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LINA CHEN : การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้

ฟานของเมืองลั่วหยาง. (The Illustration Design for the Packaging of Luoyang’s Peony 
Liquor and Bufan Soup) คณะกรรมการควบคุมวิทยานิพนธ์: ภานุ สรวยสวุรรณ, ศุภฤกษ ์คณิตว
รานันท ์ปี พ.ศ. 2567. 

  
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เป็นการศึกษาวิจัยอย่างเป็นระบบเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และ

วัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง  ซึ่งได้กล่าวถึงต้นกำเนิดและกระบวนการวิวัฒนาการทาง
ประวัติศาสตร์ 

จุดประสงค์เพ่ือศึกษาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม และนำความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของ
เมืองลั่วหยาง ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์อันโดดเด่นของอาหารลั่วหยาง และถ่ายทอดมรดกทาง
วัฒนธรรมลั่วหยางได้ 

โดยใช้วิธีการวิจัยวรรณกรรมและการสำรวจภาคสนามเพ่ือเก็บข้อมูลเกี่ยวกับประวัติ
ความเป็นมาของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง และค้นหาสิ่งที่น่าสนใจสำหรับการ
ออกแบบ เช่น บทกวี ตำนานพ้ืนบ้านและนิทานพ้ืนบ้าน จากนั้นวิเคราะห์นิทานและตำนานพื้นบ้านที่
น่าสนใจเหล่านี้ เพ่ือดำเนินออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีองค์ประกอบของนิทานพ้ืนบ้าน ตาม
ทฤษฎีแนวคิดเรื่องบรรจุภัณฑ์ ทฤษฎีการออกแบบองค์ประกอบสี ฯลฯ เมื่ออกแบบเรียบร้อยแล้ว 
ผู้วิจัยจึงนำผลงานการออกแบบไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน และนำไปสอบถามกลุ่มเป้าหมายของการ
วิจัยครั้งนี้ 

ผลการวิจัยครั้งนี้เป็นการสร้างสรรค์บนพื้นฐานของการรักษารายละเอียดทางศิลปะที่มี
อยู่แต่เดิม และให้ความสำคัญกับเอกลักษณ์และความหมายแฝงของวัฒนธรรมลั่วหยางเป็นหลัก เพ่ือ
ดำเนินการออกแบบโดยใช้บทกวี ตำนานและนิทานพื้นบ้านของเมืองลั่วหยางเป็นประเด็นในการ
สร้างสรรค ์จนสามารถออกแบบผลงานได้ทั้งหมด 6 ภาพ แบ่งเป็นภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอก
โบตั๋น 3 ภาพ และภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟาน 3 ภาพ ซึ่งผลงานทั้ง 6 ภาพนี้ ผู้วิจัยได้นำไปให้
ผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่านประเมินและให้คำชี้แนะ  จากนั้นจึงนำผลงานมาแก้ไขปรับปรุงเป็นครั้งสุดท้าย 
และเลือกภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานมาอย่างละ 1 ภาพ รวมทั้งหมด 2 
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ภาพ และนำภาพประกอบทั้งสองภาพนี้ไปสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายในรูปแบบของการทำแบบสอบถาม
ออนไลน์ และไม่ระบุชื่อผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งแบบสอบถามที่มีประสิทธิภาพที่ได้รับกลับคืนมามี
ทั้งหมด 102 ฉบับ จากการวิเคราะห์ทางสถิติข้อมูลจากแบบสอบถาม ช่วยให้ทราบว่าผลงานการ
ออกแบบนี้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดและมีความสามารถในการแข่งขันที่ดี ดังนั้นผล
จากการสำรวจแบบสอบถามจึงเป็นไปตามที่คาดหวัง ผลงานมีความน่าสนใจและดึงดูดใจ ทั้งยังมีผล
ทางอารมณ์ที่สอดคล้องกับคุณค่าของแบรนด์ด้วย อย่างไรก็ตาม คำแนะนำเหล่านี้จะเป็นแนวทางใน
การออกแบบของผู้วิจัยเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์และกลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต เพ่ือให้มั่นใจว่าการ
เปิดตัวในตลาดจะประสบความสำเร็จ และคาดว่าจะดึงดูดผู้บริโภคท่ีมีโอกาสเป็นลูกค้ามากข้ึน 
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Luoyang Peony Wine, Liu Ji does not turn over the soup 
  LINA CHEN : THE ILLUSTRATION DESIGN FOR THE PACKAGING OF 

LUOYANG’S PEONY LIQUOR AND BUFAN SOUP. ADVISORY COMMITTEE: PANU 
SUAYSUWAN, Ph.D. SUPARIRK KANITWARANUN, Ph.D. 2024. 

  
This article conducts a systematic study on the history and food culture 

of Luoyang City, covering the origin and development process, especially the study 
of Luoyang Peony Wine and Bufan Soup. 

The purpose is to create an illustration packaging design by studying its 
history and culture and using its cultural connotation, and to design an illustration 
packaging design that can represent the food characteristics of Luoyang and convey 
its cultural heritage. It is also an illustration packaging design for Luoyang peony wine 
and non-turning soup. 

The method is to conduct literature research and field investigation on 
the development history of Luoyang Peony Wine and Bufan Soup to find interesting 
design points, such as poems, folklore and folk stories. Analyze these interesting 
traditional folklore stories, and then carry out narrative illustration packaging design 
based on packaging theme concept theory, color composition design theory, etc. 
After the design is completed, conduct expert interviews and target group 
questionnaire research. 

The research result is to innovate on the basis of retaining the 
characteristics of the original artistic heritage, focusing on the uniqueness and cultural 
connotation of Luoyang culture, and designing based on its cultural poetry, folklore 
and folk stories as innovation points. There are six design works, three One picture is 
for Luoyang Peony Wine, three pictures are for Liu Ji Bufan Tang, and six pictures 
were interviewed by three experts for evaluation, and then the final illustration 
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packaging design modifications were made. Finally, the illustration packaging for 
Luoyang Peony Wine and Liu Ji Bufan Soup was obtained. One design each, for a 
total of two works. Then we continued to conduct a questionnaire survey of the 
target population. The number of valid samples that participated was 102 people, in 
anonymous form. The questionnaire was conveniently distributed through social 
software and through statistical analysis of the questionnaire data to ensure that the 
design could meet market demand and have Competitiveness, the subsequent 
questionnaire results were in line with expectations, and the work was visually 
attractive and the emotional effect was consistent with the brand values. These 
suggestions will guide my future packaging design and marketing strategies to ensure 
a successful launch in the market and hopefully attract more potential consumers. 
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กิตติกรรมประกาศ 
  

ในการจัดทำวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ ผมขอแสดงความขอบคุณต่อผู้คนจำนวนมาก ก่อนอ่ืน ผม
ขอขอบคุณศาสตราจารย์ ดร.ภาณุ สวยงามสุวรรณ หัวหน้างานของผม สำหรับข้อเสนอแนะและ
คำแนะนำอันมีค่าในการวิจัยของผม ความรู้ทางวิชาชีพและคำแนะนำท่ีรอบคอบของคุณให้การสนับสนุน
อย่างดีสำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ภาพประกอบของฉัน ฉันขอแสดงความขอบคุณอย่างจริงใจต่อ
ผู้เชี่ยวชาญและเพ่ือน ๆ ที่ช่วยฉันในการวิจัยของฉัน ความกระตือรือร้นและจิตวิญญาณในการทำงาน
ร่วมกันของคุณช่วยปรับปรุงวิทยานิพนธ์ของฉันและทำให้กระบวนการออกแบบทั้งหมดสมบูรณ์ยิ่งขึ้น
และมีประสิทธิผลมากขึ้น ขอขอบคุณเป็นพิเศษต่อครอบครัวและเพ่ือนๆ ของฉัน ซึ่งความเข้าใจ กำลังใจ 
และการสนับสนุนที่เป็นแรงบันดาลใจของฉันมาโดยตลอด ด้วยความช่วยเหลือของทุกคน ฉันสามารถทำ
วิทยานิพนธ์เกี่ยวกับภาพประกอบและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้สำเร็จ แสดงความขอบคุณอย่างสุดซึ้ง
อีกครั้ง 

ขอขอบคุณอย่างจริงใจของฉัน 
  
  

LINA  CHEN 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 

ความเป็นมาและความสำคัญของการวิจัย 
เมืองลั่วหยางตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของมณฑลเหอหนาน ประเทศจีน เมืองลั่วหยางเป็น

เมืองโบราณที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 3000 ปี มีจักรพรรดิทั้งหมด 105 องค์ ในสายธารแห่ง
ประวัติศาสตร์อันยาวนานของเมืองลั่วหยางนี้ ดอกโบตั๋นลั่วหยางได้รับการพัฒนาจนถึงปัจจุบัน
นับเป็นเวลากว่า 1600 ปี เมืองลั่วหยางเป็นถิ่นกำเนิดของดอกโบตั๋นจีนและเป็นแหล่งเพาะปลูกสำคัญ
ในภาคกลางของประเทศ นอกจากนี้ดอกโบตั๋นยังเป็นดอกไม้ที่มีความโดดเด่นมากท่ีสุดในวัฒนธรรม
ลั่วหยาง ซึ่งมีคำกล่าวหนึ่งในสมัยราชวงศ์ซ่ง กล่าวว่า “ดอกโบตั๋นลั่วหยางงดงามท่ีสุดในโลก”  ใน
สมัยนั้นดอกโบตั๋นลั่วหยางมีชื่อเสียงโด่งดังไปทั่วโลก เนื่องจากมีการเพาะปลูกอย่างแพร่หลาย และมี
การพัฒนาเทคนิคการเพาะปลูกต่อเนื่องจนมีดอกโบตั๋นสายพันธุ์ใหม่ ๆ เกิดขึ้นมากมาย ด้วยเหตุนี้ 
สมัยราชวงศ์ซ่งจึงเป็นยุคแห่งความรุ่งโรจน์สูงสุดในประวัติศาสตร์การพัฒนาของดอกโบตั๋นจีน 
ภายหลังต่อมา เมื่อราชวงศ์ซ่งเหนือล่มสลาย ได้มีการโยกย้ายศูนย์กลางทางการเมืองของประเทศและ
มีการทำลายสวนที่มีชื่อเสียงหลายแห่งในเมืองลั่วหยาง ดอกโบตั๋นลั่วหยางที่ “งดงามท่ีสุดในโลก” จึง
เข้าสู่ช่วงแห่งการพัฒนาที่ลดลง อย่างไรก็ตาม “ดอกโบตั๋นลั่วหยาง” ก็ได้กลายเป็นสัญลักษณ์อย่าง
หนึ่งทางวัฒนธรรมของประเทศจีน และเมืองลั่วหยางยังกลายเป็นดินแดนศักดิ์สิทธิ์ในใจของผู้คน
สำหรับการเยี่ยมชมดอกโบตั๋นด้วย  ดอกโบตั๋นเป็นดอกไม้ประจำเมืองของเมืองลั่วหยาง ซึ่งจะมีการ
จัดเทศกาลชมดอกโบตั๋นที่มีชื่อเสียงระดับโลกในทุก ๆ ปี จนได้รับการขนานนามว่าเป็น “เมืองหลวง
ของเหล่าทวยเทพ ดินแดนแห่งดอกโบตั๋น” ดอกโบตั๋นเป็นดอกไม้ที่มีความสำคัญและมีความหมาย
มากต่อเมืองลั่วหยาง ดังนั้นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นหลายชนิดเช่น ไวน์ดอกโบตั๋น แจกันลวดลายดอกโบตั๋น 
บุหรี่จากดอกโบตั๋น และผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ อีกมากมายได้กลายเป็นผลิตภัณฑ์พิเศษของเมืองลั่วหยาง 
โดย ไวน์ดอกโบตั๋น ถือเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียงมากท่ีสุด นอกเหนือจากดอกโบตั๋นแล้ว เมืองลั่วหยาง
ยังมีวัฒนธรรมที่สำคัญอีกอย่างหนึ่งนั่นคือ การรับประทานน้ำซุป เนื่องจากเมืองลั่วหยางตั้งอยู่ตรง
จุดเริ่มต้นของเส้นทางสายไหมสายตะวันออก ในอดีตพ่อค้าชาวตะวันตกที่เดินทางเข้ามาทำการค้า
ผ่านเส้นทางนี้และอาศัยอยู่ในเมืองลั่วหยาง ส่วนใหญ่เป็นชาวอาหรับและกลุ่มนักอภิบาลเร่ร่อน ซึ่ง
กลุ่มคนเหล่านี้รับประทานเนื้อวัวและเนื้อแกะเป็นอาหารหลัก และพฤติกรรมการกินของพวกเขาก็
ส่งผลกระทบต่ออาหารการกินของชาวเมืองลั่วหยางด้วย เมื่อเวลาผ่านไป ซุปวัวและซุปแกะก็
กลายเป็นอาหารยอดนิยมของเมืองลั่วหยางโดยปริยาย ยิ่งกว่านั้นยังมีการสืบทอดสูตรการปรุงน้ำซุป
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มาจนถึงปัจจุบันด้วย การรับประทานน้ำซุปหยั่งรากลึกในวิถีชีวิตของชาวบ้านและมีความเก่ียวข้อง
โดยตรงกับสภาพอากาศและภูมิศาสตร์ของเมืองลั่วหยาง โดยเมืองลั่วหยางมีลักษณะภูมิประเทศเป็น
แอ่งกระทะและมีความชื้นสูง ตามตำแหน่งที่ตั้งทางภูมิศาสตร์ เมืองลั่วหยางอยู่ในภาคเหนือของ
ประเทศจีน ซึ่งมีลมแรง อากาศหนาวเย็นและแห้ง ดังนั้นการรับประทานอาหารที่มีรสเผ็ด อาหารรส
จัด อาหารที่เรียกน้ำย่อยได้ดี และอาหารประเภทซุปจะสามารถช่วยลดความชื้น ป้องกันความหนาว
เย็น กระตุ้นการไหลเวียนโลหิต และเสริมสร้างกล้ามเนื้อได้ดี ดังนั้นซุปจึงเป็นทางเลือกที่ดีสำหรับการ
ปรับสภาพร่างกายให้เข้ากับธรรมชาติ  นอกจากนี้ เมืองลั่วหยางยังมีสถานที่ท่องเที่ยวระดับ 5A 
หลายแห่ง ตลอดจนวัฒนธรรมท้องถิ่นที่เฟ่ืองฟูอีกมากมาย ซึ่งผู้วิจัยก็มีความรู้ความเข้าใจในระดับสูง
เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวที่สำคัญของเมืองลั่วหยาง, อาหารประจำท้องถิ่น, มรดกทางวัฒนธรรม และ
ด้านอื่น ๆ อีกมากมาย เนื่องจากผู้วิจัยศึกษาระดับปริญญาตรีในเมืองลั่วหยางเป็นเวลากว่าสี่ปี ทำให้
ผู้วิจัยมีโอกาสได้สัมผัสและเรียนรู้วัฒนธรรมลั่วหยางด้วยตนเองจนเกิดความรู้สึกผูกพันกับเมืองแห่งนี้
มาก ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาวัฒนธรรมลั่วหยางให้ลึกซึ้งยิ่งข้ึน และหวังว่าจะสามารถเผยแพร่
วัฒนธรรมลั่วหยางอันโดดเด่นนี้ให้กับผู้คนมากมาย อย่างไรก็ตาม ในระหว่างการเรียนรู้วัฒนธรรมต่าง 
ๆ และจากการสัมภาษณ์คนในท้องถิ่น ผู้วิจัยได้ทราบว่า วัฒนธรรมที่สะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ของ
เมืองลั่วหยางมากท่ีสุดก็คือ วัฒนธรรมการดื่มไวน์ดอกโบตั๋นและการรับประทานซุปปู้ฟาน ซึ่งทั้งสอง
สิ่งนี้เป็นอาหารขึ้นชื่อที่นักท่องเที่ยวทุกคนต้องลองชิมสักครั้งเมื่อมาถึงเมืองลั่วหยาง  ดังนั้นผู้วิจัยจึง
ต้องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถสร้างความประทับใจให้กับผู้บริโภคและมีเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมอันโดดเด่นของเมืองลั่วหยาง เมื่อผู้บริโภคใช้งานผลิตภัณฑ์จะสามารถรำลึกได้ว่านี่คือ
เอกลักษณ์ของวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยาง สำหรับเหตุผลในการเลือกออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร 
เนื่องจากบรรจุภัณฑ์อาหารตามตลาดที่ออกแบบโดยใช้ลักษณะเด่นของวัฒนธรรมลั่วหยางมีไม่มากอีก
ทั้งไม่มีความน่าประทับใจ ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ที่สามารถ
ทำให้ทุกคนรำลึกถึงวัฒนธรรมลั่วหยางเมื่อใช้งานผลิตภัณฑ์ และผู้วิจัยยังหวังว่าเมืองลั่วหยางแห่งนี้จะ
ได้รับการพัฒนาที่ดีมากขึ้น 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นกลยุทธ์สำคัญที่จะทำให้เมืองเมืองหนึ่งมีความเข้มแข็งและ
เจริญเติบโต ซึ่งเมืองลั่วหยางก็มีข้อได้เปรียบทั้งด้านสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์ และด้าน
อาหารประจำท้องถิ่นอันเลิศรส สิ่งเหล่านี้ล้วนสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวมากมายให้หลั่งไหลเข้ามา
เยี่ยมชมเมืองแห่งนี้ จากข้อได้เปรียบทั้งสองประการในข้างต้น ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า การที่จะ
ส่งเสริมและเผยแพร่วัฒนธรรมลั่วหยางให้บรรลุผลสัมฤทธิ์ได้นั้นจะต้องอาศัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือ
การท่องเที่ยวในท้องถิ่น โดยเฉพาะการพัฒนาภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ โดยควรเพ่ิมเติมนวัตกรรมลง
ในบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์อย่างเหมาะสม เพื่อสร้างคุณค่าและความน่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์เชิง
วัฒนธรรม และด้วยวิธีการนี้จะทำให้ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยางได้รับการเผยแพร่อย่าง
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มีประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม ผลิตภัณฑ์เพ่ือการท่องเที่ยวมีโครงสร้างที่ซับซ้อนและมีเนื้อหามากมาย 
เมื่อหลายปีก่อนเราจะเห็นว่า มีสินค้าและบรรจุภัณฑ์มากมายหลากหลายชนิดและหลากหลาย
รูปแบบตามท้องตลาดในเมืองลั่วหยาง ซึ่งบรรจุภัณฑ์ของสินค้าแต่ละชนิดมีลักษณะจำเพาะของ
ผลิตภัณฑ์ ทำให้รู้สึกราวกับว่าสินค้าเหล่านั้นกำลังสวมใส่ “เสื้อคลุม” ของตัวเอง  ซึ่งก็ถือเป็นเรื่องที่ดี
มากสำหรับการเชิดชูเอกลักษณ์ประจำท้องถิ่น แต่เมื่อเวลาผ่านไป ตลาดเกิดการเปลี่ยนแปลงส่งผลให้
บรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่เริ่มมีลักษณะที่คล้ายคลึงกันจนแทบจะเหมือนกันทั้งตลาด  ด้วยเหตุนี้จึงเป็นที่มา
ของศาสตร์ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนสำคัญท่ีจะช่วยให้ผู้ผลิต
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ดีขึ้น ไม่ว่าจะเป็นความต้องการด้านสุนทรียภาพหรือ
ด้านคุณภาพก็ตาม การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดีจะสามารถยกระดับและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ได้ 
นอกจากนี้ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมยังช่วยให้ผลิตภัณฑ์มีความน่าสนใจมากข้ึน  และทำให้
ผลิตภัณฑ์เพ่ือการท่องเที่ยวประจำท้องถิ่นมีเอกลักษณ์ที่ไม่เหมือนใคร 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.  เพ่ือศึกษาวัฒนธรรมการกินที่เป็นเอกลักษณ์ของเมืองลั่วหยาง มณฑลเหอหนาน 

โดยเฉพาะไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
2.  เพ่ือวิเคราะห์วัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง และลักษณะกับวัฒนธรรมที่โดดเด่น

ของซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง 
3.  เพ่ือออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์อาหารที่เป็นเอกลักษณ์สำหรับซุปปู้ฟาน

และไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
งานวิจัยนี้เริ่มต้นจากการศึกษาข้อมูลอย่างเป็นระบบเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของเมืองลั่ว

หยางและวัฒนธรรมลั่วหยาง รวมถึงที่มาและการวิวัฒนาการของวัฒนธรรมการกินในเมืองลั่วหยาง 
และขยายขอบเขตการศึกษาค้นคว้าไปยังด้านการประยุกต์ใช้และการสร้างนวัตกรรมสำหรับอุปกรณ์
รับประทานอาหาร บรรจุภัณฑ์อาหาร ศิลปะและวรรณกรรม จากนั้นศึกษาตำนานพื้นบ้าน บทกวี
โบราณ กลอน และเรื่องเล่าเกี่ยวกับการสืบทอดสูตรอาหารต่างๆ ของเมืองลั่วหยาง สุดท้าย
ดำเนินการสำรวจเชิงลึกเก่ียวกับประวัติการพัฒนาของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
และดำเนินการออกแบบผลงานตามข้อมูลและรายละเอียดของวัฒนธรรมลั่วหยางที่ได้รับ เพ่ือสร้าง
ผลงานที่สามารถสะท้อนถึงลักษณะเด่นของวัฒนธรรมการกินในเมืองลั่วหยาง จากนั้นเพ่ิมเติมความ
เป็นนวัตกรรมลงในผลงานโดยรักษาคุณลักษณะทางศิลปะดั้งเดิมเอาไว้ เพื่อสร้างบรรจุภัณฑ์อาหารที่
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สามารถถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกไปยังผู้บริโภคได้ จากนั้นดำเนินการออกแบบภาพประกอบต้นฉบับ
สำหรับไวน์ดอกโบตั๋นของร้านลั่วหยางจิ่วเจียและน้ำซุปปู้ฟานของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง  โดยเน้น
เอกลักษณ์และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยาง สำหรับทฤษฎีทางศิลปะที่นำมาใช้ 
ได้แก่ “การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมไม่ใช่แค่การออกแบบผิวเผินเท่านั้น แต่จะมุ่งเน้นการใช้
ความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบที่มีความโดดเด่นทางวัฒนธรรม” แม้ว่าผู้วิจัยจะอาศัยอยู่ในเมือง
ลั่วหยางนานถึง 4 ปี แต่ยังคงจำเป็นต้องลงพ้ืนที่สำรวจอย่างจริงจัง เพ่ือค้นหาเอกลักษณ์อ่ืน ๆ 
ตลอดจนข้อมูลทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเพิ่มเติม โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์คนในท้องถิ่นเพ่ือ
ศึกษามุมมองและความคิดเห็นต่าง ๆ เพ่ือนำไปปรับปรุงแนวคิดในการออกแบบให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

 

 
 

ภาพที่ 1-1 กรอบการวิจัย 
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ประโยชน์ที่จะไดจ้ากการวิจัย 
1.  ได้รับข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับวัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง ซึ่งการศึกษา

กระบวนการพัฒนาของเมืองเมืองหนึ่งสามารถยกระดับทางวัฒนธรรมของผู้ศึกษาได้ และเพ่ิมสีสัน
ทางวัฒนธรรมต่างๆ ให้กับการออกแบบของตนเองในอนาคต 

2.  ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับภาพประกอบสไตล์ต่างๆ ซึ่งสามารถสร้างผลสัมฤทธิ์ที่แตกต่างกัน
ให้กับผลิตภัณฑ์ได้ และเป็นการรวบรวมแม่แบบสไตล์ต่าง ๆ เพื่อใช้ในการอ้างอิงสำหรับการออกแบบ
ของตนเองในอนาคต 

3.  ส่งเสริมและพัฒนาวัฒนธรรมลั่วหยาง อาหารประจำท้องถิ่น และการท่องเที่ยวของ
เมืองลั่วหยาง ซึ่งจะช่วยให้เศรษฐกิจของเมืองลั่วหยางเติบโตขึ้น  ยกระดับความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยว และสร้างรายได้ให้กับประชาชนระดับรากหญ้า 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
ขอบเขตด้านเนื้อหา  
1. ประวัติการพัฒนาของเมืองลั่วหยาง : เมืองลั่วหยางมณฑลเหอหนานเป็น 1 ใน 4 เมือง

ศักดิ์สิทธิ์ของโลก และเป็นเมืองหลวงที่เก่าแก่ที่สุดที่ มีราชวงศ์มากที่สุด และมีประวัติศาสตร์ยาวนาน
ที่สุดในประเทศจีน ยิ่งกว่านั้นเป็นเพียงเมืองเดียวในประวัติศาสตร์จีนที่ได้รับการขนานนามว่า “เสิน
ตู” (หมายถึง เมืองหลวงของดินแดนศักดิ์สิทธิ์)  

2. ประวัติการพัฒนาไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง และประวัติของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย : 
ดอกโบตั๋นลั่วหยางงดงามที่สุดในโลก ซึ่งตั้งแต่สมัยโบราณเป็นที่รู้กันว่าดอกโบตั๋นนั้นไม่ได้เป็นเพียงไม้
ประดับเพ่ือความสวยงามเท่านั้น แต่ยังมีสรรพคุณทางการแพทย์ด้วย ในเอกสารสมัยราชวงศ์ฮ่ันได้
บันทึกรายละเอียดการผลิตไวน์ดอกโบตั๋นเอาไว้ ซึ่งในสมัยนั้นจะใช้สำหรับถวายจักรพรรดิเท่านั้น 
จนกระท่ังสมัยราชวงศ์ถังจึงมีการเผยแพร่กรรมวิธีในการผลิตไวน์ดอกโบตั๋นไปยังหมู่ประชาชน ทำให้
ไวน์ดอกโบตั๋นได้รับความนิยมสูงสุดในช่วงหนึ่ง ภายหลังต่อมามีการปรับปรุงสูตรเพื่อให้ไวน์มีคุณภาพ
มากขึ้น มีกลิ่นหอมและรสชาติที่กลมกล่อมยิ่งขึ้น สำหรับจุดเด่นของไวน์ชนิดนี้คือ เมื่อดื่มเข้าไปแล้ว
กลิ่นและรสชาติของมันจะติดอยู่ในลำคอเป็นเวลานาน และเป็นไวน์ที่มีสรรพคุณทางการแพทย์แผน
จีน 

3. ประวัติศาสตร์การพัฒนาน้ำซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง และประวัติของร้านหลิวจี้ปู้
ฟานทาง: ลักษณะที่โดดเด่นที่สุดของอาหารประจำท้องถิ่นลั่วหยางคือ น้ำซุปนานาชนิด บนโต๊ะ
อาหารในแต่ละมื้อของชาวลั่วหยางมักจะมีน้ำซุปหรือน้ำแกงเป็นเมนูประจำ สำหรับวัฒนธรรมการกิน
ของชาวลั่วหยาง สามารถสรุปได้คำเดียวว่า “น้ำซุป” ซึ่งมีสำนวนโบราณหนึ่งที่บ่งบอกถึงเอกลักษณ์
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ของเมืองลั่วหยางได้อย่างชัดเจน นั่นคือ “ซุปหนึ่งชามในยามเช้า  แม้นไม่ใช่เมืองสวรรค์ แต่หากไม่ได้
ทานซุปเนื้อ ก็ถือว่ามาไม่ถึงเมืองลั่วหยาง” 

ขอบเขตด้านพื้นที่ 
เมืองลั่วหยาง เป็นหนึ่งในสี่เมืองศักดิ์สิทธิ์ของโลก เป็นเมืองที่เก่าแก่ท่ีสุด มีราชวงศ์มาก

ที่สุด และมีประวัติศาสตร์ยาวนานที่สุดในประเทศจีน ยิ่งกว่านั้นเป็นเพียงเมืองเดียวในประเทศจีนที่
ได้รับการยกย่องว่าเป็น “เมืองแห่งเทพเจ้า” (เมืองหลวงหลวงแห่งเทพเจ้า) 

ขอบเขตด้านการออกแบบ 
1. ขอบเขตด้านการออกแบบในงานวิจัยนี้ ได้แก่ การออกแบบชุดภาพประกอบพิเศษ

จำนวน 1 ชุด โปสเตอร์ภาพประกอบสำหรับโปรโมตอาหาร ชามลายพิมพ์ตัวอักษรที่ออกแบบตาม
วัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของร้าน และถุงบรรจุภัณฑ์ที่ใช้สำหรับบรรจุอาหารเดลิเวอรี่ที่มี
เอกลักษณ์ของร้านค้า 

2. ใช้วิธีการเผาในการทำตัวอักษรบนชาม และใช้วิธีการพิมพ์ลวดลายภาพประกอบในการ
ทำถุงบรรจุภัณฑ์สำหรับอาหารเดลิเวอรี่ที่มีเอกลักษณ์ของร้านค้า 

เกี่ยวกับขอบเขตด้านการออกแบบ ประการแรก การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุ-
ภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 3 ภาพ และภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง 3 
ภาพ จากนั้นนำไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินผลงานการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ทั้ง 6 
ภาพ เพื่อคัดเลือกเพียงร้านละ 1 ภาพเท่านั้น ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ครั้งนี้ ประกอบด้วย กระเป๋า
ผ้า สติ๊กเกอร์ปิดผนึก และสติ๊กเกอร์ข้างขวดไวน์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย และกระเป๋าผ้า สติ๊กเกอร์บน
ฝาชาม และปลอกกระดาษของชามอาหารแบบสั่งกลับบ้านของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง  

 

วิธีการวิจัย 
การวิจัยเชิงเอกสาร 
โดยศึกษาเอกสาร งานวิจัยและวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง 
การวิจัยเชิงภาคสนาม 

1) ลงพ้ืนที่สำรวจร้านหลิวจี้ปู้ฟานทางและร้านลั่วหยางจิ่วเจียที่ตั้งอยู่บนถนนสือจื้อใน
เมืองลั่วหยาง และสำรวจสวนดอกโบตั๋นในอุทยานแห่งชาติจีนที่ตั้งอยู่ในเมืองลั่วหยาง 

2) การสำรวจแบบสัมภาษณ์ สัมภาษณ์คนในท้องถิ่นเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมการกินต่าง ๆ 
และวัฒนธรรมลั่วหยาง  โดยเลือกพนักงานทั่วไปจำนวน 10 คนเพื่อดำเนินการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์
หรือสัมภาษณ์แบบตัวต่อตัว 
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การวิจัยเชิงสร้างสรรค์ 
วิเคราะห์ปัญหาจากหลากหลายมุมมอง  ตัวอย่างเช่น วัตถุดิบและส่วนผสม ฯลฯ โดย

มุ่งเน้นไปที่ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมในผลิตภัณฑ์อาหารและวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยาง และ
สำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต้องไม่เป็นเพียงการออกแบบผิวเผินเท่านั้น แต่ควรเน้นที่การใช้
ความคิดสร้างสรรค์และการตีความหมายทางวัฒนธรรม 

 

วิธีการดำเนินการวิจัย 
1. การวิจัยเชิงเอกสาร  สืบค้นข้อมูลและรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์หลักของประเทศจีน 

เว็บไซต์ที่ผู้วิจัยสืบค้นข้อมูล ได้แก่ CNKI, Baidu Baike, Zhihu, วรรณกรรมไป่ตู้ ฯลฯ เพ่ือเรียนรู้
ประวัติการพัฒนาของเมืองลั่วหยางและลักษณะเด่นของวัฒนธรรมการกินในระดับที่ลึกซ้ึงยิ่งขึ้น 
จากนั้นศึกษาข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับท่ีมาและประวัติการพัฒนาของดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่ว
หยาง 

2. การสำรวจภาคสนาม เพื่อศึกษาประเด็นสำคัญสำหรับการออกแบบภาพลักษณ์ และ
ค้นหาเอกลักษณ์ของลั่วหยางที่ไม่เหมือนใคร เช่น อาหารว่างของเมืองลั่วหยาง และบรรยากาศที่
อบอุ่นเป็นกันเองของเมืองลั่วหยาง เพ่ือดำเนินการวิจัยและสรุปการออกแบบจากหลากหลายมุมมอง  
ตลอดทั้งค้นหาวัฒนธรรมพิเศษ เช่น ตำนานพื้นบ้าน บทกวี สีสัน และสัญลักษณ์ท่ีสะท้อนถึง
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของลั่วหยาง 

3. สัมภาษณ์ผู้คนในท้องถิ่นลั่วหยางผ่านทางโทรศัพท์ เพื่อศึกษามุมมองที่แตกต่างเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง ระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง  
และความเข้าใจที่แตกต่างกันเกี่ยวกับวัฒนธรรมในซุปปู้ฟานและวิธีการทำซุปปู้ฟาน เพ่ือทำความ
เข้าใจวิถีชีวิตของพวกเขาในช่วงวันหยุด 

4. วิเคราะห์และสรุปข้อมูล จากนั้นทดลองปฏิบัติจากหลากหลายมุมมอง และรวบรวม
ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะที่ได้จากการสัมภาษณ์คนในท้องถิ่น 

5. ออกแบบผลงานภาพประกอบฉบับร่าง จากนั้นนำไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน จากนั้น
เลือกภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ทั้งสองชนิด โดยเลือกชนิดละ 1 ภาพ จากนั้นนำ
ภาพประกอบที่เลือกไปขอความคิดเห็นจากผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย  

6. สรุปข้อค้นพบ จุดแข็ง และจุดอ่อนของผลงาน จากนั้นนำข้อเสนอแนะต่าง ๆ ไป
ปรับปรุงผลงานทั้งสองภาพจนสำเร็จ  
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นิยามศัพท์เฉพาะ 
เมืองลั่วหยาง หมายถึง เมืองระดับจังหวัดแห่งหนึ่งในมณฑลเหอหนาน ซึ่งเป็นสถานที่

เป้าหมายในการดำเนินการวิจัย โดยผู้วิจัยได้เลือกร้านอาหารประจำท้องถิ่น 2 แห่งในเมืองลั่วหยาง 
ได้แก่ร้านลั่วหยางจิ่วเจียและร้านหลิวจี้ปู้ฟานทางท่ีตั้งอยู่บนถนนคนเดินสือจื้อเจีย เป็นขอบเขตด้าน
สถานที่ของงานวิจัยนี้ 

การออกแบบภาพประกอบ หมายถึง การออกแบบรูปภาพประกอบสำหรับพิมพ์ลายบน
บรรจุภัณฑ์สินค้า ซึ่งรวมถึงการออกแบบตัวอักษรโบราณสำหรับการตกแต่งบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม 

บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การออกแบบภาพประกอบต้นฉบับและการออกแบบตัวอักษร แล้ว
นำไปพิมพ์ลงในสื่อหรือสิ่งของเพื่อการประชาสัมพันธ์ของร้านค้า  

วัฒนธรรมการกิน หมายถึง ความสัมพันธ์ด้านต่าง ๆ เช่น การพัฒนากับการใช้แหล่ง
อาหาร การประยุกต์ใช้กับความคิดสร้างสรรค์ในอุปกรณ์รับประทานอาหาร การผลิตกับการบริโภค
อาหาร บริการจัดเลี้ยงกับการต้อนรับ เป็นต้น 

กวีนิพนธ์ หมายถึง หมายถึง บทกลอนภาษาจีนแบบโบราณท่ีอยู่ในรูปแบบของบทกวี
โบราณ บทกวีสมัยใหม่ และเพลงกลอน 

“ตำนานพื้นบ้าน” หมายถึง เรื่องเล่าที่เล่าต่อกันมาด้วยวาจาหรือลายลักษณ์อักษร ที่สืบ
ทอดและสร้างโดยสามัญชนคนธรรมดา โดยทั่วไปมักเล่าแบบปากเปล่าและสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น 
เรื่องเล่าเหล่านี้สะท้อนถึงคุณค่า ประเพณี ประวัติศาสตร์ และความเชื่อในวัฒนธรรม สังคม หรือ
ภูมิภาคที่เฉพาะเจาะจง ตัวอย่างเช่น ตำนาน นิทาน เรื่องเล่า เทพนิยาย ฯลฯ 

 
 



 

บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
งานวิจัยนี้เป็นการศึกษาต้นสายปลายเหตุของวัฒนธรรมการกินในเมืองลั่วหยาง โดยเฉพาะ

อาหารและเครื่องดื่มของร้านหลิวจี้ปปู้ฟานทางและร้านลั่วหยางจิ่วเจีย เพ่ือออกแบบภาพประกอบ
บรรจุภัณฑ์อาหารที่สามารถแสดงออกถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการกินของร้านอาหารทั้งสองแห่งนี้ 
และเนื่องจากผู้วิจัยอาศัยอยู่ในเมืองลั่วหยางมานานกว่า 4 ปีจึงมีความสนใจในวัฒนธรรมการกินของ
ที่นี่มาก ซึ่งผู้วิจัยไม่เพียงชื่นชอบการรับประทานซุปปู้ฟาน แต่ยังชอบดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางมาก 
รวมไปถึงความรู้สึกต่าง ๆ ที่พิเศษในเมืองแห่งนี้ ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรม
การกินของเมืองลั่วหยาง และออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์อาหารที่สื่อถึงวัฒนธรรมการกินอัน
เป็นเอกลักษณ์ของเมืองลั่วหยาง 

 

ภูมิหลังของวัฒนธรรมการกินในเมืองลั่วหยาง 
1. เมืองลั่วหยาง 
เมืองลั่วหยางมีประวัติศาสตร์ อารยธรรม มากกว่า 5,000 ปี ซึ่งใช้เวลายาวนานกว่า 4000 

ปีในการสร้างเมือง และใช้เวลากว่า 1500 ปีในการสร้างเมืองหลวง มีจักรพรรดิทั้งหมด 105 องค์ 
เมืองลั่วหยางเป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดของอารยธรรมจีนและเป็นหนึ่งในถิ่นกำเนิดของชนชาติจีน การ
เจริญและการถอยขแงเมืองลั่วหยางก็เป็นภาพสะท้อนของการเจริญและถดถอยของราชวงศ์ศักดินา
จีนเช่นกัน เรียกว่า 25 ชุดตำราประวัติศาสตร์จีน นอกจากนี้ ประวัติศาสตร์อันยาวนานของเมืองลั่ว
หยางยังได้รับการอธิบายไว้ในบทกวี “ลู่ กั่ว ลั่วหยาง เฉิง”(แปลว่า เดินผ่านเมืองลั่วหยาง) ว่า “ภูเขา
ล้อมรอบ เขียวขจี แม่น้ำซานชวนกระเพ่ือม สดใส สายลมฤดูใบไม้ผลิ มิรู้ขึ้นลง  สีมรกตปกคลุมตลอด
ปี หมอกเศร้า ฟ้าคำราม วัตสันเกิด ประตูเมืองใหญ่และพระราชวัง กลายมาเป็นควันไปนานแล้ว แต่
กำแพงเมืองโบราณยังเป็นพยานถึงความรุ่งเรืองและการล้มสลาย” บทกวีนี้เป็นชุดกวีนิพนธ์ที่เขียน
โดย ซือหม่ากวง นักประวัติศาสตร์ในสมัยราชวงศ์ซ่ง ซึ่งมาจากหนังสือ “WEN GUO WEN ZHENG 
SI MAGUANG”  ซือหม่ากวง ย้ายไปอยู่เมืองลั่วหยางหลังจากเกษียณในปีค.ศ.1071 ระหว่างที่เดิน
ผ่านเมืองโบราณลั่วหยางในสมัยราชวงศ์ฮ่ันและราชวงศ์เว่ย เขาได้เห็นความเสื่อมโทรมและหายนะ 
ทำให้เกิดแรงบันดาลใจในการแต่งบทกวี ความหมายของบทกวีข้างต้น หมายถึง เมืองลั่วหยางล้อม
รอบด้วยภูเขาเขียวขจีทุกทิศ มีแม่น้ำซานชวนไหลผ่าน เปลวคลื่นในแม่น้ำนั้นเป็นสีฟ้า ลมฤดูใบไม้ผลิ
จะรู้การขึ้นลงของโลกมนุษย์ได้อย่างไร แม้จะอยู่ในเมืองหลวงเก่า แต่ที่นี่เต็มไปด้วยหญ้าสีเขียวทุกปี 
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แต่แล้ว หมอกควันลอยก็ไปทั่วท้องฟ้า ลมและฝนคร่ำครวญ อดีตเมืองหลวงของจักรวรรดิปัจจุบัน
เหลือซากปรักหักพัง หากผู้คนต้องการทราบกฎแห่งการขึ้นและลงของยุคสมัย เพียงแค่มองไปที่เมือง
ลั่วหยาง เราจะได้เห็นร่องรอยแห่งประวัติศาสตร์ของลั่วหยางที่งดงามเหลือหลาย 

 

 
 

ภาพที่ 2-1หลี่จิ่งเหมิน เมืองเก่าลั่วหยาง   
(ท่ีมา: https://baike.sogou.com/m/) 

 
เมืองลั่วหยางมีพืชพรรณธัญญาหารอุดมสมบูรณ์ เนื่องจากเป็นเมืองที่ตั้งอยู่ใกล้กับแม่น้ำ

หวงเหอ(แม่น้ำเหลือง) จึงมีดินที่อุดมสมบูรณ์และให้ผลผลิตทางการเกษตรมากมาย ในสมัยโบราณ 
เมืองลั่วหยางถูกเรียกว่าเป็น เมืองหลวงของจักรพรรดิ ดังนั้นจึงมีอาหารเลิศรสมากมายหลากหลาย
ชนิดรวมอยู่ในเมืองแห่งนี้ ทั้งอาหารในพระราชวังและอาหารตามพ้ืนบ้าน และเมืองลั่วหยางยังเป็นถิ่น
กำเนิดของ ตู้คังจิ่ว สุราที่มีชื่อเสียงที่สุดในประวัติศาสตร์ด้วย อย่างไรก็ตาม ตั้งแต่สมัยโบราณ สุรา
เป็นเครื่องดื่มที่มักใช้ในพิธีการต่าง ๆ เช่น งานมงคล งานเทศกาล และงานสังสรรค์ทั่วไป ซึ่งธรรม
เนียมการดื่มสุราก็เช่นกัน กับแกล้มหรือของกินเล่นในเมืองลั่วหยางก็มีความเป็นมาท่ียาวนานด้วย อีก
ทั้งมีมากมายหลากหลายชนิด ทั้งขนมที่ทำด้วยกรรมวิธีอย่างหยาบและขนมที่ทำอย่างพิถีพิถัน จนเกิด
เป็นอาหารสไตล์ลั่วหยางที่มีความโดดเด่นไม่เหมือนใคร (Bosch & De Pelsmacker, 2016) 

ดอกโบตั๋นลั่วหยางมีชื่อเสียงไปทั่วโลก จนได้รับการยกย่องว่าเป็น “เมืองหลวงแห่งสวรรค์ 
เมืองแห่งดอกโบตั๋น” เมืองลั่วหยางเป็นเมืองที่ล้อมรอบด้วยภูเขาท้ังสี่ทิศ  มีปริมาณน้ำฝนค่อนข้าง
น้อย และมีอากาศหนาวเย็นมากในฤดูหนาว ดังนั้นอาหารส่วนใหญ่จึงเป็นอาหารประเภทน้ำซุปน้ำ
แกง เพื่อสร้างความอบอุ่นให้แก่ร่างกาย ดังนั้นลักษณะที่โดดเด่นที่สุดของอาหารประจำท้องถิ่นลั่ว
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หยางคือ น้ำซุปนานาชนิด บนโต๊ะอาหารในแต่ละมื้อของชาวลั่วหยางมักจะมีน้ำซุปหรือน้ำแกงเป็น
เมนูประจำ สำหรับวัฒนธรรมการกินของชาวลั่วหยาง สามารถสรุปได้คำเดียวว่า “น้ำซุป” 

2. อาหารของเมืองลั่วหยาง  
อาหารที่เรียกได้ว่าเป็นเสมือนตัวแทนของเมืองลั่วหยาง ได้แก่ น้ำซุปปู้ฟานของร้านหลิวจี้ปู้

ฟานทาง ซุปปู้ฟานเป็นน้ำซุปที่มีประวัติความเป็นมายาวนานกว่า 120 ปี  และเป็นหนึ่งในอาหาร
ประจำท้องถิ่นของมณฑลเหอหนาน  ซึ่งก่อนหน้านี้น้ำซุปปู้ฟานยังไม่เป็นที่รู้จักมากนัก  จนกระท่ัง
รายการ “อาหารจีนโอชารส (A Bite of China)” ซีรีส์สารคดีจีนเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของอาหาร
การกิน และการทำอาหารในประเทศจีนได้มาถ่ายทำเกี่ยวกับน้ำซุปปู้ฟานที่เมืองลั่วหยาง และนำไป
เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์กลางแห่งประเทศจีน (CCTV)  ทำให้น้ำซุปปู้ฟาน
กลายเป็นที่รู้จักของผู้คนมากขึ้น และกลายเป็นอาหารที่นักท่องเที่ยวทุกคนที่ไปถึงเมืองลั่วหยางต้อง
ลองชิมสักครั้ง 

 

 
 

ภาพที่ 2-2 ดอกโบตั๋นลั่วหยาง  
(ที่มา : https://baike.sogou.com/m/) 

 
3. ไวน์ดอกโบตั๋นเมืองลั่วหยาง 
ไวน์ดอกโบตั๋นที่ผลิตจากดอกโบตั๋นดอกไม้ประจำเมืองลั่วหยาง โดยนำไปผ่าน“กระบวน

การลิ้วเหลียง” ในการผลิตเพื่อให้ได้ไวน์ที่มีคุณภาพสูง และใช้ดอกโบตั๋นที่ “สง่างามและทรงคุณค่า” 
ในการเพิ่มมูลค่าทางจิตวิญญาณ โดยนำธรรมเนียมการต้อนรับแขกด้วยไวน์ของชาวลั่วหยางมาบูรณา
การเข้ากับวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของลั่วหยาง สำหรับร้านจำหน่ายไวน์ดอกโบตั๋นที่
มีชื่อเสียงที่สุดในเมืองลั่วหยาง ได้แก่ ร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 
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ไวน์ดอกโบตั๋นลั่วหยาง 
1. ภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ของดอกโบตั๋นลั่วหยาง 
จากการสืบค้นสารานุกรม Baidu และห้องสมุด Baidu ในหัวข้อ “ประวัติไวน์ดอกโบตั๋น

ของเมืองลั่วหยาง” และหัวข้อ “ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง” สามารถสรุปข้อมูลโดยย่อได้ดังนี้  ดอก
โบตั๋นเป็นดอกไม้ข้ึนชื่อของประเทศจีน และได้รับการยกย่องว่าเป็น “ราชาแห่งดอกไม้” มีการ
เพาะปลูกตามเมืองชายฝั่งแม่น้ำเหลืองในเมืองลั่วหยางมณฑลเหอหนาน จนถึงปัจจุบันมี
ประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 1600 ปี เมืองลั่วหยางถือเป็นศูนย์กลางการเพาะปลูกและขยายพันธุ์ดอก
โบตั๋นของประเทศจีน ซึ่งมีการคิดค้นวิธีการเพาะปลูกอย่างเป็นระบบตั้งแต่สมัยราชวงศ์ถังและ
ราชวงศ์ซ่ง เมื่อเวลาผ่านไปจึงเกิดเป็นประเพณีชมดอกโบตั๋น  การแต่งบทกวีเกี่ยวกับดอกโบตั๋น  
ภาพวาดดอกโบตั๋น เรื่องเล่าดอกโบตั๋น และเครื่องแต่งกายลวดลายดอกโบตั๋น เป็นต้น และด้วยเหตุนี้
ดอกโบตั๋นจึงกลายเป็นดอกไม้สำคัญของเมืองลั่วหยางและแทรกซึมอยู่ในวิถีชีวิตของชาวเมืองลั่วหยาง 
เมืองลั่วหยางเป็นราชธานีในสมัยราชวงศถัง มีการคมนาคมที่สะดวกสบาย เศรษฐกิจเจริญรุ่งเรือง มี
สวนสาธารณะมากมาย และที่สำคัญคือมีการปลูกดอกโบตั๋นเกือบทุกครัวเรือน  อีกทั้งยังมีประเพณี
ชมดอกโบตั๋นทุกปีด้วย บทกวีที่เขียนโดยหลิว หยูซี นักเขียนแห่งราชวงศ์ถัง เขาบรรยายถึงดอกโบตั๋น
ลั่วหยางดังนี้ว่า “ดอกเสาเย่าที่อยู่หน้าบ้านแม้งดงามแต่ไม่สูงส่ง ดอกบัวหลวงที่อยู่ในสระแม้บริสุทธิ์
แต่ไร้ความรู้สึก มีเพียงดอกโบตั๋นสีสันแห่งชาติ ยามเบ่งบานงดงามประเทืองเมือง” แปลได้ว่า ดอกเสา
เย่าที่ลานบ้าน แม้จะมีสีสันสวยงามแต่กลับไม่มีสง่างาม ดอกบัวหลวงในสระน้ำ แม้จะดูสว่างสดใสแต่
ขาดความกระตือรือร้น มีเพียงดอกโบตั๋นเท่านั้นที่เป็นสีประจำชาติที่แท้จริงและเป็นดอกไม้ที่สวยที่สุด
เมื่อเบ่งบานเต็มที่ ความงดงามของดอกโบตั๋นนั้นเหลือคำบรรยาย งามวิไลประทับใจผู้คน และวรรค
ตอนหนึ่งในบทกวีของไป๋จุยอี้ นักกวีสมัยราชวงศ์ถัง กล่าวไว้ว่า “ดอกไม้บานและร่วงโรยใน 20 วัน 
ชาวเมืองครึกครื้นเที่ยวชมดอกไม้” และวรรคหนึ่งในบทกวีของ หลิวหยู่ซี กล่าวไว้ว่า “มีเพียงดอก
โบตั๋นเท่านั้น ที่ทำให้ทั้งเมืองสนั่นหวั่นไหวเมื่อมันผลิบาน” บทกลอนทั้งสองตอนนี้ ได้แสดงให้เห็นถึง
บรรยากาศอันครึกครื้นของเทศกาลชมดอกไม้ในเมืองลั่วหยางได้อย่างชัดเจน ดอกโบตั๋นเป็นไม้พุ่มยืน
ต้นขนาดเล็ก เจริญเติบโตช้า ต้นเล็ก ลำต้นสูงประมาณ 0.5 ถึง 2 เมตร รากใหญ่ หนาและยาว ลำต้น
เรียบตรง ความยาวโดยทั่วไปอยู่ที่ 0.5 ถึง 0.8 เมตร มีส่วนน้อยที่จะยาวถึง 2 เมตร  

ดอกโบตั๋นเป็นไม้ดอกสำคัญและเป็นดอกไม้ประจำชาติจีน ดอกบานจะมีขนาดใหญ่ สีสัน
หลากหลาย ดูสวยงามและหรูหรา มีกลิ่นหอมชื่นใจ อีกท้ังมีหลากหลายสายพันธุ์  ด้วยเหตุนี้มันจึง
ได้รับการยกย่องว่าเป็น “ความงามของชาติ กลิ่นหอมของสวรรค์” และ “ ราชาแห่งดอกไม้”  โดย
ต่อมาผู้คนได้ใช้ดอกโบตั๋นเป็นสัญลักษณ์แห่งความมั่งคั่ง ความเป็นสิริมงคล และความเจริญรุ่งเรือง
จนถึงปัจจุบัน นอกจากนี้ยังมีประโยคหนึ่งบนภาพวาดดอกโบตั๋นที่มีชื่อเสียง เขียนไว้ว่า “ดอกไม้ที่
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เติบโตบนดินของลั่วหยางยอดเยี่ยมที่สุด และดอกโบตั๋นคือสิ่งอัศจรรย์ของโลก”  หากค้นหาในหนังสือ
เพลง Odes หรือ Shih-ching จะพบว่ามีการแต่งบทกวีเกี่ยวกับดอกโบตั๋นตั้งแต่เม่ือ 3000 ปีที่ผ่าน
มาแล้ว  และในสมัยราชวงศ์ฉินและราชวงศ์ฮ่ันยังมีการบันทึกในหนังสือ “เฉินหนงเปิ๋นเฉ่าจิง” 
เกี่ยวกับดอกโบตั๋นในศาสตร์ทางการแพทย์ด้วย 

2. คุณภาพและการผลิตดอกโบตั๋นลั่วหยาง 
ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางเป็นไม้พุ่มยืนต้นขนาดเล็กที่สง่างามและให้ความรู้สึกหรูหรา 

เป็นดอกไม้ที่มีกลิ่นหอมเป็นเอกลักษณ์ และแสดงถึงความรุ่งโรจน์ของชาติจีน ภายหลังถูกนำมาใช้
เป็นสัญลักษณ์ของความสวยงาม ความสุข ความเป็นสิริมงคล ความมั่งค่ัง และความเจริญรุ่งเรืองของ
ชาติจีน ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางมีดอกขนาดใหญ่ หลากหลายสายพันธุ์ และมีสีสันที่เป็น
เอกลักษณ์ประมาณ 9 สี เช่น สีแดง สีขาว สีชมพู สีเหลือง สีม่วง สีฟ้า สีเขียว สีดำ และสีผสม เป็น
ต้น รูปร่างของดอกมีหลายรูปแบบ และมีสายพันธุ์มากกว่า 1000 ชนิด สำหรับไวน์ดอกโบตั๋นนั้นเป็น
การนำดอกโบตั๋นสดจากธรรมชาติร้อยเปอร์เซ็นต์มาสกัดและผสมกับไวน์ผลไม้คุณภาพสูงของหรูหยาง
ตู้กังตามสูตรโบราณ โดยจะคัดสรรวัตถุดิบที่มีสรรพคุณทางยาหลากหลายชนิด และใช้เทคโนโลยีที่
ทันสมัยในการสกัดสารสำคัญ จากนั้นนำไปผ่านกระบวนการทางวิทยาศาสตร์จนได้ไวน์สมุนไพรเพ่ือ
สุขภาพจากสมุนไพร ไวน์ดอกโบตั๋นมีกลิ่นหอมของดอกไม้ รสชาติกลมกล่อม สดชื่น มีคุณค่าทาง
โภชนาการ สัมผัสนุ่มลิ้น และมีกลิ่นพืชสมุนไพรช่วยให้รู้สึกสดชื่น เมื่อดื่มเป็นเวลานานจะทำให้สึก
กระปรี้กระเปร่า บำรุงธาตุ บำรุงร่างกายและกระดูก เรียกได้ว่าเป็นไวน์เพื่อสุขภาพที่ดีที่สุด 

3. ไวน์ดอกโบตั๋นลั่วหยาง 
บทกวีเรื่อง “Da xi jing liu shou hui hua jiu” เขียนโดย จาง ชีเซียน กวีสมัยราชวงศ์ถัง 

เขาได้พูดถึงไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางว่า “มีดอกไม้แต่ไร้สุรา จะเชิดหน้าอย่างไร มีสุราแต่ไร้
ดอกไม้ ดวงตาก็เหนื่อยล้าไป  โชคดีท่ีวันนี้เป็นวันที่เงียบสงบ มาเถิดสุราดอกไม้แห่งลั่วหยาง” ซึ่งเป็น
การแสดงความต้องการดื่มไวน์ดอกโบตั๋นของตัวเขาเอง บริษัททีม่ีชื่อเสียงในตลาดไวน์ดอกโบตั๋นของ
เมืองลั่วหยางในปัจจุบัน ได้แก่ “Mudan hua du jiu” ซึ่งเป็นบริษัทผลิตเหล้าขาวจีน (ภาพที่ 2) 
ตั้งอยู่ในเมืองลั่วหยาง และเปิดตัวเมื่อ 18 ธันวาคม พ.ศ.2555  ทั้งนี้ “Mudan hua du jiu” เป็นแบ
รนด์เชิงวัฒนธรรมที่จดทะเบียนเครื่องหมายการค้า โดย บริษัท Yurenxuan Liquor Co.,Ltd. ซึ่งเป็น
อีกหนึ่งบริษัทผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่สร้างชื่อเสียงอย่างมากให้กับเมืองลั่วหยาง อีกทั้งยังเป็นหนึ่ง
ในผู้ผลิตไวน์ดอกโบตั๋นที่สำคัญของมณฑลเหอหนานด้วย ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดของแบ
รนด์ Mudan hua du jiu จะมีภาพดอกโบตั๋นเป็นส่วนประกอบ ส่วนด้านการผลิตใช้ “กระบวนการลิ้
วเหลียง” เพื่อให้ได้ไวน์ที่มีคุณภาพสูง การนำดอกโบตั๋นอันเป็นดอกไม้ประจำท้องถิ่นของเมืองลั่ว
หยางที่มีชื่อเสียงระดับโลกมาเป็นวัตถุดิบหลักยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ด้วย แบ
รนด์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะนี้ ได้อาศัยธรรมเนียมประเพณีการต้อนรับแขกด้วยไวน์ของชาวลั่วหยางและ
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วัฒนธรรมการให้ไวน์เป็นของขวัญในการรวมผลิตภัณฑ์ไวน์ของตนเองให้กลายเป็นส่วนหนึ่งใน
ชีวิตประจำวันของชาวเมืองลั่วหยางและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของเมืองลั่วหยาง 

 

 
 

ภาพที่ 2-3 “MU DAN HUA DU JIU”   
(ที่มา: https://baike.baidu.com/pic) 

 

ซุปปู้ฟานของลั่วหยาง 
1. ประวัติความเป็นของวัฒนธรรมการกินน้ำซุปในเมืองลั่วหยาง 
ในสารคดีเรื่อง “วัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยางอันเป็นเอกลักษณ์ : อาหารจีนโอชา

รส” ผู้เขียนบทความดังกล่าวได้ระบุว่า น้ำซุปเป็นอาหารทั่วไปที่มีอยู่ในทุกม้ือของชาวลั่วหยาง และ
น้ำซุปยังเป็นอาหารเช้าที่ขาดไม่ได้ด้วยเช่นกัน น้ำซุปของเมืองลั่วหยางแบ่งเป็นสองประเภท ได้แก่ ซุป
มังสวิรัติและซุปเนื้อ ซุปมังสวิรัติที่เห็นทั่วไปในเมืองลั่วหยาง เช่น ซุปลูกชิ้น ซุปเต้าหู้  ซุปปู้ฟาน และ
ซุปเส้นหมี่เป็นต้น ส่วนซุปเนื้อของเมืองลั่วหยาง เช่น ซุปเนื้อวัว ซุปเครื่องในวัว ซุปเนื้อแกะ ซุปเครื่อง
ในแกะ และซุปเนื้อลา เป็นต้น เวลาที่ชาวลั่วหยางพบหน้ากันมักจะทักทายกันด้วยประโยคที่ว่า 
“รับประทานซุปมาหรือยัง” นอกจากนี้เราจะเห็นผู้คนมากมายทั้งผู้หญิงผู้ชาย คนแก่และเด็กนั่ง
รวมกันโต๊ะละสามถึงห้าคนในร้านขายซุป และยังมีผู้คนอีกจำนวนหนึ่งที่ต่อแถวยาวเหยียดเพ่ือรอซด
น้ำซุปร้อนๆในตอนเช้า เมื่อเราเดินบนถนนหรือตรอกซอยในเมืองลั่วหยาง เราจะพบว่ามีร้านขายซุป
หลากหลายชนิดเปิดให้บริการตลอดเส้นทาง 
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2. วิธีการทำซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง  
จากการสืบค้นสารานุกรม Baidu ด้วยคีย์เวิร์ดคำว่า “ซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง”  ระบบ

ได้แสดงข้อมูลดังนี้  ซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยางเป็นหนึ่งในอาหารรเรียกน้ำย่อยของเมืองลั่วหยางที่มี
มาแต่ช้านาน เป็นซุปที่มีหลากหลายรสชาติทั้งรสเปรี้ยว รสเผ็ด และรสเค็ม เป็นอาหารที่สามารถเรียก
น้ำย่อยได้ดีมาก  ชาวลั่วหยางเรียกมันว่า “ซุปปู้ฟานแห่งประตูจิ่วฟู่” จนถึงปัจจุบัน ซุปปู้ฟานมี
ประวัติความเป็นมายาวนานกว่า 120 ปี  รับประทานคู่กับแผ่นแป้งบาง ใส่ใส้เห็ดเข็มทอง วุ้นเส้น 
กระเทียมหอม เคลป์ ผักชี กุ้งแห้ง  เห็ด สาหร่าย ฯลฯ และปรุงรสด้วยเกลือ ผงชูรส พริกไทย และ
น้ำส้มสายชูจากข้าว เป็นต้น 

3. ที่มาและเรื่องเล่าเกี่ยวกับซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
มีนิทานพ้ืนบ้านที่มีชื่อเสียงในเมืองลั่วหยางกล่าวไว้ว่า คำว่า “ปู้ฟาน (แปลว่า ไม่พลิก)” 

จริงๆ แล้วเป็นแผ่นแป้งถั่วเขียวขนาดเท่าฝ่ามือของเด็ก วิธีทำคือนำถั่วเขียวไปบดละเอียดและเติมน้ำ
ลงไป นวดจนเข้ากัน จากนั้นแบ่งแป้งและรีดให้เป็นแผ่นบาง โดยพยายามอย่าให้หนาเกินไป จากนั้น
นำกระทะมาตั้งเตาโดยไม่ต้องทาน้ำมัน เมื่อกระทะร้อนแล้วจึงวางแผ่นแป้งลงไปในกระทะ ประมาณ 
1 นาทีแป้งก็จะสุกพร้อมทานโดยไม่ต้องพลิกแผ่นแป้ง  ดังนั้นจึงเรียกว่า “ปู้ฟาน (แปลว่า ไม่พลิก)”  
ถึงแม้ไม่รู้ว่าใครคือผู้คิดค้น “ปู้ฟาน (แปลว่า ไม่พลิก)” แต่ตามคำบอกเล่า แผ่นแป้งถั่วเขียวนี้มีความ
เป็นมาที่ไม่ธรรมดาเช่นกัน ตามตำนานเล่าว่าจักรพรรดิคังซีแห่งราชวงศ์ชิงได้เสด็จเยือนประชาชนโดย
ไม่แจ้งล่วงหน้า เมื่อผ่านเมืองเสี่ยวเหลียงตี่ในเขตเหมิงจินก็รู้สึกหิวขึ้นมา และทันนั้นได้กลิ่นหอม
แปลกๆโชยมา เมื่อค้นหาต้นตอของกลิ่น ปรากฏว่าหญิงชราคนหนึ่งกำลังปิ้งแผ่นขนมปังอยู่ 
จักรพรรดิคังซีจึงสั่งให้หญิงนั้นนำแผ่นแป้งดังกล่าวมาถวาย  หญิงชราตอบว่า “ยังไม่ได้พลิกแป้ง แผ่น
แป้งยังไม่สุกดี” แต่ในเวลานั้นจักรพรรดิคังซีหิวมาก ๆ จึงบอกว่า “ไม่ต้องพลิกแล้ว ตอนนี้ต้องการ
ประทังชีวิตก่อน” เมื่อพูดจบก็หยิบแผ่นแป้งขึ้นมากินทันที จักรพรรดิคังซีตะลึงกับรสชาติอันแสน
อร่อยของแผ่นแป้งนี้ จึงได้ประทานชื่อให้กับอาหารชนิดนี้พร้อมกับบันทึกไว้  

ด้วยเหตุนี้แผ่นแป้งที่ถูก “บัญญัติไว้” จึงไม่ต้องพลิกอีกต่อไป และถูกเรียบกว่า “ปู้ฟาน 
(แปลว่า ไม่พลิก)” แผ่นแป้งบาง ๆ ปิ้งบนกระทะร้อนโดยไม่ต้องพลิก ทำให้ด้านหนึ่งเป็นสีเหลือง
เกรียมและอีกด้านเป็นสีขาวสวยงาม จากนั้นหยิบชามสีขาวลายครามมา ใส่พริกไทยขาว น้ำส้มสายชู 
เกลือ และเครื่องปรุงอ่ืน ๆ ที่ก้นชาม จากนั้นใส่สาหร่ายทะเลที่ต้มสุกแล้ว วุ้นเส้นแช่ และเลือดไก่ชิ้น
เล็ก ๆ จากนั้นโรยหน้าด้วยกุ้งแห้งและกุยช่าย และโรยสาหร่ายทับอีกที จากนั้นนำแผ่นแป้งปู้ฟานวาง
ไว้ด้านบนสุด และราดด้วยซุปกระดูกหมูทานคู่กับแผ่นแป้งปิ้งสีขาว แค่ซุปปู้ฟานเพียงชามเดียว
เท่านั้นก็สามารถอยู่รอดได้ 
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ภาพที่ 2-4 ผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปซุปปู้ฟาน   
(ที่มา: https://kkimgs.yisou.com/) 

 

ทฤษฎีการออกแบบ 
1. ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ในหนังสือหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้เชื่อมโยงทฤษฎีกับการปฏิบัติเข้าด้วย โดยแบ่ง

ออกเป็น 7 บท ได้แก่ ความรู้พ้ืนฐาน กระบวนการออกแบบ แนวคิดการออกแบบ องค์ประกอบการ
สื่อสารด้วยภาพ ความคิดสร้างสรรค์ และหลักการจัดองค์ประกอบ การวิเคราะห์โครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ และกระบวนการพิมพ์ ฯลฯ ซึ่งเนื้อหาทั้งหมดนี้มีอธิบายอย่างละเอียดในหนังสือดังกล่าว  

การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นการสร้างกราฟิกที่สวยงามภายใต้แนวคิดการออกแบบ เค้า
โครง และกระบวนการพิมพ์ โดยผสมผสานรูปแบบการสื่อสารทางศิลปะ เช่น องค์ประกอบภาพ
ความคิดสร้างสรรค์ และกระบวนการรับรู้เชิงทัศน์ จากนั้นสื่อสารออกมาผ่านทางกราฟิก ข้อความ สี 
ฯลฯ จุดประสงค์ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์คือการใช้ทฤษฎีองค์ประกอบบรรจุภัณฑ์ที่มีความเป็น
วิทยาศาสตร์ เข้มงวด และสวยงามมากข้ึนในการจัดองค์ประกอบการออกแบบที่ซับซ้อนด้วย
คุณลักษณะ กฎเกณฑ์ และจังหวะ เพื่อให้ผลลัพธ์การออกแบบแบบบรรจุภัณฑ์มีความเป็นศิลปะ 
พิเศษ และงดงามไม่เหมือนใคร  สำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นมีภาษาศิลปะท่ีโดดเด่นของ
ตัวเอง ขณะที่ก็มีความสัมพันธ์กับศิลปะแขนงอ่ืน ๆ ด้วย การออกแบบบรรจุภัณฑ์มักถูกนำไปใช้งาน
ในการออกแบบโฆษณา การสื่อสารด้วยภาพ การออกแบบกราฟิก และสาขาอ่ืนๆ การพัฒนาที่ยั่งยืน
และนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์อาหารในประเทศจีน ในบริบทของการขาดแคลนทรัพยากรและปัญหา
สิ่งแวดล้อม การออกแบบบรรจุภัณฑ์จำเป็นต้องแสงหาวิธีแก้ปัญหาที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและ
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ยั่งยืนมากขึ้น ดังนั้น การวิจัยนี้จึงได้มุ่งเน้นไปที่ความท้าทายและโอกาสเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่ยั่งยืนของจีน เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาที่ยั่งยืนของอุตสาหกรรมอาหาร(Li Ming., & Zhang Wei, 
2020, pp. 78-82) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ยั่งยืนมีความสำคัญมากในสังคมปัจจุบัน เช่น การเลือก
วัสดุ การวิเคราะห์วงจรอายุการใช้งาน และกลยุทธ์เศรษฐกิจแบบหมุนเวียน ฯลฯ การใช้กลยุทธ์การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนวัตกรรมนี้ ไม่ใช่แค่ความรับผิดชอบทางศีลธรรมของบริษัทเท่านั้น แต่ยังเป็น
โอกาสในการเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาด (Lockhart, J., & Salgado, 2020, pp.1-18) 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นมีภาษาศิลปะที่เป็นเอกลักษณ์ ขณะเดียวกันก็เกี่ยวข้องกับ
ศิลปะสาขาอ่ืนๆ ด้วย การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีการใช้กันอย่างแพร่หลายในด้านต่างๆ เช่น การ
ออกแบบโฆษณา การสื่อสารด้วยภาพ และการออกแบบกราฟิก เป็นต้น ทั้งนี้ บทบาทสำคัญของการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ของจีนในการสืบทอดวัฒนธรรมคือ การใช้บรรจุภัณฑ์เป็นผู้สืบทอดวัฒนธรรม
ประเพณี ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของจีนได้สร้างคุณค่าทางวัฒนธรรมให้กับบรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ โดย
การบูรณาการองค์ประกอบแบบดั้งเดิมเข้ากับการออกแบบ ขณะเดียวกันก็พยายามรรักษาสมดุล
ระหว่างความดั้งเดิมและนวัตกรรมใหม่ๆ ด้วย เพ่ือเน้นย้ำภารกิจของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของจีน
ในการปกป้องและเผยแพร่วัฒนธรรม (Wang Wenqing.,& Peng Hongqi, 2019, pp. 1-5)  
นอกจากนี้ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ยังมีบทบาทสำคัญในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค โดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นแบรนด์ส่วนบุคคล การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ สามารถยกระดับความตั้งใจ
ของผู้บริโภคในการซื้อผลิตภัณฑ์แบรนด์ส่วนบุคคลได้ ซึ่งเป็นข้อมูลเชิงลึกที่สำคัญสำหรับผู้จัดการแบ
รนด์ที่ต้องพิจารณากลยุทธ์ด้านบรรจุภัณฑ์อย่างรอบคอบ(Bosch, N. & De Pelsmacker, P., 2016, 
pp. 71-83) 

2. แนวคิดเกี่ยวกับธีมบรรจุภัณฑ์ 
แนวคิดเก่ียวกับธีมบรรจุภัณฑ์โดยทั่วไปหมายถึง ความคิดริเริ่ม หรือจุดเริ่มต้นของความคิด

ในการออกแบบ ซึ่งแนวคิดเกี่ยวกับหัวข้อการออกแบบสามารถกระตุ้นให้เกิดแรงบันดาลใจหรือ
ความคิดสร้างสรรค์ในด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ด้านวัฒนธรรม ด้านศิลปะ ด้านสารสนเทศ 
ด้านสัณฐานวิทยา ด้านนิเวศวิทยา และด้านอ่ืน ๆ ทำให้เป้าหมายการออกแบบมีมิติมากข้ึน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง มันสามารถเติมเต็มอุปสงค์ด้านความหมายแฝงทางวัฒนธรรม รูปแบบศิลปะ และ
วิธีการทางเทคนิค บทบาทสำคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในการสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์คือ 
นอกจากจะเป็นเปลือกนอกของผลิตภัณฑ์แล้ว ยังเป็นภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วย บรรจุภัณฑ์สามารถ
ถ่ายทอดค่านิยมหลักและภาพลักษณ์ของแบรนด์ ด้วยองค์ประกอบการออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์ 
เพ่ือให้ผู้บริโภคสร้างการเชื่อมโยงทางอารมณ์ นอกจากนี้ ผู้จัดการแบรนด์จะต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์
อย่างระมัดระวัง เพ่ือให้แน่ใจว่าบรรจุภัณฑ์ของตัวเองสามารถเชื่อต่อทางอารมณ์กับกลุ่มเป้าหมายได้
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จริง ซึ่งจะช่วยเพิ่มความภักดีของลูกค้าท่ีมีต่อแบรนด์และความสามารถในการแข่งขันของแบรนด์ 
(Sundar, A., & Washburn, J., 2019, pp. 1-13) 

บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์มักข้ึนอยู่กับความต้องการของตลาดและผู้บริโภค โดยใช้ในการ
บรรจุและตกแต่งผลิตภัณฑ์เพ่ือโปรโมตการขาย ซึ่งคำว่า บรรจุภัณฑ์ที่มีหัวข้อชัดเจน หมายถึง บรรจุ
ภัณฑ์ที่มีความคิดสร้างสรรค์ของตัวเอง มีรูปแบบที่น่าสนใจ และเป็นรูปแบบการแสดงออกอีก
ประเภทหนึ่งที่สามารถสื่อความหมายโดยนัยได้ดีขึ้น บรรจุภัณฑ์ที่มีหัวข้อสามารถกระตุ้นความสนใจ
และความต้องการซื้อของผู้บริโภคจากหลากหลายด้านเพื่อให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้า ปัจจุบันนี้มี
แข่งขันเพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคในตลาดมากข้ึนเรื่อย ๆ และผู้บริโภคต้องเผชิญกับตัวเลือก
มากมายนับไม่ถ้วนทุกวัน  ดังนั้นหากผู้ค้าต้องการสร้างความโดดเด่นให้กับสินค้าของตนจะต้องเรียนรู้
ที่จะใช้บรรจุภัณฑ์แบบมีหัวข้ออย่างเหมาะสมและตรงกับความต้องการของลูกค้า การประยุกต์
วัฒนธรรมดั้งเดิมของจีนในการออกแบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ มักจะเน้นย้ำความเป็นเอกลักษณ์ของ
ทางวัฒนธรรมจีนดั้งเดิม เช่น ภาพทิวทัศน์และศิลปะการแกะสลักตราประทับฯลฯ ในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์  และดึงดูดผู้บริโภคด้วยการผสมผสานความโบราณและความทันสมัยเข้าด้วยกันอย่าง
กลมกลืน เพื่อเน้นย้ำถึงความสำคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต่อการสืบทอดทางวัฒนธรรมและ
การสร้างสรรค์นวัตกรรม (Chen Ting., & Huang Zhihua., 2019, pp. 49-53) องค์ประกอบการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถใช้สร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ได้ บรรจุภัณฑ์สามารถถ่ายทอดลักษณะ
เล่นและภาพลักษณ์ของแบรนด์ ผ่านองค์ประกอบต่างๆ เช่น สี รูปร่าง และกราฟิก ซึ่งมีอิทธิพลต่อ
อารมณ์และความภักดีของผู้บริโภค(Pettigrew, S., & Charters, S., 2017, pp. 404-427 ) 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบแฝงความหมาย คือการกำหนดตำแหน่งของตัวเอง ตำแหน่ง
การออกแบบ เป็นหนึ่งในขั้นตอนสำคัญของแนวคิดการออกแบบ ที่เน้นผู้บริโภคเป็นศูนย์กลาง และ
คำนึงถึงความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายมากขึ้น จากนั้นจึงส่งต่อข้อมูลที่สามารถดึงดูด
ผู้บริโภคได้ไปให้กับผู้บริโภคผ่านทางผลงานการออกแบบ ซึ่งวิธีการนี้จะทำให้ผู้บริโภคเกิดความ
ประทับใจที่แตกต่างออกไปได้ มุ่งเน้นไปที่ความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบบรรจุภัณฑ์และมูลค่าแบ
รนด์สุราระดับสูงในประเทศจีน เนื่องจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์สุราระดับสูงมีบทบาทในการสืบ
ทอดวัฒนธรรมและแบรนด์ที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน บรรจุภัณฑ์สุราระดับสูงยังสามารถเพ่ิมการ
รับรู้และความไว้วางใจของผู้บริโภคต่อแบรนด์ได้ด้วย การวิจัยดังกล่าว ได้เน้นย้ำถึงบทบาทสำคัญของ
บรรจุภัณฑ์ในอุตสาหกรรมสุราระดับสูงในประเทศจีน เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์และเพ่ิมส่วน
แบ่งการตลาด (Zhang Juan.,& Li Ming, 2017, pp. 24-29.) 

เมืองลั่วหยางมีวัฒนธรรมการกินที่รุ่งเรือง ไม่ว่าจะเป็นการรับประทานน้ำซุปหรือการดื่ม
ไวน์ดอกโบตั๋นก็ล้วนมีบทบาทสำคัญทางประวัติศาสตร์ จากมุมมองของการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ตามธีม ผู้วิจัยได้เพ่ิมวิธีการแบบใหม่ลงบนรูปแบบสมัยเก่า เพื่อสร้างนวัตกรรมใหม่ ๆ ท่ามกลางความ
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ดั้งเดิม และด้วยแนวโน้มการพัฒนาของสังคมสมัยใหม่ สิ่งต่าง ๆ เริ่มมีความเป็นเทคโนโลยีและ
ทันสมัยมากขึ้น ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นว่าความดั้งเดิมของสิ่งต่าง ๆ นั้นควรค่าแก่การอนุรักษ์อย่างยิ่ง และ
ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงได้นำลักษณะของขวดเหล้าแบบดั้งเดิมและจอกเหล้าที่ปากกว้างและแบนมาใช้ใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับไวน์ดอกโบตั๋น และบรรยายฉากด้วยบทกวีตอนหนึ่งที่กล่าวว่า “ลม
พัดต้นหลิวและดอกไม้เติมกลิ่นหอมให้ร้านเหล้า อู่จีแจกสุราให้แขกดื่ม” โดยผู้วิจัยได้รวมบรรยากาศ
เหล่านั้นเข้ากับภาพประกอบที่ออกแบบในงานวิจัยนี้  ซึ่งความหมายของบทกวีข้างต้น กล่าวว่า มีลม
พัดผ่านใบและดอกของต้นหลิว ทำให้กลิ่นหอมของต้นหลิวอบอวลไปทั่วทั้งโรงเตี๊ยม และเถ้าแก่ใน
ร้านกำลังร้องเรียกลูกค้าให้มานั่งดื่มสุราเลิศรส ซึ่งสิ่งที่ผู้วิจัยต้องการสื่อนั่นก็คือ บรรยากาศท่ีผ่อน
คลายจากบทกวีนี้ ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกใช้วงกลมเป็นพ้ืนหลังเพ่ือสื่อถึงการตกแต่งโรงเตี๊ยมในสมัย
โบราณและบรรยากาศอันงดงาม 

สำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟาน ผู้วิจัยได้รวบรวมลักษณะเด่นของสถาปัตยกรรม
บ้านเรือนแบบย้อนยุคในเมืองลั่วหยางเก่า จากนั้นผู้วิจัยจึงใช้ภาพกระเบื้องหลังคาในเมืองเก่าเป็นพ้ืน
หลังของภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งภาพกระเบื่องดังกล่าวสามารถถ่ายทอดความรู้สึกย้อนยุคและ
ประวัติศาสตร์อันยาวนานของวัฒนธรรมการรับประทานซุปในเมืองลั่วหยางได้  ส่วนการออกแบบ
ภาพซุปปู้ฟานจะใช้การออกแบบสมัยใหม่ และออกแบบรูปร่างของภาพซุปปู้ฟานให้เหมือนกับซุปปู้
ฟานของจริง ซึ่งในชามซุปจะประกอบไปด้วยลูกชิ้นสดใหม่ ผักใบเขียว และน้ำซุปสีใส ซึ่งเป็นลักษณะ
ของซุปปู้ฟานตามความเข้าใจของชาวลั่วหยาง ส่วนภาพชามซุปผู้วิจัยได้ออกแบบให้มีลักษณะคล้าย
กับชามแบบดั้งเดิมที่ทำด้วยช่างฝีมือ และใต้ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์นี้ ผู้วิจัยยังเพ่ิมคำแนะนำสั้น 
ๆ เกี่ยวกับลักษณะเด่นของซุปปู้ฟานด้วย ดังนั้นไม่ว่าผู้บริโภคจะเป็นนักท่องเที่ยวหรือคนในท้องถิ่นก็
สามารถเข้าใจอย่างลึกซึ้งเกี่ยวกับซุปปู้ฟานได้ 

3. ทฤษฎีการออกแบบสี 
ในโลกของการออกแบบ สีเป็นสิ่งที่มีความโดดเด่นมาก สีที่แตกต่างกันสามารถกระตุ้น

อารมณ์ความรู้สึกและการตบสนองที่แตกต่างกัน แม้ว่าจะเป็นสีเดียวกันแต่ก็มีผลต่อจิตใจและ
ความรู้สึกของแต่ละบุคคลแตกต่างกัน ซึ่งบางครั้งก็เกี่ยวข้องกับความชอบส่วนตัว และบางครั้งก็
เกี่ยวข้องกับภูมิหลังทางวัฒนธรรมของบุคคล  

สีมีบทบาทสำคัญในการดำรงชีวิตของผู้คน ทั้งชีวิตทางสังคม การผลิตและแรงงาน 
ตลอดจนปัจจัยสำคัญในการดำรงชีวิต เช่น เครื่องแต่งกาย อาหาร ที่อยู่อาศัย และการเดินทาง เป็น
ต้น จากข้อมูลการวิจัยทางวิทยาศาสตร์สมัยใหม่ชี้ให้แสดงให้เห็นว่า คนปกติมากกว่า 90% รับข้อมูล
ภายนอกด้วยการมอง และภาพที่มองเห็นทั้งหมด เช่น รูปร่าง พื้นที่ ขอบเขตตำแหน่งและความ
แตกต่างของวัตถุล้วนเกิดจากการใช้ความแตกต่างของสีและความสัมพันธ์ของแสงและเงา ยิ่งกว่านั้น
คือ การรับรู้อันดับแรกมนุษย์เมื่อมองเห็นสิ่งต่าง ๆ นั่นก็คือ สี นอกจากนี้ความสนใจในสีต่าง ๆ ก็
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นำไปสู่การรับรู้ความงามของสีของมนุษย์ และกลายเป็นปัจจัยพ้ืนฐานที่ทำให้มนุษย์สามารถตกแต่ง
และประดับประดาสิ่งต่าง ๆ ในชีวิตให้มีสีสันได้ ดังที่มาร์กกล่าวไว้ว่า “สีเป็นรูปแบบความงามท่ัวไปที่
นิยมมากที่สุด” ลักษณะทางวัฒนธรรมและนวัตกรรมของการออกแบบสีบรรจุภัณฑ์อาหารจีน การ
เลือกสีของบรรจุภัณฑ์อาหารจีนมักได้รับอิทธิพลจากปัจจัยทางวัฒนธรรม ประเพณี และภูมิภาค ซึ่ง
จากการวิจัยพบว่า นักออกแบบสามารถสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สะดุดตาและเต็มไปด้วยวัฒนธรรมได้ โดย
การผสมผสานองค์ประกอบทางวัฒนธรรมดั้งเดิมและการสร้างสรรค์สมัยใหม่ ซึ่งจะช่วยดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภคและถ่ายทอดคุณค่าของผลิตภัณฑ์ (Huang Yao, 2018, pp.31-35) การเลือกสีใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยเฉพาะการรับรู้ของผู้บริโภคเก่ียวกับอาหารเพ่ือสุขภาพ  สีของบรรจุ
ภัณฑ์มีผลกระทบอย่างมากต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เมื่อผู้บริโภครับรู้ว่าสีบรรจุภณัฑ์ของ
อาหารเกี่ยวข้องกับสุขภาพ พวกเขามีแนวโน้มที่จะซื้อสินค้านั้นมากข้ึน นี่แสดงให้เห็นว่าการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค โดยการเลือกใช้สีอย่างรอบคอบ และยังสามารถเพ่ิม
ยอดขายของผลิตภัณฑ์ได้ด้วย (Lee, K., & Lee, S., 2018, pp.1-14) ส่วนความสัมพันธ์ระหว่างสี
ของบรรจุภัณฑ์กับภาพลักษณ์แบรนด์ของผลิตภัณฑ์สุราจีนนั้น จากการวิจัยพบว่า การเลือกสีของ
บรรจุภัณฑ์สุรามีบทบาทสำคัญในการสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์และดึงดูดผู้บริโภคกลุ่มต่าง ๆ ใน
ตลาดเป้าหมายได้ ดังนั้น การเลือกใช้สีของบรรจุภัณฑ์อย่างชาญฉลาด จึงทำให้แบรนด์สุราสามารถ
ถ่ายทอดเอกลักษณ์เฉพาะที่แตกต่างกันของแบรนด์ และช่วยปรับปรุงความสามารถในการแข่งขันทาง
การตลาดให้กับแบรนด์ได้ (Li Hui., & Zhao Lihua, 2020, pp. 40-45) 

การออกแบบในงานวิจัยนี้ได้ใช้ประโยชน์จากความงามของสี เนื่องจากหากเป็นสีที่ผู้คน
ส่วนใหญ่ชื่นชอบก็จะสามารถได้รับการยอมรับง่ายขึ้น ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกสีที่ได้รับข้อมูลมาจากการ
สัมภาษณ์คนในท้องถิ่นมาใช้ในการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและ
ซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง ตัวอย่างเช่น สีของซุปปู้ฟานในความทรงจำของผู้นคนคือน้ำซุปสีเทาและสี
ขาว มีผักสีเขียวและลูกชิ้นสีเหลืองอยู่ในชาม ส่วนไวน์ดอกโบตั๋นนั้นจะมีขวดเป็นสีแดงเข้ม ชามเหล้า
เป็นสีน้ำตาล และดอกโบตั๋นสีแดง เป็นต้น ดังนั้นแล้วภาพประกอบของซุปปู้ฟานจึงใช้สีโทนเย็นเป็น
หลัก ส่วนภาพประกอบของไวน์ดอกโบตั๋นใช้สีโทนอบอุ่นเป็นหลัก โทนสีอบอุ่น ได้แก่ สีแดง สีส้ม สี
เหลือง และสีอื่น ๆ ที่ใกล้เคียงสามสีนี้ ซึ่งสีทั้งสามเป็นสีของเปลวเพลิง ใบไม้แก่ และสีของพระ
อาทิตย์ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของพลังงาน ความหลงใหล และพลังบวก เช่นเดียวกับไวน์ดอกโบตั๋นหนึ่ง
แก้ว ความแรงกล้าและความกลมกล่อมของเหล้าขาวสามารถก็ให้ความรู้สึกมีพลัง มีความหลงใหล 
และความคิดแง่บวกให้กับผู้ที่ดื่มได้ ส่วนระบบสีโทนเย็นประกอบด้วยสีเขียว สีฟ้า และสีม่วง ซึ่งจะมีสี
อ่อนกว่าสีโทนอุ่น สีเหล่านี้เป็นสัญลักษณ์ของกลางคืน น้ำ และธรรมชาติ มักจะให้ความรู้สึกเย็น
สบายและผ่อนคลาย เช่นเดียวกับวัฒนธรรมการรับประทานซุปที่ผู้วิจัยต้องการสื่อความหมาย 
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รับประทานซุปน้ำใสสักชาม น้ำซุปที่ไม่ทำให้รู้สึกเลี่ยนแต่ช่วยบำรุงสุขภาพสามารถเพ่ิมความสดชื่นได้
ตลอดทั้งวัน 

4. กลุ่มเป้าหมาย 
สำหรับกลุ่มเป้าหมายของงานวิจัยนี้ ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคของร้านลั่วหยางจิ่วเจียและร้าน

หลิวจี้ปู้ฟานทาง ซึ่งมีทั้งลูกค้าที่เป็นคนในท้องถิ่น นักท่องเที่ยว และลูกค้าท่ีสั่งกลับบ้าน สำหรับการ
จับคู่สีในการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย ผู้วิจัยเลือกใช้สี
โทนสีอบอุ่นเป็นหลัก ซึ่งสีแดงเป็นสีที่ทรงพลังมาก สามารถกระตุ้นความคิดของผู้คนทำให้ผู้คนนึกถึง
ความรักและความหลงไหล ในประเทศจีน สีแดงเป็นสัญลักษณ์ของความเจริญรุ่งเรืองและความสุข 
เป็นสีที่ใช้เรียกโชคลาภ และสีแดงยังทำให้เกิดการตอบสนองทางกายภาพ เช่น เพ่ิมความดันโลหิต
และอัตราการเต้นของหัวใจได้ด้วย นอกจากนี้ยังมีข้อมูลว่า สีแดงนั้นสามารถเร่งการเผาผลาญของ
ร่างกายได้ เนื่องจากแสงสีแดงมีความเป็นพลวัตสูง ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการจะส่งต่อความรู้สึกเหล่านี้ไป
ให้กับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้บริโภคไวน์ดอกโบตั๋น  

สำหรับการจับคู่สีในการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟานของร้านหลิวจี้ปู้ฟาน
ทัง ผู้วิจัยเลือกใช้ใช้สีโทนเย็นเป็นหลัก และแซมด้วยสีโทนอุ่นเล็กน้อย เช่น สีฟ้า สีเขียว สีน้ำตาล และ
สีส้มเอิร์ธโทน หลังจากพิจารณาคุณสมบัติและจุดยืนของผลิตภัณฑ์แล้ว ซุปปู้ฟานเป็นเป็นผลิตภัณฑ์ที่
ดีต่อสุขภาพและเป็นธรรมชาติ ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกใช้สีเขียวและสีธรรมชาติเพ่ือสื่อถึงความสดชื่นและ
ความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ การใช้สีโทนเย็นในการออกแบบสามารถสร้างความรู้สึกสงบนิ่งและ
ความเป็นมืออาชีพได้  สีน้ำเงินเทาให้ความรู้สึกบางเบา เมื่อนำไปรวมกับสีขาวก็จะยิ่งรู้สึกเบามากข้ึน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เมื่อจับคู่กับสีเขียว จะให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติและมีชีวิตชีวาอย่างมาก 
เช่นเดียวกับแนวคิดของผู้วิจัยที่ต้องการถ่ายทอดซุปปู้ฟานที่มีรสชาติเบาและไม่มันเยิ้ม สดชื่นแต่ไม่จืด
ชืด 

5. วัสดุและคุณสมบัติของวัสดุ 
สำหรับวัสดุและคุณสมบัติของวัสดุที่จะนำมาใช้ในการออกแบบในอนาคต ในบริบทของ

การพัฒนาอย่างยั่งยืน การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ความสำคัญกับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและการรี
ไซเคิลมากข้ึนเรื่อย ๆ จนเกิดกระแสรณรงค์ให้ใช้วัสดุหมุนเวียน ลดการใช้บรรจุภัณฑ์ และการใช้วัสดุ
รีไซเคิลและย่อยสลายได้ทางชีวภาพ เป็นต้น ถัดมาคือ ความสะดวกสบายและการใช้งาน บรรจุภัณฑ์
จะต้องสะดวกต่อการพกพา ใช้งาน และจัดเก็บ มีการออกแบบที่สอดคล้องตามหลักสรีรวิทยา เปิด
และปิดได้ง่าย รวมถึงบรรจุภัณฑ์มีขนาดและรูปร่างที่เหมาะสม ฯลฯ สามารถให้ความสะดวกสบาย
และประสบการณ์การใช้งานที่ดี ดังนั้น อันดับแรก ผู้วิจัยกำหนดให้ใช้ผ้าใบเป็นวัสดุของบรรจุภัณฑ์ 
กระเป๋าผ้ามักทำจากวัสดุที่ยั่งยืน เช่น ผ้าฝ้ายหรือผ้าใบ ซึ่งจะช่วยลดการใช้ถุงพลาสติกแบบใช้ครั้ง
เดียว ทั้งยังเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมด้วย ไม่เพียงเท่านี้  ผ้าใบยังเป็นผ้าที่มีความแข็งแรงและทนทานสูง 
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สามารถใช้งานได้จริงในชีวิตประจำวัน สามารถใช้สำหรับการช้อปปิ้ง หิ้วหนังสือ เครื่องเขียน 
คอมพิวเตอร์ ฯลฯ การใช้วัสดุผ้าใบไม่เพียงแต่ทำให้ผมงานของผู้วิจัยมีคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์
เท่านั้น แต่ยังมีประโยชน์สำหรับการนำไปใช้งานในอนาคตด้วย ซึ่งขนาดของกระเป๋า ผู้วิจัยกำหนดให้
มีขนาด 27 ซม. x 34 ซม. สรุปแล้ว การใช้กระเป๋าผ้าร่วมกับการออกแบบภาพประกอบสำหรับแบบ
บรรจุภัณฑ์ทำให้ผลงานการออกแบบของผู้วิจัยมีความสำคัญเป็นพิเศษในชีวิตประจำวัน วิธีนี้ไม่
เพียงแต่เป็นวิธีที่สนุกเท่านั้น แต่ยังช่วยแสดงบุคลิกภาพ ส่งเสริมผลงานของคุณ พร้อมทั้งมีคุณค่าต่อ
สิ่งแวดล้อมด้วย 
 

สรุป 
จากการศึกษาวัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง ผู้วิจัยได้รับข้อมูลมากมายเกี่ยวกับต้น

กำเนิดและการพัฒนาของไวน์ดอกโบตั๋น รวมถึงสายพันธุ์ของดอกโบตั๋นที่มีมากมายจนน่าตะลึง และ
กรรมวิธีในการผลิตไวน์ดอกโบตั๋น ตลอดจนต้นสายปลายเหตุทางวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์นี้ด้วย 
นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้เรียนรู้เกี่ยวกับเสน่ห์อันเป็นเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมการรับประทานน้ำซุปของ
เมืองลั่วหยาง ต้นกำเนิดและกระบวนการผลิตซุปปู้ฟาน รวมถึงเรื่องเล่าที่น่าสนใจเกี่ยวกับที่มาของ
ซุปปู้ฟานด้วย ซึ่งข้อมูลความรู้เหล่านี้เป็นประโยชน์อย่างมากต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในงานวิจัยนี้  

ประการแรก ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า การพัฒนานวัตกรรมและคุณสมบัติที่ใช้งานของ
ผลงานภาพประกอบที่มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการกินของเมืองแห่งการเท่องเที่ยวและการเพ่ิม
มูลค่าทางศิลปะและเศรษฐกิจเป็นสิ่งที่ทำให้ผู้บริโภคใส่ใจกับประสบการณ์ที่ได้รับจากการบริโภคมาก
ขึ้น ดังนั้นการออกแบบภาพประกอบเชิงวัฒนธรรมที่ดีจะสามารถทำให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมใน
ผลิตภัณฑ์และวัฒนธรรมมากขึ้น และยังสามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ดีกว่าด้วย สำหรับ
การเลือกใช้สีที่แตกต่างกันในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของแต่ละร้านยังเป็นการสื่ออารมณ์ความรู้สึกที่
แตกต่างกันให้กับผู้บริโภคด้วย สำหรับการออกแบบภาพประกอบ นักออกแบบจะต้องพยายามสร้าง
ความแตกต่าง คิดค้นนวัตกรรมและความโดดเด่นที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคและยังมี
มูลค่าทางเศรษฐกิจด้วย และที่สำคัญภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์จะต้องสามารถนำกลับมาใช้งาน
ซ้ำได้เช่นเดียวกับถุงบรรจุภัณฑ์อาหารสำหรับสั่งกลับบ้านที่ออกแบบในงานวิจัยนี้ การออกแบบ
ภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ที่ดีจะช่วยให้บรรจุภัณฑ์สินค้านั้นมีคุณสมบัติในการเผยแพร่และ
ส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่น  อีกท้ังทำให้ผู้บริโภคจดจำวัฒนธรรมการกินท่ีเป็นเอกลักษณ์ของเมืองลั่ว
หยางได้แม้ว่าจะออกจากสถานที่แห่งนี้ไปแล้วก็ตาม 



 

บทท่ี 3 
วิธีดำเนินการวิจัย 

 
งานวิจัยการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของ

เมืองลั่วหยางฉบับนี้ได้ศึกษาเกี่ยวกับต้นกำเนิดและการพัฒนาไวน์ดอกโบตั๋น  กรรมวิธีในการผลิต 
และต้นสายปลายเหตุของวัฒนธรรมการดื่มไวน์ดอกโบตั๋น และศึกษาเกี่ยวกับที่มาและประวัติศาสตร์
การพัฒนาของวัฒนธรรมการรับประทานน้ำซุปของชาวเมืองลั่วหยาง ตลอดจนกระบวนการผลิตและ
เรื่องเล่าตามพ้ืนบ้านที่แตกต่างกันไป ซึ่งให้ให้ทิศทางการวิจัยและการสร้างสรรค์ใหม่ ๆ แก่ผู้วิจัย 
นอกจากนี้การศึกษาเชิงลึกเก่ียวกับทฤษฎีการออกแบบยังช่วยให้ผู้วิจัยสามารถพัฒนาฝีมือการ
ออกแบบ และช่วยในการกำหนดรูปแบบ สี หัวข้อ โทนสี และวัสดุ สำหรับการออกแบบ ซึ่งผู้วิจัยได้
อธิบายขั้นตอนดำเนินการวิจัยโดยละเอียดไว้ในเนื้อหาต่อไปนี้ 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
1. การวิจัยเชิงเอกสาร  
สิ่งสำคัญในการศึกษาเอกสารและวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง ประการแรก ผู้วิจัยจะต้อง

พยายามรวบรวมเอกสารและวรรณกรรมที่เก่ียวข้องให้ได้มากท่ีสุดเท่า ประการที่สอง รวบรวม
เอกสารและวรรณกรรมที่เก่ียวข้องที่มีทิศทางชัดเจน และประการที่สาม ผู้วิจัยจะต้องรวบรวมเอกสาร
และวรรณกรรมที่เก่ียวข้องให้ครอบคลุมมากที่สุด คำว่าครอบคลุมในที่นี้หมายถึง ไม่เพียงแต่รวบรวม
วรรณกรรมด้านต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับหัวข้อวิจัยเท่านั้น แต่ยังต้องรวบรวมเอกสารข้อมูลที่จดบันทึก 
บรรยาย หรือประเมินเกี่ยวกับประเด็นดังกล่าวจากบุคคลหรือมุมองที่แตกต่างกัน และจากมุมมองที่
เหมือนกัน หรือแม้กระทั่งมุมมองที่ตรงข้ามกัน  ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงเริ่มต้นจากการรวบรวมและศึกษา
วรรณกรรมมากมายเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง โดยเฉพาะเอกสาร
และวรรณกรรมที่เก่ียวข้องที่เผยแพร่บนเว็บไซต์ BaiduBaike และสืบค้นข้อมูลเกี่ยวกับภูมิหลังความ
เป็นมาของวัฒนธรรมการรับประทาน้ำซุปและวัฒนธรรมการดื่มไวน์ของเมืองลั่วหยางจาก
เว็บไซต์CNKI , วรรณกรรมBaidu และวารสาร Sohu การศึกษาเอกสารและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องนี้
มีวัตุประสงค์เพ่ือทำความเข้าใจให้ลึกซ้ึงยิ่งขึ้นและอ้างอิงข้อมูลสำหรับงานวิจัยนี้ ทั้งนี้ เว็บไซต์ CNKI 
เป็นเว็บไซต์ที่มีชื่อเสียงที่รวบรวมและเผยแพร่วิทยานิพนธ์มากมายของประเทศจีน ซึ่งมีคุณสมบัติและ
มีคุณค่าแก่การอ้างอิง นอกจากนี้ยังมีเว็บไซต์ Baidu และเว็บไซต์อ่ืน ๆ อีกมากมาย ซึ่งการศึกษา
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ข้อมูลเหล่านี้ทำให้ผู้วิจัยมองเห็นทิศทางการออกแบบสำหรับงานวิจัยนี้มากขึ้น และสามารถใส่
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมลงในผลงานการออกแบบได้ 

2. การศึกษาข้อมูลจากการดูวิดีโอ 
ปัจจุบันโลกเรากำลังเข้าสู่ “ยุคแห่งการปฏิวัติข้อมูลสารสนเทศ” ซึ่งมีทรัพยากรข้อมูล

ประเภทวิดีโอมากมายที่สามารถพัฒนาและนำไปใช้ได้ โดยอาศัยหลักการของทฤษฎีสารสนเทศ 
ทฤษฎีระบบ และไซเบอร์เนติกส์ เพื่อให้ได้มาซึ่งความรู้ผ่านการรวบรวม การส่ง การประมวลผล และ
การจัดข้อมูลจากนั้นนำความรู้ที่ได้ไปใช้ในทางปฏิบัติ เพื่อให้บรรลุเป้าหมายใหม่เนื่องจากเมืองลั่ว
หยางเป็นเมืองท่องเที่ยว ดังนั้นจึงมีบล็อกเกอร์ท่องเที่ยวเดินทางไปท่องเที่ยวจำนวนมากและยังโพสต์
ข้อมูลลงใน vlog ของตัวเองด้วย และดูวิดีโอสารคดีเก่ียวกับอาหารและร้านอาหาร บล็อกเกอร์จะ
อธิบายเกี่ยวกับเส้นทางการขับขี่ ที่ตั้งร้าน รสชาติของอาหาร และประวัติร้าน นอกจากนี้ยังทำให้
ผู้วิจัยได้สังเกตต้นสายปลายเหตุของวัฒนธรรมและความคิดเห็นจากมุมมองต่างๆ จากนั้นทำการ
ถ่ายรูปและจดบันทึกข้อมูล ซึ่งอันที่จริงในวิดีโอสารคดีเก่ียวกับอาหารนั้น ผู้ถ่ายทำหรือพิธีกรมักมีการ
บรรยายหรือลงรายละเอียดเกี่ยวกับความรู้สึกของตัวเองที่มีต่อรสชาติของอาหารด้วย ดังนั้น
การศึกษาข้อมูลจากการดูวิดีโอจึงเป็นอีกวิธีการหนึ่งที่ดีมาก 

3. การออกแบบสัมภาษณ์ 
ผู้สัมภาษณ์และผู้ให้สัมภาษณ์สื่อสารกันโดยตรงเพื่อพูดคุยและไต่ตรองเก่ียวกับประเด็นที่

กำหนด ซึ่งผู้สัมภาษณ์จะต้องแยกย่อยคำถามที่ใช้ในการสำรวจออกเป็นระดับต่าง ๆ เพื่อให้คำถามแต่
ละข้อที่ใช้สัมภาษณ์นั้นเข้าใจง่ายและตอบง่าย สำหรับคำถามท่ีมีคมคายเกินไปหรือกว้างเกินขอบเขต
ภูมิหลังทางวิชาชีพและความรู้ของผู้ให้สัมภาษณ์อาจส่งผลต่อความถูกต้องของคำตอบ ดังนั้นผู้วิจัยจึง
ได้ดำเนินการสัมภาษณ์ผู้ที่เคยไปเมืองลั่วหยางหรือผู้ที่อาศัยอยู่ในเมืองลั่วหยาง โดยผู้วิจัยได้สัมภาษณ์
เพ่ือนร่วมชั้นที่มีบ้านอยู่ในเมืองลั่วหยางจำนวน 5 คน และมีคำถามดังต่อไปนี้ 1) คุณเคยรับประทาน
ซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นหรือไม่ 2) สีของซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นในความคิดของคุณคือสีอะไร 
3) คุณทราบประวัติความเป็นมาของซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นหรือไม่ หรือประวัติความเป็นมาของ
ซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นที่คุณทราบเป็นอย่างไร 4) คุณคิดว่าร้านหลิวจี้ปู้ฟานทางและร้านลั่วหยาง
จิ่วเจียมีความจำเป็นในการออกแบบกราฟิกเพ่ือโปรโมตหรือไม่ และ5) หากจำเป็นต้องออกแบบ คุณ
อยากให้ออกแบบภาพสไตล์ไหน 

หลังจากประมวลผลคำตอบของผู้ให้สัมภาษณ์ท้ัง 5 คนอย่างเป็นระบบ ผลที่ได้คือ ทั้ง 5 
คนเคยรับประทานซุปปู้ฟานและดื่มไวน์ดอกโบตั๋น  สำหรับสีของอาหารทั้งสองชนิดนี้ ผู้ให้สัมภาษณ์
ทั้ง 5 คนมีความเห็นตรงกันว่าสีของซุปปู้ฟานคือสีโทนเย็นที่อ่อนและบางเบา ส่วนสีของไวน์ดอกโบตั๋น
มีผู้ให้สัมภาษณ์จำนวน 3 คนกล่าวว่าไวน์ดอกโบตั๋นในความคิดของพวกเขาคือ สีแดงที่มีอารมณ์เร่า
ร้อน และผู้ให้สัมภาษณ์อีกสองคนกล่าวว่าเป็นสีขาวใสของเหล้าขาวที่เติมสีชมพูของดอกโบตั๋นลงไป 
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สำหรับผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีความรู้เกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นมีจำนวน
ไม่มากและไม่ได้รู้อย่างละเอียด อย่างไรก็ตาม ผู้ให้สัมภาษณ์ทุกคนล้วนมีความคิดเห็นว่า ภายใต้
สภาวะที่มาตรฐานการครองชีพของผู้คนสูงขึ้นเรื่อย ๆ การประชาสัมภัณฑ์โดยใช้การออกแบบกราฟิก
เป็นสิ่งที่จำเป็น ส่วนรูปแบบสไตล์ที่ต้องการให้ออกแบบนั้น ผู้ให้สัมภาษณ์แต่ละคนให้คำตอบไม่
เหมือนกัน แต่ถึงอย่างนั้น การออกแบบภาพประกอบในงานวิจัยนี้ก็อิงจากรูปร่างที่แท้จริงของซุปปู้
ฟานและไวน์ดอกโบตั๋น เพราะว่าไม่ว่าจะเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นนักท่องเที่ยวหรือกลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็น
คนในท้องถิ่น การสื่อสารโดยสัญชาตญาณก็เป็นสิ่งที่สำคัญยิ่งกว่า หลังจากฟังการให้สัมภาษณ์ของ
พวกเขาแล้ว ทำให้ผู้มีวิจัยปรับปรุงการออกแบบภาพประกอบในงานวิจัยนี้ตามความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะจากผู้ให้สัมภาษณ์ 

4. การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ 
จากการศึกษาความโดดเด่นของวัฒนธรรมการกินในเมืองลั่วหยางโดยใช้การวิเคราะห์เชิง

คุณภาพ ทำให้ผู้วิจัยได้เรียนรู้ที่จะมองปัญหาจากหลายมุมมอง ในขั้นแรกของขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยได้
วิเคราะห์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานจากมุมมองด้าน "คุณภาพ" โดยใช้วิธีการต่าง ๆ เช่น การสรุป
และการอนุมาน การวิเคราะห์และการสังเคราะห์ ตลอดจนวิธีการที่เป็นนามธรรมและลักษณะทั่วไป 
เป็นต้น จากนั้นไตร่ตรองและแปรรูปวัสดุต่าง ๆ ที่ได้มา ทำให้สามารถขจัดความหยาบและสกัดแก่น
แท้ ขจัดสิ่งปลอมและรักษาความเป็นจริงจากภายนอกสู่ภายใน และนำวิธีการนี้มาใช้ในการสร้าง
ผลงาน โดยมุ่งเน้นไปท่ีความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพประกอบบรรจุภัณฑ์และการออกแบบ
จากมุมมองของผู้บริโภคโดยเน้นความพึงพอใจของผู้บริโภคเป็นหลัก  

อย่างไรก็ตาม เนื่องจากการออกแบบที่ดีต้องไม่ใช่การออกแบบแบบผิวเผินเท่านั้น นัก
ออกแบบควรเพ่ิมเติมความคิดสร้างสรรค์ใหม่ ๆ และความหมายให้กับผลงานด้วย และเลือกสินค้าที่มี
คุณสมบัติใช้งานได้จริงและสะดวกสบาย  ดังนั้นหลังจากพิจารณาถี่ถ้วนแล้ว ผู้วิจัยจึงตัดสินใจเลือก
นวัตกรรมในความดั้งเดิมเป็นทิศทางในการออกแบบ นวัตกรรมการสื่อสารเป็นบรรทัดฐานทาง
ประวัติศาสตร์การพัฒนาวัฒนธรรมจีน จุดสูงสุดในการพัฒนาวัฒนธรรมในประวัติศาสตร์จีนครั้งแล้ว
ครั้งเล่าล้วนเกี่ยวข้องโดยตรงกับการสร้างนวัตกรรมสำหรับสืบสานและเผยแพร่วัฒนธรรมประเพณี  
สิ่งนี้ไม่ได้เป็นเพียงกระบวนการของการค้นพบและทำความเข้าใจใหม่เก่ียวกับคุณค่าและความหมาย
ภายในของวัฒนธรรมดั้งเดิม แต่ยังเป็นผลจากการสร้างนวัตกรรมอย่างต่อเนื่องในช่องทางการสื่อสาร 
รูปแบบ และวิธีการ ดังนั้นหัวข้อของการออกแบบในงานวิจัยนี้ก็เป็นการสร้างนวัตกรรมโดยยังคงการ
รักษาความหมายแฝงของวัฒนธรรมเดิมเอาไว้ 

5. ออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง 
การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง โดยได้รับแรง

บันดาลใจจากเรื่องราวความเป็นมาของชื่อ ซุปปู้ฟาน โดยใช้สไตล์ภาพสองมิติ มีฉากร้านขายอาหาร



 26 

ข้างทางในตลาดสมัยโบราณของเมืองลั่วหยาง และมีหญิงวัยกลางคนคนหนึ่งกำลังเตรียมวัตถุดิบ และ
มีลูกค้าคนหนึ่งยืนรออยู่ด้านข้าง ส่วนพื้นที่ด้านหลังของภาพประกอบบรรจุภัณฑ์นี้ ผู้วิจัยได้เลือกใช้
ภาพกระเบื้องของสถาปัตยกรรมในเขตเมืองเก่าของลั่วหยาง ซึ่งรูปร่างของกระเบื้องประเภทนี้ไม่มีให้
เห็นอีกแล้วในลั่วหยางสมัยใหม่ มีเพียงในเขตเมืองเก่าและที่ร้านหลิวจี้ปู้ฟานทังเท่านั้น ส่วนการจัด
วางโครงร่างภาพ ผู้วิจัยเลือกใช้เทคนิคสมัยใหม่แบบทั่วไป ซึ่งสะท้อนเห็นถึงแนวคิดของผู้วิจัยที่อยาก
สร้างนวัตกรรมใหม่ ๆ ในความโบราณ  ส่วนการเลือกใช้นั้น ผู้วิจัยเลือกใช้โทนเย็นเป็นหลัก และเสริม
ด้วยสีโทนอบอุ่นเล็กน้อย เช่น สีน้ำเงิน สีเขียว สีน้ำตาล และสีส้มเอิร์ธโทน นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังสร้าง
แบบอักษรที่เป็นเอกลักษณ์สำหรับป้ายร้าน “หลิวจี้ปู้ฟานทัง” ด้วย สามารถสะท้อนความหมายที่
แท้จริงของคำว่า ปู้ฟาน (ไม่พลิก) ได้อย่างดีเยี่ยม และคำว่า “หลิวจี้” ในภาพประกอบนี้ ผู้วิจัยเลือก
การนำเสนอในรูปแบบของตราประทับแบบโบราณของจีน 

สำหรับไวน์ดอกโบตั๋นของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย อันดับแรก ผู้วิจัยได้ศึกษาอารมณ์และ
เจตนารมณ์ของสิ่งนี้จากตำนานพื้นบ้านเรื่องนางฟ้าดอกโบตั๋นและบทกวี "ชื่อชมดอกโบตั๋น" จากนั้น
เลือกใช้เทคนิคการแปลงดอกไม้ให้เป็นมนุษย์โดยยึดตามองค์ประกอบสำคัญของตำนานพ้ืนบ้านและ
บทกวีข้างต้น เช่น ดอกโบตั๋น  ตัวละคร และองค์ประกอบอื่นๆ เพื่อสร้างโครงร่างภาพ อิริยาบทของ
ตัวละครและสิ่งแวดล้อมโดยรอบของตัวละคร  ซึ่งการบูรณาการอารมณ์และแนวคิดทางศิลปะของบท
กวีเข้ากับภาพประกอบ โดยการแปลงผลงานวรรณกรรมเป็นภาพที่งดงามและมีความหมาย จะช่วยให้
ผู้ชมเข้าใจและสัมผัสถึงอารมณ์และเจตนารมณ์ของผลงานลึกซึ้งยิ่งข้ึน ส่วนสีของภาพประกอบนี้ 
ผู้วิจัยเลือกใช้สีโทนอบอุ่นเป็นหลัก เช่น สีส้ม สีแดงเข้ม สีส้มอ่อน และสีเบจ เพ่ือถ่ายทอดอารมณ์
ความรู้สึกอันอบอุ่นและเชิงบวกให้กับผู้คน ส่วนการออกแบบตัวอักษรชื่อร้าน “ลั่วหยางจิ่วเจีย” 
ผู้วิจัยได้นำรูปแบบของตราประทับแบบโบราณมาใช้ในการออกแบบตัวอักษรเพ่ือสร้างอารมณ์แบบ
ย้อนยุคและสะท้อนถึงประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวเมืองลั่วหยาง วัฒนธรรมดั้งเดิมเป็น
วัฒนธรรมชนิดหนึ่งที่สะท้อนถึงลักษณะและรูปแบบของชนชาติที่เกิดจากการรวมกันของอารยธรรม
และการวิวัฒนาการ ซึ่งเป็นส่วนสำคัญท่ีขาดไม่ได้ ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการให้ผลงานการออกแบบนี้มี
ความดั้งเดิมในนวัตกรรม และมีความเป็นนวัตกรรมในวัฒนธรรมดั้งเดิม 

ซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นเป็นอาหารที่ไม่มีฤดูกาล ทำให้อาหารไม่ได้รับผลกระทบจาก
การเปลี่ยนแปลงของฤดูกาล ดังนั้นจึงเป็นที่นิยมของผู้บริโภคตลอดทั้งปี 

6. ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
การใช้ภาพประกอบ รูปร่าง และสีในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม่เพียงมีผลในการแนะนำ

และส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์เท่านั้น ยังมีแนวโน้มการพัฒนาความต้องการทางสังคมและวัฒนธรรม
ที่แข็งแกร่งมากข้ึนเรื่อย ๆ ด้วย การออกแบบบรรจุภัณฑ์และการออกแบบภาพประกอบอย่างชาญ
ฉลาด จะเผยให้เห็นคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์และวัฒนธรรมองค์กรได้ดีกว่า ในขณะที่ปรับปรุง
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คุณภาพด้านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และอิมแพคของภาพ ทั้งยังเพ่ิมความสำคัญทางวัฒนธรรมและ
ผลกระทบต่อบรรจุภัณฑ์โดยรวมของผลิตภัณฑ์ ทำให้บรรลุการสร้างเอกลักษณ์พิเศษสำหรับการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Zhang Yue, 2020, pp. 36) จุดประสงค์สูงสุดของภาพประกอบคือเพ่ือ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ในอนาคต ไม่ว่าจะเป็นคนเดินถนนทั่วไป หรือนักท่องเที่ยวที่เดินผ่านหน้าประตู
ร้าน เมื่อเห็นโปสเตอร์นี้แล้วก็อยากลิ้มลองรสชาติอันแสนอร่อยนี้ ส่วนการพิมพ์ถุงบรรจุภัณฑ์แบบสั่ง
กลับบ้าน  การสั่งกลับบ้าน หมายถึงการขายอาหารให้ลูกค้านำออกจากร้าน (โดยทั่วไปหมายถึง ทาง
ร้านทำเอง) ซึ่งมักจากเป็นไปในรูปแบบของการห่อกลับบ้าน ซึ่งเป็นรูปแบบที่มีมาตั้งแต่สมัยโบราณ 
และเป็นต้นแบบของการสั่งอาหารเดลิเวอรี่ในปัจจุบัน จากความนิยมของโทรศัพท์ โทรศัพท์มือถือ 
และอินเทอร์เน็ตทำให้อุตสาหกรรมเดลิเวอรี่เติบโตอย่างรวดเร็ว จากข้อมูลทางสถิติจะเห็นว่า 
ผู้ใช้บริการสั่งอาหารออนไลน์ในประเทศจีนมีจำนวนเพิ่มข้ึนทุกปี จาก63 ล้านคนในปีพ.ศ.2559 เพ่ิม
เป็น 423 ล้านคนในปีพ.ศ.2562 และคาดว่าจำนวนผู้ใช้บริการสั่งอาหารออนไลน์ในจีนจะเพ่ิมข้ึน
อย่างต่อเนื่องเป็น 456 ล้านคนในปีพ.ศ.2563  สำหรับการพิมพ์ถุงบรรจุภัณฑ์ถือเป็นการโฆษณาอีก
รูปแบบหนึ่งในบริการสั่งกลับบ้านตั้งแต่ต้นจนจบ มันสามารถทำให้คนเดินถนนหรือผู้ที่ใช้บริการสั่ง
อาหารกลับบ้านจดจำอาหารประเภทนี้ของร้านที่สั่งซื้อ ดังนั้นการเพิ่มชื่อเสียงจึงเป็นส่วนหนึ่งของการ
เพ่ิมยอดขายด้วย ถัดมาคือ การออกแบบแบบอักษรของร้าน ดังนั้น อาจตีความได้ว่าเป็นบัตร
ประจำตัวของร้าน  

สุดท้ายนี้ ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า เนื้อหาของผลงานควรเป็นวัตถุต่าง ๆ ทางวัฒนธรรม 
ทางสถาบัน และทางจิตวิญญาณท่ีเคยมีอยู่ในแต่ละยุคสมัย และเป็นจิตสำนึกทางวัฒนธรรม ซึ่ง 
วัฒนธรรม เป็นปรากฏการณ์ทางสังคมอย่างหนึ่ง และเป็นผลจากการสร้างระยะยาวของมนุษย์  
ขณะที่วัฒนธรรมก็เป็นปรากฏการณ์ทางประวัติศาสตร์และเป็นตะกอนของสังคมด้วยเช่นกัน 
นอกจากนี้วัฒนธรรมยังรวมถึงส่วนที่มีคุณสมบัติเชิงอุดมการณ์ เช่น โลกทัศน์ มุมมองชีวิต ค่านิยม
ต่างๆ ฯลฯ และส่วนที่ไม่มีคุณสมบัติเชิงอุดมการณ์ เช่น วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีทางธรรมชาติ 
ภาษาและตัวอักษร ฯลฯ ซึ่งสาระสำคัญของมันก็คือ ความรู้ต่าง ๆ ที่เป็นผลิตภัณฑ์ทางจิตวิญญาณ  
และสาระสำคัญของมันก็คือ การแพร่กระจาย เช่นเดียวกับการถ่ายทอดความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมดั้งเดิมและนวัตกรรมผ่านการออกแบบที่ผู้วิจัยต้องการสื่อสารในงานวิจัยนี้ เพื่อสร้างการ
ประชาสัมพันธ์แบบใหม่และสร้างรายได้ให้กับร้านค้าและเมืองลั่วหยางแห่งนี้ 

ในการพัฒนาอุตสาหกรรมการค้ายุคใหม่ การใช้ภาพประกอบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์
กลายเป็นเรื่องปกติ การออกแบบภาพบรรจุภัณฑ์เป็นวิธีสำคัญในการแสดงภาพลักษณ์ทางการค้าและ
มีบทบาทสำคัญในการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมการค้า (Xiong Yuqing, 
2020, pp. 50-51)  ในช่วงไม่กี่ปีท่ีผ่านมา อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์มีการ
พัฒนาอย่างรวดเร็ว ซึ่งส่งผลกระทบอย่างมีนัยสำคัญต่อหลายอุตสาหกรรม ทำให้หลายอุตสาหกรรม
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ได้รับอิทธิพลจากมัน โดยเฉพาะอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ ในบริบทของความคิดสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรม การออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถบูรณาการเข้ากับภาพประกอบได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
เพ่ิมมูลค่าทางการค้าให้กับผลิตภัณฑ์ และสร้างภาพลักษณ์ที่มีอิมแพคสูงด้วยบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ
มาอย่างดี นอกจากนี้ การใช้ภาพประกอบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ยังช่วยเพิ่มสีสันและความรู้สึก
มากมายแก่ผลิตภัณฑ์ด้วย (Zhan Zhuo’er, 2020, pp. 83-85) ทั้งนี้ จากการพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคม ผู้บริโภคมีข้อกำหนดมากข้ึนสำหรับผลิตภัณฑ์ ในบริบทของความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
นักออกแบบผลิตภัณฑ์จำเป็นต้องสร้างสรรค์และพัฒนาบรรจุภัณฑ์อยู่เสมอ เพิ่มคุณค่าทางวัฒนธรรม
ให้กับบรรจุภัณฑ์ สร้างความโดดเด่นให้กับภาพลักษณ์และจุดแข็งของผลิตภัณฑ์จากหลายมิติและ
หลายด้าน เพ่ือรักษาความสามารถในการแข่งขันและความมีชีวิตชีวาในตลาดให้คงอยู่ต่อไปอีก
ยาวนาน (Chen Yakun, 2020, pp. 72-75) 

 

แนวคิดเรื่องธีมการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ 
แนวคิดเรื่องธีมการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปหลิวจี้ปู้ฟานของเมืองลั่ว

หยาง ประเทศจีน จะต้องกำหนดแนวคิดหลักของผลิตภัณฑ์ ข้อมูลที่ต้องการถ่ายทอด และจุดสนใจ
ของการออกแบบให้ชัดเจน และการเลือกธีมการออกแบบนั้นจะต้องพิจารณาจากหลายด้าน เช่น 
จุดยืนของผลิตภัณฑ์ กลุ่มเป้าหมาย การแข่งขันในตลาด และคุณค่าท่ีแท้จริงของแบรนด์  แนวคิด
เรื่องธีมเหล่านี้จะช่วยให้เราเข้าใจทิศทางการออกแบบมากขึ้น และสามารถทำให้ผลงานมีเสน่ห์ยิ่งขึ้น 
และสามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคพร้อมทั้งถ่ายทอดเอกลักษณ์ของแบรนด์ได้ด้วย  นอกจากนี้ 
เราอาจลองค้นหาความคิดสร้างสรรค์ได้จากด้านอ่ืน ๆ เช่น วัฒนธรรม ศิลปะ สารสนเทศ รูปทรง 
นิเวศวิทยา ฯลฯ เพื่อทำให้เป้าหมายการออกแบบของเรามีมิติยิ่งข้ึน โดยเฉพาะสอดคล้องกับ
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและความต้องการด้านศิลปะยิ่งขึ้น  

 
1. แนวคิดเรื่องธีมการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมือง

ลั่วหยาง 
เมืองลั่วหยาง เป็นเมืองแห่งประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงของประเทศจีน เป็นที่

รู้จักในนามเมืองที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน วัฒนธรรมโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ และธรรมเนียมประเพณี
ที่รุ่งเรือง ไวน์ดอกโบตั๋นแห่งลั่วหยาง เป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ตัวแทนของเมืองลั่วหยาง ที่ได้หลอมรวม
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเมืองแห่งนี้เอาไว้  การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับ
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยาง รวมถึงบทกวีที่พรรนณาถึงดอกโบตั๋นและตำนาน
พ้ืนบ้าน “หมู่ตันเซียนจื่อ”(แปลว่า นางฟ้าดอกโบตั๋น) เพื่อเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ
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ภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นแห่งเมืองลั่วหยาง ซึ่งข้อมูลที่ได้รับจากการค้นคว้านี้
ยังให้ข้อมูลสำคัญสำหรับการออกแบบด้วย เช่น ต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์  ความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรม ความน่าสนใจ และศักยภาพด้านการออกแบบ เป็นต้น 

1) เมืองลั่วหยางเป็นเมืองแห่งมรดกทางวัฒนธรรมที่รุ่งเรืองที่สุด  เป็นจุดศูนย์กลางของ
เหตุการณ์สำคัญทางประวัติศาสตร์มากมาย และยังเป็นแหล่งรวมตัวของเหล่านักปราชญ์ตั้งแต่สมัย
โบราณ  ดอกโบตั๋นเป็นดอกไม้ประจำเมืองลั่วหยาง สื่อถึงเกียรติยศ ความมั่งค่ัง และความ
เจริญรุ่งเรือง ดังนั้น ไวน์ดอกโบตั๋นที่เป็นผลิตภัณฑ์พิเศษของท้องถิ่นจึงมีหน้าที่ถ่ายทอดอารมณ์
ความรู้สึกทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของเมืองนี้ด้วย 

2) ไวน์ดอกโบตั๋นลั่วหยาง เป็นเหล้าขาวสูตรโบราณชนิดหนึ่ง มีประวัติความเป็นมาแสน
ยาวนาน กรรมวิธีในการผลิตได้รับสืบทอดมาตั้งแต่สมัยโบราณ นับเป็นวิธีการบ่มไวน์หรือหมักเหล้า
แบบโบราณของจีนที่ยังคงรักษาเอาไว้จนถึงปัจจุบัน  ผู้ผลิตไวน์ดอกโบตั๋นมักเติมเครื่องเทศ ดอกไม้ 
และส่วนผสมจากธรรมชาติชนิดต่าง ๆ ลงในขั้นตอนการบ่มไวน์ด้วย เพื่อเสริมให้กลิ่นของดอกโบตั๋น
เด่นชัดยิ่งขึ้น และยังทำให้ความหอมของไวน์ดอกโบตั๋นพิเศษกว่าไวน์ชนิดอื่น ๆ การเอากลิ่นของดอก
โบตั๋นมาผสมกับไวน์ดอกโบตั๋น นอกจากจะช่วยปรับปรุงประสบการณ์ทางกลิ่นแล้ว ยังเป็นการแสดง
ความเคารพต่อดอกโบตั๋นและวัฒนธรรมดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางด้วย ดังนั้น การเชื่อมโยงเช่นนี้ 
จึงสามารถเน้นย้ำถึงความสำคัญของดอกโบตั๋นในวัฒนธรรมลั่วหยาง พร้อมกับเชื่อมโยงดอกโบตั๋นเข้า
กับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง ไม่เพียงเป็นเหล้าชนิดหนึ่ง แต่ยังเป็นผู้ถ่ายทอด
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมอันรุ่งเรืองของเมืองลั่วหยางด้วย  ไวน์ดอกโบตั๋นเป็นสัญลักษณ์ของ
วัฒนธรรมประเพณีลั่วหยาง และสื่อถึงความรักและความเคารพของผู้คนที่มีต่อเมืองแห่งนี้  ดอก
โบตั๋นเป็นสัญลักษณ์ของเมืองลั่วหยาง แต่ไวน์ดอกโบตั๋นได้นำสัญลักษณ์นี้เข้ามาสู่แวดวงวัฒนธรรม
การดื่มสุรา และถ่ายทอดความเคารพและอารมณ์ความรู้สึกท่ีมีต่อวัฒนธรรมลั่วหยาง ผ่านการบ่มไวน์
รสเลิศ  

3) “หมู่ตันเซียนจื่อ” (แปลว่า นางฟ้าดอกโบตั๋น) เป็นตำนานเรื่องเล่าของประเทศจีน
เกี่ยวกับนางฟ้าดอกโบตั๋น  ซึ่งได้เน้นย้ำถึงความงดงามและความลึกลับของดอกโบตั๋น ต่อไปนี้เป็น
เรื่องราวเกี่ยวกับนางฟ้าดอกโบตั๋น  ตามตำนานกล่าวไว้ว่า เมื่อนานมาแล้ว มีหญิงงามผู้หนึ่งเกิดและ
เติบโตในพระราชวัง เธอได้รับการขนานนามว่าเป็น นางฟ้าแห่งกลิ่นหอม และเป็นหนึ่งในหญิงสาวที่
งดงามที่สุดในสมัยนั้น แต่ทว่า เธอกลับไม่ชอบการมีชีวิตที่สุขสบายในวังหลวงเช่นนี้ เธอปรารถนาที่
จะมีอิสระและอยู่กับธรรมชาติมากกว่า อยู่มาวันหนึ่ง เธอตัดสินใจหนีออกจากพระราชวังเพ่ือไป
แสวงหาชีวิตในแบบที่เธอต้องการ จนกระทั่งมาถึงหุบเขาอันเงียบสงบแห่งหนึ่ง ในหุบเขานี้มีสวนดอก
โบตั๋นที่งดงามเป็นพิเศษ เธอตกหลุมรักดอกโบตั๋นเหล่านี้ทันที และตัดสินใจอาศัยอยู่ที่นี่ เมื่อเวลาผ่าน
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ไป เธอก็ค่อยๆ กลายเป็นหนึ่งเดียวกับดอกโบตั๋น ใบหน้าของเธอเริ่มเปลี่ยนไปงดงามราวกับดอกไม้ 
หัวใจและจิตวิญญาณของเธอก็ถูกเปลี่ยนให้บริสุทธิ์และสูงส่งเช่นกัน ในตำนานกล่าวว่า เธอนั้นได้
กลายเป็นนางฟ้าดอกโบตั๋น คอยปกปักษ์รักษาสวนดอกโบตั๋นที่สวยงามแห่งนี้ 

ตำนานเรื่องนี้ได้เน้นย้ำถึงความงดงามและความบริสุทธิ์ของดอกโบตั๋น โดยการเชื่อมโยง
เข้ากับหญิงสาวมนุษย์ที่สวยงาม  นางฟ้าดอกโบตั๋นกลายเป็นภาพลักษณ์ที่ลึกลับน่าค้นหาและทำให้
ผู้คนติดตาม ทั้งยังสะท้อนถึงการเคารพต่อธรรมชาติและการแสวงหาความงดงามบริสุทธิ์ในวัฒนธรรม
จีนด้วย ตำนานเรื่องนี้มักปรากฏในวรรณคดี จิตรกรรม และบทกวีมากมายของจีน เพ่ือยกย่องความ
สูงส่งและความลึกลับของดอกโบตั๋น ผลงานการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของเราก็
เป็นการออกแบบภาพของนางฟ้าดอกโบตั๋นตามตำนานพ้ืนบ้านนี้เช่นกัน 

อันดับแรก คือการเตรียมวัสดุ ผู้วิจัยได้รวบรวมภาพและวัสดุที่เกี่ยวข้องกับดอกโบตั๋นและ
นางฟ้า สำหรับใช้ในการอ้างอิงและทำความเข้าใจภาพและรายละเอียดอย่างถูกต้อง พิจารณา
องค์ประกอบของนางฟ้าดอกโบตั๋น เช่น เครื่องแต่งกาย ท่าทาง ฉากหลัง และการแสดงออกทาง
อารมณ์ จากนั้นเริ่มร่างเค้าโครงและท่าทางของนางฟ้าและรายละเอียดของดอกโบตั๋นโดยใช้ลายเส้นที่
บางเบา ตัวอย่างเช่น ลักษณะพิเศษบนใบหน้าของนางฟ้า เครื่องแต่งกาย ลวดลายของดอกไม้ ฯลฯ  
และเพ่ิมองค์ประกอบพื้นหลัง ปรับแสงและเงา และไฮไลท์ของภาพ เพื่อเพ่ิมความมีมิติและความตื้น
ลึกให้กับภาพ  จากนั้นก็ปรับแต่งและเก็บรายละเอียดขั้นสุดท้าย เพื่อให้ภาพประกอบโดยรวมมีความ
กลมกลืนและความสมบูรณ์แบบ 

4) จากการสืบค้นเอกสารและข้อมูลจำนวนมาก ผู้วิจัยพบว่ามีบทกลอนและกวีนิพนธ์
โบราณมากมายที่บรรยายถึงดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง แต่สิ่งที่ประทับผู้วิจัยมากท่ีสุดคือ “ชื่นชม
ดอกโบตั๋น” บทกวีที่เขียนโดยหลิว หยูซี นักเขียนแห่งราชวงศ์ถัง เขาบรรยายถึงดอกโบตั๋นลั่วหยาง
ดังนี้ว่า “ดอกเสาเย่าที่อยู่หน้าบ้านแม้งดงามแต่ไม่สูงส่ง ดอกบัวหลวงที่อยู่ในสระแม้บริสุทธิ์แต่ไร้
ความรู้สึก มีเพียงดอกโบตั๋นสีสันแห่งชาติ ยามเบ่งบานงดงามประเทืองเมือง” แปลได้ว่า  ดอกเสาเย่า
ที่ลานบ้าน แม้จะมีสีสันสวยงามแต่กลับไม่มีสง่างาม ดอกบัวหลวงในสระน้ำ แม้จะดูสว่างสดใสแต่ขาด
ความกระตือรือร้น มีเพียงดอกโบตั๋นเท่านั้นที่เป็นสีประจำชาติที่แท้จริงและเป็นดอกไม้ที่สวยที่สุดเมื่อ
เบ่งบานเต็มที่  ความงดงามของดอกโบตั๋นนั้นเหลือคำบรรยาย งามวิไลประทับใจผู้คน 

ประการแรก ผู้วิจัยได้อ่านและทำความเข้าใจบทกวี “ชื่นชมดอกโบตั๋น” ของหลิว หยูซี 
อย่างละเอียด เพ่ือให้เข้าใจอารมณ์และภาพที่แสดงออกในบทกวี บทกวีนี้บรรยายถึงความงามและ
ความยิ่งใหญ่ของดอกโบตั๋น ตลอดจนการชื่นชมของผู้เขียนที่มีต่อดอกโบตั๋น จากนั้นผู้ใจจึงเลือก
เนื้อหาที่ต้องการนำเสนอในภาพประกอบของงานวิจัยนี้จากองค์ประกอบสำคัญในบทกวี ซึ่งผู้วิจัยได้
ดำเนินการออกแบบดอกโบตั๋น ตัวละคร ฯลฯ โดยใช้เทคนิคการแปลงดอกโบตั๋นให้เป็นมนุษย์ สร้าง
องค์ประกอบภาพ กำหนดตำแหน่งของดอกโบตั๋น ท่าทางของตัวละคร และสิ่งแวดล้อมโดยรอบ  
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จากนั้นก็พิจารณาวิธีการผสมผสานอารมณ์และแนวคิดทางศิลปะของบทกวีเข้ากับภาพประกอบ
สำหรับบรรจุภัณฑ์ 

หลังจากท่ีแปลงผลงานวรรณกรรมเป็นรูปภาพแล้ว ทำให้เข้าใจและสัมผัสถึงอารมณ์และ
จินตภาพของผลงานได้ลึกซ้ึงยิ่งขึ้น และเม่ือนำมาออกแบบเป็นภาพประกอบ ก็ยิ่งทำให้เข้าใจผลงาน
วรรณกรรมเหล่านั้นได้ดีขึ้น  เพราะเราต้องค้นหาอารมณ์และธีมจากในนั้น การนำเสนอวรรณกรรมใน
รูปแบบของภาพประกอบเป็นวิธีการสร้างสรรค์ชนิดหนึ่งที่มีประโยชน์มาก สามารถถ่ายทอดความรู้สึก
พร้อมกับแบ่งปันและถ่ายทอดความงามของวรรณกรรมได้ ดังนั้น การออกแบบภาพประกอบสำหรับ
บรรจุภัณฑ์ จึงดำเนินการสร้างสรรค์ตามผลงานวรรณกรรมนี้ด้วยเช่นกัน 

5) ผลงานการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางมี
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่ลึกซึ้ง ผลงานนี้สามารถนำไปใช้เป็นเครื่องมือประชาสัมพันธ์
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยางได้ และดึงดูดให้ผู้คนเดินทางมาท่องเที่ยวและลิ้มรส
ไวน์โบราณชนิดนี้ที่เมืองแห่งนี้ อย่างไรก็ดี สิ่งสำคัญคือ ผลงานชิ้นนี้สามารถผสมผสานความโบราณ
และความทันสมัย วัฒนธรรมและธุรกิจเข้าด้วยกันอย่างลงตัว ทั้งยังเติมพลังใหม่ให้กับการสืบทอด
วัฒนธรรมลั่วหยางด้วย การออกแบบเช่นนี้ ไม่เพียงสามารถโปรโมตผลิตภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นได้ดีขึ้น
เท่านั้น แต่ยังเพ่ิมระดับการรับรู้วัฒนธรรมลั่วหยางด้วย เนือ่งจากการออกแบบนี้ได้ผสานรวมและ
นำเสนอวัฒนธรรมและการค้าของเมืองลั่วหยาง ช่วยส่งเสริมและสนับสนุนเศรษฐกิจในท้องถิ่นและ
การสืบทอดวัฒนธรรม นอกจากนี้ การรวมวัฒนธรรมดั้งเดิมและการออกแบบเข้าด้วยกัน ยังสามารถ
สร้างผลิตภัณฑ์ที่มีความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่ยอดเยี่ยม และดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค
เป้าหมายได้มากขึ้น 

2. แนวคิดเรื่องธีมการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟาน  
เมืองลั่วหยาง เป็นหนึ่งในเมืองเก่าแก่และโบราณของประเทศจีน มีมรดกด้านวัฒนธรรม

การกินที่รุ่งเรืองและประวัติศาสตร์อันยาวนานมาก  เมืองแห่งนี้มีชื่อเสียงโด่งดังด้านอาหารรสเลิศที่
เป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนใคร ซึ่งในบรรดานี้ ซุปปู้ฟาน ถือเป็นตัวแทนของอาหารเรียกน้ำย่อยแห่ง
เมืองลั่วหยาง ซุปปู้ฟานเป็นอาหารที่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาและคุณค่าทางประเพณีมากมาย 
สำหรับการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ค้นคว้าแบบเจาะลึกเกี่ยวกับข้อมูลด้านต่าง ๆ ของวัฒนธรรมการกิน
และประวัติศาสตร์ของลั่วหยาง และดำเนินการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟาน 
โดยมีตำนานพื้นบ้านเกี่ยวกับที่มาของชื่อซุปปู้ฟานเป็นแรงบันดาลใจ รวมไปถึงต้นกำเนิดทาง
ประวัติศาสตร์ ภูมิหลังทางวัฒนธรรม ความน่าดึงดูด และศักยภาพในการออกแบบด้วย 

1) เมืองลั่วหยางตั้งอยู่ในที่ราบภาคกลาง เป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดของวัฒนธรรมอาหารจีน
ที่สำคัญ ตั้งแต่สมัยโบราณ เมืองลั่วหยางเป็นแหล่งรวมอาหารรสเลิศนานาชนิด ชาวลั่วหยางได้
รวบรวมวิธีการปรุงอาหารจากท่ีต่าง ๆ ทั่วประเทศมาประยุกต์ใช้จนเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ซุปปู้
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ฟานเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมการกินแห่งเมืองลั่วหยาง และเป็นสัญลักษณ์แห่งความรุ่งเรืองของ
อาหารลั่วหยาง นอกจากนี้ ซุปปู้ฟานยังสะท้อนถึงให้เห็นถึงความรักและการแสวงหาอาหารรสเลิศ
ของผู้คนด้วย 

2) ซุปปู้ฟาน เรียกอีกชื่อว่า ปู้ฟานเล่า เป็นอาหารประเภทน้ำซุปและแป้งแบบดั้งเดิมของ
เมืองลั่วหยาง ซึ่งมีประวัติความเป็นมายาวนานกว่าหลายร้อยปี  อาหารเรียกน้ำย่อยชนิดนี้ขึ้นชื่อใน
ด้านขั้นตอนการทำที่พิเศษและรสชาติอันเป็นเอกลักษณ์  ซึ่งคำว่า “ปู้ฟาน”(แปลว่า ไม่พลิก) มาจาก
ขั้นตอนการทำที่ไม่ต้องพลิกกลับ แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาการทำอาหารของชาวเมืองลั่วหยางในสมัย
โบราณ  สำหรับความสำคัญทางวัฒนธรรมของซุปปู้ฟานนั้น ไม่เพียงแต่เป็นอาหารชนิดหนึ่ง แต่ยัง
เป็นผู้สืบทอดความสำคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอันเจริญรุ่งเรืองของเมืองลั่วหยางด้วย  
วิธีการทำและการเลือกวัตถุดิบยังแสดงให้เห็นถึงเทคนิคการทำอาหารแบบดั้งเดิมของเมืองลั่วหยาง 
นอกจากนี้ ซุปปู้ฟานยังได้รับการตีความหมายที่เป็นมงคล โดยเชื่อกันว่าซุปปู้ฟานจะนำมาซึ่งความ
โชคดีและความสุขแก่ผู้ที่รับประทาน 

3) ซุปปู้ฟาน เป็นอาหารพ้ืนเมืองที่มีชื่อเสียงในลั่วหยาง ที่มาของชื่อนี้มีอยู่ว่า ตามตำนาน
เล่าว่าจักรพรรดิคังซีแห่งราชวงศ์ชิงได้เสด็จเยือนประชาชนโดยไม่แจ้งล่วงหน้า เมื่อผ่านเมืองเสี่ยวเหลี
ยงตี่ในเขตเหมิงจินก็รู้สึกหิวขึ้นมา และทันนั้นได้กลิ่นหอมแปลกๆโชยมา เมื่อค้นหาต้นตอของกลิ่น 
ปรากฏว่าหญิงชราคนหนึ่งกำลังปิ้งแผ่นขนมปังอยู่ จักรพรรดิคังซีจึงสั่งให้หญิงนั้นนำแผ่นแป้งดังกล่าว
มาถวาย  หญิงชราตอบว่า “ยังไม่ได้พลิกแป้ง แผ่นแป้งยังไม่สุกดี” แต่ในเวลานั้นจักรพรรดิคังซีหิว
มาก ๆ จึงบอกว่า “ไม่ต้องพลิกแล้ว ตอนนี้ต้องการประทังชีวิตก่อน” เมื่อพูดจบก็หยิบแผ่นแป้งขึ้นมา
กินทันที จักรพรรดิคังซีตะลึงกับรสชาติอันแสนอร่อยของแผ่นแป้งนี้ จึงได้ประทานชื่อให้กับอาหาร
ชนิดนี้พร้อมกับบันทึกไว้  ด้วยเหตุนี้แผ่นแป้งที่ถูก “บัญญัติไว้” จึงไม่ต้องพลิกอีกต่อไป และถูกเรียบ
กว่า “ปู้ฟาน (แปลว่า ไม่พลิก)” 

ตำนานพื้นบ้านนี้ได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น เป็นการสืบทอดวัฒนธรรมที่หาดูได้ยากมาก 
การใช้ตำนานพื้นบ้านนี้มาออกแบบเป็นภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ จะช่วยให้ผู้คนเข้าใจถึงต้นกำเนิด
และวิวัฒนาการของอาหารอันโอชะแบบดั้งเดิมนี้ และตำนานนี้ยังเป็นแรงบันดาลใจแรกของผู้วิจัย
สำหรับการสร้างสรรค์ผลงานภาพประกอบด้วย  ผู้วิจัยเชื่อว่า ผลงานภาพประกอบนี้จะเป็นประโยชน์
ต่อการสืบทอดและส่งเสริมวัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยางให้คงอยู่สืบไป และจะทำให้ผู้คนรู้จัก
ซุปปู้ฟานมากข้ึน โดยการผสมผสานวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์อย่างแยบยล เพื่อถ่ายทอด
ข้อมูลที่น่าสนใจ ในขณะเดียวกันก็เพ่ิมความเข้าใจและความชื่นชมในวัฒนธรรมการกินของเมืองลั่ว
หยาง สิ่งนี้ไม่เพียงช่วยให้ผู้วิจัยได้ฝึกฝนทักษะและความคิดสร้างสรรค์ของตนเองเท่านั้น แต่ยังช่วยให้
ผู้วิจัยได้มีโอกาสแบ่งปันเรื่องราวดี ๆ และวัฒนธรรมอันทรงคุณค่านี้ด้วย 
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ก่อนอ่ืนใด ผู้วิจัยได้ดำเนินการศึกษาค้นคว้าอย่างละเอียดเกี่ยวกับเนื้อเรื่องและ
องค์ประกอบสำคัญซุปปู้ฟาน ทำความเข้าใจเบื้องหลังและตัวละครของเรื่อง เพ่ือที่จะสามารถ
ถ่ายทอดแก่นแท้ของเรื่องราวได้อย่างถูกต้องและแม่นยำยิ่งขึ้น  ต่อมาผู้วิจัยจึงเลือกฉากสำคัญหรือ
ประเด็นสำคัญ เช่น ช่วงเวลาที่ตัวละครดื่มน้ำซุป หรือบทสนทนาที่สำคัญ แล้วเริ่มร่างตัวละครหลักกับ
ฉากด้วยภาพร่างและโครงร่างแบบง่ายๆ วัตถุประสงค์ของขั้นตอนนี้คือเพ่ือกำหนดภาพหลักและเค้า
โครงของภาพประกอบ จากนั้นจึงค่อยๆ เติมรายละเอียด เช่น เสื้อผ้าและสิ่งแวดล้อมรอบตัวของตัว
ละคร เป็นต้น โดยพยายามให้ภาพวาดสามารถถ่ายทอดอารมณ์และธีมของเรื่องได้ จากนั้นเลือกโทนสี
ที่เหมาะสม เพื่อเพ่ิมอารมณ์ให้กับภาพวาด และนำเสนอบรรยากาศเรื่องราวที่แสนอ่อนโยน 
นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังได้เพ่ิมองค์ประกอบและรายละเอียดพ้ืนหลัง เพื่อเสริมสร้างอารมณ์ของภาพให้
เด่นชัดยิ่งขึ้น ซึ่งอาจรวมถึงโต๊ะ ชาม ซุป และการโต้ตอบระหว่างตัวละคร 

4) การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟานที่ได้รับแรงบันดาลใจจากมรดก
ทางวัฒนธรรมการกินและประวัติศาสตร์ของเมืองลั่วหยางนั้นมีความหมายแฝงทางประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมมากมาย เนื่องจากเป็นผลงานที่มีการสืบทอดประเพณีและวัฒนธรรมเกี่ยวกับอาหารของ
เมืองลั่วหยางและเป็นการแสดงความเคารพต่อวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีน ประการแรก ผลงานนี้
สามารถนำไปใช้เป็นเครื่องมือประชาสัมพันธ์ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยางได้ และ
ดึงดูดให้ผู้คนเดินทางมาท่องเที่ยวและลิ้มรสไวน์โบราณชนิดนี้ที่เมืองแห่งนี้ อย่างไรก็ดี สิ่งสำคัญคือ 
ผลงานชิ้นนี้สามารถผสมผสานความโบราณและความทันสมัย วัฒนธรรมและธุรกิจเข้าด้วยกันอย่างลง
ตัว ทั้งยังเติมพลังใหม่ให้กับการสืบทอดวัฒนธรรมลั่วหยางด้วย 

3. แนวคิดการออกแบบและแนวโน้มการสร้างสรรค์ของการออกแบบภาพประกอบ
สำหรับบรรจุภัณฑ์  

หลังจากท่ีทราบแนวคิดการออกแบบธีมเบื้องต้นสำหรับการออกแบบภาพประกอบบรรจุ
ภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานอย่างชัดเจนแล้ว ผู้วิจัยจึงจะดำเนินการกำหนดแนวคิดการ
ออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์  

1) ในบริบทของการพัฒนาอย่างยั่งยืน การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ความสำคัญกับการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและการรีไซเคิลมากขึ้นเรื่อย ๆ จนเกิดกระแสรณรงค์ให้ใช้วัสดุหมุนเวียน ลดการ
ใช้บรรจุภัณฑ์ และการใช้วัสดุรีไซเคิลและย่อยสลายได้ทางชีวภาพ เป็นต้น ถัดมาคือ ความ
สะดวกสบายและการใช้งาน บรรจุภัณฑ์จะต้องสะดวกต่อการพกพา ใช้งาน และจัดเก็บ มีการ
ออกแบบที่สอดคล้องตามหลักสรีรวิทยา เปิดและปิดได้ง่าย รวมถึงบรรจุภัณฑ์มีขนาดและรูปร่างที่
เหมาะสม ฯลฯ สามารถให้ความสะดวกสบายและประสบการณ์การใช้งานที่ดี ดังนั้น อันดับแรก 
ผู้วิจัยกำหนดให้ใช้ผ้าใบเป็นวัสดุของบรรจุภัณฑ์ กระเป๋าผ้ามักทำจากวัสดุที่ยั่งยืน เช่น ผ้าฝ้ายหรือ
ผ้าใบ ซึ่งจะช่วยลดการใช้ถุงพลาสติกแบบใช้ครั้งเดียว ทั้งยังเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมด้วย ไม่เพียงเท่านี้  
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ผ้าใบยังเป็นผ้าที่มีความแข็งแรงและทนทานสูง สามารถใช้งานได้จริงในชีวิตประจำวัน สามารถใช้
สำหรับการช้อปปิ้ง หิ้วหนังสือ เครื่องเขียน คอมพิวเตอร์ ฯลฯ การใช้วัสดุผ้าใบไม่เพียงแต่ทำให้ผม
งานของผู้วิจัยมีคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์เท่านั้น แต่ยังมีประโยชน์สำหรับการนำไปใช้งานในอนาคต
ด้วย ซึ่งขนาดของกระเป๋า ผู้วิจัยกำหนดให้มีขนาด 27 ซม. x 34 ซม. สรุปแล้ว การใช้กระเป๋าผ้า
ร่วมกับการออกแบบภาพประกอบสำหรับแบบบรรจุภัณฑ์ทำให้ผลงานการออกแบบของผู้วิจัยมี
ความสำคัญเป็นพิเศษในชีวิตประจำวัน วิธีนี้ไม่เพียงแต่เป็นวิธีที่สนุกเท่านั้น แต่ยังช่วยแสดง
บุคลิกภาพ ส่งเสริมผลงานของคุณ พร้อมทั้งมีคุณค่าต่อสิ่งแวดล้อมด้วย 

2) การผสมผสานความโบราณและความทันสมัย : นำเสนอความงดงามของการผสมผสาน
ระหว่างความโบราณและความทันสมัย โดยการนำการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของ
ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยางมารวมเข้ากับวัฒนธรรมโบราณของเมืองลั่วหยาง และ
ใช้องค์ประกอบศิลป์แบบโบราณ ลวดลายแบบดั้งเดิม และแบบอักษรพู่กันจีน เพ่ือนำเสนอเสน่ห์ทาง
วัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของลั่วหยาง ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์นี้อาจกลายเป็นวิธีการบอกเล่า
เรื่องราวของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง ที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 
โดยการผสมผสานเรื่องราวสมัยโบราณกับผลิตภัณฑ์สมัยใหม่ ซึ่งการออกแบบเช่นนี้ช่วยสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับแบรนด์ และทำให้ผู้บริโภครับรู้และจดจำผลิตภัณฑ์กับแบรนด์ได้ดียิ่งขึ้น เข้าใจและ
ซาบซึ้งในองค์ประกอบแบบโบราณเหล่านี้มากขึ้น 

3) เรียบง่ายและใช้งานได้จริง: การออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม่ใช่ออกแบบแค่รูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังเป็นเครื่องมือในการแสดงเรื่องราวของแบรนด์และการเชื่อมโยงทางอารมณ์
ด้วย เราสามารถสร้างอารมณ์ร่วมกับผู้บริโภคและเอกลักษณ์ของแบรนด์ ผ่านองค์ประกอบต่างๆ เช่น 
ลวดลาย สี ข้อความ และรูปทรงบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ ศึกษาเครื่องหมายและสัญลักษณ์ทาง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เช่น รูปแบบเฉพาะ รูปภาพ สี แบบอักษร ฯลฯ เพ่ือนำไปใช้ในการ
ออกแบบ ซึ่งสัญลักษณ์เหล่านี้สามารถสื่อถึงวัฒนธรรม ค่านิยม หรือประเพณีที่เจาะจง ตลอดทั้ง
สามารถถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมและเรื่องราวของแบรนด์ได้ผ่านการใช้งานอย่างชาญฉลาด 
ดังนั้น ผู้วิจัยจะสรุปข้อมูลโดยใช้เนื้อหานี้เป็นหลัก จากนั้นออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เรียบง่าย โดยเน้น
คุณสมบัติหลักและการใช้งานของผลิตภัณฑ์ โดยการปรับปรุงองค์ประกอบการออกแบบและรูปแบบที่
ชัดเจน ผสมผสานองค์ประกอบและสไตล์สมัยใหม่เข้าด้วยกัน ซึ่งผู้วิจัยจะคำนึงถึงการรวมความสุนทรี
สมัยใหม่กับความต้องการของตลาดเป็นพิเศษ ในขณะที่ใช้องค์ประกอบทางประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม จากนั้น ผู้วิจัยจะเลือกสี รูปแบบตัวอักษร รูปแบบกราฟิก ฯลฯ ที่ทันสมัย แล้วนำไป
ผสมผสานกับเข้ากับองค์ประกอบแบบโบราณ เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์และทันสมัย 
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ทฤษฎีการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ 
สำหรับทฤษฎีการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน 

ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าเชิงลึก โดยเริ่มจากความสม่ำเสมอของแบรนด์ ความเรียบง่ายและองค์ประกอบ
ที่ชัดเจน ตลอดจนสีและกราฟิกท่ีเหมาะสม เช่น ความสอดคล้องระหว่างการออกแบบกับภาพลักษณ์
ของแบรนด์ ความสามารถในการสื่อสารค่านิยมหลักและเอกลักษณ์ของแบรนด์ การคำนึงถึงดยืนของ
แบรนด์ โลโก้แบรนด์ สีของแบรนด์ และองค์ประกอบอื่น ๆ และการรวมเข้ากับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ ตลอดทั้งเอฟเฟกต์ภาพที่เรียบง่ายและชัดเจน การหลีกเลี่ยงการออกแบบและการใส่ข้อมูลที่
มากเกินไป การเน้นข้อความและลักษณะเด่นที่สำคัญของผลิตภัณฑ์ และสุดท้ายคือ การใช้กราฟิก
และลวดลาย ซึ่งสามารถเพ่ิมความน่าดึงดูดและการแยกแยะบรรจุภัณฑ์ได้ 

1. ทฤษฎีการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ 
พัฒนาการทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของไวน์ดอกโบตั๋นแห่งเมืองลั่วหยาง: ไวน์ดอก

โบตั๋นของเมืองลั่วหยางมีต้นกำเนิดในสมัยราชวงศ์ถัง และเป็นหนึ่งในไวน์ของจักรวรรดิในยุคนั้น  ไวน์
ดอกโบตั๋นได้รับการตั้งชื่อตามชื่อเสียงของเมืองลั่วหยางอันเป็นบ้านเกิดของดอกโบตั๋นในประเทศจีน 
ซึ่งมีความเชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับวัฒนธรรมดอกโบตั๋น ต่อมาเมื่อสิ้นสุดยุคราชวงศ์ถัง ไวน์ดอกโบตั๋น
ของเมืองลั่วหยางก็ค่อยๆ กลายเป็นเครื่องดื่มพิเศษประจำเมือง และกลายเป็นที่ชื่นชอบของผู้คน
มากมาย เนื่องจากกระบวนการผลิตและรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์  เมืองลั่วหยางมักจัดเทศกาลดอก
โบตั๋นอย่างยิ่งใหญ่ ในช่วงฤดูใบไม้ผลิของทุกปี ซึ่งสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวเป็นจำนวนมาก ให้มาลิ้ม
ลองไวน์ดอกโบตั๋นและชื่นชมความงดงามตระการตาของดอกโบตั๋นที่นี่ ทำให้สถานที่แห่งนี้คละคลุ้งไป
ด้วยบรรยากาศทางวัฒนธรรมของดอกโบตั๋นที่แข็งแกร่ง 

พัฒนาการทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของซุปปู้ฟานแห่งเมืองลั่วหยาง: หลิวจี้ปู้ฟาน
ทัง เป็นเมนูซิกเนเจอร์ของเมืองลั่วหยาง มีต้นกำเนิดในสมัยจักรพรรดิเฉียนหลงแห่งราชวงศ์ชิง ซุปปู้
ฟานมีเทคนิคการตุ๋นที่แปลกใหม่ไม่เหมือนใคร สามารถทำอาหารโดยไม่ต้องพลิกก้นหม้อได้ จึงเป็น
ที่มาของชื่อ “ซุปปู้ฟาน” (แปลว่า ไม่พลิก) วิธีการปรุงอาหารอันเป็นเอกลักษณ์นี้ สามารถรักษา
รสชาติดั้งเดิมและคุณค่าทางโภชนาการของวัตถุดิบได้ ทำให้เกิดเป็นซุปปู้ฟานที่มีรสชาติและความ
อร่อยไม่เหมือนใคร ซุปปู้ฟานเป็นที่ชื่นชอบของคนในท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวในเมืองลั่วหยาง 
เนื่องจากซุปที่เข้มข้น หอมกลมกล่อม และส่วนผสมที่หลากหลาย  ด้วยเหตุนี้ การวิวัฒนาพัฒนาการ
ของหลิวจี้ปู้ฟานทัง หรือ ซุปปู้ฟาน จึงกลายเป็นหนึ่งในตัวแทนของวัฒนธรรมอาการกินแห่งเมืองลั่ว
หยาง และได้สร้างความประทับใจให้กับทุกคนที่รับประทานอาหารลั่วหยาง    
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การใช้สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมลั่วหยางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและ
ซุปปู้ฟาน เป็นกุญแจสำคัญในการสร้างความน่าสนใจให้กับแบรนด์อาหารทั้งสองแบรนด์นี้ ซึ่งผู้วิจัยได้
ดำเนินการวิเคราะห์การใช้สัญลักษณ์เหล่านี้จากหลากหลายมุมมอง 

2. การออกแบบไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยางโดยใช้ภาพดอกโบตั๋นอันเป็น
สัญลักษณ์ของวัฒนธรรมจีน 

ดอกโบตั๋นถือเป็นสัญลักษณ์ของความมั่งค่ัง เกียรติยศ และความสุขในวัฒนธรรมจีน ภาพ
ดอกโบตั๋นมีความโดดเด่นมากในการออกแบบ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรูปลักษณ์ของผู้หญิงที่สวมผ้าโพก
ศีรษะดอกโบตั๋น  การออกแบบนี้แสดงออกถึงความสง่างามและคุณค่าของผลิตภัณฑ์อย่างชัดเจน 
และด้วยวิธีนี้ บรรจุภัณฑ์จึงสามารถถ่ายทอดสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจีนได้สำเร็จ ขณะที่ 
สัญลักษณ์ท่ีลึกซ้ึงนี้ยัง ช่วยสร้างการเชื่อมต่อทางอารมณ์ระหว่างแบรนด์และผู้บริโภค และสะท้อน
อารมณ์ความรู้สึกของกลุ่มเป้าหมายด้วย 

1) ดอกโบตั๋นมีบทบาทสำคัญในวัฒนธรรมลั่วหยาง เป็นที่รู้จักในนาม "ราชาแห่งดอกไม้" 
และเป็นหนึ่งในองค์ประกอบอันล้ำค่าในวัฒนธรรมจีนโบราณ การรวมดอกโบตั๋นไว้ในภาพประกอบไม่
เพียงแต่สื่อถึงสัญลักษณ์แห่งความม่ังคั่งและความมงคลเท่านั้น แต่ยังเป็นการสืบทอดและส่งเสริม
วัฒนธรรมจีนอีกด้วย อย่างไรก็ตาม สำหรับแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์แล้ว นี่คือการเคารพและสืบทอด
ประเพณี และเป็นการผสมผสานแบรนด์เข้ากับวัฒนธรรมในระดับสูง 

2) ดอกโบตั๋นมีชื่อเสียงในด้านความสวยงามและสีสันสดใส ดังนั้นดอกโบตั๋นใน
ภาพประกอบจึงไม่เพียงแต่มีความหมายเชิงสัญลักษณ์เท่านั้น แต่ยังมีคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ด้วย 
รายละเอียดและสีของดอกไม้เหล่านี้สามารถยกระดับศิลปะของภาพประกอบ ทำให้ภาพประกอบ
กลายเป็นความสุขทางสายตา  ผู้ชมจะหลงใหลในสีสันอันสดใสและเทคนิคการวาดภาพอันยอดเยี่ยม 
ซึ่งถือเป็นสิ่งสำคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้ชม 

3) ดอกโบตั๋นไม่ได้เป็นเพียงดอกไม้ที่สวยงามเท่านั้น แต่ยังเกี่ยวข้องกับความรัก ความโร
แมนติก และความสง่างามอีกด้วย ดังนั้นจึงทำให้ภาพประกอบมีอารมณ์ความรู้สึกที่ลึกซึ้งและทำให้
ผู้ชมเกิดอารมณ์ร่วมได้ ส่วนรูปภาพผู้หญิงสวมชุดดอกโบตั๋นในภาพประกอบ ยังให้ความรู้สึกสูงส่ง ทำ
ให้แบรนด์หรือผลิตภัณฑ์ดูหรูหราและโรแมนติกมากขึ้น 

4) ดอกโบตั๋นสามารถนำมาใช้เป็นสัญลักษณ์ของแบรนด์ได้ด้วย ซึ่งจะทำให้ผู้คนจดจำแบ
รนด์ง่ายขึ้น เมื่อผู้ชมเห็นภาพวาดดอกโบตั๋นเช่นนี้ พวกเขาจะนึกถึงแบรนด์นี้ขึ้นมาทันที ส่งเสริม
เอกลักษณ์ของแบรนด์ให้แข็งแกร่งยิ่งขึ้น และทำให้แบรนด์โดดเด่นในตลาดที่มีการแข่งขันสูง 

5) พื้นหลังที่เป็นเงาของดอกโบตั๋นช่วยเพิ่มมิติและความลึกให้กับภาพประกอบ แสงเงา
เหล่านี้ เป็นส่วนเสริมที่ทำให้ธีมของภาพประกอบสมบูรณ์ยิ่งขึ้น และเพ่ิมความสวยงามโดยรวมให้กับ
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ภาพ และผู้ชมก็ประทับใจกับองค์ประกอบที่ซับซ้อนและน่าสนใจเช่นนี้มากกว่าด้วย เพราะมี
รายละเอียดและทำให้น่าคนหามากยิ่งขึ้น 

สรุปแล้ว การรวมดอกโบตั๋นเป็นส่วนหนึ่งในองค์ประกอบของภาพบรรจุภัณฑ์ ไม่เพียงทำ
ให้ผลงานมีความสวยงามและมีความหมายเชิงสัญลักษณ์เท่านั้น แต่ยังได้ผสมผสานรายละเอียดอีก
หลายด้าน เช่น มรดกทางวัฒนธรรม การสร้างอารมณ์ร่วม โลโก้ของแบรนด์ และเรื่องราวของแบรนด์ 
เป็นต้น  ดังนั้น การออกแบบที่ค่อนข้างครอบคลุมเช่นนี้ จึงสามารถมอบประสบการณ์ทางภาพที่
สมบูรณ์และน่าดึงดูดให้กับแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์ ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมายได้ดี 
ขณะเดียวกันก็เชื่อมโยงแบรนด์และวัฒนธรรมเข้าด้วยกันอย่างลงตัว 

3. การนำเสนอตำนานพื้นบ้านและบทกวีเกี่ยวกับไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง 
การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋น ได้นำเสนอเรื่องราวตำนาน

พ้ืนบ้านและบทกวีที่เกี่ยวข้องกับดอกโบตั๋นผ่านรายละเอียดที่น่าสนใจ โดยใช้เทคนิคการแปลงดอก
โบตั๋นให้เป็นหญิงสาวมนุษย์ที่มีรูปโฉมงดงามดุจนางฟ้าดอกโบตั๋น  การออกแบบเช่นนี้ไม่เพียงสามารถ
สร้างความอยากรู้อยากเห็นให้กับผู้ชมเท่านั้น แต่ยังนำผู้ชมเข้าสู่โลกแห่งเรื่องราวลึกลับและน่า
หลงใหล พร้อมทั้งสร้างการเชื่อมต่อทางอารมณ์ท่ีมากข้ึน ทั้งนี้ การใช้ตำนานพ้ืนบ้านและบทกวีมา
เป็นองค์ประกอบในภาพประกอบ ทำให้ภาพประกอบที่ได้ไม่เพียงเป็นรูปภาพที่งดงามเท่านั้น แต่ยัง
เป็นเครื่องมือถ่ายทอดเรื่องราว เป็นประสบการณ์ทางวัฒนธรรมอันยาวนาน และเป็นสื่อที่สามารถ
ส่งผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของผู้ชมได้อย่างลึกซึ้ง สำหรับประโยชน์ของการประยุกต์ใช้องค์ประกอบ
เหล่านี้ไว้ในการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1) ตำนานพ้ืนบ้านและบทกวีมีคุณสมบัติของการเล่าเรื่องสูง โดยทั่วไปมักประกอบด้วย
อารมณ์ ศีลธรรม และสัญลักษณ์ ดังนั้นผู้ชมไม่เพียงแค่มองดูภาพวาดอีกต่อไป แต่ยังสามารถมีส่วน
ร่วมในเรื่องราวด้วย ภาพประกอบประเภทนี้จุดประกายความอยากรู้อยากเห็นและมีส่วนร่วมทาง
อารมณ์ของผู้ชม ทั้งยังทำให้พวกเขาต้องการทราบข้อมูลเพ่ิมเติมเกี่ยวกับเรื่องราวนี้ จนกลายเป็นแรง
ดึงดูดที่แข็งแกร่งของแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์ 

2) ตำนานพ้ืนบ้านและบทกวีมักมีองค์ประกอบทางอารมณ์ที่ลึกซึ้ง เช่น ความรัก ความ
ภักดี ความกล้าหาญ และการเสียสละ อารมณ์เหล่านี้สามารถถ่ายทอดไปยังผู้ชมได้โดยตรงและ
กระตุ้นให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ร่วมได้ผ่านภาพประกอบ ซึ่งผู้ชมอาจเกิดอารมณ์ความรู้สึกท่ีคล้ายคลึงกับ
ตัวละครในภาพประกอบ ทำให้เกิดการเชื่อมโยงทางอารมณ์ ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญสำหรับแบรนด์ในการ
สร้างฐานลูกค้าที่ภักดีและส่งเสริมการเผยแพร่แบบปากต่อปาก 

3) ตำนานพ้ืนบ้านและบทกวีเป็นมรดกอันล้ำค่าของวัฒนธรรมจีนโบราณ ดังนั้นการนำ
องค์ประกอบเหล่านี้มารวมไว้ในภาพประกอบ ไม่เพียงแต่ถ่ายทอดคุณค่าทางวัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยัง
ช่วยให้ผู้ชมเข้าใจวัฒนธรรมจีนอย่างลึกซึ้งยิ่งขึ้นอีกด้วย ด้วยเหตุนี้ จึงเป็นโอกาสที่ดีสำหรับผู้ชมที่
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สนใจในวัฒนธรรมจีน ที่จะได้สำรวจวัฒนธรรมผ่านภาพประกอบนี้ และทำให้พวกเขาได้ใกล้ชิดและ
เข้าใจประเพณีจีนมากขึ้น 

4. การนำเสนอตำนานพื้นบ้านเกี่ยวกับซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
ตำนานพื้นบ้านเป็นเรื่องราวสมัยโบราณที่สืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งเชื่อมโยงอย่าง

ใกล้ชิดกับวัฒนธรรม ค่านิยม และอารมณ์ของผู้คน  การเชื่อมต่อทางอารมณ์นี้ทำให้ภาพประกอบที่
สร้างข้ึนจากตำนานพ้ืนบ้านสามารถกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ร่วมได้ง่ายขึ้น ขณะที่ผู้ชมเอง ก็
สามารถค้นพบประสบการณ์ทางอารมณ์ของตัวเองได้จากเรื่องราวนี้ และสร้างการเชื่อมโยงทาง
อารมณ์ที่ลึกซึ้งยิ่งขึ้นกับภาพประกอบ เนื่องจากตำนานพ้ืนบ้านไม่ใช่แค่ตัวอักษรหรือรูปภาพจำนวน
หนึ่งเท่านั้น ตำนานพ้ืนบ้านยังเป็นการสะท้อนประสบการณ์ของมนุษย์ เป็นตัวแทนแห่งความ
ปรารถนา ความหวัง และความรักของผู้คน 

1) ตำนานพ้ืนบ้านเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรม ตำนานพ้ืนบ้านมักเป็นตัวแทนของค่านิยม
และธรรมเนียมประเพณีในวัฒนธรรมที่เจาะจงของมนุษย์ ดังนั้นภาพประกอบที่สร้างขึ้นโดยมีแรง
บันดาลใจจากเรื่องราวในตำนานพื้นบ้าน จึงสามารถถ่ายทอดวัฒนธรรมของมนุษย์ได้ และวิธีการ
สร้างสรรค์เช่นนี้ยังช่วยสืบสานประเพณี พร้อมกับทำให้คนรุ่นใหม่ตระหนักถึงมรดกทางวัฒนธรรม
ของตนมากขึ้น ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญอย่างยิ่งในการรักษาความหลากหลายทางวัฒนธรรมและเอกลักษณ์
ทางวัฒนธรรม เรื่องราวและตำนานเหล่านี้จะถูกส่งต่อไปยังคนรุ่นใหม่ และรักษาความการพัฒนาทาง
วัฒนธรรมได้สำเร็จ ผ่านทางภาพประกอบที่ได้รับการออกแบบอย่างชาญฉลาด 

2) ภาพประกอบเป็นศิลปะการเล่าเรื่องชนิดหนึ่ง และตำนานพื้นบ้านก็มีคุณสมบัติของการ
เล่าเรื่องสูง เรื่องราวเหล่านี้มักมีโครงเรื่องและตัวละครที่ชัดเจน ดังนั้นจึงทำให้คุณสมบัติการเล่าเรื่อง
ของภาพประกอบเข้าใจง่ายยิ่งขึ้น ผู้ชมจะเกิดอารมณ์ร่วมตามการดำเนินของโครงเรื่องใน
ภาพประกอบ ทำให้ภาพประกอบมีความน่าสนใจยิ่งขึ้น นอกจากนี้ ตำนานพื้นบ้านยังเป็นฉากหลังที่
งดงามให้กับภาพประกอบ เพื่อบรรลุการเล่าเรื่องด้วยภาพ 

3) จากมุมมองของแบรนด์ ภาพประกอบที่ได้รับแรงบันดาลใจจากตำนานพ้ืนบ้าน สามารถ
ช่วยเพิ่มมิติและอารมณ์ให้กับแบรนด์ได้ ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์และทำให้แบรนด์
มีความพิเศษมากขึ้น แบรนด์สามารถสื่อสารค่านิยมและเรื่องราวของตัวเองผ่านตำนานพ้ืนบ้าน เพ่ือ
สร้างความสัมพันธ์ที่ลึกซ้ึงกับผู้บริโภค เพ่ือให้ผู้บริโภคมีความภักดีต่อแบรนด์ และการรับรู้แบรนด์มาก
ขึ้น 

5. สไตล์การออกแบบภาพประกอบของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
สำหรับสไตล์ภาพการออกแบบประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋น  ประการ

แรก คือธรรมชาติและดอกไม้: การออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยได้คำนึงถึงลักษณะเด่นของไวน์ดอกโบตั๋น
ของเมืองลั่วหยาง นั่นคือวัตถุดิบหลักดอกโบตั๋น ดังนั้นจึงได้เพ่ิมภาพดอกไม้ลงในภาพประกอบ โดย
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พรรณนาถึงรูปทรงและรายละเอียดของดอกไม้อย่างละเอียดบรรจง และใช้สีโทนอ่อนเพื่อนำเสนอ
ความหรูหราและความอบอุ่นของดอกไม้  ประการที่สอง คือความโบราณและความทันสมัย: ผู้วิจัยได้
รวมชื่อแบรนด์เข้ากับภาพประกอบอย่างชาญฉลาด โดยคำนึงถึงมรดกทางประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม และศิลปะดั้งเดิมของเมืองลั่วหยาง ผสมผสานตัวอักษรสไตล์โบราณและศิลปะการ
แกะสลักตราประทับ แล้วรวมไว้ในภาพประกอบ เพื่อแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของเมืองลั่ว
หยาง และเสริมสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์  ผู้วิจัยได้วาดรูปแบบและองค์ประกอบ
ต่าง ๆ ในภาพประกอบโดยใช้เทคนิคการวาดภาพกราฟิกและเอฟเฟกต์เรียบสมัยใหม่   โดยเน้นความ
เรียบและแบนเป็นหลัก  เพ่ือหลีกเลี่ยงเงาและการไล่ระดับสีที่มากเกินไป จากนั้นใช้โทนสีที่เรียบง่าย
และการจัดองค์ประกอบแบบระนาบ เพื่อเน้นธีมและองค์ประกอบของรูปภาพให้โดดเด่น ประการ
สุดท้ายคือ เค้าโครงที่เรียบง่าย ผู้วิจัยใช้รูปแบบเค้าโครงที่เรียบง่ายและทันสมัยในการนำเสนอ
ตัวอักษร โดยเลือกแบบอักษรที่ชัดเจนและอ่านง่าย หลีกเลี่ยงการตกแต่งตัวอักษรที่มากเกินไป เพ่ือให้
ตัวอักษรและภาพประกอบประสานกันอย่างกลมกลืน และสามารถถ่ายทอดแนวคิดของผลิตภัณฑ์ได้
ตามท่ีต้องการ 

สำหรับสไตล์ภาพการออกแบบประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของซุปปู้ฟาน ประการแรก คือ
เชื้อชาติและภูมิภาค ผู้วิจัยดำเนินการออกแบบภาพประกอบโดยใช้องค์ประกอบทางเชื้อชาติและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น เพ่ือนำเสนอลักษณะเด่นทางภูมิภาคของวัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง 
ตัวอย่างเช่น ผสมผสานสถาปัตยกรรมหรือประเพณีดั้งเดิมของท้องถิ่นเข้าด้วยกัน จากนั้นนำไปใช้ใน
การออกแบบภาพประกอบ เพ่ือแสดงเอกลักษณ์และความเป็นภูมิภาคของผลิตภัณฑ์  ประการที่สอง 
คือการผสมผสานระหว่างความโบราณและความทันสมัย ผู้วิจัยได้วาดรูปแบบและองค์ประกอบของ
ภาพประกอบโดยใช้เทคนิคการวาดภาพกราฟิกและเอฟเฟกต์เรียบสมัยใหม่ โดยเลือกสไตล์ที่เรียบง่าย 
สะอาดตา และทันสมัย ตลอดจนใช้รูปทรงเรขาคณิตและสีที่เรียบง่าย เพื่อแสดงถึงลักษณะที่ทันสมัย
และดีต่อสุขภาพของผลิตภัณฑ์ 

 

การผสมผสานความโบราณและความทันสมัยในการออกแบบภาพประกอบสำหรับ
บรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลัว่หยาง 

ผู้วิจัยใช้สไตล์การออกแบบที่ผสมผสานระหว่างความโบราณและความทันสมัยในการ
ออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง ซึ่งผู้วิจัยมี
ความคิดเห็นว่า เป็นวิธีการออกแบบที่สามารถสร้างเอกลักษณ์ และดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ 
ทั้งยังช่วยให้ผลิตภัณฑ์โดดเด่นยิ่งขึ้นในตลาดที่มีการแข่งขันสูง นอกจากนี้ บรรจุภัณฑ์ท่ีตกแต่งด้วย
ภาพประกอบยังสามารถเป็นช่องทางในการบอกเล่าเรื่องราวของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของ
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เมืองลั่วหยาง ด้วยการผสมผสานเรื่องราวตำนานโบราณเข้ากับผลิตภณฑ์สมัยใหม่ การออกแบบเช่นนี้
สามารถสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ ทำให้ผู้บริโภคจดจำผลิตภัณฑ์และเพ่ิมระดับการรับรู้แบรนด์ได้ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์เหล่านี้ประสบความสำเร็จในการผสมผสานองค์ประกอบแบบโบราณและ
แบบทันสมัยเข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน ทั้งยังเพ่ิมสีสันให้กับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขั้นสุดท้าย โดยมี
รายละเอียดการออกแบบดังต่อไปนี้ 

1. โลโก้ตราประทับแบบดั้งเดิมของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
โลโก้ของร้านแสดงถึงการผสมผสานระหว่างความโบราณและความทันสมัย รูปแบบตรา

ประทับแบบจีนเป็นสัญลักษณ์ของวัฒนธรรมประเพณีจีน เมื่อนำโลโก้ของร้านมาใช้ในการออกแบบ
ภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ จะทำให้แบรนด์ทั้งน่าจดจำและน่าสนใจยิ่งขึ้น และยังสร้าง
ความรู้สึกแปลกใหม่ให้กับผู้บริโภคด้วย การผสมผสานระหว่างความโบราณและความสมัยเช่นนี้ทำให้
แบรนด์มีเอกลักษณ์พิเศษเฉพาะ นอกจากนี้ สิ่งสำคัญที่ทำให้วิธีการออกแบบประเภทนี้ประสบ
ความสำเร็จคือ ความสมดุลระหว่างวัฒนธรรมจีนโบราณและและสุนทรียภาพสมัยใหม่ การผสมผสาน
เช่นนี้ ไม่เพียงสร้างสัญลักษณ์ที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ให้กับแบรนด์และผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังทำให้
บรรจุภัณฑ์มีความน่าดึงดูดด้วย เพราะว่าผู้ชมสามารถสัมผัสถึงความทันสมัยบนความโบราณ 

2. การนำเสนอความทันสมัยของชุดชาวฮั่นแบบโบราณในการออกแบบภาพประกอบ
สำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง 

ชุดชาวฮ่ันที่ตัวละครหญิงสาวสวมใส่ในภาพประกอบของบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋น 
เป็นเครื่องแต่งกายของผู้หญิงแบบโบราณในสมัยราชวงศ์ฮ่ันตะวันออก (ครึ่งหลังของราชวงศ์ฮ่ัน) 
ในประวัติศาสตร์อันยาวนานของเมืองลั่วหยาง ซึ่งในภาพประกอบที่ออกแบบนี้ ชุดฮ่ันมีลวดลาย 
ของดอกโบตั๋น และผสมผสานองค์ประกอบทางสุทรียภาพสมัยใหม่ การออกแบบเช่นนี้ไม่เพียงเพ่ือ
ถ่ายทอดความงดงามของวัฒนธรรมโบราณเท่านั้น แต่ยังทำให้การออกแบบมีเสน่ห์มากขึ้นด้วย 
โดยเฉพาะ สำหรับผู้ชมที่เป็นวัยรุ่นสมัยใหม่ 
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ภาพที่ 3-1 เสื้อผ้าสตรีสมัยราชวงศ์ฮ่ัน   
(ท่ีมา: https://kknews.cc/zh-cn/culture/klelb5q.html) 

1) ชุดฮ่ันเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการแต่งกายแบบดั้งเดิมของจีนส่วนหนึ่ง และราชวงศ์
ฮ่ันก็เป็นราชวงศ์ที่สำคัญมากในประวัติศาสตร์ของเมืองลั่วหยาง ดังนั้น การนำชุดชาวฮ่ันมารวมไว้ใน
การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์จึงช่วยให้สามารถถ่ายทอดความเคารพและอัตลักษณ์
ของวัฒนธรรมลั่วหยางในประเทศจีน และยังช่วยให้แบรนด์หรือผลิตภัณฑ์สร้างความสัมพันธ์อัน
ใกล้ชิดกับวัฒนธรรมลั่วหยางด้วย 

2) ชุดฮ่ันนั้นมีรายละเอียดที่ประณีตและงดงามแบบสีสันอันหลากหลาย จึงทำให้ผลงาน 
การออกแบบภาพประกอบมีแรงดึงดูดทางภาพสูง และผู้ชมมักถูกดึงดูดด้วยความสวยงาม 
และเอกลักษณ์ของชุดฮ่ัน ทำให้การออกแบบดูน่าหลงใหลมากยิ่งข้ึน 

3) ชุดฮ่ันนั้นมักกระตุ้นอารมณ์ร่วมของผู้ชมบ่อยครั้ง เนื่องจากสื่อถึงค่านิยมแบบดั้งเดิม 
ครอบครัว และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ดังนั้น เราสามารถสร้างความสัมพันธ์ทางอารมณ์ท่ีลึกซึ้ง
ยิ่งขึ้นกับผู้ชมในการออกแบบได้ โดยอาศัยชุดฮ่ันนี้ เนื่องจากว่า ผู้ชมอาจสัมผัสได้ถึงอารมณ์ความรู้สึก
ที่เก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเมืองลั่วหยาง  

4) ชุดฮ่ันมีประวัติศาสตร์และประเพณีวัฒนธรรมอยู่ในตัว ดังนั้นการนำมาบูรณาการ
ร่วมกับการออกแบบจึงสามารถส่งเสริมคุณสมบัติการเล่าเรื่องของผลงานให้แข็งแกร่งยิ่งขึ้นได้ และ
ผู้ชมอาจเข้าเรื่องราวเบื้องหลังของการออกแบบลึกซึ้งยิ่งข้ึน ซึ่งจะช่วยในการดึงดูดความสนใจของ
พวกเขาและสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์ในระดับที่สูงขึ้น  
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3. สไตล์ภาพประกอบสมัยใหม่ 
ผู้วิจัยเลือกรูปแบบภาพประกอบที่มีความทันสมัย เช่น เรียบง่าย เรียบแบน หรือเป็น

นามธรรม เป็นต้น เพ่ือสร้างการเปรียบต่างระหว่างองค์ประกอบแบบโบราณในการออกแบบ การ
ออกแบบภาพประกอบสมัยใหม่มักมีแนวโน้มไปทางความเรียบง่ายและความเรียบแบน เน้น
องค์ประกอบกราฟิก ลดรายละเอียดที่ไม่จำเป็น เพื่อทำให้ธีมหรือแนวคิดโดดเด่นที่สุด  สไตล์การ
ออกแบบเช่นนี้ มักให้ความรู้สึกท่ีทันสมัยและใหม่เอ่ียม ส่วนการใช้สีสันและลวดลายที่ทันสมัย และ
เลือกการผสมสียอดนิยมและองค์ประกอบลวดลาย เช่น สีที่สดใสและและมีชีวิตชีวา เอฟเฟกต์การไล่
ระดับสี รูปทรงเรขาคณิต ฯลฯ เพื่อเพ่ิมความดึงดูดทางสายตาให้กับบรรจุภัณฑ์ และสร้างการเปรียบ
ต่างกับองค์ประกอบแบบโบราณ ทั้งนี้ การออกแบบบรรจุภัณฑ์เหล่านี้ ประสบความสำเร็จในการ
ผสมผสานองค์ประกอบแบบโบราณและสมัยใหม่เข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน ซึ่งช่วยเพิ่มสีสันให้กับการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้ันสุดท้ายได้มาก 

 

ทฤษฎีการจับคู่สีสำหรับการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ 
ประการแรก จากการศึกษาค้นคว้าก่อนหน้านี้เกี่ยวกับการเลือกสีของภาพประกอบบรรจุ

ภัณฑ์ ผู้วิจัยทราบว่าสีแต่ละสีสามารถกระตุ้นอารมณ์และปฏิกิริยาที่แตกต่างกัน เกี่ยวกับสัญลักษณ์
ของสีนั้น สีอาจมีความหมายเชิงสัญลักษณ์และความหมายแฝงที่แตกต่างกันในวัฒนธรรมและบริบท 
ที่แตกต่างกัน ประการที่สอง คือความสม่ำเสมอของสีที่นำมาใช้ออกแบบบรรจุภัณฑ์จะต้องสอดคล้อง
กับภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วย ซึ่งเราสามารถเสริมสร้างเอกลักษณ์และความสม่ำเสมอของแบรนด์ได้ 
โดยการใช้สีประจำตัวของแบรนด์หรือชุดสีที่คล้ายกับสีของแบรนด์ 

1. การเลือกสีในการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง 
การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์โดยใช้ภาพหญิงสาว ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจ

จากตำนานพ้ืนบ้านเรื่อง “นางฟ้าแห่งดอกโบตั๋น” เต็มไปด้วยองค์ประกอบทางวัฒนธรรมจีนโบราณ
มากมาย  การเลือกสีและการประยุกต์ใช้องค์ประกอบรูปภาพเป็นส่วนที่สำคัญมาก ตั้งแต่สี รูปภาพ 
โลโก้ การจัดเรียง ไปจนถึงสุนทรียภาพโดยรวมของภาพประกอบเหล่านี้ การออกแบบเช่นนี้ มี
จุดมุ่งหมายเพ่ือดึงดูดกลุ่มเป้าหมายและถ่ายทอดอารมณ์กับข้อความที่เจาะจง แต่อย่างไรก็ตาม การ
เลือกใช้สีโทนอบอุ่นและจิตวิทยาสีจะสามารถเพ่ิมความน่าดึงดูดให้กับบรรจุภัณฑ์ได้อย่างไร เนื้อหา
ต่อไปนี้เป็นการวิเคราะห์โดยละเอียดเกี่ยวกับสีขององค์ประกอบเหล่านี้ และวิธีการสร้างรูปลักษณ์ท่ี
น่าดึงดูดใจของบรรจุภัณฑ์ 

1) สีเป็นเครื่องมือทางอารมณ์และการส่งข้อความท่ีทรงพลังในการออกแบบ สำหรับ
ภาพประกอบนี้ ผู้วิจัยได้เลือกใช้สีโทนอบอุ่น เช่น สีส้ม สีแดงเข้ม และสีเบจ ซึ่งผู้วิจัยจงใจเลือกใช้สี
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เหล่านี้ เนื่องจากนี้มีความหมายเชิงสัญลักษณ์และการเชื่อมโยงทางอารมณ์ในวัฒนธรรมลั่วหยาง 
นอกจากนี้ ผู้วิจัยทำการสำรวจแบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายเรียบร้อยแล้วก่อนเริ่มออกแบบ เพ่ือ
ศึกษาความชอบและความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย จากนั้นผู้วิจัยจึงเลือกสีที่ตรงกับความต้องการของ
ผู้ชมกลุ่มต่าง ๆ และสรุปผล 

2) สีแดง หมายถึงความสุข ความมงคล ความรุ่งเรืองและความชื่นชมยินดีในวัฒนธรรมจีน  
สีแดงมักถูกนำมาใช้ในงานแต่งงาน เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลเฉลิมฉลองต่าง ๆ สำหรับการ
ออกแบบในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยนำสีแดงมาใช้กับภาพดอกโบตั๋น เพ่ือเชิดชูความงดงามและความสงบสุข
ของมัน 

3) สีส้มอ่อน หมายถึงความมีชีวิตชีวา ความสุข และความเป็นมิตร สื่อถึงความสดใสและ
ความไม่ถือตัวของหญิงสาว ซึ่งผู้วิจัยได้นำสีส้มมาใช้กับคอเสื้อของชุดฮั่นที่หญิงสาวสวมใส่ใน
ภาพประกอบ เพ่ือให้ผู้ชมสัมผัสถึงความอบอุ่นและความสุข 

4) สีส้มเข้ม มักเก่ียวข้องกับพลังและความกระตือรือร้น สีนี้ทำให้ภาพหญิงสาวใน
ภาพประกอบดูมีชีวิตชีวามากขึ้น 

5) สีเบจเป็นสีที่เป็นกลาง ช่วยปรับสมดุลของโทนสีอบอุ่นอ่ืน ๆ เพิ่มความรู้สึกคลาสสิก 
และดั้งเดิมให้กับภาพประกอบ ซึ่งกลมกลืนกับพ้ืนหลังภาพประกอบ 

6) สีเหล่านี้จะช่วยดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมายได้ดี เนื่องจากเป็นสีที่สามารถสร้าง
อารมณ์ร่วมเชิงบวก ซึ่งผู้ชมจะเกิดการเชื่อมโยงทางอารมณ์กับหญิงสาวและดอกโบตั๋นใน
ภาพประกอบ และสัมผัสได้ถึงความสุขและความอบอุ่น 

2. การเลือกสีสำหรับใช้ออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง 
การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากตำนานพ้ืนบ้าน

เกี่ยวกับที่มาของชื่อซุปปู้ฟานเต็มไปด้วยองค์ประกอบทางวัฒนธรรมจีนโบราณมากมาย การเลือกสี
และการประยุกต์ใช้องค์ประกอบรูปภาพเป็นส่วนที่สำคัญมาก การออกแบบเช่นนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อ
ดึงดูดกลุ่มเป้าหมายและถ่ายทอดอารมณ์กับข้อความที่เจาะจง แต่อย่างไรก็ตาม การเลือกใช้สีโทนเย็น
เป็นหลักและจิตวิทยาสีจะสามารถเพ่ิมความน่าดึงดูดให้กับบรรจุภัณฑ์ได้อย่างไร เนื้อหาต่อไปนี้เป็น
การวิเคราะห์โดยละเอียดเกี่ยวกับสีขององค์ประกอบเหล่านี้ และวิธีการสร้างรูปลักษณ์ที่น่าดึงดูดใจ
ของบรรจุภัณฑ์ 

จากการพิจารณาอิทธิพลของสีที่มีต่อจิตใจและอารมณ์ผู้บริโภค ผู้วิจัยได้กำหนดให้การ
ออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยางเป็นสีโทนเย็น และอาจมีการ
เพ่ิมเติมสีโทนร้อนบางสี เช่น สีน้ำเงิน สีเขียว สีน้ำตาล และสีส้มเอิร์ธโทน และใช้สีเขียวกับสีธรรมชาติ
เพ่ือสื่อถึงคุณสมบัติและจุดยืนของผลิตภัณฑ์อาหารที่ดีต่อสุขภาพและเป็นธรรมชาติ ซึ่งจะให้
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ความรู้สึกสดชื่นและน่าเชื่อถือ และผู้วิจัยยังทำการสำรวจแบบสอบถามและสรุปผลกับกลุ่มเป้าหมาย
เรียบร้อยแล้วก่อนเริ่มออกแบบ 

1) สีน้ำเงิน มักถูกมองว่าเป็นตัวแทนของความสงบสุข ความใจเย็น และความเชื่อม่ัน 
ดังนั้น การใช้สีน้ำเงินในภาพประกอบนี้ จึงมีจุดมุ่งหมายเพ่ือถ่ายทอดบรรยากาศอันเงียบสงบของร้าน
ขายอาหารข้างทางแบบโบราณ ซึ่งจะช่วยสร้างบรรยากาศที่ผ่อนคลายและทำให้ผู้ชมรู้สึกสบายใจ 

2) สีเขียวมักเกี่ยวข้องกับธรรมชาติ ความสดชื่น ความมีชีวิตชีวา และสุขภาพ ซึ่งจะช่วย
สร้างความรู้สึกใกล้ชิดกับธรรมชาติ และเก่ียวข้องกับความสดใหม่และสุขอนามัยของอาหาร 

3) สีน้ำตาล หมายถึง ดิน โบราณ ประเพณี และความอบอุ่น ซึ่งเป็นสีของร้านขายอาหาร
ข้างทาง ทำให้ฉากนี้เต็มไปด้วยบรรยากาศเก่าแก่และดั้งเดิม และผู้ชมอาจเชื่อมโยงสิ่งนี้กับอาหาร 
ทำมือแบบดั้งเดิมได้ 

4) สีส้มเอิร์ธโทนมีความเกี่ยวข้องกับเสื้อผ้าของตัวละครในภาพประกอบ เนื่องจากให้
ความรู้สึกอบอุ่นและน่าดึงดูด นอกจากนี้ ในภาพประกอบนี้ สีส้มเอิร์ธโทนยังเน้นย้ำถึงความหลงใหล
ของตัวละคร ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมายและทำให้ดูโดดเด่นยิ่งขึ้น 

5) จุดประสงค์ของการใช้องค์ประกอบสีเหล่านี้คือเพ่ือเพ่ิมอารมณ์และการมองเห็นให้กับ
ภาพประกอบ เพ่ือให้ผู้ชมเข้าใจเรื่องราวและสถานการณ์ได้ดีขึ้น  นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังอ้างอิงทฤษฎีสี
ในทางจิตวิทยาด้วย เช่น อิทธิพลของสีที่มีต่ออารมณ์และสภาวะทางจิตใจของผู้คน ตัวอย่างเช่น โทน
สีเย็นของสีน้ำเงินและสีเขียวช่วยสร้างความรู้สึกสงบและผ่อนคลาย ซึ่งเข้ากันดีกับฉากอาหาร 
ขณะเดียวกัน โทนสีอบอุ่นของสีส้มเอิร์ธโทนและสีน้ำตาลก็สามารถกระตุ้นความอยากอาหาร และ
ความใกล้ชิดของผู้ชมได้ด้วย ทำให้ซุปปู้ฟานมีความน่าสนใจและน่าอร่อยมากข้ึน  สรุปแล้ว การเลือก
องค์ประกอบสีเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยถ่ายทอดเรื่องราวและอารมณ์ของภาพเท่านั้น แต่ยังใช้ทฤษฎีสี
เพ่ือเพ่ิมความน่าดึงดูดของบรรจุภัณฑ์ ทำให้ผู้ชมเชื่อมโยงกับฉากได้ง่ายขึ้น 

 

แบบร่างภาพประกอบของร้านลั่วหยางจิ่วเจียและร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง 
ต่อไปนี้เป็นแบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย ซึ่งได้มีการเพ่ิมการ

ผสมผสานสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจีน ประเพณี และองค์ประกอบสมัยใหม่ของจีนใน
องค์ประกอบสำคัญของการออกแบบ 
  



 45 

 
 
ต่อไปนี้เป็นแบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง ซึ่งได้มีการเพ่ิมการ

ผสมผสานสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจีน ประเพณี และองค์ประกอบสมัยใหม่ของจีนใน
องค์ประกอบสำคัญของการออกแบบ 
 

 

 
 



 

บทท่ี 4 
ผลการวจิยั 

 
งานวิจัยนี้จะอภิปรายอย่างละเอียดเกี่ยวกับการออกแบบและสร้างภาพประกอบสำหรับ

บรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง และอธิบายองค์ประกอบสำคัญในการ
ออกแบบ เช่น สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมจีน การผสมผสานองค์ประกอบโบราณและองค์ประกอบ
สมัยใหม่ และการประยุกต์ใช้จิตวิทยาสี นอกจากนี้ ยังได้อธิบายการประเมิณผลงานการออกแบบโดย
ผู้เชี่ยวชาญ และการสัมภาษณ์ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย เพื่อสรุปผลการวิจัยเชิงออกแบบและ
สร้างสรรค์ในครั้งนี้ การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์จะช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับ
ผลิตภัณฑ์มากขึ้น โดยการใช้ลายเส้นที่ดึงดูดใจผู้บริโภค และการเชื่อมโยงคุณค่าท่ีแท้จริงของแบรนด์ 
ผลงานที่ออกแบบในการวิจัยครั้งนี้ มีทั้งหมด 6 ภาพ แบ่งเป็นภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์
ดอกโบตั๋น 3 ภาพ และภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟาน 3 ภาพ สำหรับภาพประกอบ
สำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นนั้นได้รับแรงบันดาลใจมาจากตำนานเทพเจ้าของชาวจีนและบทกวี
เลื่องชื่อ มีการสอดแทรกภาพของดอกโบตั๋น ชุดชาวฮ่ัน และองค์ประกอบอื่น ๆ ในภาพวาด และใช้สี
โทนอบอุ่นเป็นหลัก เพ่ือสื่อถึงเอกลักษณ์และประวัติความเป็นมาของแบรนด์  ส่วนภาพประกอบ
สำหรับบรรจุภัณฑ์ของซุปปู้ฟาน ได้รับแรงบันดาลใจมาจากนิทานพื้นบ้านซึ่งเป็นที่มาของชื่อ “ปู้ฟาน
ทัง”(แปลว่า น้ำซุปที่ไม่พลิก) โดยในภาพวาดจะเป็นฉากบรรยากาศร้านขายอาหารข้างทางแบบ
โบราณของเมืองลั่วหยาง และใช้สีโทนเย็นเป็นหลัก การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ชุด
นี้สื่อถึงวิธีการปรุงอาหารและกลิ่นอายอันเป็นเอกลักษณ์ของอาหารลั่วหยาง  เมื่อออกแบบเรียบร้อย
แล้ว ผู้วิจัยได้เชิญผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน ดำเนินการประเมินผลงานทั้ง 6 ภาพ เพ่ือคัดเลือกภาพประกอบ
ของไวน์ดอกโบตั๋น 1 ภาพ และภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ซุปปู้ฟาน 1 ภาพ รวมทั้งหมด 2 ภาพ 
จากนั้น ในขั้นตอนสุดท้าย ผู้วิจัยจึงนำผลงานภาพประกอบทั้งสองภาพนี้ไปสัมภาษณ์ความคิดเห็นจาก
ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือดำเนินการสรุปจุดแข็ง จุดอ่อน และโอกาสในการพัฒนาต่อไปในอนาคต
ของผลงานการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์  

 

สรุปผลการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปูฟ้าน 
1. แบบร่างที่ 1 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง ได้รับแรง

บันดาลใจจากบทกวี "ชื่นชมดอกโบตั๋น" ถุงบรรจุภัณฑ์มีรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า  ขนาด 27 ซม. x34 
ซม. เนื้อหาภาพประกอบด้านหน้า เป็นภาพหญิงสาวที่มีเสน่ห์ อายุราว 20-30 ปี แสดงสีหน้าที่สง่า
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งามและมีความเป็นผู้ใหญ่ อยู่ในลักษณะก้มศีรษะและยิ้มเล็กน้อย  สายตาอ่อนโยน สามารถสะท้อน
เนื้อหาของบทกวีนี้ได้ดี ตัวละครหญิงสาวนี้สวมใส่ชุดชาวฮ่ันแบบดั้งเดิมสีโอรสและสีเขียวแกมฟ้าอ่อน 
พร้อมกับทรงผมอันเป็นเอกลักษณ์ของสตรีสมัยโบราณ เครื่องแต่งกายเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึง 
ความสง่างามและความซับซ้อนของวัฒนธรรมลั่วหยางสมัยโบราณ สีหลักของภาพประกอบนี้ ได้แก่ 
สีเหลืองอ่อน สีแดง และสีเขียวแกมฟ้า ให้ความรู้สึกหรูหรา อ่อนโยน และสง่างาม  ส่วนพื้นหลังนั้น 
จะมีข้อความต้นฉบับของบทกวี "ชื่นชมดอกโบตั๋น" และชื่อร้านค้าที่ทำเป็นตราประทับแบบโบราณกับ
ดอกโบตั๋นสีขาวนวล 

 

ส ี

 

 

 

ภาพที ่4-1 แบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 1 
 

นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบสติ๊กเกอร์ข้างขวดและสติ๊กเกอร์ปิดผนึกสำหรับขวดไวน์ดอก
โบตั๋นที่เป็นชุดเดียวกันด้วย สติ๊กเกอร์ข้างขวดเป็นรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนขนาด 9 ซม. x 9 ซม. 
ใช้สำหรับติดไว้ข้างขวดไวน์ ซึ่งจะระบุข้อมูลผลิตภัณฑ์ที่จำเป็นเอาไว้ เพ่ือให้เห็นได้ชัด พื้นหลังของ 
สติ๊กเกอร์นี้เป็นภาพหญิงสาวที่แปลงมาจากดอกโบตั๋น และมีตัวอักษร ไวน์ เขียนด้วยสีแดงติดที่
ด้านหน้า ซึ่งทำให้ผู้บรโภคได้รับข้อมูลอย่างรวดเร็วก่อน จากนั้นจึงถูกดึงดูดด้วยการรายละเอียดของ
ภาพประกอบ 
  

สต๊ิกเกอร์บนฝา : ใช้สำหรับ
ปิดปากถุงแบบซื้อกลับบ้าน 
ตกแต่งด้วยลายดอกโบต๋ันสี
ขาว 

จุดศูนย์กลางของภาพนี้เป็น
ภาพหญิงสาวท่ีมีเสน่ห์ อายุ
ประมาณ 20 - 30 ปี สวมชุด
ชาวฮั่นแบบโบราณ อยู่ในท่าก้ม
ศีรษะเล็กน้อยและยิ้ม สายตา
อ่อนโยนและอบอุน่ ให้
ความรู้สึกของความเป็นผู้ใหญ่
และความสง่างาม สะท้อน
เนื้อหาของบทกวี 

สติกเกอร์บรรจุภัณฑ์
ขวดไวน์: ใช้สำหรับ
โฆษณาและติดบน
ขวดผลิตภัณฑ์ เพื่อ
บ่งบอกชนิดของ
ผลิตภัณฑพ์ร้อมกับ
เพิ่มความสวยงาม 

ประโยคจากบทกวี"
ชื่นชมดอกโบต๋ัน" 
และชื่อร้านท่ีถูก
ออกแบบเป็นตรา
ประทับ 

สีหลัก ได้แก่ สีเหลืองอ่อน สี
แดง และสีเขียว ซึ่งเป็นสีท่ี
หรูหราและสื่อถึงความ
อ่อนโยนและความสง่างาม
ของผู้หญิง 
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ส่วนสติ๊กเกอร์ปิดผนึกบนฝาขวดไใน์นั้นเป็นรูปวงกลมสีส้มขนาด 5 ซม. x 5 ซม. ใช้สำหรับ
ปิดผนึกขวดไวน์ สติ๊กเกอร์นี้ออกแบบให้มีตัวอักษรล้อมรอบเป็นวงกลม เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจให้กับ
การออกแบบ จากนั้นตรงกลางสติ๊กเกอร์เป็นดอกโบตั๋นสีขาวนวล ที่แสดงแนวคิดธีมของบรรจุภัณฑ์นี้ 

 

 

 
ภาพที ่4-2 สติ๊กเกอร์ปิดผนึก 1  

 

 

 
ภาพที ่4-3 สติ๊กเกอร์ข้างขวด 1 

 
2. แบบร่างที่ 2 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง ถุงบรรจุภัณฑ์ 

มีรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า  ขนาด 27 ซม. x34 ซม. เนื้อหาภาพประกอบด้านหน้าเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า 
ขนาด 27 ซม. x 34 ซม. ได้รับแรงบันดาลใจจากบทกวี "ชื่นชมดอกโบตั๋น"  ความแตกต่างระหว่าง
ผลงานชิ้นนี้กับผลงานชิ้นก่อนหน้านี้คือ อารมณ์ของตัวละครหญิงสาวในภาพประกอบ บทกวีนี้
บรรยายถึงความงามและความสง่ามของดอกโบตั๋น และยังสะท้อนถึงความสูงส่งและความเย็นชาของ
ดอกโบตั๋นด้วย ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกใช้เป็นภาพของหญิงสาวที่สง่างามและสูงส่ง อายุราว 30-35 ปี  
ดูอวบอิ่มและมีเสน่ห์ ซึ่งอยู่ในท่าก้มศีรษะลงและยิ้ม สายตาอ่อนโยนและอบอุ่น สามารถสะท้อน
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เนื้อหาของบทกวีนี้ได้ดี ตัวละครหญิงสาวนี้สวมใส่ชุดชาวฮ่ันแบบดั้งเดิมสีโอรสและสีกากี พร้อมกับ
ทรงผมและต่างหูที่เป็นเอกลักษณ์ของสตรีสมัยโบราณ เครื่องแต่งกายเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึง 
ความสง่างามและความซับซ้อนของวัฒนธรรมลั่วหยางสมัยโบราณ สีหลักของภาพประกอบนี้ ได้แก่ 
สีแดง สีเหลืองอ่อน สีโอรส และสีเหลืองเอิร์ธโทน สีสันที่หลากหลายนี้ ได้สื่อถึงความอ่อนโยนและ
ความสูงส่งของหญิงสาว ส่วนพื้นหลังนั้นจะมีข้อความต้นฉบับของบทกวี  "ชื่นชมดอกโบตั๋น" และชื่อ
ร้านค้าที่ทำเป็นตราประทับแบบโบราณกับดอกโบตั๋นสีแดง 

 

ส ี

 

 

 
ภาพที่ 4-4 แบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 2 

 
นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบสติ๊กเกอร์ข้างขวดและสติ๊กเกอร์ปิดผนึกสำหรับขวดไวน์ดอก

โบตั๋นที่เป็นชุดเดียวกันด้วย สติ๊กเกอร์ข้างขวดเป็นรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนขนาด 9 ซม. x 9 ซม. 
ใช้สำหรับติดไว้ข้างขวดไวน์ ซึ่งจะระบุข้อมูลผลิตภัณฑ์ที่จำเป็นเอาไว้ เพ่ือให้เห็นได้ชัด พื้นหลังของ 
สติ๊กเกอร์นี้เป็นภาพหญิงสาวที่แปลงมาจากดอกโบตั๋น และมีตัวอักษร ไวน์ เขียนด้วยสีแดงติด 
ที่ด้านหน้า ซึ่งทำให้ผู้บรโภคได้รับข้อมูลอย่างรวดเร็วก่อน จากนั้นจึงถูกดึงดูดด้วยการรายละเอียดของ
ภาพประกอบ 

สต๊ิกเกอร์บนฝา : ใช้สำหรับ
ปิดปากถุงแบบซื้อกลับบ้าน 
ตกแต่งด้วยภาพประกอบ
ดอกโบต๋ันเสมือนจริง 

จุดศูนย์กลางของภาพนี้
สะท้อนถึงความสูงส่งและ
เยือกเย็นของดอกโบต๋ัน 
โดยใช้ภาพหญิงสาวท่ีดูอวบ
และมีเสน่ห์ อายุประมาณ 
30 - 35 ปี สวมชุดชาวฮั่น
แบบโบราณ สวมต่างหูและ
ทำทรงผมท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของหญิงสาวในสมัยโบราณ 
ทำให้ภาพสามารถสื่อ
อารมณ์ที่แข็งแกร่งและทรง
เกียรติ 

สีหลัก ได้แก่ สีแดง เหลือง
อ่อน ส้ม และเหลืองเอิร์
ธโทน ซึ่งเป็นโทนสีท่ี
ค่อนข้างเข้ม สามารถสื่อถึง
ความอ่อนโยนและความ
สูงส่งของหญิงสาวได้ 

สติกเกอร์บรรจุภัณฑ์
ขวดไวน์: ใช้สำหรับ
โฆษณาและติดบน
ขวดผลิตภัณฑ์ เพื่อ
บ่งบอกชนิดของ
ผลิตภัณฑพ์ร้อมกับ
เพิ่มความสวยงาม 

ประโยคจากบทกวี"
ชื่นชมดอกโบต๋ัน" 
และชื่อร้านท่ีถูก
ออกแบบเป็นตรา
ประทับ มุมขวาล่าง
มีภาพลายเส้นดอก
โบตั๋น 
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ส่วนสติ๊กเกอร์ปิดผนึกบนฝาขวดไวน์นั้นเป็นรูปวงกลมสีเบทขนาด 5 ซม. x 5 ซม. 
ใช้สำหรับอปิดผนึกขวดไวน์ สติ๊กเกอร์นี้ออกแบบให้มีตัวอักษรล้อมรอบเป็นวงกลม เพ่ือเพ่ิม 
ความน่าสนใจให้กับการออกแบบ จากนั้นตรงกลางสติ๊กเกอร์เป็นดอกโบตั๋นสีโอรสเหมือนจริงซ้อนทับ
กับลายเส้นดอกโบตั๋นอีกที  ซึ่งช่วยส่งเสริมการขยายและการเล่าเรื่องของการออกแบบนี้ได้อย่างมาก 
และสะท้อนแนวคิดธีมของบรรจุภัณฑ์นี้ 
 

 

 
ภาพที่ 4-5 สติ๊กเกอร์ปิดผนึก 2 

 

 

 
ภาพที่ 4-6 สติ๊กเกอร์ข้างขวด 2 
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3. แบบร่างที่ 3 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง ถุงบรรจุภัณฑ์ 
มีรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า ขนาด 27 ซม. x34 ซม. เนื้อหาภาพประกอบด้านหน้าเป็นรูปหญิงสาว 
ที่งดงามซึ่งได้รับแรงบันดาลใจจากตำนานพื้นบ้านเรื่อง “นางฟ้าดอกโบตั๋น” ตัวละครหญิงสาวนี้เต็ม
ไปด้วยองค์ประกอบทางวัฒนธรรมจีนโบราณ โดยสวมใส่ชดุชาวฮ่ันอันงดงามท่ีมีลวดลายของดอก
โบตั๋น ตามภาพลักษณ์ของนางฟ้าดอกโบตั๋นในตำนาน ช่วงอายุของตัวละครหญิงสาวนี้เป็นนิรันดร์ 
เธอแลดูอ่อนเยาว์และสดใสมาก แต่ก็เผยให้เห็นถึงการสั่งสมและภูมิปัญญาแห่งอายุขัยด้วย เธอก้ม
ศีรษะลงและยิ้มด้วยดวงตาอันเปี่ยมไปด้วยความรัก สื่อถึงความอ่อนโยนและความลึกลับของนางฟ้า 
รอยยิ้มของเธอแสดงถึงความห่วงใยต่อโลกมนุษย์และความงดงามของแดนสวรรค์  สีหลักของ
ภาพประกอบนี้ ได้แก่ สีส้ม สีแดง และสีโอรส สีสันเหล่านี้สื่อถึงบรรยากาศอันลึกลับชวนฝันนางฟ้า
ดอกโบตั๋น ซึ่งโดยรวมแล้ว ภาพประกอบนี้ มีความโดดเด่นของเสน่ห์แห่งตำนานนและนิทานจีน
โบราณมาก งาม  ส่วนพื้นหลังนั้นจะเป็นชื่อร้านค้าท่ีทำเป็นตราประทับแบบโบราณกับดอกโบตั๋น 
สีแดง 

 

สี 

 

 

 
ภาพที่ 4-7 แบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 3 
  

สติกเกอร์บนฝา: ใช้สำหรับ
ปิดปากถุงแบบซื้อกลับบ้าน 
ตกแต่งด้วยภาพดอกโบต๋ัน
สามดอก 

จุดศูนย์กลางของภาพนี้เป็น
ภาพของหญิงสาวท่ีมี
ภาพลักษณ์เชน่เดียวกับ
นางฟา้ดอกโบต๋ันในตำนาน 
สวมชุดชาวฮัน่ท่ีมีลวดลาย
ดอกโบต๋ัน ซึ่งแลดูสาวและ
สดใส แต่ก็เต็มไปด้วย
ประสบการณ์และสติปัญญา
ท่ีสั่งสมมาเป็นเวลานาน 
หญิงสาวอยู่ในท่าก้มศีรษะ
เล็กน้อยและยิ้ม สะท้อนถึง
ความอ่อนโยนและความ
ลึกลับของนางฟ้า 

สีหลัก ได้แก่ สีส้ม สีแดง 
และแสด ซึ่งสีเหล่านี้สื่อถึง
ความลึกลับและชวนฝนั 

สติกเกอร์บรรจุภัณฑ์
ขวดไวน์: ใช้สำหรับ
โฆษณาและติดบน
ขวดผลิตภัณฑ์ เพื่อบ่ง
บอกชนิดของ
ผลิตภัณฑพ์ร้อมกับ
เพิ่มความสวยงาม 

ชื่อร้านท่ีถูก
ออกแบบเป็นตรา
ประทับ และ
ภาพประกอบรูป
ดอกโบต๋ัน 
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นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบสติ๊กเกอร์ข้างขวดและสติ๊กเกอร์ปิดผนึกสำหรับขวดไวน์ 
ดอกโบตั๋นที่เป็นชุดเดียวกันด้วย สติ๊กเกอร์ข้างขวดเป็นรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนขนาด 9 ซม. x 9 ซม.
ใช้สำหรับติดไว้ข้างขวดไวน์ ซึ่งจะระบุข้อมูลผลิตภัณฑ์ที่จำเป็นเอาไว้ เพ่ือให้เห็นได้ชัด พื้นหลังของ 
สติ๊กเกอร์นี้เป็นภาพหญิงสาวที่แปลงมาจากดอกโบตั๋น และมีตัวอักษร ไวน์ เขียนด้วยสีแดงติด 
ที่ด้านหน้า ซึ่งทำให้ผู้บรโภคได้รับข้อมูลอย่างรวดเร็วก่อน จากนั้นจึงถูกดึงดูดด้วยการรายละเอียดของ
ภาพประกอบ 

ส่วนสติ๊กเกอร์ปิดผนึกบนฝาขวดไใน์นั้นเป็นรูปวงกลมสีเบทขนาด 5 ซม. x 5 ซม. 
ใช้สำหรับอปิดผนึกขวดไวน์ สติ๊กเกอร์นี้ออกแบบให้มีตัวอักษรล้อมรอบเป็นวงกลม เพ่ือเพ่ิมความ
น่าสนใจให้กับการออกแบบ จากนั้นตรงกลางสติ๊กเกอร์เป็นดอกโบตั๋นแบบมีก้านสีโอรสสี่ดอก ซึ่งช่วย
ส่งเสริมการขยายและการเล่าเรื่องของการออกแบบนี้ได้อย่างมาก และสะท้อนแนวคิดธีมของ 
บรรจุภัณฑ์นี้ 

 

 
 

ภาพที่ 4-8 สติ๊กเกอร์ปิดผนึก 3 
 

 
 

ภาพที่ 4-9 สติ๊กเกอร์ข้างขวด 3 
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4. แบบร่างที่ 1 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง ถุงบรรจุภัณฑ์มีรูปทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า ขนาด 34 ซม. x 27 ซม. ภาพประกอบด้านหน้าได้รับแรงบันดาลใจจากตำนาน
พ้ืนบ้านเกี่ยวกับซุปปู้ฟาน สไตล์ภาพประกอบแบบสองมิติ นำเสนอฉากร้านขายอาหารข้างทางแบบ
โบราณในเมืองลั่วหยาง ซึ่งประกอบไปด้วยหม้อและกระทะแบบธรรมดา ภาพนี้ต้องการสร้าง
บรรยากาศที่คละคลุ้งไปด้วยควันอาหารในเมือง นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบภาพหญิงวัยกลางคน
อายุราว50-60 ปี สวมใส่ชุดชาวฮ่ัน ยืนเรียกลูกค้าพร้อมกับขายอาหาร ซึ่งเป็นฉากท่ีสามารถถ่ายทอด
เรื่องราวและความรู้สึกทางประวัติศาสตร์ของภาพประกอบนี้ได้ดี และยังสะท้อนถึงตำนานพื้นบ้าน
เรื่องซุปปู้ฟาน ด้วย สีหลักของภาพประกอบนี้ ได้แก่ สีน้ำตาลอ่อน สีน้ำตาลเข้ม และสีส้มเอิร์ธโทน 
พ้ืนหลังมีชื่อร้านค้าท่ีทำเป็นตราประทับแบบโบราณพร้อมด้วยลายหิน 

 

 

สี  

 
ภาพที่ 4-10 แบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของหลิวจี้ปู้ฟานทาง 1 
  

สต๊กเกอร์ข้างชามบรรจุ
ภัณฑ์แบบซื้อกลับบ้าน: ติด
อยู่บนชามบรรจุภัณฑ์  
รูปภาพประกอบด้วย 
วัตถุดิบและส่วนผสมใน
การทำซปุปูฟ้าน ใช้สำหรบั
โฆษณาและเพิ่มความ
สวยงามของผลิตภัณฑ์ 

สไตล์ภาพประกอบ
แบบสองมิติ นำเสนอ
ฉากร้านขายอาหาร
ข้างทางแบบโบราณใน
เมืองลั่วหยาง จุด
สังเกตของภาพนี้อยู่
ทางด้านขวา ซึ่งมีภาพ
หญิงวัยกลางคนสวม
ใส่ชุดชาวฮัน่ สีหลัก 
ได้แก่ สีส้มเอิร์ธโทน สี
น้ำตาลอ่อน และสี
น้ำตาลเข้ม สามารถ
ถ่ายทอดเร่ืองราวและ
ความรู้สึกทาง
ประวัติศาสตร์ 

ชื่อร้านค้าท่ีถูก
ออกแบบเป็น
ตราประทับ 

สต๊ิกเกอร์บนฝา: 
ใช้สำหรับติดบน
ฝาชามบรรจุ
ภัณฑ์แบบซื้อ
กลับบ้าน 
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นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบสติ๊กเกอร์ข้างชามอาหารและสติ๊กเกอร์บนฝาชามท่ีเป็นชุด
เดียวกันด้วย สติ๊กเกอร์ข้างชามเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าขนาด 4.5 ซม. x 37 ซม.ใช้สำหรับติดไว้ข้างชาม
ซุปปู้ฟานแบบซื้อกลับบ้าน ประโยชน์คือ สามารถป้องกันความร้อนของชาม และสามารถถ่ายทอด
ข้อมูลและส่วนผสมของซุปปู้ฟานได้ พ้ืนหลังของ สติ๊กเกอร์นี้เป็นสีเขียวเข้ม และบ้างก็ใช้สีที่เหมือน
จริง เพ่ือให้ผู้บรโภคได้รับข้อมูลอย่างรวดเร็วก่อน จากนั้นจึงดึงดูดพวกเขาด้วยการออกแบบที่เน้น
ละเอียด 

ส่วนสติ๊กเกอร์บนฝาชามนั้นเป็นรูปวงกลมสีขาวนวลขนาด 5 ซม. x 5 ซม. ใช้สำหรับ 
ปิดผนึกชามซุปปู้ฟานแบบซื้อกลับบ้าน สติ๊กเกอร์นี้ออกแบบให้มีตัวอักษรล้อมรอบเป็นวงกลม 
แล้วให้โลโก้ร้านหลิวจี้ปู้ฟานทังอยู่ตรงกลาง เพื่อสะท้อนแนวคิดธีมของบรรจุภัณฑ์นี้ 

 

 

 
ภาพที่ 4-11 สติ๊กเกอร์ข้างชาม 1 

 
5. แบบร่างที่ 2 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง ถุงบรรจุภัณฑ์มีรูปทรง

สี่เหลี่ยมผืนผ้า ขนาด 34 ซม. x 27 ซม. ภาพประกอบด้านหน้าได้รับแรงบันดาลใจจากตำนาน
พ้ืนบ้านเกี่ยวกับซุปปู้ฟาน สไตล์ภาพประกอบแบบสองมิติ นำเสนอฉากร้านขายอาหารข้างทางแบบ
โบราณในเมืองลั่วหยาง ซึ่งประกอบไปด้วยฉากร้านขายอาหาร ป้ายโฆษณา หม้อและกระทะแบบ
ธรรมดา ภาพนี้ต้องการสร้างบรรยากาศที่คละคลุ้งไปด้วยควันอาหารในเมือง จุดสังเกตของภาพนี้อยู่
ทางด้านขวา ซึ่งมีภาพหญิงวัยกลางคนอายุราว 50-60 ปี สวมใส่ชุดชาวฮ่ัน ยืนเรียกลูกค้าพร้อมกับ 
ขายอาหาร ซึ่งเป็นฉากท่ีสามารถถ่ายทอดเรื่องราวและความรู้สึกทางประวัติศาสตร์ของภาพประกอบ
นี้ได้ดี และยังสะท้อนถึงตำนานพื้นบ้านเรื่อง ซุปปู้ฟาน ด้วย สีหลักของภาพประกอบนี้ ได้แก่  
ส้มเอิร์ธโทน สีน้ำตาลอ่อน และสีน้ำตาลเข้ม พ้ืนหลังมีชื่อร้านค้าที่ทำเป็นตราประทับแบบโบราณ
พร้อมด้วยลายหินแบบโบราณของเมืองลั่วหยาง 
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สี  

 

ภาพที่ 4-12 แบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของหลิวจี้ปู้ฟานทาง 2 
 
นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบสติ๊กเกอร์ข้างชามอาหารและสติ๊กเกอร์บนฝาชามท่ีเป็นชุด

เดียวกันด้วย สติ๊กเกอร์ข้างชามเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าขนาด 4.5 ซม. x 37 ซม.ใช้สำหรับติดไว้ข้างชาม
ซุปปู้ฟานแบบซื้อกลับบ้าน ประโยชน์คือ สามารถป้องกันความร้อนของชาม และสามารถถ่ายทอด
ข้อมูลและส่วนผสมของซุปปู้ฟานได้ พ้ืนหลังของ สติ๊กเกอร์นี้เป็นสีน้ำเงิน และบ้างก็ใช้สีที่เหมือนจริง 
เพ่ือให้ผู้บรโภคได้รับข้อมูลอย่างรวดเร็วก่อน จากนั้นจึงดึงดูดพวกเขาด้วยการออกแบบที่เน้นละเอียด 

ส่วนสติ๊กเกอร์บนฝาชามนั้นเป็นรูปวงกลมสีขาวนวลขนาด 5 ซม. x 5 ซม. ใช้สำหรับปิด
ผนึกชามซุปปู้ฟานแบบซื้อกลับบ้าน สติ๊กเกอร์นี้ออกแบบให้มีตัวอักษรล้อมรอบเป็นวงกลม แล้วให้ 
โลโก้ร้านหลิวจี้ปู้ฟานทางอยู่ตรงกลาง เพื่อสะท้อนแนวคิดธีมของบรรจุภัณฑ์นี้ 

 

 
 

ภาพที่ 4-13 สติ๊กเกอร์ข้างชาม 2 
  

สต๊กเกอร์ข้างชามบรรจุ
ภัณฑ์แบบซื้อกลับบ้าน: 
ติดอยู่บนชามบรรจุ
ภัณฑ์  รูปภาพ
ประกอบด้วย วัตถุดิบ
และส่วนผสมในการทำ
ซุปปูฟ้าน ใช้สำหรบั
โฆษณาและเพิ่มความ
สวยงามของผลิตภัณฑ์ 

 

สไตล์ภาพประกอบ
แบบสองมิติ นำเสนอ
ฉากร้านขายอาหารข้าง
ทางแบบโบราณใน
เมืองลั่วหยาง จุด
สังเกตของภาพนี้อยู่
ทางด้านขวา ซึ่งมีภาพ
หญิงวัยชราคนหนึ่ง
สวมใส่ชุดชาวฮั่นกำลัง
ขายอาหารอยู่ สีหลัก 
ได้แก่ สีฟ้า สีส้มเอิร์
ธโทน สีน้ำตาลอ่อน 
และสีนำ้ตาลเข้ม 
สามารถถ่ายทอด
เร่ืองราวและความรู้สึก
ทางประวัติศาสตร์ ชื่อร้านค้าท่ีถูก

ออกแบบเป็นตรา
ประทับ พื้นหลังเป็น
ลายกระเบ้ืองโบราณ
ของลั่วหยาง 

สต๊ิกเกอร์บนฝา: ใช้
สำหรับติดบนฝาชาม
บรรจุภัณฑ์แบบซื้อ
กลับบ้าน 
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6. แบบร่างที่ 3 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง ถุงบรรจุภัณฑ์มีรูปทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า ขนาด 34 ซม. x 27 ซม. ภาพประกอบด้านหน้าได้รับแรงบันดาลใจจากตำนาน
พ้ืนบ้านเกี่ยวกับซุปปู้ฟาน สไตล์ภาพประกอบแบบสองมิติ นำเสนอฉากร้านขายอาหารข้างทางแบบ
โบราณในเมืองลั่วหยาง ซึ่งประกอบไปด้วยหม้อและกระทะแบบธรรมดา ภาพนี้ต้องการสร้าง
บรรยากาศที่คละคลุ้งไปด้วยควันอาหารในเมือง จุดสังเกตของภาพนี้อยู่ทางด้านขวา ซึ่งมีภาพหญิงวัย
กลางคนอายุราว 50-60 ปี สวมใส่ชุดชาวฮ่ัน ยืนเรียกลูกค้าพร้อมกับขายอาหาร ซึ่งเป็นฉากที่สามารถ
ถ่ายทอดเรื่องราวและความรู้สึกทางประวัติศาสตร์ของภาพประกอบนี้ได้ดี และยังสะท้อนถึงตำนาน
พ้ืนบ้านเรื่อง ซุปปู้ฟาน ด้วย สีหลักของภาพประกอบนี้ ได้แก่ ส้มเอิร์ธโทน สีน้ำตาลอ่อน และสี
น้ำตาลเข้ม พื้นหลังมีชื่อร้านค้าที่ทำเป็นตราประทับแบบโบราณพร้อมด้วยลายหินแบบโบราณของ
เมืองลั่วหยาง 

 

 

สี  

 
ภาพที่ 4-14 แบบร่างภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของหลิวจี้ปู้ฟานทาง 3 

 
นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังออกแบบสติ๊กเกอร์ข้างชามอาหารและสติ๊กเกอร์บนฝาชามท่ีเป็นชุด

เดียวกันด้วย สติ๊กเกอร์ข้างชามเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าขนาด 4.5 ซม. x 37 ซม.ใช้สำหรับติดไว้ข้างชาม
ซุปปู้ฟานแบบซื้อกลับบ้าน ประโยชน์คือ สามารถป้องกันความร้อนของชาม และสามารถถ่ายทอด
ข้อมูลและส่วนผสมของซุปปู้ฟานได้ พ้ืนหลังของ สติ๊กเกอร์นี้เป็นสีเขียว และบ้างก็ใช้สีที่เหมือนจริง 
เพ่ือให้ผู้บรโภคได้รับข้อมูลอย่างรวดเร็วก่อน จากนั้นจึงดึงดูดพวกเขาด้วยการออกแบบที่เน้นละเอียด 

สต๊กเกอร์ข้างชาม
บรรจุภัณฑ์แบบซื้อ
กลับบ้าน: ติดอยู่บน
ชามบรรจุภัณฑ์  
รูปภาพประกอบด้วย 
วัตถุดิบและส่วนผสม
ในการทำซปุปู้ฟาน 
ใช้สำหรบัโฆษณา
และเพิม่ความ
สวยงามของ
ผลิตภัณฑ ์

 

สไตล์ภาพประกอบ
แบบสองมิติ นำเสนอ
ฉากร้านขายอาหาร
ข้างทางแบบโบราณใน
เมืองลั่วหยาง ซึ่งมี
ภาพหญิงวัยกลางคน
อายุราว 50-60 ปี 
สวมใส่ชุดชาวฮั่น ยืน
ทักทายลูกค้าพร้อมกับ
ขายอาหาร สีหลัก 
ได้แก่ สีเขียว สีน้ำตาล
อ่อน และน้ำตาลเข้ม 
และส้มเอิร์ธโทน สื่อ
ถึงอาหารเพื่อสุขภาพ
และถ่ายทอดเร่ืองราว
ความรู้สึกทาง
ประวัติศาสตร์ 

ชื่อรา้นคา้ที่ถกู
ออกแบบเป็นตรา
ประทบั พืน้หลงั
เป็นลายกระเบือ้ง
โบราณของลั่ว
หยาง 

สติก๊เกอรบ์นฝา: 
ใชส้  าหรบัติดบน
ฝาชามบรรจุ
ภณัฑแ์บบซือ้
กลบับา้น 
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ส่วนสติ๊กเกอร์บนฝาชามนั้นเป็นรูปวงกลมสีขาวนวลขนาด 5 ซม. x 5 ซม. ใช้สำหรับปิด
ผนึกชามซุปปู้ฟานแบบซื้อกลับบ้าน สติ๊กเกอร์นี้ออกแบบให้มีตัวอักษรล้อมรอบเป็นวงกลม แล้วให้ 
โลโก้ร้านหลิวจี้ปู้ฟานทังอยู่ตรงกลาง เพ่ือสะท้อนแนวคิดธีมของบรรจุภัณฑ์นี้ 

 

 

 
ภาพที่ 4-15 สติ๊กเกอร์ข้างชาม 3 

 

การรวบรวมข้อมูลการประเมินผลการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ 
ผู้วิจัยไม่มีความรู้ความเข้าใจอันใดก่อนการดำเนินการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมการกิน

และตำนานพ้ืนบ้านที่น่าสนใจของเมืองลั่วหยาง รวมถึงความรู้เชิงลึกเก่ียวกับหลักการออกแบบ 
ซึ่งจากการดำเนินการศึกษาวิจัยและออกแบบในครั้งนี้ ทำให้ผู้วิจัยมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งเก่ียวกับ
วัฒนธรรมลั่วหยาง โดยมีกระบวนการศึกษาดังต่อไปนี้ 

ประการแรก ก่อนเริ่มดำเนินการออกแบบ การศึกษาและทำความเข้าใจข้อกำหนดของ
ผลิตภัณฑ์และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่สำคัญและจำเป็นมาก รวมถึงการทำความเข้าใจ
กลุ่มเป้าหมาย ค่านิยมของผลิตภัณฑ์และข้อมูลที่ต้องการสื่อสารของผลิตภัณฑ์ 

ประการที่สอง เป็นขั้นตอนของการรวบรวมแรงบันดาลใจและความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งช่วย
ในการค้นพบแนวคิดการออกแบบใหม่ๆ โดยผู้วิจัยได้สำรวจแนวทางการออกแบบที่แตกต่างกัน 
และแปลงเป็นแนวคิดการออกแบบที่เฉพาะเจาะจง ตัวอย่างเช่น ผู้วิจัยค้นหาแรงบันดาลใจจากด้าน
ตำนานพื้นบ้าน ซึ่งช่วยให้ผู้วิจัยสามารถทำให้การออกแบบสอดคล้องกับความคาดหวังได้ ขณะที่
การศึกษาเชิงลึกก็ช่วยพัฒนาทักษะการออกแบบของผู้วิจัย เช่น การออกแบบภาพประกอบ กราฟิก 
ทฤษฎีสี และการพิมพ์ ซึ่งทักษะเหล่านี้สามารถนำไปประยุกต์ใช้กับโครงการออกแบบในอนาคตได้ 
และมีส่วนช่วยในการชั่งน้ำหนักตัวเลือกต่าง ๆ เพื่อค้นหาโซลูชันการออกแบบที่ดีที่สุด 

ประการสุดท้าย คือการยอมรับฟีดแบค และนำไปปรับปรุงการออกแบบให้ดียิ่งขึ้น ซึ่งถือ
เป็นโอกาสในการศึกษาเรียนรู้ที่สำคัญมากๆ สามารถช่วยให้เราเปิดใจรับข้อเสนอแนะต่าง ๆ มากขึ้น
และกว้างขึ้น ทำให้เราเติบโตยิ่งขึ้นจากการวิจารณ์ พัฒนาและปรับปรุงทักษะการออกแบบของตัวเอง 
อยู่เสมอ หวังว่าการศึกษานี้จะนำมาซึ่งผลประโยชน์มากมายแก่เมืองลั่วหยางแห่งนี้เช่นกัน 
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สรุปโดยรวมแล้ว หลังจากออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์เรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัย 
ไม่เพียงได้รับประสบการณ์อันล้ำค่าด้านสุนทรียศาสตร์และความคิดสร้างสรรค์เท่านั้น แต่ในด้าน 
การสื่อสารกับผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มเป้าหมาย ทักษะความสามารถ และการแก้ไขปัญหาของตัวเองก็ดี
ขึ้นด้วย ประสบการณ์เหล่านี้จะเป็นประโยชน์ต่องานด้านการออกแบบในอนาคตของผู้วิจัย และช่วย
ให้ผู้วิจัยสามารถปรับปรุงคุณภาพการออกแบบและความคาดหวังของกลุ่มเป้าหมายให้ดียิ่งขึ้นด้วย  
ทั้งนี้ เพื่อให้ทราบผลการประเมินที่มีความคลอบคลุม เฉพาะด้าน และตรงตามวัตถุประสงค์ 
ของการวิจัย ผู้วิจัยได้เชิญผู้เชี่ยวชาญจำนวนสามท่าน ดำเนินการประเมินผลงานการออกแบบครั้งนี้ 
โดยมีขั้นตอนดังนี้ ประการแรก ผู้วิจัยต้องกำหนดเกณฑ์การประเมินให้ชัดเจน ซึ่งเกณฑ์เหล่านี้จะเป็น
พ้ืนฐานสำหรับการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญ ประกอบด้วย การใช้สี รายละเอียด การแสดงออก 
ความคิดสร้างสรรค์ การสื่อสารทางอารมณ์ ฯลฯ ซึ่งในการออกแบบของผู้วิจัย เกณฑ์การประเมิน 
อาจรวมถึงโทนสีอบอุ่น การแสดงออกของตัวละครหญิงสาว เสื้อผ้า รายละเอียดของผ้าโพกศีรษะ 
ลายดอกโบตั๋น ฯลฯ ประการที่สอง เพื่อให้การประเมินมีประสิทธิผล ผู้วิจัยได้เชิญอาจารย์ประจำ
สาขาวิชาการออกแบบจากมหาวิทยาลัยระดับปริญญาตรีของผู้วิจัย ให้มาเป็นเป็นผู้เชี่ยวชาญในการ
ประเมินผลงานการออกแบบครั้งนี้ โดยอาจารย์ทั้งสามท่านล้วนแล้วแต่เป็นผู้ที่มีทัศนะด้านความ
สุนทรีและเป็นมืออาชีพด้านการออกแบบทั้งสิ้น เมื่อผู้เชี่ยวชาญทั้งสามท่านทำความเข้าใจเกณฑ์ 
การประเมินและรับรองความเที่ยงตรงของผลงานแล้ว ในขั้นตอนสุดท้าย เป็นการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญผ่านทางอินเทอร์เน็ต เนื่องจากข้อจำกัดทางภูมิศาสตร์ โดยผู้วิจัยได้นำเสนอภาพประกอบ
สำหรับผลิตภัณฑ์ทั้งสองชนิดทีละภาพต่อหน้าผู้เชี่ยวทั้งสามท่าน 

 
ตารางที่ 4-1สรุปผลการประเมินและข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับภาพประกอบบรรจุภัณฑ์
ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 

ผู้เชี่ยวชาญ ข้อเสนอแนะ
ด้านการใช้สี 

ข้อเสนอแนะ
ด้านความคิด
สร้างสรรค์ 

ข้อเสนอแนะด้าน
การแสดง

รายละเอียด 

ข้อเสนอแนะ
ด้านการ

สื่อสารทาง
อารมณ์ 

ผู้เชี่ยวชาญ 1: 
จางเจิง (อาจารย์
ผู้สอนวิชาการ
ออกแบบการ
สื่อสารด้วยภาพ 
มหาวิทยาลัย

สีสันสดใสและ
กลมกลืน 
สามารถนำเสนอ
ลักษณะเด่นของ
ภาพประกอบ
แบบดั้งเดิมของ

สามารถเพ่ิม
ความลุ่มลึกให้กับ
อารมณ์ของตัว
ละครหญิงได้อีก 

แต่ภาพเงาของ
ดอกโบตั๋นที่พ้ืน
หลังของภาพ อาจ
ต้องเพ่ิม
รายละเอียดให้
มากกว่านี้ 

ดีมาก ผลงาน
ทั้งชิ้นสามารถ
ถ่ายทอด
ความรู้สึก
อบอุ่นและ
สบาย 
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ผู้เชี่ยวชาญ ข้อเสนอแนะ
ด้านการใช้สี 

ข้อเสนอแนะ
ด้านความคิด
สร้างสรรค์ 

ข้อเสนอแนะด้าน
การแสดง

รายละเอียด 

ข้อเสนอแนะ
ด้านการ

สื่อสารทาง
อารมณ์ 

ครูลั่วหยาง) จีนได้อย่างเต็มท่ี 

ผู้เชี่ยวชาญ 2: 
ฉินฟาง (อาจารย์
ผู้สอนวิชา
วิทยานิพนธ์การ
ออกแบบการ
สื่อสารด้วยภาพ 
มหาวิทยาลัย
ครูลั่วหยาง) 

โทนสีมีความ
โบราณมาก 
เหมาะสมกับ
หัวข้อของภาพ
ตามความ
คาดหมาย 

โครงสร้างภาพใน
ภาพประกอบนี้ดู
มีชีวิตชีวา แต่ก็
ควรลองออกนอก
กรอบบ้าง และ
กล้าที่จะคิด
สร้างสรรค์
มากกว่านี้  

ผ้าพันศีรษะดอก
โบตั๋นและลวดลาย
ดอกโบตั๋นแสดงให้
เห็นถึงการให้
ความสำคัญกับ
รายละเอียด และ
เพ่ิมความลึกกับ
ลักษณะพ้ืนผิว
ให้กับองค์ประกอบ
ทั้งหมดของภาพ 

อาจต้องเพ่ิม
การแสดง
อารมณ์ให้กับ
ตัวละครหญิง
ในภาพมากข้ึน 

ผู้เชี่ยวชาญ 3: 
หยาง จิ้งเฟย
(อาจารย์ที่
ปรึกษาด้านการ
ออกแบบการ
สื่อสารด้วยภาพ 
มหาวิทยาลัย
ครูลั่วหยาง) 

สีนี้ทำให้ผู้ชมรู้สึก
มีความสุข 

ชุดชาวฮ่ันและ
ดอกโบตั๋นดูโดด
เด่นทั้งคู่ 

ขาดรายละเอียด
และจุดศูนย์ของ
ภาพ และควรเพ่ิม
การเก็บ
รายละเอียดของ
ภาพมากขึ้น 

รอยยิ้มของตัว
ละครหญิงน่า
ประทับใจมาก 
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ตารางที่ 4-2 สรุปผลการประเมินและข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับภาพประกอบบรรจุภัณฑ์
ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง 

ผู้เชี่ยวชาญ ข้อเสนอแนะ
ด้านการใช้สี 

ข้อเสนอแนะ
ด้านความคิด
สร้างสรรค์ 

ข้อเสนอแนะ
ด้านการแสดง
รายละเอียด 

ข้อเสนอแนะ
ด้านการสื่อสาร

ทางอารมณ์ 

ผู้เชี่ยวชาญ 1: 
จางเจิง (อาจารย์
ผู้สอนการสื่อสาร
ด้วยภาพ 
มหาวิทยาลัย
ครูลั่วหยาง) 

เนื้อหามีความ
หลากหลาย 
เลือกใช้สีได้
เหมาะสมและเข้า
กลมกลืนกัน 

ควรแยกแยะ
ความสัมพันธ์ของ
เนื้อหาหลักและ
เนื้อหารองใน
ภาพประกอบให้
ชัดเจน  

การบรรยายฉาก
ในภาพประกอบ
มีลักษณะของ
การเล่าเรื่องสูง 

สามารถเพ่ิมการ
เน้นอารมณ์และ
องค์ประกอบทาง
วัฒนธรรมของ
ภาพประกอบให้
มากขึ้น 

ผู้เชี่ยวชาญ 2: 
ฉินฟาง (อาจารย์
ผู้สอนวิชา
วิทยานิพนธ์การ
ออกแบบการ
สื่อสารด้วยภาพ 
มหาวิทยาลัย
ครูลั่วหยาง) 

เหมาะสมตาม
ความคาดหมาย 
 

มีรายละเอียด
ความคิด
สร้างสรรค์เยอะ
มาก แต่ไม่ถึงกับ
ซับซ้อนจนเกินไป 
เป็นไปตามที่
คาดหมาย 

สไตล์ภาพของ
ภาพประกอบ
ช่วยสร้างลำดับ
ชั้นของภาพที่
ชัดเจน เมื่อเทียบ
กับสไตล์
ภาพประกอบ
แบบเรียบ ๆ ของ
ภาพประกอบ
แบบดั้งเดิม 

ภาพประกอบ
แบบเรียบ ๆ มี
ลักษณะเด่นด้าน
การมองเห็นทาง
อารมณ์ 

ผู้เชี่ยวชาญ 3: 
หยาง จิ้งเฟย
(อาจารย์ที่
ปรึกษาด้านการ
ออกแบบการ
สื่อสารด้วยภาพ 
มหาวิทยาลัย
ครูลั่วหยาง) 

สีกลมกลืนกัน ด้านความคิด
สร้างสรรค์ของ
ภาพนี้สามารถ
นำเสนอการ
ผสมผสานความ
โบราณและความ
ทันสมัยได้ดี 

การจัดเรียงเค้า
โครงมีความคิด
สร้างสรรค์ 
สอดคล้องกับ
ความคิด
สร้างสรรค์และ
เอกลักษณ์เฉพาะ
ของผลิตภัณฑ์ 

ภาพเต็มไปด้วย
เรื่องราว และมี
คุณสมบัติของ
การเล่าเรื่อง ทำ
ให้ประสบ
ความสำเร็จใน
การสื่อสารทาง
อารมณ์และธีม 
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ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่ 1 : 
สำหรับการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย สีสันสดใส 

และกลมกลืนกันมาก สามารถนำเสนอเอกลักษณ์ของภาพประกอบแบบดั้งเดิมของจีนอย่างเต็มที่ 
รอยยิ้มของตัวละครหญิงสาวและภาพดอกโบตั๋นทำให้ภาพโดยรวมมีความใกล้ชิดมากข้ึน แต่ภาพ 
พ้ืนหลังที่เป็นเงาของดอกโบตั๋นอาจต้องเพิ่มรายละเอียดเพ่ือให้ภาพมีความลึกซึ้งยิ่งข้ึน  ภาพประกอบ
เหล่านี้ให้ความรู้สึกเหมือนได้พบความสมดุลระหว่างความโบราณและความทันสมัย และชอบการใช้สี
ของภาพเหล่านี้มาก โดยเฉพาะสีแดงให้ความรู้สึกถึงพลังแห่งชีวิตอันแข็งแกร่ง ขณะเดียวกัน 
ก็นำเสนอความคิดสร้างสรรค์ในรูปแบบของศิลปะสมัยใหม่  ส่วนสีหน้าของตัวละครหญิงสาวนั้น
สามารถเพ่ิมความลึกซ้ึงได้อีก นอกจากนี้ การใช้ตำนานของนางฟ้าดอกโบตั๋นเป็นแรงบันดาลใจ 
ไม่เพียงสามารถสร้างจุดสนใจให้กับผลิตภัณฑ์ได้ แต่ยังมีบทบาทในการสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิม
ของลั่วหยางด้วย  และการเลือกโทนสีอบอุ่นก็ถือเป็นการตัดสินใจที่ประสบความสำเร็จอย่างมาก  
เพราะโทนสีชนิดนี้จะทำให้ผลงานการออกแบบมีอารมณ์ความรู้สึกที่อบอุ่นใจและสบายใจ 

สำหรับการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง  ฉากใน
ภาพประกอบเหล่านี้มีความเป็นนิทานสูง กล่าวคือ สามารถสัมผัสได้ถึงบรรยากาศการดำรงชีวิตของ
ตัวละครในนิทาน มีเนื้อหาหลากหลายและสีเข้ากันมาก ผู้ชมสามารถสัมผัสถึงอารมณ์และบรรยากาศ
การดำรงชีวิตของตัวละครในนิทาน ซึ่งทำให้ภาพประกอบของบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจและดึงดูด
ผู้บริโภคได้ดียิ่งขึ้น  แต่อย่างไรก็ตาม ความสัมพันธ์หลักและรองต้องแยกแยะให้ชัดเจนด้วย 
นอกจากนี้ ความกลมกลืนของสียังเพิ่มสีสันให้กับผลงาน สะท้อนถึงบรรยากาศร้านขายอาหารและ
ของว่างในตลาดสมัยโบราณ  และผู้ออกแบบอาจเพ่ิมการเน้นอารมณ์และองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
ของภาพประกอบเหล่านี้ได้อีก 

ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่ 2 : 
สำหรับการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย โทนสีโบราณ

มาก ซึ่งก็เป็นไปตามท่ีคาดหวังไว้ รายละเอียดมีความประณีตมาก ผ้าโพกศีรษะดอกโบตั๋น 
และลวดลายดอกโบตั๋นแสดงให้เห็นถึงความใส่ใจในรายละเอียด ทั้งยังทำให้ความลึกและเทกเจอร์ 
ของภาพทั้งหมดเพ่ิมข้ึนด้วย สีอันนุ่มนวลของดอกโบตั๋นดูกลมกลืนกับเครื่องแต่งกายของตัวละคร
หญิงสาว ถือ เป็นการจับคู่ท่ีลงตัว การประยุกต์ใช้ที่ชาญฉลาดเช่นนี้ช่วยให้ภาพประกอบดูน่าสนใจ
ยิ่งขึ้น และองค์ประกอบในภาพประกอบก็ดูมีชีวิตชีวาขึ้น แต่ผู้ออกแบบยังต้องพยายามก้าวข้าม
ข้อจำกัดต่าง ๆ  และกล้าที่จะสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ มากกว่านี้ โดยเฉพาะอิริยาบถของตัวละครหญิงสาว
ที่ก้มศีรษะลงและยิ้มสามารถเพ่ิมการพรรณนาเข้าไป ตัวละครหญิงอาจต้องมีการแสดงออกทาง
อารมณ์มากกว่านี้ และรายละเอียดของดอกโบตั๋นจะต้องชัดเจนกว่านี้ นอกจากนี้ ภาพประกอบไม่มี
การแสดงถึงแนวคิดทางศิลปะของบทกวีอย่างลึกซึ้งมากนัก 
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สำหรับการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง สไตล์ภาพ
แบบสองมิติช่วยสร้างลำดับชั้นภาพที่ชัดเจน มีรายละเอียดมาก แต่ก็ไม่ได้ซับซ้อนเกินไป แต่อย่างไรก็
ตาม ก็ยังมีข้อจำกัดด้านความหลากหลายอยู่ด้วย  สไตล์นี้อาจไม่ตอบสนองผู้ชมที่มองหาสิ่งเร้าทาง
สายตาหรือการแสดงออกเชิงนามธรรม  มีเอกลักษณ์ทางภาพที่พิเศษ และสไตล์ภาพของ
ภาพประกอบประเภทนี้ที่ค่อนข้างโบราณทำให้ลำดับชั้นภาพชัดเจนยิ่งขึ้น และถ่ายทอดแนวความคิด
ทางศิลปะได้อย่างลึกซึ้ง การจัดวางโครงสร้างเข้าใจง่ายและชัดเจน โดยมุ่งเน้นไปท่ีลักษณะเด่นของ
ผลิตภัณฑ์เป็นหลัก เป็นภาพที่มีรายละเอียดค่อนข้างมาก แต่ก็ไม่ซับซ้อนเกินจนเกินไป และถือว่า
เป็นไปตามความคาดหวัง ซึ่งผู้ออกแบบอาจเพิ่มเติมรายละเอียดบางส่วนให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้นได้ 

ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่ 3 : 
สำหรับการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 

ภาพประกอบมีเสน่ห์น่าดึงดูดมาก สีสันสวยงาม และรอยยิ้มของหญิงสาวในภาพก็สดใสมาก แม้แต่ชุด
ชาวฮ่ันและดอกโบตั๋นก็มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ส่วนภาพเงาของดอกโบตั๋นที่พ้ืนหลังนั้นช่วยเพิ่ม
บรรยากาศโดยรวมให้หนักแน่นขึ้น แต่ยังขาดรายละเอียดและจุดศูนย์กลางสายตา  แม้ว่า
ภาพประกอบนี้จะประสบความสำเร็จในการผสมผสานองค์ประกอบโบราณและสมัยใหม่ แต่ด้านการ
สร้างสรรค์ยังคงมีช่องว่างสำหรับการพัฒนาอยู่มาก ดังนั้นผู้ออกแบบอาจเพิ่มรายละเอียดและ
องค์ประกอบภาพมากขึ้น เพื่อให้ผู้ชมสามารถมองเห็นองค์ประกอบที่ละเอียดอ่อนมากขึ้น การ
นำเสนอภาพท่ีประณีตนี้เพิ่มความน่าสนใจให้กับผลงานได้ดี 

สำหรับการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง เป็นการ
ออกแบบที่เน้นการถ่ายทอดประเพณีและประวัติศาสตร์ของผลิตภัณฑ์ มีการแสดงสัญลักษณ์
วัฒนธรรมโบราณและโลโก้แบบตราประทับได้ดีมาก การจัดวางโครงสร้างมีความสร้างสรรค์ 
สอดคล้องกับนวัตกรรมและภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ การออกแบบภาพเต็มไปด้วยเรื่องราว 
และคุณสมบัติในการเล่าเรื่องที่ยอดเยี่ยม ประสบความสำเร็จในการถ่ายทอดอารมณ์และธีม 
นอกจากนี้ ยังแสดงให้เห็นถึงการผสมผสานระหว่างความโบราณและความทันสมัยได้อย่างดีในแง่ของ
การเล่าเรื่อง ซึ่งผู้ชมสามารถเข้าใจนิทานพ้ืนบ้านอันเป็นที่มาของชื่อซุปนี้ได้ ดังนั้น นี่จึงเป็นจุดสนใจ 
ที่มีดีมากๆ จุดหนึ่งของบรรจุภัณฑ์นี้ นอกจากนี้ ผู้ออกแบบอาจเพิ่มคำอธิบายหรือบริบททาง
วัฒนธรรม เพ่ือช่วยให้ผู้ชมสามารถเข้าใจสถานการณ์ในภาพประกอบได้ดียิ่งขึ้น 
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การแก้ไขและผลการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ 
จากข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้สรุปและวิเคราะห์ข้อดีและข้อเสียของการ

ออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์แต่ละแบบ เช่น การใช้สี รายละเอียด การแสดงออก 
ความคิดสร้างสรรค์ และการสื่อสารทางอารมณ์ จนในขั้นตอนสุดท้าย ผู้วิจัยได้เลือกแบบร่างที่ 3 
ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย และแบบร่างที่ 3 ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้าน
หลิวจี้ปู้ฟานทาง เพื่อนำมาเข้าสู่กระบวนการแก้ไขปรับปรุง โดยมีผลลัพธ์ดังต่อไปนี้ 

 

 

 
ภาพที่ 4-16 แบบร่างขั้นสุดท้ายของภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 

 
1. จากการวิเคราะห์ข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้ดำเนินการแก้ไขปรับปรุง

ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจียสามส่วนดงันี้ ส่วนแรกคือ การออกแบบชุดชาวฮ่ัน  
ผู้วิจัยได้เน้นย้ำองค์ประกอบแบบดั้งเดิมให้โดดเด่นยิ่งขึ้น เช่น คอปกเสื้อ การจับจีบแขนเสื้อ 
และรายละเอียดที่คาดเอว เป็นต้น  รายละเอียดเหล่านี้ได้ถ่ายทอดคุณค่าของวัฒนธรรมราชวงศ์ฮ่ัน
โบราณในเมืองลั่วหยาง เช่นความเคารพ ความสง่างาม และความสวยงาม ซึ่งค่านิยมเหล่านี้
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สอดคล้องกับความหมายแฝงทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของแบรนด์เช่นกัน ดังนั้นจึงทำให้
ภาพประกอบนี้มีความน่าสนใจมากข้ึน และผู้วิจัยยังปรับแก้เครื่องประดับตกแต่งบนศีรษะให้มี
รายละเอียดมากขึ้น เน้นโลโก้ของแบรนด์ พร้อมทั้งเพ่ิมออร่าความเป็นนางฟ้าของตัวละครหญิงสาวให้
มากขึ้นด้วย ส่วนรายละเอียดของทรงผมถูกออกแบบให้สอดคล้องกับสไตล์แบบดั้งเดิมของชุดชาวฮ่ัน
มากขึ้นส่วนที่สองคือ รอยยิ้ม การก้อมศีรษะ และท่าทางของตัวละครหญิงสาวยังได้รับการปรับปรุงให้
สามารถสื่อถึงความมั่นใจในตัวเองและความสง่างามของหญิงสาวยิ่งขึ้น ซึ่งการกระทำเหล่านี้สามารถ
สื่อถึงคุณค่าของแบรนด์ และทำให้ผู้ชมสามารถสร้างความสัมพันธ์ทางอารมณ์กับตัวละครหญิงสาวได้ 
ส่วนสุดท้ายคือ ภาพเงาของดอกโบตั๋นในภาพพ้ืนหลัง โดยผู้วิจัยได้ปรับปรุงให้เงานั้นมีความชัดเจน
มากขึ้น โดยเน้นโลโก้แบรนด์ไวน์ดอกโบตั๋นเป็นหลัก ทำให้การรับรู้ถึงแบรนด์เพ่ิมข้ึน ขณะเดียวกัน 
ผู้วิจัยก็เน้นความงดงามของดอกไม้จีนโบราณ และเพ่ิมความลึกทางวัฒนธรรมให้กับบรรจุภัณฑ์ด้วย 
สรุปโดยรวมแล้ว การปรับแก้รายละเอียดเหล่านี้ช่วยเพิ่มประสิทธิผลของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
เพ่ิมความน่าสนใจให้กับบรรจุภัณฑ์ได้ดี และทำให้โดดเด่นไม่เหมือนใคร จนสามารถดึงดูดความสนใจ
ของกลุ่มเป้าหมายได้สำเร็จ พร้อมทั้งถ่ายทอดความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและเสริมสร้าง
ภาพลักษณ์ของแบรนด์และคุณค่าทางวัฒนธรรมด้วย 

2. ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย ภาพนี้มีความโดดเด่นเด่นด้วยการ
ผสมผสานทางวัฒนธรรม การเลือกสีและองค์ประกอบ และความใส่ใจในรายละเอียด สื่อถึงอารมณ์
และธีมของนางฟ้าดอกโบตั๋น ในขณะเดียวกันก็สร้างสมดุลระหว่างความโบราณและความทันสมัย 
แม้ว่าจะมีความท้าทายอยู่บ้าง แต่ภาพนี้ก็สามารถเอาชนะในหลายๆด้าน จนสามารถทำหน้าที่ 
ในการสืบทอดและสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมได้สำเร็จ 
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ภาพที่ 4-17 แบบร่างขั้นสุดท้ายของภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ร้านหลิวจี้ปู้ฟานทาง 
 
1. จากการวิเคราะห์ข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้ดำเนินการแก้ไขปรับปรุง

ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทังสามส่วนดังนี้ ส่วนแรกคือ ปรับปรุงองค์ประกอบด้าน
ความมีชีวิตชีวาของตลาดโบราณในภาพประกอบ เช่น ฉากแผงขายขายของริมถนน ป้ายร้านค้า 
ตลอดจนเสื้อผ้าและวิถีชีวิตของชาวเมืองในสมัยโบราณ ซึ่งรายละเอียดเหล่านี้จะช่วยเพิ่มความลึกซึ้ง
ของวการเล่าเรื่องและวัฒนธรรมให้กับบรรจุภัณฑ์ ทั้งยังช่วยให้ผู้ชมสามารถเข้าสู่บรรยากาศของ
ตลาดสมัยโบราณผ่านการมองเห็นองค์ประกอบภาพเหล่านี้ และเชื่อมโยงเข้ากับเรื่องราวของแบรนด์ 
สุดท้ายคือ การเลือกสี ผู้วิจัยเลือกใช้สีที่พบได้ทั่วไปในวิถีชีวิตของชาวเมืองสมัยโบราณ เช่น สีน้ำตาล
จากโครงสร้างไม้ต่าง ๆ และสีแดงของกระเบื้อง สีเหล่านี้สามารถถ่ายทอดอารมณ์ทางประวัติศาสตร์
และและความอบอุ่นได้ดี ขณะเดียวกันก็เป้นสีที่สอดคล้องกับธีมของบรรจุภัณฑ์ด้วย การเลือกสีและ
การเพ่ิมองค์ประกอบที่มีรายละเอียด จะช่วยเสริมอารมณ์ทางประวัติศาสตร์และความหมายแฝง 
ทางวัฒนธรรมให้กับบรรจุภัณฑ์ ซึ่งไม่ใช่แค่รูปลักษณ์ที่น่าสนใจเท่านั้น แต่ยังเป็นส่วนหนึ่ง 
ของเรื่องราวของแบรนด์ด้วย สรุปโดยรวมแล้ว การปรับแก้รายละเอียดเหล่านี้ช่วยเพิ่มประสิทธิผล
ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหารของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง โดยให้ความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 
ที่ลึกซึ้ง ทำให้แบรนด์ดูสะดุดตามากขึ้น ขณะเดียวกันก็สร้างความเชื่อมโยงอย่างลึกซึ้งระหว่างแบรนด์



 66 

กับวัฒนธรรม และวิถีชีวิตในตลาดโบราณของเมืองลั่วหยาง ซึ่งช่วยดึงดูดกลุ่มเป้าหมายได้ดี และตอก
ย้ำคุณค่าทางวัฒนธรรมของแบรนด์พร้อมทั้งเสริมสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วย 

2. ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง ภาพนี้อิงจากเรื่องราวอันเป็นที่มาของ
ชื่อซุปปู้ฟาน มีฉากหลังเป็นร้านขายอาหารข้างทางท่ีมีบรรยากาศของตลาดในลั่วหยางสมัยโบราณ 
และมีภาพผู้หญิงกำลังทำซุปปู้ฟาน  ภาพประกอบนี้ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกอันแรงกล้าผ่านฉาก
และตัวละครที่มีชีวิตชีวา ท่าทางของผู้หญิงในภาพ บ่งบอกถึงความเอาใจใส่ในการทำซุปปู้ฟาน ซึ่ง
ผู้ชมสามารถสัมผัสได้ถึงอารมณ์และบรรยากาศชีวิตของตัวละครในเรื่องได้ ทำให้ภาพประกอบนี้ดู
น่าสนใจยิ่งขึ้น  ภาพประกอบนี้มีรายละเอียดมากมาย ตั้งแต่เตาไปจนถึงการตกแต่งร้านอาหารข้างท
ทางซึ่งเพ่ิมความรู้สึกสมจริงให้กับผลงานมากขึ้น นอกจากนี้ การนำเสนอภาพที่ประณีตเช่นนี้ยังทำให้
ผู้ชมรู้สึกราวกับว่าพวกเขาอยู่ในตลาดสมัยโบราณ และได้สัมผัสกับข้ันตอนการทำน้ำซุปปู้ฟานด้วย
ตัวเอง 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกบัการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ 
หลังจากฉบับสุดท้ายของร่างการออกแบบบรรจุภัณฑ์ภาพประกอบของโรงสุราลั่วหยาง

และซุปไม่พลิกหลิวจี้ได้รับการยืนยัน ดิฉันได้ออกแบบแบบสอบถามสำหรับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสํารวจผลกระทบที่มีต่อการรับรู้ของผู้บริโภคจากหลายด้าน เช่น ความน่าดึงดูด 
การเลือกสี การถ่ายทอดอารมณ์ การแข่งขันในตลาดและกําลังซื้อ เป็นต้น โดยผู้เข้าร่วมตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด มี 102 คน เป็นรูปแบบที่ไม่ระบุชื่อ มีแบบสอบถาม 100 ฉบับที่ใช้ได้ตอบ
กลับมาผ่านโซเชียลมีเดียอย่างสะดวก เพ่ือให้แน่ใจว่าการออกแบบสามารถตอบสนองความต้องการ
ของตลาดและสามารถแข่งขันได้ผ่านการวิเคราะห์ทางสถิติของข้อมูลแบบสอบถาม โดยแสดงผลการ
วิเคราะห์ตามตารางต่อไป 

คำถามที่ 1 คุณให้ความสนใจกับความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ เมื่อซื้อไวน์ดอกโบตั๋นหรือ
ซุปปู้ฟาน (คำถามเชิงปริมาณ)  

 
ตารางที่ 4-3 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 1 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ 9 8.82% 
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เห็นด้วย 43 42.16% 

เห็นด้วยอย่างมาก 50 49.02% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
(1) จากจำนวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 102 คน การวิเคราะห์จากแบบสอบถามที่มี

ประสิทธิภาพจำนวน 102 ฉบับ พบว่าวัยรุ่นสมัยนี้กว่า 90% ให้ความใส่ใจกับความสวยงามของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ เมื่อซื้อสินค้าเป้าหมาย ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของสินค้าจึงมีความจำ
เป็นมาก 

คำถามที่ 2 คุณชอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์โทนสีอบอุ่นมากกว่า เมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ไวน์
ดอกโบตั๋น (คำถามเชิงปริมาณ) 

 
ตารางที่ 4-4 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 2 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ 5 4.9% 

เห็นด้วย 51 50% 

เห็นด้วยอย่างมาก 46 45.1% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  
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คำถามที่ 3 คุณชอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์โทนสีเย็นมากกว่า เมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ซุปปู้ฟาน  
(คำถามเชิงปริมาณ) 

 
ตารางที่ 4-5 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 3 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ 19 18.63% 

เห็นด้วย 83 81.37% 

เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
(2) การเลือกสีและความพึงพอใจ: เกี่ยวกับสีที่ใช้ในการออกแบบ ผู้ตอบแบบสอบถาม 

80% กล่าวว่าพวกเขาพอใจกับการเลือกสีของบรรจุภัณฑ์ และมีผู้ตอบแบบสอบถามเพียงไม่กี่คนที่
รู้สึกเฉยๆ กับการเลือกสี สามารถเพ่ิมตัวเลือกสีให้หลากหลายมากข้ึนได้  แสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคท่ีมี
โอกาสเป็นลูกค้าบางรายมีความคาดหวังที่แตกต่างกันในด้านจิตวิทยาสีและความสวยงามของการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์  ดังนั้น การออกแบบในอนาคต ผู้ออกแบบจะต้องพิจารณาเพ่ิมตัวเลือกสีที่อาจ
ช่วยตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ที่มากข้ึน 
  



 69 

คำถามที่ 4 คุณคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน สามารถ
ดึงดูดผู้บริโภคให้ซื้อและถ่ายทอดคุณค่าหลักของแบรนด์ (คำถามเชิงปริมาณ) 

 
ตารางที่ 4-6 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 4 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ 8 7.84% 

เห็นด้วย 43 42.16% 

เห็นด้วยอย่างมาก 51 50% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
3) การถ่ายทอดอารมณ์และแนวคิดการออกแบบ: ในแง่ของการถ่ายทอดอารมณ์ 80% 

ของผู้ตอบแบบสอบถามเชื่อว่าบรรจุภัณฑ์ภาพประกอบประสบความสำเร็จในการถ่ายทอดแนวคิด 
การออกแบบที่ผสมผสานระหว่างประเพณีและความทันสมัย สิ่งนี้สะท้อนให้เห็นถึงความสำเร็จในการ
ผสมผสานประเพณีทางประวัติศาสตร์และองค์ประกอบร่วมสมัย อย่างไรก็ตาม 15% ของผู้ตอบ
แบบสอบถามเสนอให้เน้นองค์ประกอบดั้งเดิมมากข้ึนเพ่ือเพ่ิมความรู้สึกทางประวัติศาสตร์ของแบรนด์ 
นี่แสดงให้เห็นว่าแบรนด์สามารถดึงดูดเป้าหมายบางส่วนได้โดยการเน้นองค์ประกอบดั้งเดิมมากขึ้น 

คำถามที่ 5 คุณคิดว่าบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานควรมีคุณลักษณะอย่างไร
บ้าง (คำถามแบบเลือกตอบหลายข้อ) 

 
ตารางที่ 4-7 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 5 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

พกพาสะดวก 63 61.76% 

ดูมีระดับ 49 48.04% 
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เป็นมิตรกับสิงแวดล้อม 50 49.02% 

ปลอดภัยถูสุขอนามัย 60 58.82% 

อ่ืนๆ 0 0% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
คำถามที่ 6 หลังจากท่ีคุณซื้อผลิตภัณฑ์ คุณต้องการให้บรรจุภัณฑ์ภายนอกมีลักษณะ

อย่างไร (คำถามแบบเลือกตอบข้อเดียว) 
 

ตารางที่ 4-8 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 6 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

สามารถนำมาใช้ซ้ำได้ 29 28.43% 

สามารถสะสมเป็นของที่ระลึกได้ 41 40.2% 

สวยงามและมีความฉูดฉาดมาก 17 16.67% 

สามารถทิ้งได้โดยไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 15 14.71% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
(4) บรรจุภัณฑ์ด้านนอกของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน ผู้ตอบแบบสอบถามชอบบรรจุ

ภัณฑ์ที่พกพาสะดวก เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ปลอดภัยและถูกสุขอนามัย และสามารถสะสมเป็นของ
ที่ระลึกได้ ซึ่งสอดคล้องกับวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบในงานวิจัยนี้ 

คำถามที่ 7 คุณคิดว่าข้อดีของบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานที่ออกแบบใน
งานวิจัยนี้คืออะไร (คำถามแบบเลือกตอบข้อเดียว) 
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ตารางที่ 4-9 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 7 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่นรอ้ยละ 

เรียบง่ายและทันสมัย 10 9.8% 

มีเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น 13 12.75% 

น่าสนใจและสร้างสรรค์ 28 27.45% 

มีความดึงดูดสายตา 51 50% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
(5) ในแง่ของรูปลักษณ์ท่ีน่าดึงดูด ผู้ตอบแบบสอบถาม 50% กล่าวว่าพวกเขาพอใจกับการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีภาพประกอบของทั้งสองแบรนด์ แสดงให้เห็นว่าการออกแบบมีประดยชน์ใน
การดึงดูดความสนใจและสร้างความประทับใจเชิงบวกให้กับผู้บริโภค ซึ่งภาพประกอบอาจเปิดโอกาส
ให้ผู้บริโภคโต้ตอบกับแบรนด์ ซึ่งจะส่งผลต่อความตั้งใจในการซื้อของพวกเขา  และผู้ตอบ
แบบสอบถาม 27.45% มองว่าการออกแบบนี้มีเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมท้องถิ่น และผู้ตอบ
แบบสอบถาม 9.8% มองว่าเป็นการออกแบบที่เรียบง่ายและทันสมัย ดังนั้นแล้ว จะเห็นได้ว่าการ
ออกแบบในครั้งนี้บรรลุผลตามเป้าหมาย 

คำถามที่ 8 คุณคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน สามารถ
ถ่ายทอดเรื่องราวและฉากการเล่าเรื่องในการออกแบบได้หรือไม่ (คำถามเชิงปริมาณ) 

 
ตารางที่ 4-10 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 8 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่น 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ  6 5.88% 

เห็นด้วย 48 47.06% 
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คำถามที่ 8 คุณคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน สามารถถ่ายทอด

เรื่องราวและฉากการเล่าเรื่องในการออกแบบได้หรือไม่  [คำถามเชิงปริมาณ] (ต่อ)  

ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่น 

เห็นด้วยอย่างมาก 48 47.06% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
คำถามที่ 9 คุณคิดว่าบรรจุภัณฑ์ของผู้วิจัยดีกว่าบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แบรนด์เดียวกัน

ที่มีอยู่ในตลาดปัจจุบันหรือไม่  
 

ตารางที่ 4-11 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 9 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่น 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ  8 7.84% 

เห็นด้วย 53 51.96% 

เห็นด้วยอย่างมาก 41 40.2% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
(6) ผู้ตอบแบบสอบถามมากกว่า 90% คิดว่าการออกแบบนี้สามารถถ่ายทอดเรื่องราวและ

ฉากการเล่าเรื่องได้ และผู้ตอบแบบสอบถาม มากกว่า 90% เชื่อว่าแบรนด์ทั้งสองนี้มีข้อได้เปรียบ
ทางการแข่งขันจากผลิตภัณฑ์ที่คล้ายคลึงกัน และมีผู้ตอบแบบสอบถาม 8% ที่รู้สึกเฉยๆ กับประเด็น
นี้ และสามารถนำความแตกต่างที่แข็งแกร่งขึ้นไปใช้เพิ่มการรับรู้ถึงแบรนด์ได้ในอนาคตได้  แสดงให้
เห็นว่าแม้ว่าการออกแบบจะได้รับการยอมรับจากผู้ตอบแบบสอบถาม แต่แบรนด์ยังคงมีช่องว่าง
สำหรับการเพิ่มความเป็นเอกลักษณ์อีก 
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คำถามที่ 10 คุณคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผู้วิจัยควรสื่อถึงการออกแบบแบบ
ดั้งเดิมหรือการออกแบบสมัยใหม่มากกว่า (คำถามแบบเลือกตอบข้อเดียว) 

 
ตารางที่ 4-12 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 10 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่น 

การออกแบบแบบดั้งเดิม 11 10.78% 

คำถามที่ 10 คุณคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผู้วิจัยควรสื่อถึงการออกแบบแบบดั้งเดิมหรือการ

ออกแบบสมัยใหม่มากกว่า [คำถามแบบเลือกตอบข้อเดียว] (ต่อ)  

ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่น 

การออกแบบสมัยใหม่ 25 24.51% 

การผสมผสานระหว่างความดั้งเดิมและความ

ทันสมัย 
66 64.71% 

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
คำถามที่ 11 คุณคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผู้วิจัย สามารถถ่ายทอดแนวคิดเรื่อง

การผสมผสานการออกแบบแบบดั้งเดิมและสมัยใหม่ได้หรือไม่ (คำถามเชิงปริมาณ) 
 

ตารางที่ 4-13 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามของคำถามที่ 11 
ตวัเลอืก จำนวน อตัราสว่น 

ไม่เห็นด้วยอย่างมาก 0 0% 

ไม่เห็นด้วย 0 0% 

เฉยๆ  9 8.82% 

เห็นด้วย 34 33.33% 

เห็นด้วยอย่างมาก 59 57.84% 
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จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 102  

 
(7) ผู้ตอบแบบสอบถาม 90% คิดว่าบรรจุภัณฑ์นี้ประสบความสำเร็จในการถ่ายทอด

แนวคิดเรื่องการผสมผสานการออกแบบแบบดั้งเดิมและสมัยใหม่ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความสำเร็จใน
การผสมผสานประเพณีทางประวัติศาสตร์และองค์ประกอบร่วมสมัย อย่างไรก็ตาม ผู้ตอบ
แบบสอบถาม 24.51% เสนอว่าควรเน้นย้ำองค์ประกอบแบบสมัยใหม่ให้มากข้ึน และผู้ตอบ
แบบสอบถาม 10.78% เสนอว่า ควรเน้นย้ำองค์ประกอบแบบดั้งเดิมให้มากขึ้น ซึ่งแสดงให้เห็นว่า 
สุนทรียภาพของผู้คนมีความแตกต่างกัน ดังนั้นผู้ออำแบบจะต้องพยายามสร้างสมดุลให้มากท่ีสุดใน
การวิจัยในอนาคต 

จากผลตอบรับของแบบสอบถาม ผู้วิจัยไดใ้ห้ข้อเสนอแนะสำหรับการปรับปรุง ดังต่อไปนี้ 
1) รักษาความยั่งยืน: ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เน้นความสำคัญของความยั่งยืนในการ

ตัดสินใจซื้อของพวกเขา ดังนั้น ดิฉันจึงแนะนําให้เน้นองค์ประกอบของความยั่งยืนในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

2) การเน้นองค์ประกอบการออกแบบ: เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายบางคนต้องการเน้น
องค์ประกอบแบบดั้งเดิมให้มากข้ึน ดังนั้นผู้ออกแบบอาจค้นหาความสมดุลในการออกแบบ เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคแต่ละกลุ่มได้ 

3) เสริมสร้างความแตกต่าง: แม้ว่าจะมีข้อได้เปรียบในการแข่งขัน แต่การเสริมสร้างความ
แตกต่างของแบรนด์จะช่วยปรับปรุงการจดจำและดึงดูดผู้บริโภคมากข้ึน 

4) ให้ความสนใจกับการติชมของตลาดอย่างต่อเนื่อง: ดำเนินการสํารวจตลาดอย่าง
สม่ำเสมอและให้ความสนใจกับการติชมของผู้บริโภคเพ่ือรักษาความอ่อนไหวต่อแนวโน้มของตลาด
และความต้องการของผู้บริโภค 

5) ให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์เพ่ิมเติม: ผู้ตอบแบบสอบถามบางคนต้องการข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์บนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริโภคในอนาคตเข้าใจผลิตภัณฑ์ได้ดียิ่งขึ้น 

สรุปข้อย่อย 
1. การวิจัยการออกแบบนี้ช่วยให้เข้าใจมากข้ึนเกี่ยวกับวัฒนธรรมการกินท่ีมีความโดดเด่น

ที่สุดและเป็นสัญลักณ์ของเมืองลั่วหยาง มณฑลเหอหนาน โดยเฉพาะไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน  
2. การวิจัยการออกแบบนี้ได้วิเคราะห์วัฒนธรรมการกินของลั่วหยาง รวมถึงลักษณะเด่น

และวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง   
3. การวิจัยการออกแบบนี้ได้ออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์อาหารของไวน์ดอกโบตั๋น

และซุปปู้ฟานที่มีสไตล์เป็นเอกลักษณ์ 
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4. แบบสอบถามนี้ได้ค้นพบความน่าดึงดูดทางสายตาและผลกระทบทางอารมณ์ของตลาด
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบสอดคล้องกับค่านิยมของแบรนด์และคาดว่าจะดึงดูดผู้บริโภค
ในอนาคตมากขึ้น ข้อมูลเชิงลึกเหล่านี้จะช่วยให้ดิฉันปรับปรุงการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของตลาด 

ขั้นตอนต่อไปที่แนะนํา: 
ข้อสรุปและข้อเสนอแนะเหล่านี้ให้ข้อมูลเชิงลึกที่สามารถชี้นําการปรับปรุงกลยุทธ์การ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ในอนาคต และเพ่ิมบทบาทของแบรนด์ในตลาดที่มี การแข่งขันสูง ขั้นตอนต่อไป 
ดิฉันจะทำการสํารวจตลาดในเชิงลึกมากขึ้นเพื่อทำความเข้าใจความต้องการของวัฒนธรรมและ
ภูมิภาคต่าง ๆ ตลอดจนการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการออกแบบใหม่ ดิฉันจะยังคง
สร้างปฏิสัมพันธ์กับผู้บริโภคในอนาคต เพ่ือให้แน่ใจว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นไปตามความ
คาดหวังของพวกเขา ผ่านแบบสอบถาม ดิฉันรู้ว่าควรเน้นความน่าดึงดูดทางสายตา ผลกระทบทาง
อารมณ์และความสอดคล้องของค่านิยมของแบรนด์ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ คำแนะนําเหล่านี้จะ
เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคตของดิฉัน เพ่ือให้แน่ใจว่า
จะประสบความสำเร็จในการเข้าสู่ตลาด 

 
สรุป 
1. จากการวิจัยและการวิเคราะห์ผลงานการออกแบบในบทที่ 4 ผู้วิจัยพบว่า คุณค่า 

การออกแบบและความสำคัญทางวัฒนธรรมที่สื่อถึง แน่นอนว่าอาจมีความท้าทายและข้อเสียอยู่บ้าง 
เราจะเห็นได้ว่า การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์นี้ประสบความสำเร็จในการ

ผสมผสานองค์ประกอบแบบโบราณและแบบสมัยใหม่อย่างลงตัว สามารถสื่อถึงความรู้สึกใกล้ชิด 
ความสูงส่ง และความกลมกลืนกัน ตลอดจนความหมายเชิงสัญลักษณ์ของวัฒนธรรมลั่วหยางและ 
ดอกโบตั๋น ซึ่งการผสมผสานความโบราณและความทันสมัยเช่นนี้ทำให้ผลงานมีเสน่ห์ที่เป็นเอกลักษณ์ 
ทั้งยังมีความเป็นสากลในด้านปริภูมิด้วย  โดยรวมแล้ว นี่คอืผลงานการออกแบบภาพประกอบที่มี
ความหมายแฝงและน่าดึงดูดอย่างยิ่ง เป็นภาพที่มีการนำเสนอเรื่องราวตำนานพื้นบ้านในสมัยโบราณ 
ขณะเดียวกันก็นำประสบการณ์ภาพและอารมณ์ที่ยอดเยี่ยมมาสู่ผู้ชมด้วย 

2. ไม่เพียงเท่านี้ จากการศึกษายังพบว่า การประเมินเป็นส่วนสำคัญในการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ นอกจากจะเป็นตัวชี้วัดความน่าสนใจและดึงดูดใจของผลิตภัณฑ์แล้ว ยังส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคในระดับสูงด้วย และการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ก็มี
บทบาทสำคัญในการเป็นสะพานเชื่อมระหว่างผลิตภัณฑ์และผู้บริโภค 
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การประเมินการออกแบบจะช่วยให้บรรจุภัณฑ์ของเรามีแรงกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิด 
การตอบสนองทางอารมณ์ได้ ซึ่งบรรจุภัณฑ์สามารถกระตุ้นอารมณ์ความรู้สึกต่างๆ เช่น ความสุข 
ความอยากรู้อยากเห็น ความเพลิดเพลิน ฯลฯ ผ่านการเลือกสี ภาพ  การจัดวาง และองค์ประกอบ
อ่ืนๆ ทั้งนี้ การเชื่อมโยงทางอารมณ์ระหว่างผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภคนี้ จะทำให้เกิดการส่งเสริมและ 
การเผยแพร่แบบปากต่อปาก  

การออกแบบจะทำให้บรรจุภัณฑ์สามารถถ่ายทอดคุณค่าและเรื่องราวของแบรนด์ได้ดีขึ้น 
ซึ่งบรรจุภัณฑ์จะถ่ายทอดค่านิยมหลักของแบรนด์ เช่น ความยั่งยืน ความหรูหรา หรือความคิด
สร้างสรรค์ ผ่านการเลือกภาพ สี และการจัดวางที่เหมาะสม สิ่งเหล่านี้จะช่วยให้ผู้บริโภคมีความเข้าใจ
อย่างลึกซึ้งเก่ียวกับแบรนด์ ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความภักดีต่อแบรนด์ให้แข็งแกร่งยิ่งขึ้น 

3. การวิจัยในอนาคต สามารถสำรวจความต้องการของผู้บริโภคต่อองค์ประกอบ 
การออกแบบได้ลึกซ้ึงยิ่งขึ้น ซึ่งรวมถึงแง่มุมต่างๆ เช่น สี รปูร่าง การจัดวาง รูปภาพ และอ่ืนๆ ทั้งยัง
สามารถศึกษาความชอบด้านการออกแบบของกลุ่มผู้บริโภคท่ีแตกต่างกัน เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของพวกเขาได้ดีขึ้น และสร้างบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจยิ่งขึ้น 

เนื่องจากผู้คนเริ่มให้ความสำคัญกับความยั่งยืนมากข้ึนเรื่อย ๆ ดังนั้นการวิจัยในอนาคต
อาจมุ่งเน้นไปที่การออกแบบที่ยั่งยืน ซึ่งรวมถึงการใช้วัสดุหมุนเวียน ลดของเสียจากบรรจุภัณฑ์ 
และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การวิจัยประเภทนี้สามารถส่งเสริมการพัฒนา 
ที่ยั่งยืน และปรับตัวให้เข้ากับแนวโน้มการคุ้มครองสิ่งแวดล้อมในอนาคตได้ดีขึ้น  

 



 

บทท่ี 5  
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
บทที่ห้าของวิทยานิพนธ์นี้ ประกอบด้วยการสรุปข้อค้นพบของการศึกษา ความสำคัญของ

ข้อค้นพบ การอภิปรายและการตีความ ความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ข้อจำกัดของ
การวิจัย และแนวทางการวิจัยในอนาคต 
 

สรุปและอภิปราย 
วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ เพ่ือศึกษาวัฒนธรรมการกินท่ีเป็นเอกลักษณ์ของเมืองลั่วหยาง 

มณฑลเหอหนาน เพื่อวิเคราะห์วัฒนธรรมการกินของเมืองลั่วหยาง และลักษณะกับวัฒนธรรมที่โดด
เด่นของซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง และเพ่ือออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุ
ภัณฑ์อาหารที่เป็นเอกลักษณ์สำหรับซุปปู้ฟานและไวน์ดอกโบตั๋นของเมืองลั่วหยาง จากการประเมิน
การออกแบบและการสัมภาษณ์ผู้ชมแล้ว ผู้วิจัยได้เลือกการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์
ของร้านลั่วหยางจิ่วเจียและร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง เพ่ือถ่ายทอดองค์ประกอบทางวัฒนธรรมโบราณและ
ตำนานพื้นบ้านของเมืองลั่วหยาง  โดยในระหว่างการวิจัย ผู้วิจัยได้เชิญผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
สามท่านเข้าร่วมในการประเมินการออกแบบ แต่เนื่องจากข้อจำกัดทางภูมิศาสตร์ การประเมิน 
การออกแบบจึงเป็นไปในรูปแบบการสัมภาษณ์ออนไลน์และการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ เพ่ือเลือก 
การออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ สำหรับนำไปปรับปรุงในข้ันตอนต่อไป เมื่อได้ภาพประกอบที่
ได้รับคะแนนการประเมินสูงสุดแล้ว จากนั้นปรับแก้การออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ขั้น
สุดท้าย แล้วจึงนำภาพประกอบทั้งสองภาพที่ได้รับเลือกไปสัมภาษณ์ความคิดเห็นของผู้ชม
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้แน่ใจว่าภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบในงานวิจัยครั้งนี้สามารถตอบสนอง
ความต้องการของแบรนด์และกลุ่มเป้าหมายได้จริง 

1. จากผลการประเมินของผู้เชี่ยวชาญและผลการประเมินของตลาด ผู้วิจัยได้เลือก 
การออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจีย 1 ภาพ เพื่อดำเนินการปรับแก้ 
ขั้นสุดท้าย และการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทัง 1 ภาพ  
ซึ่งภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านลั่วหยางจิ่วเจียได้รับแรงบันดาลใจจากตำนานพื้นบ้านเรื่องนางฟ้า
ดอกโบตั๋น และใช้สีโทนอบอุ่นเป็นหลัก ซึ่งประสบความสำเร็จในการถ่ายทอดอารมณ์แห่งความลึกลับ
และความสง่างามของนางฟ้าดอกโบตั๋น   ส่วนภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ของร้านหลิวจี้ปู้ฟานทังได้รับ
แรงบันดาลจากตำนานพื้นบ้านอันเป็นที่มาของชื่อซุปปู้ฟาน และใช้โทนเย็นเป็นหลัก เช่น สีน้ำตาล 
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สีเขียว และสีส้มเอิร์ธโทน ซึ่งภาพนี้ประสบความสำเร็จในการแสดงบรรยากาศของร้านขายอาหารข้าง
ทางในตลาดสมัยโบราณของเมืองลั่วหยาง ภาพประกอบทั้งสองภาพนี้ล้วนมีความสอดคล้องกับ
รูปแบบโลโก้ของร้านทั้งสองแห่ง และยังทำให้แบรนด์เป็นที่จดจำมากข้ึนด้วย 

2. ในการประเมินการออกแบบ ผู้เชี่ยวชาญได้เน้นย้ำถึงการเลือกใช้สีและการแสดง
รายละเอียดของภาพประกอบ เช่น การวาดดอกโบตั๋น การออกแบบชุดชาวฮ่ัน และภาพเงาพ้ืนหลัง 
ซึ่งสิ่งเหล่านี้ได้เพ่ิมมิติและความน่าสนใจให้กับภาพประกอบ ทำให้ภาพประกอบสามารถดึงดูดความ
สนใจของผู้ชมได้ ขณะที่ การแสดงออกทางอารมณ์ของภาพและการจับคู่เรื่องราว ยังทำให้ผู้ชม
สามารถเชื่อมโยงทางอารมณ์ได้ด้วย 

อย่างไรก็ตาม ภาพนี้ยังคงมีข้อเสียบางประการที่ต้องปรับปรุง เช่น ข้อจำกัดทางวัฒนธรรม 
ภาพนี้เน้นย้ำองค์ประกอบทางวัฒนธรรมของจีนมาก เช่น ตำนานนางฟ้าดอกโบตั๋นและชุดชาวฮ่ัน ซ่ึง
อาจนำไปสู่ความเข้าใจและอารมณ์ร่วมที่จำกัดของภาพประกอบในตลาดต่างประเทศ  เนื่องจากผู้ชม
ในวัฒนธรรมและภูมิภาคท่ีแตกต่างกันอาจไม่รู้จักและไม่เข้าใจองค์ประกอบเหล่านี้มากพอ ดังนั้น 
ภาพประกอบนี้จึงยังคงมีความท้าทายในด้านการสื่อสารข้ามวัฒนธรรม  ข้อจำกัดของผู้ชม  สไตล์ของ
ภาพประกอบนี้ค่อนข้างเป็นแนวคิดส่วนตัว อาจไม่สอดคล้องกับความชื่นชอบส่วนตัวของทุกคน แม้ว่า
เนื้อหาของภาพประกอบนี้จะเป็นแบบดั้งเดิม แต่บางคนอาจชอบงานศิลปะรูปแบบอ่ืนมากกว่า ซึ่งสิ่ง
นี้อาจจำกัดความน่าดึงดูดของผลงานนี้สำหรับผู้ชมในวงกว้าง  ความท้าทายของการสร้างสรรค์  แม้ว่า
ภาพประกอบนี้จะประสบความสำเร็จในการผสมผสานความโบราณและความทันสมัย แต่ด้าน
ความคิดสร้างสรรค์ยังมีพ้ืนที่สำหรับพัฒนาได้อีก การพยายามทดลองและก้าวข้ามความดั้งเดิมอาจ
ช่วยเพิ่มความโดดเด่นให้กับผลงานได้ และช่วยดึงดูดผู้ชมได้กว้างขึ้น 

3. ในการสัมภาษณ์ผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย ผู้ให้สัมภาษณ์ได้เน้นย้ำถึงรูปลักษณ์ท่ีน่าสนใจของ
ภาพประกอบเหล่านี้และความสอดคล้องกับคุณค่าของแบรนด์ พวกเขาคิดว่าภาพประกอบเหล่านี้
ประสบความสำเร็จในการถ่ายทอดองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและตำนานพ้ืนบ้านของจีน และ
สอดคล้องกับเรื่องราวของแบรนด์ ความดึงดูดใจของภาพประกอบทำให้พวกเขาต้องการโต้ตอบกับแบ
รนด์ และสร้างการเชื่อมต่อทางอารมณ์ ข้อค้นพบเหล่านี้เน้นย้ำถึงบทบาทสำคัญของภาพประกอบใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของร้าน 

ผู้ให้สัมภาษณ์แต่ละคนมีมุมมองด้านสุนทรียศาสตร์ที่แตกต่างกัน ดังนั้นความชอบและการ
ให้คะแนนผลงานภาพประกอบนี้จึงแตกต่างกันไป บางคนชอบสีโทนอบอุ่นและภาพที่มีการแสดงออก
ทางอารมณ์ ขณะที่บางคนชอบสีโทนเย็นและภาพที่มีรายละเอียดมาก จากความแตกต่างนี้จะเห็นได้
ว่า วัฒนธรรมและภูมิหลังของผู้ให้สัมภาษณ์มีอิทธิพลต่อความคิดเห็นของพวกเขาเกี่ยวกับการ
ออกแบบภาพประกอบ ผู้ที่มีภูมิหลังทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกันย่อมมีความเข้าใจและความผูกพันที่
แตกต่างกันเก่ียวกับองค์ประกอบแบบโบราณของเมืองลั่วหยางที่สะท้อนให้เห็นในภาพประกอบนี้ 
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นอกจากนี้ ผู้ให้สัมภาษณ์บางส่วนกล่าวว่าพวกเขาชอบบรรจุภัณฑ์ที่เรียบง่ายกว่านี้ และคิดว่า 
การออกแบบที่ซับซ้อนเกินไปอาจทำให้บรรจุภัณฑ์สูญเสียจุดเด่นที่น่าดึงดูดใจไป ขณะที่ อีกกลุ่มหนึ่ง
กล่าวถึงความหมากหลายและความคิดสร้างสรรค์ของการออกแบบนี้ว่า พวกเขาคาดหวังที่จะได้เห็น
องค์ประกอบการออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์มากกว่านี้ 

4. จากข้อค้นพบเหล่านี้ ผู้วิจัยเห็นได้อย่างชัดเจนว่า ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ที่เลือก
สามารถสนองวัตถุประสงค์การวิจัยและความต้องการของแบรนด์ ด้วยเอกลักษณ์พิเศษเฉพาะภูมิภาค
ของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟาน และการนำเสนอวัฒนธรรมดอกโบตั๋นและวัฒนธรรมการดื่มซุปของ
เมืองลั่วหยางให้กับผู้บริโภค ผ่านทางภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบอย่างชาญฉลาด 
ซึ่งจะทำให้ผู้บริโภคสัมผัสถึงเสน่ห์อละวัฒนธรรมดั้งเดิมอันเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่ลั่วหยางจากบรรจุ
ภัณฑ์อาหารทั้งสองชนิดนี้  นอกจากนี้ เรายังเห็นอย่างชัดเจนว่า ภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ท้ังสองภาพ
นี้สามารถทำให้แบรนด์สมบูรณ์และเผยแพร่ตำนานและวัฒนธรรมพื้นบ้านของเมืองลั่วหยางได้ 
โดยการออกแบบภาพประกอบที่มีเสน่ห์น่าดึงดูดใจ และการเป็นสื่อกลางในการเผยแพร่วัฒนธรรม 
ซึ่งเป็นรากฐานที่มั่นคงสำหรับความสำเร็จของแบรนด์และการเผยแพร่เรื่องราว 

 

ความสำคัญของข้อค้นพบ 
ข้อค้นพบจากการวิจัยนี้มีความสำคัญในหลายด้าน ประการแรก ภาพประกอบเหล่านี้ช่วย

เติมเต็มเรื่องราวของแบรนด์และถ่ายทอดองค์ประกอบทางวัฒนธรรมดั้งเดิมและตำนานพ้ืนบ้าน
ของลั่วหยาง โดยภาพประกอบของไวน์ดอกโบตั๋นมีความโดดเด่นด้านความลึกลับและความงดงามใน
วัฒนธรรมลั่วหยาง และมีความเชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับตำนานนางฟ้าดอกโบตั๋น ส่วนภาพประกอบ
ของซุปปู้ฟานชวนให้นึกถึงประเพณีและภาพในอดีตของตลาดสมัยโบราณของเมืองลั่วหยาง สามารถ
ถ่ายทอดความรู้สึกอันอบอุ่นและความโบราณได้ดี ภาพประกอบเหล่านี้ช่วยเติมเต็มช่องว่างของ
เผยแพร่วัฒนธรรม และเป็นเครื่องมืออันทรงพลังสำหรับการเผยแพร่แบรนด์ 

ประการที่สอง ข้อค้นพบจากการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
โดยภาพประกอบของไวน์ดอกโบตั๋นและภาพประกอบของซุปปู้ฟานประสบความสำเร็จในการดึงดูด
กลุ่มลูกค้าที่มีช่วงวัยและมีภูมิหลังทางวัฒนธรรมแตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย 
ของแบรนด์ ความสอดคล้องนี้ช่วยให้ลูกค้าจดจำแบรนด์และเกิดความไว้วางใจต่อแบรนด์ 

 

การอภิปรายและการตีความ 
ข้อค้นพบจากการวิจัยครั้งนี้นำไปสู่การอภิปรายและการตีความท่ีน่าสนใจมากมาย 

ประการแรก ผู้วิจัยสังเกตเห็นว่าการเลือกสีมีบทบาทสำคัญในการสื่อสารทางอารมณ์และความ
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สอดคล้องกับแบรนด์  โทนสีที่ต่างกันจะเพ่ิมความลึกซ้ึงให้กับอารมณ์และเรื่องราวต่างๆ ใน
ภาพประกอบ ดังนั้น การใช้สีโทนอบอุ่นออกแบบภาพประกอบของไวน์ดอกโบตั๋นจึงช่วยเพิ่มความ
ลึกลับและความสง่างามให้กับภาพ ทั้งยังกลมกลืนกับภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วย และการใช้สีโทน
เย็นและสีน้ำตาลออกแบบภาพประกอบของซุปปู้ฟานชวนให้นึกถึงบรรยากาศในอดีตของร้านขาย
อาหารข้างทางในตลาดสมัยโบราณ และยังเพ่ิมสีสันให้กับแบรนด์ไม่น้อย 

ประการที่สอง การนำเสนอรายละเอียดก็มีความสำคัญมากเช่นกัน คุณภาพของภาพวาด
ดอกโบตั๋น การออกแบบชุดชาวฮ่ัน และความซับซ้อนของภาพเงาพ้ืนหลังในภาพประกอบของไวน์
ดอกโบตั๋น สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นตัวช่วยที่เพ่ิมมิติและความน่าสนใจให้กับภาพประกอบทั้งสิ้น ซึ่งผู้ชมจะ
สามารถชื่นชมทุกรายละเอียดและสัมผัสได้ถึงความสวยงามของภาพประกอบ นอกจากนี้ 
ภาพประกอบนี้ยังประสบความสำเร็จในการจับคู่การแสดงอารมณ์กับเรื่องราวด้วย ทำให้ลูกค้า
สามารถเกิดการเชื่อมต่อทางอารมณ์กับแบรนด์ได้ 

นอกจากนี้ ความสัมพันธ์ระหว่างภาพประกอบต่างๆ ยังควรค่าแก่การอภิปรายในงานวิจัย
นี้ด้วย ภาพประกอบของไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานต่างแสดงให้เห็นถึงแง่มุมต่าง ๆ ของวัฒนธรรม
ดั้งเดิมในเมืองลั่วหยาง และทำให้แบรนด์มีความหลากหลายและดึงดูดผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวาง 
ความหลากหลายเช่นนี้ ไม่เพียงแต่ช่วยเพิ่มการจดจำแบรนด์เท่านั้น แต่ยังดึงดูดลูกค้าประเภทต่างๆ 
ได้ดีด้วย 

 

ความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
ข้อค้นพบจากการวิจัยครั้งนี้เกี่ยวข้องกับคำถามวิจัยอย่างใกล้ชิด ผู้วิจัยประสบความสำเร็จ

ในการเลือกการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถถ่ายทอดองค์ประกอบทางวัฒนธรรม
ดั้งเดิมของลั่วหยาง และเหมาะสมกับเรื่องราวของแบรนด์ สามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้า และทำ
ให้ลูกค้าเกิดความเชื่อมโยงทางอารมณ์  ซึ่งข้อค้นพบเหล่านี้ได้ตอบคำถามการวิจัยครั้งนี้อย่างชัดเจน 
ทั้งยังแสดงให้เห็นถึงประสิทธิผลและความสำคัญของการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ 

 

ข้อจำกัดของการวิจัย 
แม้ว่าการวิจัยครั้งนี้จะให้ข้อค้นพบท่ีสำคัญ แต่เรายังคงต้องอภิปรายข้อจำกัดของการวิจัย

ครั้งนี้ตามความเป็นจริงด้วย เช่น ข้อจำกัดด้านตัวอย่าง และอัตวิสัยของการประเมินการออกแบบ 
การประเมินการออกแบบขึ้นอยู่กับมุมมองส่วนตัวด้านสุนทรียศาสตร์ของผู้ประเมิน ดังนั้น อาจมีเจต
คติส่วนตัวและความแตกต่างระหว่างบุคคลในการประเมิน ข้อจำกัดเหล่านี้อาจส่งผลต่อความสามารถ
ในการคาดการณ์และความสามารถในการสรุปผลลัพธ์ของการวิจัยนี้ ดังนั้น การวิจัยในอนาคตจึงควร
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ใช้เกณฑ์ที่เป็นกลางมากขึ้นในการตรวจสอบความถูกต้องของข้อค้นพบ นอกจากนี้ยังมี ข้อจำกัดด้าน
การรวบรวมข้อมูลและขนาดกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ด้วย ซึ่งผู้วิจัยเสนอแนะว่าควรขยายขนาด
กลุ่มตัวอย่างให้กว้างขึ้นสำหรับการวิจัยในอนาคต และข้อจำกัดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์เฉพาะ
ภูมิภาค ซึ่งผู้วิจัยแนะนำให้ขยายขอบเขตภูมิภาคของการวิจัยในอนาคตให้กว้างขึ้น เพื่อให้สามารถ
เปรียบเทียบได้อย่างครอบคลุมยิ่งขึ้น 

 

แนวทางการวิจัยในอนาคต 
แนวทางการวิจัยในอนาคต เช่น การสำรวจเพิ่มเติมเกี่ยวกับอิทธิพลของสไตล์ภาพประกอบ

และธีมต่างๆ รวมถึงการนำไปประยุกต์ใช้กับการวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในวงกว้าง นอกจากนี้ 
ยังสามารถวิจัยอิทธิพลของการออกแบบภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ที่มีต่อการจดจำตราสินค้า
และพฤติกรรมผู้บริโภค เพ่ือกำหนดมูลค่าท่ีแท้จริงในตลาด 

 
สรุป 
จากการอภิปรายข้างต้น ข้อค้นพบของการวิจัยครั้งนี้แสดงให้เห็นว่า การออกแบบ

ภาพประกอบสำหรับบรรจุภัณฑ์ไวน์ดอกโบตั๋นและซุปปู้ฟานของเมืองลั่วหยาง ได้นำเสนอเอกลักษณ์ 
คุณภาพ และภูมิหลังทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ ทั้งยังเติมเต็มเรื่องราวของแบรนด์ ผ่านรูปแบบและ
การจับคู่สีที่แตกต่างกัน ซึ่งการออกแบบแต่ละชิ้นล้วนแสวงหาความงามและศิลปะแห่งภาพ 
ขณะเดียวกันก็สื่อถึงการรับรู้และการสืบทอดวัฒนธรรมและค่านิยมที่เฉพาะเจาะจง สร้างอารมณ์ร่วม
และการเชื่อมโยงสถานการณ์ระหว่างผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งการออกแบบภาพประกอบ
สำหรับบรรจุภัณฑ์เหล่านี้ได้มอบถือเป็นรากฐานที่มั่นคงสำหรับการเผยแพร่แบรนด์ และยังเป็นเวที
พิเศษในการเผยแพร่ตำนานพ้ืนบ้านและวัฒนธรรมดั้งเดิมของเมืองลั่วหยางด้วย ทั้งนี้ เราได้
วางรากฐานที่มั่นคงสำหรับความสำเร็จของแบรนด์ ผ่านกระบวนการประเมินการออกแบบที่วางแผน
ไว้อย่างรอบคอบนี้ รอคอยที่จะเห็นความสำเร็จของแบรนด์อาหารทั้งสองชนิดนี้ในตลาด และการ
ดึงดูดผู้บริโภคจำนวนมาก ตลอดจนรอคอยที่จะได้เห็นการเผยแพร่สาระสำคัญและเสน่ห์ของ
วัฒนธรรมดั้งเดิมของเมืองลั่วหยางต่อไป 
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