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XIAOTING XU : จิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง เพ่ือการออกแบบ
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อำเภอหลงอันตั้งอยู่ทางตะวันตกเฉียงเหนือของนครหนานหนิง มณฑลกว่างซี ประเทศ

จีน เป็นแหล่งกำเนิดวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงที่มีมรดกทางวัฒนธรรมอันลึกซ้ึง บรรพ
บุรุษชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอันได้พัฒนาระบบวัฒนธรรม “น่า” ที่ประกอบด้วยภาษา เครื่องแต่งกาย 
ที่อยู่อาศัย อาหาร และประเพณีเทศกาลต่าง ๆ บนพื้นฐานของวิถีการทำนาข้าว วัฒนธรรมดังกล่าว
ยังเป็นรากฐานสำคัญของการอนุรักษ์ สืบทอดและพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นในปัจจุบัน ในด้านการ
ออกแบบภาพลักษณ์เมือง ปัจจุบันมีหลายพ้ืนที่นำวัฒนธรรมท้องถิ่นและประวัติศาสตร์มาใช้เป็น
เนื้อหาหลักในการพัฒนาอัตลักษณ์เมือง เช่น ฮ่องกงที่ผสานวัฒนธรรม “มังกร” กับความทันสมัย 
หางโจวที่ใช้ทิวทัศน์ทะเลสาบซีหูและสถาปัตยกรรมโบราณ หรือกุ้ยหลินที่ใช้ภาพลักษณ์ภูเขาแม่น้ำ
และเทคนิคหมึกจีนแบบดั้งเดิม กรณีศึกษาที่ประสบความสำเร็จเหล่านี้สามารถใช้เป็นแนวทาง
ออกแบบภาพลักษณ์เมืองได้อย่างมีคุณค่า อย่างไรก็ตาม การออกแบบภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอัน
ในปัจจุบันยังขาดการวางแผนอย่างเป็นระบบและความชัดเจนทางแนวคิด จึงเป็นจุดตั้งต้นของ
งานวิจัยนี้ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัยคือ การศึกษาภูมิหลังทางวัฒนธรรมและพัฒนาการทาง
ประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน วิเคราะห์รูปแบบการ
นำเสนออัตลักษณ์ทางสัญลักษณ์และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวใน
อำเภอหลงอัน ทั้งยังวิเคราะห์หลักการและวิธีการออกแบบภาพลักษณ์เมือง เพ่ือนำไปประยุกต์ใช้ใน
การสร้างภาพลักษณ์เมืองในอำเภอหลงอัน และประยุกต์ใช้ในสื่อนิเทศศิลป์ที่สะท้อนถึงความหมาย
แฝงทางจิตวิญญาณในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง โดยวใช้การวิจัยทางเอกสาร การวิเคราะห์
กรณีศึกษา การสำรวจภาคสนาม การสัมภาษณ์ การทำแบบสอบถามและการวิจัยแบบสหวิทยาการ 
อีกท้ังยังใช้ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องอย่างคติชนวิทยาของอูปินอัน นักวิชาการชาวจีน ทฤษฎีสัญศาสตร์ของ
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เพียร์ซ ทฤษฎีสัญศาสตร์การออกแบบของสวี่เหิงฉุน หลักการออกแบบภาพลักษณ์ของถานหย่ง และ
ทฤษฎีศิลปะกับการรับรู้ทางสายตาของอาร์นไฮม์ (Rudolf Arnheim) 

จากการศึกษาทำให้ทราบถึงอัตลักษณ์และสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอันใน 7 ด้าน ได้แก ่ด้านเครื่องมือการเกษตร ด้านเทศกาลและ
ประเพณี ด้านวัฒนธรรมอาหารการกิน ด้านประเพณีความเชื่อ ด้านมรดกทางโบราณคดี ด้านมรดก
ภูมิปัญญาวัฒนธรรมและวัฒนธรรมน่า ทั้งยังทราบถึงความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรม
การทำนาข้าว ซึ่งประกอบด้วยวิถีการผลิตแบบพึ่งพาตนเอง ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติ
สุข บรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการตาและมีความสุข โลกภายในจิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ 
ความรักและผูกพันต่อแผ่นดินบ้านเกิด และการอยู่ร่วมกับธรรมชาติอย่างกลมกลืน 

นอกจากนี ้ยังได้วิเคราะห์กรณีศึกษาการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของเมืองสำคัญ 6 
เมือง ได้แก่ นิวยอร์ก ฮ่องกง ฉงชิ่ง หางโจว อู่ฮ่ัน และกุ้ยหลิน เพ่ือนำไปสู่การสังเคราะห์หลักการ
ออกแบบ 3 ประการ ได้แก่ 1) เครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์ 2) สัญลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ 3) 
สัญลักษณ์ทางภูมิภาค และได้สรุปวิธีการออกแบบจากการศึกษา 6 กรณีศึกษาดังกล่าว 1) การสร้าง
สัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์ 2) การสร้างสัญลักษณ์ของรูปลักษณะด้วยนามธรรม 3) การ
สร้างสัญลักษณ์ของสีสันด้วยจินตภาพ 

ผู้วิจัยได้นำทฤษฎีสัญศาสตร์การออกแบบร่วมกับทฤษฎีการออกแบบภาพลักษณ์ ศิลปะ
และการรับรู้ทางสายตามาเป็นกรอบในการออกแบบและสร้างสรรค์ภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลง
อันอย่างเป็นระบบ โดยกำหนดแนวคิดหลักของแบรนด์ว่า “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” และนำพลั่ว
หินใหญ่เป็นสัญลักษณ์กราฟิกหลัก ใช้สีเขียวและสีทองเป็นโทนสีสื่อความหมายความอุดมสมบูรณ์
และความสุขจากการทำนาข้าว และออกแบบตัวละครมาสคอต 2 ตัว คือ “วัวหลงหลง” และ “นก
อันอัน” เพ่ือเป็นตัวแทนเชิงสัญลักษณ์ของท้องถิ่น การออกแบบดังกล่าวถูกนำไปประยุกต์ใช้ด้านต่าง 
ๆ ได้แก่ งานสำนักงาน การประชาสัมพันธ์และโฆษณา บรรจุภัณฑ์สินค้า ระบบป้ายนำทางและ
ผลิตภัณฑ์สำหรับการท่องเที่ยว ซึ่งล้วนถ่ายทอดและสะท้อนคุณค่าทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวของอำเภอหลงอันได้อย่างรอบด้าน มีบทบาทในการส่งเสริมภาพลักษณ์เมือง ยกระดับ
ศักยภาพด้านการสื่อสารวัฒนธรรม ส่งเสริมเศรษฐกิจ และการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อย่างเป็นรูปธรรม 
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Long'an County is situated in the northwest of Nanning, Guangxi Zhuang 

Autonomous Region, China, boasts a rich heritage of Zhuang ethnic minority rice 
farming culture and is recognized as the originating center of the rice cultivation. The 
ancestors of the Zhuang people in Long'an developed a comprehensive "Na" (rice 
field) cultural system encompassing language, clothing, architecture, diet, and 
festivals, all rooted in rice-farming practices. This cultural foundation has shaped 
Long'an's efforts in cultural preservation, inheritance, and economic development. In 
recent years, many cities have enhanced their urban image by integrating regional 
and historical cultural elements into visual design. Examples include Hong Kong, an 
international metropolis blending traditional Chinese "dragon culture" with modern 
aesthetics; Hangzhou, a renowned provincial capital drawing inspiration from West 
Lake landscapes and classical garden architecture; and Guilin, a distinctive tourist city 
in Guangxi, characterized by its ink-wash painting-inspired mountain-and-water 
imagery. These successful cases offer valuable insights into urban visual identity 
design principles and methodologies. Currently, Long'an County possesses a 
preliminary foundation for urban image design, yet it lacks precise positioning and 
systematic planning in terms of professional execution and cultural depth. This 
serves as the starting point for this research and practice. 

The objectives of this study are as follows: First, to investigate the 
historical evolution and cultural background of Zhuang ethnic minority rice farming 
culture in Long'an County; Second, to analyze the manifestations, symbolic features, 
and spiritual essence of Zhuang ethnic minority rice farming culture in Long'an, 

 



 ช 

extracting relevant cultural elements for application in urban image design; Third, to 
examine urban image design zprinciples and theoretical frameworks, applying them 
to Long'an County; Fourth, to develop a comprehensive urban visual identity and a 
series of visual media applications for Long'an, embodying the cultural spirit of 
Zhuang ethnic minority rice farming and enhancing the region's cultural soft power. 
Research Methods: Literature review, Case study analysis, Field research (on-site 
investigation, interviews, and questionnaires), Interdisciplinary research. Theoretical 
Frameworks: Wu Bing'an’s folkloristics, Charles S. Peirce’s semiotics, Xu Hengchun’s 
design semiotics, Visual identity design theories by Tan Yong, Gong Yunfei, and Hao 
Miao,Rudolf Arnheim’s Art and Visual Perception theory 

Research Process and Findings: On one hand, through literature review 
and field research (including interviews and surveys with rice farming culture 
researchers, government officials, cultural workers, intangible heritage inheritors, local 
residents, and tourists), this study explores the historical context of Zhuang ethnic 
minority rice farming culture in Long'an. By applying Wu Bing'an’s folkloristics and 
Peirce’s semiotics, the research analyzes the cultural expressions and symbols of 
Zhuang ethnic minority rice farming, summarizing its spiritual essence. On the other 
hand, through literature review and case studies of urban visual identities in New 
York, Hong Kong, Chongqing, Hangzhou, Wuhan, and Guilin, this study synthesizes 
Peirce’s semiotics to derive three key urban image design principles: Identifiable 
Symbolism, Ethnic Cultural Symbolism, Regional Symbolism.Additionally, three 
design methodologies are proposed: Brand Conceptualization through Symbols, 
Abstract Graphic Symbolization, Color Imagery Symbolization.Guided by these 
principles and integrating Xu Hengchun’s design semiotics, visual identity design 
theories, and Arnheim’s Art and Visual Perception, this study develops a systematic 
urban visual identity for Long'an County. The design centers on the brand concept of 
"Hometown of Na Culture," featuring the "Stone Shovel" as the primary graphic 
symbol, green and gold as the color scheme, and "Ox" and "Bird" as mascots. The 
project further extends into various visual applications, including: office and 
administrative systems, advertising and promotional systems, product packaging 
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systems, environmental and wayfinding systems, Tourism and souvenir systems. 
Through this comprehensive visual identity design, the study aims to express the 
cultural essence of Long'an’s rice farming heritage, thereby boosting cultural 
dissemination, economic growth, and tourism development. 
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กิตติกรรมประกาศ 
  

ดุษฎีนิพนธ์เรื่องจิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง เพ่ือการออกแบบภาพลักษณ์
เมืองและชุดสื่อนิเทศศิลป์ของอำเภอหลงอัน นครหนานหนิงสำเร็จสมบูรณ์ตามเป้าหมายได้ด้วยดีเพราะ
ความกรุณาช่วยเหลือและคำแนะนำที่เป็นประโยชน์อย่างยิ่งของรองศาสตราจารย์ ดร. เสกสรรค์ ตันยา
ภิรมย์ อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รสา สุนทรายุทธ อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ตั้งแต่
ขั้นตอนการเตรียมหัวข้อดุษฎีนิพนธ์ ไปจนถึงขั้นตอนการจัดทำดุษฎีนิพนธ์ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็น
อย่างสูงไว้ ณ โอกาสนี้ 

ขอขอบพระคุณคณาจารย์ทุกท่านและเจ้าหน้าที่แปลภาษาในคณะศิลปกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยบูรพาที่ช่วยสั่งสอนให้ความรู้ ให้ความช่วยเหลือ และดูแลเอาใจใส่ด้านการเรียนการสอนมา
โดย ตลอดขอขอบพระคุณความช่วยเหลือของผู้ตอบแบบสอบถาม และ ผู้เชี่ยวชาญที่เข้ามามีส่วนร่วมใน
โครงการการวิจัยและให้ความร่วมมือเป็นอย่างดีในการให้ข้อมูล  อีกทั้งทำให้การออกแบบภาพลักษณ์
เมืองและชุดสื่อนิเทศศิลป์ของอำเภอหลงอันสำเร็จอย่างราบรื่นและมีประสิทธิภาพ  ทำให้ดุษฎีนิพนธ์
ฉบับนี้สำเร็จและบรรลุตามวัตถุประสงค์ในการวิจัย 

ขอกราบขอบพระคุณบิดาและมารดาเป็นอย่างสูงที่ได้สนับสนุนและให้กำลังใจผู้วิจัยมาโดย
ตลอด ทำให้ผู้วิจัยมีกำลังใจในการทำดุษฎีนิพนธ์ฉบับนี้ให้สำเร็จไปได้ด้วยดี 

คุณค่าและคุณประโยชน์อันพึงจะมีจากงานดุษฎีนิพนธ์ฉบับนี้  ผู้วิจัยขอมอบและอุทิศแด่
บุพการี คณาจารย์ ผู้ประสิทธิ์ประสาทวิชา และผู้มีพระคุณทุก ๆ ท่านที่ได้อบรมสั่งสอนและให้ความรู้แก่
ผู้วิจัยมาตลอด 
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บทท่ี 1 

บทนำ 
 

ความเป็นมาและความสำคัญของการวิจัย 
ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา หลายประเทศได้มีการผลักดันการแข่งขันท่ีเรียกว่า “ซอฟต์พาว

เวอร์” (Soft Power) หรืออิทธิพลทางวัฒนธรรมมากขึ้นเรื่อย ๆ โดยประธานาธิบดีสีจิ้นผิงได้มีการ
กล่าวถึงนโยบายเสริมสร้างซอฟต์พาวเวอร์ของชาติให้แข็งแกร่ง มุ่งม่ันที่จะเผยแพร่ค่านิยมและ
วัฒนธรรมดั้งเดิมของประเทศจีน เพ่ือเพ่ิมความเชื่อมั่นทางวัฒนธรรมของชาติ และสร้างประเทศให้
เป็นมหาอำนาจทางวัฒนธรรม ซอฟต์พาวเวอร์คืออิทธิพลในภาพรวม ที่ประกอบด้วยวัฒนธรรมและ
อุดมการณ์ โดยมีเนื้อหาสำคัญที่เก่ียวกับการนำมรดกทางวัฒนธรรมและมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรมไปใช้ในการสร้างและพัฒนาเมืองในปัจจุบัน ซึ่งมีการนำวัฒนธรรมท้องถิ่น ประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรมไปยกระดับความหมายแฝงของภาพลักษณ์เมืองและการออกแบบภาพลักษณ์ 
ยกตัวอย่างเช่น ฮ่องกง ซึ่งเป็นมหานครนานาชาติ ถูกสร้างขึ้นโดยมีการผสมผสานระหว่าง 
“วัฒนธรรมมังกร” ที่เป็นวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีนและสร้างองค์ประกอบด้านแฟชั่นสมัยใหม่ หางโจว 
เมืองหลวงที่โด่งดังของมณฑลเจ้อเจียง สร้างขึ้นโดยมีองค์ประกอบทางวัฒนธรรม เช่น ทัศนียภาพทาง
ประวัติศาสตร์ของทะเลสาบซีหูและสถาปัตยกรรมสวนแบบดั้งเดิม กุ้ยหลินเมืองท่องเที่ยวที่มี
เอกลักษณ์ของมณฑลกว่างซี มีทิวทัศน์ที่แสนงดงามในการสร้างความประทับใจ และสร้างผลลัพธ์ของ
การวาดภาพด้วยหมึกแบบดั้งเดิม ซึ่งภาพลักษณ์ของเมืองได้กลายมาเป็นทางออกสำคัญสำหรับการ
สร้างแบรนด์เมืองและการประชาสัมพันธ์วัฒนธรรมเมือง รวมถึงได้นำเอาวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์
มาสร้างเป็นซอฟต์พาวเวอร์ที่ช่วยในการเสริมสร้างภาพลักษณ์ของเมือง รวมถึงผสมผสานให้เกิด
นวัตกรรมใหม่ ที่ช่วยยกระดับความสามารถในการแข่งขันด้านเศรษฐกิจและคุณค่าทางวัฒนธรรมของ
เมืองอย่างรอบด้าน  

ประเทศจีนมีกลุ่มชาติพันธุ์ 56 กลุ่ม ซึ่งแต่ละกลุ่มมีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่แตกต่าง
กัน ซึ่งในปัจจุบันชาวจ้วงถือเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีประชากรมากที่สุดในประเทศจีน อาศัยอยู่ในพื้นที่
หลิ่งหนานเป็นส่วนใหญ่ และในช่วงระยะเวลาตลอดสองพันปีของพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ พวก
เขาได้สร้างวัฒนธรรมทางวัตถุและวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณอันเป็นเอกลักษณ์ภายในภูมิภาค 
จนกระท่ังในวันที่ 25 ตุลาคม ปี ค.ศ.2023 มณฑลกว่างซีได้มีมรดกทางวัฒนธรรมระดับชาติ 1 
รายการ มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของประเทศจีนอีก 70 รายการ และโครงการที่
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เป็นตัวแทนของมณฑลกว่างซี จำนวน 1115 รายการ ซึ่งจะเห็นได้ว่า มีโครงการระดับเมืองและ
อำเภอจำนวนหลายรายการ และมีวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการทำนาประมาณร้อยละ 50 

ชนเผ่าจ้วง ถือเป็นชนกลุ่มน้อยที่ทำนาเพาะปลูกข้าวเป็นหลัก โดยคำว่า “น่า” (那) ใน
ภาษาจ้วงนั้นหมายถึง “ทุ่งนา”จึงทำให้คำว่า “วัฒนธรรมน่า”หมายถึง วัฒนธรรมการทำนาข้าว โดย
ถือเป็นหัวใจหลักของวัฒนธรรมชนเผ่าจ้วง ในอดีต เหล่าบรรพบุรุษของชาวจ้วงได้ปลูกฝังการปลูกข้าว
ป่าให้เป็นกิจกรรมการเพาะปลูกโดยมนุษย์ และภายใต้พ้ืนฐานของการพัฒนารูปแบบของการผลิตข้าว
นั้น ได้เกิดเป็นวัฒนธรรมประเภทต่าง ๆ ตัวอย่างเช่น วัฒนธรรมการผลิตบนพื้นฐานของ “น่า” 
วัฒนธรรมที่อยู่อาศัยที่ข้ึนอยู่กับ “น่า” วัฒนธรรมอาหารการกินที่ต้องพ่ึงพา “น่า”เป็นสิ่งบริโภค 
วัฒนธรรมเครื่องแต่งกายท่ีต้องใช้ “น่า” ในการสวมใส่ รวมถึงวัฒนธรรมเทศกาลสำคัญ ที่มี “น่า” 
สร้างความสุข เป็นต้น (Tan, 1997) โดยพ้ืนที่บริเวณมณฑลกว่างซีนั้น มีชื่อสถานที่หลายแห่งที่
ประกอบด้วยคำว่า “น่า” อีกทั้งยังมีการขุดค้นพบเครื่องมือการเกษตรกรรมที่ทำจากหินจำนวนมาก 
ซึ่งถือเป็นเครื่องพิสูจน์ที่แสดงให้เห็นถึงต้นกำเนิดและการแพร่กระจายของวัฒนธรรมการทำนาข้าว  
ด้วยการริเริ่มและการพัฒนากิจกรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วง ทำให้เนื้อหาทางวัฒนธรรม การ
พัฒนาทางเศรษฐกิจ และการบูชาทางจิตวิญญาณโดยส่วนมากของกลุ่มชาติพันธุ์จ้วงีความเก่ียวข้อง
กับการทำนาข้าว ยกตัวอย่างเช่น การทำนาข้าวของชาวจ้วงได้นำไปสู่ความเจริญรุ่งเรืองของ
อุตสาหกรรมฝ้าย ป่านและสิ่งทอ รวมถึงงานฝีมือด้านเครื่องแต่งกายที่วิจิตรงดงามและการสืบทอด
ศิลปะการตกแต่ง ซึ่งทั้งหมดนี้ได้แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมการถักทอผ้าของชาวจ้วง อีกทั้ง ในด้าน
ของเทศกาลและกิจกรรมทางศาสนาของชาวจ้วงจำนวนมากมีเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการเก็บเก่ียวข้าว 
นอกจากนี้ ยังมีกลองสำริดของชาวจ้วงถูกใช้อย่างแพร่หลายโดยมีการใช้เป็นเครื่องดนตรีและ
เครื่องมือที่ใช้ในการบูชา โดยลวดลายที่นำมาตกแต่งกลองสำริดเหล่านี้ ประกอบด้วย ลายพระอาทิตย์ 
ลายเมฆฟ้าคะนอง ลายลูกคลื่น ลายคางคก เป็นต้น ซึ่งล้วนแสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม
การทำนาข้าว นอกจากนี้ในเมืองหยางซั่วที่อยู่ทางตอนใต้ของเมืองกุ้ยหลิน อำเภอหลงอัน ของนคร
หนานหนิง ฯลฯ ได้แสดงให้เห็นถึงการอนุรักษ์พ้ืนที่ขนาดใหญ่ของนาขั้นบันไดและกลุ่มอาคารที่อยู่
อาศัย ซึ่งได้กลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมการปลูกข้าวที่มีเอกลักษณ์ ดังนั้น จะเห็นได้ว่า 
การแผ่ขยายของความหมายแฝงทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงมีความหมายสำคัญเป็น
อย่างยิ่ง  

นครหนานหนิงมีต้นกำเนิดมาจากกลุ่มชนชาติไป่เย่ว์ ปัจจุบันชนชาติซีโอวและลั่วเยว่ ล้วน
ถือเป็นบรรพบุรุษของชนเผ่าจ้วง และในวันที่ 5 มีนาคม ปี ค.ศ. 1958 นครหนานหนิงได้รับการ
แต่งต้ังให้เป็นเมืองหลวงของมณฑลกว่างซี ซึ่งถือเป็นพื้นที่หลักของแหล่งกำเนิดและการพัฒนา
วัฒนธรรมจ้วง ในปัจจุบันนครหนานหนิงมีประชากรที่เป็นชาวจ้วงถึง 55% โดยทั้งสองฝั่งของแม่น้ำ
หย่งเจียงภายในเมืองได้มีการอนุรักษ์สถานที่ทางประวัติศาสตร์ไว้จำนวนมาก มีการขุดค้นพบกลอง
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สำริดจำนวนมากในเขตเมืองและพ้ืนที่โดยรอบ รวมถึงมีชื่อสถานที่ประกอบด้วยคำว่า “น่า” (那) ที่
เป็นภาษาจ้วงกระจายอยู่โดยทั่วบริเวณ จึงทำให้นครหนานหนิงเป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวที่สำคัญ (Huang, 2007) อีกท้ังภายในพ้ืนที่อ่ืน ๆ ในนครหนานหนิง ตัวอย่างเช่น อำเภออู่ห
มิง อำเภอซ่างหลิน อำเภอหลงอัน และอำเภอปินหยาง ฯลฯ เป็นสถานที่ที่ยังคงมีรูปแบบวิถีชีวิตที่มี
การทำนาเพาะปลูกข้าวเป็นหลัก สำหรับด้านการผลิตนั้น มีการนำเอาเทคโนโลยีทางวิทยาศาสตร์และ
อุตสาหกรรมการเกษตรมาผสมผสานเข้าด้วยกัน และในด้านของการดำรงชีพ มีการดำรงรักษาไว้ซึ่ง
จิตวิญญาณแห่งการเฉลิมฉลองจากการตรากตรำทำงานหนัก ซึ่งถือเป็นการสืบทอดวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวของชาวจ้วงให้คงอยู่สืบไป ดังนั้นจะเห็นได้ว่า วัฒนธรรมการทำนาข้าวในนครหนานหนิงนั้น มี
ความสำคัญเป็นอย่างมาก โดยได้แสดงให้เห็นถึงเง่ือนไขพ้ืนฐานของการแสดงเอกลักษณ์เฉพาะ
ภูมิภาคและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของการเผยแพร่วัฒนธรรมดังกล่าว  

แต่อย่างไรก็ตาม ในมุมมองของโลกภายนอก นครหนานหนิงยังไม่เป็นที่รู้จักในหมู่คนทั่วไป 
และค่อนข้างขาดความรู้สึกท่ีแสดงถึงกลุ่มชาติพันธุ์ ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับนครระดับจังหวัดชื่อดังและ
สถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงอย่าง เมืองกุ้ยหลิน อุตสาหกรรมการผลิตและอาหารลือชื่ออย่างเมือง
หลิ่วโจว เมืองที่เคยเป็นฐานที่ตั้งของการปฏิวัติ และกลุ่มชาติพันธุ์อย่างเมืองไป๋เซ่อ รวมถึง เมืองแห่ง
อุตสาหกรรมการส่งออกและอุตสาหกรรมทางทะเลอย่างท่าเรือฝางเฉิงก่าง และเมืองเป่ย์ไห่ เห็นได้
ชัดเจนว่า นครหนานหนิงไม่มีความโดดเด่นที่ชัดเจน โดยในปี ค.ศ. 2001 ได้มีการเสนอสโลแกนของ
นครหนานหนิงว่า “เมืองสีเขียวของจีน” ที่เป็นเพียงการปฏิรูปสภาพแวดล้อมและวิสัยทัศน์สีเขียว
เท่านั้น ทำให้การออกแบบภาพลักษณ์เมืองครั้งนี้ไม่เป็นที่จดจำ ในเดือนเมษายน ของ ปี ค.ศ. 2021 
ประธานาธิบดีสีจิ้นผิง ได้เดินทางมาเยือนนครหนานหนิงและรับรู้ถึงวัฒนธรรมจ้วง (เดินทางไปเยี่ยม
ชมพิพิธภัณฑ์ชาติพันธุ์กว่างซี) ซึ่งจะเห็นได้ว่า นครหนานหนิง ที่เป็นเมืองหลวงของมณฑลกว่างซี 
เปรียบดั่งหน้าต่างบานสำคัญสำหรับเผยแพร่วัฒนธรรมจ้วง ซึ่งพวกเราจำเป็นต้องแสดงเสน่ห์ของ
วัฒนธรรมจ้วงในรูปแบบต่าง ๆ ผ่านทาง “หน้าต่าง” บานนี้  ปัจจุบันการสร้างนครหนานหนิงได้มีการ
ลองใช้องค์ประกอบทางวัฒนธรรมของชาวจ้วงในการออกแบบภาพลักษณ์และเผยแพร่เอกลักษณ์ของ
ชนชาติ ยกตัวอย่างเช่น การออกแบบด้านสิ่งแวดล้อมและภาพลักษณ์ของสถานีรถไฟใต้ดินในนคร
หนานหนิง ทีม่ีการใช้องค์ประกอบของลวดลายจากผ้าไหมทอดิ้นชาวจ้วง ซึ่งส่งอิทธิพลต่อเมือง
ค่อนข้างมาก โดยได้สร้างจุดเด่นทางวัฒนธรรมของชาวจ้วงให้ปรากฏ ตัวอย่างเช่น งานประติมากรรม
สิ่งแวดล้อมบางส่วนในจุดชมวิวภูเขาชิงชิ่วซาน นครหนานหนิง ที่นำเอาจุดเด่นและองค์ประกอบทาง
วัฒนธรรมของที่อยู่อาศัยของชาวจ้วงมาประกอบเป็นปัจจัยหลัก นอกจากนี้ ยังมีสถาปัตยกรรมอ่ืน ๆ 
ในนครหนานหนิงที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับวัฒนธรรมจ้วง โดยปรากฏในสถานที่สาธารณะ ลานจัตุรัสแบบ
เปิด สวนและแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงพิพิธภัณฑ์ ซึ่งสิ่งเหล่านี้สามารถพิสูจน์ให้เห็นถึงแนวโน้มและ
ความเป็นไปได้ของวัฒนธรรมจ้วงในการสร้างภาพลักษณ์ให้กับนครหนานหนิง อย่างไรก็ตาม นคร
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หนานหนิงในปัจจุบันได้มีการออกแบบทางภาพลักษณ์และการแสดงเนื้อหาเกี่ยวกับวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวค่อนข้างน้อย รวมถึงมีพ้ืนที่ทำการเกษตรและความประทับใจทางนิเวศวิทยาแบบดั้งเดิมท่ี
ค่อนข้างขาดตกบ่งพร่อง ซึ่งโดยส่วนมากจะมีเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับธุรกิจการค้า และการโฆษณาชวน
เชื่อทางการเมือง ด้วยเหตุนี้ จึงทำให้การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ มีการออกแบบที่มพ้ืีนฐานมาจากอำเภอ
หลงอัน ซึ่งเป็นตัวแทนของเมืองข้างเคียงในนครหนานหนิง 

อำเภอหลงอันตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของนครหนานหนิง พื้นที่นั้นมีมรดกทาง
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงมากมาย ที่สะท้อนให้เห็นในหลากหลายด้าน ประกอบด้วย 
ประการที่หนึ่ง คือ มีประชากรกว่า 94% เป็นชาวจ้วง โดยมีชื่อสถานที่กว่า 138 แห่งที่มีคำว่า“น่า”  

(那) ปรากฏ และมีแหล่งโบราณคดีที่ขุดค้นพบเครื่องมือหินจำนวน 58 แห่ง ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็น
ส่วนหนึ่งของแหล่งกำเนิดวัฒนธรรมการทำนาข้าว ประการที่สองคือ อำเภอหลงอันมีสภาพแวดล้อม
ทางธรรมชาติอย่าง แหล่งน้ำ ดิน และสภาพอากาศท่ีดี โดยชนเผ่าจ้วงยังคงรักษาเทคนิคการทำไร่ไถ
นาที่สมบูรณ์แบบ ซึ่งประกอบด้วย ขั้นตอนการเตรียมปลูก การหว่านเมล็ด การจัดการพ้ืนที่ในแปลง 
การเก็บเกี่ยวและการเก็บรักษา รวมถึงเครื่องมือการผลิตที่เกี่ยวข้อง ประการที่สามคือ เทศกาลและ
ประเพณีที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่มีเอกลักษณ์และเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมจ้วง ที่
ได้รับการคัดเลือกให้อยู่ในรายการของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระดับเขตของมณฑลกว่างซี 
ยกตัวอย่างเช่น เทศกาลเครื่องมือการเกษตร เทศกาลหมางน่า เทศกาลเทพเจ้าแห่งข้าว และมังกร
ฟางข้าวหลงอัน เป็นต้น ในปี ค.ศ. 2013 อำเภอหลงอันได้รับการยกย่องว่าเป็นบ้านเกิดของ 
“วัฒนธรรมน่า” และในปี ค.ศ. 2015 ได้รับการคัดเลือกให้อยู่ในรายชื่อของวัฒนธรรมทางการเกษตร
ที่สำคัญชุดที่สามของสาธารณรัฐประชาชนจีน (Zhao, 2020) ซึ่งสิ่งเหล่านี้เพียงพอแก่การพิสูจน์
คุณค่าและการอนุรักษ์วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน นับตั้งแต่ ปี ค.ศ. 2008 เป็นต้นมา 
รัฐบาลอำเภอหลงอัน ได้ให้ความสำคัญต่อการดำเนินการสร้าง “วัฒนธรรมการทำนาข้าว” เพื่อทำให้
เป็นจุดเด่นทางวัฒนธรรมของอำเภอหลงอัน ที่ค่อนข้างเติบโตและได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางใน
ห้วงเวลาปัจจุบัน ซึ่งในความเป็นจริงแล้ว การสร้างสภาพแวดล้อม การพัฒนาการท่องเที่ยว และการ
ค้าขายของอำเภอหลงอัน ยังเทียบไม่ได้กับอำเภออู่หมิง อำเภอซ่างหลิน และอำเภอปินหยางที่อยู่
โดยรอบ มีการนำเอาสื่อนิเทศศิลป์มาและการออกแบบภาพลักษณ์เมืองมาใช้ในการประชาสัมพันธ์ที่
ค่อนข้างน้อย รวมถึงยังบกพร่องในด้านของคุณประโยชน์ของแบรนด์ที่ได้รับจากการสร้างภาพลักษณ์
ต่าง ๆ ด้วยเหตุนี้ จึงต้องมีการสนับสนุนจากวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่เป็นซอฟต์พาวเวอร์ เพ่ือ
บุกเบิกตลาดการแข่งขัน โดยการนำวัฒนธรรมการทำนาข้าวมาสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ ยกระดับ
คุณภาพของเมืองและความมีชื่อเสียง ปฏิรูปการสร้างสภาพแวดล้อม ส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาในส่วน
ของอุตสาหกรรมและการท่องเที่ยว  
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จากความเป็นมาและความสำคัญของการวิจัย การศึกษานี้ได้ตัดสินใจศึกษาเกี่ยวกับนคร
หนานหนิง ที่เป็นดั่งศูนย์กลางด้านการเมืองของมณฑลกว่างซี ศูนย์กลางวัฒนธรรมจ้วง ศูนย์กลางของ
การค้าในภูมิภาคอาเซียน ในลำดับแรก โดยเป็นนครที่เปี่ยมไปด้วยศักยภาพและหน้าที่ในการเผยแพร่
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาติพันธุ์จ้วง ลำดับต่อมาคือ อำเภอหลงอัน ทว่า ในฐานะของพ้ืนที่ที่เป็น
ตัวแทนของต้นกำเนิดวัฒนธรรมการทำนาข้าวและการพัฒนานั้น ได้สะท้อนให้เห็นถึงคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและผลสำเร็จของการทำนาข้าวของชาวจ้วง ลำดับสุดท้าย ในส่วนของการส่งเสริมเก่ียวกับ
การออกแบบภาพลักษณ์ที่ขาดหายไป  ความต้องการในการพัฒนาเศรษฐกิจ และการเผยแพร่
วัฒนธรรมในอำเภอหลงอันนั้น พวกเราสามารถนำจุดเด่นและข้อได้เปรียบของวัฒนธรรมการทำนา
ข้าว มาใช้ในการสร้างเอกลักษณ์ของอำเภอหลงอัน และการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน เพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์เมืองโฉมใหม่ให้เสร็จสิ้น ยกระดับซอฟต์พาวเวอร์ของวัฒนธรรมภายในเมือง 

 

คำถามของการวิจัย 
1. พัฒนาการทางประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์ท่ีแสดงออกของวัฒนธรรมการทำนาข้าว

ของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน นครหนานหนิงเป็นอย่างไร 
2. ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ คุณค่าทางวัฒนธรรมและลักษณะเด่นทางศิลปะของ

วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงคืออะไร 
3. กฎเกณฑ์และหลักการของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองที่นำมาใช้กับอำเภอหลงอัน 

นครหนานหนิง มีอะไรบ้าง 
4. จะสามารถนำวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงมาใช้ในการออกแบบภาพลักษณ์

เมืองของอำเภอหลงอัน นครหนานหนิงได้อย่างไร 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาภูมิหลังทางวัฒนธรรมและพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมการทำ

นาข้าวของชาวจ้วง ในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง 
2. เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบการนำเสนอ อัตลักษณ์ทางสัญลักษณ์ และความหมายแฝงทางจิต

วิญญาณ ในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง จากนั้นทำการถอดองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง 
และนำไปใช้ในการออกแบบภาพลักษณ์เมืองอย่างครอบคลุม 

3. เพ่ือวิเคราะห์องค์ความรู้และหลักการด้านการออกแบบภาพลักษณ์เมืองสำหรับการ
นำไปใช้กับอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง 
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4. เพ่ือสร้างภาพลักษณ์เมืองในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิงและการประยุกต์ใช้ชุดสื่อ
นิเทศศิลป์ ที่สะท้อนถึงความหมายแฝงทางจิตวิญญาณในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง และ
ยกระดับอิทธิพลทางวัฒนธรรม 

 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 

ภาพที่ 1-1 ภาพกรอบแนวคิดของการวิจัย (Xu Xiaoting) 

งานวิจัยนี้มีพ้ืนฐานอยู่บนความเข้าใจที่เกี่ยวข้องกับต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์ 
สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ และวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน 
นครหนานหนิง ดำเนินการศึกษาเกี่ยวกับระบบวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงและความหมาย
แฝงทางจิตวิญญาณ โดยใช้ทฤษฎีคติชนวิทยาและสัญศาสตร์ ซึ่งมีเนื้อหาที่ประกอบด้วย การ
แสดงออกทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ต่าง ๆ ที่พัฒนาจากการทำนาข้าวเช่น เทศกาล อาหาร 
พิธีกรรมในชีวิต งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านและการบูชาทางจิตวิญญาณ และในอีกด้านหนึ่ง มีการ
ผสมผสานระหว่างการวิเคราะห์กรณีศึกษาของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองต่าง ๆ สรุปหลักการทาง
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและองค์ความรู้ และในขั้นตอนสุดท้าย คือการประยุกต์ใช้หลักการออกแบบใหม่
และหลักสัญศาสตร์กับการออกแบบแบบใหม่มาบูรณาการเข้ากับองค์ประกอบทางวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวของชาวจ้วงและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ จนได้รับระบบการออกแบบภาพลักษณ์ใน
อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง 
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ขอบเขตของการวิจัย 
1. ขอบเขตด้านเนื้อหา: วัฒนธรรมชาวจ้วง วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง 

วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอันรวมถึงเนื้อหาที่แสดงให้เห็นเกี่ยวกับระบบวัฒนธรรมที่
เกี่ยวข้อง เนื้อหาระดับสาขาวิชาชีพที่เก่ียวข้องกับการออกแบบภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอันและ
นครหนานหนิง รวมถึงเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับทฤษฎีการวิเคราะห์ทางวิชาการ ยกตัวอย่างเช่น ทฤษฎี 
สัญศาสตร์ คติชนวิทยา หลักการออกแบบ ทฤษฎีการเล่าเรื่อง และทฤษฎีการรับรู้  

2. ขอบเขตด้านพื้นที่: อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง มณฑลกว่างซี (ประกอบด้วย ตำบล
เฉิงเซียง หมู่บ้านโป๋ล่างและหมู่บ้านหรูฮ่าวในตำบลเฉียวเจี้ยน หมู่บ้านน่าถงในตำบลน่าถง ตำบล
หนานเหวย และตำบลเยี่ยนเจียง) 

3. ขอบเขตด้านการออกแบบ: การออกแบบภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอัน ประกอบด้วย
องค์ประกอบพ้ืนฐานของการออกแบบภาพลักษณ์และการออกแบบของชุดสื่อนิเทศศิลป์ เป็นต้น 

3.1 ส่วนองค์ประกอบพื้นฐาน: ตัวอย่างเช่น การออกแบบโลโก้ สีมาตรฐาน สีเสริม 
ภาพกราฟิกเสริม (กราฟิกสัญลักษณ์) การออกแบบมาสคอต เป็นต้น 

3.2 ส่วนการนำสื่อมาใช้กับการออกแบบภาพลักษณ์: การออกแบบเครื่องใช้
สำนักงานต่าง ๆ (ตัวอย่างเช่น ซองจดหมาย กระดาษเขียนจดหมาย นามบัตร ป้ายทำงาน ซองใส่
เอกสาร ปากกา เป็นต้น): การออกแบบโปสเตอร์โฆษณา (โปสเตอร์โฆษณาที่เก่ียวกับวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าว ใช้สำหรับติดประกาศเป็นโปสเตอร์สาธารณะในตัวเมืองและในการประชาสัมพันธ์ทาง
ช่องทางออนไลน์): การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ใช้สำหรับออกแบบบรรจุภัณฑ์ในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
การทำนาข้าว เช่น ข้าว และ น้ำพริกต่าง ๆ): การออกแบบที่คำนึงถึงสิ่งแวดล้อม (เช่น การคำนึงถึง
สิ่งแวดล้อมของกระทรวงทางวัฒนธรรมหรือหน่วยงานรัฐบาล การคมนาคมในเมืองที่คำนึงถึง
สิ่งแวดล้อม เป็นต้น): การออกแบบของขวัญสำหรับการท่องเที่ยว (ใช้สำหรับการขายของที่ระลึกใน
ห้างสรรพสินค้า และ ของขวัญที่ทางหน่วยงานภาครัฐมอบให้กับเหล่าชาวต่างชาติผู้มาเยี่ยมชม เช่น 
แก้วที่ระลึก เหรียญที่ระลึก เป็นต้น) 
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วิธีดำเนินการวิจัย 
1. การวิจัยเอกสาร  
ส่วนที่หนึ่ง คือ การค้นหาวรรณกรรมและเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการทำนาข้าวของชาวจ้วง

ผ่านอินเตอร์เน็ตและห้องสมุด วรรณกรรมเกี่ยวกับซอฟต์พาวเวอร์ทางวัฒนธรรม วรรณกรรมเกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์เมือง วรรณกรรมเกี่ยวกับคติชนวิทยา สัญศาสตร์ การออกแบบ และทฤษฎีการรับรู้ ส่วน
ที่สอง คือ การรวบรวมและวิเคราะห์การออกแบบภาพเมืองทั้งในประเทศและต่างประเทศ การ
ประชาสัมพันธ์วัฒนธรรมเมือง รวมถึงผลงานและวัสดุอ่ืน ๆ โดยมีการวิเคราะห์กรณีศึกษาที่ยึดมือง
เป็นหน่วยหลัก 

2. การวิจัยภาคสนาม  
2.1 วิธีการสำรวจ: เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ที่เก่ียวข้องเช่น พิพิธภัณฑ์ชาติพันธุ์กว่างซี 

พิพิธภัณฑ์มณฑลกว่างซี และสถานที่อ่ืน ๆ เพ่ือรวบรวมข้อมูลที่เก่ียวข้อง สำรวจและศึกษา ทำความ
เข้าใจวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในเชิงลึก รวมถึงภาพลักษณ์ของแบรนด์และการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม การลงพื้นที่สำรวจ ดำเนินการในศูนย์สื่อผสมในอำเภอหลงอัน (หอ
นิทรรศการวัฒนธรรม “น่า”) ศูนย์วัฒนธรรมในอำเภอหลงอัน แหล่งโบราณคดีของวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวในอำเภอหลง หมู่บ้านโป๋ล่าง และหมู่บ้านหรูฮ่าวในตำบลเฉียวเจี้ยน หมู่บ้านน่าถง ตำบลน่าถง 
ตำบลหนานเหวย ตำบลเฉิงเซียง และตำบลเยี่ยนเจียง เพ่ือรับข้อมูลขั้นปฐมภูมิและความคิด
สร้างสรรค์ในการออกแบบ 

2.2 วิธีการสัมภาษณ์: ส่วนที่ 1 ทำการสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ที่ศึกษาเก่ียวกับวัฒนธรรม
การทำนาข้าวของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน (จำนวน 4 คน) ประกอบด้วย ผู้เชี่ยวชาญและนักวิชาการ
ด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน จำนวน 1 คน เจ้าหน้าที่ของกระทรวง
วัฒนธรรม อำเภอหลงอัน จำนวน 1 คน เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ อำเภอหลงอัน จำนวน 1 คน ผู้
สืบทอดของโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม อำเภอหลงอัน จำนวน 1 คน โดยมีเนื้อหา
เกี่ยวกับความรู้ด้านวิชาชีพที่เกี่ยวข้องกับความเข้าใจ การสร้าง การสืบทอดและการเผยแพร่
วัฒนธรรมการทำนาข้าวอำเภอหลงอัน สถานที่: อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง มณฑลกว่างซี ซึ่งได้ใช้ 
“แบบฟอร์มการสัมภาษณผ์ู้เชี่ยวชาญการวิจัยทางวัฒนธรรมเกี่ยวกับความคาดหวังในการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมือง และการทำความเข้าใจในวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอันอย่างลึกซึ้ง” ส่วนที ่2 
คือ การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของกว่างซี (2 คน) 
ประกอบด้วย นักออกแบบที่มีประสบการณ์ทำงานด้านการออกแบบภาพลักษณ์ มากกว่า 5 ปี ขึ้นไป 
จำนวน 1 คน นักออกแบบที่มีประสบการณ์ทำงานด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ใน
ท้องถิ่น หรือ การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ มากกว่า 5 ปี ขึ้นไป จำนวน 1 คน  เพ่ือ
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รับวิธีการและประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องจากแง่มุมของนวัตกรรมการออกแบบและการจัดแสดงทาง
วัฒนธรรม สถานที่: นครหนานหนิง มณฑลกว่างซี ซึ่งได้ใช้ “แบบฟอร์มการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ
เกี่ยวกับความคาดหวังในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง อำเภอหลงอัน” 

2.3 วิธีการสำรวจโดยใชแ้บบสอบถาม: ส่วนที่ 1 คือ สำรวจโดยใช้แบบสอบถามใน
ประเด็นความต้องการด้านการออกแบบและความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวของกลุ่มคนที่มี
ช่วงอายุและอาชีพการงานแตกต่างกันในอำเภอหลงอัน จำนวน 400 คนขึ้นไป ซึ่งประกอบด้วยกลุ่ม
นักเรียนที่เป็นเยาวชนและนักศึกษาวัยรุ่น กลุ่มผู้อยู่อาศัยที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับอุตสาหกรรมทาง
การเกษตร กลุ่มเจ้าหน้าที่ผู้ทำงานในองค์การธุกิจและหน่วยงานราชการ เจ้าหน้าที่ด้านการศึกษา
วัฒนธรรม เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ และนักท่องเที่ยวตามช่วงเทศกาลบางส่วน ฯลฯ เพ่ือให้ทราบถึง
เนื้อหาสำคัญ อัตลักษณ์ที่แสดงออก และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
กำหนดการออกแบบภาพลักษณ์เมืองที่แสดงออกผ่านการมองเห็น โดยมีสถานที่สำรวจแบบออฟไลน์
เป็นอำเภอหลงอัน มณฑลกว่างซี และแบบออนไลน์ แจกแบบสอบถามและรวบรวมโดยใช้
แพลตฟอร์มการสำรวจแบบสอบถาม “Questionnaire Star” ซึ่งได้ใช้ “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหา
ที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ส่วนที่ 2 คือ ในช่วงท้ายของการออกแบบ 
ดำเนินการสำรวจแบบสอบถามเก่ียวกับการประเมินผลและข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อการ
ออกแบบภาพลักษณ์เมือง จากการสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ผู้ศึกษาวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน 
จำนวน 4 คน และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จำนวน 2 คน ในช่วงต้น เพ่ือตรวจสอบและปรับปรุง
ผลงานดีไซน์ภาพรวม สถานที่: อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง มณฑลกว่างซี และนครหนานหนิง มณฑล
กว่างซี  ซึ่งได้ใช้ “แบบสอบถามเพ่ือประเมินผลงานโดยผู้เชี่ยวชาญ” และในการกำหนดขนาดตัวอย่าง
ของแบบสอบถาม ได้ใช้การคำนวณขนาดของกลุ่มตัวอย่างตามหลักการของทาโรยามาเน่ที่ช่วยในการ
สนับสนุนและชี้นำการวิจัยในครั้งนี้ 

3. การวิเคราะห์กรณีศึกษา  
การคัดเลือกเมืองต่าง ๆ ที่ประสบความสำเร็จในการสร้างภาพลักษณ์เมืองที่มีวัฒนธรรม

ท้องถิ่นมาเป็นกรณีศึกษาได้แก่ เมืองในต่างประเทศ เมืองเอกของจังหวัด และเมืองท่องเที่ยวที่มี
ชื่อเสียง 6 กรณีศึกษา ตัวอย่างเช่น วิเคราะห์กรณีศึกษาการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของนิวยอร์ก
ฮ่องกง ฉงชิ่ง หางโจว อู่ฮ่ันและกุ้ยหลิน จากการวิเคราะห์ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเมืองอย่าง
ครอบคลุม การสร้างและการพัฒนาเมือง และความแข็งแกร่งของเมืองอย่างครอบคลุม เพ่ือให้ได้
วิธีการออกแบบองค์ประกอบทางภาพเพ่ือแสดงออกถึงวัฒนธรรมเมือง กฎการออกแบบภาพลักษณ์
เพ่ือเผยแพร่วัฒนธรรมของชาติ ประสบการณ์ที่ประสบความสำเร็จและองค์ความรู้ของซอฟต์พาวเวอร์
ในการเสริมสร้างภาพลักษณ์ของเมือง การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขันอย่างรอบ
ด้าน เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบที่เป็นอิสระอย่างสมบูรณ์ 



 10 

4. การวิจัยสหวิทยาการ  
งานวิจัยนี้ได้ทำการศึกษาวัฒนธรรมการทำนาของชาวจ้วงและการออกแบบภาพลักษณ์

เมือง การวิจัยเชิงทฤษฎีที่ประกอบด้วยองค์ความรู้จากศาสตร์ต่าง ๆ อาทิ ประวัติศาสตร์ คติชนวิทยา 
สังคมวิทยา วรรณกรรม รวมถึงองค์ความรู้ด้านสาขาการออกแบบ ที่ต้องผสมผสานกับศาสตร์ด้าน
ศิลปะ กาออกแบบ จิตวิทยา นิเทศศาสตร์และสื่อมัลติมีเดีย ซึ่งเปี่ยมไปด้วยวิธีการและขีด
ความสามารถของการศึกษาวิจัยอย่างรอบด้าน 

 

ขั้นตอนของการวิจัย 
ขั้นตอนที่ 1 ค้นคว้า วิเคราะห์ และบูรณาการวรรณกรรมและผลงานที่เกี่ยวข้องกับ

วัฒนธรรมการทำนาข้าวและการออกแบบภาพด้วยวิธีการวิจัยเอกสาร วิเคราะห์และทำความเข้าใจ
เกี่ยวกับภาพลักษณ์ของเมืองที่เป็นกรณีศึกษาในขั้นต้น โดยใช้วิธีการวิเคราะห์กรณีศึกษา ทำให้ทราบ
ถึงความสัมพันธ์ของการออกแบบและเมือง รวมถึงทราบภูมิหลังทางวัฒนธรรมการทำนาของชาวจ้วง
และเนื้อหาพ้ืนฐานที่เกี่ยวกับอำเภอหลงอัน และวัฒนธรรมการทำนาข้าว ตลอดจนมีส่วนร่วมในการ
วางแผนเบื้องต้นและการหาข้อพิสูจน์สำหรับการเลือกหัวข้องานวิจัยให้เสร็จสิ้น  

ขั้นตอนที่ 2 ดำเนินการสำรวจและตรวจสอบในพิพิธภัณฑ์และอำเภอหลงอัน รวมถึงพ้ืนที่
อ่ืน ๆ ผ่านการลงพ้ืนที่สำรวจ ดำเนินการแลกเปลี่ยนกับผู้อยู่อาศัยและผู้ที่ชื่นชอบวัฒนธรรมพื้นบ้าน 
เพ่ือทำความเข้าใจสถานะความเป็นอยู่และวัฒนธรรมขั้นพ้ืนฐาน เพ่ือรับข้อมูลทรัพยากรวัฒนธรรมขั้น
ปฐมภูมิ ทำความเข้าใจภูมิหลังของการวิจัยและสถานการณ์ปัจจุบัน กำหนดวัตถุประสงค์การวิจัย 
เนื้อหาและประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ และดำเนินการเขียนและพิสูจน์บทที่ 1 ของงานวิจัยและโครง
ร่างของงานวิจัยให้สมบูรณ์ 

ขั้นตอนที่ 3 จากการวิจัยและการสำรวจก่อนหน้านี้ วิเคราะห์และใช้หลักการทางทฤษฎีที่
เกี่ยวข้องเพ่ือเขียนเนื้อหาที่เกี่ยวข้องของงานวิจัยบทที่หนึ่ง บทที่สอง และบทที่สามในเชิงลึก ส่งให้
อาจารย์และมหาวิทยาลัยเพื่อตรวจสอบ เข้าร่วมในการสอบ QE หลังจากผ่านแล้ว ดำเนินการเขียน
วิทยานิพนธ์สามบทแรกอย่างลึกซึ้งและส่งให้อาจารย์ตรวจทาน เมื่อผ่านแล้วสมัครและจัดทำเค้าโครง
ของงานวิจัยให้เสร็จสิ้น 

ขั้นตอนที่ 4 ดำเนินการเขียนเครื่องมือวิจัยตามความคิดเห็นของอาจารย์ที่ปรึกษาและ
ผู้เชี่ยวชาญ ยื่นตรวจความเที่ยงตรงของเครื่องมือวิจัย และนำเครื่องมือวิจัยยื่นตรวจจริยธรรมงานวิจัย 

ขั้นตอนที่ 5 ผ่านการสัมภาษณ์และการใช้แบบสอบถาม ดำเนินการสัมภาษณ์เชิงลึก
เกี่ยวกับความรู้ทางวัฒนธรรมและการออกแบบเฉพาะด้านร่วมกับนักวิจัยด้านวัฒนธรรมการทำนา
ข้าวและนักออกแบบภาพในอำเภอหลงอัน เพ่ือทราบถึงสภาพการณ์ปัจจุบันและปัญหาที่มีอยู่ในการ
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พัฒนา การสร้างและการเผยแพร่วัฒนธรรมการทำนาข้าวอำเภอหลงอัน วิเคราะห์และพิสูจน์ผลลัพธ์
ของการวิจัยเอกสารก่อนหน้านี้ จนได้รับรูปแบบของการแสดงออกทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวใน
อำเภอหลงอัน และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ รวมถึงคุณค่าทางศิลปะ ซึมซับประสบการณ์ใน
การออกแบบ และกำหนดแผนการออกแบบเบื้องต้นสำหรับการศึกษานี้ 

ขั้นตอนที่ 6 ผ่านการวิเคราะห์กรณีศึกษา สรุปวิธีการออกแบบและกฎเกณฑ์ของอัต
ลักษณ์ของเมืองและภาพที่แตกต่างกัน รับหลักการออกแบบและองค์ความรู้ใหม่ ผสมผสาน
เอกลักษณ์ทางศิลปะและสัญลักษณ์ทางภาพของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน เพ่ือให้
การปฏิบัติการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอันสมบูรณ์ 

ขั้นตอนที่ 7 จากการสำรวจโดยใช้แบบสอบถาม พูดคุยเก่ียวกับข้อเสนอแนะที่ได้รับจาก
การตอบแบบสอบถามของนักวิจัยวัฒนธรรมในอำเภอหลงอัน ผู้ทำงานเกี่ยวกับรัฐบาล และนัก
ออกแบบผู้เชี่ยวชาญอีกครั้งหนึ่ง สรุปและปรับปรุงผลงานออกแบบ และจัดนิทรรศการการออกแบบ 

ขั้นตอนที่ 8 เขียนงานวิจัยให้สมบูรณ์ตามประสบการณ์การวิจัยและการออกแบบ ส่งให้
อาจารย์ที่ปรึกษาและอาจารย์เพ่ือดำเนินการตรวจสอบ และเข้าร่วมการสอบป้องกันวิทยานิพนธ์
หลังจากผ่าน 

ขั้นตอนที่ 9 ดำเนินการแก้ไขและปรับปรุงตามความเห็นของผู้เชี่ยวชาญจากการสอบ
ป้องกัน และส่งเอกสารขั้นสุดท้าย 

 

ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 
1. ได้รับพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ รูปแบบการนำเสนอ อัตลักษณท์างสัญลักษณ ์และ

ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง ในอำเภอหลงอัน 
2. ได้รับองคค์วามรู้และหลักการออกแบบภาพลักษณ์เมือง และใช้เป็นต้นแบบในการ

ออกแบบภาพลักษณ์ เพื่อเป็นข้อมูลอ้างอิงให้แก่ผู้อ่ืน 
3. ได้ภาพลักษณ์ใหม่ของอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง แสดงให้เห็นถึงความหมายแฝง

ทางวัฒนธรรม เผยแพร่วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน เพื่อทำให้สาธารณชนได้รับรู้และ
ยอมรับ รวมถึงยกระดับอิทธิพลทางวัฒนธรรม 

4. ส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของการทำนาข้าวและพัฒนาผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในอำเภอหลงอัน เพ่ือเพ่ิมผลประโยชน์ให้กับเศรษฐกิจในท้องถิ่น 
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นิยามศัพท์เฉพาะ 
ชาวจ้วง ชาวจ้วงเป็น กลุ่มชาติพันธุ์ที่มีประชากรมากท่ีสุดในประเทศจีน ซึ่งส่วนใหญ่อาศัย

อยู่พื้นที่หลิ่งหนาน ในช่วงระยะเวลากว่าสองพันปีของพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ ได้สร้างวัฒนธรรม
ทางวัตถุและวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณภายในภูมิภาคที่มีเอกลักษณ์ งานวิจัยนี้ศึกษาชาวจ้วง ใน
อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง มณฑลกว่างซี 

วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง ด้วยการปลูกข้าว การแปรรูป และอาหารเป็น
ศูนย์กลาง วัฒนธรรมลักษณะเฉพาะจึงเกิดขึ้น ซึ่งเรียกว่าวัฒนธรรมการทำนาข้าว วัฒนธรรมการทำ
นาข้าวเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สำคัญที่สุดของชาวจ้วง วัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน
ที่ศึกษาในงานวิจัยนี้ได้สะท้อนรูปแบบที่ครอบคลุมหลายด้าน ตัวอย่างเช่น รูปแบบของการปลูกและ
การผลิตข้าว แหล่งโบราณคดี ชื่อสถานที่และบ้านเรือน ประเพณีเทศกาล ประเพณีอาหาร วัฒนธรรม
การร้องเพลง งานฝีมือพ้ืนบ้าน เครื่องแต่งกายประจำชนชาติ การเคารพบูชาทางจิตวิญญาณ และ
ด้านอื่น ๆ รวมถึงเนื้อหาทางวัฒนธรรมน่าอำเภอหลงอัน  

จิตวิญญาณ หมายถึง จิตวิญญาณวัฒนธรรมข้าวของชนเผ่าจ้วง ซึ่งงานวิจัยนี้ได้
ทำการศึกษาสภาพความเป็นอยู่และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน
ระหว่างกระบวนการผลิตวัฒนธรรมข้าว เช่น ความรู้สึกคิดถึงบ้านเกิดเมืองนอนในจิตใจ วิธีการผลิตที่
พ่ึงพาตนเอง ทัศนคตต่ิอชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติสุข แนวความคิดด้านการตั้งถ่ินฐานที่กลมเกลียว
และช่วยเหลือเกื้อกูลกัน บรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการตาและมีความสุข รวมถึงโลกภายในจิตใจ
ที่มีความสุขจากการรู้จักพอ 

อัตลักษณ์ทางสัญลักษณ์ ในวิทยานิพนธ์นี้ หมายถึง อัตลักษณ์ทางสัญลักษณ์ท่ีเป็น
ตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน และเป็นสัญลักษณ์เฉพาะที่ปรากฏในเนื้อหาต่าง 
ๆ ยกตัวอย่างเช่น 'เทศกาลเครื่องมือการเกษตร' ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของ
ตัวแทนด้านประเพณีเทศกาลที่สำคัญ ในขณะที่เครื่องมือการเกษตรต่าง ๆ ก็เป็นสัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่เฉพาะเจาะจงด้วยเช่นกัน 

การออกแบบภาพลักษณ์เมือง การออกแบบภาพลักษณ์เมือง เป็นระบบการระบุลักษณะ
ทางทัศนศิลป์ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อสะท้อนถึงลักษณะทางวัฒนธรรมและการพัฒนาของเมือง สะท้อน
ภาพลักษณ์ของเมืองและมีบทบาทในการสื่อสาร ในงานวิจัยนี้หมายถึง การสร้างภาพลักษณ์ของ
อำเภอหลังอัน นครหนานหนิง ซึ่งประกอบด้วย ระบบการระบุพ้ืนฐานและระบบการออกแบบแอป
พลิเคชัน การแสดงองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและนัยยะแฝงทางจิตวิญญาณของการทำนาข้าว  
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สื่อนิเทศศิลป์ ในงานวิจัยนี้ประกอบไปด้วย การออกแบบของใช้ในสำนักงาน การออกแบบ
โปสเตอร์โฆษณาประชาสัมพันธ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบสัญลักษณ์นำทาง และการ
ออกแบบของที่ระลึกสำหรับการท่องเที่ยว เป็นต้น 

 



 

บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี หลักการและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
บทนี้ไดแ้นะนำถึงภูมิหลังทางวัฒนธรรม และข้อมูลด้านแนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับวิทยานิพนธ์

นี้เป็นหลัก อธิบายหลักการทางทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง และวิธีการที่ใช้กับการวิจัยและการออกแบบนี้ 
วิเคราะห์กรณีศึกษาของการวิจัยและการออกแบบที่เก่ียวข้อง โดยมีเนื้อหาดังต่อไปนี้ 

1. ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับนครหนานหนิงและอำเภอหลงอัน 
2. ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับชนเผ่าจ้วงและวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง 
3. อธิบายหลักการทางทฤษฎี เช่น คติชนวิทยา สัญศาสตร์ การวินิจฉัยภาพลักษณ์ ศิลปะ 

และการรับรู้ผ่านทางการมองเห็น 
4. งานวิจัยเกี่ยวข้องและการวิเคราะห์กรณีศึกษาท่ีเกี่ยวกับการออกแบบภาพลักษณ์เมือง

ต่าง ๆ เช่น ฮ่องกง และหางโจว 
 

ข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยวข้อง 
1. ภูมิหลังและวัฒนธรรมของอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง  

1.1 นครหนานหนิง 
นครหนานหนิง เรียกโดยย่อว่า “ยง” หรือเรียกอีกอย่างว่ายงเฉิงและลู่เฉิง ซึ่งตั้งอยู่ทาง

ตอนใต้ของมณฑลกว่างซีประเทศจีน ซึ่งเป็นศูนย์กลางทางการเมือง วัฒนธรรมและการศึกษาของ
มณฑลกว่างซี จากวิวัฒนาการทางประวัติศาสตร์ นครหนานหนิงในสมัยโบราณเป็นดินแดนแห่งไป๋เยว่ 
และมีราชวงศ์จินตะวันออกปกครองกว่างโจว และอำเภอจินซิงที่เป็นชื่อสถานที่แรกที่ได้รับการตั้งชื่อ
ในนครหนานหนิง ในรัชศกเจินกวานแห่งราชวงศ์ถัง ถูกเรียกว่าเมือง “หย่งโจว” ต่อมา นครหนานห
นิง ได้กลายเป็นศูนย์กลางการบริหารทางตะวันตกเฉียงใต้ของกว่างซี และในสมัยราชวงศ์หยวน ได้
เปลี่ยนชื่อของถนนหนานหนิง (มีความหมายว่า ความสงบสุขของดินแดนทางใต้) หนานหนิงจึงได้ชื่อ
มาจากสิ่งนี้ ในรัชสมัยจักรพรรดิกว่างสวี่แห่งราชวงศ์ชิง ได้มีการก่อตั้งด่านหนานหนิง ซึ่งเป็นการเปิด
ประตูสู่โลกภายนอกอย่างเป็นทางการ เมื่อวันที่ 5 มีนาคม ปี ค.ศ. 1958 หนานหนิงได้รับการแต่งตั้ง
ให้เป็นเมืองหลวงของมณฑลกว่างซี ซึ่งถือเป็นพื้นที่หลักของแหล่งกำเนิดและการพัฒนาของ
วัฒนธรรมจ้วง ในแง่ของความได้เปรียบทางภูมิศาสตร์ หนานหนิงมีพ้ืนที่ด้านหน้าติดกับเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ ด้านหลังติดกับสามมณฑลของจีนในทิศตะวันตกเฉียงใต้ ทิศตะวันออกมีพรมแดน
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ติดกับมณฑลกวางตุ้ง ฮ่องกง และมาเก๊า และทิศใต้ติดกับอ่าวเป่ยปู้ ซึ่งนี่ถือเป็นจุดเชื่อมต่อสำคัญของ
ข้อริเริ่ม “หนึ่งแถบหนึ่งเส้นทาง” นับตั้งแต่การปฏิรูปและเปิดประเทศ ส่งผลให้นครหนานหนิงค่อย ๆ 
พัฒนา จนกลายเป็นเมืองชายฝั่งที่เปิดกว้างและเป็นศูนย์กลางการค้าระหว่างประเทศในอาเซียน 
จนถึงเดือนพฤศจิกายน ปี ค.ศ. 2020 นครหนานหนิงมี 7 เขตภายใต้การปกครอง 4 อำเภอและ 1 
การจัดการเมืองระดับอำเภอ มีพ้ืนที่รวมทั้งหมด 22,100ตารางกิโลเมตร (ภาพที่ 2-1) ใน
สภาพแวดล้อมของเมืองและการก่อสร้างทางวัฒนธรรม นครหนานหนิงเป็นที่รู้จักในนาม “เมืองสี
เขียวของจีน” “เมืองที่มีอารยธรรมแห่งชาติ” “เมืองสวนนิเวศวิทยาแห่งชาติ” และ “เมืองการ
ท่องเที่ยวที่ยอดเยี่ยมของจีน” 

 

ภาพที่ 2-1 แผนที่นครหนานหนิง (Xu Xiaoting) 

1.2 วัฒนธรรมของนครหนานหนิง 
นครหนานหนิงเป็นเมืองหลวงที่มีชาวจ้วงเป็นหลัก และมีกลุ่มชาติพันธุ์หลายเชื้อชาติ

อาศัยอยู่ด้วยกัน ซ่ึงมีกลุ่มชาติพันธุ์อาศัยอยู่ทั้งหมด 51 กลุ่ม รวมถึงชาวจว้ง ชาวฮ่ัน ชาวเหยา และ
ชาวแม้ว โดยในจำนวนนี้ 16 กลุ่มชาติพันธุ์มีประชากรรวมมากกว่า 1,000 คน ชนเผ่าจ้วงมีต้นกำเนิด
มาจากกลุ่มชาติพันธุ์ไป๋เยว่ ชาติพันธุ์ซีโอวและลั่วเยว่ พวกเขาอาศัยอยู่ที่นี่มาหลายชั่วอายุคน ชาวฮ่ัน
อพยพเข้ามาหลังราชวงศ์ฉินและราชวงศฮ่ั์น ชาวหุยอพยพเข้ามาหลังราชวงศ์หยวน ชาวเหยาและแม้ว
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ส่วนใหญ่อพยพมาหลังราชวงศ์ชิง และกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน ๆ ที่อพยพมาจากทั่วประเทศหลังการ
ปลดปล่อยนครหนานหนิง โดยเฉพาะหลังการปฏิรูปและเปิดประเทศ จนกระทั่งในปี ค.ศ. 2020 
นครหนานหนิงมีประชากรกลุ่มชาติพันธุ์มากกว่า 57% โดยมีชาวจ้วงคิดเป็นประมาณ 55% และชาว
เหยาคิดเป็นประมาณ 1.7% ชนกลุ่มน้อยส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในนครหนานหนิง และมีมากกว่า 
96% อยู่อาศัยในอำเภอหลงอัน และมากกว่า 80% อยู่อาศัยในอำเภอซ่างหลินและอำเภอหม่าชาน 
โดยมีชาวจ้วงเป็นประชากรที่มีมากที่สุด สำหรับชาวฮ่ัน ได้กระจายตัวอยู่ในทุกพ้ืนที ่และรวมตัวใน
บริเวณอำเภอปินหยาง เมืองเหิงโจว และนครหนานหนิงเป็นส่วนใหญ่ สำหรับชาวเหยา ส่วนใหญ่
อาศัยอยู่ในตำบลหม่าชานและตำบลซ่างหลิน และสำหรับชาวแม้ว ได้กระจายตัวอยู่ในทุกพ้ืนทีแ่ละ
รวมตัวอยู่ในเขตเมืองมากกว่า นอกจากนี้ ยังมีชาวหุย ชาวแมนจ ูชาวถ่ง และกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน ๆ ที่
ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในเขตเมือง ทั้งนี ้ชาวจ้วงซึ่งเป็นกลุ่มชาติพันธุ์หลักในนครหนานหนิงก็มีต้นกำเนิด
ทางประวัติศาสตร์บางประการกับกลุ่มชาติพันธุ์เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เนื่องจากความคล้ายคลึงทาง
ชาติพันธุ์และความได้เปรียบด้านตำแหน่งทางภูมิศาสตร์ นครหนานหนิงจึงได้กลายเป็นสถานที่หลัก
ของงานนิทรรศการจีน-อาเซียน ซึ่งอัตลักษณ์ดังกล่าวนี้ได้แสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงกลุ่มชาติพันธุ์ต่าง 
ๆ เข้ากับวัฒนธรรมจ้วง 

จากข้างต้นจะเห็นได้ว่า นครหนานหนิงไม่ได้เป็นเพียงแค่เมืองวัฒนธรรมโบราณที่มี
ประวัติศาสตร์อันยาวนานเท่านั้น แต่ยังเป็นเมืองนานาชาติที่มีความทันสมัยและความหลากหลายทาง
ชาติพันธุ์ที่ถูกปกครองโดยชาวจ้วง 

1.3 อำเภอหลงอัน 
ในช่วงก่อนสมัยราชวงศ์ฉิน อำเภอหลงอันถือเป็นพ้ืนที่ลั่วเยว่ ต่อมาในสมัยราชวงศ์ฉิน 

(214 ปีก่อนคริสต์ศักราช - 206 ปีก่อนคริสต์ศักราช) เป็นพ้ืนที่ที่อยู่ภายในการปกครองของเซี่ยงจวิน 
และในช่วงสมัยราชวงศ์ฮ่ัน สามก๊ก ราชวงศ์จิ้น ราชวงศ์ใต้ – เหนือ ยู่ภายใต้การปกครองของอำเภอ
เจิงสือ มณฑลอวี้หลิน ในสมัยราชวงศ์สุย อยู่ภายใต้การปกครองของอำเภอซวนฮวา กระทั่งในช่วงปีที่ 
5 ของรัชสมัยอู่เต๋อแห่งราชวงศ์ถัง (ค.ศ. 622) พ้ืนที่นี้ได้รับการจัดตั้งเป็นพ้ืนที่หลางหนิง และข้ึนกับ
เขตหยงโจว ต่อมาในเดือนเมษายน ปีที ่12 แห่งรัชสมัยเจียจิ้งแห่งราชวงศ์หมิง (ค.ศ. 1533) ได้มีการ
จัดตั้ง “อำเภอหลงอัน” ขึ้น โดยอยู่ภายใต้การปกครองของนครหนานหนิง ภายหลังในเดือนธันวาคม 
ปี ค.ศ. 1958 ได้มีการรวมอำเภอหลงอันกับอำเภออู่หมินเข้าด้วยกันเป็นอำเภออู่หลง และในวันที่ 10 
พฤษภาคม ปี ค.ศ. 1959 ได้มีการฟื้นฟูระบบการจัดตั้งองค์กรภายในอำเภอหลงอัน ซึ่งปัจจุบัน 
อำเภอหลงอันอยู่ภายใต้การปกครองของนครหนานหนิง มณฑลกว่างซี และตั้งอยู่ทั้งสองฝั่งแม่น้ำ
โหยวเจียง เป็นศูนย์กลางการคมนาคมที่สำคัญของทางรถไฟ ทางหลวง และทางน้ำในภูมิภาค
ตะวันตกเฉียงใต้ ภายในอำเภอหลงอันมีแม่น้ำโหยวเจียง แม่น้ำหลัวซิง และแม่น้ำติงตัง นอกจากนี้ยัง
มีแม่น้ำบนพ้ืนผิวดิน 22 สายและแม่น้ำใต้ดินอีก 18 สาย ทำให้เห็นได้ชัดว่า อำเภอหลงอันมี
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ทรัพยากรน้ำที่อุดสมบูรณ์เป็นอย่างมาก จากข้อมูลสถิติ พบว่า ในเดือนมิถุนายน ปีค.ศ. 2023 อำเภอ
หลงอันมีเขตการปกครอง 6 ตำบล และ 4 หมู่บ้าน มีพ้ืนที่รวมทั้งสิ้น 2,306 ตารางกิโลเมตร (ดังภาพที่ 
2-2) และเนื่องจากแผนที่ของอำเภอหลังอัน มีรูปทรงเหมือนผีเสื้อ จึงถูกเรียกว่า “เมืองผีเสื้อ” อำเภอ
หลงอันมีสภาพภูมิอากาศและทรัพยากรต่าง ๆ ที่เอ้ืออำนวยต่อการปลูกข้าว ชาวจ้วงในพ้ืนที่ส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเพ่ือยังชีพและการผลิตอุตสาหกรรมเกษตรขนาดเล็ก ยังขาดการค้าเชิง
พาณิชย์และการปฏิรูปอุตสาหกรรม ทำให้ในอดีตหลงอันเป็นอำเภอท่ียากจนและล้าหลัง อย่างไรก็
ตาม ในระยะหลังจากดำเนินงานตามการปฏิรูปการปกครองและนโยบานฟื้นฟูพ้ืนที่ชนบท  ทำให้
อุตสาหกรรมเกษตรขนาดใหญ่ การเพาะปลูก และการเลี้ยงสัตว์ได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง จนถึง
ปัจจุบัน อำเภอหลงอันมีฐานการเกษตรขนาดใหญ่กว่า 100 หมู่ (ประมาณ 6.67 เฮกตาร์) จำนวน 
516 แห่ง และฐานการเลี้ยงสัตว์เชิงนิเวศจำนวน 162 แห่ง ผลผลิตทางการเกษตร เช่น กล้วย เกาลัด 
และแก้วมังกร ได้รับความนิยมและสร้างชื่อเสียงทางเศรษฐกิจในระดับประเทศ ส่วนอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เริ่มมีการพัฒนาในปีค.ศ. 2008 โดยในปีค.ศ. 2012 อำเภอหลงอันได้จัดงาน
เทศกาลวัฒนธรรมน่าเป็นประจำทุกปี เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวและกระตุ้นเศรษฐกิจ นอกจากนี ้ในปี
ค.ศ. 2016 อำเภอหลงอันสร้างห้องจัดแสดงวัฒนธรรมน่า ทำให้อำเภอหลงอันพัฒนาในด้านการ
บริหารจัดการทางการเมือง การพัฒนาเศรษฐกิจ และการเผยแพร่วัฒนธรรมไปพร้อมกัน จนเกิดความ
มั่นคงและความเจริญที่ยั่งยืน ส่งผลให้ในเดือนพฤษภาคม ปี ค.ศ.2020 อำเภอหลงอันได้รับการ
ประกาศอย่างเป็นทางการให้พ้นจากบัญชีอำเภอยากจนของประเทศจีน 

 

ภาพที่ 2-2 แผนที่อำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 
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1.4 วัฒนธรรมชนเผ่าของอำเภอหลงอัน 
อำเภอหลงอันเป็นพื้นที่มีประชากรกลุ่มชาติพันธุ์ทั้งหมด 12 กลุ่ม อาทิ ชนเผ่าจ้วง ชาว

ฮ่ัน ชนเผ่าเย้า ชนเผ่าท้ง ชนเผ่าต้ง เป็นต้น โดยมีประชากรชนกลุ่มน้อยมากกว่า 96% ของประชากร
ทั้งหมด โดยเฉพาะชนเผ่าจ้วงมีจำนวนมากถึง 96% ทำให้พ้ืนที่ส่วนใหญ่ในเขตเมืองและชนบทมีชาว
จ้วงอาศัยอยู่เป็นหลัก ในขณะที่ชนชาติอ่ืน ๆ อาศัยอยู่ปะปนกันในบางพ้ืนที่ เช่น ชาวเย้าที่อาศัยอยู่
อย่างหนาแน่นในหมู่บ้านตงซิ่น เมืองเฉิงเซียง และหมู่บ้านหงหยาง เมืองติงตังเป็นหลัก ชาวจ้วงถือ
เป็นชนพื้นเมืองดั้งเดิมของอำเภอหลงอัน 

ชาวจ้วงมีถ่ินกำเนิดในอำเภอหลงอันและอาศัยอยู่ที่นี่มาเป็นเวลานาน ซ่ึงวัฒนธรรมจ้วง
ยังเป็นวัฒนธรรมชาติพันธุ์หลักในอำเภอและเมืองนี้อีกด้วย ชาวจ้วงในอำเภอหลงอันมวีิถีชีวิตที่ทำการ
เพาะปลูกและทำนาข้าวมาตั้งแต่สมัยโบราณ ซึ่งอาจพูดได้ว่า วัฒนธรรมการทำนาข้าว ถือเป็นหัวใจ
หลักของวัฒนธรรมจ้วงที่มีมาอย่างยาวนาน นอกจากนี้ ผู้คนยังได้มีกิจกรรมพ้ืนบ้านต่าง ๆ ที่ริเริ่มมา
จากวัฒนธรรมการทำนาข้าวดังกล่าว โดยมีเทศกาลและประเพณีของชาวหลงอันจำนวนมากท่ี
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว ยกตัวอย่างเช่น เทศกาลเครื่องมือการเกษตร เทศกาลหมางน่า 
เทศกาลบูชาเทพเจ้านาข้าว เป็นต้น รวมถึงประเพณีอาหารของชาวหลงอันส่วนใหญ่ก็มาจาก
ผลิตภัณฑ์จากข้าวด้วยเช่นกัน เช่น ข้าว เส้นก๋วยเตี๋ยว ข้าวเหนียว เค้กฉือปา เป็นต้น ชาวหลงอันยังมี
ความเชื่อและประเพณีวัฒนธรรมการทำนาข้าว เช่น การบูชาคางคก การบูชานก เป็นต้น 

2. ภาพรวมของชนเผ่าจ้วงและวัฒนธรรมจ้วง 
2.1 ชนเผ่าจ้วง 
ชนเผ่าจ้วง (ภาษาจ้วง: Bouxcuengh ภาษาอังกฤษ: Bourau) ปัจจุบันมีประชากร

มากกว่า 19 ล้านคน (สถิติประจำปีของประเทศจีน ปี ค.ศ. 2021) ซึ่งถือเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มี
ประชากรมากท่ีสุดในประเทศจีน ชาวจ้วงโดยสว่นใหญ่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่หลิ่งหนาน ซึ่งเริ่มต้นจากเขต
ปกครองตนเองเหลียนซานจ้วงและเหยาในมณฑลกว่างตงทางตะวันออก ไปจนถึงเขตปกครองตนเอง
เหวินซานจ้วงและเหมียวมณฑลยูนานทางตะวันตก ถึงอ่าวเป่ยปู้ทางใต้ และตำบลฉงเจียงใน
มณฑลกุ้ยโจวทางเหนือ ไปจนถึงพ้ืนที่กว้างใหญ่บริเวณชายแดนจีน-เวียดนามทางตะวันตกเฉียงใต้ 
โดยมณฑลกว่างซี ถือเป็นพ้ืนที่หลักที่ชาวจ้วงอาศัยอยู่ ซึ่งในช่วงต้นของราชวงศ์โจว บรรพบุรุษของชน
เผ่าจ้วงได้รับการบันทึกไว้ในเอกสารโบราณภายใต้ชื่อ โอวเติ้งและกุ้ยกั๋วตั้งแต่สมัยราชวงศ์ฉินไปจนถึง
สมัยราชวงศ์ฮ่ัน และในสมัยราชวงศ์สุยและราชวงศ์ถัง ถูกรู้จักภายใต้ชื่อ ซีโอว ลั่วเยว่ หลี่และเหลียว 
นอกจากนี้ในสมัยราชวงศ์ซ่ง ยังปรากฏชื่อเรียกอย่าง “จ้วง” และ “ถง” ทั้งนี้ ก่อนยุคสมัยปี 1950 ชน
เผ่าจ้วงมีชื่อเรียกมากกว่า 20 ชื่อ ตัวอย่างเช่น ปู้ตง ปู้ยี และปู้เยว่ ต่อมา ภายหลังจากการสถาปนา
สาธารณรัฐประชาชนจีน จากการสำรวจและวินิจฉัย รวมถึงการอ้างอิงตามความคิดและความตั้งใจ
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ของชนเผ่าจ้วง ได้เรียกโดยรวมว่า “กลุ่มชาวถง (ถงจู๋)” และเปลี่ยนเป็นกลุ่ม “ชาวจ้วง (จ้วงจู๋) ในปี 
ค.ศ. 1965 

2.2 วัฒนธรรมจ้วง 
วัฒนธรรมชาติพันธุ์ และชาติพันธุ์ มีความเป็นมาจากแหล่งเดียวกัน โดยชนเผ่าจ้วงถือ

เป็นชนพื้นเมืองของลุ่มแม่น้ำจูเจียง เนื่องจากสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและวิธีการผลิตเฉพาะของ
ชนเผ่าจ้วง ทำให้ตลอดช่วงระยะเวลากว่าสองพันปีของพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ พวกเขาได้สร้าง
วัฒนธรรมทางวัตถุและวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณอันเป็นเอกลักษณ์ภายในภูมิภาค ซึ่งแสดงให้เห็นถึง
ความแตกต่างของวัฒนธรรมประจำชนชาติและเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมท้องถิ่น ในขั้นตอนของการ
พัฒนาที่เป็นอิสระของชนเผ่าจ้วง มีวัฒนธรรมจ้วงที่โดดเด่นหลายประการ ไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรมทาง
ภาษาท่ีมีภาษาจ้วงเป็นตัวแทน ระบบวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีศูนย์กลางอยู่ที่ “น่า” (การทำนา
ข้าว) วัฒนธรรมทองสำริดที่มี กลองสำริด เป็นตัวแทนสำคัญ วัฒนธรรมศิลปะการแสดงมีภาพ
จิตรกรรมฝาผนังหน้าผาฮวาซาน และวัฒนธรรมตำนานพื้นบ้านที่มี “ปู้ลั่วถัว” (เทพเจ้าแห่งปัญญา) 
เป็นตัวแทน สำหรับประเทศท่ีมีหลายชาติพันธุ์รวมเป็นหนึ่งเดียวนั้น ชนเผ่าจ้วงได้ซึมซับและ
ผสมผสานวัฒนธรรมฮั่น ก่อตัวเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมประจำชาติที่ผสมผสานความเป็นตัวตน
ของการเปิดเผยและการยอมรับ อีกท้ังยังมีความเชื่อมโยงและสถานะที่ใกล้เคียงกับรากฐานต่างๆ ใน
เอเชียตะวันออกเฉียงใต ้(Jiang Tingyu, 2005) 

3. ภาพรวมของวัฒนธรรมการทำนาข้าวและวัฒนธรรมน่าของชาวจ้วง  
3.1 วัฒนธรรมการทำนาข้าว 
แนวความคิดวัฒนธรรมการทำนาข้าว (Rice-Cropping Civilization) ได้รับการ

นำเสนอเป็นครั้งแรกโดยนักวิชาการชาวโซเวียต ในช่วงทศวรรษที่ 1930 จากนั้นได้เผยแพร่ไปสู่อินเดีย 
และเผยแพร่ไปสู่ญี่ปุ่นในช่วงทศวรรษที่ 1960 และ 1970 ทำให้การวิจัยที่เกี่ยวข้องได้รับการพัฒนา
และเฟ่ืองฟูขึ้น ในช่วงปลายทศวรรษท่ี 1980 และต้นทศวรรษที่ 1990 ศาสตราจารย์ Huang Qian 
ผู้เป็นนักวิชาการท่ีเดินทางไปศึกษา ณ ประเทศญี่ปุ่น และเป็นอดีตนักวิจัยของสถาบันสังคมศาสตร์
เซี่ยงไฮ้ ได้มีการแปลบทความดังกล่าวและนำมาเผยแพร่สู่ประเทศจีน ซึ่งการศึกษาวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวถือเป็นการศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมการเกษตรที่แสนล้ำค่า Jia SiXie นักปฐพีวิทยาในราชวงศ์
เว่ยเหนือได้มีการสรุปเทคนิคการทำนาข้าวตามทฤษฎีและได้มีการเขียนหนังสือชื่อ “ฉีหมินย่าวซู่” 
(“齐民要术”) ซึ่งเป็นหนึ่งในเอกสารทางเกษตรกรรมที่เก่าแก่ที่สุดในประเทศจีน โดยหนังสือเล่มนี้ได้
นำเสนอเทคนิคและหลักการที่เปี่ยมไปด้วยความหมายแฝงทางวัฒนธรรม อาทิ “ตามดินฟ้าอากาศ 
ใช้ดินปริมาณที่เหมาะสม ออกแรงน้อยแต่ได้ผลมาก หากทำตามความปรารถนาของตัวเองและฝ่าฝืน
กฎเกณฑ์ แม้จะทำงานหนักแค่ไหนก็จะไม่ได้รับผลอะไรตอบแทน” และแม้ว่าวัฒนธรรมการทำนาข้าว
จะมีการวิจัยทั้งในและนอกประเทศจีนเป็นเวลามากกว่าสิบปี ทว่าผลลัพธ์ทางวิชาการของศาสตร์นี้ยัง
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ไม่สมบูรณ์ โดยวัฒนธรรมการทำนาข้าวในปัจจุบันยังไม่มีศาสตร์ที่เฉพาะเจาะจง และคำจำกัดความที่
เป็นหนึ่งเดียว (Liu Zhifeng, 2014) 

เป้าหมายการวิจัยของวัฒนธรรมการทำนาข้าว คือ กลุ่มทางสังคม (โดยทั่วไปเรียกว่า
กลุ่มชาติพันธุ์แห่งการทำนาข้าว) ที่มีผลรวมของวิถีชีวิตด้านวัตถุและปรากฏการณ์ทางจิตใจ 
วัฒนธรรมการทำนาข้าว ถือเป็นปรากฏการณ์ที่สร้างกฎเกณฑ์ในวิถชีีวิตด้านวัตถุและจิตใจ ซึ่งได้มา
จากการผลิตและการดำเนินชีวิตอันแสนยาวนานของกลุ่มชาติพันธุ์แห่งการทำนาข้าว หากกล่าวในอีก
มุม ก็เหมือนเป็นการควบคุมความคิด และ พฤติกรรมของกลุ่มชาติพันธุ์แห่งการทำนาข้าว ทั้งนี้ หลิว 
จือเฟิงได้มีการแบ่งวัฒนธรรมการทำนาข้าวออกเป็นความหมายกว้าง และความหมายแคบ ซึ่ง
ความหมายกว้าง หมายถึง การสั่งสมทักษะด้านการผลิตและประสบการณ์การทำนาข้าว ตลอดช่วง
ระยะเวลาของการทำนาข้าวและการลงมือปฏิบัติในวิถีชีวิตอันแสนยาวนานของกลุ่มชาติพันธุ์แห่งการ
ทำนาข้าว รวมถึงธรรมเนียมตามประเพณีพ้ืนบ้านที่ปฏิบัติสืบต่อกันมา โดยมีประสบการณ์และเทคนิค
ต่าง ๆ ยกตัวอย่างเช่น การกำหนดสิ่งต่าง ๆ ตามสภาพลมฟ้าอากาศท่ีเปลี่ยนแปลง การเพาะต้นกล้า 
การหว่านเมล็ด การพลิกดินปลูก การเก็บเกี่ยว และการเก็บรักษา เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีธรรมเนียม
ด้านการบูชาที่มาจากการทำนาข้าว เทศกาลเฉลิมฉลองประจำปีและประเพณีพ้ืนบ้านที่ก่อเกิดมาจาก
ฤดูกาลการทำนาข้าว รวมถึงวัฒนธรรมด้านอาหารการกิน และการอยู่อาศัย เป็นต้น ส่วนความหมาย
แคบของวัฒนธรรมการทำนาข้าวนั้น หมายถึง เหตุการณ์ของขนบธรรมเนียมด้านการผลิตและวิถีชีวิต
ที่ปฏิบัติสืบต่อกันมา หรือเรียกว่า วัฒนธรรมพื้นบ้านของกลุ่มชาติพันธุ์การทำนาข้าว โดยมีตัวนำคือ 
ประเพณีพื้นบ้าน  

กล่าวโดยสรุปคือ หลังจากการทำงานอย่างหนักและสั่งสมมาเป็นเวลาหลายปี กลุ่มชาติ
พันธุ์แห่งการทำนาข้าว ได้สร้างวัฒนธรรมมากมาย หรือที่เรียกกันว่า วัฒนธรรมการทำนาข้าว ทีไ่ด้รับ
แรงบันดาลใจมาจากการทำนาข้าว ที่มาจากผลรวมระหว่างวัฒนธรรมวัตถุ วัฒนธรรมทางจิตใจ และ
วัฒนธรรมรูปแบบ 

3.2 พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของการทำนาข้าวของชาวจ้วงในมณฑลกว่างซี 
ชนเผ่าจ้วงเป็นกลุ่มชาติพันธุ์แห่งการทำนาข้าว โดยในประเทศจีน พ้ืนที่วัฒนธรรมการ

ทำนาข้าวในประวัติศาสตร์อยู่ทางตอนกลางและตอนใต้ของแม่น้ำแยงซีเกียง ไปจนถึงทางตอนใต้และ
บริเวณลุ่มแม่น้ำจู (แม่น้ำเพิร์ล) โดยเรียกกลุ่มชาติพันธุ์ที่อาศัยยู่ในพ้ืนที่ว่า “ไป๋เยว่” (ชนชาติเยว่) 
จากการวิจัยทางชาติพันธุ์วิทยาและบันทึกจากเอกสาร พบว่า ชาวซีโอวและลู่เยว่ เป็นบรรพบุรุษของ
ชนเผ่าจ้วงในปัจจุบัน รวมถึงมนุษย์ยุคหินที่อาศัยอยู่ในมณฑลกว่างซีทีเ่ป็นบรรพบุรุษชองชาวซีโอว
และลู่เยว่ ไดส้ร้างวัฒนธรรมยุคหินใหม่ (Qin, 1997) โดยมีขวานหินสะพายบ่า ขวานหินแยกส่วน 
และพลั่วหินใหญ่เป็นตัวแทน จากเครื่องมือการผลิตเช่น ขวานหิน ขวานถากไม้หิน มีดเฟิง แผ่นโม่หิน 
และแท่งหินกราไฟต์ที่ขุดพบจากแหล่งโบราณคดีประเภทถ้ำเช่น แหล่งโบราณคดีเป่ยชิวในหนานหนิง 
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เจิ้งผีเหยียนในกุ้ยหลิน และต้าหลงถานในหลิ่วโจว โดยในชว่งต้นของยุคหินใหม่ เมื่อประมาณ 9,000 
ปีก่อน บรรพบุรุษของชาวซีโอวและลู่เยว่ได้เริ่มมีการทำนาข้าวมานานแล้ว ซึ่งพิสูจน์ได้ว่าชนเผ่าจ้วง
เป็นชนชาติที่ทำนามาตั้งแต่สมัยโบราณในพ้ืนที่กว่างซีนี้ บรรพบุรุษชองชาวซีโอวและลู่เยว่ พวกเขา
สร้างวัฒนธรรมยุคหินใหม่ โดยมีขวานหินสะพายบ่า ขวานหินแยกส่วน และพลั่วหินใหญ่ ในช่วงสมัย
ราชวงศ์ฉินและราชวงศ์ฮ่ัน การปลูกข้าวถือเป็นสิ่งทั่วไปที่พบเห็นได้บ่อยบริเวณมณฑลกว่างซี โดยถือ
เป็นธัญญาหารหลักภายในพ้ืนที่ และมีการเก็บรักษาผลผลิตไว้ในโกดัง ในช่วงสมัยราชวงศ์สุยและ
ราชวงศ์ถัง มีชาวฮ่ันจำนวนไม่น้อยทำการอพยพไปยังภาคใต้ ทำให้เกิดการส่งเสริมเครื่องมือการทำนา
ด้วยเหล็ก การไถนา การชลประทาน การใส่ปุ๋ย และวิธีการเกษตรกรรมอ่ืน ๆ ตลอดจนการแนะนำ
เทคโนโลยีขั้นสูงจากที่ราบภาคกลาง ที่ได้ส่งเสริมอุตสาหกรรมและหัตถกรรมดั้งเดิมของหนานหนิง 
อำเภอหลงอัน นับตั้งแต่ช่วงสมัยราชวงศ์ซ่งเป็นต้นมา ได้มีการนำกังหันน้ำโบราณมาใช้ในด้านการ
ชลประทานตามพ้ืนที่นา ทำให้พื้นที่แห่งนี้กลายเป็นหนึ่งในมณฑลที่ส่งออกสินค้าจำพวกพืชพันธุ์
ธัญญาหาร ต่อมาในสมัยราชวงศ์หมิง ได้มีการพัฒนาที่ดินรกร้างว่างเปล่า เริ่มการก่อสร้างโครงการทด
น้ำ ขยายพื้นที่นาข้าวให้กว้างขึ้นกว่าเดิม สมัยปลายราชวงศ์หมิงต้นราชวงศ์ชิง ข้าวโพด มันเทศ ได้เข้า
มามีอิทธิพลภายในมณฑลกว่างซี ก่อเป็นโครงสร้างทางเกษตรกรรมใหม่ ทว่าการปลูกข้าวยังอยู่ใน
ฐานะผู้นำในด้านต่าง ๆ ภายในนครหนานหนิง และภายหลังจากการพัฒนาและฟ้ืนฟูที่นาตลอด 20 ปี
ที่ผ่านมา ก็ได้พัฒนามาตราบจนถึงทุกวันนี้ (Zhu Qianhua, 2021) จากรายงานสรุปผลการสำรวจ
ทรัพยากรข้าวป่าในมณฑลกว่างซีระบุว่า มีการกระจายพันธุ์ข้าวป่าในพื้นที่ 42 เขตและเมืองใน
มณฑณกว่างซี ได้แก ่กุ้ยหลิน อู๋โจว กุ้ยก่าง อวี้หลิน ไป๋เซ่อ เหอผู่ หนานหนิง เป็นต้น โดยอำเภอหลง
อัน นครหนานหนิง ได้รับการยกย่องให้เป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดเกษตรกรรมการปลูกข้าว นอกจากนี้ 
ในปัจจุบันยังคงใช้การทำนานเป็นวิถีการผลิตและการดำรงชีวิตหลัก โดยนำเทคโนโลยีวทิยาศาสตร์มา
ประยุกต์ใช้ร่วมกับการเกษตร ในด้านการดำรงชีวิต ยังคงรักษาวิถีชีวิตที่ขยันขันแข็ง มีความ
กระตือรือร้นและความสนุกสนาน ควบคู่กับการพัฒนาและอนุรักษ์วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาว
จ้วง ประเพณีและวิถีชีวิตที่เกิดจากวัฒนธรรมการทำนายังคงได้รับการรักษาและสืบสานต่อไป 

3.3 ลักษณะเด่นของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในมณฑลกว่างซี 
ชนเผ่าจ้วง ชนเผ่าเย้า ชนเผ่าต้ง และชนเผ่าอ่ืน ๆ ในมณฑลกว่างซี ส่วนใหญ่ดำรงชีวิต

ด้วยการเกษตรกรรมข้าวเป็นหลัก โดยชนเผ่าเย้าและต้งไม่มีภาษาหรืออักษรของตนเอง วัฒนธรรม
บางส่วนของชนเผ่าจึงได้รับอิทธิพลและหลอมรวมกับวัฒนธรรมของชนเผ่าจ้วง ทำให้เนื้อหาและ
รูปแบบของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในพื้นที่ดังกล่าวมีความคล้ายคลึงกับชนเผ่าจ้วง ลักษณะพิเศษ
ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงทีม่ีความแตกต่างจากชาวนารายอื่น ส่วนใหญ่จะสะท้อนให้
เห็นในด้านต่อไปนี้ ประการแรก คือ ต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์ โดยชาวจ้วงเป็นผู้คิดค้นการ
เพาะปลูกข้าวแบบเก่าแก่ท่ีสุด ซ่ึงนักวิชาการบางคนได้มีการสรุปผ่านการวิจัยและพิสูจน์ว่าอำเภอหลง
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อัน นครหนานหนิงเป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดวัฒนธรรมการทำนาข้าว ประการที่สอง ระบบวัฒนธรรม 
บนพื้นฐานของการพัฒนาการผลิตข้าว ซ่ึงชาวจ้วงได้สร้างวัฒนธรรมการผลิตบนพื้นฐานของ “การทำ
นา” วัฒนธรรมการดำรงชีวิตบนพื้นฐานของ “การทำนา” วัฒนธรรมอาหารบนพื้นฐานของ “การทำ
นา” และวัฒนธรรมเครื่องแต่งกายบนพื้นฐานของ “การทำนา” วัฒนธรรมเทศกาลที่มีพ้ืนฐานจาก 
“การทำนา” เป็นต้น ดังนั้นวัฒนธรรมการทำนาของชาวจ้วงจึงเป็นระบบวัฒนธรรมที่ผสมผสานการ
แสดงออกหลายรูปแบบ ประการที่สาม คือ การสานต่อความสมบูรณ์ ในฐานะที่ปลูกข้าวมาตั้งแต่สมัย
โบราณ ชาวจ้วงมีวัฒนธรรมการปลูกข้าวที่หยั่งรากลึกและได้รับการอนุรักษ์ไว้อย่างสมบูรณ์ โดยสืบ
ทอดมาจนถึงทุกวันนี้ ในปัจจุบัน ชาวจ้วงยังคงยึดเอาการทำนาเป็นอุตสาหกรรมการผลิตหลัก รวมถึง
มีประเพณีการทำนา นิสัยการกิน สภาพแวดล้อมความเป็นอยู่ การท่องเที่ยว ซ่ึงไดส้ะท้อนให้เห็นถึง
แก่นแท้ของวัฒนธรรมการทำนา ชาวจ้วง คือตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนา โดยยังคงรักษา
ภาพลักษณ์และสะท้อนจิตวิญญาณแห่งธรรมชาติที่เปี่ยมไปด้วยความเรียบง่าย ความสงบ ความขยัน 
ความอดทน ความพอเพียง และความเพลิดเพลินในแบบฉบับของตนเอง 

3.4 คำอธิบายพื้นฐานของคำว่า “น่า” (那) 
มีสถานที่จำนวนมากภายในอำเภอหลงอันที่ตั้งชื่อเป็นภาษาถิ่นของกลุ่มชาติพันธุ์ใน

พ้ืนที่โดยใช้ภาษาจ้วงและภาษาต้ง ซึ่งแต่ละนั้นมีพ้ืนที่นั้น ล้วนมีความเก่ียวข้องกันกับการทำนาอย่าง
ใกล้ชิด โดยเฉพาะชื่อของสถานที่ที่มีคำว่า “น่า” (那) ปรากฏ ซึ่งคำว่า “น่า” (那) ในภาษาจ้วงมี
ความหมายว่า “ทุ่งนา” มีที่มาจากคำว่า การทำนา เพราะเหตุนี้ จึงเรียกปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรม
ที่เก่ียวข้องกับ “น่า” (ที่นา) ว่า วัฒนธรรมน่า(Qin Naichang,1997) “วัฒนธรรมน่าหรือ วัฒนธรรม
การทำนาข้าว ถือเป็นวัฒนธรรมเฉพาะของชนเผ่าจ้วงในพ้ืนที่หลิ่งหนาน ที่สามารถสรุปโดยสังเขปได้
ว่าวัฒนธรรมน่าเป็นแหล่งกำเนิดจิตวิญญาณของชาติและวัฒนธรรมดั้งเดิมมากมาย ไม่ว่าจะเป็น 
วัฒนธรรมการผลิตบนพื้นฐานของ “น่า” วัฒนธรรมที่อยู่อาศัยที่ข้ึนอยู่กับ “น่า” วัฒนธรรมอาหาร
การกินที่ต้องพ่ึงพา “น่า”เป็นสิ่งบริโภค วัฒนธรรมเครื่องแต่งกายที่ต้องใช้ “น่า” ในการสวมใส่ 
รวมถึงวัฒนธรรมเทศกาลสำคัญ ที่มี “น่า” สร้างความสุข  

“ทุ่งนา” เป็นเป้าหมายหลักของการทำนา และเป็นเงื่อนไขพ้ืนฐานของการทำนา โดย
คำว่า “ทุ่งนา” (田) มีวิธีการอ่านออกเสียงที่ใกล้เคียงกับภาษาของกลุ่มชาติพันธุ์อย่างภาษาจ้วง และ
ภาษาต้ง ที่ล้วนเรียกว่า “na” หรือมีเสียงคล้ายกับคำว่า “na” และถูกนำมาใช้กับการตั้งชื่อสถานที่
หลายแห่งอย่างกว้างขวาง ซึ่งการกระจายตัวของการตั้งชื่อสถานที่ที่มีคำว่า “น่า” (那) โดยส่วนมาก
จะรวมตัวอยู่บริเวณมณฑลกว่างซี ของประเทศจีน ทั้งนี้ หากกล่าวตามสถิติ จะเห็นได้ว่ามีสถานที่กว่า 
1,200 แห่งในมณฑลกว่างซี ที่นำค่าว่า “น่า” มาใช้ในการตั้งชื่อสถานที่ และพบเห็นเป็นจำนวนมาก
บริเวณนครหนานหนิงและพ้ืนที่โดยรอบ ซึ่งหนึ่งในนั้น มีอำเภอหลงอันเป็นอำเภอที่โดดเด่นที่สุด มี
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หมู่บ้านที่ตั้งถิ่นฐานตามธรรมชาติ จำนวน 138 แห่งที่ตั้งชื่อด้วยคำว่า “น่า” (那) ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึง
การรวมตัวของวัฒนธรรมน่า(ดังภาพที่ 2-3) 

 

ภาพที่ 2-3 ภาพการกระจายตัวของชื่อสถานที่ที่ประกอบด้วยคำว่า “น่า”(那) 
 (Zhou ZhenHe และ You RuJie) 

 

ภาพที่ 2-4 ภาพการกระจายตัวของชื่อสถานที่ที่ประกอบด้วยคำว่า “น่า”(那) ในอำเภอหลงอัน  
(สำนักวัฒนธรรมและการกีฬา อำเภอหลงอัน) 
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แนวคิด ทฤษฎี และหลักการที่เกี่ยวข้อง 
1. หลักการคติชนวิทยา – Wu Bingan 

1.1 ทฤษฎีหลักของคติชนวิทยา 
คติชนวิทยาประกอบด้วยแก่นสาระของคติชน องค์ประกอบคติชน โครงข่ายคติชน ชุด

คติชนและระบบคติชน ซึ่งเริ่มต้นจากวัสดุพื้นฐานไปจนถึงองค์ประกอบแต่ละส่วนของหน่วยคติชน 
และเชื่อมโยงอย่างเป็นระเบียบของหน่วยคติชนต่าง ๆ จากนั้นจึงขยายผลวิเคราะห์ชุดคติชนที่
แตกต่างกันในคติชนเดียวกัน เพ่ือสรุปและรวบรวมเป็นคติชนหลายระบบ ผู้ที่อยู่ในสภาพแวดล้อมการ
ดำเนินชีวิตจะยอมรับ หลอมรวม และสืบทอดคติชนประเภทต่าง ๆ ก่อตัวกันเป็นกลุ่มจนกลายเป็น
ระเบียบปฏิบัติและกฎเกณฑ์ คติชน หมายถึง แบบแผนทางวัฒนธรรมที่ผู้คนในสังคมร่วมกันสร้าง สืบ
ทอด และแบ่งปันตลอดช่วงเวลาทางประวัติศาสตร์อันยาวนาน ซึ่งครอบคลุมทั้งชีวิตทางวัตถุ 
พฤติกรรมทางสังคม ความเชื่อทางจิตวิญญาณ ประเพณ ีและภาษา คติชนมีลักษณะเด่น 4 ประการ 
ได้แก่ 1) ความเป็นกลุ่มชน: สร้างและสืบทอดโดยคนในชุมชนร่วมกัน 2) ความเป็นแบบแผน: มี
โครงสร้างที่ค่อนข้างมั่นคงและเป็นระบบ 3) ความเป็นมรดก: ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นผ่านการบอกเล่า 
การกระทำ หรือจิตสำนึก 4) ความสามารถในการแปรผัน: ปรับเปลี่ยนได้ตามบริบทของสังคมและ
สภาพแวดล้อมในแต่ละยุคสมัย คติชนสามารถจำแนกออกเป็น 4 ประเภทหลัก ได้แก่ ด้านวัตถุ: เช่น 
การผลิต การบริโภค การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ด้านสังคม: เช่น โครงสร้างครอบครัว ชุมชน พิธีกรรม
ประจำฤดูกาล พิธีกรรมในวงจรชีวิต ด้านจิตวิญญาณ: เช่น ความเชื่อ เวทมนตร์ ข้อห้าม ศิลปะ
พ้ืนบ้าน ด้านภาษา: เช่น สุภาษิต ปริศนา เพลงพ้ืนบ้าน นิทาน ตำนาน โดยเป็นการวิจัยจากส่วนเล็ก
ไปสู่ส่วนรวม จากบุคคลสู่กลุ่ม ตั้งแต่พฤติกรรมอิสระไปจนถึงกฎทั่วไป ซึ่งงานวิจัยนี้สามารถใช้แนวคิด
นี้มาเป็นประเด็นในการศึกษาเนื้อหา องค์ประกอบ และการเชื่อมโยงของประเพณีบางอย่างของชน
เผ่าจ้วง จากนั้นจึงค่อยๆ ทำความเข้าใจและวิเคราะห์วัสดุ องค์ประกอบ การเชื่อมโยง ชุด และระบบ
ของประเพณีพ้ืนบ้านบางประการของชนเผ่าจ้วง เพ่ือให้ตระหนักถึงกฎเกณฑ์พ้ืนบ้านและ
ปรากฏการณ์เฉพาะของชาวบ้าน รวมถึงกลุ่มต่าง ๆ ซึ่งมีส่วนช่วยให้เข้าใจและแสดงออกถึงจิต
วิญญาณวัฒนธรรมข้าวของชนเผ่าจ้วงไดอ้ย่างแม่นยำยิ่งขึ้น 

1.2 ทฤษฎีการสืบทอดของคติชนวิทยา 
คุณลักษณะของการสืบทอดของคติชนวิทยาสามารถแบ่งออกกว้าง ๆ ได้สองด้าน ได้แก่ 

ด้านที่หนึ่ง คือ การอาศัยข้อมูลที่สืบทอดต่อกันมาเป็นพ้ืนฐาน ทำการศึกษาวิถีชีวิต ความคิด และ
แนวความคิดของมนุษย์ที่สืบทอดกันมาตั้งแต่สมัยอดีตจนถึงปัจจุบัน โดยมีเป้าหมายเพื่อสรุปและเฟ้น
หาความคิด ความรู้สึก และประสบการณ์ของประเพณีพ้ืนบ้านที่พบในชีวิตประจำวัน และคิดทบทวน
ถึงประเพณีพ้ืนบ้านในบางแง่มุม ด้านที่สอง คือ การติดตามหลักฐานเชิงประจักษ์หรือเรื่องราวที่คน
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ทั่วไปสืบทอดต่อกันมา เพ่ือทำความเข้าใจถึงความสัมพันธ์และโครงสร้างของสิ่งต่าง ๆ ที่คนพ้ืนเมือง
ไม่เคยรับทราบมาก่อน (Wu Bingan, 2001, p.228) ซึ่งทฤษฎีนี้ได้ขยายการเชื่อมโยงทางด้านความรู้
สำหรับการวิจัยวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงและประเพณีพ้ืนบ้านให้แก่ผู้วิจัย ทำให้ผู้วิจัย
สามารถขุดค้นโครงสร้างและความหมายภายในของประเพณีพ้ืนบ้านระหว่างการดำเนินการวิจัยได้
รวมถึงมีส่วนช่วยต่อการทำความเข้าใจและการแสดงออกถึงวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงอย่าง
เป็นระบบ อีกด้านหนึ่งคือ การสืบทอดวัฒนธรรมพื้นบ้านได้สนองความต้องการของผู้คนหลายชั่วอายุ
คนในสังคม ซึ่งนอกเหนือจากการตอบสนองตามความต้องการพ้ืนฐานของความอยู่รอดและวิถีชีวิต
ของมนุษย์แล้ว ยังมีสิ่งที่สำคัญกว่า นั่นคือการตอบสนองต่อจิตวิญญาณของผู้คน ซึ่งประกอบไปด้วย
ความต้องการด้านอารมณ์ ความรู้ ศีลธรรม ความบันเทิง และความเชื่อ รวมถึงการพัฒนารูปแบบใหม่
ของการสืบทอดประเพณีพ้ืนบ้าน เพ่ือให้สามารถปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงทางสังคมได้ 
(Wu Bingan, 2001) การสืบทอดการปฏิบัติการด้านการออกแบบที่ศึกษาในงานวิจัยนี้เป็นแนวทาง
ใหม่สำหรับการปรับตัวให้เข้ากับรูปแบบทางสังคมและการพัฒนาเศรษฐกิจในปัจจุบัน โดยใช้ทักษะ
และความรู้ทางวิชาชีพของตนเองในการสืบทอดและเผยแพร่วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ 

2. สัญศาสตร์ – Charles Sanders Peirce 
2.1 สัญลักษณ์ 
สัญลักษณ ์คือ สิ่งที่ใช้อ้างอิงถึงสิ่งอื่น โดยนำพาข้อมูลที่ทั้งสองฝ่ายต้องการแลกเปลี่ยน

กัน ซ่ึงมีความหมายเฉพาะตัวที่ทำให้ผู้คนเข้าใจและอธิบายได้ มีความหมายโดยนัยที่สามารถแบ่ง
ออกเป็นสองความหมายคือ 1. ตัวนำพาความหมาย ซึ่งเป็นสิ่งที่ปรากกฏภายนอกจิตใจ 2. สิ่งที่
สามารถรับรู้ได้ถึงสถานการณ์และวัตถุประสงค์  

2.2 ทฤษฎีสัญศาสตร์ 
ทฤษฎีสัญศาสตร์ คือศาสตร์ที่ศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการและกฎเกณฑ์ของสัญลักษณ์ 

Charles Sanders Peirce ได้ทำการศึกษาค้นคว้าสัญศาสตร์ภายใต้พ้ืนฐานของการวิจัยเชิงตรรกะ 
เขาคิดว่า สัญศาสตร์จะต้องมีกฎสากลสามขั้นตอนคือ “สิ่งที่ 1” (Firstness) ของสัญลักษณ์ นั่นคือ 
“การปรากฏขึ้น” คือ “ครั้งแรกและมีช่วงเวลาสั้น ๆ” เมื่อได้รับการอธิบายจากผู้รู้ จะได้รับ “สิ่งที่
สอง” (Secondness) กลายเป็นสัญลักษณ์ภายนอกท่ีมั่นคงและสามารถแสดงความหมายได้ จากนั้น
ก็จะเกิด “สิ่งที่ 3” (Thirdness) ทีเ่ราจะตัดสินเกี่ยวกับสิ่งที่เราเห็น ซึ่งเป็นการตัดสินที่ยืนยันว่าวัตถุมี
ลักษณะทั่วไปบางประการ” (Pierce & Zhao, 2014) เขาได้เสนอว่า สัญลักษณ์นั้นสามารถแบ่ง
ออกเป็น การเป็นตัวแทน (สื่อกลาง) วัตถุ และการตีความ ทั้งนี้ หากอ้างอิงตามความสัมพันธ์ระหว่าง
สัญลักษณ์ และวัตถุ จะสามารถแบ่งเป็น รูปสัญลักษณ์ (Icon) ดัชนี (Index) และสัญลักษณ์ 
(Symbol) ซึ่งสัญลักษณ์ต่าง ๆ ล้วนมีโครงสร้างที่แตกต่างกัน และสัญลักษณ์บางตัวจำเป็นต้องมวีัตถุ 
เช่น สัญลักษณ์ดัชนี และสัญลักษณ์บางตัวสามารถข้ามวัตถุได้ เช่น สัญลักษณ์ศิลปะ และสัญลักษณ์
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บางตัวสามารถสร้างวัตถุได้ เช่น สัญลักษณ์การออกแบบ นอกจากนี้ Peirce ยังเชื่อว่าวัตถปุระสงค์
ของสัญลักษณ์ คือการใช้เพ่ือแสดง “ข้อเท็จจริง” นอกจากนี้ยังมีแรงผลักดันพื้นฐานที่สุดต่อการ
พัฒนาสัญลักษณ์ นั่นคือ “ความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดระหว่างจิตใจและความจริง” ทำให้สามารถ
อธิบายความเป็นจริงได้ใกล้เคียงกับความสมบูรณ์แบบ และสามารถถ่ายทอดความจริงออกมาได้ 
ดังนั้น การวิจัยในงานวิจัยนี้จึงอ้างอิงตามทฤษฎี สัญศาสตร์เชิงตรรกะของ “ตรีลักษณะ” 
(trichotomy) ของ Peirce เป็นหลัก โดยไดส้ำรวจความจริงของประเพณีพ้ืนบ้านในการศึกษา
วัฒนธรรมข้าวจ้วง การสร้างสัญลักษณ์การออกแบบในการสร้างสรรค์ในทางปฏิบัติ และการเผยแพร่
สัญลักษณท์างวัฒนธรรมของเมือง 

(1) รูปสัญลักษณ์ 
หมายถึง ภาพลักษณ์ระหว่างสัญลักษณ์และวัตถุที่มีความคล้ายคลึงกัน เรียกอีกชื่อหนึ่ง

ว่า สัญลักษณ์เสมือน ซึ่งในงานวิจัยนี้ จะคัดเลือกและสังเคราะห์สัญลักษณ์ท่ีคล้ายกันของลักษณะต่าง 
ๆ ภายในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง และใช้วิธีการออกแบบในการแปรเปลี่ยนเป็น
สัญลักษณ์ท่ีแสดงผ่านทางภาพลักษณ์  

(2) การบ่งชี้ของสัญลักษณ์ 
หมายถึง ความสัมพันธ์ด้านเหตุและผล พ้ืนที่ ตรรกะ ระหว่างสัญลักษณ์และวัตถุ ทำให้

พวกเขาสามารถบอกใบ้ซึ่งกันและกัน เพ่ือให้ผู้รับสามารถอนุมานข้อมูลของสัญลักษณ์ได้ โดยไม่ต้อง
อธิบาย เช่น ป้ายจราจรก่อนรถเลี้ยว เป็นต้น โดยมีชื่อเรียกอีกชื่อว่า เครื่องหมายสัญลักษณ์ ซึ่ง

งานวิจัยนี้ ไดน้ ำเอำทฤษฎีนีม้ำใชใ้นกำรออกแบบสญัลกัษณท์ำงภำพลกัษณท์ี่ถือเป็นสว่นหนึ่งของ
ระบบกำรน ำทำงสภำพแวดลอ้มของชดุสื่อนิเทศศิลป์ให้เสร็จสมบูรณ์ 

(3) สัญลักษณ์แทนความหมาย 
การเชื่อมโยงความคิดบางอย่างตามแบบแผนทางสังคม ไม่มีการเชื่อมโยงโดยตรงกับ

วัตถ ุตัวอย่างเช่น สีแดงและสีเหลืองถูกใช้เพ่ือเป็นสัญลักษณ์เตือน เรียกอีกอย่างว่า ตัวกำหนด
สัญลักษณ ์ซึ่งงานวิจัยนี้ ได้อ้างอิงทฤษฎีดังกล่าวเพ่ือเป็นหลักการสำหรับทำความเข้าใจจิตวิญญาณ
เชิงสัญลักษณ์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในด้านของการวิเคราะห์ การออกแบบ ซึ่งสัญลักษณ์ทาง
ภาพลักษณ์บางตัวที่เป็นสัญลักษณ์ของความหมายได้รับการปรับแต่งให้สามารถมองเห็นได้ เพ่ือแสดง
และถ่ายทอดความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ 

2.3 สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
เครื่องหมายที่มีความหมายแฝงพิเศษหรือความหมายพิเศษ ซ่ึงสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม

มีความเป็นนามธรรมสูงและมีความหมายแฝงมากมาย โดยสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม เป็นด่ังศูนย์รวม
ที่เป็นนามธรรมของวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ขององค์กร ภูมิภาค ชนชาติและประเทศ และเป็น
รูปแบบรวมถึงตัวนำพาความหมายแฝงทางวัฒนธรรม ภายใตพ้ื้นฐานของทฤษฎีดังกล่าว งานวิจัยนี้ได้
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เฟ้นหาสัญลักษณ์ของประเพณีพ้ืนบ้าน เทศกาล อาหาร เสื้อผ้า ฯลฯ ทีม่ีความเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม
การทำนาข้าวของชาวจ้วง ในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิงอย่างกว้างขวาง และจากการวิจัย การ
วิเคราะห์ และการพิสูจน์เชิงปฏิบัติ ได้คัดเลือกชุดสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มีความเป็นตัวแทนมาก
ที่สุด นอกจากนี้ ด้วยการออกแบบและการสร้างสรรค์ ได้สร้างสัญลักษณ์การสื่อสารทางวัฒนธรรมใน
รูปแบบใหม่ 

3. สัญศาสตร์กับการออกแบบ – Xu Hengchun 
การออกแบบ ถือเป็นกิจกรรมวางโครงสร้างความคิดและสร้างสรรค์รูปแบบประเภทหนึ่ง 

โดยมีสาระสำคัญ คือ การสร้างรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้วยการวางโครงสร้างแนวความคิด และถือ
เป็นลำดับแรกของมูลเหตุสำคัญในด้านการผลิต ทำให้กระบวนการผลิตนั้นสามารถดำเนินการได้ โดย
พ่ึงพาสติปัญญาของมนุษย์ ทั้งนี้ การออกแบบผลิตภัณฑ์ ประกอบไปด้วยขีดความสามารถด้านการใช้
งานและด้านจิตใจ ซึ่งครอบคลุมถึง ความสามารถพ้ืนฐานของวัตถุ ความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 
ที่มาของความหมาย และสัญลักษณ์ โดยสัญศาสตร์กับการออกแบบ คือการนำหลักการของสัญ
ศาสตร์ มาใช้กับกิจกรรมการออกแบบ เพ่ือส่งเสริมการถ่ายทอดทางด้านภาษาของผลิตภัณฑ์ และ
แสดงศาสตร์ของความสามารถทางด้านจิตใจอย่างเต็มที่ (Xu, 2008) 

กล่าวโดยสรุป งานวิจัยนี้ได้ใช้สัญลักษณ์ท่ีมีความคล้ายคลึง การบ่งชี้ และความหมายเชิง
สัญลักษณ์ท่ีครอบคลุมในองค์ประกอบทางวัฒนธรรมของชาวจ้วง เพ่ือสังเคราะห์และสร้างสัญลักษณ์
ภาพกราฟิกท่ีมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาติ ในแง่ของการสื่อสารทางวัฒนธรรม ได้มีการ
ผสมผสานเชื้อชาติและลักษณะความแตกต่าง ในด้านของการสื่อสารที่เป็นเอกฉันท์ ได้มีการ
ผสมผสานความคล้ายคลึงและตัวบ่งชี้ ในแง่ของประโยชน์ที่ได้รับจากการออกแบบ ได้ใช้ความเรียบ
ง่ายและประสิทธิผลของการสื่อสารด้วยสัญลักษณ์ ในการสร้างฉันทามติของอำเภอหลงอัน นคร
หนานหนิง และชุดภาพ ระบุสัญลักษณ์องค์ประกอบเพ่ือให้เกิดความเข้าใจและการยอมรับวัฒนธรรม
ของชาติและภาพลักษณ์ของเมือง  

4. ระบบอัตลักษณ์ทางภาพ (Visual Identity Systems) 
4.1 ภาพรวมของระบบอัตลักษณ์ทางภาพ 
VIS (Visual Identity Systems) เป็นส่วนสำคัญของ CIS (Corporate Identity 

System ที่ประกอบด้วย Mind Identity, Behavior Identity, Visual Identity) เป็นตัวย่อของ
ระบบการระบุด้วยภาพในการออกแบบภาพลักษณ์องค์กร ที่ข้ึนอยู่กับทฤษฎีการจัดการองค์กร
สมัยใหม่ การผสมผสานการสื่อสาร การตลาด จิตวิทยา และสาขาวิชาอ่ืน ๆ และมีการใช้หลักการ
ออกแบบและวิธีการของแต่ละองค์ประกอบในสาขาการออกแบบเพ่ือร่วมกันสร้างระบบการออกแบบ
ที่ครอบคลุม (Tan et al., 2015) โดยได้รับความนิยมในการนำไปใช้กับการออกแบบภาพลักษณ์ของ
บริษัทและแบรนด์สินค้าในช่วงแรก ต่อมา ได้มีการขยายขอบเขตออกไปในด้านต่าง ๆ อย่างช้า ๆ 
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ยกตัวอย่างเช่น ภาพลักษณ์เมือง กิจกรรมนิทรรศการ งานเฉลิมฉลอง เทศกาลฟุตบอลโลก การ
แข่งขันกีฬาโอลิมปิก เป็นต้น โดยอาศัยความหมายแฝงของแนวคิดทางอุดมการณ์และพฤติกรรมเป็น
พ้ืนฐาน ในการใช้วิธีการเผยแพร่ผ่านอัตลักษณ์ทางภาพ เพ่ือแสดงระบบการออกแบบภาพลักษณ์อัน
เป็นเอกลักษณ์ แบ่งออกเป็นสองส่วน คือ ส่วนพื้นฐานและส่วนการใช้งาน 

 
4.2 ภาพรวมของการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 
ภาพลักษณ์ของเมือง เป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นถึงภาพรวมของต้นสายปลายเหตุของปัจจัย

ภายในทางประวัติศาสตร์ รวมถึงอัตลักษณ์ภายนอก ที่สะท้อนให้เห็นผ่านทางรูปแบบและอัตลักษณ์
โดยรวมของเมือง ซึ่งการออกแบบภาพลักษณ์เมือง คือการดำเนินการขุดค้น การถอด และรวบรวม
เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม สภาพแวดล้อม กลุ่มชาติพันธุ์ และเศรษฐกิจภายในเมือง จากนั้น
นำเสนอส่วนที่เปี่ยมไปด้วยพลังแห่งการสื่อสารและการเผยแพร่ด้วยรูปแบบบูรณาการผ่านการใช้เอฟ
เฟกต์ภาพ เพ่ือให้เป็นที่ยอมรับในหมูส่าธารณชน ทั้งนี้ ในระหว่างการออกแบบ ได้มีการใช้ระบบ และ
สัญลักษณ์ทางภาพลักษณ์ที่เป็นแบบเดียวกัน ส่งผลให้ผู้รับชมสามารถระบุและรับรู้ถึงคุณลักษณะและ
ความหมายแฝงของเมืองได้อย่างรวดเร็ว ซึ่งมีบทบาทโดยตรงและมีประสิทธิภาพต่อการ
ประชาสัมพันธ์สู่ภายนอกและการแข่งขันระหว่างเมือง 

4.3 ระบบการจดจำพื้นฐาน 
องค์ประกอบพ้ืนฐานคือเนื้อหาหลักของระบบอัตลักษณ์ทางภาพ และมีบทบาทสำคัญ

ในการแนะนำการใช้งานและการปฏิบัติงานจริง ซ่ึงเนื้อหาของการออกแบบโดยส่วนใหญ่นี้ 
จะประกอบด้วย ชื่อเมือง โลโก้เมือง ตัวอักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน รูปแบบสัญลักษณ์ มาสคอต 
(ภาพการ์ตูน) เป็นต้น 

4.4 การนำระบบการจดจำไปประยุกต์ใช้ 
การนำระบบการจดจำไปประยุกต์ใช้ คือการจัดทำข้อกำหนดเฉพาะและชัดเจนเกี่ยวกับ

การประยุกต์ใช้ระบบองค์ประกอบพ้ืนฐานในสื่อต่าง ๆ ทั้งนี้ ภายหลังจากการกำหนดความสัมพันธ์
แบบผสมผสานขององค์ประกอบการออกแบบภาพ ในการนำไปใช้บนสื่อต่าง ๆ จะต้องปฏิบัติตาม
กฎเกณฑ์ เพ่ือให้สามารถบรรลุผลลัพธ์ของการสื่อสารด้วยภาพ ที่เป็นหนึ่งเดียวและมีความเป็นระบบ 
โดยชุดสื่อนิเทศศิลป์ที่นำมาใช้กับงานวิจัยนี้ ประกอบด้วย ระบบสำนักงาน การออกแบบที่คำนึงถึง
สิ่งแวดล้อม การออกแบบโปสเตอร์โฆษณา การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ การออกแบบ
ของขวัญสำหรับการท่องเที่ยว และวิดีโอประชาสัมพันธ์ทางวัฒนธรรม  

4.5 หลักการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 
การออกแบบภาพลักษณ์เมืองควรสะท้อนความหมายแฝงของแนวคิดเมืองจากหลาย

มุมมองและรอบด้าน และนำไปปฏิบัติได้สูง ด้วยเหตุนี้ จึงจำเป็นต้องเข้าใจถึงหลักการพ้ืนฐานของ 
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อัตลักษณ ์ความแตกต่าง ความเป็นชาติพันธุ์ ความมีประสิทธิผล สุนทรียภาพ และความเป็น
สาธารณะ (Tan Yong,2015, p.108) 

(1) ความเหมือนกัน 
การใช้การออกแบบบูรณาการด้วยภาพเพ่ือปรับแต่ง ชี้แจง และเรียงลำดับข้อมูล เพ่ือ

ทำความเข้าใจความเป็นหนึ่งเดียวของภาพในสื่อรูปแบบต่าง ๆ และสร้างแนวคิดเมืองและภาพที่เป็น
หนึ่งเดียว ในการออกแบบนั้น องค์ประกอบภาพและระบบการใช้งานต่าง ๆ ถูกนำมาใช้ในการ
ออกแบบภาพลักษณ์เมืองอย่างครอบคลุมโดยใช้วิธีการต่าง ๆ เช่น การลดความซับซ้อน การรวมเป็น
หนึ่งการจัดลำดับ เป็นต้น 

(2) ความต่างกัน 
แต่ละเมืองมีสภาพธรรมชาติ วัฒนธรรมดั้งเดิม กำลังทางเศรษฐกิจ และกลยุทธ์การ

พัฒนาที่แตกต่างกัน ความแตกต่างเหล่านี้ประกอบขึ้นเป็นเอกลักษณ์และภาพลักษณ์ของเมือง ดังนั้น
ในการออกแบบ จึงต้องเน้นสภาพแวดล้อมของเมืองและเอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ นอกจากนี้ยัง
ต้องเน้นการส่งเสริมส่วนบุคคลและตำแหน่งที่ชัดเจนเพื่อให้สะดวกในการระบุความแตกต่างและการ
แข่งขันที่คล้ายคลึงกัน  

(3) ความมีประสิทธิผล 
ความมีประสิทธิผล หมายถึง การดำเนินการและการประยุกต์ใช้การวางแผนและการ

ออกแบบภาพลักษณ์เมืองอย่างมีประสิทธิผล โดยหน่วยงานของเมืองและหน่วยก่อสร้างต่าง ๆ จะต้อง
ให้ความร่วมมือและส่งเสริมการออกแบบและพัฒนาภาพลักษณ์ของเมืองบนพ้ืนฐานของการรับรอง
ความสามารถในการดำเนินงานของเนื้อหาการออกแบบ ขณะเดียวกัน ผู้นำเมืองก็ควรมีความเข้าใจที่
ชัดเจนเกี่ยวกับการออกแบบภาพลักษณ์เมือง วางแผนและมีส่วนร่วมในการดำเนินการ 

(4) สุนทรียภาพ 
การออกแบบภาพไม่เพียงแต่เป็นการออกแบบที่ใช้งานได้จริงเท่านั้น แต่ยังรวมถึงงาน

ศิลปะทางภาพอีกด้วย วัตถุประสงค์และข้อมูลแบบดั้งเดิมแสดงผ่านภาพเชิงศิลปะที่น่าสนใจ ทำให้มี
ชีวิตชีวาและน่าพึงพอใจ เพ่ือให้ความสวยงามแก่ผู้คน ภาพลักษณ์ของเมืองควรมีการสรุปภาพที่
ชัดเจนและมีผลลัพธ์ของภาพ รูปแบบที่สมบูรณ์แบบและความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ เพ่ือให้
พ้ืนที่เมืองสามมิติสามารถเปลี่ยนเป็นสัญลักษณ์ทางภาพแบบสองมิติซึ่งมีความสวยงาม ทนทาน จดจำ
ได้ง่าย และง่ายต่อการจดจำ ซึ่งสามารถนำทางด้านแนวคิดด้านสุนทรียศาสตร์ของสาธารณชนและ
แนวโน้มด้านภาพได้ 

(5) ความเป็นสาธารณะ 
ภาพลักษณ์ของเมืองสามารถอธิบายถึงบุคลิกภาพของเมือง ส่งเสริมจิตวิญญาณของ

เมือง เผยแพร่วัฒนธรรมของเมือง และปลูกฝังความรู้สึกของพลเมือง ทำให้ผู้คนมีความรู้สึกในการ
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เป็นหนึ่งเดียวกับเมืองอย่างลึกซ้ึงและเพ่ิมการเชื่อมโยงทางอารมณ์ ซึ่งเอ้ือต่อการเป็นเมือง การ
ประสานงานทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม รวมถึงการพัฒนาที่ยั่งยืน  

4.6 แนวโน้มการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 
การออกแบบภาพในช่วงแรก ๆ ส่วนใหญ่จะนำเสนอในรูปแบบคงท่ีและแบน ซ่ึง

รูปแบบนั้นค่อนข้างจำเจ ด้วยการเกิดขึ้นของสื่อใหม่และการปรับปรุงวัสดุทางเทคนิค การออกแบบ
ภาพจึงเปลี่ยนจาก “คงท่ี” เป็นแบบ “มีพลวัต” (Dynamic)  และจาก “แบน” ถึง “พ้ืนที”่ ก้าวข้าม 
“รูปธรรม” ไปสู่ “นามธรรม” (Tan Yong, 2015) สิ่งนี้ต้องการให้เราสำรวจเทคโนโลยีสื่อใหม่และ
การบูรณาการแบบสหวิทยาการเมื่อเสร็จสิ้นการออกแบบภาพลักษณ์เมือง และผสมผสานสื่อดิจิทัล
และการพัฒนาเทคโนโลยีเพ่ือพยายามที่จะบรรลุการระบุตัวตนแบบมีพลวัต ประสบการณ์แบบพหุ
สัมผัส และการออกแบบนวัตกรรมหลายมิติ 

5. ศิลปะและการรับรู้ด้านการมองเห็น (Art and Visual Perception) - Rudolf Arnheim 
5.1 การรับรู้ด้านการมองเห็น 
การรับรู้ด้านการมองเห็นไม่ใช่กระบวนการทางกิจกรรมจากบุคคลสู่คนทั่วไป ในทาง

ตรงกันข้าม คือรูปแบบที่เกิดจากการรับรู้ด้านการมองเห็นที่ได้รับตั้งแต่แรก โดยถือเป็นลักษณะพิเศษ
ของโครงสร้างคร่าว ๆ ของสิ่งต่าง ๆ (Rudolf, 1998) แตก่ารรับรู้ด้านการมองเห็นสามารถรับรู้ความ
เหมือน ความแตกต่าง และความแตกต่างในรายละเอียดต่าง ๆ มากมาย ตัวอย่างเช่น ความสมดุล 
รูปร่าง รูปร่าง พ้ืนที ่สี การเคลื่อนไหว และการแสดงออก การเปลี่ยนแปลง ซ่ึงสิ่งเหล่านี้ไดท้ำหน้าที่
เป็นด่ังพ้ืนฐานทางทฤษฎีในกระบวนการปรับแต่งและสร้างภาพ 

5.2 จิตวิทยาด้านสี 
การแสดงภาพทั้งหมดเกิดจากสีและความสว่าง ในด้านของสัญญาณ ไอคอน (Icon) 

และเครื่องแบบ สีส่วนใหญ่จะถูกนำมาใช้เป็นเครื่องมือในการสื่อสาร และผลของตัดกันของสีกับการ
สื่อสารด้านรูปทรง สามารถสะท้อนให้เห็นประสบการณ์ทางอารมณ์มากข้ึน (Rudolf et al.,p.452) 
ซึ่งสีต่าง ๆ สามารถแสดงถึงอารมณ์ได้หลายแบบ และหากศึกษาความหมายเชิงสัญลักษณ์ท่ีแตกต่าง
กันในสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกันแล้ว จะทำให้ผู้คนให้ความสนใจถึงการสำรวจหา
สาเหตุที่แท้จริงของปรากฏการณ์นี้มากขึ้น (Rudolf et al., 1998.p.457) โดยอารมณ์ของผู้คน เช่น 
หนาวและอบอุ่น ถูกกระทำและเป็นผู้กระทำ ความกระตือรือร้นและความเฉยชา ความแตกต่างและ
ความกลมกลืน ล้วนมีพ้ืนฐานที่แตกต่างกันในด้านของการแสดงออกซึ่งองค์ประกอบของสีและรูปทรง 
โดยงานวิจัยนี้ ได้เลือกและปรับแต่งสีที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาของชาวจ้วงในการ
ออกแบบ และสำรวจความหมายเชิงสัญลักษณ์ของภูมิหลังสีต่าง ๆ เพ่ือแสดงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมการทำนาข้าวและอารมณ์ของชาวจ้วงด้วยการรับรู้ผ่านทางภาพลักษณ์  
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาวัฒนธรรมการทำนาข้าว Liang Tingwang (2006) ศึกษา

งานวิจัยเรื่อง “การสำรวจวัฒนธรรมข้าวและการพัฒนาสังคมของชนเผ่าจ้วง” โดยใช้วิธีการวิจัยทาง
เอกสารและการลงพ้ืนที่ภาคสนาม และแสดงให้เห็นว่าชนเผ่าจ้วงเป็นหนึ่งในกลุ่มชาติพันธุ์แรก ๆ ใน
จีนและทั่วโลกที่ประดิษฐ์เทคโนโลยีการปลูกข้าวเทียม การทำนาข้าวมายาวนาน ซ่ึงผลกระทบอย่าง
ลึกซึ้งต่อการผลิต ชีวิต พิธีกรรมในชีวิต และลักษณะประจำชาติและจิตวิทยาเชิงลึกล้วนส่งผลกระทบ
อย่างลึกซึ้ง ซึ่งเอกลักษณ์มีดังต่อไปนี้ ห่วงโซ่การผลิตทางการเกษตรที่มีศูนย์กลางอยู่ที่ข้าว โครงสร้าง
อาหารที่มีศูนย์กลางอยู่ที่ข้าว พิธีกรรมชีวิตที่ดำเนินไปโดยการทำนาข้าว ประเพณีพ้ืนบ้านที่เกิดจาก
วัฒนธรรมการทำนาข้าว ความเชื่อทางศาสนาที่ใช้ในการทำนาข้าว วรรณกรรมและศิลปะวัฒนธรรม
การทำนาข้าว การสั่งสมจิตวิทยาเชิงลึกของชาติวัฒนธรรมข้าว ขณะเดียวกัน ชาวจ้วงยังต้องเอาชนะ
ข้อเสียเปรียบทางสังคมของการอยู่รอดของวัฒนธรรมข้าวในระยะยาว เช่น การเปลี่ยนแปลงความคิด
แบบดั้งเดิม ล้าสมัย และมั่นคง การเปลี่ยนแปลงรูปแบบธุรกิจ และการทดลองส่งเสริมการเกษตรผ่าน
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพ่ือให้คุ้มครองและสืบทอดวัฒนธรรมการทำนาข้าวให้กับชาวจ้วงนำ
คุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นมาสู่ประชาชน นี่แสดงให้เห็นว่าวัฒนธรรมข้าวจ้วงคือชีวิตของผู้คน และ
บรรยากาศวัฒนธรรมการทำนาข้าวทีส่ามารถสัมผัสได้จากทุกแง่มุมและหลายระดับ เพ่ือพ้ืนฐานทาง
ทฤษฎีโดยละเอียดสำหรับศึกษาวัฒนธรรมการทำนาข้าวชนเผ่าจ้วงและลักษณะหลายประการที่
ปรากฏในงานวิจัยนี้ 

Lei Yingzhang (2009) ศึกษางานวิจัยเรื่อง “วัฒนธรรมการทำนาข้าวและประเพณี
เทศกาลของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน”  โดยใช้วิธีการวิจัยทางเอกสารและการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ระบุ
ว่าการผลิตข้าวระยะยาวของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน เกี่ยวข้องกับข้ันตอนต่าง ๆ ของการผลิตข้าว
ประจำปี ได้แก่ การเตรียมการไถ การหว่าน การจัดการทุ่งนา การเก็บเกี่ยว และกลับเข้ายุ้งฉาง 
ก่อให้เกิดพิธีกรรมบางอย่างและบูรณาการเข้ากับความเชื่อพ้ืนบ้านส่งผลให้มีพิธีเซ่นไหว้บูชาและ
พิธีกรรมที่สอดคล้องกัน เทศกาลและประเพณีในแต่ละขั้นตอนในที่สุดก็กลายเป็นระบบเทศกาล
วัฒนธรรมการทำนาข้าวที่สมบูรณ์ ซึ่งเอ้ือต่อการตีความโดยละเอียดเกี่ยวกับประเพณีเทศกาลของ
วัฒนธรรมข้าวของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน ในระหว่างกระบวนการวิจัยในงานวิจัยนี้ และการ
สังเคราะหส์ัญลักษณ์เทศกาลต่าง ๆ สุดท้ายคือการใช้วิธีการออกแบบเพ่ือสร้างสัญลักษณ์ทางภาพที่
แสดงถึงความหมายแฝงของวัฒนธรรมข้าวและภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอัน 

Lei Yingzhang (2010b) ศึกษางานวิจัยเรื่อง “วัฒนธรรมการทำนาข้าวหลงอันและ
ประเพณีอาหารจ้วง” โดยใช้วิธีการวิจัยทางเอกสารและการลงพื้นที่ภาคสนาม อธิบายถึงนิสัยการกิน
ของชาวจ้วงในอำเภอหลงอันมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับการผลิต อาหารทีเ่กิดขึ้นในชีวิตประจำวัน งาน
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แต่งงาน งานศพ และงานเทศกาล ซ่ึงแสดงออกถึงเนื้อหาทั้งหมดของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชน
เผ่าจ้วงที่กล่าวถึงในข้อโต้แย้งของ Lei Yingzhang และเนื้อหาเหล่านี้ยังสามารถใช้เป็นพ้ืนฐานสำหรับ
งานวิจัยนี้เพื่อศึกษา ทำความเข้าใจ และแสดงออกถึงประเพณีอาหารของวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
อำเภอหลงอัน 

ในด้านของการออกแบบภาพลักษณ์เมือง Liu Yang Wang Ling Jie Zhen และ Hua Xia 
(2020) ศึกษางานวิจัยเรื่อง “วิธีการออกแบบนวัตกรรมของภาพลักษณ์แบรนด์เมือง” โดยใช้วิธีการ
วิจัยทางเอกสารและการวิเคราะห์กรณีศึกษา พบว่า สถานการณ์ปัจจุบันของการลอกเลียนแบบและ
ความคล้ายคลึงกันในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง และเสนอนวัตกรรมการออกแบบควรมุ่งเน้นไปท่ี
การทำให้เป็นท้องถิ่นและง่ายต่อการใช้งาน ผ่านกำหนดรูปแบบและอารมณ์ของเมือง ค้นหาภาพหลัก 
สร้างวิธีการสร้างภาพเมืองขึ้นใหม่ และแสดงเอกลักษณ์ของเมืองได้อย่างเต็มที่ งานวิจัยนี้ดำเนินการ
วิเคราะห์เกี่ยวกับแนวคิดการออกแบบ แนวคิดเชิงนวัตกรรม วิธีการออกแบบ และผลลัพธ์การ
ออกแบบอย่างละเอียด ผ่านกรณีศึกษาการออกแบบในหลายเมือง ซ่ึงมอบประสบการณ์การออกแบบ
และความคิดสร้างสรรค์บางประการสำหรับงานวิจัยนี้ 

Pan Haican (2021) ศึกษางานวิจัยเรื่อง “การสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์เมืองภายใต้ 
“ภาพลักษณ์ของเมือง” ส่วนบุคคล: กรณีศึกษาเมืองหางโจว” ซ่ึงได้วิเคราะห์ “ภาพลักษณ์ของเมือง” 
บนพื้นฐานขอการวิจัยทางเอกสาร การลงพ้ืนที่ภาคสนามและการวิเคราะห์กรณีศึกษา จากมุมมอง
ของภูมิศาสตร์ธรรมชาติ ภูมิทัศน์สถานที่สำคัญ บริบททางประวัติศาสตร์ และความทรงจำโดยรวม
ของเมือง ในแง่ของแง่มุมต่าง ๆ ได้ปรับปรุงประสิทธิภาพของ “ภาพลักษณ์เมือง” ส่วนบุคคลของหาง
โจว และตีความความหมายแฝงของภาพลักษณ์ของแบรนด์เมืองที่อยู่เบื้องหลังการออกแบบภาพโลโก้
เมืองหางโจว งานวิจัยนี้รวบรวมประสบการณ์โดยละเอียดของงานวิจัยนี้จากการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
ตั้งแต่การวิจัยทางวัฒนธรรมไปจนถึงการแสดงออกทางภาพของภาพลักษณ์เมือง และเป็นแรงบันดาล
ใจให้แก่งานวิจัยนี้ในด้านดำเนินการสำรวจ “ภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม”และ “สัญลักษณ์ทาง
สายตา” ในการออกแบบภาพลักษณ์อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง 

Fu Bowen (2016) ศึกษางานวิจัยเรื่อง “การวิจัยเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้วัฒนธรรมระดับ
ภูมิภาคในการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ในเมือง - กรณีศึกษาเมืองตุนหวง” โดยวิธีการวิจัยทาง
เอกสาร การลงพ้ืนที่ภาคสนามและการวิเคราะห์กรณีศึกษา โดยการสังเคราะห์การแสดงออกทางภาพ
ของวัฒนธรรมในระดับภูมิภาค ตั้งแต่การวิจัยเชิงทฤษฎีไปจนถึงการออกแบบ ความพิถีพิถันและ
ความสมบูรณ์ วิธีการแสดงออกในการออกแบบภาพ ได้แก่ วิธีการสรุปและสังเคราะห์ข้อมูล วิธีการ
แสดงออกทางภาพ วิธีการจัดองค์ประกอบใหม่ วิธีการวางซ้อนองค์ประกอบ วิธีการรวมรูปภาพและ
ข้อความ และวิธีการสรุปนามธรรม การสังเคราะห์องค์ประกอบภาพของวัฒนธรรมภูมิภาค 
เอกลักษณ์ของตุนหวง - แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ลักษณะวัฒนธรรมทางพุทธศาสนาของตุนหวง - 



 33 

ตัวละคร รูปแบบ สีสันของจิตรกรรมฝาผนังตุนหวง เป็นต้น เพ่ือออกแบบภาพลักษณ์ของส่วนพื้นฐาน
ของตุนหวง วิเคราะห์ผู้ชมและออกแบบการใช้งานที่เก่ียวข้อง เพ่ือให้สมบูรณ์เพ่ือโปรโมตเมืองอย่าง
ครอบคลุมมากขึ้น วิธีการวิจัยและกระบวนการวิจัยโดยรวมเป็นตัวอย่างอ้างอิงที่เป็นระบบสำหรับ
งานวิจัยนี้ เพ่ือคิดถึงการสร้างภาพลักษณ์ของเมืองซึ่งมีความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรม
การทำนาข้าว ชนเผ่าจ้วง ในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง 

 

แนวทางการออกแบบภาพลักษณ์เมืองที่เกี่ยวข้อง 
1. การออกแบบภาพลักษณ์เมืองนิวยอร์ก 
นิวยอร์ก (New York) ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของรัฐนิวยอร์ก เป็นเมืองที่ใหญ่ที่สุดใน

สหรัฐอเมริกา และเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ การเงิน การพาณิชย์ การค้า วัฒนธรรม และสื่อใน
สหรัฐอเมริกาและแม้แต่ทั่วโลก 

“I Love NY” เดิมเป็นโลโก้และสโลแกนโฆษณาการท่องเที่ยวของรัฐนิวยอร์ก (New York 
State ไม่ใช่ New York City) ในสหรัฐอเมริกา และต่อมาถูกใช้เป็นสัญลักษณ์ของเมืองนิวยอร์ก 
เป็นโลโก้ภาพท่ีสร้างข้ึนโดยนักออกแบบ Milton Glaser ในค.ศ. 1977 ด้านเหนือภาพจากซ้ายไปขวา

มีอักษรโรมันตัวพิมพ์ใหญ่ “I” และหัวใจสีแดง “♥” ตามลำดับ ด้านล่างภาพจากซ้ายไปขวาคืออักษร
โรมันตัวพิมพ์ใหญ่ “N” และ “Y” (ย่อมาจาก New York State) ตามลำดับ สีดำประดับด้วยสีแดง 
และข้อความเป็นแบบอักษร Slab serif แบบกลม การออกแบบโดยรวมนั้นเรียบง่าย ทันสมัย และมี
ชีวิตชีวา ที่ได้สะท้อนถึงภูมิหลังของชีวิตในเมืองนิวยอร์กท่ีหลากหลาย ยอมรับ ผ่อนคลายและ
เปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา ในขณะเดียวกันก็อ่านและจดจำได้ง่าย สอดคล้องกับตำแหน่งของนิวยอร์ก
ในฐานะเมืองที่ทันสมัยและเป็นศูนย์กลางนานาชาติ ใช้เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในรัฐนิวยอร์ก 
สหรัฐอเมริกา และพิมพ์ลงบนของที่ระลึกและโบรชัวร์ต่างๆ (ดังแสดงในภาพที่ 2-5) 
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ภาพที่ 2-5 โลโก้นิวยอร์กในปี 1977 

 
 

ภาพที ่2-6 สัญลักษณ์นิวยอร์กในปี 2001หลังเหตุการณ์ 911 

 

หลังจากการทดสอบเกือบครึ่งศตวรรษ “I❤NY” ได้กลายเป็นสัญลักษณ์ที่ยอดเยี่ยมอย่าง
แท้จริง ซึ่งได้ก้าวข้ามขอบเขตของโฆษณามานานแล้ว และกลายเป็นสัญลักษณ์ของนิวยอร์กและ
ลวดลายที่ได้รับความนิยม พิมพ์บนเสื้อยืด หมวก แก้วน้ำและสิ่งของอื่นๆ ภาพดังกล่าวแพร่กระจาย
ผ่านสื่อต่างๆ ละค่อยๆ กลายมาเป็นสัญลักษณ์วัฒนธรรมป๊อประดับโลก และนำผลกำไรมหาศาลมาสู่
รัฐบาลนิวยอร์ก (ดังแสดงในภาพที่ 2-7) หลังจากเหตุการณ์ “911” I LOVE NY ได้รับความหมายที่
ลึกซึ้งยิ่งข้ึนว่า “ฉันไม่เคยรักนิวยอร์กอย่างลึกซึ้งเท่านี้มาก่อน” มีจุดสีดำเล็ก ๆ ปรากฏขึ้นทาง
ด้านซ้ายของหัวใจสีแดงท่ีสะดุดตา ซึ่งเป็นตัวแทนของตึกเวิลด์เทรดเซ็นเตอร์ที่ถูกทำลาย และเป็น
สัญลักษณ์ท่ีสนับสนุนชาวนิวยอร์ก (ดังแสดงในภาพที่ 2-6) ในค.ศ. 2023 รัฐบาลนิวยอร์กตัดสินใจ
แก้ไขโลโก้นี้ เพื่อเพ่ิมความภาคภูมิใจของพลเมืองหลังการแพร่ระบาดของโควิด แต่ยังคงต้องติดตาม
การยอมรับโดยรวม (ดังแสดงในภาพที่ 2-8) 

 



 35 

 

ภาพที ่2-7 การนำโลโก้นิวยอร์กไปใช้กับการออกแบบบนผลิตภัณฑ์ในปี 1977 

 

ภาพที่ 2-8 โลโก้ใหม่ของนิวยอร์กในปี 2023 
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บทความเรื่อง “การสังเกตการณ์ออกแบบของแบรนด์” ที่เผยแพร่ลงบนเว็บไซต์ Sohu 
ผู้วิจัยได้ตีความถึงภูมิหลังทางสังคมและยุคสมัยของนิวยอร์ก (ปี 1970 นิวยอร์กมีการก่ออาชญากรรม
ในอัตราสูง ปี ค.ศ.2001 เกิดเหตุการณ์ 911) ทำการวิเคราะห์สภาพชีวิตความเป็นอยู่และความ
ต้องการทางด้านจิตใจของประชาชนในนิวยอร์ก พร้อมกับแสดงให้เห็นว่า สโลแกนและสัญลักษณ์ “I 
Love NY” ในการออกแบบครั้งแรกและในแผ่ขยายอิทธิพล ได้สร้างความรู้สึกร่วมกับประชาชนอย่าง
แรงกล้า โดยเกี่ยวข้องกับความรู้และวิธีการในด้านสังคมศาสตร์ จิตวิทยา และการเล่าเรื่อง 
ขณะเดียวกัน ก็ได้นำหลักการสัญศาสตร์มาประยุกต์ใช้กับการวิเคราะห์มูลค่าทางการค้า และอนุพันธ์
สะท้อนให้เห็นถึงหลักการออกแบบภาพลักษณ์ที่มีความเหมือนกัน มีความมีประสิทธิภาพ และความ
เป็นสาธารณะ เพ่ือเป็นแนวทางสำหรับการเรียนรู้ให้กับการสร้างสรรค์ และสำหรับงานวิจัยนี้  

2. การออกแบบภาพลักษณ์เมืองฮ่องกง 
ฮ่องกงเป็นมหานครระดับนานาชาติที่เจริญรุ่งเรืองและเป็นศูนย์กลางทางการเงินระดับโลก 

โดยมีพ้ืนที่เมืองประมาณ 1,104 ตารางกิโลเมตร และมีประชากร 7.47 ล้านคน จนถึง ปี ค.ศ. 2020 
ตั้งอยู่บนชายฝั่งตะวันออกของสามเหลี่ยมปากแม่น้ำไข่มุก และเป็นที่รู้จักในชื่อ ไข่มุกแห่งตะวันออก 
จากมุมมองทางประวัติศาสตร์ ฮ่องกงเป็นเมืองที่มีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว ผ่านสงคราม การล่าอาณา
นิคม และการค้าขายจากหมู่บ้านชาวประมงเล็ก ๆ ในช่วงแรก ในเวลาเพียงร้อยปี ได้กลายเป็นหนึ่งใน 
“สี่เสือแห่งเอเชีย” เป็นสถานที่ที่ผสมผสานวัฒนธรรมจีนและตะวันตก อีกทั้งยังเป็นศูนย์กลางทาง
เศรษฐกิจ การเงิน และการขนส่งที่สำคัญในภูมิภาคระหว่างประเทศและเอเชียแปซิฟิก ภายใต้การ
ประสานงานของรัฐบาลฮ่องกงและหลังจากการสอบสวนและวิเคราะห์อย่างมืออาชีพมาเป็นเวลานาน 
ได้มีการเสนอชื่อแบรนด์ภาพลักษณ์เมืองฮ่องกง “เมืองนานาชาติของเอเชีย” และเลือก “มังกร” เพ่ือ
เป็นสัญลักษณ์ของการเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องของฮ่องกงและการปรากฏตัวเชิงรุกของชาวฮ่องกง 
ในค.ศ. 2001 ฮ่องกงได้ถูกสร้างขึ้นโลโก้ (Logo) แบรนด์ใหม่ของเมือง “การมังกรบิน” มังกรบินตัวนี้
ผสมผสานคำว่า “ฮ่องกง” และตัวย่อภาษาอังกฤษ H และ K ของฮ่องกงอย่างชาญฉลาดเข้ากับ
รูปแบบการออกแบบ สะท้อนให้เห็นถึงการบรรจบกันของวัฒนธรรมตะวันออกและตะวันตกในภูมิ
หลังทางประวัติศาสตร์และประเพณีทางวัฒนธรรมของฮ่องกง รูปร่างของมังกรบินนั้นมีชีวิตชีวา และ
ชื่อ “เมืองนานาชาติของเอเชีย” ที่วางเคียงคู่กับลวดลายนั้นเน้นย้ำถึงบทบาทของฮ่องกงในฐานะเมือง 
สีหลักของโลโก้ดึงแรงผลักดันที่เพ่ิมขึ้นและความรู้สึกของความก้าวหน้าอย่างต่อเนื่องผ่านความ
หลงใหล การไล่ระดับสีแดงส้ม (ภาพที่ 2-9) 
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ภาพที่ 2-9 โลโก้ของเมืองฮ่องกง ค.ศ. 2001 (Lang Tao) 

การสร้างและยกระดับโดยนักออกแบบ Chen Youjian ใน ปี ค.ศ. 2008 โลโก้ท่ีปรับปรุง
ใหมย่ังคงรักษารูปแบบ “การมังกรบิน” ดั้งเดิมไว้ ภาพ “หัวมังกร” ด้านหน้ามีความกระชับมากขึ้น
และโดยรวมแล้วส่วนล่างจะรวมเข้ากับภาษาอังกฤษ “HK” อย่างชาญฉลาดและด้านหลังของ “ลำตัว
มังกร” สรุปด้วยแถบที่ไหลลื่น รวบรวมท่าทาง “มังกรบิน” แบบพลวัตและสมบูรณ์ยิ่งขึ้น การ
ออกแบบโดยรวมมีความเป็นตำนานและเต็มไปด้วยพลัง แถบสีน้ำเงินและสีเขียวที่ยื่นออกมาจาก
มังกรบิน เป็นตัวแทนของท้องฟ้าสีคราม ผืนดินสีเขียว และสิ่งแวดล้อมท่ียั่งยืนตามลำดับ แถบสีแดง
ทอดกรอบแนวสันเขาของภูเขาสิงโตที่เป็นสัญลักษณ์ของ “ฉันทำได้” ของชาวฮ่องกง ซึ่งมีจิตวิญญาณ
แห่งการต่อสู้ สีสันสดใส สง่างาม และแสดงถึงความหลากหลายและความคล่องตัวของเมือง (ภาพที่ 
2-10) 

 

ภาพที่ 2-10 โลโก้ของเมืองฮ่องกง ค.ศ. 2008 (Chen Youjian) 
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เมื่อเปรียบเทียบภาพหลายภาพ จะเห็นว่าฉากท้องถนนของฮ่องกงและการผสมผสาน
ระหว่างตะวันออกและตะวันตกในเมืองนั้น ซ่ึงนักออกแบบสามารถแสดงออกอย่างสมบูรณ์ในการ
ผสมผสานภาพสัญลักษณ ์(ภาพที่ 2-11 ภาพที่ 2-12 และภาพที่ 2-13) 

 

ภาพที่ 2-11 กราฟิกเชิงสัญลักษณ์ 1 

 

ภาพที่ 2-12 กราฟิกเชิงสัญลักษณ์ 2 
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ภาพที่ 2-13 กราฟิกเชิงสัญลักษณ์ 3 

สุดท้ายนี้ เราจะสามารถเห็นการออกแบบของการประยุกต์ใช้สัญลักษณท์างภาพที่
หลากหลายในสื่อการใช้งานประเภทต่าง ๆ (ภาพที่ 2-14 และ ภาพที่ 2-15) ระบบภาพนี้สอดคล้อง
กับความรู้สึกของการออกแบบในฮ่องกงอย่างมาก สีสันที่หลากหลาย ความเป็นนานาชาติ และความ
นิยม โดยมีองค์ประกอบแบบตะวันออก (มังกร) และรูปแบบตะวันตก (ภาพที่เรียบง่าย) ซ่ึงเป็นการ
สะท้อนภาพและเสน่ห์ของเมืองอย่างครอบคลุม 

ในขณะที่ Li Ye และ Pang Xiaoling ได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบดังกล่าว พวก
เขาได้เสนอแนวคิดต่าง ๆ ประกอบด้วย “การออกแบบภาพลักษณ์เมือง คือ การออกแบบในเชิงกล
ยุทธ์ และความเป็นมืออาชีพ” “ตำแหน่งที่ตั้งของเมืองที่มาจากสาธารณะ” “ระบบภาพลักษณ์และ
ระบบความคิดคล้ายคลึงกัน” และ “การปรับแต่งระหว่างการใช้งานและภาพรวมของแบรนด์” โดยได้
นำความรู้ของศาสตร์การโฆษณาและศาสตร์การตลาดมาวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมือง และการบุกเบิกตลาด ซึ่งให้ความสำคัญกับการวิจัยภาคสนามที่จะทำให้ได้รับความ
คิดเห็นของผู้คนในเมือง เน้นความเหมือนกันของความคิดและการออกแบบภาพลักษณ์ สะท้อนถึง
ความเป็นมืออาชีพในด้านการออกแบบและการออกแบบภาพลักษณ์ โดยใช้ความรู้ด้านสัญศาสตร์ ใน
การเน้นย้ำถึงขีดความสามารถของสัญลักษณ์ของแบรนด์ และการพัฒนาเศรษฐกิจ ที่มีคุณประโยชน์
ต่องานวิจัยนี้ในด้านการศึกษาเรียนรู้  
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ภาพที่ 2-14 การนำภาพกราฟิกไปใช้ในการออกแบบต่าง ๆ 1 

 

ภาพที่ 2-15 การนำภาพกราฟิกไปใช้ในการออกแบบต่าง ๆ 2 

3. การออกแบบภาพลักษณ์เมืองฉงชิ่ง 
ฉงชิ่ง หรือที่เรียกกันว่า “หยู” (渝) เป็นมหานครใหญ่ที่ข้ึนตรงต่อส่วนกลาง ซึ่งเป็นเมือง

ศูนย์กลางระดับชาติ และเป็นเมืองขนาดใหญ่ในประเทศจีน มีจำนวน 38 เขตและตำบลภายใต้การ
ปกครอง โดยมีพ้ืนที่รวม 82,400 ตารางกิโลเมตร ฉงชิ่งตั้งอยู่ทางตะวันตกเฉียงใต้ของจีน เป็น
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ศูนย์กลางนวัตกรรมทางเศรษฐกิจ การเงิน วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การขนส่งสินค้าและการขนส่ง
ทางตอนบนของแม่น้ำฉางเจียง ซึ่งมีประวัติศาสตร์อันยาวนานของวัฒนธรรมปาซู่ (巴蜀) และมีฐาน
ทัพทหารในการปฏิวัติที่เข้มแข็ง  เนื่องจากการสภาพภูมิประเทศแบบสูงต่ำและสภาพแวดล้อม
โดยรอบ เมืองนี้จึงได้ชื่อว่าเป็น “เมืองแห่งขุนเขา” และ “เตาหลอม” เนื่องจากอุณหภูมิสูงในฤดูร้อน 
ขณะเดียวกันก็ยังถูกเรียกว่า “เมืองแห่งแม่น้ำ” เนื่องจากมีน้ำอุดมสมบูรณ์ในต้นน้ำลำธารของแม่น้ำ
ฉางเจียง การผสมผสานของ “น้ำ” กับ “ไฟ” และ “ความร้อน” กับ “ความเย็น” ยังสะท้อนให้เห็น
ในวัฒนธรรมอาหารของพวกเขา ซึ่งเป็นตัวกำหนดสภาพความเป็นอยู่และลักษณะทางจิตวิญญาณ
ความกระตือรือร้น ความร้อนและความเย็น  

เมื่อวันที่ 16 มกราคม ค.ศ. 2006 โลโก ้“ฉงชิ่งสำหรับทุกคน” ที่ออกแบบโดย Jin 
Daiqiang ได้รับการกำหนดให้เป็นสัญลักษณ์ภาพลักษณ์ของเมืองโดยรัฐบาลเมืองฉงชิ่ง Jin Daiqiang 
กล่าวว่ามรดกทางวัฒนธรรมอันลึกซ้ึงของฉงชิ่งทำให้เป็นเรื่องยากสำหรับสิ่งที่เป็นรูปธรรม เช่น ซุ้ม
ประตูฉาวเทียนเหมิน (朝天门) อนุสาวรีย์ปลดปล่อย และศาลามหาประชาคม (ต้าหลี่ถัง 大礼堂) 
ซ่ึงเป็นตัวแทนของฉงชิ่ง ดังนั้น เพ่ือให้เข้าใจและแสดงวัฒนธรรมฉงชิ่งอย่างถ่องแท้ เขาจึงเชิญ
นักศึกษาด้านการออกแบบจากมหาวิทยาลัย 5 แห่งมาหารือและอภิปรายร่วมกัน ตลอดจนรวบรวม
ข้อมูลจำนวนมาก หลังจากปรับเปลี่ยนการออกแบบหลายครั้ง สุดท้าย ได้ลงเอยด้วยคำว่า “ชิ่ง” (庆) 
ในร่างมนุษย ์2 ตัว ซึ่งหมายถึงจิตใจ “กว้าง” และ “ใหญ”่ ประกอบขึ้นเป็น “คนสองคนกลายเป็น
ชิ่ง” (双人成庆)  ภาพของคำว่า “ชิ่ง” (庆)  เปรียบเสมือนคนเต้นรำซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของลักษณะที่
มองโลกในแง่ดีของชาวฉงชิ่งและยังมีความหมายแฝงของวัฒนธรรม “ปา” (巴) ทีม่ี “ความใจกว้าง
และความสุข” “ชิ่ง” (庆) ที่ซ้อนกันที่มีความหมายว่า “หนัก” (重)  ซึ่งแสดงถึงท่ีมาทาง
ประวัติศาสตร์ของชื่อฉงชิ่งนอกจากนี้ยังหมายถึง “การเฉลิมฉลองครั้งใหญ่สองครั้ง มุ่งเน้นผู้คน จับ
มือกันไปสู่อนาคต” ตัวละครทั้งสองจับคู่กับสีแดงเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของความแน่วแน่ที่แสดงโดยจิต
วิญญาณของหงเยียน (红岩) และใช้สีส้มเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของความมีชีวิตชีวาของฉงชิ่งใหม่ (ภาพที่ 
2-16) 
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ภาพที่ 2-16 โลโก้ของเมืองฉงชิ่ง 

รูปแบบเสริมนี้ใช้วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของ “ปา
หยู๋” (巴渝)  มาเป็นองค์ประกอบในการออกแบบ และใช้ในสื่อต่าง ๆ เพื่อแสดงให้เห็นถึงจิตวิญญาณ
แห่งความรักชาติของการอุทิศตนอย่างกล้าหาญ ความไม่ย่อท้อ และจิตใจที่เปิดกว้างของชาวฉงชิ่ง 
(ภาพท่ี 2-17) 

 

ภาพที่ 2-17 การนำไปใช้กับภาพลักษณ์ 
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Huang Kehua ในขณะที่ทำการศึกษาเก่ียวกับภาพลักษณ์ของเมืองฉงชิ่งนั้น ก็ได้เน้นย้ำถึง
ทัศนคติต่อชีวิตและแนวคิดทางจิตใจ โดยใช้หลักการออกแบบภาพลักษณ์ ในการวิเคราะห์ด้านรวม
ของรูปภาพ เช่น วิเคราะห์โครงสร้าง และความหมายแฝงทางสีสัน ความคิดสร้างสรรค์ และความ
เหมือนกัน เป็นต้น เพ่ือเป็นแนวทางการเรียนรู้ให้กับงานวิจัยนี้  

4. การออกแบบภาพลักษณ์เมืองหางโจว 
ในฐานะเมืองวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงและมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน หางโจวเป็นเมือง

อันดับต้น ๆ ของประเทศมาโดยตลอดในด้านแนวคิดการพัฒนาเมืองและกลยุทธ์ภาพลักษณ์ของแบ
รนด์ในเมือง ในค.ศ. 1999 หางโจวเสนอ “การท่องเที่ยว การศึกษา การใช้ชีวิต และการประกอบ
ธุรกิจในหางโจว" ในค.ศ. 2002 เสนอ “การสร้างมหานครและสร้างสวรรค์แห่งใหม่” ในค.ศ. 2004 
หางโจวเสนอความหมายใหม่ของภาพลักษณ์ของแบรนด์เมือง “เมืองหลวงแห่งการพักผ่อน
ตะวันออก” ในเดือนมกราคม ค.ศ. 2007  ท้ายที่สุด การวางตำแหน่งภาพลักษณ์ของแบรนด์เมือง
ของ “เมืองแห่งคุณภาพชีวิต” ได้ถูกสร้างขึ้น และสร้างแนวคิดภาพลักษณ์ของแบรนด์เมืองหางโจว
และค่านิยมหลักของภาพลักษณ์ของแบรนด์ก็เสร็จสมบูรณ์ จึงเป็นพื้นฐานสำหรับการกำหนดกลยุทธ์
ภาพลักษณ์แบรนด์เมือง ต่อมา เมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม ค.ศ. 2007 คณะกรรมการเมืองหางโจวและ
หน่วยงานรัฐบาลเมืองได้จัดงานแถลงข่าวเกี่ยวกับการรวบรวมการออกแบบโลโก้เมืองทั่วโลก ผ่าน
ขั้นตอนต่าง ๆ มากมาย เช่น การตรวจสอบโดยผู้เชี่ยวชาญและการลงคะแนนเสียงสาธารณะ โลโก้
ของเมืองหางโจวได้รับการเผยแพร่ในวันที่ 28 มีนาคม ค.ศ. 2008 (ภาพที่ 2-18) 

 

ภาพที่ 2-18 โลโก้ของเมืองหางโจว 
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ในงานวิจัยเรื่อง การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์เมืองภายใต้แนวคิด “ภาพจำเมืองเฉพาะตัว” 
ปีค.ศ. 2021 : กรณีศึกษานครหางโจว ของ Pan Haishen (2021) ผู้เขียนได้วิเคราะห์แนวคิดแบรนด์
เมืองหางโจวจากมุมมองของ "จินตภาพเมือง" โดยใช้หลักการเชิงสัญศาสตร์เพ่ือปรับแต่งแนวคิดจาก
แง่มุมต่าง ๆ อาทิ ภูมิศาสตร์ธรรมชาติ ภูมิทัศน์ของสถานที่สำคัญ บริบททางประวัติศาสตร์ และความ
ทรงจำโดยรวมของเมือง สกัดออกมาเป็น “สัญลักษณ์กราฟิก” ที่สามารถตีความความหมายแฝงและ
ภาพลักษณ์ของแบรนด์เมืองที่อยู่เบื้องหลังการออกแบบภาพโลโก้เมืองหางโจว 

โลโก้เมืองหางโจวมีรูปร่างเหมือนเรือ ซึ่งหมายความว่าลงเรือลำเดียวกันยามที่มีพายุฝน 
(อุปมาว่า ร่วมมือกันฝ่าฟันวิกฤติและความทุกข์ยากไปด้วยกัน)  นอกจากนี้ยังมีรูปทรงเหมือนบ้านซึ่ง
หมายถึง การสร้างบ้านที่สวยงามด้วยกัน โลโก้เมืองดังกล่าวเข้ากันได้อย่างลงตัวกับสโลแกนของ    
แบรนด์หางโจวที่ว่า การร่วมก่อสร้างและแบ่งปัน “เมืองแห่งคุณภาพชีวิต” ประการแรก โลโก้เมือง
หางโจวพัฒนามาจากตัวอักษรแบบจ้วงซูของตัวอักษรจีน “หาง” (杭) โดยส่วนบนของโลโก้ใช้มุม
หลังคาเอียงอันเป็นเอกลักษณ์และส่วนโค้งทรงกลมในสถาปัตยกรรมเจียงหนานในหางโจว ซึ่งสะท้อน
ถึงเอกลักษณ์ของภูมิภาคเจียงหนานและสถาปัตยกรรมดั้งเดิมตามแบบฉบับของหางโจว (ภาพท่ี 2-19 
และภาพท่ี 2-20) ประการที่สอง โลโก้เมืองหางโจวยังสื่อถึงสัญลักษณ์ภูมิทัศน์อันเป็นเอกลักษณ์ของ 
“สามบึงส่องแสงจันทร์” ( 三潭印月 “ซานถานยิ่นเย่ว์”) ของเมืองหางโจว ซึ่งนำเสนอเอกลักษณ์ทาง
ภูมิศาสตร์ของเมืองหางโจวได้อย่างสมบูรณ์แบบ และผสมสานสัญลักษณ์ตัวแทนที่เป็นสัญลักษณ์มาก
ที่สุดของเมืองหางโจวเข้าไว้ภายใน (ภาพที่ 2-21) โลโก้เมืองหางโจวใช้คำว่า “หาง” (杭) เพ่ือ
ผสมผสานองค์ประกอบอันเป็นเอกลักษณ์ของหางโจว เช่น เรือ โครงร่างเมือง สถาปัตยกรรม สวน 
สะพานโค้ง เป็นต้น โดยส่วนมากสะท้อนให้เห็นถึงมรดกทางวัฒนธรรมดั้งเดิมของหางโจว และยัง
แสดงถึงจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมของเมืองหางโจวของ “ความละเอียด ความสามัคคี และการเปิด
กว้าง” ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงภาพลักษณ์ของเมืองหางโจวที่ว่า “เมืองแห่งคุณภาพชีวิต”  

โลโก้เมืองหางโจวเป็นการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์และความ
ทันสมัยเอกลักษณ์ของภูมิภาคและกระแสของความเป็นสากล สัญลักษณ์เชิงนามธรรมและภาพที่
สมจริง ความงามโดยตรง และการใช้งานจริง 

ในขณะที่ Pan Haican ทำการศึกษาวิจัยนั้น ได้ทำการวิเคราะห์ “การสร้างภาพลักษณ์
ของแบรนด์เมืองภายใต้มุมมองของ “ภาพลักษณ์ของเมือง” โดยได้นำเอาทฤษฎีสัญศาสตร์มา
ประยุกต์ใช้ ผ่านการใช้มุมมองทางภูมิศาสตร์ธรรมชาติ ภูมิทัศน์สถานที่สำคัญ บริบททาง
ประวัติศาสตร์ และความทรงจำโดยรวมของเมือง ถอดเป็น “สัญลักษณ์กราฟิก” และตีความ
ความหมายแฝงของภาพลักษณ์ของแบรนด์เมืองที่อยู่เบื้องหลังการออกแบบภาพโลโก้เมืองหางโจว ที่
สะท้อนให้เห็นถึงหลักการออกแบบภาพลักษณ์ที่มีความแตกต่าง มีประสิทธิภาพ สุนทรียศาสตร์ และ
ความเป็นสาธารณะ 
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ภาพที่ 2-19 มุมศาลาโค้งขึ้นของเจียงหนาน 

 

ภาพที่ 2-20 ซุ้มประตูโค้งของเจียงหนาน 



 46 

 

ภาพที่ 2-21 สัญลักษณ์ทางภูมิทัศน์ของหางโจว - “สามบึงส่องแสงจันทร์”  ( 三潭印月 “ซานถาน
ยิ่นเย่ว์”) 

5. การออกแบบภาพลักษณ์เมืองอู่ฮั่น 
เมืองอู่ฮ่ัน ชื่อย่อว่า “ฮ่ัน” หรือที่รู้จักในชื่อเจียงเฉิง เป็นเมืองหลวงของมณฑลหูเป่ย และ

เป็นเมืองศูนย์กลางในภาคกลางของประเทศจีน เป็นฐานอุตสาหกรรม ฐานวิทยาศาสตร์และการศึกษา 
และศูนย์กลางการคมนาคมขนส่งที่ครอบคลุมที่สำคัญของประเทศจีน อู่ฮ่ันเป็นที่รู้จักในนาม “เตาไฟ” 
เนื่องจากที่ตั้งทางภูมิศาสตร์และสภาพอากาศที่ร้อนในฤดูร้อน จุดตัดของแม่น้ำแยงซีและแม่น้ำฮ่ัน
แบ่งเขตเมืองออกเป็นสามเขตใหญ่ ได้แก่ อู่ชาง ฮั่นโข่ว และฮ่ันหยาง นี่คือที่มาของ "สามเขตแห่งอู่
ฮ่ัน"  

ในขณะเดียวกัน อู่ฮ่ันยังเป็นเมืองประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งชาติ และเป็น
แหล่งกำเนิดที่สำคัญของวัฒนธรรมฉู่ มีอาคารโบราณที่มีชื่อเสียงอย่าง ตึกฮวงเหอ  และพิพิธภัณฑ์
ประจำมณฑล หูเป่ยเป็นที่จัดแสดงเครื่องสำริดและเครื่องเขินหลากหลายชนิด ในช่วงสาธารณรัฐจีน อู่
ฮ่ันเป็นสถานที่การปฏิวัติแห่งแรกของการปฏิวัติค.ศ. 1911 และกลายเป็นศูนย์กลางทางการเมือง 
การทหาร และวัฒนธรรมระดับชาติหลายครั้งในประวัติศาสตร์สมัยใหม่ จะเห็นได้ว่าอู่ฮ่ันเป็นเมืองที่
ผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมและเศรษฐกิจสมัยใหม่เข้าด้วยกัน 

ในปี ค.ศ. 2014 หลังจากการเชิญชวนทางสังคมมานานกว่าหนึ่งปี การออกแบบโดยองค์กร
มืออาชีพ การสาธิตโดยผู้เชี่ยวชาญ และมากกว่า 800,000 คนลงคะแนนเสียง “อู่ฮ่ัน ทุกวันแตกต่าง
กัน!” และลวดลายสี่เหลี่ยมที่มีตัวอักษรจีนดั้งเดิมรูปแบบจ้วน “ฮ่ัน (漢)” เป็นความคิดสร้างสรรค์ใน



 47 

การออกแบบ ได้รับเลือกให้เป็นสโลแกนภาพลักษณ์เมืองอู่ฮ่ันและโลโก้เมืองตามลำดับ ความหมาย
เดิมของคำว่า "ฮ่ัน" หมายถึง "แม่น้ำฮ่ัน" ซึ่งเป็นชื่อย่อของเมืองอู่ฮ่ัน และสามารถขยายไปสู่วัฒนธรรม
ฮ่ันและชนชาติฮ่ัน โลโก้ใช้ตัวอักษรจีนดั้งเดิม “ฮ่ัน (漢)” เป็นความคิดสร้างสรรค์หลัก จุดน้ำสามจุด
ทางด้านซ้ายถูกแทนที่ด้วยขีด “หลิวสุ่ย (流水)” ซึ่งหมายถึงแม่น้ำแยงซีและแม่น้ำฮ่ัน หมายความว่า
อู่ฮ่ันเกิดมาพร้อมกับน้ำ ด้านขวาประกอบด้วยวัฒนธรรมฉู่และองค์ประกอบของอู่ฮ่ัน และส่วนบนเป็น
รูปทรงนักเต้นหยกคู่ที่ขุดพบในแคว้นฉู่ ส่วนตรงกลางเป็นรูปคำว่า “จง (中)” ซึ่งหมายความว่าอู่ฮ่ัน
ตั้งอยู่ในส่วนตรงกลางของจีน และเป็นกระดูกสันหลังที่นำความเจริญรุ่งเรืองมาสู่ภาคกลาง ส่วนล่างมี
รูปร่างเหมือนฐานที่รองรับพิณ ซึ่งหมายถึงรากฐานที่รองรับความเจริญรุ่งเรืองของอู่ฮ่ัน โลโก้แสดงใน
รูปแบบของตราประทับจีน โดยมีการไล่ระดับสี “สีแดงแบบฉู่” เป็นสีหลัก ด้านล่างใช้ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ “WUHAN CHINA” ที่เขียนด้วยพู่กัน โดยเน้นการแสดงออกถึงความเป็นสากลของชื่อ
เมือง ความหนักแน่นและความสง่างามโดยรวมของสีดำ ผสมผสานกับความกระตือรือร้นและความมี
ชีวิตชีวาของสีแดง เผยให้เห็นถึงเสน่ห์อันเข้มข้นของวัฒนธรรมฉู่ฮ่ัน (楚汉) และวัฒนธรรมจีนดั้งเดิม 
(ภาพที ่2-22 ภาพที่ 2-23 และภาพท่ี 2--24) 

 

ภาพที่ 2-22 โลโก้ของเมืองอู่ฮ่ัน 
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ภาพที่ 2-23 ขุดพบจากสุสานฉู่หวัง บนภูเขาซือจื่อ – นักระบำหยกคู่ (ปี ค.ศ.1994) 

 

ภาพที่ 2-24 กู่เจิงและแท่นวาง 

ในการออกแบบโลโก้และสโลแกนของเมืองอู่ฮ่ัน ที่ตีพิมพ์ใน "หนังสือรายปีอู่ฮ่ัน" ระบุว่า 
การออกแบบนี้ได้ดำเนินการโดยใช้การวิจัยภาคสนามและการสำรวจโดยใช้แบบสอบถาม ในขณะที่
วิเคราะห์การออกแบบภาพกราฟิกนั้น ก็ได้ให้ความสำคัญต่อวัฒนธรรมดั้งเดิมและสภาพแวดล้อมทาง
ภูมิภาคของเมืองอู่ฮ่ัน อีกท้ังได้ยึดแนวทางการพัฒนาเมืองโดยเน้นการออกแบบที่แสดงถึงแนวโน้ม
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ของความเป็นสากล สะท้อนให้เห็นถึงหลักการออกแบบภาพลักษณ์ท่ีมีความแตกต่าง สุนทรียศาสตร์  
และความเป็นสาธารณะ ซึ่งนี่ถือเป็นข้อมูลอ้างอิงที่เป็นประโยชน์ต่อสำการวิจัยในครั้งนี้ 

6. การออกแบบภาพลักษณ์เมืองกุ้ยหลิน 
เมืองกุ้ยหลิน หรือที่เรียกกันว่า “กุ้ย” ชื่อ “กุ้ยหลิน” เริ่มใช้ในสมัยราชวงศ์ฉินและมี

ประวัติศาสตร์อันยาวนาน และเป็นหนึ่งในเมืองประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งชาติชุดแรก 
นอกจากนี้ กุ้ยหลินยังเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับโลกอีกด้วย "ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินดีที่สุดใน
โลก" ซึ่งมีต้นกำเนิดมาจากภูมิประเทศแบบคาร์สต์พิเศษของกุ้ยหลินที่มียอดเขาที่เป็นเอกลักษณ์และ
น้ำที่สวยงาม กุ้ยหลินยังเป็นพ้ืนที่ที่อยู่อาศัยของชนกลุ่มน้อยที่มีวัฒนธรรมทางชาติพันธุ์ที่เข้มข้น และ
จุดชมวิวที่มีชื่อเสียงนาแบบบันไดหลงจี (龙脊梯田) ก็ถือว่าเป็นการแสดงผลงานการผลิตของ
ชาวบ้าน   

ชุดภาพลักษณ์เมืองกุ้ยหลินที่ออกแบบโดยสือฉางหงในค.ศ. 2011 ได้รับความนิยมอย่าง
มากในหมู่ประชาชน ด้วยการทำความเข้าใจประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ธรรมชาติ และประเพณีท้องถิ่น 
เขาได้สรุปสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนได้ดีที่สุด รูปทรงของโลโก้ได้แยกโครงสร้างและจัดโครงสร้างใหม่
สำหรับอักษรจีน “กุ้ยหลิน (桂林)” และใช้ความสัมพันธ์เงาสะท้อนของภูเขาและแม่น้ำ เพื่อเขียนคำ
ว่า “กุ้ยหลิน” อย่างแยบยล ส่วนบนและส่วนล่างผสมผสานความว่างเปล่าและความหนาแน่น และมี
การเขียนลายเส้นที่มีชีวิตชีวา ผสมผสานข้อความเข้ากับภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินได้อย่างลงตัว            
(ภาพที ่2-25) 
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ภาพที่ 2-25 ภาพร่างของการออกแบบโลโก้ และภูมิทัศน์ที่ใช้ในการอ้างอิง 

ในแง่ของการเลือกสี หลังจากกำหนดพิกเซลของภาพทิวทัศน์ธรรมชาติที่เป็นตัวแทนมาก
ที่สุดในกุ้ยหลิน ซือฉางหงทำการเปรียบเทียบและคัดกรอง เพื่อสรุปสีหลักและสีเสริม เมื่อพิจารณาถึง 
“ภูเขาและแม่น้ำสีเดียวกัน” ของกุ้ยหลิน เขาจึงกำหนดโลโก้โดยรวมเป็นสีไล่ระดับที่มีสีน้ำเงิน
เล็กน้อยในสีเขียวเข้ม (ภาพที่ 2-26) 
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ภาพที่ 2-26 สีสันของโลโก้ 

ด้วยวิธีนี้ การออกแบบเชิงมาตรฐานของส่วนพื้นฐานของภาพทัศนศิลป์เสร็จสมบูรณ์ และ
เลือกลวดลายภาพเงาสะท้อน “ภูเขาและแม่น้ำ” เป็นลวดลายเสริม ซึ่งตอบสนองโลโก้และภาพรวม
ของเมืองกุ้ยหลิน (ภาพที่ 2-27) ในส่วนของการใช้งานจริง มีการใช้เอฟเฟกต์โปร่งใสเพ่ือแสดงทิวทัศน์
ของเมือง ได้เสร็จสิ้นการออกแบบชุดระบบการทำงาน ระบบโฆษณา และของที่ระลึกการท่องเที่ยว 
สไตล์โดยรวมเป็นหนึ่งเดียว ผสมผสานขนบธรรมเนียมชาติพันธุ์ดั้งเดิมโดยไม่สูญเสียสุนทรียภาพ
แฟชั่นของเมืองสมัยใหม่ (ภาพที่ 2-28) 

Zhou Xian ได้เผยแพร่บทสัมภาษณ์ที่มีการกล่าวถึงแนวความคิดของแบรนด์ “ขุนเขาและ
สายน้ำแห่งกุ้ยหลิน” ที่ได้ใช้หลักการทางสัญศาสตร์ในการขยายความกราฟิกสร้างสรรค์และความเป็น
สัญลักษณ์ของผลงาน สะท้อนให้เห็นถึงหลักการออกแบบภาพลักษณ์ที่มีความเหมือนกัน มีความมี
ประสิทธิภาพ ความแตกต่างและสุนทรียศาสตร์ เป็นประโยชน์ต่อการศึกษาอ้างอิง อย่างไรก็ตาม โล
โก้นี้ ยังไมไ่ด้มีการศึกษาและนำเสนอเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ปรัชญาชีวิต และจิตวิญญาณประจำ
ภูมิภาคของกุ้ยหลิน ซึ่งถือเป็นส่วนที่การศึกษาวิจัยนี้ต้องให้ความสำคัญด้วยเช่นกัน  
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ภาพที่ 2-27 โลโก้ของกุ้ยหลิน 

 

 

ภาพที่ 2-28 นำไปใช้กับภาพลักษณ์  
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จากกรณีศึกษาด้านการออกแบบข้างต้นและการวิจัยของผู้วิจัย ได้ใช้วิธีกำหนด
แนวความคิดของแบรนด์เมือง ในการกำหนดตำแหน่งของเมืองแบบรอบด้าน ที่ครอบคลุมถึง
วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน การพัฒนาเศรษฐกิจ และอิทธิพลต่อ
สังคม เน้นย้ำให้เกิดการรับรู้และเห็นพ้องร่วมกันเกี่ยวกับแนวความคิดแบรนด์เมือง และสโลแกน ทั้งนี้ 
ในด้านของการศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบ ได้ใช้ทฤษฎีทางสัญศาสตร์ ในการแบ่งชั้นการตีความของ
การสร้างสรรค์โลโก้กราฟิกในแต่ละลายเส้น สำหรับด้านสีสัน ทำการเปรียบเทียบการศึกษาอย่างรอบ
ด้าน จากภูมิทัศนจริง การรับรู้ทางวัฒนธรรมดั้งเดิม และความหมายแฝงของสัญลักษณ์ ค้นพบการ
ตอบสนองและความลึกซึ้งของด้านการใช้สีสัน ที่แสดงถึงวัฒนธรรมดั้งเดิมในท้องถิ่น และ จิตวิญญาณ
พ้ืนบ้านในเมืองแห่งนี้ สำหรับการขยายการพัฒนาการนำไปใช้ในภายภาคหลังนั้น ได้วิเคราะห์มูลค่า
ทางการค้าและอิทธิพลในภาพรวมของ “สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม” ที่เกิดมาจากการสร้างภาพลักษณ์
เมือง ซึ่งถือเป็นเอกสารอ้างอิงที่เป็นประโยชน์ในด้านการศึกษาความรู้ความเข้าใจในเมือง การ
แสดงออกทางแนวคิด และคุณค่า ให้กับการวิจัยนี้ ขณะเดียวกัน เมืองแต่ละแห่งก็ไม่ได้เหมาะสมกับ
วิธีการออกแบบตามมาตรฐานเดียวเท่านั้น จาก 6 กรณีศึกษาที่เลือกมานั้น เมืองนิวยอร์กและฮ่องกง
ถือเป็นมหานครนานาชาติ เมืองฉงชิ่งเป็นเทศบาลนครของจีนที่ผสมผสานการปฏิรูปและความ
กระตือรือร้น เมืองหางโจวและเมืองอู่ฮ่ัน ต่างก็เป็นเมืองที่มีวัฒนธรรมดั้งเดิมของทางใต้ ส่วนเมืองกุ้ยหลิน 
ถือเป็นเมืองแห่งการท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง จากตำแหน่งของเมืองและอิทธิพลของเมืองนั้น จะพบว่า มี
หลากหลายชั้นความหมาย มีแนวความคิดและการแสดงออกท่ีแตกต่างกัน ไม่สามารถนำมาใช้ศึกษา 

 
ตารางที่ 2-1 การเปรียบเทียบการออกแบบโลโก้ประจำเมืองของทั้ง 6 เมืองข้างต้น สรุปได้ดังนี้ 

เมือง/การ
กำหนดตำแหน่ง 

การออกแบบโลโก้/
เวลา 

โครงสร้าง สี 
องค์ประ 

กอบ 

รูปแบบ/

ทฤษฎี/หลกัการ 

นิวยอร์ก 

มหานคร
นานาชาติ 

 

 
ค.ศ. 1977 

การผสมผสาน
ระหว่าง

รูปภาพและ
ข้อความ 

กราฟิกเดียว
แทนท่ีตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

สีแดง 

สีดำ 

รูปหัวใจ 

ตัวอักษร
ปลายเส้น

มน 
 

เรียบง่าย 

แฟช่ัน 
สัญญาศาสตร์
การออกแบบ 

จิตวิทยาสี ความ
เหมือน ความมี
ประสิทธิภาพ 

ความเป็น
สาธารณะ 
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เมือง/การ
กำหนดตำแหน่ง 

การออกแบบโลโก้/
เวลา 

โครงสร้าง สี 
องค์ประ 

กอบ 

รูปแบบ/

ทฤษฎี/หลกัการ 

ฮ่องกง 

มหานคร
นานาชาติ 

 

ค.ศ.  2008 

กราฟิกเป็น
หลัก 

จัดเรยีง
ตัวอักษร 

 

สีแดงธงชาติจีน 

สีดำ 
การไล่ระดับ

สีสัน 
 

มังกรจีน 

ริบบิ้นหลาก
ส ี

รูปทรงภูเขา
สิงโต 

 

การผสมผสาน
ระหว่างความ
ดั้งเดิมและ
สมัยใหม ่

การเคลื่อนไหว
ที่ทันสมัย 

สัญญาศาสตร์
การออกแบบ 

จิตวิทยาสี ความ
เหมือน ความมี
ประสิทธิภาพ 

ความเป็น
สาธารณะ 

ฉงช่ิง 

ค.ศ. 2006 

เทศบาลนคร 

 

 
 

ค.ศ. 2006 

การผสมผสาน
ระหว่าง

รูปภาพและ
ข้อความ 

กราฟิกใน
ภาพรวมเป็น
ตัวอักษรจีน 

 

สีแดง 

สีส้ม 
สีดำ 

 

รูปทรงคน
แบบง่าย 

ฝีแปรงของ
การเขียน
อักษรจีน 

 

สมัยใหม ่

สนุกสนาน 

สัญญาศาสตร์
การออกแบบ 

จิตวิทยาสี ความ
เหมือน ความ

แตกต่าง 

หางโจว 

ค.ศ. 2008 

เมืองหลวงของ
มณฑล 

 

 
ค.ศ. 2008 

การผสมผสาน
ระหว่าง

รูปภาพและ
ข้อความ 

กราฟิกใน
ภาพรวมเป็น
ตัวอักษรจีน 

 

การไล่ระดับสี
เขียว 

สีดำ 

 

เจดีย ์

สะพานโค้ง 
ตัวอักษร
พู่กันจีน 

 

จินตภาพแห่ง
วัฒนธรรม 

สัญญาศาสตร์
การออกแบบ 

การรับรู ้
ทางภาพ 

ความแตกต่าง 

สุนทรียศาสตร ์

ความเป็น
สาธารณะ 
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เมือง/การ
กำหนดตำแหน่ง 

การออกแบบโลโก้/
เวลา 

โครงสร้าง สี 
องค์ประ 

กอบ 

รูปแบบ/

ทฤษฎี/หลกัการ 

อู่ฮั่น 

ค.ศ. 2017 

เมืองหลวงของ
มณฑล 

 
 

ค.ศ. 2014 

การผสมผสาน
ระหว่าง

รูปภาพและ
ข้อความ 

กราฟิกใน
ภาพรวมเป็น
ตัวอักษรจีน 

 

สีแดง 

สีดำ 

ตราประทับ 

อักษรจ้วน 
ติ่ง (ภาชนะ) 

 

โบราณ 

เคร่งขรึม 
สัญญาศาสตร์
การออกแบบ 

การรับรู ้
ทางภาพ 

ความแตกต่าง 

สุนทรียศาสตร ์

ความเป็น
สาธารณะ 

กุ้ยหลิน 

ค.ศ. 2011 

เมืองท่องเที่ยว 
 

 

ค.ศ. 2011 

การผสมผสาน
ระหว่าง

รูปภาพและ
ข้อความ 

กราฟิกใน
ภาพรวมเป็น
ตัวอักษรจีน 

 

สีเขียว 

สีดำ 

สีแดง 

ทิวทัศน์ 

เงา 
พู่กันจีน 

ตราประทับ 
 

ภูมิทัศน์ของ
กลุม่ชาติพนัธุ์ 
ศิลปะการวาด
ภาพแบบจีน 
สัญญาศาสตร์
การออกแบบ 

ความเหมอืน 

ความมี
ประสทิธิภาพ 

ความแตกต่าง 
สุนทรยีศาสตร ์

 

สรุป 
จากการวิจัยพื้นฐานเกี่ยวกับภูมิหลังทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมประจำชาติของ

อำเภอหลงอัน นครหนานหนิง งานวิจัยนี้สรุปความหมายแฝงทางจิตวิญญาณและการแสดงออกของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง โดยการใช้คติชนวิทยา ทฤษฎีการเล่าเรื่อง สัญศาสตร์ และ
การศึกษาทางทฤษฎีอื่น ๆ เพ่ือสังเคราะห์สัญลักษณ์ทางสายตา และผสมผสานการวิจัยที่เกี่ยวข้อง
และวิธีการออกแบบและการวิเคราะห์กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องและกระบวนการการประยุกต์ใช้ นำเสนอ
พ้ืนฐานทางทฤษฎีและวิธีการออกแบบที่เหมาะสมสำหรับงานวิจัยนี้ และแนะนำการดำเนินการสำรวจ
ภาคสนาม การวิเคราะห์การออกแบบ และการสรุปผลเชิงปฏิบัติของงานวิจัยนี้ในภายหลัง 

 



 

บทท่ี 3 

วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงของอำเภอหลงอันและการออกแบบ

ภาพลักษณ์เมืองในปัจจุบัน 
 

ในบทนี้ทำการศึกษาภาคสนามและเก็บข้อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชน
เผ่าจ้วงในอำเภแหลงอัน โดยอ้างอิงจากองค์ความรู้เชิงทฤษฎีและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พร้อม
ทั้งยังได้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ปฏิบัติงานด้านวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงและ
ประชาชนในพื้นท่ี เพ่ืออธิบายถึงภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ รูปแบบการแสดง (โดยเฉพาะเครื่องมือ 
ขนบธรรมเนียม ประเพณ ีแหล่งโบราณคดี มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม) และสถานการณ์ปัจจุบัน
ของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน โครงสร้างบทนี้แบ่งออกเป็นสองส่วน ได้แก่ 
วิธีดำเนินการวิจัยและการวิจัยภาคสนาม โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1. การเมืองการปกครองกับภูมิหลังวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
2. สภาพแวดล้อมและเครื่องมือในการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
3. ขนบธรรมเนียมและประเพณีวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
4.. แหล่งโบราณคดีของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
5. มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
6. สถานการณ์การผลิตของการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
7. การสร้างแบรนด์วัฒนธรรมการทำนาข้าวและการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของ

อำเภอหลงอัน 
 

กระบวนการวิจัย 
ขั้นตอนที่ 1 เพ่ือศึกษาภูมิหลังทางวัฒนธรรมและพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของ

วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง ผ่านการตรวจสอบ วิเคราะห์ และจัด
ระเบียบข้อมูลทางเอกสารที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว โดยใช้วิธีการวิจัยทางเอกสาร ตรวจสอบ
และสำรวจพิพิธภัณฑ์และพ้ืนที่ในอำเภอหลงอันในเบื้องต้น โดยใช้การวิจัยภาคสนาม แลกเปลี่ยน
ข้อคิดเห็นกับกลุ่มชาวบ้านและผู้ชื่นชอบในวัฒนธรรมพื้นบ้าน ผสมผสานกับทฤษฎีคติชนวิทยา  

ขั้นตอนที่ 2 เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบการนำเสนอ อัตลักษณ์ทางสัญลักษณ ์และความหมาย
แฝงในจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน ผ่านการสัมภาษณ์ความรู้ทาง
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วัฒนธรรมและการออกแบบมืออาชีพจากผู้วิจัยวัฒนธรรมการทำนาข้าวและนักออกแบบภาพลักษณ์
ในเชิงลึก โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์และการตอบแบบสอบถาม ทำให้รับทราบถึงสถานะและอุปสรรคใน
ด้านการพัฒนา การสร้าง และการเผยแพร่วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน โดยใช้หลักคติชน
วิทยาและสัญศาสตร์  

ขั้นตอนที่ 3 เพ่ือวิเคราะห์และแยกองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและสัญภาพของวัฒนธรรม
การทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน ผ่านการสัมภาษณ์และการสำรวจโดยใช้แบบสอบถามในขั้นตอน
ข้างต้น โดยผสมผสานกับหลักการด้านสัญศาสตร์และสัญศาสตร์และการออกแบบ  

ขั้นตอนที่ 4 เพ่ือวิเคราะห์หลักการออกแบบภาพลักษณ์เมืองและองค์ความรู้ที่เก่ียวข้อง 
สำหรับการนำไปใช้ในอำเภอหลงอัน นครหนานหนิง ผ่านการวิเคราะห์กรณีศึกษาและสัญศาสตร์ 
ทำการสรุปและให้เหตุผลแบบอุปนัยเกี่ยวกับวิธีการและกฎเกณฑ์ด้านการออกแบบของเมืองที่มี
ลักษณะพิเศษและภาพลักษณ์ทางสัญลักษณ์ท่ีแตกต่างกัน  

ขั้นตอนที่ 5 เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ของเมืองในอำเภอหลงอันและชุดสื่อนิเทศศิลป์ ผ่าน
หลักการออกแบบที่ผสมผสานระหว่างวิธีการและหลักการออกแบบภาพลักษณ์  

ขั้นตอนที่ 6 พูดคุยเกี่ยวกับข้อเสนอแนะที่ได้รับจากการตอบแบบสอบถามของนักวิจัย
วัฒนธรรมในอำเภอหลงอัน ผู้ทำงานเก่ียวกับรัฐบาล และนักออกแบบผู้เชี่ยวชาญอีกครั้งหนึ่ง เพ่ือ
ปรับแต่งผลงานการออกแบบ สรุปประสบการณ์การออกแบบ ข้อบกพร่องในการวิจัย และแนวทาง
การพัฒนาในอนาคต (ตามภาพที่ 3-1) 
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ภาพที ่3-1 กระบวนการวิจัย 

 

การลงพื้นที่สำรวจ 
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน มีรูปแบบการนำเสนอและอัตลักษณ์

ทางประเพณีที่หลากหลาย ซ่ึงมีความเก่ียวข้องกับวิถีชีวิตของชนเผ่าจ้วงในทุก ๆ ด้าน ประกอบด้วย 
แหล่งโบราณคดี สภาพแวดล้อม เครื่องมือการเกษตร ประเพณวีัฒนธรรม เครื่องแต่งกาย ที่อยู่อาศัย 
และโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม เป็นต้น ซึ่งบทนี้จะเน้นการอธิบายตามเนื้อหาที่ได้สำรวจ
ไว้ดังนี้ 
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1. การเมืองการปกครองกับภูมิหลังวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
1.1 การผสมผสานโครงสร้างการปกครองกับชนเผ่าในภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ 
ระยะที่หนึ่ง: การก่อตัวของชนเผ่าโบราณและการตั้งถิ่นฐาน 
หลงอันในอดีตเป็นส่วนหนึ่งของดินแดนของไป่เยว่ ซึ่งเป็นพ้ืนที่อยู่อาศัยของบรรพบุรุษ

ชนเผ่าจ้วงกลุ่ม “ซีโอว” และ “ลั่วเยว่” ในยุคก่อนราชวงศ์ฉิน พ้ืนที่นี้เป็นดินแดนของชาวลั่วเยว่ 
ต่อมาในสมัยก่อนราชวงศ์ฉิน (214 ปีก่อนคริสตกาล - 206 ปีก่อนคริสตกาล) พ้ืนที่ดังกล่าวถูกผนวก
เข้าเป็นส่วนหนึ่งของพ้ืนที่เซี่ยงจวิน ในสมัยราชวงศ์ฮ่ัน ช่วงแรกพ้ืนที่นี้อยู่ภายใต้การปกครองของรัฐ
หนานเยว่ ต่อมาได้ถูกรวมเข้ากับอำเภอเจิงสือ ตำบลอวี้หลิน ต่อมาช่วงยุคสามก๊ก ราชวงศ์จิ้น และ
ราชวงศ์หนานเป่ย สถานะการปกครองของพ้ืนที่มีการเปลี่ยนแปลงหลายครั้ง จนถึงสมัยราชวงศ์สุย 
พ้ืนที่นี้ถูกจัดให้อยู่ภายใต้การปกครองของอำเภอเซวียนฮว่าในอำเภออวี้หลิน ราชวงศ์ถังถือเป็น
ช่วงเวลาสำคัญในการก่อตั้งอำเภอหลงอัน ในปีที่ห้าแห่งรัชสมัยอู่เต๋อ (ค.ศ. 622) พ้ืนที่ดังกล่าวได้แยก
ออกจากอำเภอเซวียนฮว่าและก่อตั้งเป็นอำเภอหลางหนิง ต่อมาในปีรัชสมัยเฉียนหยวน พ้ืนที่ยงโจวได้
เพ่ิมอำเภอเอินหลงเป็นหนึ่งในพื้นที่ปกครอง ซึ่งนับเป็นจุดเริ่มต้นของการจัดตั้งอำเภอหลงอันใน
ปัจจุบัน ในสมัยราชวงศ์ซ่งและหยวน พ้ืนที่อำเภอหลงอันในปัจจุบันถูกแบ่งออกเป็นหลายอำเภอ เช่น 
อำเภอเซวียนฮว่าและอำเภออู่หยวน ในระยะเวลาประวัติศาสตร์อันยาวนานนี้ บรรพบุรุษชนเผ่าจ้วง
ได้สร้างภาษา วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และวิถีชีวิตเฉพาะตัว อันเป็นรากฐานสำคัญของวัฒนธรรม
ชาติพันธุ์ในอำเภอหลงอัน 

ระยะที่สอง: กระบวนการหลอมรวมทางชาติพันธุ์ในสมัยราชวงศ์หมิงและชิง 
ปีที ่12 ในรัชสมัยเจียจิ้งแห่งราชวงศ์หมิง (ค.ศ. 1533) ราชสำนักได้รวมพ้ืนที่ตำบลซือห

ลง อำเภอเซวียนฮว่า และตำบลหย่งหนิง อำเภออู่หยวน และจัดตั้งอำเภอหลงอันอย่างเป็นทางการ 
โดยอยู่ภายใต้การปกครองของนครหนานหนิง หลังจากการก่อตั้งอำเภอได้มีการปรับเปลี่ยนเขตการ
ปกครองหลายครั้ง ปีที ่32 ในรัชสมัยกวางซวี่แห่งราชวงศ์ชิง (ค.ศ. 1906) ได้ดำเนินการปฏิรูประบบ
เขต โดยยกเลิกระบบตำบลและหมู่บ้าน ในช่วงสาธารณรัฐจีน พ้ืนที่อำเภอหลงอันได้อยู่ภายใต้เขตการ
กำกับดูแลของหลายหน่วยงานทางปกครองตามลำดับ เมื่อการปกครองค่อย ๆ มีเสถียรภาพ อำเภอ
หลงอันจึงค่อย ๆ กลายเป็นพ้ืนที่รวมหลายชนชาติ มีทั้งทหารที่ประจำการจากสงครามในแต่ละยุค
สมัย พ่อค้าท่ีมาตั้งถิ่นฐานเพ่ือทำการค้า และประชาชนที่อพยพเข้ามาเพ่ือแสวงหาชีวิตที่ดีกว่า เช่น 
ชนเผ่าเย้าที่ย้ายจากอำเภอหลงซานมายังอำเภอหลงอันเนื่องจากความยากลำบากในการดำรงชีวิต 
นอกจากนี ้ยังมีชาวฮ่ันบางส่วนที่อพยพมาจากชานนครหนานหนิงและพ้ืนที่โดยรอบ ทำให้ชนชาติต่าง 
ๆ เริ่มต้นใช้ชีวิตร่วมกันในพื้นที่หลงอัน แนวโน้มของการหลอมรวมทางชาติพันธุ์จึงค่อย ๆ ปรากฏชัด
ขึ้น 
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ระยะที่สาม: ความเสมอภาคและความสามัคคีของชนเผ่าหลังการก่อตั้งสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน 

หลังการก่อตั้งสาธารณรัฐประชาชนจีน ในเดือนธันวาคม ค.ศ. 1958 อำเภอหลงอันและ
อำเภออู่หมิงได้รวมกันเป็นอำเภออู่หลง และในเดือนพฤษภาคม ค.ศ. 1959 ได้แยกออกมาเป็นอำเภอ
หลงอันอีกครั้ง ในปีค.ศ. 1971 อำเภอหลงอันอยู่ภายใต้เขตปกครองหนานหนิง และในปีค.ศ. 2003 
ได้ถูกจัดให้อยู่ภายใต้การปกครองของเทศบาลนครหนานหนิง ความสัมพันธ์ระหว่างชนเผ่าต่าง ๆ มี
ความเสมอภาคและปรองดองกัน มีการติดต่อสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิดที่มาของประชากรหลากหลาย
ชาติพันธุ์ในอำเภอหลงอัน ได้แก่ อดีตทหารปลดประจำการ เจ้าหน้าที่หน่วยงานราชการ นักเรียน 
นักศึกษา รวมถึงเยาวชนผู้มีความรู้จากเมืองใหญ่ นอกจากนี้ยังมีผู้ลี้ภัยที่ได้รับการจัดตั้งถิ่นฐานใหม่ 
ทำให้อำเภอหลงอันมีความหลากหลายทางชาติพันธุ์มากขึ้น และเกิดความร่วมมือและสามัคคีระหว่าง
กัน 

ปัจจุบัน จากข้อมูลสถิต ิในเดือนมิถุนายน ค.ศ. 2023 อำเภอหลงอันมีประชากรจาก 
12 ชนเผ่า ได้แก่ ชนเผ่าจ้วง ชาวฮ่ัน ชนเผ่าเย้า ชนเผ่าม้ง ชนเผ่าต้ง ชนเผ่ามู่หลาว ชนเผ่าเหมาหนาน 
ชนเผ่าหุย ชนเผ่าจิง ชนเผ่าแมนจู ชนเผ่าถูเจีย และชนเผ่าหลี โดยชนเผ่าจ้วงมีจำนวนมากท่ีสุด คิด
เป็น 96% ของประชากรทั้งหมด อำเภอหลงอันประกอบด้วย 6 ตำบลและ 4 ชุมชน ได้แก ่ตำบลเฉิง
เซียง ตำบลหนานสวี ตำบลเหยียนเจียง ตำบลน่าถง ตำบลเฉียวเจี้ยน ตำบลติงตัง ชุมชนกู่ถาน ชุม
ชนตู๋เจี๋ย ชุมชนปู้เฉวียนและชุมชนผิงซาน นอกจากนี้ยังมีคณะกรรมการบริหารเขตชาวจีนโพ้นทะเล
หลงอัน โดยที่ว่าการอำเภอหลงอันตั้งอยู่ที่ตำบลเฉิงเซียง 

1.2 ภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
1) ที่มาทางประวัติศาสตร์ 
อารยธรรมการทำนาข้าวของหลงอันมีต้นกำเนิดจากบรรพบุรุษของชนเผ่าจ้วงซึ่งอาศัย

อยู่ในพื้นที่นี้มาตั้งแต่ยุคโบราณรเิริ่มพัฒนาข้าวป่าอย่างเป็นระบบมาตั้งแต่หลายพันปีก่อน ข้าวป่า
ได้รับการคัดเลือกและปรับปรุงพันธุ์ในสภาพแวดล้อมเฉพาะของอำเภอหลงอัน จนสามารถพัฒนาเป็น
ข้าวเจ้าที่เหมาะสมกับการเจริญเติบโตในท้องถิ่นได้สำเร็จ ความสำเร็จในการปรับปรุงพันธุ์ข้าวเจ้านี้ 
ไม่เพียงแต่ทำให้อำเภอหลงอันกลายเป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดอารยธรรมการทำนาข้าวเท่านั้น แต่ยังทำ
ให้เกิดการแพร่กระจายของพันธุ์ข้าวในระดับภูมิภาคอีกด้วย ซึ่งแพร่กระจายไปทางทิศใต้ของประเทศ
จีน เข้าสู่ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และเกิดการผสมพันธุ์ตามธรรมชาติกับข้าวป่าในท้องถิ่น จาก
การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาครั้งที่สอง จนได้ข้าวพันธุ์เซียน (Oryza sativa subsp. indica) ซึ่งเหมาะ
กับสภาพแวดล้อมใหม่ ทีน่่าสังเกตคือ ข้าวพันธุ์เซียนนี้ได้เข้ามาแพร่หลายในประเทศจีนอีกครั้งใน
ช่วงหนึ่งถึงสองพันปีที่จากการแลกทางวัฒนธรรมและการค้า (เช่น ข้าวจัมปาทีน่ำเข้าจากเวียดนามใน
สมัยราชวงศ์ซ่ง) กระบวนการพัฒนาเหล่านี้แสดงให้เห็นถึงบทบาทสำคัญของอารยธรรมการทำนาข้าว
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ในอำเภอหลงอันที่เป็นศูนย์กลางของระบบการทำนาข้าวในเอเชีย ในเดือนตุลาคม ปี ค.ศ. 2012
คณะวิจัยของหานปินได้ตีพิมพ์บทความวิจัยชื่อ “การสร้างแผนที่การเปลี่ยนแปลงทางพันธุกรรมของ
ข้าวและต้นกำเนิดการปรับพันธุ์ข้าวW (A Map of Rice Genome Variation Reveals the Origin 

of Cultivated Rice) ในวารสารวิชาการ“Nature” ฉบับที ่490 บทความนี้ใช้วิธีการวิจัยทางพันธุ
ศาสตร์และวิธีการศึกษาวัตถุที่กลุ่มคนสืบสานต่อกันมา โดยระบุว่าข้าวป่าทั่วไปในพ้ืนที่ใกล้เคียงนคร
หนานหนิงมีความเชื่อมโยงกับข้าวปลูกเป็นอย่างมาก ทำให้สามารถสรุปได้ว่า พ้ืนที่โดยรอบนคร
หนานหนิง โดยเฉพาะอำเภอหลงอัน เป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดของวัฒนธรรมการทำนาข้าว (ดูภาพที่ 
3-2) 

 

ภาพที ่3-2 รายละเอียดบทความของทีมวิจัยของหานปินเกี่ยวกับข้าวป่าและข้าวปลูกในหอ
นิทรรศการวัฒนธรรมน่าในอำเภอหลงอัน (ภาพถ่ายโดย Xu Xiaoting) 
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2) การสืบค้นร่องรอยทางประวัติศาสตร์ 
ในด้านโบราณวัตถุ ร่องรอยทางประวัติศาสตร์วัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลง

อันสามารถย้อนกลับไปได้ถึง 16,000 ปีก่อน ในปีค.ศ. 2015 นักวิจัยได้ค้นพบซากพืชตระกูลข้าวซึ่งมี
อายุประมาณ 16,000 ปี ในแหล่งโบราณคดีถ้ำย่าฮวาย ซึ่งเป็นหลักฐานสำคัญที่พิสูจน์ถึง
ประวัติศาสตร์อันยาวนานของการทำนาข้าวในพื้นที่หลงอัน นอกจากนี้ ในปีค.ศ. 1979 ที่แหล่ง
โบราณคดีต้าหลงถานในอำเภอหลงอัน ได้มีการขุดพบเครื่องมือหินจำนวน 233 ชิ้น ซึ่งนับว่าเป็นพื้นที่
ที่พบพลั่วหินใหญ่มากที่สุดในตอนใต้ของภูมิภาคจีนตอนใต้ จากมุมมองทางโบราณคดี พลั่วหินใหญ่นี้
เป็นการพัฒนาและวิวัฒนาการจากขวานหินสองคม โดยเริ่มแรกนั้นใช้เป็นเครื่องมือทำงานในพื้นท่ีลุ่ม
น้ำและนาข้าว การเกิดขึ้นของศิลปะพลั่วหินนี้ นอกจากจะเป็นเครื่องมือซึ่งเป็นผลผลิตที่เกิดข้ึนจาก
เครื่องมือหินหยาบเป็นหินขัดเงา ทั้งยังสะท้อนให้เห็นถึงการปรับปรุงเครื่องมือแรงงานของชนเผ่าจ้วง
โบราณในพ้ืนที่โดยเฉพาะ นอกจากนี้ ยังถือเป็นวัตถุศักดิ์สิทธิ์ที่ใช้ในการประกอบพิธีกรรมเกี่ยวกับการ
ทำนาข้าวอีกด้วย บริเวณต้าหลงถานเป็นพื้นที่ที่ขุดพบพลั่วหินใหญ่จำนวนมาก แสดงให้เห็นว่าพ้ืนที่
แห่งนี้เคยเป็นศูนย์กลางของการเกษตรทำนาข้าวและกิจกรรมบวงสรวง พิธีกรรมต่าง ๆ สะท้อนว่า
หวงอันได้พัฒนาวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่สมบูรณ์มาตั้งแต่กว่า 6,000 ปีแล้ว นอกจากนี้ บริเวณสอง
ฝั่งแม่น้ำหลัวซิ่งและแม่น้ำลู่สุ่ยมีภูมิประเทศเป็นพ้ืนที่ราบและมีแหล่งน้ำอุดมสมบูรณ์ ชาวบ้านในสมัย
โบราณได้สร้างระบบชลประทานด้วยกังหันน้ำไม้ไผ่ เพ่ือสูบน้ำขึ้นไปยังพ้ืนที่สูงสำหรับปลูกช้าว 
ปัจจุบัน ยังสามารถพบซากเขื่อนหินที่ใช้วางกังหันน้ำเหล่านี้อยู่หลายแห่ง จากการบอกเล่าของคน
ท้องถิ่น พบว่า สิ่งก่อสร้างเหล่านี้มีอายุหลายร้อยปี ลักษณะดังกล่าวเหล่านี้สอดคล้องกับวิถีชีวิตการ
ทำนาข้าวของชนเผ่าลั่วเยว่ที่นิยมตั้งถ่ินฐานริมแม่น้ำ โดยเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลักในการเลี้ยงชีพ 
"การกินข้าวแกงปลาเป็นอาหารหลัก และการทำไร่เลื่อนลอยเลี้ยงชีพ" เป็นวิถีชีวิตที่สะท้อนถึงการสืบ
ทอดวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่ยาวนานของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน 

3) ร่องรอยทางประวัติศาสตร์ของชื่อสถานที่ที่มีคำว่า “น่า” 
ในภาษาชนเผ่าจ้วง-ต้ง ใช้คำว่า “น่า” (那) สื่อความหมายคำว่า นา หรือการทำนา 

เนื่องจากชนเผ่าจ้วง-ต้งทำนาเป็นหลัก ทำให้หมู่บ้านที่พวกเขาอาศัยอยู่เชื่อมโยงกับพ้ืนที่นาข้าว จึง
นิยมตั้งชื่อหมู่บ้านที่มีความเกี่ยวข้องการทำนา จากสถิติการสำรวจในปีค.ศ. 1982 ซึ่งบันทึกไว้ใน

เอกสาร “พงศาวดารหลงอัน” (1993) พบว่าใน 13 ตำบลของอำเภอหลงอันมีหมู่บ้านธรรมชาติ

ทั้งหมด 1,232 แห่ง โดยในจำนวนนี้มีหมู่บ้านที่มีชื่อประกอบด้วยคำว่า “น่า” มากถึง 138 แห่ง เช่น 
น่าถง น่าจ้ง น่าหลั่ง น่าเหมิน น่าเจี้ยง เป็นต้น พ้ืนที่นาข้าวแต่ละแห่งในหนึ่งหมู่บ้านก็มักมีชื่อข้ึนต้น
ด้วยคำว่า “น่า” เช่น น่าซาง น่าถัง เป็นต้น การปรากฏของชื่อสถานที่ที่มีคำว่า “น่า” นี้ มีความ
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เชื่อมโยงกับการทำนาข้าวโดยตรง ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าอำเภอหลงอันยังคงรักษาร่องรอยทาง
ประวัติศาสตร์ของอารยธรรมการทำนาข้าวไว้อย่างชัดเจน 

4) การสืบทอดวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
เมื่อการทำนาข้าวได้เริ่มขึ้น ชาวจ้วงในอำเภอหลงอันได้ปรับตัวให้เข้ากับธรรมชาติและ

ปรับเปลี่ยนธรรมชาติผ่านกระบวนการปฏิบัติที่ยาวนาน จนค่อย ๆ ก่อรูปขึ้นเป็นวัฒนธรรมประเพณีท่ี
เป็นแบบแผน ประเพณ ีเทศกาลเหล่านี้ได้รับการพัฒนาและสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน มีเทศกาล
บางส่วนยังคงเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของท้องถิ่น ตัวอย่างเช่น เทศกาลหมางน่าที่มีต้น
กำเนิดจากยุคหินใหม่ ถือเป็นตัวแทนของพิธีกรรมการบวงสรวงในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่า
จ้วง เมื่อหลายพันปีก่อน ผู้คนได้ใช้พิธีบวงสรวงเพ่ือขอพรจากธรรมชาติและสวรรค์ให้คุ้มครองการ
ผลิตทางการเกษตร 

อีกตัวอย่างหนึ่งคือ เทศกาลเครื่องมือการเกษตร  ซึ่งมีต้นกำเนิดในสมัยราชวงศ์หมิง แต่
เดิมเป็นพิธีขอฝนที่จัดขึ้นโดยชาวจ้วงในวัดซานเจี้ยบนถนนน่าถง ต่อมาจึงพัฒนาเป็นกิจกรรมการซื้อ
ขายเครื่องมือการเกษตรในช่วงงานวัด จนกระท่ังปีค.ศ. 1965 เทศกาลดังกล่าวได้รับการตั้งชื่ออย่าง

เป็นทางการว่า “เทศกาลเครื่องมือการเกษตร” ซึ่งมีประวัติยาวนานกว่า 300 ปี นอกจากนี้ ชาวจ้วง
ในอำเภอหลงอันยังได้พัฒนารูปแบบประเพณีหรือเทศกาลที่เป็นเอกลักษณ์ในด้านพิธีกรรมที่เก่ียวข้อง
กับวิถีชีวิต วัฒนธรรมอาหาร และความเชื่อพ้ืนบ้าน ซึ่งล้วนมีประวัติศาสตร์การสืบทอดยาวนานนับ
พันปี 

จากข้อมูลข้างต้น แสดงให้เห็นว่าวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน
ได้รับการพัฒนาและสืบทอดมาจากวิถีชีวิตและการผลิตของบรรพบุรุษชาวจ้วงนับพันปี โดยแสดงให้
เห็นในหลายด้าน เช่น การเมืองกับชาติพันธุ์ ต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์ แหล่งโบราณคดี ชื่อสถานที่ 
ภาษา รวมถึงวัฒนธรรมและประเพณีต่าง ๆ ซึ่งสะท้อนถึงความสัมพันธ์และความเป็นหนึ่งเดียวกัน
ระหว่างชาวจ้วงในอำเภอหลงอันกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว 

2. สภาพแวดล้อมการผลิตและเครื่องมือในการทำนาข้าวของชาวจ้วง ในอำเภอหลงอัน 
2.1 สภาพแวดล้อมทางการผลิตในการทำนาข้าว 
อำเภอหลงอันตั้งอยู่ทางตอนใต้ของทรอปิกออฟแคนเซอร์ (Tropic of Cancer) โดยมี

แสงแดดส่องโดยตรงปีละสองครั้ง มีภูมิอากาศแบบมรสุมกึ่งเขตร้อน โดยมีฤดูร้อนที่ยาวนานและฤดู
หนาวที่สั้น มีความร้อนสูง ไม่มีน้ำค้างแข็งยาวนาน น้ำแข็งและหิมะพบเห็นได้ยาก ชั่วโมงแสงแดด
เฉลี่ยต่อปีอยู่ที่ประมาณ 1,528 ชั่วโมง อุณหภูมิเฉลี่ยทั้งปีอยู่ที่ 21.6°C และมีฝนตกชุก ปริมาณน้ำฝน
รายปีอยู่ที ่1,300 มม. ซึ่งเกือบสองเท่าของปริมาณน้ำฝนเฉลี่ยต่อปีของประเทศที่ 629 มม. และ
ปริมาณน้ำฝนเฉลี่ยรายปีของโลก 730 มม. ซึ่งสภาพภูมิอากาศเช่นนี้เหมาะสำหรับการเจริญเติบโต
ของข้าวที่ชอบความร้อนและความชื้น  
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อำเภอหลงอันมีแม่น้ำบนผิวดิน 22 สาย และแม่น้ำใต้ดิน 18 สาย ซึ่งรวมถึงแม่น้ำโหยว
เจียง แม่น้ำลู่สุ่ย แม่น้ำลั่วซิง แม่น้ำติงดัง และแม่น้ำปู้ฉวน โดยอำเภอหลงอันอุดมไปด้วยแหล่งน้ำ
จำนวนมาก พื้นที่ราบของอำเภอหลงอันคือ 478.6 ตารางกิโลเมตร คิดเป็น 21% ของพ้ืนที่ทั้งหมด
ของอำเภอ 2,277 ตารางกิโลเมตร โดยมีระดับความสูงจากน้ำทะเล 80-150 เมตร ซึ่งกระจายตัวอยู่
ตามเมืองและหมู่บ้านต่าง ๆ ภายในอำเภอ ลุ่มน้ำหลัวซิ่ง ลุ่มน้ำลู่สุ่ย และลุ่มน้ำโหยวเจียงเป็นพ้ืนที่
ราบที่สุด และเป็นพ้ืนที่ราบที่ใหญ่ที่สุดในอำเภอ สภาพน้ำและดินที่นี่ดีมาก และมีแสงแดดที่เพียงพอ 
ซึ่งเหมาะสำหรับการเพาะปลูกและการเจริญเติบโตของข้าว นี่จึงเป็นหลักประกันของการเจริญเติบโต
ของข้าวป่าและข้าวที่ปลูกเทียมในพ้ืนที่ต้าหลงถาน อำเภอหลงอัน ดังนั้นในปัจจุบันนี้เราสามารถชม
ทิวทัศน์ทุ่งนาที่สวยงามได้ตามสถานที่ต่าง ๆ ในช่วงเวลาที่แตกต่างกันระหว่างการวิจัยภาคสนาม 
(ตามภาพที่ 3–3) 

 

ภาพที่ 3-3 ภาพการผลิตและวิถีชีวิตการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน  (Xu Xiaoting) 

2.2 เครื่องมือในการทำนาข้าว 
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หลังจากการสำรวจและปฏิบัติการเป็นเวลานาน ชาวนาชาวจ้วงในอำเภอหลงอันได้
พัฒนาชุดเครื่องมือและสิ่งอำนวยความสะดวกครบชุด โดยสามารถแบ่งออกได้เป็นเครื่องมือการทำ
เกษตร เครื่องมือและสิ่งอำนวยความสะดวกในการทำชลประทาน เครื่องมือการจัดการระหว่างนาข้าว 
เครื่องมือการเก็บเกี่ยว เครื่องมือการเก็บรักษาและเครื่องมือสำหรับการประมง โดย Lei Yingzhang 
ได้จำแนกประเภทเครื่องมือไว้ในบทความเครื่องมือการผลิตทางการเกษตรแบบดั้งเดิมของชาวจ้วงใน
อำเภอหลงอัน ดังนี้ 

ตารางที่ 3-1 

ประเภทของเคร่ืองมือ ชื่อเรียกเฉพาะ 

เครื่องมือการทำเกษตรพลิก

ดิน 
กระบือ วัว คันไถ คราด ลูกกลิ้งเหล็ก จอบติง 

เครื่องมือการจดัการระหว่าง

นาข้าว 

จอบ พลั่ว กระถางเพาะกล้า ขาตัง้ลวด คราดพรวนดิน คราดมือ พลั่วแซะ 

เครื่องพ่น 

การออกแบบระบบการไหล

ของน้ำและอุปกรณ์

ชลประทาน 

เขื่อน ระหัดวิดนำ้ คลองบาดาล คนู้ำ อ่างเก็บน้ำ ปั๊มน้ำรูปทรงกระดกูมังกร 

ถังน้ำ ที่ตักน้ำ 

เครื่องมือการเก็บเกี่ยว 

คัดเลือกและลาก 
เคียว มีดพรา้ ท่ีวางมีด ขวาน ไม้ขวาน ตะขอ สายข้าว เชือก 

เครื่องมือสำหรับการขนส่ง 
เกวียน ตะกร้า ตะกรา้ธัญพืช ตะกร้าไมไ้ผ่ขนาดใหญ่ ที่โกยผง พลั่ว คอกหมู 

กรงไก่และเป็ด 

เครื่องมือสำหรับการแปรรปู 

อุปกรณ์การนวดข้าว  การ

ขจัดสิ่งสกปรก และการ

ตากแห้ง 

ถังนวดข้าว เครื่องนวดข้าว ตู้กันลม ท่ีตากแห้ง 

คราดข้าว กระดานนวดข้าว ไม้กวาดไมไ้ผ่ ไม้

กวาดฟาง ท่ีโกยผง 

อุปกรณ์ปอกเปลือกและ

บดเมล็ดพืช 

ครกหินและสากไม้ โรงสผีง โรงสนี้ำ ที่บด

ข้าวโพด โรงสีข้าว 

อุปกรณ์แปรรูปอาหาร ถาด ท่ีกดแป้ง แม่พิมพ์ 

เครื่องมือสำหรับการเก็บรักษา คลังเก็บเมล็ดพืช ถังเก็บเมล็ดพืช ตู้เก็บเมล็ด โรงนาเหล็ก ถังเก็บข้าว ฟางข้าว 

เครื่องมือสำหรับการตกปลา ที่ตกปลา ผ้าคลุมปลา แหตกปลา เบ็ดตกปลา ฉมวก และตะกร้า 

เครื่องมือช่วยเหลืออ่ืน ๆ  อุปกรณ์เสิร์ฟอาหาร 
ตะกร้าโจ๊ก หม้ออลมูิเนียม ท่ีตากสานแบบกลม 

รางให้อาหารหม ู
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ประเภทของเคร่ืองมือ ชื่อเรียกเฉพาะ 

อุปกรณ์วัดแนวนอน สเกลไม้ กระบอกมิเตอร์ กรวย 

อุปกรณ์จับหนูและง ู กับดับหนู กรงหนู กรงงู 

อุปกรณ์ม่านบังแดดและ

กันฝน 

เสื้อผ้า หมวกไมไ้ผ่ หมวกไม้ไผ่แหลม หมวกฟาง 

ร่มผ้า 

อุปกรณ์เก็บความเย็น พัดจากหญ้า พัดจากฝ่ามือ 

อุปกรณ์ที่น่ัง ทีร่องนั่ง เก้าอี้ไม้ไผ ่

 
ในห้องจัดแสดงวัฒนธรรมน่าของอำเภอหลงอัน ผู้วิจัยได้รวบรวมเครื่องมือการเกษตรที่

ยังคงรักษาไว้อยู่ในปัจจุบัน โดยประเภทของเครื่องมือ ได้แก่ เครื่องมือไถพรวนเตรียมหน้าดิน 
เครื่องมือสำหรับวิดน้ำ เครื่องมือสำหรับขนย้าย อุปกรณ์ในการแปรรูปธัญพืชและอาหาร เครื่องมือ
สำหรับจัดเก็บธัญพืชและเครื่องมือเสริมอ่ืน ๆ ซึ่งเครื่องมืออุปกรณ์เหล่านี้ถูกนำมาใช้ในกระบวนการ
ผลิตตามภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น เทคนิคการทำขนมเปี๊ยะไส้ถั่วของหลงอัน ซึ่งได้รับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมอีกด้วย นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้อธิบายการใช้งานในแต่ละเครื่องมือ
ตามตารางที ่3-2 
 

ตารางที่ 3-2 

ประเภท ชื่อเคร่ืองใช้ ภาพ คำอธิบายการใช้งาน 

เครื่องมือ
ไถพรวน

และ
เตรียม
หน้าดิน 

คันไถ 

 

เครื่องมือท่ีใช้ลากวัวเพื่อไถ
และปรับดินในนาข้าว 

คราด 

 

ใช้วัวลากเพื่อทำลายก้อนดิน 
กำจัดเศษ และปรับดินราบ 
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ประเภท ชื่อเคร่ืองใช้ ภาพ คำอธิบายการใช้งาน 

เครื่องกลิ้งนา
ข้าว 

 

กลิ้งเศษโคลน และอุปกรณ์อื่น 
ๆ ในนาข้าวก่อนย้ายต้นกลา้ 

ที่ครอบปาก
วัว 

 

เครื่องมือป้องกันไม่ให้วัวกิน
พืชผล 

เครื่องวิด
น้ำ 

ปั๊มน้ำรูปทรง
กระดูกมังกร 

 

ระหัดสำหรับวิดน้ำออกจากคู
น้ำด้วยตนเอง 

อุปกรณ์
ขนย้าย 

ที่โกยผง
โคลน 

 

อุปกรณ์สำหรับการเก็บ
ตะกอนและปุ๋ย 

อุปกรณ์
แปรรูป 

ช้ันนวดข้าว 

 

ตะแกรงสำหรับนวดขา้วและ
พืชผลอื่น ๆ หลังการเก็บเกี่ยว 
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ประเภท ชื่อเคร่ืองใช้ ภาพ คำอธิบายการใช้งาน 

เครื่องหุบลม 

 

เครื่องมือหมุนด้วยการสร้าง
ลมใช้สำหรับขจัดแกลบและ

รำข้าว 

ที่โกยผงไม ้

 

อุปกรณ์สำหรับเก็บเมล็ดพืช 

สากไม ้

 

เครื่องมือสำหรับนวดข้าวหรือ
ตำอาหารในครกหิน 

เครื่องคั้นมือ 

 

เครื่องมือสำหรับทำผง 
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ประเภท ชื่อเคร่ืองใช้ ภาพ คำอธิบายการใช้งาน 

แม่พิมพท์รง
กลม 

 

แม่พิมพ์สำหรับทำขนมไหว้
พระจันทร ์

ถังนึ่ง 

 

อุปกรณ์สำหรับนึ่งอาหารต่าง 
ๆ ในหม้อ 

จานนึ่ง 

 

อุปกรณ์ที่ใช้ใส่น้ำนมข้าวลงไป
เพื่อน่ึงเส้นก๋วยเตีย๋วในหม้อ

นึ่ง 

อุปกรณ์
จัดเก็บ 

กระบุง 

 

อุปกรณ์สำหรับเก็บธัญพืช 
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ประเภท ชื่อเคร่ืองใช้ ภาพ คำอธิบายการใช้งาน 

ตระแกรง
ข้าว 

 

อุปกรณ์สำหรับเก็บเมล็ดข้าว 

ถังข้าว 

 

ภาชนะสำหรับใส่อาหารและ
สิ่งของอื่น ๆ  

ที่เก็บขนาด
เล็ก 

 

การจัดเก็บพืชและผลไม้ขนาด
เล็ก 

กระบอกใส่
โจ๊ก 

 

ใช้สำหรับเสิร์ฟโจ๊กกลางแจ้ง 
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ประเภท ชื่อเคร่ืองใช้ ภาพ คำอธิบายการใช้งาน 

ตาน (箪) 

 

การสวมอุปกรณส์ำหรับข้าว 
โจ๊ก และอาหารอื่น ๆ เมื่อ

ออกไปข้างนอก 

เครื่องมือ
เสรมิอื่น ๆ 

โต่ว  (斗) 

 

เครื่องมือตวงเมล็ดพืช 

ตาชั่ง 

 

เครื่องช่ังน้ำหนักสำหรับการ
ช่ังน้ำหนักสิ่งของ 

กระบอกตวง
เหล้า 

 

อุปกรณ์การตวงปริมาณเหล้า 

กระบอกตวง
ข้าว 

 

อุปกรณ์ตวงข้าวและอาหาร
อื่น ๆ  
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จากข้อความข้างต้นแสดงให้เห็นว่า สภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศท่ีได้เปรียบของอำเภอ
หลงอัน ได้ก่อให้เกิดลักษณะเฉพาะของการปลูกข้าวและทิวทัศน์นาข้าวที่งดงามในอำเภอหลงอัน อีก
ทั้งระบบการผลิตทางการเกษตรที่สมบูรณ์ เครื่องมือการเกษตรที่หลากหลาย ล้วนเป็นสิ่งที่รับประกัน
ถึงความมีประสิทธิภาพและความต่อเนื่องในการปลูกข้าวของอำเภอหลงอัน ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของเครื่องมือการเกษตรที่สำคัญในอำเภอหลงอัน  

3. ขนบธรรมเนียมและประเพณีวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
ชาวบ้านได้เรียนรู้ ปรับตัว และสืบทอดขนบธรรมประเพณีพ้ืนบ้านในสภาพแวดล้อมวิถี

ชีวิตของตนเอง ก่อให้เกิดการรวมตัวเป็นชุมชน พร้อมทั้งกำหนดและปฏิบัติตามกฎเกณฑ์และ
ขนบธรรมเนียมพ้ืนบ้าน การสืบทอดขนบธรรมเนียมประเพณีพ้ืนบ้านสามารถศึกษาได้โดยการ
วิเคราะห์ลักษณะและข้อเท็จจริงของสิ่งที่ชาวบ้านสืบสานต่อกันมา เพ่ือให้เข้าใจถึงความสัมพันธ์และ
โครงสร้างของการสืบทอดประเพณีต่าง ๆ (Wu Bingan, 2001, p. 288) การสืบทอดวัฒนธรรม
พ้ืนบ้านมีบทบาทสำคัญในการตอบสนองความต้องการของสังคมมนุษย์ ซึ่งไม่เพียงแต่ตอบสนองความ
ต้องการพื้นฐานในการดำรงชีวิต แต่ยังตอบสนองความต้องการทางจิตใจอีกด้วย ซึ่งรวมถึงด้าน
อารมณ ์ความรู้ จริยธรรรม ความบันเทิง และคติความเชื่อ นอกจากนี้ยังมีการเปลี่ยนแปลงการสืบ
ทอดวัฒนธรรมพื้นบ้านให้เข้ากับรูปแบบใหม่ของการพัฒนาสังคม  (Wu Bingan, 2001, p. 326) ชาว
จ้วงของอำเภอหลงอันได้สืบทอดขนบธรรมเนียมประเพณีพ้ืนบ้านต่าง ๆ ในกระบวนการผลิตและการ
ใช้ชีวิตที่เก่ียวข้องวัฒนธรรมการทำนาข้าว ซึ่งประเพณีเหล่านี้มีเกี่ยวเนื่องเชื่อมโยงกัน แสดงให้เห็นถึง
เอกลักษณ์และเสน่ห์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอันอย่างชัดเจน 

3.1 ประเพณีเทศกาล 
ชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน คือผู้มีประสบการณ์ด้านการทำนาข้าวมาเป็นเวลานาน 

ซึ่งภายในช่วงเวลา 1 ปี พวกเขาล้วนมีวิถีชีวิตที่วนเวียนอยู่กับการเตรียมการเพาะปลูกและทำนา 
การหว่าน การจัดการนาข้าว การเก็บเกี่ยวและการเก็บเข้าคลัง โดยได้กลายเป็นพิธีกรรมอย่างหนึ่ง
ขึ้นมา รวมถึงได้มีการหล่อหลอมเข้ากับความเชื่อของชาวบ้าน ทำให้เกิดพิธีกรรมการเซ่นไหว้บูชา 
การอธิษฐานขอพรต่าง ๆ โดยได้กลายเป็นระบบของประเพณีและเทศกาลของวัฒนธรรมการทำนา
ข้าว ซึ่งมีมากกว่า 10 เทศกาล โดยผู้วิจัย ได้มีการสรุปสถิติจากการสำรวจภาคสนาม ณ นิทรรศการ
วัฒนธรรมน่า ตามตารางท่ี 3-3 ดังนี้  
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ตารางที่ 3-3 ขนบธรรมเนียมและประเพณีวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 

ขั้นตอนการ
ทำนา 

ชื่อเทศกาล 
เวลา (ปฏิทิน 

สุริยคติ) 
การวางแผนและเป้าหมายของกจิกรรม 

ขั้นตอนการ
เตรียมข้าว 

วันชุมชน 

(ศาลเจ้าและวัด)  
 

วันท่ีสอง เดือนสอง การบูชาเทพเจ้าแห่งดิน 

เทศกาลวันท่ี
สามเดือนสาม 

วันท่ีสาม เดือนสาม เซ่นไหว้บรรพบุรุษ และงานร้องเพลง 

ขั้นตอนการ
หว่าน 

เทศกาล
เครื่องมือ
การเกษตร 

วันท่ีแปด เดือนสี ่ ขอฝน และเทศกาลเครื่องมือการเกษตร 

ขั้นตอนการ
จัดการนาข้าว 

เทศกาลยางเสิน 
ก่อนและหลังวันที่ห้า 

เดือนห้า 

ขอพรพระเจ้าให้อวยพรให้ต้นกล้าแข็งแรง 

 

เทศกาลหมางน่า 

(เซ่นไหว้เทพเจา้
แห่งข้าว) 

วันท่ียี่สิบหก เดือน
ห้า 

และวันท่ีหก เดือน
หก 

อัญเชิญวิญญาณข้าว เซ่นไหวเ้ทพเจ้าแห่งข้าว เชิญ
ย่าหวัง และจัดเลีย้งครอบครัว 

เทศกาลผ ี

(เทศกาลจง
หยวน) 

วันท่ีสิบสาม ถึง 

สิบห้าเดือนเจ็ด 

ทุกครัวเรือนจะฆ่าเปด็และถวายเป็ดปรุงสุก เหล้า
ขาว และข้าวปั้น ให้กับศาลเจ้าข้าว ทุ่งนาและ
ริมน้ำ นอกจากน้ียังเผากระดาษเงนิ โดยหวังว่าผี
ป่าจะได้รับอาหาร สวมเสื้อผ้าและมีประโยชน์ พวก
เขาจะจากไปและหยุดสรา้งปัญหาในหมู่บ้าน และ
ไม่ทำร้ายรวงข้าว 

เทศกาลเทพเจา้
ย่าหวัง 

วันท่ีสิบแปด ถึง 
ยี่สิบ เดือนเจ็ด 

เซ่นไหว้เทพเจ้าย่าหวัง 

ขั้นตอนการ
เก็บเกี่ยว 

 

เทศกาลดอก
ข้าว 

วันท่ีสิบห้า เดือน
แปด 

ถวายเครื่องเซ่นไหว้ท่ีศาลเจ้าข้าวและดิน เพื่อ
ขอบคุณพระเจ้าดินท่ีให้พรในการเติบโตของข้าว 

เทศกาลกินข้าว
ใหม ่

วันท่ีสิบเก้า เดือน
เก้า 

เมลด็พืชใหม่ท่ีเก็บเกี่ยวได้จะถูกนำมาทำเป็นเส้น
ก๋วยเตี๋ยว เค้กข้าวเหนียว และอาหาร  อื่น ๆ และ
จุดธูปเทียนเพื่อเซ่นไหว้บรรพบุรุษ เทพเจ้าแห่ง
พื้นดิน และเทพเจา้แห่งข้าว เพื่อเป็นการขอบคุณ
สำหรับพรแห่งการเจริญเติบโตและการเก็บเกี่ยว
ข้าว 

ขั้นตอนการ เทศกาลเทพเจา้ วันท่ีสิบ เดือนสิบ พวกเขาทำเค้กข้าวเหนียว จัดเตรยีมเหล้าและ
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ขั้นตอนการ
ทำนา 

ชื่อเทศกาล 
เวลา (ปฏิทิน 

สุริยคติ) 
การวางแผนและเป้าหมายของกจิกรรม 

เก็บเข้าคลัง แห่งยุ้งฉาง เนื้อสัตว์ ถวายเครื่องบูชาแก่เทพเจ้าแห่งยุ้งฉาง
วิญญาณบรรพบุรุษ และเทพเจ้าแห่งผืนดิน เพื่อขอ
ความช่วยเหลือในการจัดการข้าวและป้องกันการ
รบกวนจากสตัว์ต่าง ๆ  

เทศกาลขอบคณุ
เทพเจ้า 

วันท่ีสอง เดือนหนึ่ง 

ทุกครอบครัวจะฆ่าไก่ หลังจากการปรุงอาหาร จะมี
แม่บ้านเลือกหยิบสิ่งของปศุสตัว์ ประทัด ธูป และ
กระดาษเงิน เพื่อเซ่นไหว้ศาลเจา้แห่งดิน ศาล
บรรพบุรุษ และป้ายวญิญาณของครอบครัว 
ขอบคุณพวกเขาสำหรับของขวัญที่มอบให้ในปีท่ี
ผ่านมา และขอให้อากาศดีและมีการเก็บเกี่ยวทีด่ี
ในปีใหม่ ตลอดจนอธิษฐานต่อดวงวิญญาณบรรพ
บุรุษเพื่ออวยพรให้ลูกหลานเจริญรุ่งเรือง และ
กิจการรุ่งเรือง 

 
1) ประเพณีและเทศกาลในช่วงจัดเตรียมการเกษตร 
หลังจากวันลี่ชุน (วันแรกของฤดูใบไม้ผลิ)ไปจนถึงเดือนสามตามปฏิทินสุริยคติ ผู้คนจะ

เริ่มวางแผนการเพาะปลูกสำหรับปีใหม่ กิจกรรมการเกษตรหลักได้แก่ การไถนาและหมักปุ๋ย ใน
ขณะเดียวกันก็มีกิจกรรมนันทการเพ่ืออธิษฐานขอฝน ขอให้บ้านเมืองสงบสุข มีอายุยืนยาว ซ่ึง
เทศกาลหลัก ได้แก ่เทศกาลเซ่อรื่อ (การปฏิบัติธรรมและกินเจ) และเทศกาลสามเดือนสาม ซ่ึง
เทศกาลสามเดือนสามมีต้นกำเนิดมาจากการบูชาเจ้าแม่มังกร ตามตำนานกล่าวว่า วันสามเดือนสาม
เป็นวันสักการะเจ้าแม่มังกร พิธีกรรมการบูชาได้พัฒนาเป็นเทศกาลร้องเพลงสามเดือนสามตาม
ประเพณี ชาวจ้วงจะประกอบพิธีกรรมบูชาเจ้าแม่มังกรก่อนการหว่านเมล็ด โดยนำข้าวเหนียวห้าสี ไก่
ต้ม และเหล้ามาเซ่นไหว้ เพ่ือขอพรให้การเก็บเก่ียวอุดมสมบูรณ์ตลอดปี  

นอกจากนี้ในอำเภอหลงอัน ยังมีเทศกาลร้องเพลงที่ยิ่งใหญ่ที่สุด ได้แก่ เทศกาลเพลง
เฉียวเจี้ยน เทศกาลเพลงตัวหลิน และเทศกาลเพลงหงหยาง ภาครัฐจะจัดการฝึกอบรมการร้องเพลง
ของชนเผ่าจ้วง โดยเนื้อหาเพลงจะเกี่ยวข้องกับการทำนาข้าว การดำรงชีวิต การแสดงความสุขและ
ความทุกข ์รวมถึงมักมีเนื้อเพลงเชิดชูภูและยกย่องทิวทัศน์ธรรมชาติในท้องถิ่น เนื้อหาเพลงหลักมีท้ัง 
“เพลงรัก” “เพลงเฉลิมฉลอง” “เพลงแรงงาน” เป็นต้น กลุ่มนักร้องจะจัดการแสดงตามคณะ ซึ่งใน

บรรดาเพลงเหล่านี้ “เพลงรัก” ถือเป็นประเพณีท่ีชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอันสืบทอดต่อเนื่องกันมา
ยาวนานนับพันปี โดยส่วนใหญ่จะร้องในงานเทศกาลหรือชักชวนกันไปร้องโต้ตอบกันตามป่าเขาหรือ
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เนินเขา เพลงนี้เป็นเพลงที่หนุ่มสาวใช้เพ่ือแสดงความรู้สึกและค้นหาคู่ครอง ซึ่งถูกขนานนามว่าเป็น 
“เพลงสื่อรัก” ชาวบ้านยังมีการขับร้องเพลงโต้ตอบกันโดยใช้ทำนองเพลงพื้นบ้านชาวเขา เนื้อเพลง
ส่วนใหญ่เป็นการแต่งขึ้นโดยชาวบ้านตามประสบการณ์ชีวิตและความรู้สึกในขณะนั้น เพ่ือบอกเล่าว่า
ตนเองได้ทำอะไร ชอบอะไร หรืออธิบายกระบวนการทำงานและวิธีการทำงานฝีมือ บางครั้งก็มีการตั้ง

คำถามเชิงสนุกสนานให้โต้ตอบกัน ฝ่ายตรงข้ามจะต้องตอบโต้ด้วยเพลง หากฝ่ายใด “ยอมแพ้” หรือ 

“ถอนตัว” ถือว่าจบเพลงในรอบนั้น จากนั้นจะเริ่มรอบใหม่ โดยบางครั้งก็มีคณะต่าง ๆ เข้าร่วมโต้ตอบ
กันอย่างคึกคัก ในเทศกาลเต็มไปด้วยความรื่นเริง ทุกครัวเรือนจะทำข้าวเหนียวห้าสีและย้อมสีไข่เพ่ือ
เฉลิมฉลอง สถานที่จัดงานร้องเพลงจะอยู่ในพ้ืนที่นาข้าวใกล้หมู่บ้าน โดยการร้องเพลงจะมีหนุ่มสาว
โสดเป็นกลุ่มหลัก ส่วนผู้อาวุโสและเด็ก ๆ จะมาร่วมชมและให้กำลังใจ (ภาพที่ 3-4 และ 3-5) 

 

ภาพที่ 3-4 นักร้องเก่าแก่ในงานเทศกาลเพลงบนเกิ้งว่างหู  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-5 ภาพของเทศกาลเพลงบนเกิ้งว่างหูของชาติพันธุ์จ้วง ในปี 2023  (Xu Xiaoting) 
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2) ประเพณีและเทศกาลในช่วงหว่านเมล็ด 
ในเดือนที ่4 ของปฏิทินสุริยคติ เมื่อดินตะกอนมาถึง ผู้คนจะเตรียมเครื่องมือการเกษตร

ต่างๆ และเริ่มงานที่ยุ่งของปี โดยมีภารกิจหลักคือการใส่ปุ๋ย ไถพรวน แช่เมล็ด หว่านเมล็ดพืช และ
ปลูกต้นกล้า เทศกาลเครื่องมือการเกษตร วันที่แปดเดือนสี่การขอฝน โดยน้ำเป็นเงื่อนไขที่มีอิทธิพล
มากที่สุดสำหรับการทำนาข้าว การไถดิน ไถพรวนในนาข้าว การหว่านเมล็ด การย้ายต้นกล้าข้าว และ
การปลูกต้นกล้า ล้วนไม่สามารถแยกจากน้ำได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งก่อนที่จะมีการชลประทานแบบ
อนุรักษ์น้ำ น้ำฝนกลายเป็นแหล่งหลักของการผลิตทางการเกษตร อำเภอหลงอันตั้งอยู่ในพื้นที่เขต
ร้อนที่มีฝนตกชุก อย่างไรก็ตาม เนื่องจากอิทธิพลของมรสุมและสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์แบบ
ภูเขา จึงมีแนวโน้มที่จะเกิดภัยแล้งและภัยพิบัติน้ำท่วมได้อย่างมาก จึงทำให้เกษตรกรที่อาศัยอยู่ที่นี่ให้
ความสนใจกับฝนเป็นพิเศษ พวกเขาเชื่อว่าการขอฝนผ่านพิธีกรรมบางอย่าง จึงเกิดเป็นเทศกาลการขอ
ฝนที่เก่าแก่ท่ีสุดในฤดูหว่าน จากการศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับเมืองน่าถง ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า เทศกาล
เครื่องมือการเกษตร มีประวัติความเป็นมายาวนานถึง 300 ปี นับตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน โดยในวันที่
แปดเดือนสี่นั้น ชาวจ้วงจะเดินทางมาที่ถนนน่าถ่งพร้อมกับเครื่องมือการเกษตรเพ่ือเข้าร่วมและเฝ้าดู
กิจกรรมการเซ่นไหว้บูชาเทพเจ้าสามแดน กลุ่มคนและทีมงานได้ร่วมกันแห่เทพเจ้าสามแดนออกจาก
วัดไปตามถนน และจัดพิธีเซ่นไหว้บูชา เพื่อขอฝนจากเทพเจ้าสวรรค์ ดินและน้ำ อธิษฐานให้มีผลผลิต
ที่ดี ขณะเดียวกัน กลุ่มชาวบ้านต่าง ๆ ได้มีการรวบรวมเครื่องมือการเกษตรของตัวเองมาเพ่ือจัดแสดง
และจัดจำหน่าย ซึ่งต่อมาได้พัฒนากลายเป็นเทศกาลเครื่องมือการเกษตร และได้รับการคัดเลือกให้อยู่
ในรายชื่อของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระดับเขต ของมณฑลกว่างซี ในเดือนพฤษภาคม ปี 
ค.ศ.2010 (ตามภาพที่ 3-6 ภาพที่ 3-7 และ ภาพที่ 3-8) 

 

ภาพที่ 3-6 ภาพเทศกาลเครื่องมือการเกษตร วันที่แปดเดือนสี่ที่ถนนน่าถง (Xu Xiaoting) 
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ภาพที่ 3-7 แหล่งจำหน่ายสินค้าในงานมหกรรมเครื่องมือการเกษตรน่าถงของชาวจ้วง ประจำปี 2008 
(Li Jing) 

 

ภาพที่ 3-8 เครื่องมือการเกษตรพ้ืนบ้านที่จัดแสดงในงานเทศกาลเครื่องมือการเกษตรน่าถ่งของชาว
จ้วงปี ค.ศ.2024  (Xu Xiaoting) 

3) ประเพณีและเทศกาลในช่วงจัดการนาข้าว 
ตั้งแต่เดือนห้าถึงเดือนเจ็ดตามปฏิทินสุริยคต ิช่วงนี้เป็นช่วงเวลาการเติบโตของต้นกล้า 

ซึ่งมีหน้าที่หลักคือการไถพรวน การใส่ปุ๋ย พรวนดิน และการป้องกันศัตรูพืช เทศกาลหลักได้แก่ 
เทศกาลยางเสิน เทศกาลหมางน่า (เซ่นไหว้เทพเจ้าแห่งข้าว) เทศกาลผี (เทศกาลจงหยวน) และ
เทศกาลเทพเจ้าย่าหวัง โดยในงานวิจัยนี้เน้นไปที่เทศกาลหมางน่า (เซ่นไหว้เทพเจ้าแห่งข้าว) ซึ่งตรง
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กับวันที่ วันที่หกเดือนหกตามปฏิทินสุริยคติ ซึ่งมีต้นกำเนิดมาตั้งแต่สมัยยุคหินใหม่ มีประวัติศาสตร์
นานนับพันปีจากอดีตจนถึงปัจจุบัน โดยถือเป็นเทศกาลสำคัญในอำเภอหลงอันในการบูชาเทพเจ้าแห่ง
ข้าว และได้รับการคัดเลือกให้อยู่ในรายการของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระดับเขตของมณฑล
กว่างซีในเดือนพฤษภาคม ปี ค.ศ.2010 เทพเจ้าแห่งข้าวในภาษาจ้วงคือ “หมางน่า (芒那)” โดย
เทศกาลหมางน่า ซึ่งเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า เทศกาลเทพเจ้าแห่งข้าว ถือเป็นเทศกาลที่ชาวบ้านในพื้นที่
ปลูกข้าวเกือบทั้งหมดในอำเภอจะเฉลิมฉลองเทศกาลนี้ ทุกครัวเรือนจะฆ่าไก่และสุนัขเพ่ือสักการะ
เทพเจ้าแห่งข้าวริมนาข้าว และเชิญชวนญาติและเพ่ือนฝูงมาที่บ้านเพ่ือเฉลิมฉลองเทศกาลด้วยกัน 

จากการศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับกิจกรรมที่ได้รับการอนุรักษ์และสืบทอดในเมืองเฉียวเจี้ยน 
หมู่บ้านหรูหาวนั้น ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า เทศกาลเซ่นไหว้เทพเจ้าแห่งข้าวมีกระบวนการอย่างละเอียด 
ซึ่งแบ่งออกข้ันตอนต่าง ๆ ขั้นตอนคือการอัญเชิญเทพเจ้าย่าหวัง โดยชาวบ้านนำไก่ เหล้าข้าว ข้าว ธูป
เทียน เงินกระดาษ และเครื่องสังเวยอื่น ๆ เหล่าปรมาจารย์ซือกง (ในศาสนาซือกงของอำเภอหลงอัน 
มีปรมาจารย์สองคนคือ ปรมาจารย์ต้าวกง และปรมาจารย์ซือกง มีความแตกต่างกันเล็กน้อยระหว่าง
ทั้งสองท่าน แต่คนในท้องถิ่นไม่ได้แบ่งแยก ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงเรียกรวมกันว่า ปรมาจารย์ซือกง) 
ก่อนที่จะทำพิธีกรรมต่าง ๆ ที่ริมนาข้าว มีการจัดพิธีบูชาเทพเจ้าย่าหวังและเชิญเทพเจ้าย่าหวังออกมา
ทำพิธี วิธีการดั้งเดิมคือ หลังจากวางเครื่องบูชาและเผาธูปและเทียนแล้ว ปรมาจารย์ซือกงจะถือ
เครื่องมือสำหรับพิธีกรรม ตีฆ้องและกลองเป็นจังหวะ เต้นรำและบูชาด้วยความศรัทธาขณะร้องเพลง
อัญเชิญเทพเจ้า (ตามภาพที่ 3-9) 

 

ภาพที่ 3-9 การอัญเชิญเทพเจ้าในวัดต้าหวัง  (Xu Xiaoting) 

ขั้นตอนที่สอง จัดขึ้นบริเวณริมนาข้าวนอกหมู่บ้าน เพ่ือประกอบพิธีเรียกขวัญข้าวและ
ขับไล่วิญญาณชั่วร้ายในนา เหล่าสตรีในหมู่บ้านจะทยอยนำเครื่องบวงสรวงไปยังริมนา จากนั้นจุดธูป
เทียน ปักธงหลากสี เมื่อเตรียมทุกอย่างเสร็จเรียบร้อย เจ้าพิธีจะประกาศเริ่มพิธีบูชาเทพเจ้าแห่งข้าว
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และอ่านบทสวดบวงสรวง หลังจากนั้น พราหมณ์และนางฟ้าจะทำพิธีเรียกขวัญ โดยพราหมณ์จะแกว่ง
ระฆังทองแดงและแบกถังน้ำสองใบพาดบ่าทั้งคู่จะเดินวนรอบเครื่องมือทำนาข้าวสีทอง พลางเต้นและ

ร้องเพลง เนื้อร้องคือบทสวดเรียกขวัญที่มีใจความว่า “ขวัญข้าวรีบกลับมา ดอกข้าวออกรวงเต็มต้น” 
(Zhao Fei, 2020) เป็นการเรียกขวัญให้รวงข้าวและต้นข้าวเจริญงอกงาม (ภาพที ่3-10, 3-11) 

 

ภาพที่ 3-10 ชาวบ้านวางเครื่องเซ่นไหว้ที่ริมนาข้าว  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-11 พิธีการเรียกวิญญาณ  (Xu Xiaoting) 

หลังจากนั้นคือพิธีการไล่ผี ปรมาจารย์อีกกลุ่มหนึ่งแต่งกายด้วยชุดลัทธิเต๋าสีสันสดใส 
บ้างถือดาบยาว บ้างถือไม้ยาว สั่นระฆัง ตีฆ้องและกลอง มีอีกสองคนสวมเสื้อคลุมสีเขียว หน้ากากสี
แดงและสีดำตามลำดับ ถือพัดกระดาษและพัดหญ้าหนึ่งร้อยตัวตามลำดับ หลังจากเสร็จสิ้นพิธีกรรม
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แล้ว ก็จะเดินเข้าไปในคันนาข้าว ตีระฆังทองแดง การตีฆ้องและกลองหมายถึงการขับไล่ผีในทุ่งนา 
เพ่ือให้ต้นข้าวเกิดความตกใจและเงยหน้าขึ้น เพ่ือฟ้ืนพลัง (ภาพที่ 3-12 และภาพที่ 3-13) 

 

ภาพที่ 3-12 การแห่บนคันนาข้าวเพื่อขับไล่ผี  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-13 การแห่บนคันนาข้าวเพื่อขับไล่ผี  (Xu Xiaoting) 

ขั้นตอนที่ 4 ถึงช่วงแห่งความสุข ปรมาจารย์ซือกงหลักจะแจกข้าวถุงหนึ่งซึ่งเป็น
สัญลักษณ์ของ “การเก็บเก่ียวที่ดีในอนาคต” ให้แก่ประชาชน เพ่ือให้ประชาชนได้รับพรจากเทพเจ้า
แห่งข้าว (ภาพที่ 3-14)  
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ภาพที่ 3-14 ประชาชนที่ได้รับข้าวซึ่งมีความหมายว่า “การเก็บเก่ียวที่ดีในอนาคต” (Xu Xiaoting) 

ขั้นตอนสุดท้ายคือพิธีบวงสรวงเทพเจ้าแห่งข้าว ปรมาจารย์ซือกงและเหล่านางฟ้าจะ
เดินทางมาที่รูปปั้นของเทพเจ้าย่าหวังเทพเจ้าแห่งข้าว ดำเนินการทำพิธีกรรมและสวดมนต์อีกครั้งหนึ่ง 
รูปปั้นของเทพเจ้าย่าหวังเทพเจ้าแห่งข้าว ตั้งอยู่ในหมู่บ้านหรูหาว หัวของมันมีรูปร่างเหมือนหัวนก
หรือหัวมนุษย์ มีก้อนหินคล้ายกรวยหลายก้อนกระจัดกระจายอยู่ใกล้รูปปั้น ซึ่งว่ากันว่าเป็นรูปปั้นหิน
ที่ทำจากข้าว (ภาพที่ 3-15) 

 

ภาพที่ 3-15 รูปปั้นเทพเจ้าแห่งข้าว (Xu Xiaoting) 
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4) ประเพณีและเทศกาลในช่วงการเก็บเกี่ยว 
ในช่วงเดือนแปดถึงเดือนเก้าตามปฏิทินสุริยคติ เมื่อข้าวออกรวงจนเมล็ดข้าวสมบูรณ์ 

ชาวนาก็เตรียมอุปกรณ์เพ่ือเตรียมการเก็บเกี่ยวและเฉลิมฉลองความสำเร็จในการปลูกข้าว ในช่วงเวลา
นี้จะมีเทศกาลสำคัญคือ เทศกาลดอกข้าวและเทศกาลกินข้าวใหม่ เทศกาลดอกข้าวสื่อความหมาย
ข้าวที่ออกรวงทั่วพ้ืนที่ ท้องนาหอมกรุ่นไปด้วยกลิ่นหอมของดอกข้าว ชาวบ้านจะไปยังศาลเทพเจ้า
แห่งผืนดินเพื่อบวงสรวง และขอบคุณเทพเจ้าแห่งผืนดินที่คุ้มครองให้ข้าวเติบโตและประทานความ
อุดมสมบูรณ ์สิ่งของสำหรับบูชา ได้แก่ ไก ่เป็ด ข้าวเหนียว เป็นต้น ส่วนเทศกาลกินข้าวใหม่เป็น
สัญลักษณ์ของการนำผลิตผลใหม่มาประกอบอาหารเพ่ือลิ้มรสและเฉลิมฉลอง ชาวบ้านจะนำข้าวที่
เก็บเก่ียวใหม่มาทำเป็นขนมจีนและขนมฉือปา จุดธูปเทียนเซ่นไหว้วิญญาณบรรพบุรุษ เทพเจ้าแห่งผืน
ดิน และเทพเจ้าแห่งข้าว เพ่ือแสดงความขอบคุณต่อการคุ้มครองการเจริญเติบโตของข้าวและความ
อุดมสมบูรณ์ตลอดช่วงระยะเวลาที่ผ่านมา 

5) ประเพณีและเทศกาลในช่วงการเก็บเข้ายุ้งฉาง 
ช่วงระหว่างเดือนเก้าถึงเดือนหนึ่งของอีกปีตามปฏิทินสุริยคติจีน ชาวบ้านจะเก็บเกี่ยว

ข้าว นำไปตากแดดให้แห้ง และเก็บเข้ายุ้งฉาง ซึ่งในช่วงนี้จะเต็มไปด้วยบรรยากาศแห่งความยินดีและ
การเฉลิมฉลอง โดยเทศกาลสำคัญในช่วงนี้ ได้แก ่เทศกาลเทพเจ้าแห่งยุ้งฉาง และ เทศกาลตอบแทน
เทพเจ้า เทศกาลเทพเจ้าแห่งยุ้งฉาง จัดขึ้นเพ่ือบูชาและขอพรจากเทพเจ้าที่ให้ช่วยคุ้มครองรักษาข้าว
ในยุ้งฉาง ป้องกันจากแมลงศัตรูพืชและความเสียหาย โดยชาวบ้านจะทำเค้กฉือปา เตรียมเหล้าและ
เนื้อสัตว์เพ่ือนำไปบวงสรวงบูชาเทพเจ้าแห่งยุ้งฉาง บรรพบุรุษ และเทพเจ้าแห่งผืนดิน 

เทศกาลขอบคุณเทพเจ้าในรอบปี เป็นเทศกาลที่ชาวบ้านในอำเภอหลงอันจัดขึ้นเพ่ือ
ขอบคุณต่อผลผลิตจากการทำงานหนักตลอดทั้งปี รวมทั้งแสดงความขอบคุณต่อเทพเจ้าและบรรพ
บุรุษที่คอยปกป้องคุ้มครองและประทานความอุดมสมบูรณ์ให้แก่ครอบครัวและชุมชน นอกจากนี้ ยัง
เป็นโอกาสในการอธิษฐานขอพรสำหรับปีใหม่ให้เต็มไปด้วยความอุดมสมบูรณ์และความสงบสุข โดย
ครอบครัวแต่ละบ้านจะนำไก่ตัวผู้ที่ตอนแล้วมาฆ่าและต้มให้สุก จากนั้นให้แม่บ้านนำไก่พร้อมของเซ่น
ไหว้ เช่น ประทัด ธูปเทียน และกระดาษเงินกระดาษทองไปบวงสรวงตามแต่ละจุด ชาวบ้านจะนำของ
เซ่นไหว้ไปประกอบพิธีบูชาที่ศาลเทพเจ้าผืนดิน ศาลบรรพบุรุษและแท่นบูชาบรรพบุรุษภายในบ้าน 
เพ่ือแสดงความขอบคุณต่อพรที่ได้รับตลอดปีที่ผ่านมา พร้อมทั้งอธิษฐานให้ปีใหม่มีฝนตกตามฤดูกาล 
พืชผลอุดมสมบูรณ์ และขอให้บรรพบุรุษคุ้มครองให้ลูกหลานเจริญรุ่งเรือง มีความก้าวหน้าในอาชีพ
การงาน นอกจากนี้ ในช่วงเทศกาลนี้ยังตรงกับเทศกาลตรุษจีนตามประเพณีจีนดั้งเดิม ซึ่งจะมีการจัด
กิจกรรมบันเทิงมากมาย ชาวบ้านจะร่วมกันร้องเพลงพื้นบ้าน เช่น เพลงเฉลิมฉลอง และ “เพลง
แรงงาน เพ่ือแสดงความกตัญญูต่อผืนแผ่นดิน สะท้อนถึงความสุขจากการทำงาน และเฉลิมฉลองการ
มีชีวิตที่ดีข้ึนในปีใหม่ 
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3.2 ประเพณีอาหาร 
ชาวจ้วงในอำเภอหลงอันหาเลี้ยงชีพด้วยการทำนาข้าว ดังนั้นข้าวจึงเป็นอาหารหลัก 

ควบคู่กับมันเทศ มันสำปะหลัง เผือก ฟักทอง ข้าวโพด และข้าวฟ่าง ซึ่งกลายเป็นขนบธรรมเนียมการ
บริโภคอาหารท้องถิ่น พวกเขาชื่นชอบและเชี่ยวชาญการทำอาหารจากข้าว หลังจากสะสมมาเป็น
เวลานาน พวกเขาก็ได้สร้างสรรค์วัฒนธรรมอาหารที่โดดเด่น ประกอบด้วย วัฒนธรรมข้าว วัฒนธรรม
ข้าวเหนียว วัฒนธรรมเส้นก๋วยเตี๋ยว วัฒนธรรมเหล้าข้าวหมัก และวัฒนธรรมของหวานจากข้าว เป็น
ต้น โดยสามารถจำแนกได้ 12 ประเภท รังสรรค์เป็นอาหารกว่า 100 ชนิด เช่น ข้าว โจ๊ก ข้าวเหนียว 
โจ๊กข้าว ก๋วยเตี๋ยวข้าว เค้กข้าว ข้าวพอง บ๊ะจ่าง เค้กฉือปา บัวลอย ข้าวทอด ผู้เขียนได้สรุปสถิติจาก
การสำรวจภาคสนามในนิทรรศการวัฒนธรรม โดยมีรายละเอียดในตารางด้านล่าง  

 
ตารางที่ 3-4 

ลำดับ ประเภท/ภาพ ตัวอย่าง 

1 

ข้าว 

 

ข้าวสวย ข้าวเหนียว ข้าวนึ่ง ข้าวและถั่ว ข้าวห้าสี ข้าวไม้ไผ่ 

ข้าวฟักทอง ข้าวสัปปะรด ข้าวสีมว่ง  

2 

โจ๊ก 

 

โจ๊กขาว โจ๊กข้าวสมี่วง โจ๊กเนื้อสับ โจ๊กหลัวซือ โจ๊กปลา โจ๊ก

ข้าวโพด โจ๊กเนื้อไก่ โจ๊กผัก โจ๊กถั่วเขียว โจ๊กข้าวและถั่ว 

3 

เส้นก๋วยเตี๋ยว 

 

ก๋วยเตี๋ยวน้ำ ก๋วยเตี๋ยวผดั ก๋วยเตีย๋วม้วน ก๋วยเตี๋ยวปลา 

ก๋วยเตี๋ยวเนื้อสับ ก๋วยเตีย๋วหอยหลัวซือ ก๋วยเตี๋ยวจา้เฟิ่น 

ก๋วยเตี๋ยวเปรี้ยว ก๋วยเตี๋ยวสามสดใหม่ ก๋วยเตี๋ยวเพื่อนเก่า 

ก๋วยเตี๋ยวไส้ เฟิ่นลี่ และก๋วยเตี๋ยวแมลง 
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ลำดับ ประเภท/ภาพ ตัวอย่าง 

4 

บ๊ะจ่าง  

 

บ๊ะจ่างหลังอูฐ บ๊ะจ่างโคน บ๊ะจ่างเขาวัว บ๊ะจ่างข้าวเหนียว

ดำ บ๊ะจ่างน้ำสเีทา บ๊ะจ่างหมอน และบ๊ะจ่างจ้วงหยวน 

5 

เค้กฉือปา 

 

เค้กฉือปาทรงกลม เค้กฉือปาทรงสามเหลี่ยม เค้กฉือปาหวาย 

เค้กฉือปาสี่เหลี่ยม เค้กฉือปาน้ำมนั เค้กฉือปาข้าวโพด เค้ก

ฉือปาสว่าน และเค้กฉือปาแท่ง 

6 

เค้กข้าว 

 

เค้กทราย แป้งเค้กทอด เค้กข้าวมังสวิรัติ ก้อนแป้งทอดกลม เคก้

ข้าวห้าสี ขนมข้าวเหนยีว เค้กสี่เหลีย่มดำ เค้กพันช้ัน เค้กข้าว

เหนียวนำ้ตาลทรายแดง เค้กงา  

7 

ข้าวพอง 

 

ป๊อปคอร์น ข้าวพองผัด ข้าวพองน้ำตาล  

8 

บัวลอย 

 

บัวลอย หยวนเซยีว และหยวนเซยีวทรงเหลี่ยม 

9 

เครื่องดื่ม 

 

เหล้าข้าวหมัก เหลา้ข้าวเหนียวหมกั เหล้าหวาน เหล้าหวาน

ไก่ เหล้าหมักตุ๊กแก เหล้าหมักงู 
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ลำดับ ประเภท/ภาพ ตัวอย่าง 

10 

ไส้กรอก 

 

หมูสามชั้นยัดไส้ และไส้กรอกเนื้อข้าว 

11 

ข้าวและเนื้อ 

 

เนื้อข้าวและก๋วยเตี๋ยวดอง เนื้อดอง ข้าวก๋วยเตี๋ยว  

12 

ข้าวทอด 

 

ขนมไหว้พระจันทร์ประเภทต่าง ๆ ข้าวตัง ข้าวทอดสอดหมี่

เฟิ่น ข้าวเหนียวทอดบาง 

 
อาหารจานรองประกอบด้วยเนื้อสัตว์และผักเป็นหลัก ประเภทเนื้อสัตว์ส่วนใหญ่เป็นหมู 

ไก่ เป็ด ห่าน ปลา และกุ้ง ซึ่งแปรรูปจากข้าว ส่วนใหญ่จะเลี้ยงด้วยข้าวหรือรำข้าว โดยปกติแล้วชาว
จ้วงไม่ชอบกินเนื้อวัว ในบางแห่งถือเป็นอาหารต้องห้ามอีกด้วย ประเภทปลานิยมปลาน้ำจืดเป็นหลัก 
นิยมขุดบ่อใกล้บ้าน มีหน้าที่กักเก็บน้ำไว้ในนาข้าวเพื่อป้องกันภัยแล้ง โดยปกติปลาและกุ้งจะเลี้ยงไว้ 
และมักเลี้ยงปลาในนาข้าว ด้วยวิธีนี้ บ่อน้ำและนาข้าวมีวัตถุประสงค์หลายประการ ผักส่วนใหญ่เป็น
ผักใบสดซึ่งและจะต้องอยู่ในอาหารทุกม้ือ ตามด้วยผลไม้และผักประเภทมีราก 

3.3 พิธีกรรมชีวิต 
พิธีกรรมชีวิตหรือที่เรียกว่าพิธีกรรมชีวิตส่วนตัว ซึ่งเป็นสิ่งที่ทุกคนต้องผ่านขั้นตอน

สำคัญเหล่านี้ โดยการผ่านขั้นตอนสำคัญเหล่านี้คุณลักษณะทางสังคมของแต่ละคนได้รับการสร้างขึ้น
อย่างต่อเนื่อง ในแต่ละขั้นตอนมีการใช้พิธีกรรมบางอย่าง ตั้งแต่สมัยโบราณแสดงออกเพ่ือให้ได้รับการ
ยอมรับและประเมินสังคม พิธีกรรมในชีวิตที่ทำเครื่องหมายไว้ในแต่ละช่วงของชีวิตคือพิธีกรรมชีวิต 
(Lei Yingzhang, 2010) พิธีกรรมชีวิตของชาวจ้วงในต้าหลงถาน อำเภอหลงอัน เช่น พิธีครบหนึ่ง
เดือน งานแต่งงาน วันเกิด และงานศพ ล้วนเชื่อมโยงกับข้าวอย่างแยกไม่ออก เมื่อทารกอายุครบหนึ่ง
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เดือน จะนึ่งข้าวเหนียวและแจกให้กับญาติและเพ่ือนฝูง เมื่อลูกสาวแต่งงานครอบครัวจะจัดพิธี “โปรย
ดอกไม้” ให้แก่เธอ ผู้สูงอายุที่มีฐานะดีจะโรยป๊อปคอร์นและเมล็ดฝ้ายลงบนหน้าเจ้าสาว เพื่ออวยพร
ให้เธอมี “ข้าว ผ้าฝ้าย มีอาหารกินและมีเสื้อผ้าใส่” หลังจากการแต่งงาน ทุกปีเนื่องในวันเกิดชายชรา 
เด็ก ๆ จะจัดพิธี “เติมธัญญาหารเพื่อยืดอายุ” โดยเด็ก ๆ จะเติมข้าวใหม่ลงในโถวันเกิดที่เตรียมไว้ 
เพ่ือให้ผู้สูงอายุมีอายุยืนยาว  เมื่อผู้สูงอายุเสียชีวิตจะตักข้าวเหนียวและวางเหรียญในปาก 1 เหรียญ 
ต้องวางข้าวหนึ่งชามบนโต๊ะโลงศพและกระบวนการทั้งหมดไม่สามารถหยุดกลางคันได้ นอกจากนี้ยังมี
การขับร้องเพลง “แต่งงาน” “เฉลิมฉลอง” “พิธีกรรม” “รำลึก” เป็นต้น เพ่ือเฉลิมฉลองและแสดง
ความยินดี เช่น งานเลี้ยงฉลองความสุข งานเลี้ยงฉลองงานแต่งงาน และงานเลี้ยงฉลองอายุยืน กล่าว
โดยสรุป พิธีกรรมชีวิตของชาวหลงอัน ไม่สามารถแยกออกจากข้าวได้ เป็นแนวคิดท่ีมีชีวิตและเป็นสิ่ง
ที่มีจิตวิญญาณ กลายเป็นความผูกพันกับพิธีกรรมของผู้คน นอกจากนี้ยังกลายเป็นรหัสและสัญลักษณ์
แห่งชีวิตอีกด้วย (ภาพที่ 3–16 และภาพท่ี 3-17) 

 

ภาพที่ 3-16 ภาพของพิธีโปรยดอกไม้ในประเพณีแต่งงานที่จัดแสดงในนิทรรศการวัฒนธรรม “น่า” 

 

ภาพที่ 3-17 ภาพของพิธี “เติมอาหารเพ่ิมอายุ” ของผู้สูงวัยที่จัดแสดงในนิทรรศการวัฒนธรรม “น่า” 

 

 



 87 

3.4 ประเพณีความเชื่อ 
ชาวจ้วงในอำเภอหลงอันนับถือเทพเจ้าที่หลากหลาย ความเชื่อและประเพณีหลายอย่าง

ของพวกเขามีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับวัฒนธรรมการทำนา เช่น การสังเวยเทพเจ้าข้าวใน
เทศกาลหมางน่า และเทศกาลย่าหวาง ตลอดจนความเชื่อของคางคกโดยทั่วไป (Lei Yingzhang, 
2010) ชาวจ้วงในอำเภอหลงอันต่างหวาดกลัวคางคก โดยปกติแล้วเมื่อคางคกกระโดดเข้าไปในบ้าน 
ผู้คนจะปฏิบัติต่อพวกมันเป็นอย่างดีและจะไม่ขับไล่พวกมันออกไป แม้ว่าพวกมันจะกระโดดเข้าไปใน
ห้องครัวหรือห้องนอน หรือกระโดดขึ้นไปบนเตาแล้วก็ตาม จึงทำได้เพียงใช้ไม้กวาดกวาดไล่เบา ๆ 
เท่านั้น ไม่สามารถทุบตีถึงตายได้ ชาวจ้วงที่นี่เชื่อว่าคางคกเป็นบุตรชายของเทพเจ้าสายฟ้าและเป็นผู้
ส่งสารเพื่อติดต่อกับมนุษย์ เทพเจ้าสายฟ้าส่งเสียงร้องผ่านคางคกให้ฝนตกซ่ึงส่งเสริมให้ฝนตกต้องตาม
ฤดูกาลและการเก็บเก่ียวข้าวที่อุดมสมบูรณ์ในโลก หากผู้ใดไม่เคารพคางคกจะถือว่าพวกยังดูหมิ่นเทพ
เจ้าสายฟ้าอีกด้วย และจะถูกเทพเจ้าสายฟ้าลงโทษ ความเชื่อเหล่านี้มักปรากฏบนลวดลายของเครื่อง
แต่งกาย ผ้าทอ และกลองทองแดงของชาวจ้วง ซึ่งใช้เป็นลวดลายตกแต่ง (ภาพที่ 3–18) 

 

ภาพที่ 3-18 การแกะสลักของคางคกบนกลองทองสำริดของชาติพันธุ์จ้วงในพิพิธภัณฑ์ชาติพันธุ์กว่าง
ซี  (Xu Xiaoting) 

เทศกาลย่าหวังมาจากการบูชาสัตว์ประเภทนก ในอำเภอหลงอันเชื่อกันว่านกกระสานำ
ทางให้บรรพบุรุษชาวจ้วงค้นพบข้าวป่าและปลูกข้าว บรรพบุรุษเคารพนกกระสาเป็นอย่างมากและถือ
ว่าเป็นสัญลักษณ์ประจำเผ่าของพวกเขา และยังเชื่อว่าบรรพบุรุษของชนเผ่านี้เป็นร่างอวตารของนกท่ี
เรียกว่า “ย่าหลัว” หรือที่รู้จักกันในนามของ “ย่าหวัง” (Lei Yingzhang, 2009) ตำนานเล่าว่า “ย่า
หวัง” เสียชีวิตในวันที่ 18 กรกฎาคม ตามปฏิทินสุริยคต ิและพิธีศพจัดขึ้นในวันที่ 20 กรกฎาคม ฝูง
นกได้พาเธอไปยังดวงจันทร์ ดังนั้นในวันนั้นจึงไม่พบเห็นเหล่านก ในวันนั้นทุกบ้านจะนึ่งเส้นก๋วยเตี๋ยว
เพ่ือสักการะ “ย่าหวัง” และต่อมา “ย่าหวัง” ได้รับการยกย่องว่าเป็นบรรพบุรุษของชาวลั่วเยว่และ
เทพธิดาผู้คิดค้นอารยธรรมการทำนาข้าว ความเชื่อเหล่านี้มักปรากฏบนลวดลายของเครื่องแต่งกาย 
ผ้าทอ และกลองทองแดงของชาวจ้วง ซึ่งใช้เป็นลวดลายตกแต่ง (ตามภาพที่ 3-20) 
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ภาพที่ 3-19 ลวดลายนกกระสาโผบินบนกลองทองสำริดของชาติพันธุ์จ้วง ในพิพิธภัณฑ์ชาติพันธุ์กว่าง
ซี  (Xu Xiaoting) 

จากข้อความข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ภายใต้การพัฒนาวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง 
ในอำเภอหลงอัน มีวัฒนธรรมการกินที่เป็นเอกลักษณ์ รวมถึงประเพณีเทศกาล พิธีกรรมในชีวิต และ
ความเชื่อทางประเพณี ที่สะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ที่เป็นระบบของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง
ในอำเภอหลงอัน 

4. แหล่งโบราณคดีของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
อำเภอหลงอันถือเป็นอำเภอที่มีแหล่งโบราณคดีทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์เป็น

จำนวนมาก ซึ่งมีแหล่งโบราณคดีท่ีเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่สำคัญ ตัวอย่างเช่น 
แหล่งโบราณคดีข้าวป่า แหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน แหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย และแหล่งโบราณคดี
ภูเขาต้าวเสิน เป็นต้น ที่กระจายอยู่ในบริเวณพ้ืนที่ตอนกลางของอำเภอหลงอันและด้านขวาของลุ่ม
แม่น้ำ โดยมีแหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน และแหล่งโบราณคดีภูเขาต้าวเสินที่ตั้งอยู่ในหมู่บ้านหรูฮ่าว 
ตำบลเฉียวเจี้ยน  ส่วนแหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย อยู่ในหมู่บ้านโป๋ล่าง ที่ตรงกันข้ามกับแหล่ง
โบราณคดีท้ังสองแห่ง และมีแหล่งโบราณคดีหญ้าข้าวผีตั้งอยู่ในเขตพ้ืนที่อนุรักษ์ เดินทางตรงไปจาก
แหล่งโบราณคดีท้ังสองแห่ง ระหว่างจุดตัดของอำเภอเฉียวเจี้ยน และอำเภอน่าถง ทั้งนี้จะเห็นได้ว่า 
ร่องรอยการใช้ชีวิตและพ้ืนที่ทำกิจกรรมของชาวจ้วงโบราณ ได้กระจุกตัวอยู่ในบริเวณพ้ืนที่เดียวกัน 
(ตามภาพที่ 3-20) 
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ภาพที่ 3-20 แผนที่การกระจายตัวของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน  (Xu Xiaoting) 

4.1 แหล่งโบราณคดีข้าวป่า 
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภแหลงอันมีจุดเริ่มต้นจากการปรับพันธุ์และเพาะปลูก

ข้าวป่า ข้าวป่าถือเป็นเงื่อนไขทางวัตถุที่สำคัญท่ีสุดในการคิดค้นการปลูกข้าว นับตั้งแต่ทศวรรษ 1970 
เป็นต้นมา หน่วยงานด้านการเกษตรได้ดำเนินการสำรวจข้าวป่า โดยมีเหลียงถิงว่างและคณะสำรวจ
ค้นพบแหล่งข้าวป่าหลายแห่ง ซึ่งส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่บริเวณจุดบรรจบของแม่น้ำสามสาย ได้แก่ แม่
น้ำโหย่วเจียง แม่น้ำลู่สุ่ยเจียง และแม่น้ำหลัวซิ่ง ตลอดจนลุ่มน้ำที่เก่ียวข้องในเขตตำบลฉาวเจี้ยนและ

น่าถง โดยมีการพบแหล่งข้าวป่า จำนวน 15 แห่ง ชาวจ้วงในท้องถิ่นเรียกข้าวป่าว่า “ฮาวปี้” (คำว่า 

“ฮาว” ในภาษาจ้วงหมายถึงข้าว และคำว่า “ปี้” หมายถึงเป็ด มีความหมายว่า ข้าวที่เป็ดกิน) หรือ 

“ฮาวลั่ง” (คำว่า “ลั่ง” ในภาษาจ้วงหมายถึงการเจริญเติบโตตามธรรมชาติ หมายถึงข้าวป่าที่ข้ึนเอง

ตามธรรมชาติ) หรือ “ฮาวเปิง” (คำว่า “เปิง” หมายถึงการเจริญเติบโตสูงขึ้น มีความหมายว่า ข้าวที่
งอกสูงขึ้น) ข้าวป่าจะมีรากงอกจากทุกข้อ ซึ่งสามารถดูดซับสารอาหารจากน้ำได้ เมื่อเกิดอุทกภัย ข้าว
ป่าจะเจริญเติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่องเป็นพืชที่สามารถปลูกเลี่ยงน้ำท่วมได้ ในค.ศ. 2012 กรมวิชาการ
เกษตร อำเภอหลงอันได้ทำงานอย่างแข็งขันร่วมกับกรมวิชาการเกษตรของเขตปกครองตนเองจ้วง

กว่างซ ีและสถาบันวิทยาศาสตร์การเกษตร เพ่ือจัดทำ “แผนงานอนุรักษ์ข้าวป่า อำเภอหลงอัน” โดย
กำหนดเป้าหมาย ภารกิจและการวางแผนโดยรวม และความรับผิดชอบของแผนกในการคุ้มครอง
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ทรัพยากรพันธุ์ข้าวป่า ในหมู่บ้านเติ้ง เมืองน่าถง การใช้ที่ดินเพื่อปลูกข้าวป่าจำนวน 10 หมู่ การ
เคลื่อนย้ายต้นกล้า การล้อมรั้ว และการสร้างเขตคุ้มครองข้าวป่าได้สำเร็จในขั้นต้น (ตามภาพที่ 3-21 
ถึง ภาพที่ 3-23) 

 

ภาพที่ 3-21 ตำแหน่งของเขตอนุรักษ์ข้าวป่า ในอำเภอหลงอัน  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-22 การทำนาข้าวป่า อำเภอหลงอัน (Lu Youzuo) 
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ภาพที่ 3-23 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญดำเนินการสำรวจการทำนาข้าวป่า อำเภอหลงอัน (Baidu) 

4.2 แหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน 
ปัจจุบัน อำเภอหลงอันมีแหล่งโบราณคดีพลั่วหินใหญ่จำนวน 52 แห่ง ซึ่งภายในนั้น

แหล่งโบราณคดีต้าหลงถานที่ขุดพบในค.ศ. 1965 และการขุดค้นทางโบราณคดีในค.ศ. 1979 มีการ
ขุดพบเครื่องมือหินทั้งหมด 233 ชิ้น ซึ่งภายในนั้นมีพลั่วหินใหญ่ 231 ชิ้น ซึ่งมีอายุประมาณ 6,500 ปี
ก่อน แหล่งโบราณคดีต้าหลงถานตั้งอยู่บันไดชั้นที่สองทางตะวันออกเฉียงใต้ของต้าหลงถาน หมู่บ้าน
ป๋อล่าง เมืองเฉียวเจียง และบนชายฝั่งตะวันตกของแม่น้ำโหยวเจียง ขั้นบันไดสูงจากพ้ืนน้ำประมาณ 
20 เมตร แหล่งโบราณคดีนี้เป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส และเอียงจากตะวันตกไปทางตะวันออก 
ครอบคลุมพ้ืนที่ประมาณ 15,000 ตารางเมตร โดยในเดือนมีนาคม จนถึงเดือนกันยายน ปี ค.ศ.2014 
ได้มีการขยายพ้ืนที่การขุดค้น และค้นพบพลั่วหินกว่า 300 ชิ้น นอกจากนี้ยังพบสถานที่กราบไหว้บูชา
พลั่วหินใหญ่ ซึ่งพลั่วหินที่ขุดพบได้เรียงกันอย่างเป็นระเบียบ โดยหลายชิ้นเรียงกันและใบมีดชี้ขึ้น มี
พลั่วหินใหญ่มากเพียงอันเดียวที่วางอยู่ใต้กำแพงหินทางทิศใต้สุดของคูน้ำซึ่งเรียกว่าพลั่วหินใหญ่ ซ่ึง
ถูกถมให้เรียบหลังจากการขุดค้นทางโบราณคดี จึงไม่สามารถมองเห็นสถานที่แห่งนี้ได้อีกต่อไป และ
นับแต่นั้นมา ชาวบ้านได้ใช้พ้ืนที่นี้สำหรับการทำเกษตรกรรม ปลูกข้าวโพด และถั่วลิสง (ตามภาพที่ 3–7 

ภาพที่ 3-24 ถึง ภาพที่ 3-26) 
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ภาพที่ 3-24 ตำแหน่งของแหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน ในอำเภอหลงอัน  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-25 สถานที่จริงของการขุดค้นทางโบราณคดีในแหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน 1 (Lu Youzuo) 
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ภาพที่ 3-26 สถานที่จริงของการขุดค้นทางโบราณคดีในแหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน 2 (Lu Youzuo) 

พลั่วหินใหญ่เป็นโบราณวัตถุทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของยุคหินใหม่ตอนปลายที่ขุดพบ
ทางตะวันตกเฉียงใต้ของกว่างซี พลั่วหินมีส่วนตัวใหญ่ มุมเหลี่ยมมีความสมมาตร และมีการขัดเงา 
โดยนักวิชาการเชื่อว่าเป็นเครี่องมือที่ใช้สำหรับการผลิตทางการเกษตร ต่อมาถูกใช้เป็นเครื่องใช้สำหรับ
การบูชายัญทางการเกษตร ปัจจุบันแหล่งโบราณคดีต้าหลงถานเป็นแหล่งโบราณคดีที่ใหญ่ที่สุดและมี
ชื่อเสียงมากที่สุดในโลก ต้าหลงถานมีความหมายเช่นเดียวกับพลั่วหินใหญ่ นอกจากนี้ยังเป็น
สัญลักษณ์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่มายาวนานของอำเภอหลงอันอีกด้วย อีกท้ังในขณะที่ผู้วิจัย
ได้สำรวจหอจัดแสดงวัฒนธรรมน่าในอำเภอหลงอัน พบว่าก็มีการจัดแสดงนิทรรศการวัตถุเหล่านี้
บางส่วน และจากคำอธิบายจากอาจารย์ลู่โหย่วจั้ว จึงได้ทราบว่านิทรรศการบางส่วนถูกจัดแสดงที่
พิพิธภัณฑ์พ้ืนที่กว่างซี (ตามภาพที่ 3-27 และภาพที่ 3-28) 

 

ภาพที่ 3-27พลั่วขนาดใหญ่ในแหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน (Lu Youzuo) 
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ภาพที่ 3-28 พลั่วขนาดใหญ่ในนิทรรศการวัฒนธรรมน่า อำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 

4.3 แหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย 

แหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวยตั้งอยู่บนเนินเขาต้าฉางโถว หมู่บ้านโป๋ล่าง โป๋ล่างตุน ใน
ตำบลเฉียวเจี้ยน เป็นที่ตั้งของถ้ำท่ีครอบคลุมช่วงยุคหินเก่าและยุคหินใหม่ สถานที่แห่งนี้ถูกค้นพบใน
เดือนสิงหาคม ค.ศ. 2014 ตั้งแต่เดือนพฤษภาคม ค.ศ. 2015 ถึง เดือนพฤษภาคม ค.ศ. 2018 สถาบัน
คุ้มครองและโบราณคดีกว่างซีร่วมกับสถานบันการโบราณวัตถุวัฒนธรรมหลงอันได้ดำเนินการขุดค้น
ทางโบราณคดีในสถานที่ดังกล่าว โดยได้ค้นพบสุสานและกะโหลกโบราณ รวมถึงศพที่มีความสมบูรณ์ 
กะโหลกสามารถย้อยไปได้ถึง 16,000 ปีก่อน และมีการขุดพบฟอสซิลของมนุษย์ ซากข้าว (ฟิโทลิธ
ข้าว) มีการค้นพบเครื่องมือหิน เครื่องมือกระดูก เครื่องมือหอย เศษเครื่องปั้นดินเผา และมรดกทาง
วัฒนธรรมนับหมื่นชิ้น รวมไปถึงซากพืชและซากสัตว์เป็นจำนวนมาก ซึ่งหนึ่งในนั้น มีฟิโทลิธข้าวที่ถือ
เป็นหลักฐานเก่าแก่ท่ีบ่งชี้ว่า ผู้คนในอดีตได้มีการใช้หญ้าข้าวป่ามาก่อน ไปจนถึงร่องรอยจากสถานที่
ทางประวัติศาสตร์ ทำให้ค้นพบต้นกำเนิดของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน จนกระท่ังใน 
ปี ค.ศ. 2018 อำเภอหลงอันเริ่มสมัครเป็นหน่วยงานคุ้มครองวัตถุโบราณทางวัฒนธรรมที่สำคัญของ
ประเทศ เมื่อวันที่ 16 ตุลาคม ค.ศ. 2019 แหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวยได้รับการประกาศให้เป็น
หน่วยงานคุ้มครองโบราณวัตถุทางวัฒนธรรมระดับชาติชุดที่ 8 (ตามภาพที่ 3–29 ถึง ภาพที่ 3–32) 
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ภาพที่ 3-29 ตำแหน่งของแหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย ในอำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-30 แหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย ในอำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 
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ภาพที่ 3-31 แหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย ในอำเภอหลงอัน  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-32 ฟิโทลิธข้าวที่ขุดพบจากบริเวณแหล่งโบราณคดีถ้ำย่าหวย (Lu Youzuo) 
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4.4 แหล่งโบราณคดีภูเขาต้าวเสิน 
ป้างซานเป็นภูเขาหินขนาดใหญ่ในหมู่บ้านหรู่ฮ่าว อำเภอหลงอัน หรือที่รู้จักกันในชื่อ

ภูเขาจินป่างซาน ชาวจ้วงในท้องถิ่นจำนวนมากเรียกว่าภูเขาปาหยา ตั้งอยู่ในหมู่บ้านหรูฮ่าว ตำบล
เฉียวเจี้ยนทางตอนใต้ของอำเภอ ห่างจากท่ีว่าการอำเภอประมาณ 5.3 กิโลเมตร เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ที่เป็นตัวแทนของอำเภอมาตั้งแต่สมัยโบราณ ชื่อของภูเขาต้าวเสินซานปรากฏขึ้นครั้งแรกในเดือน
กันยายน ปี ค.ศ. 2012 โดยมีความเป็นมาที่เริ่มตั้งแต่ เดือนกรกฎาคมถึงเดือนสิงหาคมของปี ค.ศ. 
2012  หลังจากได้รับคำเชิญจากอำเภอหลงอัน และสมาคมวิจัยวัฒนธรรมลั่วเยว่กว่างซีได้จัด
ผู้เชี่ยวชาญให้ดำเนินการสำรวจที่ครอบคลุมบนภูเขาจินปัง โดยระหว่างนั้นพวกเขาได้ค้นพบแหล่งปลูก
ข้าวโบราณและประติมากรรมหินในหรูฮ่าว และหมู่บ้านใกล้เคียง รวมถึงตัวอักษรลั่วเยว่โบราณใน
แหล่งโบราณคดี ในเดือนธันวาคมได้รับการยอมรับว่าเป็น “ภูเขาแห่งเทพเจ้าข้าว” (ภูเขาต้าวเสิน) ที่
ใหญ่ที่สุดที่ถูกค้นพบในประเทศจีน พื้นที่ภูเขาเทพเจ้าแห่งข้าวเป็นศูนย์กลางของวัฒนธรรมข้าวใน
ประเทศจีน” โดยได้รับการตั้งชื่อมาจากสิ่งนี้ และทำให้อำเภอหลงอันมีสถานะเป็นแหล่งกำเนิดของ
อารยธรรมการทำนาของโลกและเป็นเมืองหลวงของวัฒนธรรมน่า(ตามภาพที่ 3-33 ถึง ภาพที่ 3-35) 

 

ภาพที่ 3-33 ตำแหน่งของแหล่งโบราณคดีภูเขาเต้าเสิน ในอำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 
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ภาพที่ 3-34 ตีนเขาภูเขาต้าวเสิน  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-35 ตีนเขาภูเขาต้าวเสิน  (Xu Xiaoting) 
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ตามท่ีได้กล่าวมาข้างต้น คือเนื้อหาทางวัฒนธรรมภายในแหล่งโบราณคดีที่เป็นตัวแทนของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง ในอำเภอหลงอัน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าวัฒนธรรมการทำนาข้าวของ
ชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน มีอัตลักษณ์ของต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์ที่เด่นชัด 

5. มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
จากการสำรวจอำเภอหลงอัน พบว่า วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงมีลักษณะเด่น

และปรากฏในโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมหลายประเภท จากการรวบรวมข้อมูลในหอจัด
แสดงวัฒนธรรม น่า และพิพิธภัณฑ์มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของอำเภอหลงอัน ข้อมูลในช่วง
เดือนกุมภาพันธ์ ค.ศ. 2024 อำเภอหลงอันมีโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่ได้รับการขึ้น
ทะเบียนเป็นโครงการตัวอย่างทั้งหมด 42 รายการ แบ่งเป็นโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
ระดับมณฑล 14 รายการ ระดับเมือง 23 รายการ และระดับอำเภอ 42 รายการ 

ในบรรดาโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม มีโครงการประเภทขนบธรรมเนียม
ประเพณีพื้นบ้านจำนวน 19 รายการ ประกอบด้วยโครงการระดับมณฑล: เทศกาลอุปกรณ์การเกษตร
ชนเผ่าจ้วงนาโถ่ง วันกุนของชนเผ่าจ้วง เทศกาลหมางน่า เทศกาลเพลงเกิงวั่งหู เทศกาลมังกรฟางหลง
อัน เทศกาลเซ่อรื่อ โครงการะดับเมือง: ประเพณีแต่งงานชนเผ่าจ้วง เทศกาลวัดเทียนหวาง โครงการ
ระดับอำเภอ: เทศกาลสิบเก้าเดือนสองในพ้ืนที่หนานสุ่ย เทศกาลสามเดือนสามในพ้ืนที่เฉียวเจี้ยน 
เทศกาลพ่ีน้องสิบคนในพ้ืนที่ติงตาง เทศกาลดั้งเดิมสิบสามเดือนห้าในพ้ืนที่ตูเจี๋ย เทศกาลวัฒนธรรม
น่าสิบสามเดือนห้าในพ้ืนที่เฉิงเซียง เทศกาลสิบห้าเดือนสองในพ้ืนที่กู่ถาน เทศกาลปลาดิบตงอัน 
เทศกาลแม่แห่งปักษา (หรือเทศกาลหวังหมู่) ระบำสิงโตของเยี่ยนเจียง ระบำวัวฤดูใบไม้ผลิ และ
เทศกาลพระแม่โพสพ 

โครงการประเภททักษะเทคนิคและภูมิปัญญาดั้งเดิมมีทั้งหมด 16 รายการ ประกอบด้วย
โครงการระดับมณฑล: เทคนิคการตีเหล็กหงเหลียง เทคนิคการทำกระดาษจากต้นโค่วของอำเภอหลง
อัน เทคนิคการทำปลาดองชนเผ่าจ้วงของพ้ืนที่ปู้เฉวียน โครงการระดับเมือง: เทคนิคการทำแป้งข้าว
เหนียวของเยี่ยนเจียง เทคนิคการทำเต้าหู้แห่งตูเจี๋ย เทคนิคการทอผ้าชนเผ่าจ้วงของอำเภอหลงอัน 
เทคนิคการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงอำเภอหลงอัน เทคนิคการทำไก่ขมิ้นชนเผ่าจ้วงอำเภอหลงอัน 
โครงการระดับอำเภอ: เทคนิคการทำแผ่นแป้งม้วนเยี่ยนเจียง เทคนิคการทำซีอ๊ิวของเยี่ยนเจียง 
เทคนิคการหมักดอกอาหาของน่าถง เทคนิคการทำปลาทอดชนเผ่าจ้วงอำเภอหลงอัน เทคนิคการทำ
ซอสพริกแบบดั้งเดิมของอำเภอหลงอัน เทคนิคการทำขนมไหว้พระจันทร์ดั้งเดิมแบบไผถัง เทคนิคการ
ทำผักดองซอสมะละกอของอำเภอหลงอัน 

โครงการประเภทนาฏศิลป์พื้นบ้านมีทั้งหมด 3 รายการ ประกอบด้วยโครงการระดับ
มณฑล: ระบำโคมเก้าดอกบัว ระบำสิงโตชนเผ่าจ้วงแห่งหลงอัน และโครงการระดับอำเภอ: ระบำหงส์
เกี้ยวกิเลน โครงการประเภทดนตรีพื้นบ้านมีทั้งหมด 2 รายการ ประกอบด้วยโครงการระดับมณฑล: 
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เพลงประสานเสียงชนเผ่าจ้วงแห่งหลงอัน โครงการระดับอำเภอ: ดนตรีแปดเสียงชนเผ่าจ้วงแห่งหลง
อัน โครงการประเภทศิลปะการแสดงพื้นบ้านมีทั้งหมด 1 รายการ โครงการระดับมณฑลงิ้วโบราณกู่
ถาน โครงการประเภทการแพทย์พ้ืนบ้านมีทั้งหมด 1 รายการ โครงการระดับมณฑล: เทคนิคการ
รักษากระดูกด้วยสมุนไพรตามตำรับตระกูลถานชนเผ่าจ้วง โครงการประเภทวรรณกรรมพ้ืนบ้านมี
ทั้งหมด 1 รายการ โครงการระดับเมือง: ตำนานภูเขาอ่ิงหรง 

เทศกาลเหล่านี้ล้วนมีความเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว ตัวอย่างเช่น
ขนบธรรมเนียมและประเพณีที่นำเสนอช่วงต่าง ๆ ของการผลิตการทำนาข้าว ได้แก่ เทศกาลเครื่องมือ
การเกษตร เทศกาลหมางน่า เทศกาลสามเดือนสาม นอกจากนี ้ในเทศกาลยังมีการจัดกิจกรรมการ
ร้องเพลงพ้ืนบ้าน ได้แก่ การร้องเพลงที่ทะเลสาบเกิงว่าง และการร้องเพลงประสานเสียงชนเผ่าจ้วง
แห่งหลงอัน ซึ่งสะท้อนถึงขนบการร้องเพลงที่สืบทอดกันมา อีกท้ังยังมีเทศกาลที่เก่ียวข้องกับการ
บวงสรวงบูชาข้าวและเทพเจ้าแห่งข้าว ได้แก ่วันกุน เทศกาลเซ่อรื่อ เทศกาลวัดเทียนหวาง เทศกาล
วัฒนธรรมน่าสิบสามเดือนห้าในพ้ืนที่เฉิงเซียง เทศกาลหวังหมู่ เทศกาลพระแม่โพสพและระบำวัวฤดู
ใบไม้ผลิ  

นอกจากเทศกาลพ้ืนบ้านที่กล่าวถึงแล้ว ยังมีเทศกาลมังกรฟางข้าวที่เป็นตัวแทนสำคัญ 
รวมทั้งยังมีทักษะการผลิตที่เกี่ยวข้องกับการทำนาข้าว เช่น เทคนิคการตีเหล็กหงเหลียง (เดิมเป็น
เทคนิคที่ใช้ผลิตเครื่องมือการทำนาข้าว) เทคนิคการทำนาข้าว เทคนิคการทอผ้า เป็นต้น นอกจากนี้ยัง
มีเทคนิคการทำอาหารที่เก่ียวข้องกับข้าว ได้แก่ การทำแป้งข้าวเหนียวของเยี่ยนเจียง เทคนิคการทำ
แผ่นแป้งม้วนเยี่ยนเจียงและเเทคนิคการทำขนมไหว้พระจันทร์ดั้งเดิมแบบไผถัง รวมทั้งเทคนิคการ
ทำอาหารจาไก่ ปลา และผลิตภัณฑ์จากนาข้าวและแม่น้ำ ซึ่งเชื่อมโยงกับประเพณีการทำนาข้าวและ
วิถีชีวิตของชาวหลงอัน 

ผู้วิจัยดำเนินการลงพื้นที่ภาคสนามที่โครงการมังกรฟางข้าวของอำเภอหลงอัน โดย
โครงการเริ่มต้นขึ้นช่วงปลายเดือนพฤศจิกายน ค.ศ. 2016 เขตปกครองตนเองจ้วงกว่างซีได้ประกาศ
ให้มังกรฟางข้าวหลงอันได้รับการอนุมัติให้เข้าอยู่ในรายการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระดับเขต
การปกครองตนเองชุดที่ 6 กิจกรรมกีฬาแบบดั้งเดิมท่ีมีมายาวนานของมังกรฟางข้าวหลงอัน มีต้น
กำเนิดมาจากการพัฒนาวัฒนธรรมการทำนาข้าวหลงอัน ซึ่งสืบทอดมาจากผู้สืบทอด 6 รุ่นและมี
ประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 200 ปี ชาวหลงอันมีมังกรฟางที่ทำด้วยมือมาตั้งแต่สมัยโบราณ ผู้คนเชื่อ
ว่า “มังกร” สามารถขับไล่แมลง ศัตรูพืชและผีทุ่งนาได้ สามารถขอฝนจากพระเจ้าและอากาศที่ดีในปี
หน้า จากในนิทรรศการมังกรฟางที่ทำด้วยมือที่สมบูรณ์แขวนไว้บนเพดาน เนื่องจากข้อจำกัดด้านพ้ืนที่ 
ผู้วิจัยจึงถ่ายภาพแยกส่วนกัน (ตามภาพที่ 3-36 ถึงภาพที่ 3-38) 
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ภาพที่ 3-36 ส่วนหัวมังกรฟางในนิทรรศการวัฒนธรรมน่า (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-37 ส่วนลำตัวมังกรฟางในนิทรรศการทางวัฒนธรรมน่า (Xu Xiaoting) 
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ภาพที่ 3-38 ส่วนหัวมังกรฟางในนิทรรศการทางวฒันธรรมนา่ (Xu Xiaoting) 

จากการสัมภาษณ์ทีมเชิดมังกรชุมชนกั๋วไท่ และกลุ่มผู้สืบทอดภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่
เกี่ยวข้อง ทราบว่า มังกรฟางมีอัตลักษณ์คือการทำจากฟาง เกล็ดมังกรทอด้วยฟาง และโครงทำจาก
ไม้ไผ่ และม้วนกระดาษก๊อซเป็นเชือกเพ่ือมัดเข้าด้วยกัน สุดท้ายมีภาพวาดสีสันสดใสประดับอยู่บน
ส่วนหัว สว่นลำตัวและส่วนหางของมังกร จากนั้นเลือกวันอันเป็นมงคลสำหรับการจุดไฟบูชา โดยมี
หัวหน้าเผ่าที่ได้รับความเคารพและผู้สืบทอดมังกรฟางใช้แปรงจุ่มสีแดงเพ่ือเปิดแสง มังกรฟางที่มี
ชีวิตชีวาได้สร้างอย่างสมบูรณ์ มังกรฟางคู่ขนาด 25 เมตรและ 18 เมตรตามลำดับ (ตามภาพที่ 3-39 
ถึง ภาพที่ 3-45) 

 

ภาพที่ 3-39 ทีมผลิตมังกรในชุมชนกั๋วไท่ใช้เส้นไม้ไผ่ผูกหัวมังกรในโกดัง (He Hongsheng) 
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ภาพที่ 3-40 ชาวบ้านรอบ ๆ ชุมชนกั๋วไท่ช่วยกันถักเชือกฟาง (He Hongsheng) 

  

ภาพที ่3-41 ชาวบ้านชุมชนกั๋วไท่ถักโครงมังกรฟางข้างต้าหวางริมแม่น้ำ อำเภอหลงอัน (He 
Hongsheng) 

 

ภาพที่ 3-42 วัดต้าหวังในเจียงปิน อำเภอหลงอัน ชาวบ้านชุมชนกั๋วไท่กำลังเตรียมที่จะปกปิดโครง
มังกรฟาง (He Hongsheng) 
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ภาพที่ 3-43 วัดต้าหวังในเจียงปิน อำเภอหลงอัน ชาวบ้านชุมชนกั๋วไท่กำลังเตรียมที่จะปกปิดโครง
มังกรฟาง(He Hongsheng) 

 

ภาพที่ 3-44 วัดต้าหวังในเจียงปิน อำเภอหลงอัน ทีมระบำมังกรชุมชนกั๋วไท่กำลังสร้างหัวมังกรฟาง 
(He Hongsheng) 

 

ภาพที่ 3-45 วัดต้าหวังในเจียงปิน อำเภอหลงอัน ทีมระบำมังกรชุมชนกั๋วไท่กำลังทอริบบิ้นให้กับมังกร
ฟางน้อยตัวหนึ่ง  (He Hongsheng) 
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จากการสัมภาษณ์คุณหลี่ จิง รองผู้อำนวยการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรม อำเภอหลงอัน ทำให้
ทราบว่า กิจกรรมเชิดมังกรฟางข้าวส่วนใหญ่จะจัดขึ้นที่งานวัดในวันที่ 13 พฤษภาคมตามปฏิทินสุริ
ยคตขิองทุกปี “เทศกาลเทพเจ้าข้าว” ให้วันที่ วันที่หกเดือนหกและเทศกาลตรุษจีน แบ่งออกเป็น 2 
ทีม ชาย-หญิง สีแดงและสีเหลืองสำหรับผู้ชาย และสีน้ำเงินสำหรับผู้หญิง แต่ละทีมมี 10 คน 9 คนถือ
มังกรและมี 1 คนหยิบลูกปัดมังกร นอกจากนี้ยังมีทีมฆ้อง กลอง “กองทัพทหารกุ้งและปู” ตลอดจน
คนถือโคมสี ร่มหมุน และอ่ืน ๆ ทีมงานเชิดมังกรทั้งหมดมีมากถึง 35 คน เทศกาลเต้นรำมังกรฟางที่
นำพรมาสู่ผู้คนและการบำรุงการเจริญเติบโตของธัญพืชบนโลก เมื่อมังกรมงคลเดินผ่านถนน ตรอก
ซอกซอย และผ่านประตู ผู้คนต่างกระตือรือร้นที่จะออกมาจับเครามังกร และนำไปติดในเล้าไก่ 
คอกหมู คอกวัวและโรงนา เพื่อให้ปศุสัตว์สมบูรณ์รุ่งเรือง มีผลผลิตอุดมสมบูรณ์ โชคดีและสันติสุข 
เทศกาลโคมไฟ ถือเป็นเทศกาลที่ปล่อยมังกรลงทะเล มังกรคู่ม้วนตัวเต้นรำไปตามริมแม่น้ำซึ่งพวกมัน
ถูกจุดไฟและโยนขี้เถ้าลงแม่น้ำแสดงว่ามังกรมงคลได้กลับคืนสู่ทะเลแล้ว ซึ่งในช่วงเวลานี้ การ
เพาะปลูกและการหว่านเมล็ดในช่วงฤดูใบไม้ผลิ จะมาพร้อมกับลมฝนฤดูใบไม้ผลิ และคอยกำกับให้
มังกรมงคล ผู้ดูแลเมฆและลมฝน หวนกลับคืนสู่ท้องทะเล นำพาปีท่ีดีและอากาศดี (ตามภาพที่ 3-53 
ภาพที่ 3-46 ถึงภาพที่ 3-48)  

 

ภาพที่ 3-46 ในมุมหนึ่งของชุมชนกั๋วไท่ อำเภอหลงอัน ทีมเชิดมังกรของชุมชนกั๋วไท่กำลังเล่นดนตรี
ให้กับมังกรฟาง  (He Hongsheng) 
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ภาพที่ 3-47 มังกรฟางกำลังโผบินหน้าวัดต้าหวังในเจียงปิน อำเภอหลงอัน  (He Hongsheng) 

 

ภาพที่ 3-48 ในวันแรกของวันตรุษจีน นักเชิดมังกรกำลังเชิดมังกรฟางที่จัตุรัสเตี๋ยเฉิง อำเภอหลงอัน 
เพ่ือเฉลิมฉลองในเทศกาลปีใหม่ (He Hongsheng) 

นอกจากนี้ จากการสำรวจภาคสนามและการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยเห็นว่า ในด้านของการแต่ง
กายและที่อยู่อาศัยในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน ได้สะท้อนให้เห็นถึง
ลักษณะร่วมของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในพ้ืนที่ต่าง ๆ ของชาวจ้วงเป็นส่วนใหญ่ ซ่ึงเมื่อเปรียบเทียบ
กับอัตลักษณ์ที่ปรากฏในด้านอ่ืน ๆ จะเห็นว่าทั้งสองด้านนี้ไม่ได้แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ทางภูมิภาค
ในอำเภอหลงอันอย่างชัดเจนมากนัก ดังนั้นจึงไม่ได้เป็นเนื้อหาหลักของการวิจัยครั้งนี้ และไม่ได้
อธิบายในรายละเอียดเชิงลึก 
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จากความข้างต้น ผู้วิจัยได้อธิบายรายละเอียดในหลายด้านของวัฒนธรรมการทำนาข้าวใน
อำเภอหลงอัน ไม่ว่าจะเป็นมรดกของแหล่งโบราณคดี สิ่งแวดล้อมการผลิตและเครื่องมือ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี และมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ซึ่งแสดงให้เห็นถึงรูปแบบที่หลากหลาย
และเป็นระบบของวัฒนธรรมการทำนาข้าว จากนั้นจึงสรุปให้เห็นถึงบทบาทของวัฒนธรรมการทำนา
ข้าวในด้านการผลิตทางเศรษฐกิจและการสร้างวัฒนธรรมในอำเภอหลงอัน 

6. สถานการณ์การผลิตของการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
อำเภอหลงอันอาศัยสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและทรัพยากรจากแม่น้ำที่อุดมสมบูรณ์ 

ประกอบกับการพัฒนาโซ่อุตสาหกรรมการฟ้ืนฟูชนบท ได้ก่อให้เกิดฐานการผลิตการเกษตรในระดับ
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่จำนวนมาก มีลักษณะเฉพาะของการเกษตรสมัยใหม่อย่างชัดเจน จากข้อมูลที่
ได้รับจากคุณลู่ โหยวจั้ว อาจารย์จากสำนักวัฒนธรรมอำเภอหลงอัน ซึ่งนำข้อมูลจากหนังสือสถิติ
ประจำปีค.ศ. 2018 - 2020 ของอำเภอหลงอัน พบว่า อำเภอหลงอันมีพ้ืนที่รวมทั้งสิ้น 230,600 
เฮกตาร ์พ้ืนที่เพาะปลูกมีขนาด 44,100, 48,600, และ 62,300 เฮกตาร์ตามลำดับ พ้ืนที่ปลูกธัญพืชมี
ขนาด 34,500, 36,200, และ 37,200 เฮกตาร์ตามลำดับ และผลผลิตธัญพืชรวมอยู่ที่ 152,900, 
159,900, และ 167,300 ตันตามลำดับ แสดงให้เห็นว่าอำเภอหลงอันมีพ้ืนที่เพาะปลูกธัญพืชขนาด
ใหญ่และมีผลผลิตที่มั่นคง พ้ืนที่เพาะปลูกพืชผลทางการเกษตรมีขนาด 63,800, 65,500, และ 
67,400 เฮกตาร์ตามลำดับ พ้ืนที่ปลูกผลไม้หลักมีขนาด 22,800, 22,700, และ 22,300 เฮกตาร์
ตามลำดับ ผลผลิตผลไม้หลักมีปริมาณ 620,800, 560,600, และ 490,700 ตันตามลำดับ ผลิตภัณฑ์
มวลรวมภายในอำเภอ (GDP) อยู่ที ่9,939, 9,427, และ 8,148 ล้านหยวนตามลำดับ มูลค่าผลผลิต
ของภาคเกษตร ป่าไม ้ปศุสัตว์ และประมงอยู่ที่ 67.81, 60.97, และ 45.51 ล้านบาท 

จากข้อมูลดังกล่าว แสดงให้เห็นว่าการเกษตร การเพาะปลูก การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำ และ
การเลี้ยงสัตว์ยังคงเป็นวิถีการดำรงชีวิตและพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจหลักของประชาชนในอำเภอหลงอัน 
โดยอุตสาหกรรมเหล่านี้ล้วนมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
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ภาพที ่3-49 หนังสือข้อมูลอำเภอหลงอันประจำปีค.ศ. 2020 

 

ภาพที ่3-50 หนังสือข้อมูลอำเภอหลงอันประจำปีค.ศ. 2019 
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ภาพที ่3-51 หนังสือข้อมูลอำเภอหลงอันประจำปีค.ศ. 2018 

ปัจจุบัน อำเภอหลงอันยังได้รับการขนานนามว่า “บ้านเกิดของเกาลัดจีน” เนื่องจากมี
อุตสาหกรรมผลไม้ที่โดดเด่น โดยมีพ้ืนที่ปลูกแก้วมังกรประมาณ 73,400 หมู่ (ประมาณ 4,893 
เฮกตาร์) พ้ืนที่ปลูกกล้วยประมาณ 129,200 หมู่ (ประมาณ 8,613 เฮกตาร์) พ้ืนที่ปลูกส้มประมาณ 
126,900 หมู่ (ประมาณ 8,460 เฮกตาร์) กล้วยพันธุ์ลวี่สุ่ยเจียง แก้วมังกรพันธุ์อีมี่ และข้าวหอมพันธุ์
เยี่ยนเจียงได้รับการคัดเลือกให้เป็น แบรนด์สินค้าเกษตรของกว่างซี นอกจากนี้ กล้วยของอำเภอหลง
อันยังได้รับการยกยองเป็นสัญลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ระดับชาติจีน นอกจากนี้ อำเภอหลงอันกำลังสร้าง
โครงการสวนสาธิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์เกษตร เพ่ือขยายห่วงโซ่อุตสาหกรรมของผลิตภัณฑ์เกษตร 
และเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์เกษตร ในขณะเดียวกัน อำเภอหลงอันยังได้ริเริ่มการพัฒนาและสร้าง
แบรนด์วัฒนธรรมน่าเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นให้มีความโดดเด่นและเป็นที่รู้จักมากข้ึน 

7. การสร้างแบรนด์วัฒนธรรมการทำนาข้าวและการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของ
อำเภอหลงอันในปัจจุบัน 

7.1 การพัฒนาและการสร้างผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมน่าในอำเภอหลงอัน 
ความเป็นมาของวัฒนธรรมน่า หรือวัฒนธรรมการทำนาข้าว มาจากคำว่า “น่า”ที่เป็น

ภาษาจ้วง หมายถึง คำว่า “เถียน” (田) ที่แปลว่า นา โดยรัฐบาลในอำเภอหลงอันได้ให้คำจำกัดความ
ของคำว่า “น่า” (那) ว่าเป็นคำพ้องความหมายที่หมายถึงวัฒนธรรมการทำนาในอำเภอหลงอัน โดย
อ้างอิงตามหลักฐานทางประวัติศาสตร์และการวางแผนสร้าง ซึ่งนับตั้งแต่ปี ค.ศ.2008 เป็นต้นมา ได้มี
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การให้ความสำคัญและสร้างสรรค์แบรนด์ทางวัฒนธรรมน่าขึ้นมา ซึ่งได้มีการบันทึกเป็นลายลักษณ์
อักษรใน “อำเภอหลงอันสร้างแบรนด์ ‘วัฒนธรรมการทำนา’” โดย คุณ Lei Yingzhang  
(รองประธานสมาพันธ์สังคมศาสตร์หลงอัน) (ข้อมูลที่จัดเก็บโดยสมาคมวิจัยวัฒนธรรมลั่วเยว่กว่างซี)  

นับตั้งแต่ฤดูใบไม้ผลิ ค.ศ. 2008 อำเภอหลงอันได้ชี้แจงว่า พลั่วหินใหญ่ที่ขุดพบในต้า
หลงถาน และสถานที่อ่ืน ๆ สามารถแสดงถึงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของหลงอันได้ดีที่สุด 
จากนั้นจึงเริ่มศึกษาและขุดค้น เพ่ือสร้างนามบัตรทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะ  และการศึกษาเกี่ยวกับ “วัฒนธรรมการทำนา” ก็เริ่มต้นขึ้น ในเดือนธันวาคม ค.ศ. 2008 
สมาคมวิจัยวัฒนธรรมลั่วเยว่กวางซีและ Nanning Tidal Wind Culture Communication Co. 
Ltd.ได้ร่วมกันเขียน “แผนการโดยรวมสำหรับการสร้างแบรนด์ ‘เมืองแห่งวัฒนธรรมนา’ ในหลงอัน” 
และเสนอให้ทำโครงการ “ห้าในหนึ่ง” ให้ดี ได้แก่ การจัดการประชุม (การประชุมเกี่ยวกับวัฒนธรรม
ข้าว) การจัดงานเทศกาล (เทศกาลวัฒนธรรมน่า)  การสร้างประติมากรรมเชิงสัญลักษณ์ 
(ประติมากรรมเมือง “เมืองหลวงแห่งวัฒนธรรมน่า” การสร้างสวนเอ็กซ์โป (Expo Garden) (สวน
เอ็กซ์โป วัฒนธรรมน่า) การสร้างรายการ (รายการแสดงสดวัฒนธรรมน่า) ขณะเดียวกัน แผนการ
ดังกล่าวยังเสนอมาตราการรับมือการพัฒนาโครงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยมี “สองเขตและสาม
สาย” เป็นการพัฒนาหลัก นั่นคือ การก่อสร้างเขตการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเตี๋ยเฉิง การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมต้าหลงถาน เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมลู่เจียง เส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมลั่วเยว่สุ่ย และเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโหย่วเจียง ตั้งแต่ค.ศ. 2012 เป็นต้นมา 
อำเภอหลงอันได้จัดเทศกาลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมน่าทุกปี เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งจากภายใน
และภายนอกมณฑลกว่างซี โดยมีการจัดแสดงและจำหน่ายผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม“น่า” (那) 
หลากหลายชนิดในเทศกาล เช่น เกาลัดหลงอัน ไก่ติงตัง เนื้อวัวกุ้ยซี และผลิตภัณฑ์พิเศษทาง
การเกษตร การปศุสัตว์และการประมง ฯลฯ ขณะเดียวกันได้พัฒนาเสน่ห์ของการท่องเที่ยวในชนบท 
เพ่ือเป็นแรงบันดาลใจให้เกษตรกรสำหรับการฟื้นฟูชนบท ขจัดความยากจนและนำไปสู่ความมั่งค่ัง
ร่ำรวย 

วันที่ 10 มิถุนายน ค.ศ. 2013 สมาคมนักเขียนและศิลปินพื้นบ้านของจีนได้มอบ
ตำแหน่งกิตติมศักดิ์ให้แก่อำเภอหลงอันเป็น “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรม” อย่างเป็นทางการ และในวันที่ 
10 ตุลาคม ค.ศ. 2015 กระทรวงการเกษตรได้ประกาศระบบการทำนาข้าวในวัฒนธรรมน่าของชาว
จ้วง อำเภอหลงอัน มลฑลกว่างซีว่า เป็นมรดกทางวัฒนธรรมการเกษตรที่สำคัญชุดที่ 3 ของประเทศ
จีน ปัจจุบันป้ายทั้งสองนี้ได้จัดแสดงอยู่ในนิทรรศการวัฒนธรรมน่าซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้วิจัยพบเห็นในระหว่าง
การสำรวจ (ตามภาพที่ 3-52) 
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ภาพที่ 3-52 การจัดแสดงแผ่นป้ายในนิทรรศการวัฒนธรรมน่า (Xu Xiaoting) 

การสร้างและการจัดนิทรรศการวัฒนธรรมน่าถือเป็นความสำเร็จที่สำคัญของอำเภอหลง
อัน ด้วยความทุ่มเทของเจ้าหน้าที่ของสำนักงานวัฒนธรรมและกีฬา รวมถึงนักวิจัยที่เก่ียวข้อง ใน
เดือนมีนาคม ค.ศ. 2014 สำนักงานวัฒนธรรมและกีฬาเริ่มรวบรวมนิทรรศการผ่านทางช่องทางต่าง ๆ 
ในเดือนพฤษภาคม ค.ศ. 2015 เริ่มการสร้างและจัดนิทรรศการ ในเดือนกันยายนเขียนคำอธิบาย และ
ผ่านการตรวจสอบ ในวันที่ 23 สิงหาคม ค.ศ. 2016 นิทรรศการนี้ตั้งอยู่บนชั้น 1 ของศูนย์สื่อ
ผสมผสานอำเภอหลงอัน (เดิมชื่อว่า สำนักงานวัฒนธรรมและกีฬาอำเภอหลงอัน) โดยมีพ้ืนที่ในการ
จัดแสดงมีขนาดเกือบ 300 ตารางเมตร และมีการจัดแสดงเนื้อหาในหัวข้อ วัฒนธรรมน่าเป็นหลัก 
รวมถึงมีการจัดแสดงความหมายแฝงของวัฒนธรรมน่าอำเภอหลงอันอย่างเป็นระบบ ซึ่งมีรูปภาพกับ
ข้อความเป็นส่วนใหญ่ ประกอบกับข้อมูลโดยละเอียด ทั้งนี้ ของที่จัดแสดงภายในนิทรรศการ 
ส่วนมากจะเกี่ยวกับ เครื่องมือการเกษตร เครื่องใช้ในชีวิตประจำวัน พลั่วหินที่ขุดพบ รวมถึงมีหนังสือ
และเครื่องมือเครื่องใช้สำหรับการเซ่นไหว้บูชาเล็กน้อย แต่เดิมในอำเภอหลงอัน ไม่ได้มีการจัดตั้ง
พิพิธภัณฑ์มาก่อน ซึ่งผู้วิจัยเชื่อว่า นิทรรศการนี้ ถือเป็นรากฐานที่สำคัญในอนาคตของพิพิธภัณฑ์ใน
อำเภอหลงอัน และถือเป็นส่วนสำคัญต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมในอำเภอหลงอัน โดย
ในระหว่างการศึกษาค้นคว้านั้น ผู้วิจัยได้มีการไปเยี่ยมชมนิทรรศการวัฒนธรรมหลายครั้ง ซึ่งจากการ
รับฟังการบรรยายโดยละเอียด ที่นำโดย อาจารย์ ลู่ โหย่วจัว้ (Lu Youzuo) ทำให้ทราบว่า เนื้อหาใน
นิทรรศการแบ่งออกเป็น 11 เนื้อหาสำคัญ ซึ่งประกอบด้วย การเกริ่นนำ ประวัติศาสตร์ พลั่วหินใหญ่ 
ประเพณีเทศกาล เครื่องมือการเกษตรต่าง ๆ เป็นต้น (ตามภาพที่ 3-57 ภาพที่ 3-58 ภาพที่ 3-59 
และภาพที่ 3-53 ถึงภาพที่ 3-55) 



 112 

 

ภาพที่ 3-53 ด้านนอกของนิทรรศการ วัฒนธรรมน่า1  (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-54 ด้านนอกของนิทรรศการ วัฒนธรรมน่า2  (Xu Xiaoting) 
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ภาพที่ 3-55 ด้านในของนิทรรศการ วัฒนธรรมน่า (Xu Xiaoting) 

นอกจากนี้ สินค้าทางการเกษตรบางส่วนที่พัฒนาในอำเภอหลงอันในปัจจุบัน ยังได้รับ
การตั้งชื่อหรือเพ่ิมคำว่า “น่า” ลงไป เช่น “น่าจือฉวน” (那之泉) ผลิตภัณฑ์น้ำดื่ม “น่าจือเว่ย” (那
之味) น้ำพริก “น่าเซียงหมี”่ (那乡米) ข้าวหอมเยี่ยนเจียง เป็นต้น ซึ่งล้วนมีความเก่ียวข้องกับ 
วัฒนธรรมน่า 

7.2 สถานการณ์การออกแบบภาพลักษณ์ในอำเภอหลงอัน 
ปัจจุบัน อำเภอหลงอันยังไม่มีระบบการออกแบบภาพลักษณ์เมืองอย่างเป็นทางการ 

เช่น สัญลักษณ์ของเมือง ระบบนำทางและระบบการประชาสัมพันธ์ในมณฑลกว่างซีนอกจากนี้ยังไม่มี
การออกแบบและสร้างภาพลักษณ์ที่เป็นหนึ่งเดียวในสถานีขนส่ง ป้ายรถโดยสารประจำทาง และ
หน่วยงานของรัฐ อาจสามารถเห็นสโลแกนและการออกแบบป้ายบ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่าในบางครั้ง 
บางส่วนสามารถเห็นได้ตามถนนในตัวอำเภอ การออกแบบราวกั้นและเสาไฟที่มีองค์ประกอบของ 
“ผ้าทอจ้วงจิ่น” บางส่วน แต่ก็มีเนื้อหาเพียงเล็กน้อย และขาดการตระหนักถึงการกำหนดภาพลักษณ์
ของเมือง (ตามภาพที่ 3-56 และภาพที่ 3-57) 
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ภาพที่ 3-56 การออกแบบภาพลักษณ์ของบ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่าในอำเภอหลงอัน 1 (Xu 
Xiaoting)  

 

ภาพที่ 3-57 การออกแบบภาพลักษณ์ของบ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่าในอำเภอหลงอัน 2 (Xu 
Xiaoting) 
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จากการสำรวจและศึกษาค้นคว้า ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า สถาปัตยกรรมภายในเมือง 
กิจกรรมและเทศกาลเฉลิมฉลองของอำเภอหลงอันในปัจจุบัน นิยมใช้การออกแบบโลโก้โดยมี
ภาพกราฟิกท่ีประกอบด้วยตัวอักษร “น่า” (那) เป็นจำนวนมาก (ตามภาพที่ 3-58) ซึ่งได้รับการจด
ทะเบียนโดยรัฐบาลในปี ค.ศ.2014 ต่อมาจึงได้มีหน่วยงานบางส่วนนำไปใช้งาน ยกตัวอย่างเช่น การ
ออกแบบสถาปัตยกรรมของตึกฟิวชั่น มีเดีย เซ็นเตอร์ ถนนสายต่าง ๆ ภายในเมือง และหน่วยงาน
บางส่วนภายในเมืองและชนบท ฯลฯ ทว่าในขั้นตอนระหว่างการนำไปใช้นั้น ได้ปรากฏรูปแบบของ
การผสมผสานรูปภาพที่ต่างกัน โดยได้มีการออกแบบรูปลักษณ์โดยรวมของโลโก้เป็นรูปทรงกลม มี
ตัวอักษรภาษาจีน “น่า” (那) ปรากฏอยู่บริเวณตรงกลาง และมีการออกแบบตัวอักษร “เถียน” (田) 
บริเวณด้านบนหรือด้านล่างของโลโก้ (ประกอบกันเป็นภาษาถิ่นจ้วง) ซึ่งหากพินิจโดยละเอียด จะเห็น
ว่าตัวอักษรแต่ละตัว จะมีความแตกต่างกันในด้านของลำดับขีด รอบข้างของตัวอักษรจีนมีการตกแต่ง
โดยใช้ภาพของรวงข้าว ลวดลายกลองสำริดและนกกระสาโผบิน หรือภาพของพลั่วหินใหญ่ โดยมีการ
ออกแบบที่แตกต่างกันออกไป ทว่ามีการแฝงความหมายในภาพรวมที่เหมือนกันคือ เป็นภาพที่
แสดงออกถึงวัฒนธรรมน่าหรือ วัฒนธรรมการทำนาข้าวอย่างครอบคลุม ดึงอัตลักษณ์อันโดดเด่น
ภายในท้องถิ่น ดังเห็นได้จากการที่รัฐบาลมีความตระหนักถึงการออกแบบภาพลักษณ์เมืองแล้ว ทว่า
ยังคงขาดประสบการณ์การออกแบบในระดับมืออาชีพ และการวางแผนที่เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 
(ตามภาพที่ 3-59) 

 

ภาพที่ 3-58 รูปแบบของการเขียนตัวอักษร “น่า” (那) ในภาษาจ้วง (Xu Xiaoting) 
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ภาพที ่3-59 ภาพโลโก้ของหน่วยงานต่าง ๆ ภายในอำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 

ในกิจกรรมการเฉลิมฉลองอันแสนยิ่งใหญ่ของอำเภอหลงอัน พวกเราจะเห็นการ
ออกแบบที่นำเอาโลโก้ประเภทนี้มาใช้งาน หรืออาจมีการนำไปใช้กับการออกแบบภาพลักษณ์ใน
บางส่วน อาทิ เทศกาลท่องเที่ยววัฒนธรรมน่าในวันที่ 3 มีนาคม เทศกาลเครื่องมือการเกษตรน่าถงใน
วันที่แปดเดือนสี่ฯลฯ ซึ่งในระหว่างการสำรวจและศึกษาค้นคว้า ผู้วิจัยพบว่า นอกจากการออกแบบ
ภาพลักษณ์ของโลโก้ท่ีเป็นรูปแบบเดียวกันแล้ว หน่วยงานท้องถิ่นยังได้มีการออกแบบป้ายกิจกรรม 
บูธแสดงสินค้า และระบบการนำทางบางส่วน โดยมีเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการนำภาพหรือลวดลายที่มี
องค์ประกอบของ “กลองสำริด ผ้าทอจ้วงจิ่น” ของชนเผ่าจ้วงมาใช้งาน แม้ว่าทั้งหมดที่กล่าวมาจะ
สามารถบ่งบอกได้ถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมจ้วงได้เช่นเดียวกัน ทว่ามีเพียงองค์ประกอบบาง
ประการที่มีความเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่นภายในอำเภอหลงอัน ซึ่งหมายความว่า รัฐบาลอำเภอ
หลงอัน ได้พยายามที่จะสร้างและส่งเสริมแบรนด์วัฒนธรรม "น่า" (那) เพ่ือดึงดูดเหล่านักธุรกิจ มีการ
วางแผนที่เป็นรูปแบบเดียวกัน ดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยว เสริมสร้างการประชาสัมพันธ์ และขับเคลื่อน
เศรษฐกิจ แต่หากกล่าวถึงในด้านของการออกแบบในระดับมืออาชีพ และคุณค่าทางจิตวิญญาณนั้น 
จะเห็นได้ว่านักออกแบบ ไม่ได้มีการศึกษาวัฒนธรรมในอำเภอหลงอันและการกำหนดคำจำกัดความที่
ชัดเจน การสื่อสารระหว่างเจ้าหน้าที่ภาครัฐและนักออกแบบที่ค่อนข้างยากลำบาก ส่งผลให้ไม่
สามารถถ่ายทอดเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวได้ (ตามภาพท่ี 3-60 และ 3-61)  
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ภาพที่ 3-60 การออกแบบภาพลักษณ์ท่ีเกี่ยวข้อง ภายในเทศกาลท่องเที่ยววัฒนธรรมน่าวันที่ 3 
มีนาคม (Xu Xiaoting) 

 

ภาพที่ 3-61 การออกแบบภาพลักษณ์ท่ีเกี่ยวข้อง ภายในเทศกาลเครื่องมือการเกษตรน่าถง วันที่แปด
เดือนสี่ (Xu Xiaoting)  
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นอกจากนี้ การออกแบบโลโก้ของสถานีวิทยุโทรทัศน์อำเภอหลงอัน ซึ่งปัจจุบันใช้เป็นโล
โกข้องศูนย์สื่อผสมหลงอัน ได้นำองค์ประกอบของ “พลั่วหินใหญ่” มาใช้ในการสร้างสรรค์รูปทรงใย
การออกแบบ เพ่ือตอบรับและเผยแพร่แนวคิดทางวัฒนธรรมน่าซ่ึงมีระดับการรับรู้ในหมู่ประชาชน
เป็นอย่างด ี(ภาพที ่3-62)  

 

ภาพที ่3-62 การออกแบบโลโก้ของสถานีโทรทัศน์อำเภอหลงอัน 

ในส่วนของการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมน่าเพ่ือการโฆษณา
นั้น ไมไ่ด้มีการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ทางวัฒนธรรมน่าที่เป็นรูปแบบเดียวกัน (ตามภาพที่ 
3-69) ทำให้ยากต่อการเผยแพร่และรวบรวมภาพลักษณ์โดยรวมของอำเภอหลงอัน ซึ่งเนื้อหาส่วนนี้ 
จะมีการวางแผนอย่างเป็นระบบ เพ่ือนำไปประยุกต์ใช้กับการออกแบบในงานวิจัยนี้  

 

ภาพที่ 3-63 บรรจุภัณฑ์ของข้าวในอำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 
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7.3 ปัญหาในการสร้างแบรนด์วัฒนธรรมน่าของอำเภอหลงอัน 
ในขณะที่ทำการแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นและสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่จากกระทรวงวัฒนธรรม 

และเจ้าหน้าที่รัฐ อำเภอหลงอัน ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า จากระดับการรับรู้ทางการตลาดในปัจจุบัน 
ปริมาณการจำหน่าย และอิทธิพลทางวัฒนธรรม “วัฒนธรรมน่าไม่ได้ก่อให้เกิดการพัฒนาแบบบูรณา
การทางวัฒนธรรม อุตสาหกรรมและเศรษฐกิจ รวมถึงไม่ได้มีการประสานงานระหว่างหน่วยงาน
ภาครัฐกับหน่วยงานทางวัฒนธรรม ระหว่างการศึกษากับองค์กรอย่างใกล้ชิด ส่งผลให้งานวิจัยและ
การสร้าง “วัฒนธรรมน่าตั้งแต่ ปี ค.ศ. 2008 จนถึงปัจจุบันยังไม่มีความก้าวหน้ามากนัก และผลลัพธ์
ที่ได้ยังคงไม่เพียงพอ นอกจากนี้ยังมีการดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจที่
ต่ำ แน่นอนว่าสิ่งเหล่านี้มาจากรากฐานที่อ่อนแอของอำเภอหลงอันนั่นเอง ในฐานะที่เป็นอำเภอที่มี
ความยากจนระดับประเทศ จึงทำให้มีเงินทุนและทรัพยากรมนุษย์ที่ไม่เพียงพอ ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นกำลัง
หลักในการกำหนดทิศทางการพัฒนาของอำเภอ (ตามภาพที่ 3-64) 

 

ภาพที่ 3-64 การออกแบบภาพลักษณ์ท่ีเกี่ยวข้อง ภายในเทศกาลเครื่องมือการเกษตรน่าถง วันที่แปด
เดือนสี่ (Xu Xiaoting) 

สรุป 
บทนี้นำเสนอภาพรวมประวัติศาสตร์และลักษณะของวัฒนธรรมจ้วงในอำเภอหลงอันจาก

การสำรวจภาคสนามและการสัมภาษณ์ ทำความเข้าใจประวัติศาสตร์วัฒนธรรมการทำนาข้าวของ
อำเภอหลงอันที่มีอายุยาวนานกว่า 16,000 ปี โดยมีหลักฐานทางโบราณคดีตั้งแต่ร่องรอยกิจกรรมของ
มนุษย์ในยุคหินเก่า ที่ขุดพบฟอสซิลซิลิกาของข้าว จนถึงยุคหินใหม่ที่ขุดพบพลั่วหินขนาดใหญ่และ
สถานที่ประกอบพิธีบวงสรวงเก่ียวกับการทำนาข้าว กระบวนการจากข้าวป่าไปสู่การปลูกข้าวใน
ปัจจุบัน เริ่มต้นจากการเลี้ยงและปรับปรุงพันธุ์ข้าวป่าโดยบรรพบุรุษชาวจ้วง และสืบสานในยุคต่าง ๆ 
ตั้งแต่เทศกาลหมางน่าของชาวลั่วเยว่ไปจนถึงเทศกาลเครื่องมือการเกษตรในสมัยราชวงศ์หมิง ซ่ึง
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แสดงให้เห็นว่า อำเภอหลงอันเป็นแหล่งกำเนิดของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงที่มี
ความสำคัญและยังคงสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน อีกท้ังอำเภอหลงอันยังมีสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่
อุดมสมบูรณ ์และแหล่งน้ำที่เอ้ือต่อการผลิตข้าวอย่างยั่งยืน เครื่องมือการเกษตรก็มีการพัฒนาอย่าง
ครบถ้วน ตั้งแต่เครื่องมือเตรียมดิน การชลประทาน การจัดการ การเก็บเกี่ยว การเก็บรักษา การแปร
รูปและอุปกรณ์เสริมต่าง ๆ ซึ่งบางส่วนยังคงใช้งานในชีวิตประจำวันจนถึงปัจจุบัน 

ในขณะเดียวกัน อำเภอหลงอันยังมีแหล่งโบราณคดีวัฒนธรรมการทำนาข้าวหลายแห่ง ซึ่ง
มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์ เช่น แหล่งโบราณคดีข้าวป่า แหล่งโบราณคดีต้าหลงถาน แหล่ง
โบราณคดีถ้ำหยาหวาย และภูเขาต้าวเสิน โดยแต่ละแห่งสะท้อนถึงประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวของอำเภอหลงอันในช่วงเวลาต่าง ๆ นอกจากนี ้อำเภอหลงอันยังมี ขนบธรรมเนียม
ประเพณีเกี่ยวกับการทำนาข้าวหลากหลายประเภท เช่น เทศกาลอาหาร พิธีกรรมที่เก่ียวข้องกับชีวิต 
และเทศกาลเกี่ยวกับความเชื่อ โดยขนบธรรมเนียมประเพณีเหล่านี้ได้รับการพัฒนา สืบทอดจาก
กระบวนการทำนาข้าวตั้งแต่การเตรียมดิน การหว่านเมล็ด การดูแลรักษา การเก็บเก่ียว และการเก็บ
รักษา จนเกิดเป็นประเพณีและพิธีกรรมเฉลิมฉลอง 11 ประเภทที่สะท้อนถึงความเชื่อพ้ืนบ้านที่หยั่ง
รากลึกในวิถีชีวิตของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน ทังนี้ อำเภอหลงอันยังมีโครงการมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรมที่ขึ้นทะเบียนแล้วจำนวน 42 รายการ โดยแบ่งเป็น ระดัมณฑล 14 รายการ ระดับเมือง 23 
รายการ และระดับอำเภอ 42 รายการ โดยส่วนใหญ่เกี่ยวข้องโดยตรงกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
ปัจจุบัน อำเภอหลงอันมีการพัฒนาในด้านสังคมและเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง มีการลงทุนด้าน
เกษตรกรรมและอุตสาหกรรม กิจกรรมท่องเที่ยวและวัฒนธรรมก็เพ่ิมมากข้ึนเช่นกัน ปัจจุบัน แบรนด์
วัฒนธรรมน่าของอำเภอหลงอันถูกสร้างข้ึนโดยได้การสนับสนุนจากรัฐบาลและการยอมรับจาก
ประชาชน ทำให้การออกแบบภาพลักษณ์เมืองมีความก้าวหน้าและพัฒนาไปตามลำดับ 

ประเด็นเหล่านี้แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างอำเภอหลงอันกับวัฒนธรรมการทำนา
ข้าวของชนเผ่าจ้วง ตลอดจนความหลากหลายและเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่า
จ้วงในอำเภอหลงอัน ผู้วิจัยดำเนินวิเคราะห์อัตลักษณ์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าว และวิเคราะห์
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมในบทต่อไป 

 

 

 



 

บทที ่4 

อัตลักษณ์ทางสัญลักษณ์ ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณและการออกแบบ

ภาพลักษณ์เมืองทีม่ีวฒันธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน  
 
ในบทที่ 4 มีเนื้อหาบางส่วนสืบเนื่องมาจากการศึกษาค้นคว้าและการสำรวจภาคสนาม ณ 

อำเภอหลงอันในช่วงต้น ทำให้เข้าใจถึงอัตลักษณ์ท่ีหลากหลายซึ่งมีอยู่ในวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
อำเภอหลงอัน ที่ส่วนใหญ่จะถ่ายทอดออกมาให้อยู่ในรูปแบบของ “แหล่งโบราณคดี ประเพณีเทศกาล 
อาหารการกิน ความเชื่อ และโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม” เป็นต้น และผสมผสานเข้ากับ
การแจกแบบสอบถามและการสัมภาษณ์ตามความเป็นจริง โดยใช้ แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็น
ตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน และ แบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญการวิจัยทาง
วัฒนธรรมเกี่ยวกับความคาดหวังในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง และการทำความเข้าใจใน
วัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอันอย่างลึกซึ้ง ทำให้ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอันและผลการวิจัย เพราะเหตุนี้จึงสามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์
ของสิ่งที่เป็นตัวแทน และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมในการทำนาข้าวของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน เพ่ือ
สรุปออกมาเป็นความหมายแฝงทางจิตวิญญาณได้ นอกจากนี้ยังมีเนื้อหาอีกส่วนสืบเนื่องมาจากการ
วิเคราะห์กรณีศึกษาของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองในช่วงต้น บูรณาการเข้ากับความรู้ด้าน
ทฤษฎีสัญศาสตร์ ทำการสรุปและได้เนื้อหาขององค์ความรู้ใหม่ ที่สามารถนำไปใช้กับการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมือง อำเภอหลงอันได้ แบ่งออกเป็น 

1. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง อำเภอ
หลงอัน 

2. ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลง
อัน 

3. องค์ความรู้ที่เก่ียวข้องกับการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 
 



 122 

อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง อำเภอ
หลงอัน 

1. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของเครื่องมือทำนา 
ผู้วิจัยลงพื้นที่ตำบลเฉิงเซียง ตำบลเฉียวเจี้ยน ตำบลน่าถงและตำบลหนานเหวยอำเภอ 

หลงอัน ทำให้ทราบว่า ในพื้นที่ปลูกข้าวขนาดใหญ่และฐานการผลิตอุตสาหกรรมในอำเภอหลงอันมัก
ใช้เครื่องมือการผลิตที่เป็นเทคโนโลยีสมัยใหม่ อย่างไรก็ตาม ในครัวเรือนของชาวบ้านหลงอันส่วนใหญ่
ยังคงใช้เครื่องมือพ้ืนบ้านแบบดั้งเดิมในการทำนาข้าว เครื่องมือการเกษตรแบบดั้งเดิมยังมีบทบาท
สำคัญในความทรงจำและชีวิตของชาวนา แม้ว่าด้วยการพัฒนาเทคโนโลยี การผลิตในปริมาณมาก 
และแรงงานอุตสาหกรรมได้เข้ามาแทนที่กระบวนการบางส่วน แต่สำหรับชาวอำเภอหลงอัน พวกเขา
ยังคงพ่ึงพาแรงงานของตนเองเป็นกำลังการผลิตหลัก ในช่วงฤดูทำนา พวกเขายังคงร่วมแรงร่วมใจทั้ง
ครอบครัว ทั้งชนเผ่า และทั้งหมู่บ้านเพื่อเข้าร่วมและทำงานในทุกขั้นตอนของการผลิตข้าว ด้วยวิธีนี้ 
พวกเขาได้รักษาและส่งต่อทัศนคติการทำงานที่เรียบง่ายและขยันหมั่นเพียร รวมถึงจิตวิญญาณทาง
วัฒนธรรมรุ่นต่อรุ่น ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์แบบดั้งเดิมของเครื่องมือทำนาในอำเภอหลงอัน 
เครื่องมือเหล่านี้ที่สร้างขึ้นจากภูมิปัญญาและประสบการณ์ของผู้คนได้นำพาความหวังและคำอธิษฐาน
ของพวกเขาที่เก่ียวกับความอุดมสมบูรณ์ของผลผลิตข้าว เครื่องมือแต่ละชิ้นทำให้พวกเขานึกถึง
กระบวนการผลิตข้าว ทักษะการใช้งาน และผลิตผลทางการเกษตรที่แตกต่างกัน ด้วยเหตุนี้ เครื่องมือ
การเกษตรจึงถูกมองว่าเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนา และ
เครื่องมือการเกษตรแต่ละชนิดที่เป็นตัวแทนเฉพาะกลุ่มก็ถือเป็นสัญลักษณ์ท่ีเจาะจงในกลุ่มเครื่องมือ
การทำนาเหล่านี้ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามเรื่อง “เนื้อหาที่เป็นตัวแทนของ
วัฒนธรรมการทำนาของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน” พบว่าเครื่องมือทำนาที่เป็นตัวแทนที่สำคัญที่สุด 
ได้แก่ “ไถ คราด เขื่อนน้ำ กังหันน้ำไม้ไผ่ ครกหิน สากไม้ เคียว กระจาดข้าว ถังข้าว จอบ คานหาบ 
และถังตวงข้าว” (ดังภาพที ่4-1) 
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ภาพที ่4-1 ผลการวิเคราะห์เครื่องมือการเกษตรที่เป็นตัวแทนของอำเภอหลงอัน 

เพียร์ซ (Charles Sanders Peirce) ให้ความหมายของสัญลักษณ์ (Sign) ว่าเป็นสิ่งที่ใช้
แทนความหรือแสดงถึงสิ่งอื่น ๆ โดยสามารถทำให้มนุษย์เข้าใจหรือแปลความหมายได้ และมี
ความหมายที่มนุษย์เข้าใจ ดังนั้นสัญลักษณ์ประกอบด้วยสื่อกลางะ (Medium) วัตถ ุ(Object) และ
การแปลความ (Interpretant) อีกทั้งความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายและตัวหมายถึงสามารถแบ่ง
ประเภทเป็นสัญลักษณ์ภาพ (Icon) สัญลักษณ์บ่งชี้ (Index) และสัญลักษณ์แทนความหมาย 
(Symbol) (Peirce, 2014, pp. 6-7) โดยสัญลักษณ์ภาพใช้ความ “คล้ายคลึงกัน” ระหว่างสัญลักษณ์

กับวัตถุในการจดจำเป็นหลัก สัญลักษณ์บ่งชี้ใช้ “ความสัมพันธ์” ภายในระหว่างสัญลักษณ์กับวัตถุใน
การทำความเข้าใจเป็นหลัก และสัญลักษณ์แทนความหมาย ไม่ได้มีความเกี่ยวข้องทางรูปภาพหรือ
แก่นแท้ระหว่างสัญลักษณ์กับวัตถุ แต่สื่อถึงความหมายด้วยการเชื่อมโยง การอุปมา และความหมาย

เชิงสัญลักษณ์ ตัวอย่างเช่น “รูปดาวห้าแฉก” มีความคล้ายคลึงกับ “ดวงดาว” “สัญลักษณ์ป้ายบอก

ทางบนถนน” มีความเชื่อมโยงกับ “สภาพถนนจริง” หรือ “แพนด้า” ถูกใช้เป็นตัวแทนเชื่อมโยงกับ 

“สัตว์คุ้มครองที่หายาก” “หัวใจ” เป็นการอุปมาถึง “อารมณ์ความรู้สึก” “นกกระเรียน” เป็น
สัญลักษณ์ของ “สันติภาพ” เป็นต้น 

สัญลักษณ์เครื่องมือเหล่านี้ใช้ตัวเองเป็นสื่อกลาง โดยมีวัตถุที่อ้างอิงถึงคือ “กระบวนการ
และข้ันตอนของการผลิตข้าว” ซึ่งได้รับการอธิบายจากผู้คนว่าเป็น “ตัวแทนของเครื่องมือการทำนา” 
และเผยแพร่ภูมิปัญญาและจิตวิญญาณในการผลิตข้าวในรูปแบบที่เป็นรูปธรรม โดยการถอด
องค์ประกอบสัญลักษณ์ทางภาพของเครื่องมือเหล่านี้มีดังนี้ (ภาพที ่4-2) 
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ภาพที ่4-2 องค์ประกอบสัญลักษณ์ทางภาพของเครื่องมือการเกษตร 

2. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของประเพณีและเทศกาล 
จากการที่ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ภาคสนามเพ่ือเข้าร่วมทั้งสามเทศกาล ทำให้ทราบว่า สาม

เทศกาลนี้ มีส่วนที่ค่อนข้างแตกต่างกันในด้านของสถานที่จัดงาน รูปแบบเนื้อหา และความเชื่อมโยง
กับวัฒนธรรมการทำนาข้าว โดย “เทศกาลเครื่องมือการเกษตร” ถือเป็นกิจกรรมเดินขบวนแห่ “เทพ
เจ้าสามแดน” และจัดแสดงเครื่องมือการเกษตรเป็นหลัก ภายในเมืองน่าถง มีความเกี่ยวข้องกับ
การเกษตรและเพาะปลูกโดยตรง ต่อมาได้รับผลกระทบจากอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสมัยใหม่ ส่งผลให้
เครื่องมือการเกษตรแบบดั้งเดิมไม่ค่อยได้นำมาใช้งานมากนัก ต่อมาคือ “เทศกาลวันที่สามเดือนสาม” 
ถือเป็นกิจกรรมขับร้องเพลงบนเกิ้งว่างหูเป็นหลัก แสดงให้เห็นถึงบทเพลงของชาวเขา และวัฒนธรรม
ร้องเพลงโต้ตอบกัน เนื้อหาของบทเพลงส่วนใหญ่จะอิงจากการผลิตที่ใช้แรงงาน ชีวิตประจำวัน และ
อารมณ์ความรู้สึกเป็นหลัก เป็นความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน แสดงออกอย่างตรงไปตรงมา นอกจากนี้
ในช่วงวันเทศกาล ยังคงหลงเหลือรูปแบบของการเซ่นไหว้บูชา และการอธิษฐานขอพร เป็นต้น แม้ว่า
ความสัมพันธ์กับวัฒนธรรมการทำนาข้าวในปัจจุบันยังไม่ใกล้ชิดมากนัก แต่อย่างไรก็ตาม ต้นกำเนิด 
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การพัฒนา และการแสดงออกทางอารมณ์นั้น ได้มอบอัตลักษณ์ทางจิตวิญญาณให้กับการทำนาข้าว
ของชาวจ้วง แม้ว่าโดยทั่วไปแล้ว เทศกาลนี้จะพบเห็นอย่างแพร่หลายในมณฑลกว่างซี  แต่ทว่า
เทศกาลเพลงบนเกิ้งว่างหูของอำเภอหลงอันนั้นจัดได้ค่อนข้างยิ่งใหญ่และมีชื่อเสียง จึงถูกยกย่องว่า
เป็นอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของประเพณีของเทศกาล "เทศกาลเครื่องมือการเกษตร" ในตำบลน่าถง มี
การแห่บูชา "เทพเจ้าสามแดน" และจัดกิจกรรมแสดงเครื่องมือการเกษตร ซึ่งเชื่อมโยงโดยตรงกับการ
ผลิตทางการเกษตร แม้จะได้รับผลกระทบจากเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่เข้ามาแทนที่ ทำให้เครื่องมือ
การเกษตรแบบดั้งเดิมมีการใช้น้อยลง แต่ทว่าชาวบ้านบางส่วนยังคงเก็บรักษาเครื่องมือเหล่านี้ไว้ที่
บ้าน และใช้ทักษะดั้งเดิมบางส่วนในชีวิตประจำวัน ที่คณะกรรมการหมู่บ้านในตำบลน่าถง มีห้อง
นิทรรศการจัดแสดงเครื่องมือการเกษตรขนาดเล็ก โดยจัดแสดงเครื่องมือที่รวบรวมมาจากชาวบ้าน
ตลอดทั้งปี โดยเฉพาะในช่วงเทศกาลเครื่องมือการเกษตรที่มีการจัดแสดงอย่างหลากหลาย เครื่องมือ
การเกษตรไม่เพียงเป็นอุปกรณ์ท่ีใช้ในการทำนาข้าวเท่านั้น แต่ยังแสดงถึงความทุ่มเทและสติปัญญา
ของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน เป็นประจักษ์พยานทางประวัติศาสตร์แห่งการทำงานหนัก และเป็นตัว
ช่วยสำคัญในการผลิตทางการเกษตร ดังนั้นเทศกาลนี้จึงสามารถแสดงออกถึงอัตลักษณ์ที่สำคัญของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอันได้อย่างชัดเจนและ “เทศกาลหมางน่า (เซ่นไหว้
เทพเจ้าแห่งข้าว)” ถือเป็นกิจกรรมเซ่นไหว้บูชาของเมืองเฉียวเจี้ยน หมู่บ้านหรูหาวเป็นหลัก เปี่ยมไป
ด้วยรูปแบบเสน่ห์อันแสนดื่มด่ำของประเพณีท้องถิ่น เนื่องจากความซับซ้อนในด้านของขั้นตอน 
รูปแบบ บุคคล อุปกรณ์ สถานที่ ช่วงเวลาของการเฉลิมฉลอง ซึ่งครอบคลุมถึงการผลิตข้าวระยะต้น
และกลางกับความปรารถนาของประชาชน ส่งผลให้งานด้านการอนุรักษ์ในภาพรวมและการส่ง
อิทธิพลต่าง ๆ ในปัจจุบันค่อนข้างน้อย แต่เทศกาลนี้ก็ถือเป็นอัตลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทนของวัฒนธรรม
พ้ืนบ้านในอำเภอหลงอันด้วยเช่นกัน ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ความซื่อสัตย์และการโผล่ขึ้นอย่าง
เฉียบพลันของวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ ทำให้การทุ่มเทแรงกายเพ่ือเทศกาลเหล่านี้ของกลุ่มรัฐบาล 
การเข้าร่วมของชาวบ้าน และการเยี่ยมชมของกลุ่มนักท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ดีขึ้น 
ซึ่งระดับและการเพ่ิมขึ้นของเวลาในกิจกรรมต่าง ๆ ภายใน ชุมชน เมือง หมู่บ้าน ทั่วทั้งอำเภอหลงอัน 
มีความแตกต่างกันเล็กน้อย แต่ถึงอย่างนั้น ก็ถือเป็นเทศกาลสำคัญท่ีคนทั้งประเทศเฉลิมฉลองร่วมกัน 
ด้วยเหตุนี้ อัตลักษณ์ของประเพณีเทศกาลในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง ในอำเภอหลงอัน 
ได้สะท้อนให้เห็นถึงการอธิษฐานขอพรและแสดงความปรารถนาถึงการเก็บเกี่ยวที่อุดมสมบูรณ์ อีกทั้ง
การอนุรักษ์และให้ความสำคัญกับเครื่องมือการเกษตร รวมถึงการเคารพบูชาและสืบทอดพิธีกรรม
บวงสรวงเทพเจ้าแห่งข้าว ได้ก่อให้เกิดวัฒนธรรมการร้องเพลงพื้นบ้าน วัฒนธรรมเครื่องมือการเกษตร 
และวัฒนธรรมการบวงสรวงที่เป็นเอกลักษณ์ จึงทำให้สามวัฒนธรรมประเพณีและเทศกาลเหล่านี้ 
กลายเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนมากท่ีสุดของประเพณีและเทศกาลที่เกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน 
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จากการสำรวจ “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูลว่า เทศกาลที่เป็นตัวแทนของประเพณี
และเทศกาลสามารถแบ่งได้ 3 เทศกาลสำคัญ โดยจัดเรียงตามลำดับความสำคัญ คือ “เทศกาลวันที่
สามเดือนสาม เทศกาลเครื่องมือการเกษตร และเทศกาลหมางน่า / เซ่นไหว้เทพเจ้าแห่งข้าว” 
นอกจากนี้ยังมีเทศกาลอ่ืน ๆ ที่มีสัดส่วนความสำคัญค่อนข้างน้อย อาทิ “เทศกาลผี (เทศกาลจงหยวน) 
เทศกาลเทพเจ้าย่าหวัง” (ตามภาพที่ 4-3) 

 

ภาพที่ 4-3 การวิเคราะห์ประเพณีเทศกาลที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอ
หลงอัน 

จากการตีความสามองค์ประกอบของสัญลักษณ์ในทฤษฎีสัญลักษณ์ของ Pierce ทำให้ทราบว่า 
สื่อกลางของสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมทั้งสามอย่าง คือชื่อเรียกของทั้งสามเทศกาล โดยมีวัตถุที่อ้างถึง
เป็นกิจกรรมการอธิษฐาน เซ่นไหว้ และเฉลิมฉลอง ของการผลิตทางการเกษตรในระดับที่แตกต่างกัน 
และผู้คนสามารถตีความเนื้อหานั้นได้เป็น “วิสัยทัศน์ที่สวยงามของเทศกาลในวัฒนธรรมการทำนา
ข้าว อำเภอหลงอัน” จากระดับของตัวชี้วัดจะเห็นว่า ด้วยการเชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดระหว่างแต่ละ 
“ประเพณีและเทศกาล” กับข้ันตอนการผลิต ได้ถูกเผยแพร่เป็นสัญลักษณ์เทศกาลที่จัดเป็นวิสัยทัศน์
ที่สวยงามในวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน 

จากการวิเคราะห์ข้างต้น ในกิจกรรมเทศกาลหลาย ๆ งาน อำเภอหลงอันสามารถเลือก
เทศกาลทั้ง 3 นี้เป็นกิจกรรมตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาเพ่ือพัฒนาเป็นโครงการหลัก สร้าง
ภาพลักษณ์ของแต่ละเทศกาลในรูปแบบเฉพาะ เพ่ือเผยแพร่วัฒนธรรมการทำนาข้าวในหลากหลาย
ด้าน นอกจากนี้ เทศกาลสามเดือนสามมีการร้องเพลงโต้ตอบเป็นกิจกรรมหลัก และมีลักษณะร่วมกัน
ทั่วทั้งมณฑลกว่างซี จึงไม่เอ้ือต่อการถอดองค์ประกอบมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ เช่นเดียวกับพิธี
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บูชาเทพเจ้าข้าวในเทศกาลหมางน่า ซึ่งมีขั้นตอนพิธีกรรมที่ซับซ้อน ต้องพ่ึงพาสถานที่ประกอบพิธี 
ผู้นำพิธี แบบแผนพิธีกรรม และภาษาพิธีเฉพาะทาง ส่งผลให้การถ่ายทอดไปสู่คนรุ่นใหม่เป็นไปอย่าง
จำกัด อีกทั้งยังไม่เอ้ือต่อการแปรสัญลักษณ์เป็นองค์ประกอบภาพได้โดยตรง ในทางกลับกัน เทศกาล
เครื่องมือเกษตร ซึ่งมีกิจกรรมจัดแสดงเครื่องมือเกษตรและการเดินขบวนแห่ในท้องถนน ได้รับการ
สนับสนุนจากภาครัฐท้องถิ่นอย่างจริงจัง และมีอิทธิพลในการเผยแพร่อย่างกว้างขวาง ผู้วิจัยจึงได้
ดำเนินการถอดสัญลักษณ์กราฟิกของเครื่องมือเกษตรไว้แล้ว ซึ่งสามารถใช้เป็นตัวแทนของเทศกาล
ดังกล่าวได้อย่างเหมาะสม จึงไม่มีความจำเป็นต้องถอดสัญลักษณ์เชิงภาพเพ่ิมเติมในที่นี้ 

 

3. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมอาหารการกิน 
ผู้วิจัยได้ทำการสำรวจและสัมภาษณ์เกี่ยวกับวัฒนธรรมการกินอาหารในพ้ืนที่ต่าง ๆ ของ

อำเภอหลงอัน พบว่า ภายใต้บริบทภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ สภาพแวดล้อมและวิถีชีวิต ชาวจ้วงได้
สืบทอดการทำอาหารอจากรุ่นสู่รุ่น โดยอาหารหลักประกอบด้วยข้าวเจ้า ข้าวเหนียว เส้นหมี่และเหล้า
ข้าว ซึ่งสิ่งเหล่านี้ได้กลายเป็นอัตลักษณ์และสัญลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงวัฒนธรรมอาหารการกินของชาว
จ้วงในอำเภอหลงอัน จากการสำรวจ “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า ชาวบ้านหลงอันมีวิถีชีวิตด้านการกินที่นิยม
รับประทาน “ข้าว” เป็นหลัก โดยมีอาหาร 10 ประเภทที่ถือเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมอาหารการกิน
มากที่สุด ได้แก่ ข้าวสวย ข้าวเหนียว โจ๊กขาว ข้าวห้าสี ก๋วยเตี๋ยวน้ำ เฟิ่นลี่ โจ๊กข้าวโพด บ๊ะจ่าง เค้ก
ฉือปา เหล้าข้าวหมัก ไส้กรอกเลือดหมู เค้กข้าว (ตามภาพที่ 4-4) โดยมีอาหารและเครื่องดื่มที่ทำง่าย
และพบเห็นได้บ่อยทุกฤดูกาลอย่าง ข้าวสวย โจ๊กข้าวโพด ก๋วยเตี๋ยวน้ำ ซึ่งในอาหารแต่ละประเภทที่ได้
กล่าวมาข้างต้น มี “ข้าวเหนียวห้าสี” ที่มีความเป็นตัวแทนมากที่สุด หรือเรียกอีกอย่างได้ว่า ข้าวห้าสี 
ข้าวหลากสี ฯลฯ ที่ถูกตั้งชื่อตามสีของข้าวเหนียว 5 สี คือ สีดำ สีแดง สีเหลือง สีม่วง และสีขาว ด้วย
ข้าวห้าสีมีสีสันที่สดใสดึงดูดสายตาของผู้คน ประกอบกับกลิ่นหอมอ่อน ๆ ของพืช จึงได้กลายเป็น
อาหารที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นใน “เทศกาลวันที่สามเดือนสาม” ของมณฑลกว่างซี และถูกนำมาใช้เป็น
ของสำหรับพิธีเซ่นไหว้เทพเจ้า นอกจากนี้ ยังได้รับการยกย่องว่าเป็นสัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์ 
ความเป็นสิริมงคล และความโชคดี ได้รับการยกย่องว่าเป็นสัญลักษณ์ด้านวัฒนธรรมอาหารการกินท่ี
สำคัญ 
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ภาพที ่4-4 การวิเคราะห์อาหารที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน 

จากการตีความสามองค์ประกอบของสัญลักษณ์ในทฤษฎีสัญลักษณ์ของ Pierce ข้าวห้าสี
ถือเป็นสื่อกลางพ้ืนฐาน มีวัตถุที่อ้างถึงเป็นกิจกรรมทางการเกษตรและผลผลิต โดยผู้คนสามารถ
ตีความได้เป็น “มงคลโชคสมดังปรารถนา ผลผลิตอุดมสมบูรณ์” จากระดับของความเป็นสัญลักษณ์ 
จะเห็นว่า สามารถขยายความหมายแฝงของประเพณีวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอย่างลึกซึ้ง  

ในพ้ืนที่ทั้งมณฑลกว่างซี สัญลักษณ์ทางอาหารของวัฒนธรรมการทำนาของชาวจ้วงใน
อำเภอหลงอันมีความคล้ายคลึงกันอย่างมาก สำหรับการออกแบบและสร้างสรรค์สัญลักษณ์ประเภทนี้ 
สามารถมุ่งเน้นไปที่การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ที่เป็นตัวแทนในอำเภอหลงอัน ซึ่งไม่
เพียงแต่ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ แต่ยังสามารถพัฒนาและนำไปใช้เป็นโครงการออกแบบ
ที่ยั่งยืนสำหรับภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอันโดยรวมได้  

4. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของประเพณีความเชื่อ 
ชนเผ่าจ้วงผู้ประกอบอาชีพทำนามีความเชื่อและบูชาสัตว์ที่มีความเก่ียวข้องกับการทำนา

ข้าวเป็นอย่างมาก Liang Tingwang (2006) และ Lei Yingzhang (2009) ได้สำรวจวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวและการพัฒนาสังคมของชาวจ้วง พบว่า มีเรื่องเล่าขานพ้ืนบ้านที่มีการพูดถึงเรื่องราวและ
การบูชา  “กบ” “นก” กับความเป็นมาของเมล็ดข้าวและขั้นตอนในการเพาะปลูก ซึ่งจากการสำรวจ 
“แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัย
รับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูลว่า ชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอัน มีความเชื่อในสัตว์ (โทเทม) 
ค่อนข้างมาก โดยมีความเชื่อใน “คางคก (กบ)” ค่อนข้างชัดเจน รวมถึงมีความเห็นพ้องใน “นก (นก
กระสาโผบิน)” ซึ่งสัตว์เหล่านี้ ได้กลายเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ในด้านความเชื่อ 
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(ตามภาพที่ 4-5) ผู้วิจัยได้มีการวิเคราะห์ถึงความสัมพันธ์ระหว่างสัตว์ทั้งสองประเภทกับความเชื่อและ
การบูชาในวัฒนธรรมการทำนาข้าว จากการตีความสามองค์ประกอบของสัญลักษณ์ในทฤษฎี
สัญลักษณ์ของ Pierce คางคก (กบ) และ “นกกระสาโผบิน” ถือเป็นสื่อกลางพ้ืนฐาน มีวัตถุท่ีอ้างถึง
เป็น “เทพเจ้าแห่งข้าว เทพเจ้าสายฟ้า เทพเจ้าฝน” โดยผู้คนสามารถตีความเป็นความหมายที่งดงาม
ได้ว่า “ลมฝนตกต้องตามฤดูกาล มั่งค่ังและอุดมสมบูรณ์” จากหลักการด้านสัญศาสตร์ ก่อให้เกิด
สัญลักษณ์ทางภาพลักษณ์ ที่ได้แสดงและถ่ายทอดให้เห็นถึงวัฒนธรรมการทำนาข้าว  

 

ภาพที ่4-5 การวิเคราะห์สัตว์ในคติความเชื่อที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงใน
อำเภอหลงอัน 

ในงานวิจัยนี้ การถอดองค์ประกอบทางรูปทรงของสัญลักษณ์เหล่านี้ไม่ใช่การถอด
องค์ประกอบสัญลักษณ์ทางภาพแบบตรงไปตรงมา แต่ได้ผสมผสานเข้ากับการเปลี่ยนรูปและการ
สร้างสรรคเ์พ่ิมเติมบางส่วน ซึ่งจะนำไปใช้ในการออกแบบ “มาสคอต” ของภาพลักษณ์เมือง ดังนั้นใน
ส่วนนี้จึงจะไม่มีการนำเสนอสัญลักษณ์ทางภาพ 

5. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของมรดกทางโบราณคดี 
ในระหว่างการสำรวจและสัมภาษณ์ของผู้วิจัย โดยอาศัยวัตถุทางกายภาพจำนวนมากและ

ข้อมูลอย่างเป็นทางการที่ค้นพบโดยผู้เชี่ยวชาญของรัฐบาล ทำให้ทราบว่า ไม่ว่าจะเป็นผู้อยู่อาศัย
ทั่วไปในอำเภอหลงอัน หรือเจ้าหน้าที่ผู้บริหารต่าง ๆ ก็ล้วนมีความรู้สึกภาคภูมิใจในการเชิดชูและ
แพร่หลายของพลั่วหินใหญ่ โดยพวกเขาได้อธิบายว่า พลั่วหินใหญ่ เป็นดั่ง “ความมั่นคง” ที่พบเห็นได้
ทั่วทุกท่ีในขณะที่ทำงาน และในการละเล่นของเด็ก ๆ ในทุ่งนา ซึ่ง “พลั่วหินใหญ่” ถือเป็นเครื่องมือ
เก่าแก่ที่ชาวจ้วงใช้ในงานด้านเกษตรกรรม ทั้งนี้ จากการสำรวจแหล่งโบราณคดี ทำให้พบว่า ส่วนใหญ่ 
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“พลั่วหินใหญ่” จะใช้สำหรับพิธีเซ่นไหว้ในการทำนา บ่งบอกถึงความปรารถนาและความเคารพของ
ผู้คนที่มีต่อเกษตรกรรมและการเก็บเก่ียว “ข้ามผ่าน” ช่วงเวลานานนับพันปี จนถูกขุดพบโดยนัก
โบราณคดีสมัยใหม่ ทำการศึกษา รวมถึงได้รับทั้งการยอมรับและเห็นพ้องตรงกันจากผู้อยู่อาศัยชาว
จ้วง จากมุมมองด้านรูปทรง ขีดความสามารถ ได้บอกเล่าถึงเรื่องราวของตัวมันเอง เกี่ยวกับ
ความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดกับวัฒนธรรมการทำนา ซึ่งในปัจจุบัน ได้กลายเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่
เป็นตัวแทนของวิถีชีวิตในช่วงเวลานั้นกับความเชื่อของชาวบ้าน ด้วยเหตุนี้ จึงได้มีการแพร่กระจาย
ของวัฒนธรรมที่คล้ายคลึงกันเป็นวงกว้าง จาก “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูลว่า “พลั่วหิน
ใหญ”่ เป็นอัตลักษณ์ของตัวแทนทางวัฒนธรรม และเป็นสัญลักษณ์ของมรดกทางวัฒนธรรมการทำนา
ข้าว ในอำเภอหลงอัน รวมถึงเปี่ยมไปด้วยความเป็นผู้นำอย่างแข็งแกร่ง (ตามภาพที่ 4-6) 

 

ภาพที ่4-6 การวิเคราะห์มรดกทางโบราณคดีท่ีเป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงใน
อำเภอหลงอัน 

จากการวิเคราะห์แนวคิดความสัมพันธ์องค์ประกอบสามส่วนในสัญศาสตร์ของเพียร์ซ 
พบว่า “พลั่วหินใหญ่” ที่จัดเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม จะพบว่า สื่อกลาง คือการขุดพบ “พลั่วหิน” 
ได้ตามแหล่งโบราณคดีต่าง ๆ โดยมีวัตถุเป็น “เครื่องมือที่บรรพบุรุษชาวจ้วงใช้ในเกษตรกรรม และพิธี
เซ่นไหว้” รวมถึงผู้คนสามารถตีความเนื้อหาได้เป็น “ตัวแทนของมรดกทางวัฒนธรรมการทำนาข้าว
ของชาวจ้วง” จากระดับตัวบ่งชี้ ความเชื่อมโยงระหว่าง "พลั่วหินใหญ่" กับการทำนา คือ สิ่งที่เป็น
ตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว ถ่ายทอดและเผยแพร่สู่ประชาชน โดยสัญลักษณ์ทางภาพที่มีการ
ถอดองค์ประกอบออกมาดังแสดงในภาพที่ 4-7 
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ภาพที ่4-7 องค์ประกอบทางสัญลักษณ์ของพลั่วหินใหญ่ 

6. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนของโครงการมรดกภูมิปัญญา
ทางวัฒนธรรม 

จากการสำรวจพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมมรดกภูมิปัญญาท้องถิ่น และการสัมภาษณ์กับรอง
ผู้อำนวยการพิพิธภัณฑ์ หลี่จิง ทำให้ทราบว่า "มังกรฟางข้าวหลงอัน" สามารถแสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่น
และความเป็นวัฒนธรรมการทำนาข้าวได้อย่างชัดเจน ในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของจ้วง “มังกร” 
ถือเป็นการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมฮั่นและวัฒนธรรมจ้วงเข้าด้วยกัน แต่เมื่อเปรียบเทียบกับ
เทศกาล “เชิดมังกรปินหยาง" ที่มีอยู่ในมณฑลกว่างซี จะเห็นได้ว่ามีความกระตือรือร้นและคึกคัก
มากกว่า โดยบทนี้ได้มีการศึกษาเก่ียวกับสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ “มังกรฟางข้าวหลงอัน” ใน
ด้านของวัสดุและการถักทอฟางข้าวด้วยมือ ซึ่งสามารถสะท้อนแก่นแท้ของวัฒนธรรมการทำนาได้
อย่างดียิ่ง จากการตีความสามองค์ประกอบของสัญลักษณ์ในทฤษฎีสัญลักษณ์ของ Pierce มังกรฟาง
ข้าวหลงอัน คือผลงานศิลปะที่มีพ้ืนฐานมาจากหัตถกรรมฟางข้าว มีสื่อกลางเป็นรูปลักษณ์ ท่ามกลาง
เทศกาลเฉลิมฉลองและการแสดง ได้ถ่ายทอดให้เห็นถึงท่าทางของ “มังกรมงคลโบยบิน มังกรทะยาน
สู่ฟ้า” โดยมีวัตถุที่อ้างถึงเป็น “มังกร ราชามังกร” ส่งผลให้บรรยากาศของกิจกรรมเปี่ยมไปด้วยการ
อวยพรให้ลมฝนต้องตามฤดูกาล นำพามาซึ่งความสุขและความเป็นสิริมงคล โดยใช้ความเชื่อมโยง
ระหว่างฟางข้าว และการทำนา มาใช้เพ่ือแสดงความหมายโดยนัย สร้างสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่
เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวได้อย่างครอบคลุม จากการสำรวจ “แบบสอบถามเก่ียวกับ
เนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำให้ทราบว่า “เทศกาลหมางน่า” 
หรือ “เทศกาลเครื่องมือการเกษตร” มีความเป็นตัวแทนในโครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่
โดดเด่นเป็นอย่างมาก ลำดับถัดมาคือ “มังกรฟางข้าวหลงอัน” ที่เปี่ยมไปด้วยอัตลักษณ์ทางภูมิภาค
และวัฒนธรรมที่ชัดเจน (ตามภาพที่ 4-8) 
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ภาพที ่4-8 การวิเคราะห์โครงการมรดกภูมิปัญญาที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง
ในอำเภอหลงอัน 

 

ผู้วิจัยวิเคราะห์ว่า เทศกาลหมางน่า หรือพิธีบูชาเทพเจ้าข้าว มีลักษณะพิธีกรรมที่ซับซ้อน
และละเอียดอ่อน โดยต้องอาศัยองค์ประกอบหลากหลาย ได้แก่ สถานที่ประกอบพิธี ผู้นำพิธีกรรม 
แบบแผนทางพิธี และภาษาพิธีเฉพาะ ซึ่งล้วนเป็นข้อจำกัดด้านทรัพยากรบุคคล ทำให้เทศกาล
ดังกล่าวถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่ได้ค่อนข้างจำกัด อีกทั้งยังไม่เอ้ือต่อการสกัดองค์ประกอบทางวัตถุเพื่อ
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในทางกลับกัน เทศกาลเครื่องมือเกษตรได้มีการ
ถอดองค์ประกอบเชิงสัญลักษณ์ไว้ก่อนหน้าแล้ว ส่วน “มังกรฟางข้าว” แม้กระบวนการถักสานจะ
ซับซ้อน แต่กิจกรรมเฉลิมฉลองที่เกี่ยวข้องกลับมีความคึกคัก เร้าใจ และแฝงด้วยจิตวิญญาณแห่งการ
แข่งขัน จึงได้รับความนิยมจากคนรุ่นใหม่มากกว่า ผู้วิจัยจึงเลือกถอดสัญลักษณ์ทางภาพและ
องค์ประกอบกราฟิกจากมังกรฟางข้าวมาใช้ในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง ดังภาพที่ 4-9 

 

ภาพที ่4-9 สัญลักษณ์ของโครงการมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ “มังกรฟางข้าวหลงอัน” 
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7. อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมน่า 
ตามท่ีผู้วิจัยได้มีการเขียนแนะนำชนเผ่าจ้วง และกลุ่มผู้ใช้ภาษาต้งในบทความก่อนหน้านี้ว่า 

การทำนา เรียกว่า “น่า” (那) ซึ่งตัวอักษร “那” ถือเป็นตัวอักษรที่เก่าแก่ของชนเผ่าจ้วง 
ประกอบด้วยตัวอักษรจีน “那” ในส่วนบน และตัวอักษร “田” ในส่วนล่าง ทำให้วัฒนธรรมการทำ
นาข้าวในท้องถิ่น ได้กลายเป็นวัฒนธรรมน่าโดยภายในอำเภอหลงอัน มีหมู่บ้านที่ตั้งชื่อโดยใช้ตัวอักษร 
“น่า” (那) จำนวน 138 แห่ง ซึ่งได้มีการบันทึกองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่แท้จริงที่สืบทอดกันมา
จากคนโบราณมาเป็นเวลาหลายพันปีได้อย่างแม่นยำ โดยคำว่า "น่า" (那) เป็นการผสมผสานระหว่าง
วัฒนธรรมภาษาจ้วงและวัฒนธรรมตัวอักษรจีน ในขณะเดียวกัน ความหมายเชิงกว้างก็หมายถึง
วัฒนธรรมการทำนาข้าวโดยรวม จนมาถึงปี ค.ศ.2013 อำเภอหลงอัน ได้รับการขนานนามว่าเป็น 
“บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” ด้วยเหตุนี้ จึงทำให้วัฒนธรรมน่าได้กลายเป็นสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่
เป็นตัวแทนของอำเภอหลงอัน ทั้งนี้ หากกล่าวตามตัวอักษรที่ปรากฏ จะเห็นได้ว่า ตัวอักษร “那” ใน
ภาษาจีน หรือการประสมกันของตัวอักษร “那” ในภาษาจ้วง ก็ล้วนได้รับการยอมรับว่าเป็น
สัญลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทนในด้านของข้อความ (ภาษา) และรูปภาพ (ภาพลักษณ์) ที่สื่อถึงวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าว อำเภอหลงอัน ซึ่งแนวคิดดังกล่าวก็ได้ปรากฏให้เห็นในหัวข้อคำถามและผลการวิเคราะห์
ของอัตลักษณ์และสัญลักษณ์วัฒนธรรมการที่เป็นตัวแทนของชาวจ้วงใน“แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหา
ที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” อย่างเห็นได้ชัด (ตามภาพที่ 4-10) 

 

ภาพที ่4-10 การวิเคราะห์สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วง
ในอำเภอหลงอัน 
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จากการตีความสามองค์ประกอบของสัญลักษณ์ในทฤษฎีสัญลักษณ์ของ Pierce ตัวอักษร 
“น่า” (那) ถือเป็นสื่อสัญลักษณ์ มีวัตถุที่อ้างถึงเป็นกิจกรรมการทำนา นาข้าว และกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับการเพาะปลูก โดยที่ผู้คนสามารถตีความได้เป็น “วัฒนธรรมการทำนาข้าว” ซึ่งได้
ผสมผสานกับสัญลักษณ์แฝงความหมายทางข้อความ และสัญลักษณ์ที่บ่งชี้ถึงความสัมพันธ์ของข้าว ทุ่ง

นา และวัฒนธรรมการทำนาข้าว ดำเนินการเผยแพร่โดยมีคำว่า “น่า” (那) เป็นตัวแทนของการทำ
นาข้าว โดยการถอดองค์ประกอบสัญลักษณ์ทางภาพมีดังนี้ (ภาพที่ 4-11) 

 

ภาพที ่4-11 องค์ประกอบเชิงสัญลักษณ์ของตัวอักษร “น่า” (那) 

 

ความหมายแฝงทางจิตวญิญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอ
หลงอัน 

จากการวิเคราะห์สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนในแต่ละด้านของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน ผู้วิจัยได้สรุปความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของชาวหลง
อันที่ได้พัฒนามาเป็นเวลายาวนานภายใต้วัฒนธรรมการทำนาข้าวนี้ และยังได้รวบรวมข้อมูลจาก
แบบสอบถามเพ่ือประกอบการศึกษา รายละเอียดมีดังต่อไปนี้ 
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ภาพที ่4-12 การวิเคราะห์ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงใน
อำเภอหลงอัน 

1. วิธีการผลิตที่พึ่งพาตนเอง 
วิธีการผลิตที่พ่ึงพาตนเองมีท่ีมาตั้งแต่ยุคการทำเกษตรในสมัยโบราณ ทว่าแนวความคิด

พ่ึงพาตนเองที่กล่าวถึงในที่นี้ สื่อถึงความหมายของชาวบ้านผู้อยู่อาศัยในอำเภอหลงอัน สามารถพ่ึงพา
ตนเอง หาเลี้ยงชีพได้ด้วยตนเอง และสร้างวิถีชีวิตขึ้นมาใหม่ โดยใช้รูปแบบของวิถีชีวิตสมัยใหม่ที่มี
พ้ืนฐานอยู่กับการทำเกษตรเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งในบทความก่อนหน้านี้ ผู้วิจัยได้มีการกล่าวถึงรูปแบบของ
วิธีการปลูกข้าวที่อำเภอหลงอัน ยังคงอนุรักษ์ไว้ในสมัยปัจจุบัน และมีการผลิตทางการเกษตรเป็น
แหล่งที่มาหลักของวิถีชีวิตและเศรษฐกิจเรื่อยมา จึงส่งผลให้บริษัทและธุรกิจต่าง ๆ ทำการสร้างและ
พัฒนาอุตสาหกรรมทางการเกษตรที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ การทำนา การปลูกพืชสวนและผลไม้ เป็นต้น 
ซึ่งความต้องการในชีวิตประจำวันของชาวบ้านในท้องถิ่น สามารถเติมเต็มความพึงพอใจได้จาก
รูปแบบการผลิตที่พ่ึงพาตนเอง หรือทำการค้าขายและแลกเปลี่ยนสินค้ามูลค่าภายในอำเภอหลงอัน 
ยกตัวอย่างเช่น ผู้วิจัยได้ทำการสำรวจตลาดในพ้ืนที่ของตำบลและอำเภอ ทำให้ทราบถึง ข้อแตกต่าง
ของ “วัฒนธรรมแบรนด์” ภายในห้างสรรพสินค้าในเมือง ที่มีความงดงามและทันสมัย ซึ่งเป็นสิ่งที่
เกี่ยวข้องกับ พืชสมุนไพร รากไม้ การสานไผ่/ฟางข้าว หัตถกรรมจากไม้ เส้นก๋วยเตี๋ยวแป้งข้าวเจ้าทำ

มือ ของประดับทำมือ รวมถึงผลิตภัณฑ์จาก “วัฒนธรรมทางธรรมชาติ” ที่เก่ียวกับการปลูกพืชผัก
ผลไม้ ปศุสัตว์ น้ำ เป็นส่วนมาก (ตามภาพที่ 4-13) โดยที่ชาวบ้านสามารถใช้ประโยชน์จากภูมิปัญญา
ในการพัฒนาสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ และเงื่อนไขทางด้านวัสดุได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึง
สามารถแก้ไขปัญหาความต้องการต่าง ๆ อาทิ อาหาร เครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัย และการคมนาคม 
เพ่ือให้ได้รับมูลค่าทางเศรษฐกิจที่ม่ันคง อีกท้ังรูปแบบวิธีการผลิตเช่นนี้ ยังถ่ายทอดให้เห็นถึงความ
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เคารพและเกรงกลัวต่อธรรมชาติของพวกเขา และกลายเป็นโลกทางจิตวิญญาณที่เป็นรูปแบบของ “

การพ่ึงพาตนเอง” ที่ส่งผลให้พวกเขาคุ้นเคยกับความคิด การกระทำ และการแก้ปัญหาอย่างอิสระใน
ชีวิตและการทำงานสมัยใหม่ ไม่พ่ึงพาการหยิบยื่นสิ่งต่าง ๆ โดยผู้อ่ืน แต่จะมุ่งเน้นไปที่การสร้างสรรค์
สรรพสิ่งได้ด้วยสองมือของตนเอง จากการที่พวกเขามีรากฐานทางวัตถุและความมั่นใจทางวิญญาณ
เฉกเช่นนี้ จึงทำให้พวกเขาเปี่ยมไปด้วยความมีน้ำใจต้อนรับขับสู้ และมีความเป็นกันเอง โดยผู้วิจัย
พบว่า ในระหว่างที่ทำการต้อนรับแขกผู้มาเยือน หรือจัดงานเลี้ยงเฉลิมฉลองต่าง ๆ พวกเขามักจะ
ทำอาหารต้อนรับแขกโดยใช้ผลผลิตทางการเกษตรที่ตนเองปลูกท้ังหมด ทำให้ประเภทของอาหารมี
ความหลากหลายและมีความเป็นต้นตำรับ อีกทั้งรสชาติถูกปากด้วยเช่นกัน ความสัมพันธ์ที่ไร้รูปร่าง
แบบนี้ ทำให้พวกเขามีอัธยาศัย และอารมณ์ท่ีดี จาก “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล ว่า ชาวบ้านส่วน
ใหญ่ค่อนข้างเห็นด้วยกับแนวคิด “วิธีการผลิตที่พ่ึงพาตนเอง” ถือเป็นอัตลักษณ์ของจิตวิญญาณทาง
วัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงการทำนาข้าว ของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน โดยคิดเป็นร้อยละ 82.21% (ตาม
ภาพที่ 4-12) 

 

ภาพที ่4-13 เทศกาลงานแสดงสินค้า 

2. ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติสุข 
ชาวจ้วงในอำเภอหลงอันได้รับการสั่งสมประสบการณ์การปลูกข้าวนานนับพันปี ออก

ทำงานยามพระอาทิตย์ขึ้น และพักยามพระอาทิตย์ตก จากการหว่านเมล็ดในช่วงฤดูใบไม้ผลิ ไปจนถึง
การเก็บเกี่ยวในฤดูใบไม้ร่วง พวกเขาทำงานเป็นอย่างหนัก ไม่ได้หยุดพักผ่อน โดยทักษะที่แหลมคมนี้
ส่งผลให้พวกเขากลายเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีลักษณะนิสัยที่ยืนหยัด อดทน ละเอียด เก็บตัว ภายนอกดู
อ่อนโยนแต่ภายในกลับเข้มแข็ง (Huang Wanqiu, 2007.) นอกจากนี้ ด้วยตำแหน่งของสภาพ
ภูมิศาสตร์ที่เหมาะสม และเงื่อนไขด้านสภาพแวดล้อม ส่งผลให้ความยุ่งเหยิงของสงครามใน
ประวัติศาสตร์ และภัยพิบัติทางธรรมชาติภายในพ้ืนที่นี้ค่อนข้างน้อย สังคมมีความสงบสุขและมั่นคง 



 137 

รวมถึงทำให้สภาพจิตใจของพวกเขาไม่มีการตระหนักรู้ถึงความกดดันในด้านของการแข่งขันและ
แก่งแย่งขิงดีมากนัก สภาพจิตใจค่อนข้างสงบ ซึ่งโลกทางจิตวิญญาณ "ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่น
และสันติสุข" ทำให้พวกเขามีความติดดิน ขยัน พิถีพิถัน และมีความรับผิดชอบภายในชีวิตและการ
ทำงานยุคสมัยใหม่  รวมถึงมีจิตใจที่โอบอ้อมอารีต่อผู้อ่ืน จากการสำรวจผู้วิจัยทราบว่า เหล่าหัวหน้า 
และผู้เชี่ยวชาญอย่างอาจารย์หวง ชูจี้ อาจารย์ลู่ โหย่วจัว้ และประธานเหล๋ย อิงจาง ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง
กับหน่วยงานภายในอำเภอหลงอัน ได้สละเวลาค่อนชีวิตของพวกเขาไปกับการสร้างและพัฒนาบ้าน
เกิดเมืองนอน และแม้ว่าในปัจจุบันพวกเขาจะเกษียณอายุราชการแล้ว แต่ทว่าความรับผิดชอบและ
การเข้าร่วมศึกษาวิจัยวัฒนธรรมการทำนาข้าวของพวกเขากลับไม่เคยหยุดลง เมื่อทำงาน พวกเขาทุก
คนต่างก็ "มีความกระตือรือร้น และสามารถทำงานได้หลายแขนง" ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา พวกเขาได้
พบปะกับ "กลุ่มนักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญจากต่างประเทศ" ที่ไปทำการวิจัยในอำเภอหลงอัน พวก
เขาต่างให้การต้อนรับอย่างอบอุ่นและไม่คิดค่าตอบแทนสำหรับการตอบคำถาม และให้ความรู้  
รวมถึงมีบางครั้งที่พวกเขาต้องเสียสละเวลาและพลังงานจำนวนมาก ในการพากลุ่มนักวิชาการและ
ผู้เชี่ยวชาญเหล่านี้ ไปสำรวจพื้นที ่รอบ ๆ ชนบทหลายครั้ง อีกท้ังในระหว่างกระบวนการนี้  พวกเขา
ยังได้มีการแนะนำและติดต่อกับผู้อยู่อาศัยในท้องถิ่น โดยในระหว่างการแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็น พวก
เขาทุกคนต่างก็เป็นมิตร และให้ความร่วมมืออย่างแข็งขัน รวมถึงในยามที่พวกเขาได้พบเจอกับการ
สร้างหมู่บ้านที่ค่อนข้างล้าสมัย สภาพเศรษฐกิจและอุปสรรคในด้านการพัฒนา พวกเขาก็มักจะ
เผชิญหน้ากับสิ่งเหล่านั้นด้วยด้วยความสงบ กระตือรือร้น และมองโลกในแง่ดี ทั้งนี้ ในระหว่าง
กระบวนการวิจัย ผู้วิจัยก็ได้รับคำแนะนำและการสนับสนุนจากผู้นำและผู้อยู่อาศัยภายในอำเภอหลง
อัน จาก “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำ
ให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล ว่า ชาวบ้านส่วนใหญ่ค่อนข้างเห็นด้วยกับแนวคิด “ทัศนคติ
ต่อชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติสุข” ถือเป็นอัตลักษณ์ของจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงการ
ทำนาข้าวของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน โดยคิดเป็นร้อยละ 76.02% (ตามภาพที่ 4-12) 

 
3. บรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการตาและมีความสุข 
จากการสำรวจและวิจัยในช่วงแรก ผู้วิจัยพบว่า ชาวบ้านในอำเภอหลงอัน ได้จัดงานเฉลิม

ฉลองและประเพณีต่าง ๆ ตามช่วงฤดูกาลเพาะปลูกข้าวในหนึ่งปี ซึ่งในทุก ๆ งานเฉลิมฉลอง ไม่ว่าจะ
เป็น สุภาพบุรุษ สุภาพสตรี คนชรา เด็ก ชาวบ้านที่ไม่ว่าจะอยู่ใกล้ไกลพ้ืนที่ หรือติดภารกิจ ต่างก็
เตรียมการด้วยความตั้งใจและเข้าร่วมอย่างกระตือรือร้น ราวกับยอมรับและปลอบใจในความมานะ
บากบั่นและความเหน็ดเหนื่อยในชีวิตประจำวันของพวกเขา ซึ่งหากเปรียบเทียบกับการใช้ชีวิตที่เรียบ
ง่ายและสงบสุขในหมู่บ้าน จะเห็นได้ว่า การอนุรักษ์และเพลิดเพลินกับงานเลี้ยงและการเฉลิมฉลองใน
ทุก ๆ ครั้ง ได้กลายเป็นสิ่งที่สร้างความวิตกกังวลให้กับพวกเขาเป็นอย่างมาก ในการเลือกชุดสำหรับ
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สวมใส่ รวมถึงร้องเพลงและเต้นรำอย่างระมัดระวัง พวกเขาให้ความสำคัญกับขนบธรรมเนียมของพิธี
การ การเซ่นไหว้และการอธิษฐาน โดยพวกเขาได้มีการทำอาหารและเตรียมเครื่องดื่ม เพ่ือเชิญชวน
แขก ชาวบ้านต่าง ๆ เข้าร่วมงาน ภายในงาน จะมีการเชิญปรมาจารย์ซือกงร่วมขับร้องเพลง พร้อมกับ
เหล่าญาติสนิทที่มาช่วยกันตระเตรียมอาหาร และจัดกิจกรรมการแข่งขันสันทนาการ ซึ่งผู้คนต่างเข้า
ร่วมในแต่ละกิจกรรมอย่างไม่ย่อท้อ รวมถึงได้มีวัฒนธรรมอันโดดเด่นปรากฏขึ้นอีกหลากหลายรูปแบบ 
อาท ิเครื่องแต่งกายของชาวจ้วง เพลงชาวเขา กลองสำริด ลูกบอลแพรปัก ซึ่งผู้วิจัยได้เคยเข้าร่วม
เทศกาล "วันที่สามเดือนสาม เทศกาลเครื่องมือการเกษตร เทศกาลหมางน่า" หลายครั้ง โดยแต่ละ
หมู่บ้านจะมีรูปแบบงานเทศกาลและวันที่จัดงานเฉลิมฉลองแตกต่างกัน บางครั้งสถานที่จัดงานเป็น
พ้ืนที่เส้นทางภูเขาท่ีค่อนข้างไกล ทำให้ชาวบ้านและนักท่องเที่ยวต้องขับรถมาไกลเพ่ือสัมผัสกับ
บรรยากาศต่างบ้านต่างเมือง บางครั้งคนทั่วทั้งหมู่บ้านก็ร่วมใจเดินทางไปเข้าร่วมงาน เพียงเพ่ือความ
สวยงามในการร้องเพลงประชันกัน และบางครั้งในงานเลี้ยงก็จัดข้ึนด้วยบรรยากาศอันแสนเรียบง่าย มี
ผู้เข้าร่วมงานเพียงสามถึงห้าคนเท่านั้น (ตามภาพที่ 4-14) พวกเขาได้ใช้เสียงในการขับร้องเพลงและ
ท่าทางการเต้นในการถ่ายทอดถึงพรและของขวัญจากธรรมชาติ ผ่านการใช้ผลไม้และทักษะการ
แกะสลักเพ่ืออธิษฐานขอพรให้ปีหน้ามีผลผลิตและการเก็บเกี่ยวที่อุดมสมบูรณ์ ซึ่งบรรยากาศเทศกาล
รื่นเริงที่ตระการตาและมีความสุขนี้ ได้สลักไว้ภายในจิตใจของพวกเขามาแต่ช้านาน ก่อเกิดเป็นโลก
ทางจิตวิญญาณของพวกเขา ในปัจจุบัน วิถีชีวิตของประชาชนเปี่ยมไปด้วยความเพียบพร้อม และ
สามารถหาเวลาพักผ่อนหย่อนใจได้ แม้ตารางงานจะยุ่งเหยิง ซึ่งพวกเขาสามารถรักษาสภาพจิตใจที่
เปี่ยมไปด้วยการใช้ชีวิตอย่างสนุกสนาน ให้รางวัลแก่ตัวเอง เฉลิมฉลองทุกห้วงเวลา ถ่ายทอด
ความรู้สึก และเผยแพร่ไปยังบุคคลอื่น โดยสิ่งเหล่านี้ ได้แสดงให้เห็นถึงความรักและเพลิดเพลินกับ
การใช้ชีวิตของพวกเขาได้เป็นอย่างดี จาก “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรม
การทำนาข้าว อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล ว่า ผู้คนในอำเภอหลงอัน 
เห็นพ้องตรงกันว่า “บรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการตาและมีความสุข” ถือเป็นอัตลักษณ์ของจิต
วิญญาณทางวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงการทำนาข้าว ของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน โดยคิดเป็นร้อยละ 
75.05% (ตามภาพที่ 4-12) 
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ภาพที ่4-14 สถานที่จัดงานเทศกาลเพลง 

4. โลกภายในจิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ 
จาก “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลง

อัน” ทำให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล ว่า ผู้คนในอำเภอหลงอัน เห็นพ้องตรงกันว่า “โลก
ภายในจิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ” ถือเป็นอัตลักษณ์ของจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึง
การทำนาข้าว ของชาวจ้วง อำเภอหลงอัน โดยคิดเป็นร้อยละ 66.92% (ตามภาพที ่4-12)cจากการ
สำรวจ ผู้วิจัยพบว่า สินค้าต่าง ๆ ที่ขายอยู่ในตลาดท้องถิ่นมีความหลากหลาย ราคาถูกและมีการ
บริโภคท่ีสมเหตุสมผล ซึ่งนอกจากสินค้าเหล่านั้นจะมีที่มาจากช่องว่างระหว่างหมู่บ้านและเมือง
โดยทั่วไปแล้ว ยังมีที่มาจากอำนาจในการตัดสินใจอย่างอิสระของประชาชนที่มีต่อ “ปัจจัยวัตถุสิ่งของ
ส่วนตัว” และ “ความมั่งคั่งโดยรวม” ยกตัวอย่างเช่น ร้านขายก๋วยเตี๋ยวแป้งข้าวเจ้าและร้านค้าแผง
ลอยข้างถนนที่ต่างก็มีการบริการเครื่องเคียงและอาหารประเภทโจ๊กฟรี โดยไม่จำกัดปริมาณ สามารถ
เติมได้ทุกเวลา สิ่งเหล่านี้ทำให้ผู้คนพึงพอใจและอยากท่ีจะมาใช้บริการอีกหลายครั้ง ซึ่งชาวอำเภอหลง
อันต่างก็ทราบถึงเรื่องนี้เป็นอย่างดี ว่าความสุขไม่ใช่การแสวงหาความมั่งค่ังทางด้านวัตถุอย่างไม่สิ้นสุด 
หากแต่เป็นการตอบสนองต่อความต้องการเล็ก ๆ ภายในชีวิต ซึ่งความต้องการนี้ อาจเป็นเพียงแค่โจ๊ก
หนึ่งถ้วย อาหารหนึ่งมื้อ อาจเป็นเพียงแค่หนึ่งรอยยิ้ม หรือการแลกเปลี่ยนพูดคุยหนึ่งครั้ง อาจเป็น
การหว่านเมล็ดหนึ่งครั้ง และเก็บเก่ียวหนึ่งรอบ อาจเป็นบทเพลงชาวเขาหนึ่งบทเพลง และงานเฉลิม
ฉลองหนึ่งงาน อาจเป็นการตื่นเช้าหนึ่งครั้ง และได้งานหนึ่งงาน หรืออาจเป็นคำทักทายหนึ่งครั้ง ใน
หนึ่งการเดินทาง ฯลฯ ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนปราศจากความปรารถนาและความกดดันที่มากเกินควร ไม่มี
การแข่งขันและการขับไล่อย่างดุเดือด พวกเขามีชีวิตส่วนใหญ่ไปกับการทำงานใช้แรงงาน มีเป้าหมาย
เพียงการสนองความต้องการของตนและตอบแทนตนเอง โดยสิ่งเหล่านี้ถือเป็นเรื่องง่ายดายที่สามารถ
สร้างความรู้สึกพึงพอใจได้หลายครั้ง พร้อมกับสร้างโลกภายในจิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ 

นอกจากนี้ ประชากรในอำเภอหลงอันส่วนใหญ่จะอาศัยอยู่ที่นี่มาตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษ ทำ
ให้พวกเขาเปี่ยมไปด้วยความรู้สึกคิดถึงบ้านเกิดเมืองนอนอย่างลึกซึ้ง รวมถึงสถาปัตยกรรม บ้านเรือน
ของพวกเขาก็เป็นรูปแบบของบ้านยกบนเสาสูงที่เป็นตัวแทนของสถาปัตยกรรมในภาคใต้ มีโครงสร้าง
ทำจากไม้ ชั้นล่างใช้สำหรับวางสิ่งของ ชั้นสองเป็นส่วนของที่พักอาศัย ต่อมา เนื่องจากการปฏิรูปและ
พัฒนา ส่งผลให้สถาปัตยกรรมดั้งเดิมเหล่านี้ถูกแทนที่ด้วยสถาปัตยกรรมสมัยใหม่ จากการสำรวจพื้นที่ 
ผู้วิจัยมักจะพบสถาปัตยกรรมกำแพงหินสีขาวที่เป็นรูปแบบเดียวกันจำนวนมาก ราวกับหนึ่งบ้านหนึ่ง
ชุมชน โอบล้อมด้วยภูเขาและแม่น้ำอย่างใกล้ชิด และถือเป็นโฉมหน้าของชุมชนแบบใหม่ในแบบสังคม
นิยม ในระหว่างการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เหล่าชาวบ้านก็ได้มีการพูดคุยว่า หากอยากท่ีจะพบ
บ้านเรือนสไตล์ดั้งเดิมนั้น ต้องไปถามกับเหล่าผู้สูงอายุเพื่อให้พวกเขาบอกเล่าให้ฟัง แต่ทว่าพวกเขา
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ต่างก็ค่อนข้างเห็นด้วยกับการที่บ้านเกิดและที่อยู่อาศัยมีการเปลี่ยนแปลงไป และไม่ว่าจะเป็น
สถาปัตยกรรมของหมู่บ้านใกล้เคียงหรือการย้ายถิ่นฐานของคนต่างถ่ิน พวกเขาล้วนยอมรับใน
แนวความคิดด้านการตั้งถิ่นฐานที่กลมเกลียวและช่วยเหลือเกื้อกูลกัน มีการไปมาหาสู่กันระหว่าง
ชุมชน ไม่มีอุปสรรคในการใช้ชีวิตและการแต่งงาน ในทางตรงกันข้าม สิ่งเหล่านี้ ได้เสริมสร้างพิธีการ
และรูปแบบของการเฉลิมฉลองในเทศกาลต่าง ๆ ดังเช่น บางหมู่บ้านมีการจัดงานเทศกาลหนึ่งก่อน
หมู่บ้านอื่น ส่งผลให้ผู้คนจำนวนมากมุ่งหน้าไปยังบ้านของญาติพ่ีน้องที่อยู่ในหมู่บ้านนี้ เพ่ือเข้าร่วม
แลพเฉลิมฉลองงานเทศกาลก่อนหนึ่งรอบ และยามเมื่อถึงคราวที่หมู่บ้านของตนจัดงานเทศกาล
ดังกล่าวนั้น เพ่ือนจากหมู่บ้านอื่นก็จะมายังบ้านของตนเพ่ือเข้าร่วมและเฉลิมฉลองเทศกาลด้วยอีกครั้ง
หนึ่ง ซึ่งความสัมพันธ์เฉกเช่นเพ่ือนสนิทมิตรสหายที่กว้างขวางและซับซ้อนนี้ บางครั้งก็ทำให้หนึ่ง
หมู่บ้านมีเพียงนามสกุลเดียว และบรรพบุรุษเดียว มีความสัมพันธ์ที่แน่นแฟ้น โดยที่แต่ละบ้านจะมี
ลำดับวงศ์ตระกูล และโถงบรรพบุรุษ  

อีกท้ังยังมีธรรมเนียมที่เหล่าญาติหรือตระกูลที่ย้ายออกไปยังเมืองอ่ืน จะต้องกลับไปที่บ้าน
เกิดของตนเพ่ือเยี่ยมเยียนญาติพ่ีน้องและสักการะบรรพบุรุษในทุกเทศกาลเชงเม้งหรือวันที่ในเทศกาล
วันที่ 3 เดือน 3 พร้อมกับจัดงานเลี้ยงเชิญชวนแขกทุกท่านมาร่วมงาน แสดงให้เห็นถึงความ
เจริญรุ่งเรืองของวงศ์ตระกูล แม้ว่าประชากรชนเผ่าจ้วงที่อยู่อาศัยในอำเภอหลงอัน จะเปี่ยมไปด้วย
ความรู้สึกของครอบครัวที่แข็งแกร่ง แต่ทว่าก็ยังมีปณิธานที่เปี่ยมไปด้วยน้ำใจที่โอบอ้อมอารี แสดงให้
เห็นถึงความรู้สึกคิดถึงบ้านเกิดเมืองนอนในจิตใจ และแนวความคิดด้านการตั้งถิ่นฐานที่กลมเกลียวและ
ช่วยเหลือเกื้อกูลกัน จาก “แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
อำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยรับทราบผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล ว่า “ความรู้สึกคิดถึงบ้านเกิดเมืองนอน
ในจิตใจ” และ “แนวความคิดด้านการตั้งถิ่นฐานที่กลมเกลียวและช่วยเหลือเกื้อกูลกัน” ของผู้คนใน
อำเภอหลงอัน ถือเป็นอัตลักษณ์ของจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงการทำนาข้าว ของชาวจ้วง 
อำเภอหลงอัน โดยคิดเป็นร้อยละ 44.1% และ 33.46% ตามลำดับ ซึ่งอัตลักษณ์ทางจิตวิญญาณสอง
อย่างนี้ ค่อนข้างไม่ชัดเจนเท่าสี่อัตลักษณ์ทางจิตวิญญาณท่ีกล่าวถึงในก่อนหน้านี้ แต่ก็ยังมีสัดส่วนเกิน
กว่าครึ่ง ทว่า จากการสำรวจและสัมภาษณ์นั้น ทำให้ผู้วิจัยทราบว่า สิ่งเหล่านี้สามารถปรากฏให้เห็น
ในวิถีชีวิตประจำวัน ภายในอำเภอหลงอัน (ตามภาพที่ 4-12) 

จากที่กล่าวมาข้างต้น ถือเป็นการวิเคราะห์ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ และ สัญลักษณ์
ทางวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมการทำนาข้าว อำเภอหลงอัน โดยใช้อัตลักษณ์ดังกล่าว ในการ
ผสมผสานกับกรณีศึกษาที่แสนยอดเยี่ยมในด้านของการออกแบบ ศึกษาค้นคว้าความรู้ใหม่ ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 
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องค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 

ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์กรณีศึกษาเป็นวิธีวิจัยในการศึกษาออกแบบภาพลักษณ์เมืองต่าง ๆ 
ได้แก่ นิวยอร์ก ฮ่องกง ฉงชิ่ง หางโจว อู่ฮ่ันและกุ้ยหลิน โดยพิจารณาจากลักษณะของเมือง โดยมีทั้ง
มหานครระดับนานาชาติ เขตบริหารพิเศษ นครปกครองโดยตรง เมืองเอกของมณฑลและเมือง
ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงในจีน (เมืองที่สะท้อนอัตลักษณ์ชนเผ่าของมณฑลกว่างซี) นอกจากนี้ยังวิเคราะห์
ด้านการออกแบบ เนื่องจากการออกแบบภาพลักษณ์เมืองเหล่านี้เป็นกรณีศึกษาที่ประสบความสำเร็จ 
ค่อนข้างมีชื่อเสียง อีกทั้งได้รับการยอมรับในระดับประเทศจีนและระดับสากล บางส่วนได้รับการ
ออกแบบโดยทีมงานของนักออกแบบที่มีชื่อเสียง เช่น เฉินโย่วเจียน และจิ้นไท่เฉียง ซึ่งแสดงถึง
มาตรฐานระดับมืออาชีพ ในด้านการแสดงออกทางศิลปะมีการผสมผสานหลายรูปแบบ เช่น ความ
เรียบง่าย ทันสมัย จิตวิญญาณเมือง วัฒนธรรมประวัติศาสตร์ ลักษณะเฉพาะของภูมิภาค และ
เอกลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ด้วยเหตุนี้ การออกแบบภาพลักษณ์ของเมืองเหล่านี้จึงมีคุณค่าต่อการศึกษา
และอ้างอิง นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังนำสัญศาสตร์ของเพียร์ซมาประยุกต์ใช้ในวิเคราะห์และสรุปจากหลาย
มิต ิเช่น การกำหนดตำแหน่งของเมือง แนวคิดการสร้างแบรนด์ องค์ประกอบกราฟิก แนวคิดเชิง
สร้างสรรค ์และการใช้สี เพ่ือหาแนวทางและหลักการในการออกแบบภาพลักษณ์ของเมือง เพ่ือนำมา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอัน 

1. หลักการออกแบบ 
1.1 เครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์ 
คุณลักษณะที่สำคัญของภาพลักษณ์เมือง คือ การมอบเครื่องหมายสัญลักษณ์ทาง

ภาพลักษณ์ ที่ผ่านการสังเคราะห์อย่างประณีต ให้กับระบบเมืองที่มีความซับซ้อนและหลายมิติ ส่งผล
ให้ผู้คนมีความเข้าใจในอัตลักษณ์และคุณลักษณะที่แท้จริงของสถานการณ์ปัจจุบัน ทำการสร้าง
ภาพลักษณ์ของเมืองให้มีความแตกต่างจากเมืองอ่ืน ๆ และริเริ่มการส่งเสริมภาพลักษณ์ดังกล่าว 
ท่ามกลางลักษณะเฉพาะและความเห็นพ้องต้องกันโดยในมุมมองสัญศาสตร์ของ Pierce องค์ประกอบ
สามอย่างที่สำคัญคือ รูปแบบของสื่อกลางที่ควรเข้าใจง่ายและชัดเจน ง่ายต่อการจำแนก และมีวัตถุ
เป้าหมายที่ชัดเจนแม่นยำ มีความเฉพาะเจาะจงสูง รวมถึงในด้านของการอธิบายแนวคิดต้องทำให้
ผู้คนเกิดความคิดท่ีมีการเชื่อมโยงและเกิดความรู้สึกร่วมขึ้นมา จากการวิเคราะห์ 6 กรณีศึกษาพบว่า 
เครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์เหล่านี้ใช้สัญลักษณ์ที่เรียบง่ายแต่สื่อความหมายได้อย่างชัดเจน ซึ่งแสดง
ถึงอัตลักษณ์เฉพาะตัวของแต่ละเมืองได้อย่างชัดเจน เช่น นิวยอร์ก (สื่อถึงความรักและแฟชั่น) ฮ่องกง 
(สื่อถึงการทะยานไปข้างหน้าและสีสัน) ฉงชิ่ง (สื่อถึงความกระตือรือร้นและความสุข) หางโจว (สื่อถึง
วัฒนธรรมและคุณภาพชีวิต) และกุ้ยหลิน (สื่อถึงพ้ืนที่ที่มีภูเขา แม่น้ำและทรัพยากรธรรมชาติที่
หลากหลาย) อย่างไรก็ตามการออกแบบเครื่องหมายเชิญลักษณ์ที่โดดเด่นมีเพียงนิวยอร์ก และฉงชิ่ง 
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ภาพที ่4-15 การออกแบบเครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์ของนิวยอร์ก ฮ่องกง ฉงชิ่ง หางโจว อู่ฮ่ัน กุ้ยหลิน 

1.2 สัญลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ 
การสร้างรูปร่างและการเผยแพร่ภาพลักษณ์ของเมือง ควรขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมของกลุ่ม

ชาติพันธุ์ที่แตกต่างกัน ทั้งนี ้การออกแบบภาพลักษณ์เมือง จึงควรที่จะผสมผสานเข้ากับจุดเด่นทาง
วัฒนธรรมภายในกลุ่มชาติพันธุ์ โดยนำรูปแบบของกลุ่มชาติพันธุ์ภายในท้องถิ่นมาสะท้อนให้เห็นถึง
สภาพความเป็นจริง (ประกอบด้วยสิ่งที่จับต้องได้และสิ่งที่จับต้องไม่ได้) การแสดงออกถึงอัตลักษณ์
ศิลปะและวัฒนธรรมชาติพันธุ์ผ่านสัญลักษณ์ท่ีสร้างขึ้นโดยอาศัยมุมมองเชิงอัตวิสัย ช่วยให้เกิดการ
ยอมรับและการเผยแพร่ภาพลักษณ์เมืองของกลุ่มชาติพันธุ์ที่แตกต่างกัน จากการวิเคราะห์ตามเนื้อหา
ของสามองค์ประกอบในทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ (Peirce) นั้น สื่อกลางและวัตถุควรมีความ
คล้ายคลึงกัน เชื่อมโยง และมีความเป็นสัญลักษณ์ท่ีเหมาะสม จากการวิเคราะห์กรณีศึกษาทำให้ทราบ
ว่าหลักการนี้สะท้อนให้เห็นในฮ่องกง (วัฒนธรรมมังกร) หางโจว (วัฒนธรรมเจียงหนาน) และอู่ฮ่ัน 
(วัฒนธรรมฉู่) ได้อย่างเด่นชัด 

1.3 สัญลักษณ์ทางภูมิภาค 
สัญลักษณ์ของภูมิภาคของการออกแบบภาพลักษณ์เมือง สะท้อนให้เห็นสองด้าน ด้านที่

หนึ่ง การสร้างและพัฒนาทางประวัติศาสตร์ในแต่ละพ้ืนที่ ล้วนก่อให้เกิดสัญลักษณ์ของภูมิภาคที่มี
ความเป็นตัวแทน โดยบางครั้งก็เป็นมรดกทางด้านสถาปัตยกรรมในประวัติศาสตร์ บางครั้งก็เป็น
ลักษณะทางภูมิศาสตร์และทิวทัศน์ ซึ่งในการสร้างภาพลักษณ์เมืองต้องแปลงเป็นสัญลักษณ์ทาง
ภาพลักษณ์โดยใช้ศิลปะกราฟิก ด้านที่สอง แต่ละเมืองต่างมีระดับทางการผลิตเชิงอุตสาหกรรมและ
ข้อได้เปรียบทางการแข่งขันที่แตกต่างกัน ซึ่งการออกแบบภาพลักษณ์เมือง จำเป็นต้องแสดงคุณค่า
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ทางเศรษฐกิจและความสามารถทั่วไปของเมืองผ่านทางภาพสัญลักษณ์ ซึ่งในการพัฒนาระดับภูมิภาค
หรือในชนบท จึงควรเฟ้นหาการออกแบบภาพลักษณ์ท่ีเหมาะสมกับตนเอง โดยที่ผู้ออกแบบ 
จำเป็นต้องสร้างอัตลักษณ์ทางสัญลักษณ์ที่แตกต่างกัน ระหว่างเมืองระดับสากล กับ เมืองระดับ
ท้องถิ่น จากการวิเคราะห์ตามเนื้อหาของสามองค์ประกอบในทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ (Peirce) 
นั้น สื่อกลางและวัตถุควรมีความคล้ายคลึงกัน มีความสัมพันธ์ และเน้นถึงความเป็นเอกลักษณ์และ
การเป็นตัวแทนที่ชัดเจน จากการวิเคราะห์กรณีศึกษาของผู้วิจัยในช่วงแรก ทำให้ทราบว่า หลักการ
ประเภทนี้ สะท้อนให้เห็นใน กุ้ยหลิน (ทิวทัศน์ภูเขากับสภาพแวดล้อมการท่องเที่ยว) หางโจว (สวน
ทิวทัศน์กับคุณภาพทางเศรษฐกิจ) และฮ่องกง (ภูเขาสิงโตและสีสันแห่งความหลากหลาย) ได้อย่าง
เด่นชัด 

ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ประเด็นหลักในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 6 
กรณีศึกษาตามหลักการออกแบบ ดังนี้ (ภาพที่ 4-16) 

 

ภาพที ่4-16 ประเด็นหลักในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 6 กรณีศึกษา 

 

2. วิธีการออกแบบ 
2.1 การสร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์ 
สำหรับขั้นตอนการออกแบบโลโก้เมือง ในการทำแนวคิดแบรนด์ให้เป็นสัญลักษณ์นั้น 

ลำดับแรก จำเป็นต้องมีความชัดเจนในด้านของการวางตำแหน่งแบรนด์ ซึ่งรวมถึงการกำหนดค่านิยม
หลักของเมือง กลุ่มเป้าหมาย ข้อได้เปรียบทางการแข่งขัน และกลยุทธ์ด้านการพัฒนา เป็นต้น (Yang Liu 
et al., 2020) ลำดับต่อมาคือ นักออกแบบจำเป็นต้องสังเคราะห์แนวคิดของแบรนด์ที่สามารถเป็น
ตัวแทนเมือง โดยอ้างอิงจากข้อมูลของการกำหนดตำแหน่ง หรือนำมาถ่ายทอดให้เห็นในประโยคที่
แสดงถึงพลังของเมืองผ่าน “สโลแกนเมือง” ซ่ึงแนวคิดขอองแบรนด์นี้จะเป็นแนวทางและมีส่วนร่วม
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ตลอดกระบวนการออกแบบภาพลักษณ์ โดยงานของผู้วิจัยคือการนำแนวคิดนี้มาแสดงออกผ่าน
สัญลักษณท์างภาพเพ่ือให้ได้รับการยอมรับและการเผยแพร่ จากการวิเคราะห์กรณีศึกษาของผู้วิจัยใน
ช่วงแรก ทำให้ทราบว่า วิธีการออกแบบดังกล่าว สามารถสรุปการนำมาใช้งานได้ ดังนี้ (ตารางที่ 4-1) 

 

ตารางที่ 4-1 

เมือง การกำหนดตำแหน่งเมือง แนวคิดของแบรนด์/สโลแกนเมือง 

นิวยอร์ก 
เมืองหลวง 

มหานครนานาชาต 

การเงินระหว่างประเทศ ศูนย์กลางทางศิลปะ 
และวัฒนธรรม 

I love New York! 

ฮ่องกง 
เขตบริหารพิเศษ 

มหานครนานาชาต 
เมืองนานาชาติของเอเชีย 

ฉันทำได้ ! 

ฉงช่ิง 
เทศบาลนคร 

เศรษฐกิจ แฟช่ัน เมืองก่าแห่งการ
ปฏิวัต ิ

ฉงช่ิงสำหรับทุกคน 
ทิวทัศน์ภูเขาแม่น้ำกับเมืองที่ไม่เคยหลับใหล 

คนฉงช่ิงให้ความสำคัญกับความรูส้ึก 

หางโจว 
เมืองเอกประจำมณฑล 

เมืองแห่งเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และ
การท่องเที่ยว 

เมืองแห่งคุณภาพชีวิต 

อู่ฮั่น 

เมืองเอกประจำมณฑล 
เมืองแห่งการพัฒนาทางด้าน
เศรษฐกิจ วัฒนธรรม และ

ประวัติศาสตร ์

อู่ฮั่น ทุกวันแตกต่างกัน ! 

กุ้ยหลิน 
เมืองแห่งการท่องเที่ยว 

เมืองแห่งประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุ 

ภูเขาและแม่น้ำแห่งกุ้ยหลิน 
ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินดีทีสุ่ดในโลก ! 

จากตารางข้างต้นจะเห็นได้ว่า การออกแบบภาพลักษณ์ของทั้ง 6 เมืองได้นำวิธีการ
สร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์มาใช้ในการกำหนดตำแหน่งและคุณลักษณะของเมือง 
โดยสกัดแนวคิดแบรนด์ของเมือง กำหนดคำขวัญในการประชาสัมพันธ์ และสร้างสัญลักษณ์ที่สะท้อน
คุณค่าของเมือง เพ่ือนำไปใช้เป็นแนวทางและแสดงในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 

2.2 การสร้างสัญลักษณ์ของรูปลักษณะด้วยนามธรรม 
1) สัญลักษณจ์ากฉากทิวทัศน์และวัตถุจริง 
การสร้างสัญลักษณ์จากฉาก ทิวทัศน์และวัตถุจริง เป็นหนึ่งในเทคนิคการออกแบบ

กราฟิกโดยตรง ซึ่งส่วนใหญ่หมายถึงการนำเนื้อหาด้านสถาปัตยกรรมอาคารบ้านเรือนที่ซับซ้อน 
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สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ ฯลฯ ที่มีอยู่ในเมือง มาสังเคราะห์เป็นกราฟิก
นามธรรมที่มีการย่อให้กระชับ เพื่อเก็บรักษาและสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ทางศิลปะเป็นสำคัญ 
ก่อให้เกิดสัญลักษณ์ภาพโลโก้ที่สอดคล้องกับสุนทรียภาพในสมัยใหม่ รวมถึงเพ่ือให้มั่นใจว่าจะสามารถ
จำแนกและเผยแพร่ในสื่อประเภทต่าง ๆ และระดับที่ต่างกันได้อย่างชัดเจน โดยสื่อกลางของ
สัญลักษณ์ภาพประเภทนี้ คือ ภาพกราฟิกประเภทอ่ืน ๆ โดยมีวัตถุที่อ้างถึงเป็นฉากทิวทัศน์และวัตถุ
จริง และสามารถตีความได้เป็น ภาพลักษณ์โดยรวมและคุณภาพทางวัฒนธรรมของเมืองนั้น จากการ
วิเคราะห์กรณีศึกษาของผู้วิจัยในช่วงแรก ทำให้ทราบว่า วิธีการออกแบบดังกล่าว สามารถสรุปการ
นำมาใช้งานได้ ดังนี้ 

 

ตารางที่ 4-2  

เมือง วัตถุจริง/ทิวทัศน์จริง สัญลักษณ์นามธรรม 
ฮ่องกง ภูเขาสิงโต ภาพกราฟิกริบบิ้น 

หางโจว 
มุมศาลาโค้งขึ้นของเจียงหนาน ซุม้ประตูโค้ง สามบึงส่อง
แสงจันทร ์

ภาพกราฟิกตัวอักษร “杭” (หาง) 

อู่ฮั่น แม่น้ำแยงซี นักระบำหยกคู่ ติ่ง (ภาชนะ) สำริด ภาพกราฟิกตัวอักษร “漢” (ฮั่น) 

กุ้ยหลิน ทิวทัศน์ภูเขาและแม่น้ำ 
ภาพกราฟิกตัวอักษร “桂林”(กุ้ย
หลิน) 

 
จากตารางข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การออกแบบภาพลักษณ์เมืองของฮ่องกง หาง

โจว อู่ฮ่ัน และกุ้ยหลิน ได้ใช้วิธีการสร้างสัญลักษณ์จากฉากทิวทัศน์และวัตถุจริง โดยใช้วิธีการ
ออกแบบนามธรรมในการนำเสนอสภาพแวดล้อมธรรมชาติ ทิวทัศน ์อาคาร และแหล่งมรดก
วัฒนธรรมของท้องถิ่นผ่านรูปแบบกราฟิกและตัวอักษร เพ่ือสร้างภาพที่สามารถจดจำง่ายและเผยแพร่
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

2) สัญลักษณ์ภาพกราฟิกตัวอักษร 
ในยุคสมัยปัจจุบันที่ผู้คนนิยมดูหรืออ่านรูปภาพเป็นหลัก ทำให้ภาพกราฟิกตัวอักษร

กลายเป็นสิ่งประดับตกแต่ง สัญลักษณ์สื่อความหมายหรือภาพกราฟิกสื่อความหมาย ชั้นยอดอย่าง
หนึ่ง ที่สามารถแสดงประสิทธิภาพในการออกแบบภาพลักษณ์เมืองได้เป็นอย่างดี โดยภาพกราฟิก
ตัวอักษรได้ผสมผสานเข้ากับลักษณะเด่นทั้งสองอย่างตัวอักษรและข้อมูล ทำให้สามารถถ่ายทอด
ข้อมูลได้อย่างแม่นยำและมีประสิทธิภาพ รวมถึงสามารถถ่ายทอดความหมายของภาษาให้อยู่ใน
รูปแบบของภาพกราฟิกและภาษากราฟิกทางภาพลักษณ์ ยกระดับรสนิยมด้านศิลปะและตัวอักษร 
(Wang Yongqiang,2014.) นอกจากนี้ยังมีวิธีการออกแบบที่สำคัญคือ การใช้ประโยชน์จากเทคนิค



 146 

การแทนที่ของเส้นขีด และการตกแต่งเปลี่ยนรูปทรง ฯลฯ เพื่อได้รับการผสมผสานกราฟิกใหม่ ๆ และ
สร้างเป็นสัญลักษณ์การออกแบบภาพลักษณ์ ซึ่งสัญลักษณ์นี้มีเนื้อหาด้านสื่อกลาง วัตถุที่อ้างถึง และ
การตีความที่แม่นยำและชัดเจน เปี่ยมไปด้วยความสามารถด้านการเผยแพร่ที่ค่อนข้างแข็งแกร่ง จาก
การวิเคราะห์กรณีศึกษาของผู้วิจัยในช่วงแรก ทำให้ทราบว่า วิธีการออกแบบดังกล่าว สามารถสรุปการ
นำมาใช้งานได้ ดังนี้ 

 
ตารางที่ 4-3 

เมือง ตัวอักษร สัญลักษณ์ภาพกราฟิก 

นิวยอร์ก I love NY กราฟิกตัวอักษร 
ฉงช่ิง 人人重庆  (ฉงช่ิงสำหรับทุกคน) กราฟิกโลโก ้

หางโจว 杭 (หาง) กราฟิกตัวอักษร “杭” (หาง) 
อู่ฮั่น 漢 (ฮั่น) กราฟิกตัวอักษร “漢” (ฮั่น) 

กุ้ยหลิน 桂林 (กุ้ยหลิน) กราฟิกตัวอักษร “桂林” (กุ้ยหลนิ) 

 
จากตารางข้างต้น สรุปได้ว่า การออกแบบภาพลักษณ์เมืองของนิวยอร์ก ฉงชิ่ง หาง

โจว อู่ฮ่ัน และกุ้ยหลิน ได้ใช้วิธีการสร้างสัญลักษณ์จากตัวอักษร โดยนำตัวอักษรมาจัดเรียงใหม่ หรือ
แยกส่วนประกอบ ดัดแปลง หรือเขียนเส้นโครงตัวอักษรในรูปแบบใหม่ เพ่ือสร้างสัญลักษณ์กราฟิก
ตัวอักษรที่มีความเรียบง่าย สวยงาม และสมบูรณ์ เพ่ือให้สามารถจดจำและเผยแพร่ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ (ภาพที่ 4-17 ถึง ภาพที4่-19) 

2.3 การสร้างสัญลักษณ์ของสีสันด้วยจินตภาพ 
สีสัน จินตภาพและการออกแบบภาพลักษณ์เมืองมีความเกี่ยวข้องกันอย่างใกล้ชิด 

โดยมีความหมายพ้ืนฐานอยู่ท่ีการใช้สีเพื่อสร้างและถ่ายทอดเอกลักษณ์เฉพาะตัวและคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของเมือง โดยสีสันไม่ได้เป็นเพียงส่วนประกอบพ้ืนฐานในองค์ประกอบภาพลักษณ์เพียง
เท่านั้น แต่ยังแบกรับความรู้สึกและวัฒนธรรม ทำให้สามารถส่งผลต่อความประทับใจในภาพรวมและ
ประสบการณ์ทางอารมณ์ของผู้คนที่มีต่อเมืองได้อย่างลึกซ้ึง (Pan, 2021) สีไม่มีความหมายในตัวเอง 
แต่มันสามารถกลายเป็นสัญลักษณ์ทางสีสันที่เป็นตัวแทนของภาพลักษณ์ในเมืองนี้ได้ ผ่านความรู้สึก
ร่วมในด้านของจิตใจและการรับรู้ของเหล่านักออกแบบและผู้ชมที่มีต่อเมืองแห่งนี้ อ้างอิงจากการ
วิเคราะห์หลักการสัญศาสตร์ของ Pierce ทำให้ทราบว่า สื่อกลางของสัญลักษณ์นี้ คือ กราฟิกสีสันทาง
ภาพลักษณ์ของสื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบต่าง ๆ มีวัตถุท่ีอ้างถึงเป็นสิ่งที่เชื่อมโยงโดยตรงอย่างสีสัน
แบบต่าง ๆ และเมือง โดยสามารถตีความได้เป็นอัตลักษณ์และคุณภาพของจินตภาพ สำหรับการ
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ออกแบบภาพลักษณ์เมืองนั้น การสร้างจินตภาพทางสีสันต้องคำนึงถึงลักษณะภูมิภาค ความเป็น
วัฒนธรรม และหลักการทางด้านยุคสมัย โดยการเลือกสีสันตามความต้องการในภูมิภาค ควรสะท้อน
ให้เห็นถึงสภาพแวดล้อมธรรมชาติและเอกลักษณ์ในท้องถิ่น ส่วนในด้านของความเป็นวัฒนธรรม ควร
เน้นยำว่าสีสันต้องสอดคล้องไปกับมีบริบททางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและประเพณี สำหรับความ
เป็นยุคสมัยนั้น หมายถึง การออกแบบสีสัน ต้องตามทันกระแสความนิยมในปัจจุบัน เพ่ือแสดงให้เห็น
ถึงความมีชีวิตชีวาและความทันสมัยของเมือง จากการวิเคราะห์กรณีศึกษาของผู้วิจัยในช่วงแรก ทำให้
ทราบว่า วิธีการออกแบบดังกล่าว สามารถสรุปการนำมาใช้งานได้ ตามตารางที่ 4-4 
ตารางที่ 4-4 

เมือง สีสัน สัญลักษณ์ทางจินตภาพ 
นิวยอร์ก สีแดง สีดำ สีขาว รัก เคารพ แน่นอน ทันสมัย 

ฮ่องกง สีแดง สสีันหลากสี สดีำ 
ดั้งเดิมและสิริมงคล แสงนีออนงดงาม หลากสสีันทันสมัย การ

พัฒนาเจริญรุ่งเรือง 

ฉงช่ิง สีแดง สีดำ 
กระตือรือร้นแรงกล้า มีน้ำใจรักศลีธรรม รักการปฏิวัติ 

แข็งแกร่งมั่นคง 

หางโจว ไลร่ะดับสีเขียวแกมน้ำเงิน 
หมู่บ้านน้ำแห่งเจียงหนาน ศลิปกรรมดั้งเดิม หรูหรามีระดับ 

พลังยุคสมยัใหม ่

อู่ฮั่น สีแดง สีขาว สดีำ 
กระตือรือร้น แดนแห่งวัฒนธรรมฉู่ จุดตัดของแม่น้ำ 

เจริญก้าวหน้า 

กุ้ยหลิน ไลร่ะดับสีเขียว 
เขาเขียวขจีน้ำมรกต จินตภาพทางธรรมชาติ เสน่ห์ทาง

วัฒนธรรม 

 
จากตารางข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การออกแบบภาพลักษณ์เมืองของทั้ง 6 เมืองได้

ใช้วิธีการสร้างสัญลักษณ์สีสันด้วยจินตภาพ โดยใช้สีแดง สีดำ สีขาว สีสันสดใส สีเขียวไล่ระดับ เป็นต้น 
เพ่ือสะท้อนถึงอารมณ์และความหมายที่แตกต่างกันของแต่ละเมือง เช่น ความมีชีวิตชีวา ความ
ทันสมัย ความสดใสของแสงนีออน ความเร่าร้อน ความดั้งเดิมทางศิลปวัฒนธรรม ความสง่างาม ความ
ลุ่มลึกของวัฒนธรรมฉู่ และทิวทัศน์สีเขียวสดชื่นของภูเขาและแม่น้ำ สีเหล่านี้กลายเป็นสัญลักษณ์ที่
สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของเมืองได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ในลำดับต่อมา ผู้วิจัยได้ผสมผสานหลักการออกแบบและวิธีการออกแบบตามที่ได้
กล่าวถึงในข้างต้นเข้าด้วยกัน จากนั้นทำการวิเคราะห์การออกแบบภาพลักษณ์ของทั้ง 6 เมือง คือ 
นิวยอร์ก ฮ่องกง ฉงชิ่ง หางโจว อู่ฮ่ัน และกุ้ยหลิน อย่างละเอียด ซึ่งรวมถึงการแสดงภาพลักษณ์
ของแนวคิดของแบรนด์ กราฟิก ตัวอักษร และจินตภาพทางสีสัน (ภาพท่ี 4-17 ถึง ภาพที่4-19) 
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ภาพที ่4-17 ภาพการวิเคราะห์ภาพรวมการออกแบบภาพลักษณ์ของนครนิวยอร์กและฮ่องกง 

 

ภาพที่ 4-18 ภาพการวิเคราะห์ภาพรวมการออกแบบภาพลักษณ์ของฉงชิ่งและหางโจว 
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ภาพที ่4-19 ภาพการวิเคราะห์ภาพรวมการออกแบบภาพลักษณ์ของอู่ฮ่ันและกุ้ยหลิน 

สรุป 
บทนี้ได้ทำการศึกษาเชิงระบบวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน โดยวิเคราะห์อัต

ลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอันในหลายมิต:ิ สัญลักษณ์
เกษตรกรรมดั้งเดิมประกอบด้วยเครื่องมือการเกษตรพ้ืนบ้าน เช่น คันไถ คราด เขื่อน ระหัดวิดน้ำ โม่
หิน ไม้ตีข้าว เคียว และตะกร้าข้าว ซึ่งสะท้อนถึงการสืบทอดเทคโนโลยีการผลิตข้าวที่สั่งสมมาตั้งแต่
อดีต สัญลักษณ์เทศกาลและประเพณีประกอบด้วยเทศกาลสามเดือนสาม เทศกาลเครื่องมือ
การเกษตร และเทศกาลหมางน่า ซึ่งเป็นกิจกรรมสำคัญที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตตามฤดูกาลของชาวนา 
สัญลักษณ์วัฒนธรรมอาหารประกอบด้วยข้าว ข้าวเหนียวห้าสี เส้นหมี่ ขนมข้าว และเหล้าข้าว ซึ่งเป็น
อาหารหลักและแสดงถึงเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมอาหารในวิถีชีวิตของชาวนา สัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมความเชื่อ คางคกและนกกระยางขาวถือเป็นอัตลักษณ์และสัญลักษณ์ที่สำคัญและเป็น
ตัวแทนที่สุด นอกจากนี้ภายในแหล่งโบราณคดีของวัฒนธรรมการทำนาข้าว พลั่วหินใหญ่ยังเป็นอัต
ลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของมรดกทางโบราณคดีมากที่สุด อีกทั้งในอำเภอหลงอันยังมี
โครงการมรดกภูมิปัญญาวัฒนธรรมจำนวนมาก ซึ่งมังกรฟางข้าวของอำเภอหลงอัน ถือเป็นอัตลักษณ์
และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของโครงการมรดกภูมิปัญญาวัฒนธรรมมากที่สุด อีกท้ังในการสำรวจอัต
ลักษณ์วัฒนธรรมน่า พบว่า อักษรคำว่า น่า (那) เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทาง
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วัฒนธรรมของวัฒนธรรมน่าได้ดีที่สุด โดยผู้วิจัยสรุปอัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอันได้ดังนี้ 

ตารางที่ 4-5 

เนื้อหารูปแบบที่

แสดงออก 

ตัวแทน

สัญลักษณ์ทาง

วัฒนธรรม 

การถอดองค์ประกอบและการออกแบบ

ภาพกราฟิก 
การประยุกต์ใช้ 

ตัวแทนของ
เครื่องมือทำนา 

สัญลักษณ์ของ

เครื่องมือ

การเกษตร 

 

กราฟิกเสริม 

ตัวแทนของ
ประเพณีและ

เทศกาลการทำ
นาข้าว 

เทศกาลสาม
เดือนสาม 

เทศกาลเครื่องมือ
การเกษตร 

เทศกาลหมา่งน่า 

เทศกาลเครื่องมือการเกษตร 

(สัญลักษณ์เครื่องมือการเกษตร) 
กราฟิกเสริม 

ตัวแทนของ
วัฒนธรรมอาหาร

การกิน 

ข้าวสวย ข้าว
เหนียวห้าสี 

ก๋วยเตี๋ยวน้ำ เค้ก
ฉือปา เหล้าข้าว 

เป็นต้น 

ไม่ได้สกดัองค์ประกอบ เนื่องจากมีลักษณะ
เหมือนกันทุกพ้ืนท่ีในมณฑลกว่างซี 

อาจมีการนำไป
ต่อยอดใน
อนาคต 

ตัวแทนของ
ประเพณีความ

เชื่อ 

คางคกและนก
กระยางขาว 

นกกระยางถูกนำมาออกเป็นภาพมาสคอตการ์ตูน 
มาสตอต
การ์ตูน 

ตัวแทนของมรดก
ทางโบราณคด ี

พลั่วหินใหญ ่

 

การออกแบบ 

โลโก ้
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เนื้อหารูปแบบที่

แสดงออก 

ตัวแทน

สัญลักษณ์ทาง

วัฒนธรรม 

การถอดองค์ประกอบและการออกแบบ

ภาพกราฟิก 
การประยุกต์ใช้ 

ตัวแทนของ

โครงการมรดก

ภูมิปัญญาทาง

วัฒนธรรม 

มังกรฟางข้าว 

 

กราฟิกเสริม 

ตัวแทนของ

วัฒนธรรมน่า 

ตัวอักษรคำว่า 

“น่า” 

 

อาจมีการนำไป

ต่อยอดใน

อนาคต 

 
จากการวิเคราะห์ความหมายทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วง

สามารถสรุปสาระสำคัญได้ดังนี้ 1) วิถีการผลิตแบบพ่ึงพาตนเองที่แสดงถึงความมั่นคงและความ
อุตสาหะ 2) ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติสุข 3) บรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการตาและ
มีความสุข 4) โลกภายในจิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ 5) ความรักและผูกพันต่อแผ่นดินบ้านเกิด 
6) การอยู่ร่วมกับธรรมชาติอย่างกลมกลืน 

ทั้งนี้ เพื่อค้นหาหลักการและวิธีการออกแบบภาพลักษณ์เมืองที่สะท้อนวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวของชาวจ้างแก่อำเภอหลงอัน ผู้วิจัยจึงดำเนินการวิเคราะห์ 6 กรณีศึกษาการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมืองที่ประสบความสำเร็จ จนได้หลักการออกแบบภาพลักษณ์เมือง ได้แก่ เครื่องหมายเชิง
สัญลักษณ์ สัญลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ และสัญลักษณ์ทางภูมิภาค อีกทั้งสรุปวิธีการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมืองจาก 6 กรณีศึกษา ได้แก่ การสร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์ การสร้าง
สัญลักษณ์ของรูปลักษณะด้วยนามธรรม และการสร้างสัญลักษณ์ของสีสันด้วยจินตภาพ 

ดังนั้น การออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอันจะต้องใช้สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอันเป็นองค์ประกอบภาพหลัก (เช่น พลั่วหินใหญ่ รวง
ข้าว เครื่องมือการเกษตร นกกระยางขาว มังกรฟางข้าว เป็นต้น) โดยยึดหลักการออกแบบที่ใช้
เครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์ สัญลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ และสัญลักษณ์ทางภูมิภาค ใน
ขณะเดียวกันควรใช้แนวคิดการสร้างแบรนด์ การสร้างสัญลักษณ์ของรูปลักษณะด้วยนามธรรม และ
การใช้สัญลักษณ์ของสีด้วยจินตภาพ เพ่ือสื่อถึงจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอ
หลงอัน และแสดงภาพลักษณ์เมืองในลักษณะที่ครบถ้วนและกลมกลืน (ดังภาพที ่4-20 ถึง ภาพที่ 4-
23) 
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ภาพที ่4-20 

 

ภาพที ่4-21 
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ภาพที ่4-22 

 

ภาพที ่4-23 

 



 

บทท่ี 5 

การสร้างสรรค์ระบบการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน 
 
จากการวิเคราะห์อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของ

ชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน ผู้วิจัยได้สกัดองค์ประกอบภาพกราฟิกสำหรับการออกแบบภาพลักษณ์เมือง
และความหมายทางจิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนาข้าว โดยใช้หลักการออกแบบและวิธีการออกแบบ
ที่ได้จากการศึกษา 6 กรณีศึกษาไปประยุกต์ใช้การออกแบบภาคปฏิบัติ ในกระบวนการออกแบบ
ดังกล่าว ได้นำแนวคิดการสร้างแบรนด์มาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบภาพลักษณ์ เพ่ือสร้างสรรค์
ผลงานการออกแบบภาพลักษณ์เมืองที่สื่อถึง “บ้านเกิดแห่การออกแบบภาพลักษณ์เมือง (City 
Visual Identity Design: VI) ในงานวิจัยนี้ เป็นเพียงเนื้อหาส่วนหนึ่งของการออกแบบอัตลักษณ์
องค์กร (Corporate Identity: CI) ซึ่งการออกแบบอัตลักษณ์ขององค์กรประกอบด้วย อัตลักษณ์ทาง
ความคิด (Mind Identity: MI), อัตลักษณ์เชิงพฤติกรรม (Behavior Identity: BI) และอัตลักษณ์ภาพ
หรือภาพลักษณ์ที่ปรากฏทางสายตา (Visual Identity: VI) ในบรรดาส่วนประกอบเหล่านี้ ภาพลักษณ์
ถือเป็นองค์ประกอบที่มีพลังในการเผยแพร่และสร้างภาพจดจำได้มากท่ีสุด เนื่องจากภาพลักษณ์เป็น
การแปลงเนื้อหาที่เป็นนามธรรม หรือสิ่งที่ไม่สามารถมองเห็นด้วยตาให้เป็นสัญลักษณ์ภาพท่ีสามารถ
รับรู้ได้ง่าย โดยใช้โลโก้ ตัวอักษร และสี เป็นองค์ประกอบหลักในการสร้างระบบการแสดงออกทาง
ภาพที่ครบถ้วนและเป็นระบบงวัฒนธรรมน่า” และแก่นแท้ของจิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนาข้าว
อย่างครบถ้วน (Tan et al., 2015, p. 5) องค์ประกอบหลักของการออกแบบภาพลักษณ์
ประกอบด้วยการออกแบบโลโก้ สีมาตรฐาน ตัวอักษรมาตรฐาน รูปแบบกราฟิกเสริม และมาสคอต 
เป็นต้น อีกท้ังสามารถนำไปประยุกต์ในงานนิเทศศิลป์ต่าง ๆ เช่น  ระบบสำนักงาน ระบบโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ ระบบนำทางในเมือง และของขวัญส่งเสริมภาพลักษณ์ เป็นต้น 

 

การวิเคราะห์แนวคิดของแบรนดใ์นการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน 
ในการศึกษาในบทก่อนหน้า ผู้วิจัยมีการแนะนำว่าอำเภอหลงอันเป็นเมืองขนาดเล็กที่มี

ลักษณะเฉพาะของชนเผ่าจ้วงที่สืบทอดกันมาหลายพันปี มีสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและวิถชีีวิต
ของผู้คนที่ดี เมืองนี้มีการพัฒนาและสร้างขึ้นต่างจากเมืองใหญ่ระดับสากล เมืองที่มีการปกครอง
รูปแบบพิเศษ เมืองเอกของมณฑล และเมืองท่องเที่ยวที่ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ไว้ในช่วงก่อนหน้า 
เพราะฉะนั้น จึงต้องเริ่มศึกษาจากสถานการณ์จริงของพ้ืนที่ ในปัจจุบันอำเภอหลงอันขาดความโดด
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เด่นทางด้านชื่อเสียง ระดับเศรษฐกิจและความแข็งแกร่งทางวัฒนธรรมของเมืองอยู่ในระดับต่ำเมื่อ
เทียบกับการพัฒนาเมืองในประเทศจีน จากการลงพ้ืนที่สำรวจและสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้
ทราบว่าในช่วงหลายปีที่ผ่านมา การวางแผนเมืองของอำเภอหลงอันเน้นไปที่ภูมิภาคกว่างซีและจีน ซึ่ง
ส่งผลให้ความต้องการในการออกแบบภาพลักษณ์ของหลงอันไม่มีคำสำคัญหรือแนวคิดของแบรนด์ที่
เกี่ยวข้องกับเมืองแห่งธุรกิจ ศูนย์กลางของเศรษฐกิจ เมืองแห่งแฟชั่น หรือการท่องเที่ยวจาก
ต่างประเทศ แต่กลับมุ่งเน้นไปที่ภาพลักษณ์ท่ีสอดคล้องกับหลงอันมากขึ้น เช่น บ้านเกิดของการทำนา
ข้าว หมู่บ้านชนเผ่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ บรรยากาศเพลงภูเขา และทิวทัศน์ชนบท ซึ่งหน้าที่หลัก
ของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองคือการให้นักออกแบบทำการศึกษาคำสำคัญท่ีเกี่ยวข้องกับการวาง
ตำแหน่งเมืองอย่างลึกซึ้ง สรุปให้ชัดเจน และนำเสนอแนวทางเชิงกลยุทธ์ เพ่ือกำหนดแนวคิดแบรนด์
ของเมืองและสโลแกนของเมือง ซึ่งจะเป็นแนวทางในการปฏิบัติการออกแบบ 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจาก “แบบสอบถามเก่ียวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรม
การทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน” ทำให้ผู้วิจัยพบว่า คำว่า “บ้านเกิดของวัฒนธรรม 'น่า'” 
เป็นสโลแกนที่มีการตอบรับอย่างดี (ดังภาพที ่5-1) “วัฒนธรรม 'น่า'” หมายถึงทุกด้านของวัฒนธรรม
การทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน เป็นระบบวัฒนธรรมที่ครอบคลุม ส่วนคำว่า “บ้านเกิด” 
สามารถอธิบายได้ว่าเป็น “ต้นกำเนิด” “แหล่งกำเนิด” หรือ “หมู่บ้าน” ซึ่งสะท้อนถึงสภาพแวดล้อม
ทางภูมิศาสตร์และความผูกพันทางอารมณ์ของอำเภอลงอันอย่างชัดเจน ซ่ึงการเข้าใจอย่างถูกต้องและ
แสดงออกถึงความหมายอย่างลึกซึ้งของสโลแกน “บ้านเกิดของวัฒนธรรม 'น่า'” คือแนวคิดหลักของ
การออกแบบนี้ โดยสโลแกนคำว่า “บ้านเกิดของวัฒนธรรม 'น่า'” นี้ได้รับการเสนอและขออนุมัติจาก
ผู้นำและประชาชนอำเภอหลงอัน และได้รับการมอบหมายจากรัฐบาลอย่างเป็นทางการในปี 2013 ซ่ึง
มีความถูกต้องและได้รับการยอมรับในระดับสูง และจากการวิเคราะห์คุณค่าของอำเภอหลงอัน 
“วัฒนธรรม 'น่า'” เป็นวัฒนธรรมหลักและกลยุทธ์การพัฒนาที่สำคัญของเมืองในปัจจุบัน จากการ
พัฒนาทางประวัติศาสตร์และวิถชีีวิตของประชาชนในอำเภอหลงอัน “วัฒนธรรม 'น่า'” เป็นระบบ
วัฒนธรรมที่ครอบคลุมและสืบทอดมาตลอดหลายพันปี เป็นตัวแทนของทุกด้านในชีวิตของประชาชน 
และจากตัวของสโลแกนคำว่า “บ้านเกิดของวัฒนธรรม 'น่า'” เอง ก็ได้ผสมผสานเอกลักษณข์อง
วัฒนธรรมชนเผ่าจ้วงและวัฒนธรรมภาษาจีนไว้ด้วยกัน แสดงให้เห็นถึงการพัฒนาและเสน่ห์ของการ
ผสมผสานวัฒนธรรมชนเผ่าตา่งๆ ดังนั้น ผู้วิจัยจึงเลือกสโลแกนนี้เป็นแนวคิดหลักของการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมืองใหม่ให้กับอำเภอหลงอัน โดยใช้เป็นพ้ืนฐานในการสร้างแบรนด์ทางวัฒนธรรม 
เพ่ิมพูนความตระหนักรู้ในแบรนด์ และเสริมสร้างการรับรู้ของแบรนด์ 
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ภาพที ่5-1 การวิเคราะห์สโลแกนเมืองของอำเภอหลงอัน 

การออกแบบและการวิเคราะห์ภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน 
การออกแบบภาพลักษณ์เมืองคือการนำแนวคิด วัฒนธรรม เนื้อหา และมาตรฐานของ

เมืองซึ่งเป็นแนวคิดเชิงนามธรรมมาเปลี่ยนให้เป็นสัญลักษณ์ที่จดจำได้และสามารถระบุตัวตนได้อย่าง
ชัดเจน เพ่ือสร้างภาพลักษณ์เมืองที่มีเอกลักษณ์  (Tan et al., 2015) สัญศาสตร์การออกแบบ คือการ
นำหลักการของสัญศาสตร์มาใช้ในกิจกรรมการออกแบบ เพ่ือเพ่ิมพลังในการแสดงออกทางภาษาและ
เสริมสร้างจิตวิญญาณแก่ผลิตภัณฑ์ (Xu, 2008) ดังนั้น การการออกแบบในงานวิจัยนี้จึงเป็นการ
ประยุกต์ใช้หลักการสัญศาสตร์และแนวคิดสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอัน 
โดยรวมถึงสัญลักษณ์ต่าง ๆ เช่น สัญลักษณ์ด้านโลโก้ สัญลักษณ์ด้านสี สัญลักษณ์ด้านภาพกราฟิก 
สัญลักษณ์ด้านมาสคอต เป็นต้น เพ่ือสะท้อนองค์ประกอบต่าง ๆ ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวและ
เผยแพร่ภาพลักษณ์เมืองหลงอันอย่างมีประสิทธิภาพ 

ในกระบวนการออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยได้คัดเลือกสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นตัวแทนและ
องค์ประกอบกราฟิกจากวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอันตามที่วิเคราะห์ไว้ใน
บทที ่4 โดยเน้นไปที่การใช้สัญลักษณ์จากแหล่งโบราณคดี (สัญลักษณ์พลั่วหินขนาดใหญ่) เครื่องมือ
การเกษตร เทศกาลเครื่องมือเกษตร (สัญลักษณ์เครื่องมือเกษตร) โครงการมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรม (สัญลักษณ์มังกรฟางข้าว) ประเพณีและความเชื่อ (นกกระยางขาว) รวมถึงส่วนหนึ่งของ
ผลิตภัณฑ์ข้าวและสัญลักษณ์สภาพแวดล้อม (รวงข้าว ข้าวสาร ทุ่งนา) 
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1. การออกแบบโลโก้ (Logo)  
โลโก้ (Logo) เป็นการแสดงออกถึงประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ค่านิยมหลัก และคุณลักษณะ

ทางจิตวิญญาณของเมือง เป็นภาพลักษณ์แรกท่ีเมืองนำเสนอต่อภายนอก ผู้วิจัยได้ทำการถอด
องค์ประกอบเชิงสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นและภาพที่เป็นตัวแทนของเมืองอย่างมีศิลปะ ใช้กฎ
ของความสวยงามทางรูปแบบในการการจัดองค์ประกอบและสร้างสัญลักษณ์ทางภาพที่เรียบง่ายและ
ชัดเจนผ่านสื่อหลายประเภทเพ่ือการรับรู้และการเผยแพร่ ในกระบวนการนี้ ความหมายและคุณค่า
ของโลโกจ้ะเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อย ๆ 

จากการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวของหลงอันในช่วงก่อนหน้านี้ ผู้วิจัยทำ
การสำรวจและวิเคราะห์ พบว่าสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของหลงอัน ได้แก ่
พลั่วหินใหญ่ ข้าวป่า เครื่องมือการเกษตร อักษรคำว่า น่า (那) ข้าว และมังกรฟางข้าว ซึ่งสัญลักษณ์
เหล่านี้สะท้อนอัตลักษณ์วัฒนธรรมการทำนาข้าวในด้านแหล่งโบราณคดี เทศกาลพ้ืนบ้าน ชื่อสถานที่ 
ภาษา อาหาร และมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ทั้งนี ้ข้าวและข้าวป่าเป็นสัญลักษณ์ที่มีความหมาย
ทั่วไปและพบได้ในหลายพื้นที่ที่มีการทำนาข้าวเป็นหลัก ส่วนอักษรคำว่า น่า (那) แม้จะเป็นส่วนหนึ่ง
ของชื่อสถานที่ต่าง ๆ แต่ก็ยังไม่มีความชัดเจนพอที่จะสื่อสารและจดจำในระดับสาธารณะ ดังนั้น 
สัญลักษณ์วัฒนธรรมดังกล่าวจึงไม่เหมาะสมที่จะนำมาใช้เป็นภาพกราฟิกหลักของการออกแบบโลโก้
ของอำเภอหลงอัน 

การวิเคราะห์แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของ
ชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน พบว่า สัญลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน
มากที่สุด คือ พลัวหินใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 33.66 ของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด (ภาพที่ 5-2) ใน
ขณะเดียวกันจากการวิเคราะห์ข้อมูลเนื้อหาการออกแบบภาพลักษณ์เมืองในอำเภอหลงอันก็พบ
สัญลักษณ์ของพลั่นหินใหญ่ในการออกแบบโลโก้ของสถานทีโทรทัศน์ของอำเภอหลงอัน ศูนย์สื่อผสม
หลงอันและคณะกรรมการชุมชนตำบลน่าถง นอกจากนี้การลงพื้นที่สำรวจกิจกรรม ประเพณีและ
เทศกาลต่าง ๆ ยังพบการใช้รูปทรงของพลั่วหินใหญ่เป็นเครืองมือในกิจกรรม ทั้งยังนำเสนอในขบวน
พาเหรด จึงเห็นได้ว่า สัญลักษณ์ของพลั่วหินใหญ่สามารถพบเห็นได้ท่ัวไปและมีบทบาทสำคัญในวิถี
ชีวิตของผู้คนในอำเภอหลงอัน (ภาพที่ 5-3) ดังนั้น การออกแบบครั้งนี้จึงคัดเลือกองค์ประกอบที่เป็นที่
ยอมรับของคนหมู่มากเป็นหลัง โดยเลือก “พลั่วหินใหญ่” เป็นสัญลักษณ์หลักในการสร้างภาพกราฟิก
ในการสร้างโลโก้ประจำอำเภอหลงอัน 
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ภาพที ่5-2 การวิเคราะห์ผลสำรวจสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน 

 

ภาพที ่5-3 การออกแบบและการประยุกต์ใช้รูปทรงพลั่วหินใหญ่ในอำเภอหลงอัน (Xu Xiaoting) 

ด้านหลักการออกแบบ โลโก้ประกอบด้วยอักษระภาษาจีนคำว่า “หลงอัน” (隆安) 
ภาพกราฟิกของ พลั่วหินใหญ่และรวงข้าว ซึ่งองค์ประกอบของเส้นลายเส้นและโครงสร้างโดยรวมมี
ลักษณะที่กระชับ เรียบง่าย และสมบูรณ์ เป็นสัญลักษณ์ภาพที่ชัดเจนและจดจำได้ง่าย สะท้อน

หลักการของการเป็น “สัญลักษณ์โลโก้” ได้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะพลั่วหินใหญ่ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่
เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์เชิง
พ้ืนที่และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์อย่างเด่นชัด (ดูภาพที่ 5-3 และ ภาพที่5-4) 

ด้านวิธีการออกแบบ ประการแรก เริ่มต้องจากการสร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบ
รนด์ ใช้แนวคิดแบรนด์ “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” และความหมายทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรม
การทำนาข้าวเป็นแนวคิดหลักของการออกแบบภาพลักษณ์ท้ังหมด โดยองค์ประกอบกราฟิกหลักคือ 
สัญลักษณ์พลั่วหินใหญ่ และรวงข้าว ซึ่งเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวหลงอัน 
ประการที่สอง การสร้างสัญลักษณ์ของรูปลักษณะด้วยนามธรรม 1) โครงสร้างหลักของโลโก้ใช้วิธีการ
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เปลี่ยนตัวอักษรจีนและภาพให้เป็นสัญลักษณ์ โดยนำโครงสร้างอักษรคำว่า หลงอัน (隆安) มา
ดัดแปลงด้วยเทคนิคต่าง ๆ เช่น เปลี่ยนรูป ย่อส่วน และจัดวางใหม่ โดยกำหนดให้มุมตัดของเส้น
ตัวอักษรทั้งหมดอยู่ที่ 45 องศา และ ส่วนโค้งท้ังหมดใช้รูปทรงวงกลมสมบูรณ์แบบ เพ่ือรักษา
ความสามารถในการจดจำชื่อเมืองและเสริมความงามทางศิลปะ 2) รวงข้าว ถูกนำมาสร้างเป็นกราฟิก
ในรูปแบบนามธรรม โดยจัดเรียงและผสานเข้ากับองค์ประกอบหลักของโลโก้ผ่านรูปวงกลมเพ่ือสื่อ
ความหมายว่าอำเภอหลงอันทั้งเมืองถูกโอบล้อม หล่อเลี้ยงด้วยวัฒนธรรมการทำนาข้าว ซึ่งเป็น
รากฐานของวิถีชีวิตและความมั่นคงของผู้คนในดินแดนแห่งนี้ ประการที่สาม การสร้างสัญลักษณ์ของ
สีด้วยจินตภาพ การออกแบบในงานวิจัยนี้ได้เลือกใช้โทนสีที่สัมพันธ์กับกระบวนการทำนาข้าว โดยใช้
แนวคิดของฤดูกาลการทำนาข้าวทั้งสี่ในการสื่อความหมาย ได้แก่ การหว่านเมล็ด การเติบโต การเก็บ
เกี่ยวและการเฉลิมฉลอง สีเขียว เป็นโทนสีแทนระยะของการเจริญเติบโต สื่อถึงชีพจรแห่งชีวิตและ 
ความอุดมสมบูรณ์ สีเหลืองทอง เป็นโทนสีแทนช่วงเวลาแห่งการเก็บเกี่ยว สื่อถึงความยินดี ความ
ภาคภูมิใจ และความพึงพอใจที่เกิดจากหยาดเหงื่อแรงงานของชาวนา (ดังภาพที ่5-4 และภาพที่ 5-5) 

 

ภาพที ่5-4แผนภาพองค์ประกอบโลโก้ (Logo)  
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ภาพที ่5-5 การออกแบบโลโก้ (Logo)  

อ้างอิงจากหลักทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ โลโก้นี้มีองค์ประกอบของสื่อกลางในรูปแบบ

กราฟิก ซึ่งมีความเหมือนหรือคล้ายกับวัตถุอ้างอิงอย่าง “พลั่วหินใหญ่” และ “รวงข้าว” ใน
กระบวนการตีความของผู้รับสาร พลั่วหินใหญ่แสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยงและเป็นสัญลักษณ์
ตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน และรวงข้าว ยังเป็นสัญลักษณ์ที่มีความเชื่อมโยง
กับต้นกำเนิดการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน ส่วนตัวอักษรจีนคำว่า หลงอัน เป็นการระบุถึงชื่อเมือง
โดยตรง เมื่อองค์ประกอบเหล่านี้นำมาบูรณาการออกแบบเป็นหนึ่งเดียว เพ่ือสื่อสารถึงวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน ผู้ชมสามารถรับรู้ได้ทั้งข้อมูลและความหมายทางวัฒนธรรม
ผ่านสัญลักษณ์โลโก้อย่างครอบคลุม 

การสร้างภาพมาตรฐานของโลโก้ (Logo) เป็นขั้นตอนแรกในการจัดทำข้อกำหนดการ
ออกแบบโลโก้ เป็นการกำหนดมาตรฐานและปรับแต่งความสัมพันธ์ระหว่างสัดส่วน ส่วนต่าง ๆ และ
ทิศทางมุมต่าง ๆ ของโลโก้ การออกแบบในครั้งนี้ใช้วิธีการระบุสัดส่วนมาตรฐาน วิธีการระบุตาราง 
และวิธีการระบุมุมและเส้นโค้ง (Zhang Shizhuo, Yu Jing, 2014) เพ่ือแสดงการออกแบบโลโก้อย่าง
ละเอียดและมีข้อกำหนดที่ชัดเจน (ดังในแสดงในภาพที ่5-6 ถึงภาพท่ี 5-8) 
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ภาพที ่5-6 สัดส่วนมาตรฐานของโลโก้ 

 

ภาพที ่5-7 การใช้โครงสร้างตารางในการออกแบบโลโก้ 
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ภาพที ่5-8 ภาพเส้นโค้งและมุมของโลโก้ 

2. ตัวอักษรมาตรฐาน 
ตัวอักษรมาตรฐานของโลโก้ในครั้งนี้ประกอบด้วยตัวอักษรจีนคำว่า “หลงอัน (隆安)” 

และตัวอักษรพินอิน “LONG AN” ที่จัดวางร่วมกัน โดยตัวอักษรจีนเลือกใช้ตัวอักษรแบบ “เฮยถ่ี” 
(Simhei Font) ซึ่งมีรูปลักษณ์คล้ายกับโครงสร้างของภาพโลโก้ โดยผูว้ิจัยได้ปรับแต่งลายเส้นของ
ตัวอักษรแบบ “เฮยถี่” และ “ซือหยวนเฮยถี่ (Source Han Sans Font)” เล็กน้อยผ่านการเพิ่มความ
หนาของเส้น มุมแหลม และมุมเอียง ส่วนตัวอักษรภาษาอังกฤษเลือกใช้ตัวอักษรแบบ “Helvetica 
Neue Medium” และปรับระยะห่างระหว่างตัวอักษรให้เหมาะสม เพ่ือให้จัดวางร่วมกับตัวอักษรจีน
ได้อย่างลงตัว แบบอักษรเฮยถี่กับ Helvetica ถือเป็นตัวอักษรแบบไม่มีเชิง (sans serif) ทำให้โครง
และลักษณะตัวอักษรสมมาตร เรียบง่ายและมีความร่วมสมัย ทำให้ภาพรวมของตัวอักษรทั้งสองแบบ
เป็นเอกภาพ เป็นระเบียบ มั่นคงและดูสบายตา ซึ่งสอดรับกับวิถชีีวิตของชาวบ้านทีม่ีรากฐานจาก
ธรรมชาติ เรียบง่ายแต่เปี่ยมด้วยเสน่ห์ ความหมายทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าว
สะท้อนถึงความเรียบง่าย ความขยันหมั่นเพียร ความสงบสุข ความสนุกสนาน และความเป็นหนึ่ง
เดียวกันในวิถีชีวิต ซึ่งการทีผู่้วิจัยได้เลือกตัวอักษรที่มีลักษณะเฉพาะนี้สามารถแสดงออกถึงจิต
วิญญาณของวัฒนธรรมนี้ได้อย่างชัดเจน นอกจากนี้ ตัวอักษรแบบอักษรเฮยถี่ (Simhei Font) เป็น
ตัวอักษรที่อ่านง่ายและมีความทันสมัย สามารถสะท้อนถึงความคาดหวังและการพัฒนาสู่ความ
ทันสมัยในการก่อสร้างเมืองของอำเภอหลงอัน โดยตัวอักษรมาตรฐานของการออกแบบตัวอักษรจีน
และอังกฤษสำหรับชื่ออำเภอหลงอัน รวมถึงการจัดทำภาพร่างในการออกแบบมีดังนี้ (ภาพที่ 5-8) 
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ภาพที่ 5-8  

3. สีมาตรฐานและสีส่วนเสริม 
สีสามารถถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกได้ อีกทั้งแต่ละสียังสะท้อนความรู้สึกที่แตกต่างกัน อีก

ทั้งในบริบทวัฒนธรรมที่ต่างกันความหมายเชิงสัญลักษณ์ของสีก็แตกต่างกัน ดังนั้นควรให้ความสำคัญ
กับการสำรวจต้นกำเนิดของปรากฏการณ์ดังกล่าวให้ลึกซึ้งยิ่งขึ้น (Arnheim, 1998, p. 457) ด้วย
สภาพแวดล้อมการผลิตและอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอันที่มีประวัติ
ยาวนานนับพันปี “สีเขียว” จึงสื่อถึงทัศนียภาพธรรมชาติของทุ่งนาที่เขียวขจีและพลังแห่งชีวิตที่เปี่ยม
ด้วยความสดชื่น ส่วน “สีส้มอมเหลือง” แทนสัญลักษณ์ของรวงข้าวที่อุดมสมบูรณ์ในฤดูเก็บเก่ียว และ
ความรู้สึกปีติยินดีที่มาพร้อมกับผลผลิตจากน้ำพักน้ำของชาวนา โทนสีทั้งสองประเภทนี้มีที่มาจาก
ทิวทัศน์ของทุ่งนาในช่วงเวลาต่าง ๆ ของฤดูกาลปลูกข้าวในอำเภอหลงอัน สะท้อนให้เห็นถึง
บรรยากาศและสีสันของสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติในการผลิตข้าว ตลอดจนเป็นสัญลักษณ์เชิงอารมณ์
ที่แสดงถึงกระบวนการพัฒนาทางวัฒนธรรมของการทำนาข้าวซึ่งมีความต่อเนื่องและยาวนานในพื้นที่
อำเภอหลงอัน สีมาตรฐานของโลโก้ใช้ “สีเขียว (GREEN)” (C85 M10 Y100 K10; R0 G145 B58) 
และ “สีส้มอิฐ (SAFFRON)” (C0 M30 Y100 K0; R250 G190 B0) เป็นหลัก โดยเพิ่ม “สีเขียวอ่อน 
(LIGHT GREEN)” (C40 M0 Y100 K0; R171 G205 B3) และ “สีเหลือง (YELLOW)” (C0 M30 
Y100 K0; R250 G190 B0) เป็นสีเสริม เพ่ือใช้ในผสมผสานและปรับเปลี่ยนตามการออกแบบ จาก
พ้ืนฐานนี้ได้สร้างชุดสีและการไล่ระดับสีสำหรับ “ฤดูใบไม้ผลิ-ฤดูร้อน” และ “ฤดูใบไม้ร่วง-ฤดูหนาว” 
โดยมีแรงบันดาลใจจากการเปลี่ยนแปลงของธรรมชาติและวิถีชีวิตของชาวบ้าน เพ่ือสร้างความรู้สึก
ร่วมกับชาวหลงอันที่เป็นชนเผ่าจ้วง และยังมีการออกแบบการจับคู่สีและการเปลี่ยนแปลงของสีที่
แสดงถึงทิวทัศน์เมืองที่หลากหลายในช่วงฤดูกาลที่แตกต่างกัน ความหมายของสีสันเหล่านี้สามารถ
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สะท้อนความหมายแฝงและเสน่ห์ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน เป็นสีที่มีความ
เชื่อมโยงและส่งเสริมซึ่งกันและกัน (ภาพที่ 5-9 และ 5-10)  

 

ภาพที ่5-9 การไล่ระดับสีจากสีโทนหลักสู่สีรอง 

 

ภาพที ่5-10 การจับคู่และการเปลี่ยนแปลงสีของโลโก้ในรูปแบบต่าง ๆ 
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4. ภาพกราฟฟิกเสริม 
การออกแบบในงานวิจัยนี้มุ่งเน้นการนำเสนอและการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ที่อุดมสมบูรณ์

และหลากหลายของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน โดยในการออกแบบจะเน้น
ความเชื่อมโยงและความเป็นระบบระหว่างรูปแบบวัฒนธรรมต่าง ๆ โดยจะมีการสร้างสรรค์และ
เชื่อมโยงองค์ประกอบต่าง ๆ ในภาพกราฟฟิกเสริมของภาพลักษณ์เมือง เพื่อสื่อถึงแนวคิดแบรนด์ของ
อำเภอหลงอันในฐานะ “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” ได้อย่างสมบูรณ์ การสืบทอดความเป็นพื้นบ้าน
จะต้องศึกษาจากสิ่งที่ผู้คนสืบสานและหลักฐานที่ปรากฏ เพ่ือทำความเข้าใจความสัมพันธ์และ
โครงสร้างของการสืบทอดต่าง ๆ ที่ในอดีตอาจไม่เคยตระหนักถึงมาก่อน (Wu, 2001, p. 288) การ
สืบทอดวัฒนธรรมท้องถิ่นเน้นถึงความเป็นพลวัต ซึ่งหมายถึงการสร้างสรรค์ใหม่บนพื้นฐานของความ
ต้องการร่วมสมัย ผู้วิจัยได้ศึกษาความเชื่อมโยงของรูปแบบการแสดงออกท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าว เช่น ประเพณีและเทศกาล วัฒนธรรมอาหาร ตลอดจนโครงการมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรม โดยสะท้อนให้เห็นถึงพลวัตและความคิดสร้างสรรค์ผ่านการออกแบบกราฟิกในฐานะ
องค์ประกอบเสริม ในการเลือกสัญลักษณ์ภาพกราฟิกเสริม นอกจากสัญลักษณ์ “พลั่วหินใหญ่” และ 
“รวงข้าว” ที่ได้จากการออกแบบโลโก้แล้ว ผู้วิจัยยังเลือกใช้สัญลักษณ์เครื่องมือเกษตร และสัญลักษณ์
มังกรฟางข้าว ซึ่งสามารถเป็นตัวแทนทั้งในฐานะเครื่องมือการผลิตข้าว และในฐานะองค์ประกอบทาง
สัญลักษณ์ของเทศกาลเครื่องมือเกษตรได้อย่างเหมาะสม ซึ่งเทศกาลเครื่องมือการเกษตร และมังกร
ฟางข้าวหลงอัน ได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระดับมณฑลกว่างซี การ
ศึกษาวิจัย การสืบทอด และการเผยแพร่มรดกวัฒนธรรมพื้นบ้านประเภทนี้ สามารถดำเนินการควบคู่
ไปกับความเป็นไปได้ด้านการออกแบบ เพ่ือสร้างสรรค์สัญลักษณ์ภาพกราฟิกที่มีลักษณะเป็นตัวแทน
ของวัฒนธรรม นำมาใช้ในการออกแบบภาพลักษณ์เมืองโดยการผสานองค์ประกอบ และสร้างความ
เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวอย่างสร้างสรรค์ 

ส่วนที่ 1 ใช้องค์ประกอบของรูปทรงโลโก้เป็นพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์ภาพกราฟิกท่ี
เกี่ยวข้อง ผ่านการแยกองค์ประกอบ รวมองค์ประกอบ และจัดเรียงองค์ประกอบทั้งในลักษณะเดี่ยว
หรือรวมกัน วิธีการนี้จะทำให้สัญลักษณ์ของโลโก้ถูกนำมาใช้ในออกแบบภาพลักษณ์เมืองทั้งหมด เป็น
การทำให้ภาพลักษณ์ท่ีออกแบบมีความเป็นหนึ่งเดียวกันทางสายตา (ภาพท่ี 5-11) 
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ภาพที ่5-11 ภาพกราฟิกเสริม 

ส่วนที่ 2 ใช้ภาพกราฟิกของเครื่องมือการเกษตรที่เก่ียวข้องกับการทำนาข้าวเป็น
องค์ประกอบหลักในการออกแบบภาพกราฟิกเสริม จากที่ผู้วิจัยได้วิเคราะห์อัตลักษณข์องวัฒนธรรม
การทำนาข้าวของอำเภอหลงอันในบทก่อนหน้าพบว่า วัฒนธรรมการทำนาข้าวยังคงรักษาชุด
เครื่องมือทำนาและเทคนิคการทำนาข้าวที่ครบถ้วน และยังมี “เทศกาลเครื่องมือทำนา” ที่ถือเป็น
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของเทศกาลของอำเภอหลงอัน เพราะฉะนั้น ผู้วิจัยจึงมีการนำรูปทรงของ
เครื่องมือในการทำนาต่าง ๆ มาเป็นสัญลักษณ์ท่ีใช้แสดงถึงเทศกาลนี้ เพ่ือสะท้อนถึงจิตวิญญาณของ
ชาวหลงอันที่มีวิถีชีวิตพอเพียง ขยันหมั่นเพียร และสงบสุข ในการออกแบบภาพลักษณ์ครั้งนี้ ได้มีการ
ถอดองค์ประกอบและปรับรูปทรงของเครื่องมือทำนาที่เป็นตัวแทนมาสร้างเป็นสัญลักษณ์ทาง
ภาพกราฟิกท่ีมีเอกลักษณ์ เพ่ือสร้างชุดสัญลักษณ์เครื่องมือทำนาที่มีความเป็นเอกภาพและสามารถใช้
ในระบบการออกแบบภาพลักษณ์ได้อย่างหลากหลาย (ภาพที่ 5-12) 
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ภาพที ่5-12 ภาพกราฟิกเครื่องมือการเกษตร 

ส่วนที่ 3 การสร้างสรรค์ภาพกราฟิก “มังกรจากฟาง” ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของมรดกทาง
วัฒนธรรมที่ไม่จับต้องไมไ่ด้ของหลงอัน “มังกร” เป็นสัญลักษณ์ที่แสดงถึงการผสมผสานระหว่าง
วัฒนธรรมฮั่นและวัฒนธรรมจ้วง เป็นการแสดงออกถึงทักษะของช่างฝีมือชาวหลงอัน อีกทั้งยังสะท้อน
ถึงบรรยากาศของเทศกาลที่สนุกสนานและยิ่งใหญ่ รวมถึงความสุขและความปิตภิายในจิตใจของชาว
หลงอัน ในกระบวนการสร้างสรรค์ ผู้วิจัยใช้ลวดลายที่เรียบง่ายเป็นพื้นฐาน เพ่ือแสดงรูปทรงของมังกร
และท่าทางการเต้นรำที่กระโดดโลดเต้น (ภาพที่ 5-13) 

 

ภาพที ่5-13 ภาพกราฟิกมังกรฟางข้าว 
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นอกจากนี้ ยังมีสัญลักษณ์กราฟิกอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว เช่น รูปทรง
ของนาข้าวและอักษรน่า “那” ในการออกแบบมีการใช้ลวดลายรูปทรงสี่เหลี่ยมอย่างเรียบง่ายเพื่อ
นำเสนอพ้ืนที่ของนาข้าว ผสมผสานเข้ากับสีมาตรฐานและสีเสริมของเมืองที่กำหนดไว้ก่อนหน้า เพื่อ
แสดงทิวทัศน์ของนาข้าวในฤดูใบไม้ผลิ-ฤดูร้อนและฤดูใบไม้ร่วง-ฤดูหนาว เพ่ือสร้างความหลากหลาย
ให้กับการออกแบบภาพลักษณ์ของเมืองที่สะท้อนถึงความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรม
การทำนาข้าวของอำเภอหลงอันอย่างสมบูรณ์ยิ่งขึ้น (ภาพที่ 5-14) 

 

ภาพที ่5-14 ภาพกราฟิกนาข้าว 

5. สัญลักษณ์นำโชค (mascot) 
ในการออกแบบสัญลักษณ์นำโชค (Mascot) ผู้วิจัยเลือกใช้องค์ประกอบพ้ืนฐานที่สะท้อน

ถึงประเพณีและความเชื่อในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน โดยอ้างอิงจากผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลการสำรวจเบื้องต้น พบว่าสัญลักษณ์ท่ีสื่อถึงความเชื่อและพิธีกรรมในพ้ืนที่ ได้แก่ 

คางคก และนกกระยางขาว อย่างไรก็ตาม “คางคก” หรือ “กบ” เป็นสัญลักษณ์ที่มีความแพร่หลาย
และได้รับการยอมรับร่วมกันในหลายชนเผ่าและหลายพื้นที่ทั่วทั้งมณฑลกว่างซี มีการนำไปสกัดและ
ใช้เป็นสัญลักษณ์กราฟิกในหลายบริบท ส่งผลให้ไม่สามารถสื่อถึงอัตลักษณ์เฉพาะของอำเภอหลงอัน
ได้อย่างชัดเจน ผู้วิจัยจึงตัดสินใจไม่นำสัญลักษณ์คางคกมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบสัญลักษณ์นำ
โชคในครั้งนี้ผู้วิจัยเลือกสัตว์ที่เป็นตัวแทน 2 ชนิดเป็นหลัก ได้แก่ “วัว” และ “นกกระยางขาว” ซ่ึง
เป็นตัวแทนของ “ผืนดิน” และ “ท้องฟ้า” โดย “วัว” สื่อถึงความขยันหมั่นเพียรของชาวจ้วงในหลง
อันในการบุกเบิกพ้ืนที่เพาะปลูกและการมีวิถีชีวิตร่วมกับธรรมชาติอย่างเรียบง่าย ส่วน “นกกระยาง
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ขาว” สื่อถึงความปรารถนาในอิสรภาพแห่งการโบยบินและความยินดีในความหวังที่จะได้รับผลผลิตที่
อุดมสมบูรณ ์ในด้านคุณลักษณะ วัวและนกกระยางขาวสร้างความแตกต่างที่น่าสนใจ โดยวัวเป็น
ตัวแทนของความอดทนและพลัง วัวทำงานหนักโดยไม่มีปากเสียง เป็นผู้เสียสละที่ซื่อสัตย์ที่สุดของ
ชาวนา ส่วนนกกระยางขาวเป็นตัวแทนของความคล่องแคล่วและอิสรภาพ นำความมีชีวิตชีวาและ
พลังมาสู่นาข้าว ความสมดุลระหว่างความสงบของวัวและความเคลื่อนไหวของนกกระยางนี้สะท้อนถึง
จิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวที่ให้ความสำคัญทั้งการทำงานหนักและการแสวงหาอิสรภาพ
ทางจิตใจ ผู้วิจัยมีการตั้งชื่อให้วัวว่า “หลงหลง” (Longlong) และนกกระยางขาวว่า “อันอัน” 
(Anan) (ภาพที่ 5-15) 

 

ภาพที ่5-15 ภาพมาสคอตสามมุมมอง 

ในอำเภอหลงอัน วัวไม่ได้เป็นเพียงกำลังหลักในการไถนา แต่ยังเป็นผู้ช่วยสำคัญในวิถีชีวิต
ของชาวนาอีกด้วย วัวมีความซื่อสัตย์และอดทน รับผิดชอบงานหนัก เช่น การไถพรวน หว่านเมล็ด 
และเก็บเกี่ยว ด้วยเหตุนี้ ในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงวัวจึงถือเป็นสัญลักษณ์ของความ
ขยัน ความเรียบง่าย และความซื่อสัตย์ คุณลักษณะของวัวสอดคล้องกับจิตวิญญาณของชาวนาผู้ปลูก
ข้าว ชาวนามีความขยันขันแข็งเช่นเดียวกับวัว ทำงานหนักในนาข้าวอย่างเงียบ ๆ ใช้ทั้งหยาดเหงื่อ
และสติปัญญาหล่อเลี้ยงความหวังของการเก็บเกี่ยวทีอุ่ดมสมบูรณ์ พวกเขาให้ความเคารพและดูแลวัว



 170 

เหมือนเป็นสมาชิกในครอบครัว แบ่งปันความสุขจากการทำงานและผลผลิตจากความอุตสาหะร่วมกัน 
อำเภอหลงอันได้กำหนดให้วันที่ 8 เดือน 4 ตามปฏิทินสุริยคตจิีนเป็นวันเกิดของวัว และจัดกิจกรรม
เฉลิมฉลองในรูปแบบต่างๆ เพ่ือแสดงความยินดี “เทศกาลเครื่องมือทำนา” ก็มีต้นกำเนิดจากวันนี้
เช่นกัน ในเทศกาลนี้จะมีการนำวัวซึ่งเป็นสัญลักษณ์แห่งความมงคลและความสุขมาเข้าร่วมขบวน
แสดงและพิธีกรรมต่างๆ กิจกรรมเหล่านี้ไม่เพียงเพ่ิมความหลากหลายให้กับชีวิตทางวัฒนธรรมของ
ชาวนา แต่ยังช่วยเสริมสร้างความเคารพและความสำนึกคุณท่ีพวกเขามีต่อวัวอีกด้วย ดังนั้น ผู้วิจัยจึง
เลือกวัวเป็นต้นแบบของสัญลักษณ์นำโชค (mascot) ประจำอำเภอหลงอัน โดยนำเทคนิคการทำให้
เป็นรูปแบบการ์ตูน การทำให้ดูคล้ายมนุษย์ และการออกแบบแบบ Flat Design ใช้ในการดัดแปลง
รูปทรงของวัว เพื่อแสดงถึงความน่ารักและความซื่อสัตย์ของวัว พร้อมทั้งเสริมสร้างความทันสมัยและ
ความเป็นมิตรไปในตัว สีสันที่ใช้ยึดตามสีดั้งเดิมของ “วัวเหลือง” โดยกำหนดให้สีส้มเป็นสีผิวหลักของ
วัวตามสีมาตรฐานและสีส่วนเสริมของเมือง พร้อมจับคู่กับสีส้มเหลือง สีเหลือง สีแดง สีเขียว และสี
เขียวอ่อน เพ่ือสร้างความรู้สึกอบอุ่น มงคล และรื่นเริง ในส่วนของภาพกราฟิกได้เลือกใช้ “พลั่วหิน
ใหญ”่ และ “รวงข้าว” เป็นส่วนประกอบตกแต่งรายละเอียด เพื่อให้ภาพรวมสอดคล้องกับอัตลักษณ์
ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงในหลงอันมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ เพื่อให้วัวกลายเป็นสัญลักษณ์
ทางวัฒนธรรมและจิตวิญญาณร่วมกันของชาวชนเผ่าจ้วงในหลงอัน อีกทั้งสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้คน
ก้าวไปข้างหน้าอย่างไม่หยุดยั้ง และมีส่วนร่วมในการฟ้ืนฟูชนบทและพัฒนาการเกษตรให้ทันสมัย 
(ภาพท่ี 5-15) 

ต้นแบบการสร้างสรรค์นกมาจากนกกระยางขาว ในการอธิบายก่อนหน้านี้ได้กล่าวว่า 
“เทพธิดาข้าวย่าหวัง” ของอำเภอหลงอัน คือ “เทพแห่งนก” ซึ่งแสดงให้เห็นว่าผู้คนมีความศรัทธา
และเคารพต่อ “นก” อย่างสูง (จากข้อมูลการวิเคราะห์แบบสอบถามเกี่ยวกับเนื้อหาที่เป็นตัวแทนของ
วัฒนธรรมการปลูกข้าวของชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอันที่ผู้วิจัยรวบรวมไว้) นอกจากนี้ ยังมีตำนานที่
กล่าวว่าต้นกำเนิดของเมล็ดพันธุ์ข้าวของอำเภอหลงอันมาจาก “นก” อีกด้วย ในงานวิจัยของเหลย 
อินจางได้กล่าวถึงการบูชานกประเภทนี้อย่างชัดเจนว่าเป็น “นกกระยาง” นอกจากนี้ แม่น้ำหลัวซิ
งเจียงและแม่น้ำลู่สุ่ยเจียงในอำเภอหลงอัน มีชื่อที่แปลว่า “แม่น้ำนก” หรือ “แม่น้ำนกกระยาง” อีก
ทั้งยังมีหมู่บ้านที่ตั้งชื่อตามคำว่า “นกกระยาง” ให้เห็นอีกด้วย สิ่งนี้จึงสะท้อนให้เห็นว่า “นก” มี
บทบาทสำคัญในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชนเผ่าจ้วงในอำเภอหลงอัน ในพ้ืนที่ของชนเผ่าจ้วง นก
กระยางขาวมักถูกมองว่าเป็นสัญลักษณ์ของการเก็บเกี่ยวข้าว นกกระยางขาวมักรวมตัวกันในนาเพ่ือ
หาอาหาร ซึ่งในประวัติศาสตร์ได้กล่าวว่าเป็น “ทุ่งนาแห่งกระยาง” แสดงให้เห็นถึงความกลมกลืน
ระหว่างมนุษย์และธรรมชาติ ในการอยู่ร่วมกับนกกระยาง ชาวนาเรียนรู้ที่จะเคารพธรรมชาติและ
ปรับตัวเข้ากับสภาพอากาศ ภูมิปัญญาและประสบการณ์นี้ถูกส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่น ก่อให้เกิดวัฒนธรรม
การทำนาข้าวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและจิตวิญญาณของการทำงานหนัก ความกลมกลืน การยอมรับ
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และการรวมเป็นหนึ่ง ในการออกแบบรูปทรงครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้เทคนิคกราฟิกการ์ตูนที่มีความเรียบ
ง่ายและการวาดลายเส้นตัดขอบ โดยยังคงรักษาคุณลักษณะของนกกระยางขาวเอาไว้ และจับคู่กับสี
เขียวและสีทองของนาข้าวเพื่อทำให้ภาพสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมจริงและคุณลักษณะของสิ่งต่างๆ 
ในวัฒนธรรมการทำนาข้าวของหลงอัน อีกท้ังทำให้เกิดความรู้สึกร่วมและการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 
(ดังภาพที่ 5-15) 

 

ภาพที ่5-16 ภาพกราฟิกเคลื่อนไหว 1 
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ภาพที ่5-17 ภาพกราฟิกเคลื่อนไหว 2 

นอกจากนี้ การออกแบบครั้งนี้ได้สร้างกราฟิกแอนิเมชั่นและชุดสติ๊กเกอร์ที่เกี่ยวข้องจาก
ภาพของสัญลักษณ์นำโชค (mascot)  ผ่านการใช้วิธีการเลียนแบบมนุษย์ โดยนำสัญลักษณ์นำโชค 
(mascot) “หลงหลง” และ “อันอัน” มาผสมผสานเข้ากับสัญลักษณ์เครื่องมือทำนาข้าวในรูปแบบที่มี
การเคลื่อนไหว พร้อมกับการเปลี่ยนแปลงในท่าทางใบหน้าและร่างกาย เพื่อแสดงให้เห็นถึงการ
ทำงานที่สนุกสนานและผ่อนคลาย รวมถึงวิถชีีวิตที่เป็นธรรมชาติและเชิงบวก ทำให้สะท้อนถึงจิต
วิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวอำเภอหลงอันและคุณภาพของผู้คนในเมือง ซึ่งได้สอดคล้องกับ
แนวโน้มการออกแบบสมัยใหม่และความต้องการของตลาด และเหมาะสมกับสื่อหลากหลายรูปแบบ
ในยุคปัจจุบัน (ภาพที่ 5-16 ถึงภาพที ่5-19) 
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ภาพที ่5-18 ชุดภาพสติ๊กเกอร์ 

 

ภาพที ่5-19 ชุดภาพสติ๊กเกอร์ 
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ในด้านของประโยชน์จากการเผยแพร่และการประชาสัมพันธ์ ภาพแบบนี้สามารถนำไปใช้
ในการแสดงผลและการสื่อสารแบบเคลื่อนไหวบนสื่ออิเล็กทรอนิกส์ออนไลน์ของหน่วยงานวัฒนธรรม
ในอำเภอหลงอัน ขณะเดียวกัน รัฐบาลท้องถ่ินสามารถใช้ภาพนี้ในการสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
วัฒนธรรม เพ่ือนำมาซึ่งมูลค่าทางวัฒนธรรมจากการเผยแพร่สัญลักษณ์ทางภาพลักษณ์เมือง และ
มูลค่าทางธุรกิจจากการออกแบบผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

เนื้อหาข้างต้นเป็นองค์ประกอบพื้นฐานของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองในครั้งนี้ ซึ่งได้
กำหนดแนวคิดหลักของภาพลักษณ์เมือง โลโก ้ภาพกราฟิก สี และสัญลักษณ์นำโชค (mascot)  
รวมถึงเนื้อหาต่างๆ เพ่ือวางพ้ืนฐานสำหรับรูปแบบในการออกแบบและการวางตำแหน่งภาพลักษณ์
ของเมือง 

 

 การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบนิเทศศิลป์ของอำเภอหลงอัน 
งานวิจัยฉบับนี้อิงตามหลักการการออกแบบภาพลักษณ์เมือง ได้แก่ ความเป็นเอกภาพ 

สื่อสารอย่างประสิทธิผลและมีความงามทางศิลปะ โดยพัฒนาแนวทางการออกแบบเชิงสร้างสรรค์และ
ขยายแนวทางการนำไปประยุกต์ใช้กับสื่อประเภทต่าง ๆ ภายใต้กรอบองค์ประกอบพื้นฐานที่ได้วางไว้
ในระยะต้นของการศึกษา การแสดงการและนำเสนองานออกแบบในมิติต่าง ๆ สามารถตอบโจทย์ทั้ง
ด้านการใช้งานและการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นได้อย่างลุ่มลึก โดยสะท้อนถึง

จุดยืนของแบรนด์อำเภอหลงอันในฐานะ “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” ได้อย่างชัดเจน ทั้งยังถ่ายทอด
จิตวิญญาณอันลึกซ้ึงของวัฒนธรรมการทำนาข้าว 

1. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทสำนักงาน 
งานออกแบบประเภทสำนักงาน หมายถึงสื่อสิ่งพิมพ์และอุปกรณ์ท่ีจำเป็นในการดำเนินงาน

ของหน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานด้านวัฒนธรรม เช่น นามบัตร ซองจดหมาย แฟ้มเอกสาร ซองใส่
เอกสาร สมุดบันทึก บัตรประจำตัวพนักงาน เป็นต้น ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของระบบระบุตัวตนในการ
ปฏิบัติงาน ในงานออกแบบ จำเป็นต้องอ้างอิงแนวคิดภาพรวมของเมืองและความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมอย่างครอบคลุม ทำให้เกิดความชัดเจนและมีเหตุผลสอดคล้องกัน โดยคำนึงถึงประโยชน์ใช้
สอยควบคู่ไปกับการสร้างภาพลักษณ์ของหน่วยงานเมืองที่ดูเป็นทางการและมีความเป็นเอกภาพ ทั้งนี้
เพ่ือให้ผู้ใช้งานและผู้ติดต่อเกิดความรู้สึกเชื่อมั่นและจดจำได้ง่าย 

การออกแบบในงานวิจัยนี้ ด้านการใช้สีโดยรวมแบ่งออกเป็น 2 โทน ได้แก่ โทนสีเขียวและ
โทนสีส้ม เพ่ือสร้างความหลากหลายและรายละเอียดของรูปแบบ อีกทั้งเพ่ือแยกแยะตามการใช้งาน
ของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย ด้านการใช้ภาพกราฟิก นอกจากการประยุกต์ใช้องค์ประกอบโลโก้หลักที่
ปรากฏในสื่อแต่ละชิ้นแล้ว ยังมีการผสมผสานลวดลายกราฟิกประกอบอื่น ๆ และมาสคอตขององค์กร
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อีกด้วย ด้านการใช้ข้อความตัวอักษร ผู้วิจัยได้ใช้สโลแกน "บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรม" และเลือกใช้แบบ
อักษรจากกลุ่มฟอนต์ที่จัดทำขึ้นสำหรับอำเภอหลงอันโดยเฉพาะ เช่น แบบฟอนต์ FangZheng 
DaHei Simplified แบบฟอนต์ Heiti แบบฟอนต์ Huakang BiaoSong W9 แบบฟอนต์ Helvetica 
และ Times New Roman เพ่ือสร้างเอกลักษณ์และความเป็นเอกภาพในงานออกแบบภาพลักษณ์
เมืองอย่างครบถ้วน 

1.1 การออกแบบนามบัตร 
นามบัตรถือเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ภายนอกที่สำคัญของหน่วยงานราชการและ

หน่วยงานด้านวัฒนธรรมของอำเภอหลงอัน ในการออกแบบครั้งนี้ได้เลือกใช้ลวดลายทุ่งนาข้าวเป็น
องค์ประกอบกราฟิกเสริม เพ่ือสร้างความเชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ของท้องถิ่น ทั้งยังแบ่งโทนสีตามกลุ่ม
ผู้ใช้งาน โดยใช้สีเขียวสำหรับเพศชาย และสีส้มสำหรับเพศหญิง เพ่ือสร้างความแตกต่างด้าน
ภาพลักษณ์ที่สอดคล้องกับการใช้งานจริง ขนาดของนามบัตรอยู่ที่ 90×55 มิลลิเมตร พิมพ์สองหน้า
บนวัสดุกระดาษงาช้างหรือกระดาษการ์ดขาวแข็ง น้ำหนัก 220 แกรม ทั้งนี ้หากมีความต้องการ
เฉพาะ สามารถจัดผลิตในรูปแบบพิเศษเพ่ิมเติมได้ (อ้างอิงภาพที่ 5-20) 

 

ภาพที ่5-20 การออกแบบนามบัตร 
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1.2 การออกแบบซองจดหมายและกระดาษสำหรับเขียนจดหมาย 
ซองจดหมายและกระดาษเขียนจดหมายเป็นสื่อพ้ืนฐานในการสื่อสารข้อมูล ซึ่งมี

บทบาทสำคัญในการติดต่อสื่อสารกับบุคคลภายนอกอย่างต่อเนื่อง สำหรับการออกแบบในครั้งนี้ ได้
นำเสนอการจัดวางองค์ประกอบอย่างเรียบง่ายโดยใช้โทนสีเขียวและสีส้มเป็นหลัก สร้างความ
สอดคล้องระหว่างด้านหน้าและด้านหลัง ทั้งนี้มีการจัดวางข้อมูลพ้ืนฐานของหน่วยงานควบคู่กับ

สโลแกน “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” เพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
ส่วนของกระดาษเขียนจดหมาย มีการเพิ่มลวดลายพ้ืนหลังที่ได้แรงบันดาลใจจาก

เครื่องมือการเกษตร เพ่ือเสริมมิติทางศิลปะและเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว ขนาดของซอง
จดหมาย 110 × 220 มิลลิเมตร กระดาษเขียนจดหมาย: 210 × 297 มิลลิเมตร (A4) ใช้วัสดุเป็น
กระดาษปอนด์ 80 แกรม หรือสามารถปรับเปลี่ยนตามความต้องการ (ภาพที่ 5-21) 

 

ภาพที ่5-21 การออกแบบซองจดหมายและกระดาษสำหรับเขียนจดหมาย 
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1.3 การออกแบบแฟ้มเอกสาร ซองใส่เอกสารและบัตรประจำตัวพนักงาน 
แฟ้มเอกสาร ซองใ่ส่เอกสาร และบัตรประจำตัวพนักงาน ถือเป็นอุปกรณ์สำนักงาน

สำคัญในการดำเนินงานของหน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานด้านวัฒนธรรม  การออกแบบนี้มุ่งเน้น
การจัดการรูปแบบให้ไปในทิศทางเดียวกัน เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีมีเอกภาพของอำเภอ ในด้าน
ของการออกแบบ ผู้วิจัยเลือกใช้โทนสีหลักสองสี ได้แก ่สีเขียวและสีส้ม พร้อมผสมผสานกับสีที่เป็น
องค์ประกอบเสริมบางส่วน เพ่ือสะท้อนลักษณะการใช้งานที่แตกต่าง ทั้งในด้านประเภทเอกสารและ
การจำแนกตามเพศของผู้ใช้ โดยมีเป้าหมายเพ่ือเพ่ิมความสะดวกในการใช้งานและการจดจำ โดยแฟ้ม
เอกสารมีขนาด 300 × 230 มิลลิเมตร ซองใส่เอกสาร มีขนาด 325 × 230 มิลลิเมตร (ความหนา 40 
มิลลิเมตร) วัสดุเป็นกระดาษอาร์ตการ์ดมีความหนา 157–300 แกรม หรือวัสดุพลาสติกแข็ง ส่วนบัตร
ประจำตัวพนักงานมีขนาด 90 × 55 มิลลิเมตร วัสดุเป็นกระดาษอาร์ตการ์ด 220 แกรม พร้อมปลอก
พลาสติกใสครอบด้านนอก (ภาพที ่5-22 และ 5-23) 

 

ภาพที ่5-22 การออกแบบแฟ้มเอกสาร ซองใส่เอกสาร 
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ภาพที ่5-23 การออกแบบบัตรประจำตัวพนักงาน 

1.4 การออกแบบสมุดบันทึก 
สมุดบันทึก สามารถใช้เป็นอุปกรณ์สำนักงานหรือของที่ระลึกได้ โดยในการออกแบบ

ครั้งนี ้แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบหลัก ได้แก่ รูปแบบที่ 1 ใช้พ้ืนปกเป็นสีเรียบ และตกแต่งหน้ากระดาษ
ภายในด้วยลวดลายพลั่วหินใหญ่เป็นพื้นหลัง เพ่ือคงไว้ซึ่งฟังก์ชันการใช้งานของสมุดอย่างครบถ้วน 
รูปแบบที่ 2 ใช้ลวดลายส่วนหัวของมาสคอต 2 แบบเป็นกราฟิกบนปก และตกแต่งหน้ากระดาษ
ภายในด้วยภาพมาสคอตเต็มตัว สมุดทั้งสองรูปแบบมีการแทรกแถบสีเข้มอ่อนสลับกันในลำดับการจัด
เล่ม เพ่ือสร้างมิติให้กับพ้ืนผิวและสะท้อนความหนาของสมุด ช่วยเพิ่มความรู้สึกหรูหราและมีมิติใน
การใช้งาน 

การออกแบบโดยรวมมุ่งเน้นการ หลีกเลี่ยงภาพจำแบบเดิม ของเครื่องเขียนสำนักงานที่
ดูเคร่งขรึมหรือจำเจ พร้อมทั้ง เพ่ิมมิติทางศิลปะและความสนุกสนาน เพ่ือสื่อสารถึง อัตลักษณ์ของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าว ของอำเภอหลงอันที่มีความมีชีวิตชีวา เปี่ยมด้วยพลังแห่งการพัฒนา ขนาด
และวัสดุสามารถปรับเปลี่ยนได้ตามความต้องการ (ภาพที่ 5-24) 
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ภาพที ่5-24 การออกแบบสมุดบันทึก 

1.5 การออกแบบแก้วกระดาษ 
แก้วกระดาษ ถือเป็นอุปกรณ์ที่ใช้บ่อยท้ังในงานสำนักงานและกิจกรรมประชาสัมพันธ์

ต่าง ๆ ซึ่งสามารถทำหน้าที่เป็นเครื่องมือสื่อสารภาพลักษณ์ขององค์กรได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้น
การออกแบบจึงควรเน้นความเรียบง่าย ชัดเจน และจดจำได้ง่าย ในการออกแบบครั้งนี้ได้แก้วกระดาษ 
2 รูปแบบ โดยใช้โทนสีพื้นต่างกัน และนำโลโก้ประจำเมืองมาใช้ร่วมในการจัดวางองค์ประกอบ เพ่ือ
เสริมสร้างเอกลักษณ์ทางภาพลักษณ์โดยรวม วัสดุของแก้วเน้นที่กระดาษ ซึ่งเป็นวัสดุพ้ืนฐานที่ใช้งาน
ง่ายและสะดวกต่อการผลิตและย่อยสลาย โดยขนาดและรูปทรงของแก้วสามารถปรับเปลี่ยนได้ตาม
ความต้องการใช้งานจริง (ภาพที ่5-25) 

 

ภาพที ่5-25 การออกแบบแก้วกระดาษ 
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2. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทประชาสัมพันธ์ 
ระบบการประชาสัมพันธ์และโฆษณานับว่ามีบทบาทสำคัญยิ่งในการออกแบบภาพลักษณ์

ของเมือง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการถ่ายทอดอัตลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สู่
สาธารณชน บทบาทหลักของระบบดังกล่าวคือ การส่งเสริมการเผยแพร่วัฒนธรรม แนวคิดหลัก และ
สโลแกนประจำเมืองอย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ การกำหนดเป้าหมายในการสื่อสารและ
ประชาสัมพันธ์อย่างชัดเจนและตรงกลุ่มเป้าหมาย จะช่วยยกระดับคุณค่าเชิงแบรนด์ของเมือง และ
ส่งเสริมให้ภาพลักษณ์ของเมืองเป็นที่จดจำในวงกว้าง สื่อโฆษณามีความหลากหลาย จึงจำเป็นต้อง
ออกแบบให้สอดคล้องกับลักษณะเฉพาะของสื่อแต่ละประเภท พร้อมทั้งถ่ายทอดวัฒนธรรม แนวคิด 
และสโลแกนของเมืองอย่างเป็นระบบ โดยใช้การออกแบบกราฟิกที่สอดคล้องกับเนื้อหา เช่น โลโก้
ประจำเมือง สีประจำองค์กร องค์ประกอบกราฟิกเสริม และมาสคอต เพ่ือสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาที่
มีพลังทางศิลปะ ถ่ายทอดอัตลักษณ์ของเมืองได้อย่างชัดเจนและเข้าถึงผู้ชมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
(Tan et al., 2015, p. 82) สำหรับการประยุกต์ใช้งานด้านภาพลักษณ์เมืองในครั้งนี้ ผู้วิจัยให้
ความสำคัญกับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบโฆษณา โดยใช้โปสเตอร์กราฟิกเป็นรูปแบบ
พ้ืนฐาน และต่อยอดการใช้งานไปยังสื่อหลากหลายประเภท เช่น สื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายไฟริมทาง ป้าย
โฆษณาท่ีป้ายรถโดยสารประจำทาง และผนังศิลปะกลางแจ้ง ทั้งนี ้เพ่ือตอบสนองความต้องการด้าน
การสื่อสารภาพลักษณ์เมืองในระยะเริ่มต้น ควบคู่กับการบริหารจัดการต้นทุนในระดับที่เหมาะสมต่อ
การดำเนินงานเบื้องต้น 

2.1 การออกแบบโปสเตอร์เพื่อประชาสัมพันธ์อำเภอหลงอัน 

การออกแบบครั้งนี้ใช้ตัวอักษรจีน “หลงอัน” (隆安) เป็นโครงสร้างพื้นฐาน โดย
ปรับเปลี่ยนรูปแบบเส้นของตัวอักษรให้เกิดเป็นองค์ประกอบภาพหลักของโปสเตอร์ ภาพโปสเตอร์
แบ่งออกเป็นสองรูปแบบที่ให้ผลลัพธ์ทางสายตาที่แตกต่างกัน ได้แก ่สีเขียวที่สื่อถึงความมีชีวิตชีวา
ของทุ่งนาฤดูร้อน และสีทองที่สื่อถึงความอุดมสมบูรณ์ของรวงข้าวในฤดูใบไม้ร่วง สีทั้งสองแบบ
สอดคล้องกับสีประจำเมืองทั้งในด้านวิธีการใช้และความหมายเชิงสัญลักษณ์ จึงสามารถนำไปใช้
ประชาสัมพันธ์ในแต่ละฤดูกาลได้อย่างเหมาะสม จุดเด่นของโปสเตอร์ชุดนี้อยู่ท่ีการออกแบบพื้นผิว

และการสร้างสรรค์มิติทางศิลปะ โดยในแต่ละเส้นขีดของตัวอักษร “หลงอัน” ได้มีการใช้สีแบบไล่เฉด 
ส่งผลให้เกิดภาพของสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่ดูเลือนรางบ้างชัดเจนบ้าง เสริมด้วยการสร้าง
พ้ืนผิวแบบเม็ดทราย เพ่ือสื่อถึงผิวสัมผัสของทุ่งข้าวในวิถีชีวิตการทำนาและการเก็บเกี่ยวช่วงฤดูใบไม้
ร่วง ถ่ายทอดความรู้สึกแห่งความอุดมสมบูรณ์และความงดงามของวัฒนธรรมการทำนาข้าว โดย

ภาพรวม สื่อถึงแนวคิด “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” ของอำเภอหลงอันอย่างลึกซึ้งและมีเอกลักษณ์ 
ขนาดโปสเตอร์  A2 (สามารถปรับสัดส่วนตามต้องการ) ความละเอียด 300 dpi / 72 ppi (ขึ้นอยู่กับ
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สื่อที่ใช้งาน) ใช้วิธีการพิมพ์อิงค์เจ็ท หรือแบบสเปรย์พ่น สามารถใช้วัสดุเป็นกระดาษงาช้าง 250 แกรม 
หรือวัสดุอ่ืนตามความเหมาะสม โปสเตอร์นี้ปรับรูปแบบได้ตามประเภทของสื่อที่ใช้ (ภาพที ่5-26) 

  

ภาพที ่5-26 การออกแบบโปสเตอร์เพื่อการประชาสัมพันธ์พ้ืนฐาน 

2.2 การออกแบบโปสเตอร์ชุดจิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลังอัน 
การออกแบบในส่วนนี้ได้นำความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของการทำนาข้าวในอำเภอ 

โดยผู้วิจัยถ่ายทอดออกมาเป็นโปสเตอร์ 4 ชุด ซ่ึงแต่ละชดุสะท้อนเน้ือหาท่ีเก่ียวข้อง 4 ด้าน ได้แก่ 1) 
วิถีการผลิตแบบพึ่งพาตนเอง 2) ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติสุข 3) บรรยากาศเทศกาลรื่น
เริงที่ตระการตาและมีความสุข 4) โลกภายในจิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ อีกท้ังโปสเตอร์ทั้ง 4 
ชุดใช้โทนสีที่สื่อถึงอารมณ์และเนื้อหาของแต่ละแนวคิดอย่างชัดเจน ได้แก ่สีส้มอมเหลือง (สื่อถึงความ
อุดมสมบูรณ์ของฤดูเก็บเกี่ยว) สีเขียว (สื่อถึงการเพาะปลูกและการทำงานอย่างขยันขันแข็ง) สีแดง 
(สื่อถึงบรรยากาศแห่งการเฉลิมฉลอง) สีส้ม (สื่อถึงความสุขและความพึงพอใจในชีวิต) ภาพพ้ืนหลัง
ของแต่ละโปสเตอร์ตกแต่งด้วยลวดลายทิวทัศน์ทุ่งนาข้าวเพ่ือเสริมบรรยากาศ ขณะที่ภาพหลัก
ด้านหน้าใช้แผนที่อำเภอหลงอันในรูปทรงคล้าย “ผีเสื้อ” เป็นโครงสร้างพื้นฐาน โดยภายในแผนที่นั้น
ได้แทรกภาพประกอบวิถีชีวิตในแต่ละช่วงของชาวจ้วงที่ผูกพันกับการทำนาข้าว ด้วยเทคนิคการแปะ
ติดทำให้โปสเตอร์สามารถถ่ายทอดแนวคิดของแต่ละชุดหัวข้อได้อย่างชัดเจน 
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ภาพประกอบในโปสเตอร์วิถีการผลิตแบบพ่ึงพาตนเอง แสดงให้เห็นถึงฉากของชาวนา
กำลังเก็บเกี่ยวผลผลิตจากทุ่งนาข้าว ไม่ว่าจะเป็นการเก็บเกี่ยว การขาย และการแลกเปลี่ยนสินค้า
จากข้าว สื่อให้เห็นถึงวิถีชีวิตที่มีความสามารถในการพ่ึงพาตนเองอย่างแท้จริง ภาพประกอบใน
โปสเตอร์ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่นและสันติสุข นำเสนอภาพชาวนาถือเครื่องมือการเกษตรเดิน
อยู่ตามคันนาด้วยท่าทางกระตือรือร้น ช่วยเหลือกันในการทำงาน แสดงถึงความขยัน ความจริงใจ 
และความสงบสุขในการดำเนินชีวิต ภาพประกอบในโปสเตอร์ชุดบรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการ
ตาและมีความสุข เป็นฉากงานประเพณีท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว เช่น การเชิดมังกร การ
ร้องรำทำเพลง ชาวบ้านแต่งกายด้วยชุดประจำเผ่า แสดงออกถึงความรื่นเริง ความเป็นอันหนึ่งอัน
เดียวกัน และการให้ความสำคัญต่อพิธีกรรมในวิถีชีวิต และภาพประกอบในโปสเตอร์ชุดโลกภายใน
จิตใจที่มีความสุขจากการรู้จักพอ แสดงให้เห็นถึงครอบครัวแรงงานชาวจ้วงที่ใช้ชีวิตอย่างเรียบง่าย มี
ความอุดมสมบูรณ์จากอาหารที่ผลิตเอง สมาชิกในครอบครัวอยู่ร่วมกันอย่างอบอุ่น แสดงออกถึงความ
รัก ความพอเพียง และความสุขใจภายในบ้าน เนื้อหาของโปสเตอร์ทั้ง 4 ชุด ออกแบบโดยมีหัวข้อ
หลักคือ “ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าว” มีการจัดวางหัวข้อย่อยในแต่
ละแบบ ใช้แบบอักษรเฮยถี่ตัวหนา อีกท้ังยังนำโลโก้ มาสคอตและสโลแกน "บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรม
น่า" มาเป็นองค์ประกอบส่วนหนึ่งในการออกแบบ เพ่ือให้รูปแบบมีความเป็นเอกภาพและสอดคล้อง
กับภาพลักษณ์ที่ดำเนินการออกแบบ 

โปสเตอร์ทั้ง 4 ชุดมีขนาด A2 ความละเอียดของภาพอยู่ที่ 300dpi/72ppi (มีการปรับ
ตามความต้องการของแต่ละสื่อที่ใช้) พิมพ์แบบอิงค์เจ็ท ใช้วัสดุเป็นกระดาษงาช้าง 250 แกรม หรือ
วัสดุอื่น ๆ นอกจากนี้ โปสเตอร์เหล้านี้สามารถประยุกต์ใช้กับสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทต่าง ๆ ได้
อย่างยืดหยุ่น และปรับรูปแบบได้ตามลักษณะการใช้งานเฉพาะ (ภาพที่ 5-27) 
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ภาพที ่5-27 การออกแบบโปสเตอร์ที่นำเสนอจิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลังอัน 
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2.3 การออกแบบโปสเตอร์ชุดสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลง
อัน 

วัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอันมีการใช้สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น
หลากหลายด้าน โดยในการออกแบบในงานวิจัยนี้ได้จัดทำโปสเตอร์นำเสนอข้อมูล จำนวน 3 ชุด เพ่ือ
แสดงและอธิบายลักษณะกราฟิกของสัญลักษณ์แต่ละประเภท พร้อมทั้งตีความความหมายเชิง
วัฒนธรรมของสัญลักษณ์เหล่านั้น โปสเตอร์แต่ละชุดเลือกใช้สัญลักษณ์ท่ีสะท้อนวัฒนธรรมการทำนา
ข้าวของหลงอัน 6 ประเภท ได้แก่ นาข้าว (เป็นสัญลักษณ์ของสภาพแวดล้อม) ต้นข้าวหรือรวงข้าว 
(เป็นสัญลักษณ์ของผลผลิตทางการเกษตร) พลั่วหินใหญ่ (เป็นสัญลักษณ์ของมรดกวัฒนธรรมจาก
แหล่งโบราณคดีท่ีสำคัญ) ครกหินและไม้ตำข้าว (เป็นสัญลักษณ์ของเครื่องมือการเกษตรดั้งเดิม) และ
ข้าวเหนียวห้าสี (เป็นสัญลักษณ์ของวัฒนธรรมอาหารพ้ืนถิ่น) 

โปสเตอร์แต่ละชุดนำเสนอภาพถ่ายของวัตถุ บรรยากาศและเนื้อหาข้อความท่ีเกี่ยวข้อง 
เพ่ืออธิบายที่มาและความหมายแฝงของเนื้อหาและสัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าว 
ซึ่งช่วยให้ผู้ชมเข้าใจเนื้อหาได้อย่างตรงประเด็น พร้อมมอบประสบการณ์การอ่านที่เรียบง่ายและ
ชัดเจน ในด้านโทนสี มีการเลือกใช้สีเขียวเข้ม สีส้ม และสีแดงจากชุดสีมาตรฐานและสีเสริม เพ่ือนำมา
ตกแต่งพ้ืนหลังของโปสเตอร์แต่ละชุดให้สอดคล้องกับหัวข้อของเนื้อหา ซึ่งส่งผลให้โปสเตอร์ทั้งสามชุด
มีโทนสีแตกต่างกันตามธีมหรือเนื้อหา และมีความงามเชิงศิลปะ โปสเตอร์ขนาด A2  (สามารถปรับ
อัตราส่วนตามการใช้งาน) ความละเอียด 300 dpi / 72 ppi (จัดทำตามประเภทของสื่อ) การพิมพ์
แบบอิงค์เจ็ท / การพิมพ์แบบพ่น วัสดุเป็นกระดาษอาร์ตการ์ดสีงาช้าง 250 แกรม หรือวัสดุอื่นตามท่ี
เหมาะสม โปสเตอร์สามารถประยุกต์ใช้กับสื่อประชาสัมพันธ์ได้หลากหลายรูปแบบ และสามารถปรับ
รูปแบบตามความต้องการเฉพาะของแต่ละงานได้ (ภาพที่ 5-28 ถึง ภาพที่ 5-30) 
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ภาพที ่5-28 การออกแบบโปสเตอร์ชุดสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 1 
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ภาพที ่5-29 การออกแบบโปสเตอร์ชุดสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 2 
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ภาพที ่5-30 การออกแบบโปสเตอร์ชุดสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 3 
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2.4 การออกแบบสื่อในการประชาสัมพันธ์เมือง 
จากการออกแบบโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ทั้งสามประเภทข้างต้น ผู้วิจัยไดต้่อยอดงาน

ออกแบบสู่การประยุกต์ใช้งานผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ของเมือง 
ซึ่งรวมถึงแผ่นพับประชาสัมพันธ์ ป้ายโฆษณา LED ป้ายรถโดยสารประจำทาง กำแพงวัฒนธรรม 
บอร์ดประชาสัมพันธ์ เป็นต้น 

1) การออกแบบแผ่นพับ 
การออกแบบสื่อประเภทนี้มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือใช้ในสื่อสิ่งพิมพ์ โดยมุ่งเน้นการ

จัดพิมพ์และแจกจ่ายภายในหน่วยงานราชการระดับท้องถิ่น หน่วยงานด้านวัฒนธรรม รวมถึงกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ เพ่ือให้ข้อมูลแก่ประชาชนและนักท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพ แผ่นพับ
ประชาสัมพันธ์ฉบับนี้ได้รับการออกแบบให้มีความเรียบง่ายแต่สง่างาม โดยใช้โลโก้ของอำเภอหลงอัน
และสีมาตรฐานของเมืองเป็นองค์ประกอบหลักบนหน้าปก ส่วนเนื้อหาภายในประกอบด้วยข้อมูลจาก 

“โปสเตอร์ชุดสัญลักษณ์วัฒนธรรมการทำนาข้าว” ซึ่งผสมผสานทั้งสาระและความสวยงามได้อย่างลง
ตัว 

แผ่นพับขนาด A5 ความละเอียด 300 dpi พิมพ์แบบอิงค์เจ็ทหรือพิมพ์แบบดิจิทัล 
วัสดุในการพิมพ์คือกระดาษอาร์ตการ์ดสีงาช้าง 250 แกรม หรือวัสดุอ่ืนตามความเหมาะสม ทั้งนี้ 
รูปแบบสามารถปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทอ่ืน ๆ ได้ตามความต้องการ 
(ภาพที ่5-31 และ 5-32) 
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ภาพที ่5-31 การออกแบบแผ่นพับ 1 
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ภาพที ่5-32 การออกแบบแผ่นพับ 2 
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2) การออกแบบป้ายบนท้องถนนและป้ายประชาสัมพันธ์ LED 
การประชาสัมพันธ์ประเภทนี้มักนำไปใช้งานในบริเวณถนนและพ้ืนที่สาธารณะ

รอบตัวอำเภอหลงอัน โดยมีต้นทุนการติดตั้งที่เหมาะสมและควบคุมได้ง่าย สำหรับตัวอย่างในการ
ออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้เนื้อหาจากโปสเตอร์ชุดพ้ืนฐานเป็นหลัก ซึ่งสามารถนำไปประยุกต์
แสดงผลด้วยภาพโปสเตอร์หลากหลายรูปแบบในภายหลังได้ตามความเหมาะสมกับพ้ืนที่จัดแสดง 
(ภาพที ่5-33 และ 5-34) 

 

ภาพที ่5-33 การออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์ LED 1 

 

ภาพที ่5-34 การออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์ LED 2 
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ผู้วิจัยได้นำงานออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์จำลองติดตั้งบนถนนจินเตี๋ย บริเวณ
จัตุรัสเตี๋ยเฉิง อำเภอหลงอัน ซึ่งเป็นพ้ืนที่สำคัญท่ีตั้งอยู่ใกล้กับหน่วยงานราชการหลายแห่ง เช่น 
สำนักงานเทศบาลอำเภอหลงอัน และศูนย์สื่อสารรวมของอำเภอหลงอัน การติดตั้งป้าย
ประชาสัมพันธ์ในจุดดังกล่าวจึงถือเป็นการเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่นผ่านสื่อในพ้ืนที่สาธารณะอย่าง
เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ (ดังภาพที ่5-35) 

 

ภาพที ่5-35 ภาพจำลองการประยุกต์ใช้บนถนนจินเตี๋ย 

3) การออกแบบป้ายรถโดยสารประจำทาง 
ป้ายโฆษณาท่ีป้ายรถโดยสารประจำทางถือเป็นสื่อกลางสำคัญในยุคปัจจุบันสำหรับ

การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เมือง โดยสามารถแสดงผลได้ทั้งในรูปแบบโปสเตอร์กระดาษและ
จอแสดงผลดิจิทัล ซึ่งเข้าถึงได้ทั้งกลุ่มประชาชนในพื้นท่ีและนักท่องเที่ยว จึงมีมูลค่าในการ
ประชาสัมพันธ์ค่อนข้างสูง ในการออกแบบนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้โปสเตอร์ชุด “ความหมายแฝงทางจิต

วิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าว” ผสมผสานกับโปสเตอร์ชุดภาพลักษณ์เมืองพ้ืนฐาน เพ่ือจัดวาง
ให้กลมกลืนกับบริบทของพืชพรรณริมทางและโครงสร้างของป้ายรถโดยสาร ทั้งนี้ในการผลิตจริง 
จำเป็นต้องพิจารณาสภาพแวดล้อมและข้อจำกัดของสถานที่เพ่ือนำไปสู่การจัดวางที่เหมาะสมที่สุด 
(ภาพที ่5-36) 
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ภาพที ่5-36 การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบป้ายรถประจำทางของเมือง 

4) การออกแบบกำแพงวัฒนธรรมของเมือง 
การประชาสัมพันธ์ประเภทนี้นิยมติดตั้งบนผนังริมทางหรือกำแพงบริเวณใจกลาง

เมืองของอำเภอหลงอัน หรือริมถนนสายหลัก โดยใช้สื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก ซึ่งให้ผลลัพธ์ในการ
ประชาสัมพันธ์ที่ต่อเนื่องและยาวนาน การออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้ชุดโปสเตอร์ “ความหมาย
แฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าว” มาเรียงต่อกันอย่างเป็นระบบ เพ่ือสร้างความ
น่าสนใจและดึงดูดสายตาของผู้คนได้มากยิ่งข้ึน ในการผลิตจริงควรเลือกใช้ขนาดตั้งแต่ A1 ขึ้นไป เพ่ือ
รับประกันทั้งในด้านความชัดเจนและประสิทธิภาพในการประชาสัมพันธ์ (อ้างอิงภาพที่ 5-37) 
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ภาพที ่5-37 การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบกำแพงวัฒนธรรมของอำเภอหลงอัน 

5) การออกแบบบอร์ดประชาสัมพันธ์ภายนอก 
รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทนี้มักถูกติดตั้งในสถานที่ราชการ เช่น อาคารที่ทำการ

ของหน่วยงานรัฐ หน่วยงานด้านวัฒนธรรม คณะกรรมการชุมชน หมู่บ้าน หรือบริเวณทางเข้า-ออก
ของหมู่บ้าน โดยเน้นการจัดทำในลักษณะป้ายประชาสัมพันธ์ถาวร ใช้งานได้ระยะยาว มีความ
ปลอดภัย และเหมาะสมกับการประชาสัมพันธ์เชิงข้อมูล ในการออกแบบนี้ ผู้วิจัยได้เลือกใช้เนื้อหา

เกี่ยวกับ “โปสเตอร์ชุดสัญลักษณ์วัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน” เพ่ือให้ประชาชน 
เจ้าหน้าที ่และนักท่องเที่ยวสามารถศึกษาและทำความเข้าใจถึงอัตลักษณ์ของสัญลักษณ์และตวาม
หมายแฝงทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นได้อย่างละเอียด (ภาพที่ 5-38) 
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ภาพที ่5-38 การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบบอร์ดประชาสัมพันธ์ 

ต่อไปนี้เป็นตัวอย่างการประยุกต์ใช้งานออกแบบประชาสัมพันธ์ในสถานที่จริง ณ 
ศูนย์บริการพรรคและมวลชน ชุมชนซินซิ่ง ตำบลเฉิงเซียง อำเภอหลงอัน (ดังภาพที ่5-39) 

 

ภาพที ่5-39 ภาพจำลองการประยุกต์ใช้ศูนย์บริการพรรคและมวลชน ชุมชนซินซิ่ง ตำบลเฉิงเซียง 
อำเภอหลงอัน 
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2.5 การออกแบบธงประชาสัมพันธ์ 
ธงประจำเมืองสามารถใช้เป็นเครื่องมือสำคัญในการนำสัญลักษณ์ภาพที่มีความโดดเด่น

มาสร้างจุดจดจำ ซึ่งช่วยส่งเสริมให้ประชาชนเกิดการรับรู้และความรู้สึกผูกพันกับพ้ืนที่มากยิ่งข้ึน ธง
เมืองมักนำไปใช้ในพ้ืนที่สาธารณะ เช่น ถนนสายหลัก ลานกิจกรรม หรือพ้ืนที่กลางแจ้งในช่วงเทศกาล
ต่าง ๆ โดยถือเป็นสื่อที่มีประสิทธิภาพในการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เมือง ในการออกแบบนี้ ได้
เน้นการแสดงโลโก้สัญลักษณ์ของอำเภอหลงอันอย่างชัดเจน พร้อมใช้โทนสีมาตรฐานของเมือง 2 สี
หลักเป็นพ้ืนหลัง เพ่ือให้ได้ภาพลักษณ์ท่ีสบายตา ชัดเจน และสามารถจดจำได้ง่าย (ภาพที่ 5-40) 

 

ภาพที ่5-40 การออกแบบธงประชาสัมพันธ์ 

ต่อไปนี้เป็นการจำลองการประยุกต์ใช้งานออกแบบในรูปแบบธงประชาสัมพันธ์บนถนน
จินเตี๋ย ตำบลเฉิงเซียง อำเภอหลงอัน (ดังภาพที่ 5-41) 
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ภาพที ่5-41 ภาพจำลองการประยุกต์ใช้งานออกแบบในรูปแบบธงประชาสัมพันธ์ 

2.6 การออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์บนทางด่วน 
สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทนี้ถือเป็นกระบวนการผสมผสานระหว่างศิลปะและการ

ประชาสัมพันธ์ที่มีความซับซ้อน โดยมีจุดประสงค์เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้ขับขี่และผู้โดยสารใน
พ้ืนที่สาธารณะ พร้อมถ่ายทอดข้อมูลเกี่ยวกับแบรนด์ของพื้นที่และวัฒนธรรมท้องถิ่น จึงถือเป็นสื่อที่
ได้รับความนิยมในยุคปัจจุบัน เนื่องจากสามารถสร้างผลลัพท์ทางสายตาได้อย่างชัดเจน ในแง่ของการ
ออกแบบ โฆษณาดังกล่าวจำเป็นต้องพิจารณาสภาพแวดล้อมในการจัดวาง กลุ่มเป้าหมายและเงื่อนไข
ในการรับชม จึงควรเลือกใช้ภาพกราฟิกและไอคอนที่เรียบง่าย เข้าใจง่าย และดูสง่างาม 

โดยผู้วิจัยใช้โทนสีเขียวและสีเป็นพื้นหลัง ซึ่งเป็นสีที่มีความโดดเด่นและสะท้อนถึง
บรรยากาศของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน พร้อมผสมผสานโลโก้ประจำอำเภอหลงอัน 
สโลแกน “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” เพ่ือให้ผู้ชมได้รับสารอย่างรวดเร็ว นอกจากผู้วิจัยยังให้มาส
คอตประจำอำเภอหลงอันที่ออกแบบขึ้นอย่าง “หลงหลง” และ “อันอัน” ให้มีการแสดงท่าทางที่
แสดงถึงความมีชีวิตชีวาและเป็นมิตร เพ่ือสร้างความรู้สึกยินดีต้อนรับและเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมพื้น
ถิ่นอย่าง “การขับขานเพลงภูเขา"  ผ่านภาพลักษณ์ที่สดใสและจดจำง่ายของมาสคอต (ภาพที่ 5-42) 
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ภาพที ่5-42 การออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์บนทางด่วน 

ต่อไปนี้เป็นภาพจำลองการประยุกต์ใช้ป้ายประชาสัมพันธ์บนทางหลวงนอกเมือง (ภาพ
ที่ 5-43) 
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ภาพที่ 5-43ภาพจำลองการประยุกต์ใช้ในการโฆษณาบนทางหลวงนอกเมือง 

3. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ 
3.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของข้าวสาร 
การผลิตและจำหน่ายข้าวสารถือเป็นหนึ่งในองค์ประกอบสำคัญของอุตสาหกรรมการ

ทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน ซึ่งในปัจจุบันแบรนด์ข้าวสารที่มีชื่อเสียงมากท่ีสุดของหลงอัน คือ ข้าว
หอมเยี่ยนเจียง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ในครั้งนี้ ผู้วิจัยนำโปสเตอร์ชุด “จิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำ
นาข้าว” ที่ได้จัดทำไว้ก่อนหน้านี้มาใช้ สีสันของพ้ืนหลังแบ่งออกเป็น 4 โทนสี โดยสีเหลือง (หมายถึง
ช่วงเวลาแห่งการเก็บเกี่ยว) สีเขียว (หมายถึงช่วยเวลาแห่งการเพาะปลูก) สีแดง (หมายถึงช่วงเทศกาล
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แห่งความสนุกสนาน) สีส้ม (ช่วงเวลาแห่งความสุข) อีกทั้งประยุกต์ใช้กราฟิกทุ่งนามาเป็นภาพพ้ืนหลัง 
นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังใช้รูปทรงแผนที่อำเภอหลงอันมาเป็นกรอบของภาพที่เป็นองค์ประกอบหลัก และ
แทรกภาพประกอบวิถีชีวิตของชนเผ่าในอำเภอหลงอันกึ่งกลางบรรจุภัณฑ์ พร้อมทั้งใช้ภาพมาสคอต
มาสร้างความน่าสนใจให้กับบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยมีการปรับหัวข้อและข้อความให้เหมาะสมกับ
วัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ เพ่ือเน้นชื่อแบรนด์ “ข้าวหอมเยี่ยนเจียง” และข้อมูลผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่น
ยิ่งขึ้น จุดเด่นของการออกแบบคือการนำเสนอด้วยภาพประกอบ ช่วยเสริมให้บรรจุภัณฑ์มีความเป็น
ศิลปะ แสดงออกถึงคุณภาพและความประณีตผ่านการจัดองค์ประกอบภาพ ทำให้ผลิตภัณฑ์ไม่เพียงดู
มีคุณภาพ แต่ยังสื่อถึงคุณค่าทางวัฒนธรรม และสอดคล้องกับแนวคิดภาพลักษณ์อำเภอหลงอัน โดย
ขนาดบรรจุภัณฑ์อยู่ที่ 220 × 320 มิลลิเมตร ใช้วัสดุพลาสติก หรือสามารถปรับเปลี่ยนตามความ
ต้องการเฉพาะของผลิตภัณฑ์ (ภาพที ่5-44 และ 5-45) 

 

ภาพที ่5-44 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวสาร 
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ภาพที ่5-45 การประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวสาร 
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3.2 การออกแบบถุงบรรจุภัณฑ์ 
ถุงบรรจุภัณฑ์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่สามารถใช้งานได้จริงในชีวิตประจำวัน ทั้งยังสร้าง

การรับรู้ต่อภาพลักษณ์เมืองในระหว่างการใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในการออกแบบนี้ ผู้วิจัยนำ
องค์ประกอบของเครื่องมือการเกษตรซึ่งเป็นกราฟิกเสริมนำมาวางเรียงแบบแพทเทิร์นทั้งด้านหน้า
และด้านหลังของบรรจุภัณฑ์ ด้านข้างมีการจัดวางโลโก้ของอำเภอหลงอัน โดยแบ่งแบบถุงบรรจุภัณฑ์
เป็นสองรูปแบบ แบบที่หนึ่ง พ้ืนหลังใช้โทนสีเขียวและมีการไล่เฉดสีเขียวบางส่วน แบบที่สอง พ้ืนหลัง
ใช้โทนสีส้มและมีการไล่เฉดสีส้มบางส่วน โดยรวม การออกแบบถุงบรรจุภัณฑ์มีความกลมกลืน และ
แสดงออกถึงความทันสมัยอย่างมีรสนิยม โดยใช้เครื่องมือสำหรับการทำนาข้าวพื้นบ้านของอำเภแหลง
อันซึ่งเป็นสิ่งผู้คนในท้องถิ่นคุ้นเคย จึงสามารถสร้างการรับรู้และความผูกพันทางวัฒนธรรมกับชุมชน
ได้อย่างลึกซึ้ง อีกทั้งยังช่วยให้เกิดการจดจำภาพลักษณ์ของพ้ืนที่ได้ดีผ่านการใช้งานในชีวิตประจำวัน 
ถุงขนาดใหญ่ 400 × 300 × 60 มิลลิเมตร ถุงขนาดเล็ก 200 × 160 × 30 มิลลิเมตร พิมพ์ระบบ
ดิจิทัล หรือ อิงค์เจ็ทด้วยกระดาษอาร์ตการ์ด หรือกระดาษปอนด ์200–220 แกรม (ภาพที่ 5-46 และ
ภาพที ่5-47) 

 

ภาพที ่5-46 การออกแบบถุงบรรจุภัณฑ์ 
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ภาพที ่5-47 แบบจำลองถุงบรรจุภัณฑ์ 

4. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทระบบนำทางภายในสำนักงานและนอก
สำนักงาน 

ระบบนำทางภายนอก หมายถึง ระบบสื่อหรือป้ายนำทางท่ีติดตั้งในพ้ืนที่ภายนอกของเมือง
หรือพ้ืนที่สาธารณะ มีหน้าที่ในการช่วยให้เจ้าหน้าที่หรือผู้มาเยือนเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางได้
อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ระบบนำทางภายในสำนักงาน หมายถึง ระบบป้ายบอกทิศทางและ
ข้อมูลที่ออกแบบเฉพาะสำหรับพื้นท่ีภายในของหน่วยงานราชการหรืออาคารสำนักงานท้องถิ่น ซึ่งมี
บทบาทสำคัญในการช่วยให้เจ้าหน้าที่และประชาชนทั่วไปสามารถค้นหาแผนกหรือพ้ืนที่ทำงานต่าง ๆ 
ได้อย่างสะดวก ในการออกแบบ ผู้วิจัยได้เน้นการพัฒนาระบบนำทางภายในสำนักงานในรูปแบบ
มาตรฐาน โดยได้จัดทำป้ายสื่อสารและป้ายนำทางในบางประเภท ได้แก่ ป้ายบอกทิศทางภายนอก
อาคาร ป้ายบอกชั้นภายในอาคาร ป้ายนำทางสำหรับเขตพ้ืนที่สำนักงาน และป้ายบอกทางสำหรับ
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พ้ืนที่เพ่ิมเติมอ่ืน ๆ โดยรูปแบบการออกแบบยึดหลักความเรียบง่ายและขนาดใหญ่เพ่ือให้ง่ายต่อการ
มองเห็น โดยใช้โทนสีหลักคือสีเขียวและสีส้ม ข้อความบนป้ายใช้แบบอักษรเฮยถี่ตัวหนา เพ่ือเสริม
ความชัดเจนในการอ่านและเพ่ิมประสิทธิภาพในการสื่อสารข้อมูลโดยรวม ซึ่งกำหนดภาพรวมการ
ออกแบบให้มีลักษณะกลมกลืน เป็นเอกภาพ และตอบโจทย์การใช้งานจริงได้อย่างคุ้มค่า (อ้างอิงภาพ
ที ่5-48) 

ในอนาคต การสร้างภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอันสามารถขยายแนวทางการออกแบบ
ระบบนำทางเฉพาะทาง เช่น ระบบนำทางด้านการคมนาคมในเมือง ระบบนำทางเส้นทางรถโดยสาร
ประจำทาง ระบบนำทางเส้นทางรถไฟฟ้าใต้ดิน ระบบนำทางในแหล่งท่องเที่ยวหรือสวนสาธารณะ 
เป็นต้น 

 

ภาพที ่5-48 การออกแบบสื่อระบบนำทางในภายนอกอาคารและภายในสำนักงงาน 

ผู้วิจัยได้นำบางส่วนของงานออกแบบระบบนำทางมาประยุกต์ใช้ในศูนย์สื่อสารรวม
อำเภอหลงอัน และอาคารสำนักงานวัฒนธรรม วิทยุกระจายเสียง กีฬา และการท่องเที่ยวของอำเภอ
หลงอัน โดยครอบคลุมองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น บริเวณทางเข้าหลัก ป้ายบอกทางภายในอาคาร และ
องค์ประกอบสื่ออ่ืน ๆ (ดังภาพที ่5-48 และภาพที่ 5-49) โครงการออกแบบในลักษณะนี้สามารถ
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พัฒนาเพิ่มเติมได้ในอนาคต โดยอาศัยความร่วมมือกับบริษัทรับเหมาก่อสร้างที่เกี่ยวข้อง เพ่ือปรับแต่ง
รายละเอียดให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

 

ภาพที ่5-49 ศูนย์สื่อสารรวมอำเภอหลงอัน 

 

ภาพที ่5-50 อาคารสำนักงานวัฒนธรรม วิทยุกระจายเสียง กีฬา และการท่องเที่ยวของอำเภอหลงอัน 
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5. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทเครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
5.1 การออกแบบเสื้อยืดและหมวก 
เสื้อยืดและหมวกเป็นอีกหนึ่งวิธีที่ใช้ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์และวัฒนธรรมของเมือง 

โดยการพิมพ์โลโก้ประจำองค์กร ลวดลายสำคัญ หรือแนวคิดหลักขององค์กรลงบนเสื้อยืดและหมวก 
ไม่เพียงใช้เป็นเครื่องแต่งกายของเจ้าหน้าที่ในหน่วยงานราชการ แต่ยังสามารถใช้เป็นของที่ระลึกมอบ
ให้กับผู้เข้าร่วมกิจกรรมหรือแขกผู้มาเยือนได้ด้วย นับเป็นแนวทางประชาสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพ
ในทางปฏิบัติ ในงานออกแบบเสื้อยืด ผู้วิจัยออกแบบให้สีพ้ืนมีสามโทนสี ได้แก ่สีขาว สีเหลืองและสี
เขียว ส่วนหมวกใช้การจับคู่สีระหว่างสีเหลือง และสีส้ม ทังนี้ แต่ละชิ้นงานพิมพ์โลโก้ประจำอำเภอใน
โทนสีที่สอดคล้องกับพ้ืนหลังอย่างเหมาะสม การออกแบบมีลักษณะที่เรียบง่าย ทันสมัย และมีความ
เป็นเอกภาพในเชิงภาพลักษณ์ (ภาพที ่5-51 และ 5-52) 

 

 

ภาพที ่5-51 การออกแบบเสื้อยืด 
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ภาพที ่5-52 การออกแบบหมวก 

5.2 การออกแบบกระเป๋าผ้าและหมอน 
กระเป๋าผ้าและหมอนอิงถือเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ท่ีได้รับความนิยม

อย่างมากในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ไม่เพียงตอบโจทย์ในด้านการใช้งานในชีวิตประจำวันและการตกแต่ง
บ้าน แต่ยังผลิตจากวัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม สามารถนำกลับมาใช้ซ้ำได้หลายครั้ง และมีศักยภาพ
ในการประชาสัมพันธ์ที่ยั่งยืนผ่านการใช้งาน การออกแบบใช้อัตลักษณ์ของงานหัตถกรรมผ้าฝ้ายลินิน
ของชนเผ่ ซึ่งเป็นภูมิปัญญาพ้ืนถิ่นที่มีความโดดเด่นของชนเผ่า โดยการออกแบบมุ่งเน้นที่ความเรียบ
ง่ายและความทันสมัยผ่านด้วยโลโก้กราฟิกและภาพมาสตอต โดยใช้สีเขียวและสีส้มเป็นพื้นหลัง ทำ
ให้ผลลัพท์ทางสายตาที่หลากหลาย จากมุมมองของผู้ใช้งาน การออกแบบนี้มุ่งเน้นให้มีความ
หลากหลายเพื่อเพ่ิมทางเลือกที่หลากหลายให้กับผู้ใช้งาน ทั้งในด้านรูปแบบและการใช้งาน อีกท้ังยัง
ช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีต่อแบรนด์และเพ่ิมศักยภาพในการจำหน่ายสินค้า ขนาดของกระเป๋าผ้า
อยู่ที่ 300 × 400 มิลลิเมตร ขนาดของหมองอิง 400 × 400 มิลลิเมตร เป็นการพิมพ์ตะแกรงใหม่บน
ผ้าฝ้ายผสมลินิน สามารถปรับแต่งขนาด รูปแบบ หรือสีสันเพิ่มเติมได้ตามลักษณะของการใช้งานจริง 
หรือความต้องการเฉพาะกลุ่มเป้าหมาย (ภาพที่ 5-53 และ 5-54) 
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ภาพที ่5-53 การออกแบบกระเป๋าผ้า 
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ภาพที ่5-54 การออกแบบหมอนอิง 



 210 

5.3 การออกแบบพวงกุญแจและแม่เหล็กติดตู้เย็น 
พวงกุญแจและแม่เหล็กติดตู้เย็นเป็นของที่ระลึกขนาดเล็กที่มีความหมายเชิงสัญลักษณ์ 

สามารถใช้งานได้จริง ต้นทุนต่ำ และเป็นผลิตภัณฑ์ที่นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มเลือกซื้อสูง จึงเป็น
เครื่องมือการเผยแพร่ภาพลักษณ์และวัฒนธรรมของเมืองอย่างมีประสิทธิภาพ ในการออกแบบนี้ 
ผู้วิจัยเลือกใช้รูปทรงวงกลม และมีการใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ ประกอบ เช่น โลโก ้มาสคอต สติกเกอร์
มาสคอต และองค์ประกอบอื่นทีู่้วิจัยออกแบบข้ึน ผู้วิจัยเน้นโทนสีเขียวและส้มเป็นหลัก ทั้งยังจับคู่สี
เพ่ือสร้างความหลากหลาย เพ่ิมทางเลือกในกับผู้ใช้งาน ในส่วนของวัสดุเลือกใช้โลหะหรือพลาสติก 
และใช้เทคนิคการพิมพ์ลายบนวัสดุเพื่อให้ได้พ้ืนผิวที่มีคุณภาพสูง ให้ความรู้สึกจับต้องได้และมีมิติ 
(ภาพที ่5-55 และ 5-56) 

 

ภาพที่ 5-55 การออกแบบพวงกุญแจ 
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ภาพที ่5-56 การออกแบบแม่เหล็กติดตู้เย็น 

5.4 การออกแบบแก้วเซรามิก 
แก้วเซรามิกเป็นของใช้ที่มีคุณภาพสูง และสั่งผลิตได้ง่าน จึงเหมาะสำหรับใช้เป็นของที่

ระลึกมอบให้พนักงานหน่วยงานราชการ หรือจำหน่ายเป็นของขวัญในกิจกรรมประชาสัมพันธ์ ซึ่งมี
ส่วนช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของเมืองได้ ในงานออกแบบนี้ ผู้วิจัยใช้สัญลักษณ์โลโก้ประจำอำเภอเป็น
ลวดลายหลัก พ้ืนหลังของแก้วเลือกใช้สีมาตรฐานและสีเสริมของเมือง ได้แก ่สีเขียว สีเหลือง และสี
แดง ซึ่งช่วยเน้นพ้ืนผิวเรียบเงาของเซรามิก และให้ความรู้สึกถึงความสวยงาม (ภาพที่ 5-57)  
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ภาพที ่5-57 การออกแบบแก้วเซรามิก 
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5.5 การออกแบบปฏิทิน 
ปฏิทินถือเป็นของที่ระลึกแบบดั้งงเดิมท่ีให้ความสำคัญกับความคุ้มค่าในการใช้งานใน

ชีวิตประจำวัน สำหรับการออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยนำภาพมาสคอตมาประยุกต์ใช้เป็นองค์ประกอบหลัก 
โดยใช้โทนสีเขียวและเหลือง ซึ่งเนื้อหาในแต่ละหน้าแทรกภาพสติกเกอร์ของมาสคอต เพ่ือเพ่ิมความ
สนุกสนาน เสริมสร้างความน่าสนใจ และความมีชีวิตชีวาให้กับปฏิทิน ภาพรวมของการออกแบบเน้น
ความเรียบง่ายและมีความทันสมัย (ภาพท่ี 5-58) 

 

ภาพที ่5-58 การออกแบบปฏิทิน 

5.5 การออกแบบร่ม 
ร่มถือเป็นหนึ่งในอุปกรณ์ที่สามารถใช้ได้ทั้งในกิจกรรมของหน่วยงานอำเภอหลงอัน 

และเป็นของที่ระลึกหรือของใช้ประจำวันสำหรับประชาชนและนักท่องเที่ยว จึงสามารถ
ประชาสัมพันธ์ได้อย่างต่อเนื่อง ในการออกแบบนี้ ผู้วิจัยแบ่งการออกแบบเป็น 2 ประเภท ได้แก ่ร่ม
สำหรับใช้ในประจำวันและร่มสำหรับใช้ในกิจกรรมหรืออีเวนต์ต่าง ๆ โดยมีการแบ่งประเภทด้วยโทนสี 
ใช้องค์ประกอบของโลโก้ในการออกแบบ เพ่ือให้ภาพรวมเรียบง่าย แต่ให้ความรู้สึก สดใสและมี
ชีวิตชีวา (ภาพที่ 5-53) 
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ภาพที ่5-59 การออกแบบร่มกันฝน 

6. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทการขนส่งคมนาคม 
การออกแบบประเภทการขนส่งสาธารณะเน้นไปที่การตกแต่งรถโดยสารประจำทาง ซ่ึง

เป็นหนึ่งในพาหนะที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในอำเภอหลงอัน มีบทบาทเป็นสื่อเคลื่อนที่ที่สามารถ
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เมืองและวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยผู้วิจัยใช้มังกรฟางข้าวเป็น
องค์ประกอบหลัก ซึ่งลักษณะการเคลื่อนไหวของมังกรฟางมีความสอดคล้องกับรูปร่างและการ
เคลื่อนที่ของรถประจำทาง โดยใช้ภาพลวดลายมังกรฟางข้าวที่กำลังทะยานพิมพ์บนตัวรถ ช่วยสื่อถึง
พลังชีวิต ความรุ่งเรือง และความหมายมงคลที่อยู่เบื้องหลังสัญลักษณ์นี้ ซึ่งสัญลักษณ์มรดกทาง
วัฒนธรรมนี้เสริมสร้างภาพลักษณ์อำเภอหลงอันอย่างชัดเจน เสริมสร้างประสบการณ์ของทั้งชาวเมือง
และนักท่องเที่ยวให้รู้สึกถึงวัฒนธรรมที่มีชีวิตอยู่รอบตัว (ภาพที่ 5-59 ถึง 5-62) 
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ภาพที ่5-60 แบบจำลองการประยุกต์ใช้การออกแบบในรถประจำทาง 1 
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ภาพที ่5-61 แบบจำลองการประยุกต์ใช้การออกแบบในรถประจำทาง 2 
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ภาพที ่5-62 แบบจำลองการประยุกต์ใช้การออกแบบในรถประจำทาง 3 

7. การประยุกต์ใช้ในงานออกแบบประเภทดิจิทัลมีเดีย 
ระบบสื่อดิจิทัล หมายถึง สื่อกลางที่ใช้ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์สำหรับการบันทึก 

ประมวลผล เผยแพร่ และรับข้อมูล โดยมีลักษณะเด่นคือการกระจายข้อมูลผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต 
ซึ่งครอบคลุมถึงการออกแบบเว็บไซต์ การออกแบบอินเทอร์เฟซ และการออกแบบมัลติมีเดียต่าง ๆ 
(Tan et al., 2015, p. 84) การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เมืองผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัล การออกแบบ
ไม่เพียงต้องมีความสอดคล้องกับระบบภาพลักษณ์ของเมืองเท่านั้น แต่ยังต้องให้ความสำคัญกับ
ประสบการณ์ของผู้ใช้อีกด้วย 

การออกแบบในครั้งนี้ใช้ ดำเนินการออกแบบหน้าเว็บไซต์เป็นพื้นฐาน โดยเน้นการจัด
องค์ประกอบอย่าง เรียบง่าย สง่างาม และมีจังหวะที่สมดุล นำเสนอภาพบรรยากาศวัฒนธรรมการทำ
นาข้าวของอำเภอหลงอัน  โลโก ้และองค์รวมของภาพลักษณ์อำเภอหลงอัน ทั้งยังเป็นช่องทางในการ
พัฒนาสื่ออินเทอร์เน็ตของในอำเภอหลงอัน (ภาพที่ 5-63 ถึง ภาพที่ 5-64) 
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ภาพที ่5-63 การออกแบบหน้าเว็บไซต์ในรูปแบบหน้าจอคอมพิวเตอร์ 1 
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ภาพที ่5-64 การออกแบบหน้าเว็บไซต์ในรูปแบบหน้าจอคอมพิวเตอร์ 2 
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การประเมินจากผู้เชี่ยวชาญและการปรับปรุงผลงานออกแบบ 
การประเมินผลงานออกแบบในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ทำการสำรวจความคิดเห็นจาก

ผู้เชี่ยวชาญที่ปฏิบัติงานด้านการวิจัยวัฒนธรรม 4 ท่าน ได้แก่ ลู่ โหย่วจั้ว (ที่ปรึกษาด้านวัฒนธรรมการ
ทำนาในหลงอัน) เหลย อินจาง (รองประธานสหพันธ์วรรณกรรมและศิลปะแห่งอำเภอหลงอัน) หวง 
เหลียนฟาง (เลขาธิการสำนักงานวัฒนธรรมอำเภอหลงอัน) และหลี่ จิง (รองผู้อำนวยการพิพิธภัณฑ์
มรดกทางวัฒนธรรมอำเภอหลงอัน) อีกท้ังยังประเมินผลงานจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 2 ท่าน 
ได้แก่ หลิว เสี่ยวตง (รองคณบดีคณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยครุศาสตร์หนานหนิง, ผู้บริหาร
บริษัทวัฒนธรรมเจ๋ว์เหม่ยอิ้นเซี่ยง ซึ่งทำงานในอุตสาหกรรมการออกแบบมา 18 ปี) และสวี เหว่ยจวิน 
(ผู้บริหารบริษัทวัฒนธรรมและการสื่อสารหนานหนิง ซึ่งทำงานในอุตสาหกรรมการออกแบบมา 15 ป)ี 
เพ่ือรับฟังความคิดเห็นเกี่ยวกับผลงานออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ตรวจสอบและปรับปรุงชุดผลงานออกแบบภาพลักษณ์อำเภอ เพ่ือให้สามารถสะท้อนถึงวัฒนธรรมการ
ทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอันได้อย่างมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น สถานที่ดำเนินการคืออำเภอหลง
อันและนครหนานหนิง มณฑลกว่างซี โดยใช้ "แบบประเมินผลงานโดยผู้เชี่ยวชาญ" ซึ่งเนื้อหาหลักของ
แบบประเมินผลประกอบด้วยการสำรวจความพึงพอใจโดยรวมและข้อเสนอแนะสำหรับการปรับปรุง
แก้ไขการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอันที่ผู้วิจัยดำเนินการออกแบบ โดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 

 
ตารางที่ 5-1 

เนื้อหาการประเมิน 
ต้อง

ปรับปรุง 
เหมาะ 

สม 
ดี ดีเย่ียม 

1. การออกแบบโลโกในการออกแบบภาพลักษณเมืองมี
ความเหมาะสมกับอําเภอหลงอันหรือไม 

 ✓ ✓✓✓ ✓✓ 

2. สีมาตรฐานในการออกแบบภาพลักษณเมืองมีความ
เหมาะสมกับอําเภอหลงอันหรือไม่ 

 ✓ ✓✓✓ ✓✓ 

3. องคประกอบของกราฟกเสริมในการออกแบบภาพ
ลักษณเมือง มีความเปนตัวแทนหรือไม 

 ✓ ✓✓✓ ✓✓ 

4. มาสคอตในการออกแบบภาพลกัษณเมือง มีความ 
เปนตัวแทนหรือไม 

 ✓ ✓✓✓ ✓✓ 

5. การออกแบบชุดสื่อนิเทศศิลปของการออกแบบภาพ
ลักษณเมือง สามารถนําไปใชจริงไดหรือไม 

 ✓✓ ✓✓✓ ✓ 

6. การออกแบบภาพลักษณเมืองไดถายทอด  ✓✓ ✓✓✓ ✓ 
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เนื้อหาการประเมิน 
ต้อง

ปรับปรุง 
เหมาะ 

สม 
ดี ดีเย่ียม 

แนวความคิดแบรนดอยาง “บานเกิดแห่ง 
วัฒนธรรมน่า” หรือไม 

7. การออกแบบภาพลักษณเมืองโดยรวม ไดสะทอนให
เห็นถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมการทํานาขาวใน
อําเภอหลงอันหรือไม และมีบทบาทในการเผยแพร
วัฒนธรรมไหม 

 ✓✓ ✓✓✓ ✓ 

8. การออกแบบภาพลักษณเมืองทําใหทานเกิดความรู
สึกรวมดวยหรือไม 

 ✓ ✓✓✓

✓ 
✓ 

9. ทานคิดวาชุดการออกแบบภาพลักษณเมืองนี้ 
สามารถยกระดับฐานะเมืองและภาพลักษณโดยรวมของ
อําเภอหลงอันไดหรือไม 

 ✓✓ ✓✓✓ ✓ 

10. ระดับความพึงพอใจของทานท่ีมีตอชุดการออกแบบ
ภาพลักษณเมืองนี ้

 ✓ ✓✓✓ ✓✓ 

 
เนื้อหาการประเมินผลงานการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอันประกอบด้วย 

10 ด้าน ได้แก่ การออกแบบโลโก้ สีมาตรฐาน กราฟิกเสริม มาสคอต การใช้งาน การสื่อสารแนวคิด
แบรนด์ "บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า" การแสดงออกและการเผยแพร่ความหมายแฝงของวัฒนธรรม
การทำนา การสร้างความรู้สึกร่วม การยกระดับภาพลักษณ์โดยรวมของอำเภอ และความพึงพอใจ
โดยรวม โดวยวธิีการประเมินแบ่งออกเป็นสี่ระดับ ได้แก่ "ต้องปรับปรุง" "เหมาะสม" "ดี"  "ดีมาก" 
นอกจากนี้ผู้วิจัยยังให้ผู้เชี่ยวชาญได้ให้ข้อเสนอเพ่ิมเติมผ่านการนำเสนอผลงาน การอธิบาย การรับชม 
และการสื่อสารแลกเปลี่ยนอีกด้วย 

ผู้วิจัยได้สรุปข้อเสนอแนะจากการพูดคุยแลกเปลี่ยน ดังนี้  โดยรวมแล้วผู้เชี่ยวชาญเห็นด้วย
และให้การยอมรับการศึกษาและการออกแบบในงานวิจัยนี้ในห้าด้าน ได้แก ่การออกแบบโลโก้ สี
มาตรฐาน  กราฟิกเสริม มาสคอต และความพึงพอใจโดยรวม มีผู้เชี่ยวชาญ 1 ท่านเห็นวา่เหมาะสม  
3 ท่านเห็นว่าดี และ 2 ท่านเห็นว่าดีเยี่ยม นอกจากนี้ในการใช้งาน การสื่อสารแนวคิดแบรนด์ การ
แสดงออกและการเผยแพร่ความหมายแฝงของวัฒนธรรมการทำนา และการยกระดับภาพลักษณ์
โดยรวมของเมือง มีผู้เชี่ยวชาญ 2 ท่านเห็นว่าเหมาะสม 3 ท่านเห็นว่าดี และ 1 ท่านเห็นว่าดีเยี่ยม ใน
ด้านการสร้างความรู้สึกร่วม มีผู้เชี่ยวชาญ 1 ท่านเห็นว่าเหมาะสม 4 ท่านเห็นว่าดี และ 1 ท่านเห็นว่า
ดีเยี่ยม ด้วยเหตุนี้ ผลการประเมินโดยรวมจึงอยู่ในระดับที่ดี 

สำหรับข้อเสนอแนะหลักในการต่อยอดและปรับปรุงผลงาน มีดังนี ้
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1. ข้อเสนอแนะในการนำเสนอมาสคอต ควรเพิ่มลูกเล่นที่หลากหลาย เช่น สร้างเป็นภาพ
สามมิต ิชุดสติกเกอร์ และภาพเคลื่อนไหว ซึ่งอาจลองนำเสนอการใช้งานในรูปแบบภาพเคลื่อนไหวได้ 

2. สำหรับประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ ควรเพิ่มการนำเสนอภาพจำลองการใช้งานจริงใน
ระบบประชาสัมพันธ์เมืองและสภาพแวดล้อม 

จากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้เพ่ิมการออกแบบและนำเสนอมาสคอตประจำ
อำเภอหลงอันได้รูปแบบสามมิติ จากการศึกษาแนวโน้มการออกแบบภาพลักษณ์เมือง พบว่า การ
ออกแบบภาพสามมิติสามารถตอบสนองความต้องการทางสุนทรียภาพและการใช้งานในปัจจุบันได้ดี
ยิ่งขึ้น ผู้สวิจัยได้นำภาพร่างทัศนียภาพสองมิติที่ดำเนินการออกแบบ มาตัดต่อในซอฟต์แวร์ออกแบบ 
ทำให้ได้ภาพสามมิติสามด้านของมาสคอต "หลงหลง" และ "อันอัน" ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างประสิทธิภาพ
ในการประชาสัมพันธ์ในหลากหลายมิติให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น (ดังแสดงในภาพที่ 5-65 และภาพที ่5-66) 

 

ภาพที ่5-65 มาสคอต หลงหลง ในรูปแบบภาพสามมิติ 

 

ภาพที ่5-66 มาสคอต อันอัน ในรูปแบบภาพสามมิติ 
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นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังได้เพ่ิมภาพจำลองการแสดงผลการใช้งานของระบบประชาสัมพันธ์
เมืองและสภาพแวดล้อมบางส่วน ซึ่งได้แก่ ภาพจำลองการประยุกต์ใช้ในการโฆษณาบนทางหลวงนอก
เมือง และภาพจำลองการประยุกต์ใช้ในการโฆษณาในทางลอดใต้ดินและสถานีรถไฟใต้ดิน แม้ว่า
ปัจจุบันอำเภอหลงอันจะยังไม่มีการก่อสร้างทางลอดใต้ดินและสถานีรถไฟใต้ดินที่เป็นระบบและ
สมบูรณ์ แต่ในครั้งนี้สามารถนำเสนอเป็นภาพจำลองสำหรับแผนการพัฒนาเมืองในอนาคต เพ่ือ
เสริมสร้างและเติมเต็มการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เมืองโดยรวมให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น (ดังแสดงในภาพที่ 
5-67 ถึงภาพที่ 5-68) 

 

ภาพที ่5-67 การประยุกต์ทางเข้าทางด่วนไปยังเมืองต่าง ๆ 
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ภาพที่ 5-68 ภาพจำลองการประยุกต์ใช้ในการโฆษณาในทางลอดใต้ดินและสถานีรถไฟใต้ดิน 
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สุดท้ายนี้ ผู้วิจัยได้รวบรวมผลงานออกแบบทั้งหมด และดำเนินการจัดทำคู่มือระบบ
ภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน เพ่ือนำเสนอเนื้อหาการออกแบบภาพลักษณ์ท้ังหมดอย่างเป็น
ระบบและได้มาตรฐาน โดยใช้เป็นข้อมูลอ้างอิงพ้ืนฐานสำหรับการดำเนินโครงการจริงในอนาคต (ภาพ
ที่ 69) 

 

ภาพที่ 5-69 คู่มือภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอัน 
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สรุป 
ในบทนี้ จากการวิเคราะห์สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาของอำเภอหลงอันและการ

สรุปองค์ความรู้ที่เป็นระบบ ผู้วิจัยได้ดำเนินการออกแบบชุดผลงานภาพลักษณ์เมืองที่สื่อถึงจิต
วิญญาณและคุณค่าทางวัฒนธรรมการทำนาของอำเภอหลงอัน โดยเริ่มต้นจากการกำหนดตำแหน่ง
ของเมืองหลงอันอย่างชัดเจน โดยกำหนดให้ "บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า" เป็นแนวคิดหลักของแบรนด์
และเป็นสโลแกนของอำเภอสำหรับการออกแบบภาพลักษณ์อำเภอหลงอัน เพ่ือเป็นแนวทางและ
สอดแทรกอยู่ในกระบวนการสร้างสรรค์การออกแบบทั้งหมด จากนั้นได้ดำเนินการออกแบบและ
จัดทำระบบองค์ประกอบออกแบบภาพลักษณ์ข้ันพ้ืนฐาน ซึ่งประกอบด้วยการออกแบบโลโก้ ระบบสี
มาตราฐานและสีรอง ตัวอักษร กราฟิกที่เป็นองค์ประกอบเสริม และมาสคอต 

การออกแบบโลโก้ได้มีการนำองค์ประกอบกราฟิก "พลั่วหินใหญ่" มาใช้เป็นองค์ประกอบ
หลัก โดยนำมาผสมผสานและสร้างสรรค์ร่วมกับองค์ประกอบอื่นๆ เช่น "หลงอัน"  "รวงข้าว" เป็นต้น 
จากนั้นใช้วิธีการสร้างสัญลักษณ์จากตัวอักษรและภาพ จนได้มาซึ่งสัญลักษณ์โลโก้ของอำเภอ สำหรับสี
มาตรฐานได้เลือกใช้ "โทนสีเขียว" และ "โทนสีส้มเหลือง" ที่เก่ียวข้องกับวัฒนธรรมการทำนา โดยใช้
วิธีการสร้างสัญลักษณ์ของสีสันด้วยจินตภาพ เพ่ือแสดงออกถึงอารมณ์และความรู้สึกของสีสันและ
บรรยากาศของอำเภอหลงอัน ส่วนกราฟิกเสริมได้เลือกและสร้างสรรค์สัญลักษณ์ภาพที่เกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมการทำนา เช่น เครื่องมือการเกษตร มังกรฟางข้าว และทุ่งนา สำหรับการออกแบบมาส
คอต ได้มีการนำรูปทรงพ้ืนฐานของ "วัว" และ "นกกระยางขาว" ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่เก่ียวข้องกับการ
ทำนาข้าวและความเชื่อทางประเพณี แล้วนำมาสร้างสรรค์เป็นภาพการ์ตูนที่มีลักษณะเหมือนคน 
เพ่ือให้ได้สัญลักษณ์มาสคอตของอำเภอหลงอันที่มีความน่าสนใจและเป็นมิตร 

จากการออกแบบภาพลักษณ์ขั้นพ้ืนฐาน ผู้วิจัยดำเนินการออกแบบและประยุกต์ใช้กับสื่อ
นิเทศศิลป์ต่างๆ ซึ่งรวมถึงงานสำนักงาน การโฆษณาประชาสัมพันธ์ บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ป้ายนำ
ทางในสภาพแวดล้อม ของที่ระลึกสำหรับการท่องเที่ยว การคมนาคม และสื่อดิจิทัล รูปแบบการ
ออกแบบโดยรวมเป็นการต่อยอดและสอดคล้ององค์ประกอบต่างๆ เช่น สัญลักษณ์โลโก้ ระบบสี
มาตราฐานและสีรอง กราฟิกเสริม และมาสคอต โดยเน้นการสร้างระบบการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
ซึ่งรวมถึงโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์เมืองชุดต่าง ๆ โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ชุดจิตวิญญาณแห่ง
วัฒนธรรมการทำนา และโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ชุดสัญลักษณ์วัฒนธรรมการทำนา ซึ่งเป็นการบูรณา
การวิธีการออกแบบต่าง ๆ เช่น กราฟิกตัวอักษร ศิลปะภาพประกอบ การจัดวางองค์ประกอบและ
ข้อมูล เป็นต้น อีกท้ังนำเหล่านี้ไปประยุกต์ใช้กับสื่อต่าง ๆ เช่น แผ่นพับประชาสัมพันธ์ ป้ายนำทาง 
ป้ายรถเมล์ ผนังวัฒนธรรม บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ และอ่ืนๆ อีกมากมาย ซึ่งให้ผลลัพธ์ที่หลากหลาย
และน่าสนใจ นอกจากนี ้ในส่วนของผลิตภัณฑ์สำหรับการท่องเที่ยวได้มีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
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หลากหลายชนิด เช่น เสื้อยืด หมวก กระเป๋าผ้า หมอนอิง แม่เหล็กติดตู้เย็น พวงกุญแจ แก้วเซรามิก 
ปฏิทิน และร่ม ซึ่งมีประโยชน์ใช้สอยและสามารถสื่อสารได้ดี ในท้ายที่สุด ผู้วิจัยได้สำรวจความคิดเห็น
และประเมินผลงานโดยผู้ปฏิบัติงานด้านการวิจัยวัฒนธรรมการทำนาและนักออกแบบในอุตสาหกรรม 
ซึ่งได้รับการยอมรับและข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ พร้อมทั้งนำข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญมา
ปรับปรุงการออกแบบ โดยเพิ่มการออกแบบภาพจำลองการใช้งานในสภาพแวดล้อมที่หลากหลายมาก
ขึ้น และการออกแบบมาสคอตในรูปแบบสามมิติ ซึ่งช่วยเสริมสร้างความครอบคลุมและความลึกซึ้ง
ของการออกแบบในงานวิจัยนี้ 

(Fan et al., 2021; Fu, 2016; Huang, 2013; Huang, 2007; T Jiang, 2005; Tingyu Jiang, 2005; T. V. Karakova et al., 2020; Keith & Shen, 2014; Lei, 2009; Yingzhang Lei, 2010; Y Lei, 2010a, 2010b; Lei, 2014; Li & Pang, 2004; Liang, 2006, 2012; Liang, 2015; Y Liu et al., 2020; Liu, 2014; Yunsu Moon, 2013; Pan, 2021; Pierce & Zhao, 2014; Qin, 1997; Rudolf, 1998; Tan, 2013; Tan et al., 2015; Wang, 2014; Wu, 2001; Xu, 2008; Zhang & Yu, 2014; Zhao, 2020; Zhujianghe  Zhao, 2022; Zhu, 2018; Zhu, 2021; Zhuang, 2018) 

 



 

บทท่ี 6 

สรุป อภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
1. พัฒนาการและภูมิหลังทางวัฒนธรรมของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 
งานวิจัยนี้ใช้วิธีการวิจัยทางเอกสารควบคู่กับการลงพ้ืนที่ภาคสนาม การสัมภาษณ์และ

แบบสอบถาม เพ่ือศึกษาเกี่ยวกับพัฒนาการทางประวัติศาสตร์และภูมิหลังทางวัฒนธรรมของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน วัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงในอำเภอหลงอันมี
จุดเริ่มต้นจากการขุดพบและการปรับปรุงพันธุ์ข้าวป่า โดยหลักฐานจากซากพืชซิลิกาที่พบในแหล่ง
โบราณคดีถ้ำหย่าหวาย เผยให้เห็นว่า หลงอันมีประวัติศาสตร์การทำนาข้าวยาวนานถึง 16,000 ปี 
ขณะที่พลั่วหินใหญ่ที่พบในแหล่งโบราณคดีต้าหลงถานสะท้อนให้เห็นถึงกิจกรรมแรงงานและพิธี
กรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงเมื่อกว่า 6,000 ปีก่อน 

ชนเผ่า “ซีโอว” และ “หลั่วยว่” ซึ่งเป็นบรรพบุรุษของชาวจ้วงในอำเภอหลงอัน ซึ่งได้
พัฒนาภาษา วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และรูปแบบการดำรงชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ผ่านช่วงเวลาทาง
ประวัติศาสตร์อันยาวนาน และวางรากฐานให้แก่วัฒนธรรมชาติพันธุ์ในพ้ืนที่หลงอัน ในประวัติศาสตร์
จีน หลงอันเป็นหึ่งในพ้ืนที่แหล่งกำเนิดวัฒนธรรมการทำนาข้าว มีระบบการปกครองที่ชัดเจนในแต่ละ
ราชวงศ์และมีการหลอมรวมทางชาติพันธุ์อย่างต่อเนื่อง ปัจจุบันอำเภอหลงอันแบ่งการปกครองเป็น 6 
ตำบล 4 หมู่บ้าน มีประชากรจากกลุ่มชาติพันธุ์รวม 12 กลุ่ม ได้แก ่ชาวจ้วง ชาวฮ่ัน ชาวเย้า และอ่ืน 
ๆ โดยชาวจ้วงมีจำนวนมากถึง 96% ของประชากรทั้งหมด ซึ่งชาวจ้วงเหล่านี้ยังคงสืบสานและ
เผยแพร่จิตวิญญาณแห่งวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอันผ่านความขยันหมั่นเพียร ความ
เรียบง่าย และความสนุกสนาน 

2. รูปแบบการแสดงออก อัตลักษณ์เชิงสัญลักษณ์ และความหมายทางจิตวิญญาณของ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน 

งานวิจัยนี้ใช้วิธีการวิจัยภาคสนาม โดยลงพ้ืนที่สำรวจ สัมภาษณ์ และการแจก
แบบสอบถาม เพ่ือศึกษารูปแบบการแสดงออกของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน โดย
วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้รวบรวมด้วยทฤษฎีสัญศาสตร์ของชาร์ลส์ แซนเดอร์ส เพียร์ซ (Charles Sanders 
Peirce) เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม และสรุปให้เห็นถึงความหมายทางจิต
วิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน 
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1) วัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอันปรากฏในหลากหลายมิติ ได้แก่ 
แหล่งกำเนิดทางประวัติศาสตร์ ชื่อสถานที่ สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและเครื่องมือการเกษตร 
โบราณสถานและมรดกทางวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี รวมถึงโครงการมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรม 

2) สัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนวัฒนธรรมการทำนาข้าวของหลงอัน ได้แก ่สัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมด้านสิ่งแวดล้อมธรรมชาติ (ทุ่งนา รวงข้าว สัญลักษณ์เครื่องมือการทำนาข้าว (เครื่องมือทาง
การเกษตร) สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมเทศกาล (เทศกาลสามเดือนสาม เทศกาลเครื่องมือการเกษตร 
เทศกาลหมางน่า) สัญลักษณ์ด้านวัฒนธรรมอาหาร (ข้าวสาร ข้าวเหนียวห้าสี) สัญลักษณ์ด้านความ
เชื่อ (คางคก นกกระยางขาว) สัญลักษณ์ทางมรดกทางโบราณคดี (พลั่วหินใหญ่ ข้าวป่า) สัญลักษณ์
โครงการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม (มังกรฟางข้าวแห่งหลงอัน) สัญลักษณ์เฉพาะของวัฒนธรรม
น่ส (คือตัวอักษรจีนคำว่า น่า “那”) ในบรรดาสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมข้างต้น งานวิจัยนี้ได้คัดเลือก
และสกัดสัญลักษณ์สำคัญบางส่วน เช่น พลั่วหินใหญ่ รวงข้าว เครื่องมือการกษตร ทุ่งนา นกกระยาง
ขาว และมังกรฟางข้าวมาใช้เป็นองค์ประกอบหลักในงานออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน 
ทั้งในรูปแบบกราฟิกหลักและกราฟิกเสริม 

3) ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนาข้าวในอำเภอหลงอัน
สามารถสรุปได้เป็น 6 ประเด็นสำคัญ ได้แก ่วิธีการผลิตที่พ่ึงพาตนเอง ทัศนคติต่อชีวิตที่มานะบากบั่น
และสันติสุข บรรยากาศเทศกาลรื่นเริงที่ตระการตาและมีความสุข โลกภายในจิตใจที่มีความสุขจาก
การรู้จักพอ ความผูกพันอย่างลึกซึ้งต่อบ้านเกิด และการอยู่อาศัยอย่างกลมกลืนและสามัคคี ชาวจ้วง
ในอำเภอหลงอันถือเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมการทำนาข้าวอย่างแท้จริง พวกเขาไม่เพียงแต่สืบสาน
และแสดงออกถึงจิตวิญญาณตามธรรมชาติของชนเผ่าที่มีพ้ืนฐานจากการทำนาข้าวเท่านั้น หากยังมี
บทบาทสำคัญในการพัฒนาและสืบทอดมรดกนี้สู่อนาคต ซึ่งจะส่งอิทธิพลต่อวิถีชีวิตของพวกเขาในวัน
ข้างหน้า 

3. หลักการและวิธีการออกแบบภาพลักษณ์เมือง 
เนื้อหาส่วนนี้ ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้วิธีการวิจัยทางเอกสาร และการวิเคราะห์กรณีศึกษา เพ่ือ

รวบรวมและวิเคราะห์หลักการออกแบบและวิธีการออกแบบภาพลักษณ์ของเมืองจากกรณีศึกษา 6 
กรณีศึกษา โดยสามารถสรุปเป็นหลักการออกแบบที่สำคัญได้ 3 ประการ ได้แก ่1) เครื่องหมายเชิง
สัญลักษณ์ คือนำอัตลักษณ์หรือองค์ประกอบสำคัญมากสร้างเป็นเครื่องหมายสัญลักษณ์ที่เรียบง่าย 
และเข้าใจได้ง่าย เพื่อทำให้ผู้ที่พบเห็นสามารถจดจำและเผยแพร่ได้อย่างรวดเร็ว 2) สัญลักษณ์
วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ ภาพลักษณ์เมืองเชื่อมโยงกับลักษณะทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ในพ้ืนที่ 
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่นและส่งเสริมความม่ันใจในวัฒนธรรมของชุมชน 3)
สัญลักษณ์ทางภูมิภาค การออกแบบต้องเน้นลักษณะเฉพาะของภูมิภาค เพ่ือสร้างสัญลักษณ์ทาง
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สายตาที่แตกต่างจากเมืองอื่น และสามารถใช้ในการส่งเสริมการรับรู้และเผยแพร่เอกลักษณ์ของเมือง
อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ผู้วิจัยยังสรุปวิธีการออกแบบจากการศึกษา 6 กรณีศึกษาดังกล่าว ได้
ดังนี้ 1) การสร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์ คือการสกัดแนวคิดหลักของการพัฒนาเมือง
ออกมาเป็นคำสำคัญและคำขวัญ แล้วถ่ายทอดออกมาเป็นสัญลักษณ์กราฟิก ซึ่งใช้เป็นหัวใจหลักของ
ภาพลักษณ์โดยรวมของเมือง 2) การสร้างสัญลักษณ์ของรูปลักษณะด้วยนามธรรม คือการถอด
องค์ประกอบรูปทรงของวัตถุหรือสิ่งของที่มีอยู่จริงให้อยู่ในรูปแบบนามธรรม เพ่ือสร้างสัญลักษณ์ใหม่
ที่มีความหมายและสามารถสะท้อนเนื้อหาทางวัฒนธรรมได้ 3) การสร้างสัญลักษณ์ของสีสันด้วยจินต
ภาพ คือการเลือกใช้สีที่มีความหมายแฝงเป็นตัวแทนของเมือง โดยใช้อารมณ์ความรู้สึกที่จินตนาการ
ได้จากสีสันและความหมายเชิงสัญลักษณ์ของสี เพ่ือถ่ายทอดคุณลักษณะและจิตวิญญาณของเมือง 

4. การออกแบบภาพลักษณ์และการประยุกต์ใช้ในสื่อนิเทศศิลป์ของอำเภอหลงอัน 
งานวิจัยนี้ได้ดำเนินการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน โดยนำหลักการและ

วิธีการออกแบบภาพลักษณ์เมืองที่ได้จากการศึกษามาเป็นแนวทางในการออกแบบ ทั้งยังประยุกต์ใช้
ทฤษฎีสัญศาสตร์การออกแบบ ทฤษฎีการออกแบบภาพลักษณ์ และทฤษฎีศิลปะกับการรับรู้ทาง
สายตา เพ่ือพัฒนาและสร้างระบบการออกแบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน พร้อมการ
ประยุกต์ใช้ในสื่อประเภทต่าง ๆ ผู้วิจัยดำเนินการออกแบบองค์ประกอบพ้ืนฐานของการออกแบบ
ภาพลักษณ์เมือง ได้แก ่สัญลักษณ์โลโก้ สีมาตรฐานและสีเสริม ภาพกราฟิกเสริม และมาสคอต 
จากนั้นนำไปประยุกต์ใช้งานออกแบบประเภทต่าง ๆ เช่น ประเภทสำนักงาน การประชาสัมพันธ์
โฆษณา บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ระบบนำทางภายนอกและภายใน ผลิตภัณฑ์สำหรับการท่องเที่ยว เป็น
ต้น อีกท้ังผู้วิจัยยังดำเนินการจัดทำคู่มือระบบภาพลักษณ์เมืองของอำเภอหลงอัน 

 

อภิปรายผลการวิจัย 
1. ด้านวิชาการ 
ในการศึกษาภูมิหลังวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน ผลการศึกษาของงานวิจัย

นี้สอดคล้องกับงานวิจัยของหลิวจือเฟิง และถานหน่ายชางที่ศึกษาข้อมูลและแนวคิดเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมการทำนาข้าวในประเทศจีนและประวัติศาสตร์เกษตรกรรมของชาวจ้วง ซึ่งมีลักษณะ
คล้ายคลึงกับงานวิจัยของเหลียงถิงหว่างและเหล่ย อิงจางที่ศึกษาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และเนื้อหา
ทางวัฒนธรรมของการทำนาข้าวในอำเภอหลงอันอย่างลึกซึ้ง 

ในการศึกษารูปแบบการแสดงออก สัญลักษณ์และความหมายทางจิตวิญญาณของ
วัฒนธรรมการทำนาขจ้าวในอำเภอหลงอัน ผลการวิจัยนี้มีความคล้ายคลึงกับงานวิจัยของเหลียงถิงวั่ง
และเหล่ยอิงจางที่ศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบและอัตลักษณ์ของการแสดงออกทางวัฒนธรรมการทำนาใน
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อำเภอหลงอัน โดยมีความแตกต่างตรงที่งานวิจัยของทั้งสองท่านเป็นการอภิปรายที่ครอบคลุมและ
บูรณาการในด้านเกษตรกรรมและคติชนวิทยา ในขณะที่ในงานวิจัยนี้ได้บูรณาการทฤษฎีสัญศาสตร์
ของเพียร์ซโดยเน้นศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมการทำนาข้าว ได้แก่ 
สัญลักษณ์ทางเครื่องมือการเกษตร สัญลักษณ์ทางมรดกทางโบราณคดี สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม
เทศกาล สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเชื่อ และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของมรดกภูมิปัญญาของ
วัฒนธรรมการทำนาในอำเภอหลงอัน พร้อมทั้งได้ทำการสกัดองค์ประกอบกราฟิกท่ีเป็นตัวแทน ซ่ึง
มุมมองและผลการวิจัยเอื้อต่ออ้างอิงในสาขาวิชาการออกแบบมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ งานวิจัยนี้ยังได้
สรุปประเด็นต่างๆ เกี่ยวกับความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมการทำนา ทำให้งานวิจัยมี
ความหลากหลายและสมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

ในการวิเคราะห์หลักการออกแบบภาพลักษณ์เมือง พบว่า ในการออกแบบจะต้องสร้าง
สัญลักษณ์จากวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์และลักษณะของภูมิภาคนั้น ๆ ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ

หลิวหยาง หวังหลิง เซี่ยเจิน และหวาเซี่ย” ที่เน้นวิเคราะห์วิธีการสร้างแบรนด์ผ่านความแตกต่าง 
ความเป็นวัฒนธรรม และลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นในการออกแบบภาพลักษณ์เมือง ในขณะเดียวกัน 
วิธีการออกแบบในด้าน การสร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์ กการสร้างสัญลักษณ์ของ
รูปลักษณะด้วยนามธรรม และการสร้างสัญลักษณ์ของสีสันด้วยจินตภาพก็มีบางประเด็นที่สอดคล้อง
กับแนวคิดของพานไห่เฉินที่ให้ความสำคัญกับการนำเสนอภาพลักษณ์เมืองผ่านการออกแบบที่สะท้อน
ภูมิทัศน์ สถาปัตยกรรม และบรรยากาศของเมือง อย่างไรก็ตาม ในงานวิจัยนี้ใช้ความเรียบง่ายและ
การสร้างภาพสัญลักษณ์ที่จดจำง่ายที่ได้จากหลักการเครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์เป็นหลัก และสร้าง
สัญลักษณ์ท่ีสะท้อนวัฒนธรรมชาติพันธุ์และลักษณะเฉพาะภูมิภาค จึงกล่าวได้ว่าหลักการทั้งสามมี
ความเชื่อมโยงและส่งเสริมซึ่งกันและกันในการสร้างระบบภาพลักษณ์อย่างเป็นองค์รวม ในด้านของ
วิธีการออกแบบ งานวิจัยนี้ให้ความสำคัญกับการสร้างสัญลักษณ์ด้วยแนวคิดการสร้างแบรนด์ โดย
กำหนดตำแหน่งและสกัดสาระสำคัญของแนวคิดแบรนด์ของอำเภอหลงอันอย่างชัดเจน เพ่ือนำมาเป็น
แกนกลางในการกำหนดทิศทางของระบบการออกแบบทั้งหมด ซึ่งถือเป็นจุดเริ่มต้นสำคัญในการ
วางรากฐานของงานออกแบบภาคปฏิบัติในขั้นถัดไป 

2. ด้านการประยุกต์ใช้ 
ผลงานการออกแบบในงานวิจัยนี้มีความคล้ายคลึงกับการออกแบบภาพลักษณ์เมืองทั้ง 6 

กรณีศึกษา เช่น การออกแบบภาพลักษณ์นครนิวยอร์กของมิลตัน กลาสเซอร์ (Milton Glaser) 
ภาพลักษณ์ฮ่องกงของเฉินโหยวเจียน ภาพลักษณ์ของเมืองฉงชิ่งของจิ้นไต่เฉียง การออกแบบ
ภาพลักษณ์เมืองกุ้ยหลินของสือชางหง เป็นต้น การออกแบบภาพลักษณ์เหล่านี้ล้วนเน้นการแสดงออก
ถึงอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นของแต่ละเมืองผ่านการออกแบบเชิงสัญลักษณ์ท่ีสามารถสื่อสารกับสาธารณชน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม ความแตกต่างของการออกแบบภาพลักษณ์เมืองในงานวิจัยนี้ 
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คือ การกำหนดตำแหน่งเมือง ระยะการประชาสัมพันธ์และกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกัน ในฐานะท่ีเป็น
เมืองระดับอำเภอ ในช่วงเริ่มต้นของสร้างภาพลักษณ์เมือง จึงต้องอาศัยการรับรู้พื้นฐานและอัตลักษณ์
ของวัฒนธรรมในการประชาสัมพันธ์ ซึ่งจำเป็นต้องเน้นชื่ออำเภอ "หลงอัน" พร้อมทั้งนำเสนออัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมชาติพันธุ์ในท้องถิ่น การใช้สัญลักษณ์กราฟิกมีความเป็นท้องถิ่นและเข้าใจง่าย 
เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ที่เป็นชาวบ้านในท้องถิ่น ชาวกว่างซี และนักท่องเที่ยวเข้าใจได้ง่าย 
นอกจากนี ้การออกแบบครั้งนี้ยังได้เพ่ิมมาสคอตประจำอำเภอที่แสดงถึงวัฒนธรรมการทำนาข้าวของ
อำเภอหลงอัน ซึ่งเป็นการเพิ่มสัญลักษณ์การสื่อสารทางภาพลักษณ์ของพ้ืนที่ให้มีความหลากหลาย 
น่าสนใจ และเป็นมิตรมากยิ่งขึ้น สุดท้ายนี้ ในการประยุกต์ใช้กับสื่อนิเทศศิลป์ประเภทต่างๆ ยังให้
ความสำคัญกับการสร้างสรรค์ชุดโปสเตอร์ประเภทโฆษณาประชาสัมพันธ์ ซึ่งรวมถึงชุดประชาสัมพันธ์
เมือง ชุดจิตวิญญาณวัฒนธรรมการทำนา และชุดสัญลักษณ์วัฒนธรรมการทำนา และนำไปใช้กับสื่อ
ประชาสัมพันธ์ต่างๆ เช่น แผ่นพับ ป้ายริมถนน ป้ายรถเมล์ ป้ายโฆษณากลางแจ้ง เป็นต้น โดยเน้น
การสื่อสารด้วยภาพกราฟิกท่ีแสดงออกถึงเนื้อหาทางจิตวิญญาณและอัตลักษณ์ของสัญลักษณ์ เพ่ือให้
สอดคล้องกับสถานการณ์ทางเศรษฐกิจและการใช้งานจริงในช่วงเริ่มต้นของการประชาสัมพันธ์ได้ดี
ยิ่งขึ้น 

โดยสรุป งานวิจัยนี้ได้บูรณาการความรู้จากสาขาวิชาต่าง ๆ ได้แก่ คติชนวิทยา  สัญศาสตร์ 
สัญศาสตร์การออกแบบ การออกแบบภาพลักษณ์ และความรู้ด้านศิลปะและการรับรู้ทางสายตา โดย
ใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความลึกซึ้งและความครอบคลุมในเชิงวิชาการ การ
วิเคราะห์และสรุปรูปแบบการแสดงออก อัตลักษณ ์สัญลักษณ์ และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ
ของวัฒนธรรมการทำนาข้าวของอำเภอหลงอัน มีคุณค่าอ้างอิงสำหรับงานวิจัยประเภทใกล้เคียงกัน 
นอกจากนี ้งานวิจัยนี้ยังมีวิธีการวิเคราะห์และสกัดเนื้อหาวัฒนธรรมพื้นบ้านไปสู่สัญลักษณ์กราฟิก 
สำหรับด้านกรณีศึกษา ผลงานที่สร้างสรรค์ข้ึนในงานวิจัยนี้สามารถใช้เป็นกรณีศึกษาอ้างอิงสำหรับ
เมืองที่มีลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ได้ ยิ่งไปกว่านั้น งานวิจัยนี้ยังมีส่วนช่วยในการ
ประชาสัมพันธ์เมือง การพัฒนาการท่องเที่ยว การสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม และการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจของอำเภอหลงอัน 

 

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
หน่วยงานราชการและหน่วยงานด้านวัฒนธรรมของอำเภอหลงอัน ควรดำเนินการรวบรวม 

เรียบเรียง และตีพิมพ์ผลงานวิชาการและองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวจ้วงใน
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อำเภอหลงอันในรูปแบบต่าง ๆ เช่น เอกสารวิจัย หนังสือรวมบทความ และงานวิจัยเฉพาะทาง เพ่ือ
เป็นแหล่งข้อมูลอ้างอิงสำหรับการศึกษาวิจัยเชิงลึกและการอนุรักษ์สืบทอดวัฒนธรรมในระยะยาว 

รัฐบาลอำเภอหลงอันควรพิจารณาจัดตั้งนโยบายสนับสนุนบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญ โดย
เสนอโครงการรับบุคลากรและข้อเสนอด้านเศรษฐกิจ เพ่ือดึงดูดและรักษาบุคลากรด้านวัฒนธรรม 
การออกแบบและวิชาการ พร้อมทั้งจัดตั้งสถาบันวิจัยเฉพาะทางด้านวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาว
จ้วงในอำเภอหลงอัน เพ่ือรองรับการศึกษาวิจัย ส่งเสริมและพัฒนานวัตกรรมทางวัฒนธรรมอย่างมี
ประสิทธิภาพ  ทั้งในเชิงนโยบาย การเรียนการสอน และการเผยแพร่ในระดับภูมิภาคและระดับชาติ 

2. ข้อเสนอแนะในการประยุกต์ใช้ 
การออกแบบระบบนำทางสิ่งแวดล้อม หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถต่อยอดจาก

องค์ประกอบพ้ืนฐานของระบบภาพลักษณ์เมืองในงานวิจัยนี้ เพ่ือนำไปสู่การออกแบบระบบนำทางที่
ครอบคลุมยิ่งข้ึน เช่น ระบบนำทางการจราจรในเขตเมือง ระบบนำทางภายในสถานีรถไฟใต้ดิน และ
ระบบนำทางภายในพ้ืนที่สวนสาธารณะและแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น นอกจากนี้ ยังสามารถการจัดทำ
ระบบนำทางเฉพาะสำหรับอาคารสำนักงานหลักและหน่วยงานด้านวัฒนธรรม โดยอาศัยการลงพ้ืนที่
สำรวจจริง ผสานเข้ากับลักษณะของพ้ืนที่ภายในอาคาร และความต้องการด้านแนวคิดทางวัฒนธรรม 
เพ่ือนำไปสู่การออกแบบที่เป็นระบบและมีมาตรฐานในทิศทางเดียวกันอย่างเหมาะสม 

การออกแบบองค์ประกอบภูมิทัศน์เมือง จากการออกแบบมาสคอตประจำอำเภอใน
ปัจจุบัน สามารถพัฒนาเป็นประติมากรรมการ์ตูนสามมิติ หรืองานภูมิทัศน์เชิงศิลปะที่ตั้งอยู่บริเวณ
จัตุรัสกลางเมืองผีเสื้อขออำเภอหลงอัน เพ่ือสร้างจุดเช็คอินด้านการท่องเที่ยว พร้อมเป็นสื่อ
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เมืองในเชิงพ้ืนที่ และเปิดโอกาสสู่การต่อยอดเชิงพาณิชย์และการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 

การออกแบบสื่อดิจิทัล  ควรผสมผสานแนวโน้มของการสื่อสารภาพลักษณ์เมืองจาก “สื่อ
สิ่งพิมพ์แบบคงที่” สู่ “สื่อดิจิทัล” สามารถนำผลงานการออกแบบในงานวิจัยนี้ไปประยุกต์สร้างสรรค์
เป็นแอปพลิเคชันและสื่อสมัยใหม่ต่าง ๆ เช่น การออกแบบบัญชีทางการ Wechat อินเตอร์เฟซมือถือ 
สติกเกอร์อีโมจิ รวมถึงวิดีโอประชาสัมพันธ์เมือง เพ่ือเสริมความแข็งแกร่งในการสื่อสารภาพลักษณ์
อย่างเป็นระบบ ครอบคลุมและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายยิ่งขึ้น 

3. ข้อเสนอแนะการพัฒนาต่อยอด 
รัฐบาลอำเภอหลงอันควรริเริ่มและเผยแพร่สโลแกนการประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรมของ

เมืองอย่างแพร่หลาย ภายใต้แนวคิด “บ้านเกิดแห่งวัฒนธรรมน่า” เพ่ือสร้างจิตสำนึกทางวัฒนธรรม
ของประชาชน เสริมสร้างความภาคภูมิใจในท้องถิ่น รวมถึงยกระดับการรับรู้ของคนท้องถิ่นในอำเภอ
หลงอัน ผู้คนและนักท่องเที่ยวจากต่างพ้ืนที่ให้เข้าใจในคุณค่าและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของอำเภอ
หลงอันอย่างลึกซ้ึง 
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รฐับาลอำเภอหลงอันควรต่อยอดจากงานเทศกาล “วัฒนธรรมน่าแห่งอำเภอหลงอัน” ที่มี
อยู่ โดยจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาลพ้ืนบ้าน เช่น เทศกาลสามเดือนสาม เทศกาลเครื่องมือการเกษตร
และเทศกาลหมางน่า  พร้อมทั้งพัฒนาระบบการออกแบบภาพลักษณ์ในแต่ละเนื้อหาให้สอดคล้องกับ
รูปแบบภาพลักษณ์โดยรวมของเมือง เพ่ือถ่ายทอดมิติทางศิลปะของวัฒนธรรมการทำนาข้าวอย่าง
รอบด้าน และเสริมสร้างภาพลักษณ์เมืองให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

การพัฒนาเชิงผลิตภัณฑ์และเศรษฐกิจ ควรนำเสนอแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิง
วัฒนธรรม สำหรับผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้องกับวัฒนธรรมการทำนาข้าวของชาวหลงอัน เช่น เส้นหมี่ ขนม
เฝิ่นหลี่ ขนมไหว้พระจันทร์ แก้วมังกร กล้วย และน้ำพริก โดยเน้นการออกแบบที่ผสานความเป็น
สมัยใหม่เข้ากับอัตลักษณ์ท้องถิ่น ซึ่งจะช่วยสร้างภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่า และสามารถ
ขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจในเชิงสร้างสรรค์และยั่งยืนได้ในระยะยาว 

นอกจากนี้สามารถใช้สัญลักษณ์นำโชคหรือมาสคอตที่มีอยู่เดิมเป็นฐานในการสร้าง IP ขแง
เมือง พร้อมทั้งพัฒนาเป็นแอนิเมชันประชาสัมพันธ์ เพ่ือทำให้ภาพลักษณ์ของอำเภอหลงอันเข้าถึงผู้คน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้นผ่านสื่อดิจิทัลร่วมสมัย 

 
(Fan et al., 2021; T Jiang, 2005; T. Karakova et al., 2020; Keit h & Shen , 2014; Y Lei, 2010a; Lei , 2014; Liang, 2012; Liu, 2014 ; Y Moon , 2013; Zhao, 2020; Z Zhao, 2022 ; Zhu , 2018; Zhu, 2021)  
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