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นับตั้งแต่ทศวรรษ 1990 อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ยังคงพัฒนา

อย่างต่อเนื่องและเกิดข้ึนอย่างรวดเร็วในหลายประเทศ อุตสาหกรรมเหล่าน้ีค่อย ๆ กลายมาเป็น
อุตสาหกรรมหลักในประเทศทีพ่ัฒนาแล้วเช่น องักฤษ ทัง้ยังกลายมาเป็นผู้มสี่วนร่วมทีส่ำคัญใน
เศรษฐกจิของชาติและการพฒันาสงัคม ภายใต้ภูมิหลังของยคุเศรษฐกิจแห่งความรู ้การสนบัสนุนและ
ส่งเสริมนวัตกรรมทางวัฒนธรรมที่มีต่อเศรษฐกจิได้รับการให้ความสำคัญเพิ่มมากขึ้นเรือ่ย 
ๆ  อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์เป็นผลผลิตจากการผสมผสานอันลึกซึง้ระหว่าง
วัฒนธรรมและนวัตกรรม สง่ผลให้มีความรู้ทีห่ลากหลาย ครอบคลุมอย่างกว้างขวาง และพัฒนาอย่าง
รวดเร็ว เมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ทีม่ีความสร้างสรรค์เป็น
แกนหลกันั้นมีข้อได้เปรียบที่ไมส่ามารถเปรียบเทียบได ้อีกดา้นหนึ่ง ในกระบวนการโลกาภิวัตน์ 
วัฒนธรรมตะวันตกเข้ามาสู่ชีวิตของผู้คนมากข้ึน ทำให้วัฒนธรรมดั้งเดิมของจีนถูกลืมมากขึ้น ด้วยเหตุ
นี ้การผสมผสานผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเข้ากบัวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม ด้านหนึ่งสามารถส่งผลกระทบ
ต่อการพฒันาเศรษฐกิจผ่านนวัตกรรมทางวัฒนธรรมได้ อกีด้านหนึ่งก็มบีทบาทเชิงบวกในการสง่เสรมิ
และสบืทอดวัฒนธรรมแบบดัง้เดิมอีกด้วย 

งิ้วเสฉวนเป็นงิ้วท้องถ่ินแบบดัง้เดิมของมณฑลเสฉวน และถือเป็นมรดกภูมปิัญญาทาง
วัฒนธรรมของชาติ เป็นรปูแบบการแสดงละครที่ผสมผสานการร้องเพลง การเต้นรำและดนตรีเข้าไว้
ด้วยกัน สะท้อนใหเ้ห็นถึงประเพณีการดำรงชีวิตและความต้องการทางจิตวิญญาณที่แทจ้รงิของชาว
เสฉวน ในฐานะมรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ งิ้วเสฉวนได้รับการเผยแพร่อย่างกว้างขวางใน
ภาคตะวันตกเฉียงใต้ของประเทศจีน ด้วยทำนองเพลงอันโดดเด่น เครื่องแตง่กายอันงดงามและอัต
ลักษณ์ของชาติพันธ์ุ งานวิจัยน้ีเน้นไปที่วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนและการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม
เครื่องสำอางโดยมีวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนเป็นพื้นหลงั เพื่อให้ผูค้นจำนวนมากได้มองเห็นวัฒนธรรมดัง้เดมิ 
กระบวนการวิจัยที่ใช้ในงานวิจัยน้ีประกอบไปด้วย การทบทวนเอกสาร การวิเคราะห์ภาพลักษณ์แบ
รนด์ การศึกษากรณีศึกษา และการสำรวจแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างผูห้ญงิที่มีอายุระหว่าง 18-
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35 ป ีจำนวน 60 คน จากผลการสำรวจค้นพบว่า รปูแบบตะวันตกสามารถพบเห็นได้ทั่วไปใน
ท้องตลาด แต่การออกแบบที่แสดงถึงวัฒนธรรมจีนน้ันลดน้อยลงเรื่อย ๆ ประชาชนมีทัศนคติเชิงบวก
ในการสง่เสรมิการสืบทอดและการพัฒนาวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิ และหวังว่าจะเห็นผลิตภัณฑ์ที่มี
องค์ประกอบของจีน ด้วยเหตุน้ี การออกแบบจึงสรุปแนวคิดการออกแบบภาพวัฒนธรรมเสฉวน และ
ใช้ภาพลักษณ์ของงิ้วเสฉวนเพื่อสร้างการออกแบบภาพประกอบสำหรับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม
เครื่องสำอางสามชุดในบริทบทร่วมสมัย ได้แก ่แป้งผสมรองพื้น พาเลทอายชาโดว์ และลิปสติก 

จากข้อค้นพบของการศึกษาครั้งนี้ช้ีใหเ้ห็นว่าภาพลักษณ์แบบดั้งเดมิของงิ้วเสฉวนเป็น
แบบสองมิต ิโดยนำเสนอในรูปแบบของภาพประกอบ ซึง่ผสมผสานวัฒนธรรมสมัยใหม่ได้ดีกว่าผ่าน
ภาษากายของตัวละคร การจับคู่สีของรปูทรงและส ีทำให้ผลิคภัณฑ์สมัยใหม่ดูมีมิตมิากขึ้นภายใต้
วัฒนธรรมดัง้เดิม เพื่อให้แบรนด์มพีื้นหลังทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์และคุณค่าทางอารมณ์ที่อยู่
เบื้องหลังของแบรนด์ การผสมผสานแบรนด์เข้ากับค่านิยมสว่นบุคคล ลักษณะพิเศษทางบุคลกิ หรอื
ความต้องการทางอารมณ์ของกลุ่มผู้บริโภค เพื่อใหผู้้บริโภคได้รับความพึงพอใจเชิงบวกเมื่อมกีาร
ปฏิสัมพันธ์กบั   แบรนด์ ขณะเดียวกัน ยังเป็นสื่อกลางในการสบืทอดวัฒนธรรมเสฉวน เพื่อให้เยาวชน
เข้าใจวัฒนธรรมดั้งเดิมนี้มากขึ้น ทัง้ยังสามารถเผยแพร่และแสดงเสน่หอ์ันเป็นเอกลักษณ์ของ
วัฒนธรรมจีนต่อไปได้อีกด้วย 
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Since the 1990s, the cultural and creative industries have continued to 

develop and rapidly emerged in various countries. They have gradually become a 
pillar industry in developed countries such as the United Kingdom and have become 
an increasingly important participant in national economic and social development. 
In the context of the knowledge economy era, more and more attention is paid to 
the support and promotion of cultural innovation to the economy. As a result of the 
deep integration of culture and innovation, the cultural and creative industry has 
strong knowledge spillover, wide coverage and rapid development. Compared with 
traditional industries, the cultural and creative industry with creativity as its core has 
incomparable advantages. On the other hand, in the process of globalization, 
Western culture has increasingly entered people's lives, making Chinese traditional 
culture increasingly forgotten. Therefore, combining cultural and creative products 
with traditional culture, cultural innovation can have an impact on economic 
development. Moreover, it's played a positive role in the promotion and inheritance 
of traditional culture. 

Sichuan Opera, a traditional local opera genre from Sichuan province, is a 
national intangible culture heritage. It is a form of theatrical performance that 
combines song, dance and music, truly reflecting the living customs and spiritual 
needs of the person in Sichuan. As a national intangible culture heritage, Sichuan 
Opera is widely spread in the southwest region in China, characterized by its 
distinctive tunes, exquisitely crafted costumes, and unique ethnic features. This study 
will focus on the culture of Sichuan Opera and design cosmetic cultural products 
with Sichuan Opera culture as the background so that traditional culture can be seen 

 



 ช 

by more people. The research process of this study has literature review, brand 
image analysis, case study, questionnaire survey on 60 samples of women aged 
between 18-35 years. The questionnaire survey results show that Western-style 
products can be found everywhere on the market, but designs representing Chinese 
culture are becoming fewer. The public has a positive attitude towards encouraging 
the inheritance and development of traditional Chinese culture and hopes to see 
products with Chinese elements. Therefore, this design summarizes the concept of 
Sichuan cultural image design and uses Sichuan opera images in a contemporary 
context to create illustration designs for three sets of cosmetic cultural products: 
foundation powder, eye shadow and lipstick. 

The findings of this study indicate that the traditional image of Sichuan 
Opera is two-dimensionalized and presented in the form of illustrations, which better 
integrate modern culture through the body language of characters and the matching 
of shapes and colors, and clothe modern products in the traditional culture, giving 
the brand a unique cultural background and the emotional value behind the brand. 
Combine the brand with the personal values, personality traits or emotional needs of 
the consumer group so that consumers can get positive emotional satisfaction when 
interacting with the brand. At the same time, it provides a medium for the 
inheritance of Sichuan culture, allowing more young people to understand this 
traditional culture and continue to spread and display the unique charm of Chinese 
traditional culture. 
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กระบวนการออกแบบของวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ ผู้วิจัยอยากจะขอขอบคุณมหาวิทยาลัยสำหรับ
โอกาสในการศึกษา ในระหว่างการศึกษาอาจารย์ได้ให้คำแนะนำอย่างละเอียดต้ังแต่แนวทางการเลือก
หัวข้อ โครงสร้างของงานวิจัย ไปจนถึงการแก้ไขอย่างละเอียด นอกจากนี้ยังเสนอความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะอันมีค่ามากมายให้แก่ผู้วิจัย อาจารย์มีอิทธิพลที่สำคัญต่อผู้วิจัยด้วยทัศนคติทางวิชาการที่
เข้มงวด จิตวิญญาณด้านวิชาชีพระดับสูง การทำงานที่ขยันขันแข็งและมุ่งมั่นตั้งใจ ตลอดจนจิตวิญญาณ
แห่งนวัตกรรมที่กล้าหาญ ความรู้ที่ลึกซึ้ง วิสัยทัศน์อันกว้างไกลและความคิดอันเฉียบแหลมของอาจารย์ 
สิ่งเหล่าน้ีล้วนเปน็แรงบันดาลใจให้ผูวิ้จัยอย่างลึกซึ้ง วิทยานิพนธ์นี้เสร็จสมบูรณ์ได้ด้วยคำแนะนำและการ
สนับสนุนอย่างเต็มที่จากอาจารย์ 

ขอขอบคุณอาจารย์ทุกท่านที่สอนความรู้ให้แก่ผู้วิจัย  หากผู้วิจัยไม่มีความรู้ที่สะสมมาเป็น
ระยะเวลาหลายปี ผู้วิจัยคงไม่มีแรงจูงใจและความมั่นใจในการเขียนวิทยานิพนธ์เล่มนี้ให้เสร็จสิ้น  
นอกจากจะรู้สึกขอบคุณแล้ว ผู้วิจัยอยากขอให้อาจารย์ทุกท่านให้คำแนะนำและแก้ไขวิทยานิพนธ์ของ
ผู้วิจัยอย่างจริงใจ เพื่อให้ผู้วิจัยสามารถปรับปรุงข้อบกพร่องของวิทยานิพนธ์นี้ได้อย่างทันท่วงที 

สุดท้ายน้ี ผู้วิจัยอยากจะแสดงความขอบคุณอย่างสุดซึ้งต่ออาจารย์ทุกท่านที่สละเวลาอันมีค่า
ของท่านมาอ่านวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ 

  
  

YULU  WANG 
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บทท่ี 1 

บทนำ 
 

ที่มาและความสำคัญของการวิจัย 
นับตั้งแต่ทศวรรษ 1990 เป็นต้นมา อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ได้รบั

การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เพิม่ขึ้นอย่างรวดเร็วในหลายประเทศ ซึ่งกลายเป็นอุตสาหกรรมหลกัใน
ประเทศที่พฒันาแล้ว เช่น สหราชอาณาจักร และกลายเป็นผู้มสี่วนร่วมทีส่ำคัญในการพัฒนา
เศรษฐกจิและสังคม ในบริบทของยุคเศรษฐกิจความรู้ ทุกคนต่างสังเกตเห็นบทบาทของนวัตกรรมทาง
วัฒนธรรมในการส่งเสริมเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์มกีารบูรณาการ
อย่างลึกซึ้งกับนวัตกรรม ซึง่กำลงัพฒันาอย่างรวดเร็ว เมือ่เทยีบกับอุตสาหกรรมแบบดั้งเดิม 
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ที่มีความคิดสร้างสรรค์เป็นแกนหลักมีข้อได้เปรียบที่
เหนือช้ัน ข้อได้เปรียบนี้ไดก้ลายเป็นจุดเด่นใหม่ในการพฒันาเศรษฐกจิโลกและอุตสาหกรรมสมัยใหม่ 
และยังเป็นแรงผลักดันใหม่ในการพัฒนาเศรษฐกจิ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์
สามารถนำจุดการเติบโตใหม่มาสู่เศรษฐกจิได้ ตามข้อมูลจากสำนักงานสถิติแหง่ชาติจีนในปีค.ศ. 
2018 มูลค่าเพิม่ของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและทีเ่กี่ยวข้องของจีนอยูท่ี่ 4.1 ล้านล้านหยวน เพิม่ขึ้น 
17.1% จาก 3.5 ล้านล้านหยวนในปีค.ศ. 2017 และยงัคงอตัราการเติบโตเป็นตัวเลขสองหลักอย่าง
ต่อเนื่อง อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์เปน็จุดเติบโตใหม่ของเศรษฐกิจในเมือง อย่าง
ไม่ต้องสงสัยในยุคการบริโภคใหม่ (รายงานการพัฒนาการลงทุนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ในเมืองหังโจวปีค.ศ. 2018-2019) 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์มจีำนวนเพิ่มมากข้ึน ผลิตภัณฑ์ประเภท
เดียวกันจึงมีการแข่งขันกันเพื่อสร้างแรงดึงดูดและเพิม่ความสนใจของลูกค้า สำหรบัผลิตภัณฑ์ที่มกีาร
ออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ไม่ชัดเจน จึงต้องมีการพฒันาการสร้างภาพลักษณ์ ด้วยการออกแบบ
ที่มีลกัษณะเฉพาะเป็นทรัพยส์ินทางปัญญาด้านการสร้างสรรค์ IP (Intellectual Property)  เพื่อ
สร้างภาพประทับใจให้แกลู่กค้า และนำมาซึ่งผลกำไรในการแข่งขันทางการตลาด ดังนั้นการกำหนด
ภาพลักษณ์ของแบรนด์สำหรบัผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ จึงต้องมีแนวคิดในการออกแบบที่มี
การกำหนดแนวเรื่องเฉพาะ (Theme) เป็นข้ันตอนพื้นฐาน ในการสร้างภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และสร้างภาพแหง่ความทรงจำให้กับผู้บริโภคอย่างต่อเนือ่ง หากอาศัยการ
ออกแบบเพียงแนวทางเดียว ผลิตภัณฑ์ยอดนิยมก็อาจไมส่ามารถรักษาความนิยมของผลิตภัณฑ์ทาง
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วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้ จึงจำเป็นต้องมีการพัฒนาภาพลักษณ์การออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างตอ่เนื่อง 
เพื่อทำให้ IP แบรนด์มีเอกลกัษณ์ รวมถึงผลิตภัณฑ์แต่ละชุดก็ส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วย ใน
การสือ่สารกับผู้บริโภคของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท โดยเฉพาะสินค้าในชีวิตประจำวัน ประเภท
เครื่องสำอาง มีการเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ดังนั้นประเด็นในการเช่ือมโยงลักษณะทางวัฒนธรรม 
เพื่อใหผ้ลิตภัณฑ์นีเ้ป็นส่วนหนึ่งทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมทีผ่สานกับวิถีชีวิตได้อย่างกลมกลืนและ
สามารถรักษาความมีชีวิตชีวาได้ 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของเสฉวน ยังคงประสบปญัหาเรื่องเอกลักษณ์เดียวกัน 
หากกล่าวถึงภาพจำในผลิตภัณฑ์ของมณฑลเสฉวน พบว่ามกีารใช้สัญลักษณ์ภาพของหมีแพนด้าใน
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมหลายประเภท การใช้ภาพหมีแพนด้าเป็นตัวแทนของมณฑลเสฉวน ทำให้
ผู้คนมองข้ามวัฒนธรรมดั้งเดิมที่โดดเด่นของมณฑลเสฉวนในด้านอื่นไป อาจมสีาเหตมุาจากการสร้าง 
IP ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของเสฉวนที่ยังไม่ชัดเจน การวิจัยเพื่อการออกแบบ
สร้างสรรค์นีจ้ึงเน้นไปที่การสง่เสรมิวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน 

กระบวนการวิจัยของโครงการนี ้ศึกษาปจัจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบภาพลักษณ์
สำหรับ แบรนด์เครือ่งสำอางทีม่าจากแนวคิดทางวัฒนธรรม ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การใช้ IP 
design จงึมีกระบวนการศึกษาดังนี้ การรวบรวมข้อมลูเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ บทความวิจัย
ที่เกี่ยวข้อง และกรณีศึกษา IP ของแบรนด์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีป่ระสบความสำเร็จในปัจจุบัน การ
วิเคราะห์แนวคิด รูปแบบ และคุณลกัษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของแบรนด์
พระราชวังกูก้ง และวิเคราะห์การสร้าง IP ของแบรนด์หมีคมุะมง และแนวคิดในการสร้างภาพลกัษณ์
ของปิงตุนตุน การสำรวจกรณีศึกษาที่ประสบความสำเรจ็ เพื่อนำผลสรุปจากการวิเคราะห์ทีเ่ป็น
ประโยชน์กบัการออกแบบ มาประกอบการสร้างแบรนด์ที่สง่เสริมวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีความ
ทันสมัยและสอดคล้องกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ การดำเนินการวิจัยและออกแบบภาพลักษณ์ของ  
แบรนด์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ในกลุม่ผลิตภัณฑ์เครือ่งสำอางที่เป็นกลุ่มสินค้าเพื่อความงาม ที่มี
ผู้บริโภคมากทีสุ่ดโดยเฉพาะในกลุม่วัยรุ่นถึงวัยกลางคน เป้าหมายในการปรบัเปลี่ยนภาพลักษณ์ของ
แบรนด์ทีเ่ช่ือมโยงกับวัฒนธรรมเสฉวน จึงมีการสำรวจความเหมาะสมในการนำเสนอวัฒนธรรมในแต่
ละแง่มมุ ผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงคุณค่าด้านการแสดงของจีนที่โดดเด่นทั้งด้านภาพลกัษณ์ ความเช่ือ 
อารมณ์ ความรู้สกึ และการสร้างสีสันที่มีชีวิตชีวา ดังนั้นงิ้วเสฉวนจึงเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
เสฉวนทีส่ำคัญ ในการออกแบบภาพลักษณ์ให้กบัผลิตภัณฑ์ในโครงการวิจัยนี ้ 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเสฉวน เมืองเฉิงตู  
2. เพื่อวิเคราะห์ภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์  
3. เพือ่ออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสฉวน  
4. เพื่อพัฒนาแบรนด์ทรัพยส์ินทางปัญญาสำหรบัผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางและสร้างกระแส

วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนสำหรับงานออกแบบร่วมสมัย 
 

กรอบแนวคิดของการวิจัย  
การวิจัยเรื่อง “การศึกษาภาพลกัษณ์ทางวัฒนธรรม: การออกแบบผลิตภัณฑ์แบรนด์

เครื่องสำอางเสฉวน” มีกรอบแนวคิดในการวิจัยคือ การศึกษาข้อมูลภาคเอกสารด้านผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม และการออกแบบเพือ่สร้างแบรนด์ การวิเคราะหก์รณีศึกษาตัวอย่างแบรนด์ที่ประสบ
ความสำเรจ็ในด้านการออกแบบภาพลกัษณ์ด้วยแนวคิดทางวัฒนธรรม การสำรวจความคิดเห็นจาก
กลุ่มผู้บริโภคเรื่องภาพลักษณ์ของเมืองเสฉวน ประกอบกับการนำเสนอแนวทางในการออกแบบที่ใช้
องค์ประกอบของงิ้วเสฉวน มาพัฒนารูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมประเภท 
เครื่องสำอาง  

 

 
 

ภาพที่ 1-1 ภาพกรอบแนวคิดของการวิจัย  (Wang Yulu, 2023)  
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ขอบเขตของการวิจัย 
1. ขอบเขตด้านเนื้อหา  
งานวิจัยนี้ศึกษาภาพลักษณ์ IP ของแบรนด์วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ประเภท

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ดำเนินการวิจัยการออกแบบภาพประกอบผลิตภัณฑ์ และการ
ออกแบบองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง ที่มีแนวคิดและรูปแบบมาจากวัฒนธรรม
งิ้วเสฉวน โดยหาแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ให้เหมาะสมกับยุคสมัย 

2. ขอบเขตด้านช่วงเวลา  
ศึกษาพัฒนาการและลักษณะเฉพาะของสไตล์วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนในยุคสมัยที่แตกต่างกัน 

ตั้งแต่สมัยโบราณจนถึงสมัยใหม่ รวมถึงช่วงเวลาของการรับรู้ทางสุนทรียนิยมในการบริโภคผลิตภัณฑ์ 
และการเช่ือมั่นในภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่เปลี่ยนแปลงไปจนถึงปัจจุบัน  

3. ขอบเขตด้านรูปแบบ  
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องสำอาง ที่มีวิวัฒนาการจากแนวคิดของวัฒนธรรม

ดั้งเดิม สู่การใช้งานร่วมสมัย โดยสร้างแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถสื่อสารกับผู้บริโภค
ได้อย่างมีชีวิตชีวาสอดคล้องกับประเภทของผลิตภัณฑ์ การใช้รูปแบบงานศิลปะข้ามศาสตร์ มาร่วม
สื่อสารในบริบทใหม่ เพื่อสร้างภาพจำที่สัมพันธ์ระหว่างแบรนด์กับกลิ่นอายของวัฒนธรรมดั้งเดิม ที่
สามารถใช้งานในชีวิตประจำวันได้จริง 

4. ขอบเขตด้านกลุ่มเป้าหมาย  
กลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ใช้ภาพลักษณ์งิ้วเสฉวนนี้ 

คือ กลุ่มคนวัยกลางคน และวัยหนุ่มสาวที่มีอายุระหว่าง 18-35 ปี โดยผลิตภัณฑ์ชุดนี้เป็นชุดงาน
ออกแบบสามารถใช้เพื่อตอบสนองลูกค้าที่ต้องการสะสม หรือให้เป็นของขวัญ 

5. ขอบเขตด้านการส่งเสริมวัฒนธรรม 
เพื่อให้ผู้บริโภคได้สัมผัสเสน่ห์ของวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน และวัฒนธรรมมณฑลเสฉวน ผ่าน

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ โดยมีนัยยะในการแทรกความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมเสฉวนเพื่อให้ผู้คนได้ตระหนักถึงความงามแต่ครั้งอดีตที่แปรเปลี่ยนตามบริบทของยุคสมัย 
เพื่อสร้างผลงานออกแบบนี้ได้อ้างอิงข้อมูลประกอบการออกแบบจากวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน มาจาก
เรื่องราวของนิทานพื้นบ้าน บทกวีของวัฒนธรรมปาซู และรูปแบบอัตลักษณ์ของงิ้วเสฉวน 
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กลุ่มเป้าหมายของการวิจัย 
ในสภาพแวดล้อมของจีน คนวัยกลางคนและวัยหนุ่มสาวมีกำลังซื้อที่แข็งแกร่งที่สุด พวก

เขายังเป็นกำลังหลักในการบริโภคของใช้ในชีวิตประจำวัน ดังนั้นก่อนที่จะออกแบบ IP ของแบรนด์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์งิ้วเสฉวน จำเป็นต้องพิจารณาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการออกแบบ เช่น ความ
ต้องการของกลุ่มผู้บริโภควัยกลางคน และวัยหนุ่มสาวที่มีอายุระหว่าง 18-35 ปี วิถีชีวิต (life style)  
กำลังในการซื้อสินค้า ประเภทของสินค้า และรสนิยมในการเลือกซื้อสินค้า ผู้บริโภคกลุ่มนี้ ช่ืนชอบ
การชอปปิ้ง ชอบงานศิลปะและการออกแบบ การสร้างผลิตภัณฑ์จึงต้องตอบสนองความต้องการที่
แท้จริงของมวลชนปัจจุบัน ในการออกแบบทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์จึงควรมีการผสมผสานประเพณี
วัฒนธรรมเดิมร่วมกับกระแสสมัยใหม่ เพื่อให้มวลชนเกิดความรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตของพวกเขา 

 

กระบวนการวิจัย 
1. เกบ็ข้อมลูทีเ่กี่ยวข้องกบัการวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์ของแบรนด์ แนวคิดในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และวิเคราะห์ข้อมลู 
2. การศึกษาวิจัยเรือ่ง อัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรมของเสฉวน ประเภทใดที่สามารถนำมา

พัฒนาและสร้างจุดเด่นให้กบัผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเสฉวน วิเคราะห์ข้อมูลและสรุป 
3. กำหนดแผนการดำเนินงาน ตามกรอบแนวคิดในการออกแบบแบรนด์ IP ของบรรจุ

ภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน 
4. วิเคราะห์กรณีศึกษาภาพลักษณ์ของแบรนด์ และสรปุผล 
5. ดำเนินการสำรวจภาคสนามเพื่อรวบรวมข้อมูล และสำรวจความต้องการของผู้บริโภค 
6. สรุปผล และระบุประเด็นที่เกี่ยวข้องกบัแผนการออกแบบ 
7. ดำเนินการออกแบบ เลือกต้นแบบ และการผลิตต้นแบบ 
8. ดำเนินการสำรวจความพึงพอใจ 
9. สรุปผล ข้อเสนอแนะ และอภิปรายผล 
10. จัดทำเอกสารวิทยานิพนธ์ 
11. เผยแพรผ่ลงานวิจัย ตีพิมพบ์ทความวิจัย 
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ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 
1. ไดข้้อมูลประกอบการสร้างภาพลักษณ์ ให้กบัแบรนด์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเสฉวน 
2. ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ ภาพต้นแบบประกอบผลติภัณฑ์ ที่ส่งเสรมิแบรนด์ 
วัฒนธรรมเมืองเฉิงต ู
3. แนวทางการนำเสนอภาพลกัษณ์ทางวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน ในงานออกแบบร่วมสมัย 
4. สร้างกระแสการส่งเสริมวัฒนธรรมใหม่ในตลาดเครือ่งสำอางจีน 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่แทรกความหมายแฝงทางวัฒนธรรมผ่าน

รูปแบบสินค้า ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมแนวคิดวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน แสดงความคิดสร้างสรรค์ของ
ผลิตภัณฑ์ นำประสบการณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาสู่ผู้บริโภค และเป็นผลิตภัณฑ์ที่
ตอบสนองความต้องการและรสนิยมด้านสุนทรียะของผู้บริโภคสมัยใหม่ 

ภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม ภาพลักษณ์วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนแนวร่วมสมัย ภาพประกอบ
ผลิตภัณฑ์ และการออกแบบโลโก้ของแบรนด์  

การสร้างแบรนด์ คือ การสร้างภาพลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง เป็น ธุรกิจทาง
การตลาดที่ต้องการสื่อสารไปยังลูกค้า การสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์เพื่อความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ ทำให้เกิดเป็นภาพจำให้กับลูกค้าและทำให้ผู้บริโภคเกิดความเช่ือมั่น โดยใช้หลักการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ 

เครื่องสำอางเสฉวน ผลิตภัณฑ์สำหรับความงาม เป็นเครื่องสำหรับแต่งใบหน้า หรือเครื่อง
แต่งหน้า Cosmetic เช่น แป้ง ลิปติก อายแชโดว์ เครื่องสำอางเสฉวนเป็นการสื่อสารภาพลักษณ์
รูปแบบทางวัฒนธรรมของงิ้วเสฉวนที่สัมพันธ์กับแบรนด์เครื่องแต่งหน้า 

ง้ิวเสฉวน เป็นรูปแบบศิลปะการแสดงแบบดั้งเดิมของจีนทีไ่ด้รับความนิยมในภาคตะวันตก
เฉียงใต้ของจีน โดยเล่าเรื่องราวในรูปแบบของงิ้ว 

ชิงอีในงิ้วเสฉวนตั้งช่ือมาจากตัวละครนี้มักจะสวมเสื้อผ้าสีน้ำเงิน บทบาทของตัวละครจะมี
ความภูมิฐาน จริงจังและตรงไปตรงมา อายุโดยเฉลี่ยอยู่ระหว่างช่วงวัยรุ่นถึงวัยกลางคน ไม่มีวัยชรา 
การแต่งหน้าเน้นไปที่ความเรียบง่ายและสง่างาม 

ฮวาต้านในงิ้วเสฉวนเป็นภาพของหญิงสาววัยรุ่นหรือวัยกลางคนที่มีบุคลิกร่าเริงและกล้า
หาญ โดยมักจะมีความตลกขบขัน ในด้านการแต่งกายมักจะสวมเสื้อตัวบนสั้นหรือกระโปรงและเสื้อ
คลุมที่มีสีสันสดใส บางครั้งยังตกแต่งด้วยการสวมใส่เสื้อกั๊กและผ้ากันเปื้อน 
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อู่ต้านในงิ้วเสฉวนเป็นบทบาทของผูห้ญงิที่เช่ียวชาญด้านการต่อสู้ ส่วนมากจะแสดงเป็น
บทบาทเปน็ผูห้ญิงที่กล้าหาญเช่น นายพลและวีรบรุุษหญิงในยุทธภพ การแสดงจะเน้นไปที่ศิลปะ 
การต่อสู้และทักษะพิเศษ เครือ่งแต่งกายของอู่ต้านมเีสือ้สั้นเป็นหลัก การแต่งหน้าทีเ่น้นความเป็น
วีรบุรุษ โดยทั่วไปแล้วการแต่งหน้าเข้มจะเน้นถึงความกล้าหาญของตัวละคร 

 



 

บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 
การศึกษาภาพลักษณ์วัฒนธรรม: การออกแบบผลิตภัณฑ์แบรนด์เครื่องสำอางเสฉวน 

สามารถแบ่งการดำเนินการวิจัยในส่วนแรก เป็นการศึกษาข้อมูลวิจัยด้านการออกแบบแบรนด์และ
การใช้แนวคิดด้านวัฒนธรรมมาประกอบการพฒันาภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ โดยมหีลักการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ เอกสารที่ใช้ประกอบงานวิจัยน้ีมี 5 ส่วนหลักดงันี ้ 1. การวิเคราะห์วัฒนธรรมงิ้วเสฉวน
และวัฒนธรรมเสฉวน เพื่อเป็นมลูฐานหลักทางทฤษฎีสำหรบัการวิจัย 2. การศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้อง
กับ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ IP และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม เพื่อเป็นข้อมูลสนับสนุนทางทฤษฎี
สำหรับความสมดุลและจุดตัดของวัฒนธรรมและธุรกจิ 3. การวิเคราะห์กรณีศึกษา IP ของแบรนด์ที่
ประสบความสำเร็จ ซึง่ในการวิจัยครั้งนี้ได้เลือก แบรนด์ IP ของพระราชวังกู้กง แบรนด์ IP ของหมีคุ
มะมง และแบรนด์ IP ของปงิตุนตุน 4. การทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกบัผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง โดยหัวข้อของการวิจัยนี้มีความเช่ือมโยงกบัแนวคิดจากวัฒนธรรมเสฉวน จึงมี
การสำรวจนัยยะทางวัฒนธรรมที่เป็นจุดเด่นของมณฑลเสฉวน รวมทั้งงิ้วเสฉวน เพื่อระบุขอบเขตของ
การวิจัยและใหเ้กิดความครอบคลุมของแบรนด์ 5. การอภิปรายเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมจาก
มุมมองของผู้บริโภค เนื่องจากแบรนด์ IP ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมไมส่ามารถแยกออกจาก
ความสัมพันธ์กับกลุม่เป้าหมายได้ การสร้างภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สื่ออยู่ในแบรนด์ จงึมี
ความสำคัญ และสมัพันธ์กับความช่ืนชอบและทัศนคติของกลุ่มเป้าหมาย เนื้อหาในบทนีเ้ป็นการเสนอ
ข้อมูลส่วนจากการทบทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข้องกบัผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 

 

 
 

ภาพที่ 2-1 แผนภาพการดำเนินการวิจัย  (Wang Yulu, 2023) 
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สังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจมณฑลเสฉวน  
มณฑลเสฉวน หรือ ซื่อชวนในปจัจบุัน เป็นช่ือมณฑลหนึ่งของประเทศจีน มณฑลเสฉวน 

แปลว่า "มณฑลแห่ง 4 สายน้ำ" เสฉวนมีประวัติศาสตร์ยาวนาน ตั้งแต่ที่นี่เป็นดินแดนอาณาจักรสู่
โบราณ (2000-1400 ปีก่อนค.ศ) ดินแดนแอ่งเสฉวน อยู่ด้านใต้ของทวีปเอเชียกลาง มีผืนแผ่นดินที่
ราบกว้างใหญ่คล้ายเป็นแอง่กระทะ ปจัจุบันเรียกกันว่า "แอ่งเสฉวน" คือพื้นทีบ่รเิวณตะวันตกเฉียงใต้
ของมณฑลเสฉวนและบริเวณชายขอบเมืองฉงช่ิง ด้านตะวันตกติดต่อกับทีร่าบสูงชิงจ้าง เป็น 1 ใน 4 
ของที่ราบแอ่งใหญ่ของประเทศจีนเป็นพื้นที่อุดมสมบรูณ์สำหรบัการทำเกษตรกรรมมีฉายาว่า “เมือง
สวรรค์แห่งอาณาจกัร” ปัจจุบันมณฑลเสฉวนมปีระชากร 83.75 ล้านคนโดยมีชาวฮั่นเป็นประชากร
ส่วนใหญ่ สภาพภูมิอากาศ พื้นที่ทางด้านตะวันออกเป็นแบบเขตกึ่งร้อนช้ืน อากาศร้อนในฤดูรอ้น มี
ปริมาณน้ำฝนสงูในฤดูฝน และอากาศเย็นในฤดูหนาว มณฑลเสฉวนเป็นพื้นที่เกษตรกรรมที่อุดม
สมบรูณ์ทีสุ่ดแห่งหนึ่งของจีน นอกจากนั้นมณฑลเสฉวนยังเป็นเป็นพื้นที่ยุทธศาสตร์ด้านการขนส่งของ
จีน โดยเฉพาะในด้านการขนส่งหลากหลายรปูแบบ มณฑลเสฉวน มีแนวทางการพฒันาโดยให้
ความสําคัญกับการพฒันาเทคโนโลยสีมัยใหม่ ซึ่งมณฑลเสฉวนมีความโดดเด่นด้าน
เทคโนโลยีการเกษตร โดยเฉพาะการปรับปรุงพันธ์ุพืชและการผลิตพลงังานใหมส่ําหรับรถยนต์ 

เฉิงต ูเป็นเมอืงหลวงของมณฑลเสฉวน ตั้งอยู่ทางตะวันตกเฉียงใต้ของประเทศจีนและเป็น
ศูนย์กลางความเจรญิในภูมิภาคนี้ ข้ึนช่ือเรื่องศิลปวัฒนธรรม อาหาร และธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ มี
วัดวาอาราม และสถานที่ทอ่งเที่ยวสวย แหลง่ช้อปปิ้งมากมาย การเดินทางสะดวกสบาย จงึเป็น
จุดหมายปลายทางที่น่าสนใจสำหรับนกัท่องเที่ยวทั่วโลก นครเฉิงตู เป็นศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกจิ
และการค้าที่สำคัญที่สุดของภาคตะวันตกของจีน มีประชากรประมาณอาศัยอยู่ในนครเฉิงตูซึง่เป็น
เมืองเอกของมณฑลประมาณ 14 ล้านคน มณฑลนี้มกีารพฒันาและเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจรวดเร็ว
ที่สุดแหง่หนึง่ในจีน ค.ศ. 2007 รัฐบาลมณฑลเสฉวนวางแผนให้ความสำคัญกบัการพัฒนาใน 4 ด้าน 
คือ การพัฒนาด้านเทคโนโลยี การศึกษา วัฒนธรรมและการให้บรกิารทางการแพทย์ ในปัจจบุันยังคง
ใช้แผนพัฒนาทางด้านวัฒนธรรม ซึ่งเป็นแนวคิดประกอบการวิจัยน้ี  

นครเฉิงตู มีเขตเศรษฐกจิใหมเ่ทียนฝู่ เป็นเขตเศรษฐกิจลำดับที่ 4 ของจีน กรอบ
ยุทธศาสตร์พฒันาในเขตเศรษฐกิจใหม่เทียนฝู่ แบง่เป็น 3 ระยะ โดยในปัจจุบันเป็นระยะที่ 3: ปคี.ศ. 
2021-2030 ช่วงการพัฒนาในระยะยาว จะมุง่เน้นการเพิ่มประสทิธิภาพและการพัฒนาที่ยั่งยืน ซึ่ง
เมื่อถึงปีค.ศ. 2030 เขตเศรษฐกิจใหม่เทียนฝูจ่ะกลายเป็นแหลง่อุตสาหกรรมสมัยใหม่ทีเ่ปี่ยมด้วย
ศักยภาพสำหรับการแข่งขันในตลาดโลกและเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจที่มีอิทธิพลสำคัญต่อทิศทาง
ของเศรษฐกจิโลก เขตเศรษฐกิจนี้ มีข้อดีที่เป็นประโยชน์อยา่งยิ่งในทางยทุธศาสตร์การพฒันาเพื่อเป็น
ศูนย์กลางทางเศรษฐกิจของจีนตอนใน (Royal Thai Consulate-Gereral in Chengdu, 2014) 



 10 

จากข้อมลูพื้นฐานด้านสงัคมและเศรษฐกิจของมณฑลเสฉวน นครเฉิงตู พบว่าท่ามกลาง
ความเจรญิทางเทคโนโลยี รัฐบาลยงัคงให้ความสำคัญกบัการสง่เสริมการพฒันาอย่างยัง่ยืน เนื่องจาก
ประชากรมีการขยายจำนวนเพิม่ขึ้น อุปสงค์ความต้องการในการบริโภคเพิ่มข้ึนด้ังนั้นอุปทานรองรบัก็
ต้องมีการแข่งขันทางการตลาดก็ต้องตอบสนองเชิงปริมาณ ในการพัฒนาภาพลักษณ์ของแบรนด์
สินค้าประกอบด้วยปัจจัยจงูใจหลายอย่าง นอกจากคุณภาพสินค้าที่ดีแล้วยังต้องทำการตลาดด้วยการ
สร้างภาพลักษณ์ทีเ่ป็นมิตรกบัผูบ้ริโภค และเพื่อใหก้ารออกแบบผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย จึงตอ้งมกีารวิจัยข้อมูลประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อสง่เสรมิแบรนด์หลักอย่าง
สร้างสรรค์ 

วัฒนธรรมเสฉวน  
วัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต วัฒนธรรมเสฉวน มีหลายประเภท ไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรม

อาหาร วัฒนธรรมประเพณีท้องถ่ิน วัฒนธรรมด้านการบริโภค วัฒนธรรมด้านการแสดงออก เช่น 
ดนตรี ศิลปะ หากกล่าวถึงเสฉวนแต่ด้ังเดมิผู้คนกจ็ะคิดถึงเมอืงแห่งแพนด้า ซึ่งได้ถูกใช้เป็นสัญลักษณ์
สำหรับการตลาดของผลิตภัณฑ์ในวงกว้าง ในส่วนของการวิจัยน้ีให้ความสำคัญกับวัฒนธรรมด้านการ
แสดงออกด้านความงาม จึงมุ่งเน้นไปที่การศึกษารปูแบบที่เป็นงานศิลปะการแสดงออกประจำถ่ิน คือ
ศิลปะงิ้วเสฉวน 

1) ศิลปะง้ิวเสฉวน 
เสฉวนต้ังอยู่ในพื้นที่วัฒนธรรมปาซูเป็นหลัก ซึ่งได้กอ่ตัวเป็นวัฒนธรรมในภูมิภาคของ

ตนเอง วัฒนธรรมภาษาเสฉวน วัฒนธรรมงิ้ว วัฒนธรรมชา วัฒนธรรมเหล้า วัฒนธรรมอาหาร 
วัฒนธรรมการทอผ้า และวัฒนธรรมเกลือ ล้วนมรีูปแบบท้องถ่ินที่แข็งแกรง่ เช่น ภาษาเสฉวน งิ้วเสฉ
วน ชาเสฉวน เหล้าเสฉวน อาหารเสฉวน ยาเสฉวน งานปกัเสฉวน ผ้าปักเสฉวน บอนไซสำนักเสฉวน 
และแบรนด์ทางวัฒนธรรมอื่น ๆ อาหารเสฉวนติดอันดับหนึง่ในแปดอาหารหลักของประเทศจีน เหล้า
เสฉวนเช่น อู่เหลียงเย่ (五粮液) ถือเป็นสิ่งล้ำค่าในงานเลี้ยงระดบัประเทศ ชาที่มีช่ือเสียง
ระดับประเทศเช่น จูเ๋ย่ชิง (竹叶青) เหมิงติง่ฉา (蒙顶茶) เอ๋อเหมยเหมาเฟงิ (峨眉毛峰)  อัต
ลักษณ์ทางศิลปะหลกัที่เหมาะสำหรบัการศึกษาครัง้นี้คือ “ศิลปะงิ้วเสฉวน” เนือ่งจากเป็นภาพทาง
วัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ มีสสีันที่งดงาม และมีสุนทรียภาพที่น่าจดจำ ดังคำทีก่ล่าวว่า น้ำและดินด้าน
หนึ่งใช้เพื่อเลี้ยงคนคนหนึ่ง และการเลี้ยงคนคนหนึ่งเป็นละครฉากหนึ่ง คำว่า “เสฉวน” (川 – ชวน) 
ใน งิ้วเสฉวน ก็คือมณฑลเสฉวน ซึ่งแสดงใหเ้ห็นอย่างชัดเจนถึงพื้นที่เฉพาะ กลุ่มชาติพันธ์ุเฉพาะและ
วัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ “งิ้ว” (剧) หมายถึงอุปรากร ในอุปรากรอาจรวมไปถึงวัฒนธรรมที่
หลากหลายเช่น เวลา วัฒนธรรม และกระบวนการทางสงัคม ดังนั้นมันจงึเน้นไปที่รปูแบบศิลปะ
เฉพาะประเภทหนึ่ง และมีความหมายของ “ละคร”  
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รูปร่างของหน้างิ้วเสฉวนมีต้นกำเนิดมาจาก “แนวคิดงิ้วแบบเสี่ยอี”้ ที่เกิดจากหลักการ
สุนทรียภาพแบบเสี่ยอี้ของวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีน คำว่า “อี้” (意) หมายถึงเสน่ห์ทีม่องเห็นได้ด้วย
เสียอีท้ี่แสดงออกจากหน้ากากบนเวที ทำใหผู้้ชมเกิดความสมัพันธ์กันและจินตนาการที่ไม่สิ้นสุด ยิ่ง
หน้างิ้วมี “ความจริง” มากเท่าไหร่ ความสัมพันธ์ก็ยิ่ง “ลึกซึง้” มากขึ้น และจินตนาการกจ็ะยิง่ 
“กว้างขึ้น” รูปลักษณ์ของการมองเห็นของตัวละครกจ็ะยิง่ม ี“ความจริง” มากยิ่งข้ึนเท่านั้น นี่จึงเป็น
สิ่งทีเ่รามักพูดกันบ่อย ๆ ถึงการแสดงอารมณ์ในฉาก ความตั้งใจและวัตถุ และความหมายแฝงในภาพ
(Xue, 2020) หน้างิ้วเสฉวนทำตามกฎของสุนทรียศาสตร์ สบืทอดประเพณีโบราณของ
ศิลปะการแสดงงิ้วจีนแบบคลาสสิก และใช้วัตถุที่เป็นสัญลักษณ์ในธรรมชาติดเช่น ภูเขา แม่น้ำ 
ดวงดาว ดวงจันทร์ ดอกไม้ แมลง นก สัตว์ และศิลปะการเขียนอักษรจีน เพือ่สงัเคราะห์
ลักษณะเฉพาะของพวกมันออกมาและทำให้มีความเกินจริงและเปลี่ยนรูป สุดท้ายไม่ว่าจะเป็นการ
วาดโครงเส้นง่าย ๆ ไม่กี่เส้น และฝุ่นขาวจากแปรงล้วนสามารถสร้างลวดลายการแตง่หน้าทีม่ีเหตุผล 
มีมูลฐานและมีความสวยงามด้านการมองเห็น แต่อย่างไรก็ตาม หน้ากากยังไมส่ามารถเรียกว่าเป็น 
หน้างิ้ว ด้วยกิจกรรมพื้นบ้านทีห่ลากหลายจงึค่อย ๆ พัฒนาไปสู่การใช้สีน้ำมันบนใบหน้า จากสสีัน
และลวดลาย เพื่อแสดงถึงลักษณะนิสัยของตัวละคร กลายเป็นวิธีการแต่งหน้าแบบพเิศษสำหรับ
นักแสดงงิ้วเมื่อทำการแสดง หลังจากหลายร้อยปีของการพฒันาและอทิธิพลของวัฒนธรรมปาซู ก่อให้
หน้างิ้วมีรปูร่างทางศิลปะที่เป็นเอกลกัษณ์และสุนทรียภาพทางภาพ ดังนั้นจึงมีคำกล่าวที่ว่า งิ้วปักกิง่
ใช้สำหรบัฟัง และงิ้วเสฉวนใช้สำหรบัด ู

สำหรับการแสดงสหีน้างิ้วเสฉวน สีเหลืองหมายถึง คนที่กล้าหาญและโหดร้าย สีน้ำเงิน
เป็นตัวแทนของตัวละครที่ตรงไปตรงมาและดื้อรั้น โดยส่วนมากสีน้ำเงินใช้สำหรบัตัวละครที่ดุร้ายและ
น่ากลัว สีเขียวเป็นตัวแทนของภูตผปีีศาจ สีดำเป็นตัวแทนของความอัปลักษณ์ ซื่อตรง เปิดเผยและ
บุ่มบ่าม สีขาวเป็นตัวแทนของการทรยศและหลอกลวง สีแดงเป็นตัวแทนของความดุร้าย ซื่อสัตย์และ
ตรงไปตรงมา สมี่วงแสดงถึงความเครง่ขรมึ มั่นคง และเตม็ไปด้วยความยุติธรรม ใบหน้าสีทอง เป็น
สัญลักษณ์ของความยิ่งใหญ่และเครง่ขรึม แสดงถึงบทบาททีม่ีความอมตะ 
  



 12 

 
 

ภาพที่ 2-2 หน้างิ้วเสฉวน (xw.qq.com) 
 
สำหรับการวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกบัความหมายที่ซ่อนอยู่ภายในวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน ระบบ

ศิลปะของงิ้วมีขนาดที่ใหญ่มาก และงิ้วท้องถ่ินในแต่ละพื้นทีก่็มีการสะสมวัฒนธรรมที่เป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะ ที่เกี่ยวพันกับเนือ้หาของวัฒนธรรมโทเทม ความเช่ือทางศาสนา สไตลท์างวัฒนธรรม ความคิด
เชิงปรัชญา และแง่มมุอื่น ๆ ซึ่งการนำเสนอลักษณะเฉพาะทีม่ีความเข้มข้นสงูเท่านั้นจึงจะสามารถ
แสดงสูส่ายตาของผู้ชมได้ ในงานวิจัยของ Wang Yingli และ Duan Xiaoyun (2015) ได้ดำเนินการ
วิจัยเกี่ยวกับสัญลักษณ์ทางภาพของงิ้วเสฉวนครั้งแรกในบทความ “การพิสจูน์ของผู้คน: การตีความ
สัญลักษณ์ทางภาพของหน้างิ้วเสฉวน” บทความนีไ้ด้ดำเนินการตีความหน้างิ้วเสฉวนจากสองมุมมอง
คือสัญลักษณ์ทางสีสันและสัญลักษณ์ของลวดลาย และได้รบักฎของนัยยะทางวัฒนธรรมของหน้างิ้ว 
นำศูนย์กลางกลับมาสู่ตัวผู้คนเอง (Wang Yingli & Duan Xiaoyun, 2015) ใน “การวิเคราะห์
ผสมผสานขององค์ประกอบของงิ้วจีนและการออกแบบศิลปะ” ของ Ji RuiXiang กล่าวไว้ว่า การ
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สังเคราะห์และเผยแพร่องค์ประกอบสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมหน้างิ้วเสฉวนนั้นรักษาการรบัรูท้าง
อารมณ์ของผู้สร้างสรรค์เอาไว้อย่างเต็มที่ ซึง่สญัลกัษณ์นั้นไม่มีเหตุผล และจำเป็นต้องใช้วิธีการ
แสดงออกที่สอดคล้องกันเพื่อถ่ายทอดนัยยะทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย จึงจะมสี่วนช่วยในการ
ถ่ายทอดองค์ประกอบสญัลกัษณ์ทางภาพของวัฒนธรรมหนา้งิ้วเสฉวน ได้ดียิ่งขึ้น ความเป็นสัญลักษณ์
และหลักการทั่วไปเป็นสองลักษณะการแสดงออกขององค์ประกอบสญัลกัษณ์ภาพของหน้างิ้วเสฉวนที่
โดดเด่นที่สุด (Ji, 2018) 

สำหรับงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกบัประเภท ลกัษณะเด่นและส่วนประกอบของหน้างิ้วเสฉวน 
ใน “การพัฒนาภาพมลัติมเีดียในงิ้วแบบดัง้เดมิ” ของ Gao Yue ได้เสนอว่า งิ้วเสฉวนเป็นการ
แสดงออกที่เป็นรปูธรรมของวรรณกรรมและศิลปะ เมื่อเทียบกับวัฒนธรรมอื่น งิ้วเสฉวนนั้นมีความ
เป็นภาพของตนเอง ซึง่รวมไปถงึรปูแบบของสไตล์ที่โดดเด่น สีสันทีห่ลากหลาย และลำดับรปูแบบที่มี
ชีวิตชีวา โดยสามารถแบ่งย่อยอย่างละเอียดไดเ้ป็นรูปทรงตวัละคร เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้า เวที 
การจัดแสดง การจัดแสง การจัดฉาก อุปกรณ์ประกอบฉาก และองค์ประกอบอื่น ๆ (Gao, 2017) 

ใน “มุมมองเชิงสัญลักษณ์: การอธิบายภววิทยาของเนือ้หาการถ่ายทอด” ของ Li Bin 
ได้แบ่งหน้างิ้วเสฉวนออกเป็นสองประเภทคือตัวละครจิง้ (ตวัละครชาย) และตัวละครโฉ่ว (ตัวตลก
หรือตัวโกง) หน้างิ้วของตัวละครจิ้งประกอบด้วย “ต้าฮวาเหลี่ยน” (ตัวหน้าลายเน้นร้อง)  และ 
“เอ้อร์ฮวาเหลี่ยน” (ตัวหน้าลายเน้นแสดง) หน้างิ้วของตัวละครโฉ่วเรียกอีกอย่างหนึง่ว่า “ตัวตลก
หน้าลาย” (เสี่ยวฮวาเหลี่ยน) โดยทั่วไปแล้วตัวหน้าลายเน้นร้อง (ต้าฮวาเหลี่ยน) เป็นขุนนางในราช
สำนักที่ทำหน้าที่ขบัร้องเป็นหลัก “ตัวตลกหน้าลาย” (เออ้รฮ์วาเหลี่ยน) ส่วนมากเป็นตัวละครทีม่ี
บุคลิกเชิงบวก ประเภทของ “ตัวตลกหน้าลาย” (เสี่ยวฮวาเหลี่ยน) มหีลากหลายประเภท ตั้งแต่คนช่ัว
ร้ายไปถึงคนดี มีตั้งแต่เทพ จักรพรรดิ นายพล ไปจนถึงชาวนาและชาวประมง (Li, 2003) ใน “แก่น
ของงิ้วเสฉวน” ของ Du JianHua เสนอว่า องค์ประกอบสญัลักษณ์ภาพของหน้างิ้วรวมถึง สัญลักษณ์
สีและสัญลักษณ์ลวดลาย ความแตกต่างระหว่างสี ซึง่สามารถแสดงถึงอปุนิสัยและสญัลกัษณ์ทาง
อารมณ์ที่แตกต่างกันของตัวละคร สญัลักษณ์ลวดลายรวมถงึประเภทเสมือนจริง (เสียสือ) และ
ประเภทเสียอี้ (Du, 2009) และใน “การเปลี่ยนแปลงสมัยใหม่ของงิ้วเสฉวนด้ังเดิม: การสบืทอด
นวัตกรรมและการเผยแพรท่ี่หลากหลาย” ของ Pan Naiqi กล่าวว่า การแสดงออกพื้นฐานของ
องค์ประกอบสญัลักษณ์ภาพของงิ้วเสฉวน เนื่องจากความแตกต่างทางภูมิภาคและวัฒนธรรมระหว่าง
ทั้งสองฝ่าย สัญชาตญาณและความรู้สกึทางภาพของตัวองค์ประกอบเองสามารถลดความสงสัยของ
ผู้ชม เพื่อรับรู้ถึงนัยยะทางวัฒนธรรมของงิ้วผ่านความรูส้ึก ทำให้ความรูส้ึกภายในใจเปลี่ยนเป็นความ
ประทับใจได้โดยตรง ซึง่มีส่วนช่วยในการถ่ายทอดนัยยะทางวัฒนธรรมของงิ้วเสฉวนได้อย่างสมบรูณ์
ที่สุด (Pan, 2017) 
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จากการเรยีบเรียงข้างต้น ผลการวิจัยในประเทศจีนในปัจจุบนัที่เกี่ยวข้องกบัวัฒนธรรม
งิ้วเสฉวนน้ันค่อนข้างสมบรูณ์ ยกตัวอย่างเช่น การเผยแพร่งิว้เสฉวน องค์ประกอบเชิงสัญลักษณ์ของ
งิ้ว และวัฒนธรรมการแสดงงิ้ว แต่ส่วนมากนั้นเป็นการอภิปรายในมุมมองด้านใดด้านหนึ่งเท่านั้น 
สำหรับการวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกบัผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมมจีำนวนน้อยมาก ในค.ศ. 2010 สถาบันวิจัยงิ้ว
เสฉวนได้สร้างแบบอย่างในด้านงิ้วตะวันออกเฉียงใต้ และก่อตั้งสตูดิโอศลิปะแห่งแรกของงิ้วเสฉวนโดย
มีช่ือว่า “สตูดิโอการผลิตและการทดลองศิลปะการละครของเฉินเฉียวหรู” ซึง่ขับเคลื่อน
สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ด้วยการผลิตละคร เพื่อให้วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนมี
ชีวิตชีวาข้ึนมาใหม่อีกครัง้หนึง่ กล่าวโดยสรุป การเผยแพร่วัฒนธรรมของงิ้วเสฉวนด้วยองค์ประกอบ
สัญลักษณ์ทางภาพเป็นหัวข้อหลกันั้นแสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ่จากรูปแบบสื่อไปจนถึง
ความหมายแฝง ซึง่แสดงใหเ้ห็นในลักษณะของภาพ ลักษณะเชิงพาณิชย์ และความทันสมัยมากยิง่ข้ึน 
แต่ในปัจจบุันน้ี การพฒันาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของมณฑลเสฉวนน้ันยังไม่มผีลงานทีเ่ป็นตัวแทน
และ IP ของแบรนด์ก็ยงัไม่เกิดข้ึนเช่นเดียวกัน 

 

งานวิจัยที่เก่ียวข้องกับแบรนด์ IP และวัฒนธรรม IP  
สำหรับมุมมองและคำจำกัดความของคำว่า แบรนด์ IP John Howkins บิดาแห่ ง

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของโลก เขาได้จัดพิมพ์หนังสือ “เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ - วิธีการเปลี่ยนหิน
ให้เป็นทอง” ในค.ศ. 2006 ซึ่งกล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่างความคิดสรา้งสรรค์และเศรษฐศาสตรเ์ปน็
หลัก นักวิชาการท่านอื่น ๆ ได้ความแนวคิดที่ เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ โดยเริ่มต้นจากเงื่อนไขที่แตกต่างกันของประเทศตนเอง ในประเทศฝรั่งเศส เน้นไปที่คุณค่า
ทางวัฒนธรรมที่รวมอยู่ในอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม รวมถึงคุณค่าและระดับการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
ในประเทศแคนาดา อุตสาหกรรมวัฒนธรรมครอบคลุมถึงผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม การบริการด้าน
วัฒนธรรม และผลิตภัณฑ์ไม่ใช่ทางกายภาพตามทรัพย์สินทางปัญญาเป็นพื้นฐาน อุตสาหกรรม
วัฒนธรรมของประเทศญี่ปุ่นถูกกำหนดให้เป็นอุตสาหกรรมเพื่อสร้างและจำหน่ายวัฒนธรรม 
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของประเทศเกาหลีรวมถึงกิจกรรมทางเศรษฐกิจใน
ตลาดที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 

เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์ในประเทศจีน ผลิตภัณฑ์การออกแบบภาพลักษณ์ IP ต่างประเทศ
และการวิจัยที่เกี่ยวข้อง มีมากมายและมีการสร้างระบบการคิดเชิงออกแบบที่สมบูรณ์และมีการสะสม
กรณีการใช้งานจริงจำนวนมาก ในบทความ “Recapitulation of brand anthropomorphism: An 
innovating marketing strategy” นักวิชาการ Silvani ยังวิเคราะห์ปรากฏการณ์ IP นี้ โดยเน้นที่ 
กลยุทธ์การออกแบบภาพลักษณ์ IP ในทิศทางนี้ เพื่อสร้างความสัมพันธ์ระหว่างมวลชนกับแบรนด์ 
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วิธีการ (Shivani, 2020) นักวิชาการ เทอร์รี่ สมิธยังกล่าวถึงในบทความของเขาว่า “Brand salience 
not brand science: a brand narrative approach to sustaining brand longevity”  ว่า IP 
ของแบรนด์เป็นสินทรัพย์ที่ไม่มีตัวตนที่มีคุณค่ามากที่สุดในบริษัท และการสร้าง IP ของแบรนด์
สามารถสร้างความหมายในการบริโภคให้กับผู้บริโภคได้ ซึ่งจะช่วยยืดอายุของแบรนด์และเป็นแหล่ง
รายได้ที่เช่ือถือได้สำหรับบริษัท (Smith & Terry, 2011) 

Li ZhiJun คณบดีศูนย์วิจัยสือ่ใหม่ของมหาวิทยาลัยการเงินและเศรษฐศาสตรก์ลาง
ประเทศจีน เสนอว่าสำหรบัแบรนด์ IP ของแบรนด์เป็นเครื่องมือหรือระเบียบวิธีใหมส่ำหรบัการสร้าง
แบรนด์  เมื่อแบรนด์สร้างบุคลิกที่ชัดเจนให้กบัตัวเอง โต้ตอบกับผู้ใช้ผ่านเนือ้หา และเอาชนะใจผู้ใช้
มากขึ้นเรือ่ย ๆ แบรนด์จึงกลายเป็นภาพลักษณ์เฉพาะ ดังนัน้ IP จึงเป็นข้ันตอนข้ันสงูของการพฒันา
แบรนด์ และเสนอแนวคิดที่ว่า IP เป็นเครื่องมือและระเบียบวิธีใหม่สำหรับการสร้างแบรนด์ โดย
อธิบายว่า IP ของจีนเข้าสู่ปีแรกในปีค.ศ. 2015 เนื่องจากแบรนด์ในปัจจุบันเผชิญกับความท้าทายมาก
ข้ึนเรื่อย ๆ เช่น สภาพแวดล้อมการบริโภคใหม่ พื้นที่การบรโิภคที่หลากหลาย และสินค้าที่ไม่ใช่
ต้นฉบับดึงดูดผู้บริโภคได้ยาก เพื่อตอบสนองตอ่ปัญหาที่แบรนด์ต้องเผชิญ มีการเสนอแนวทางแก้ไข
สำหรับการสร้าง IP: การกำหนดตำแหนง่ บุคลกิภาพ ผลิตภัณฑ์ และการดำเนินงาน (Li, 2018) 

สำหรับประเภทและรูปแบบของ IP ของแบรนด์วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ Ran 
Yan เสนอใน “การสำรวจรูปแบบการบริโภคใหม่ในเบื้องหลังยุคข้อมูลขนาดใหญ่” IP ของแบรนด์มี
ความชัดเจนอย่างยิ่งในอุตสาหกรรมวัฒนธรรม วรรณกรรม ภาพยนตร์ โทรทัศน์ เพลง ผลิตภัณฑ์ 
การแสดง และสื่ออื่น ๆ สามารถเช่ือมต่อกันกันได้ โดยผ่านการพัฒนา IP อุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่
ขับเคลื่อนปฏิสัมพันธ์ของสื่อทั้งหมด และความเช่ือมโยงที่แข็งแกร่งทำให้ IP คุณภาพสูงได้กลายเป็น
โอกาสสำหรับการพัฒนารูปแบบการบริโภคใหม่ในช่วงไม่กี่ปีที่ผา่นมา (Ran, 2019) Xie Tao และ Lu 
You เสนอใน “การออกแบบรูปแบบทัศนศิลป์ของอีโมจิอินเทอร์เน็ตตามภาพลักษณ์ IP” ว่า การ
สร้าง IP มักจะเริ่มต้นด้วยการตั้งค่าองค์ประกอบหลักและเนื้อหา จากนั้นกำหนดลักษณะบุคลิกภาพ
ของภาพลักษณ์ผ่านการตีความสถานการณ์ที่หลากหลาย และผ่านการส่งข้อมูลทางอินเทอร์เน็ตแบบ
หลายสายโซ่ ความหมายแฝงและส่วนขยายของอินเทอร์เน็ตนั้นขยายออกอย่างต่อเนื่อง และในที่สุด 
ก็ได้สร้างวัฏจักมูลค่าหลายรอบเพื่อได้กำไร (Xie & Lu, 2019) 

สำหรับงานวิจัยด้านมูลค่า IP Zheng Jianling นำเสนอใน “การวิเคราะห์กลยุทธ์การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของพิพิธภัณฑ์จากการขยายแบรนด์” คุณค่า
ของ IP สามารถแบ่งออกเป็น ค่านิยมที่เป็นแก่น เนื้อหาทางวัฒนธรรมที่อยู่ช้ันกลาง  และรูปแบบการ
แสดงออกที่อยู่นอกสุด ในการเห็นด้วยกับค่านิยม เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม และรูปแบบการ
แสดงออก ซึ่งรูปแบบการแสดงออกมักจะเป็นอิสระมากที่สุด ปัจจุบัน จีนให้ความสำคัญกับการ
ผสมผสานระหว่างเนื้อหาทางวัฒนธรรมและรูปแบบการแสดงออก อย่างไรก็ตาม การใส่รูปแบบการ
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แสดงออกมากเกินไป อาจส่งผลกระทบเชิงลบต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ การเห็นด้วยกับค่านิยมเป็นพื้นฐานสำหรับความนิยมของเนื้อหาทางวัฒนธรรม นอกจากนี้
ยังเป็นพื้นฐานที่ IP สามารถทำกำไรได้ ดังนั้นในกระบวนการสร้างผลกำไรจาก IP ของแบรนด์ ต้องไม่
ละเลยการสรา้งค่านิยมและเนื้อหาทางวัฒนธรรม หลังจากสร้างมูลค่า IP เสร็จแล้ว มีสองวิธีในการทำ
กำไร IP หนึ่งคือการพูดคุยกับผู้ใช้บ่อยครั้ง เพื่อได้แฟนคลับ IP เป็นกลยุทธ์ทางธุรกิจที่เน้นผู้ใช้เป็น
ศูนย์กลาง โดยการให้ผู้ใช้มีส่วนร่วม และสร้าง IP ของแบรนด์ที่ผู้ใช้สามารถสัมผัส เป็นเจ้าของ และ
เติบโตไปพร้อมกับผู้ใช้ได้เท่านั้น แบรนด์จึงจะมีแฟนคลับมากข้ึน ประการที่สองคือ การผลิต
ผลิตภัณฑ์คุณภาพสูง 

นักวิชาการส่วนใหญมุ่่งเน้นไปที่มมุของผลิตภัณฑ์และการกำหนดวัฒนธรรมของแบรนด์ 
“การวิเคราะหก์ลยุทธ์การพฒันาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของพิพิธภัณฑ์จาก
การขยายแบรนด์” ของ Zheng Jianling พจิารณาความสมัพันธ์ระหว่างผลิตภัณฑ์และแบรนด์ จาก
มุมมองของการออกแบบผลิตภัณฑ์ (Zheng, 2019) ใน “ภารกิจการออกแบบ การห่วงใยอย่างมี
มนุษยธรรม และการสร้างแบรนด์ - นำแบรนด์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของไต้หวันเป็น
ตัวอย่าง” ของ Wang Siqi และ Lai Hongbo ไดพ้ิจารณาแบรนด์ทางวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์จากมุมมองของการห่วงใยอย่างมีมนุษยธรรมเสนอว่าการสร้างแบรนด์ทางวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ต้องอยูบ่นพื้นฐานของนเิวศวิทยาทางสังคมและการห่วงใยทางสงัคม  
(Wang & Lai, 2017)  

โดยทั่วไป มีวรรณกรรมที่เกี่ยวกับ IP ของแบรนด์ในประเทศจีน ซึ่งเน้นที่ระดับวัฒนธรรม
ดั้งเดิม หรือแบรนด์ทางวัฒนธรรม ซึ่งให้วิธีการทางทฤษฎีที่มีคุณค่าสำหรับการวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
อย่างไรก็ตาม ยังมีพื้นที่การวิจัยและคุณค่าในสาขาวิชา IP แบรนด์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ของอีกมาก ซึ่งยังต้องสำรวจอีกมากในสาขาวิชาน้ี 

 

งานวิจัยที่เก่ียวข้องกับกรณีศึกษาแบรนด์ IP  
1. แบรนด์ IP ของพระราชวังกู้กง 
ด้วยการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของพระราชวังกู้กงและการพัฒนา

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมในช่วงสองปีที่ผ่านมานี้ การวิจัยเกี่ยวกับการตระหนักถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ 
IP ของพระราชวังกู้กงภายใต้สภาพแวดล้อมของการตลาดมีเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ซึ่งส่วนใหญ่รวมถึง
ประเด็นดังต่อไปนี้ ประการแรก การวิจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ IP ของพระราชวังกู้กงในรูปแบบเฉพาะ
เช่น รายการวาไรตี้และผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่ผลิตจากพระราชวังกู้กง ดังเช่นใน “การวิจัย
การตลาดเนื้อหาของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของพระราชวังกู้กงตามทฤษฎีการเล่าเรื่อง” ของ     
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Xie Xiaotong ที่ได้วิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดเนื้อหาของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของพระราชวัง
กู้กงและสาเหตุเบื้องหลังอย่างลึกซึ้ง และดำเนินการสรุปข้อดีและข้อบกพร่องของการตลาดเนื้อหา 
โดยจากพื้นฐานนี้ เป็นข้อเสนอแนะที่เป็นไปได้สำหรับการเผยแพร่วัฒนธรรมในพิพิธภัณฑ์อื่น ๆ    
(Xie, 2018) ประการที่สอง การวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการถ่ายทอดวัฒนธรรมของพระราชวัง กู้กง ใน 
“การวิจัยกลยุทธ์การเผยแพร่วัฒนธรรมและผลกระทบของพระราชวังกู้กงในกรุงปักกิ่ง” ของ Wei 
Jiarui ได้วิเคราะห์วัฒนธรรมของพระราชวังกู้กงจากมุมมองของนิเทศศาสตร์ เพื่อบรรลุผลของการ
เผยแพร่วัฒนธรรมที่ต้องการ ซึ่งจำเป็นต้องอาศัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ IP ในวิธีการที่ผู้ชมยอมรับได้
มากยิ่งข้ึน (Wei, 2017) ประการที่สาม การวิจัยจากผลิตภัณฑ์ IP ของพระราชวังกู้กงจากมุมมองการ
สื่อสารผ่านสื่อใหม่ ใน “การวิจัยเกี่ยวกับกลยุทธ์การตลาดสื่อใหม่ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมชุด
พระราชวังกู้กง” ของ Song Qing ได้เรียบเรียงสภาพการณ์ปัจจุบันของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมชุดพระราชวังกู้กงในการตลาดของสื่อใหม่ และวิเคราะห์สภาพการณ์ทางการตลาดของ
พระราชวังกู้กงในปัจจุบันจากเนื้อหาเชิงสร้างสรรค์ อีคอมเมิรช์เชิงสร้างสรรค์ แบรนด์ IP ทาง
วัฒนธรรม และกิจกรรมทางการตลาด (Song, 2018) 

กล่าวโดยสรุป งานวิจัยในประเทศจีนมากมายที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของ
พระราชวังกู้กง ซึ่งส่วนใหญ่เน้นไปที่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และมุมมอง
ของบทความที่ เกี่ยวข้องมีความหลากหลาย รวมถึงจากมุมมองของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม และการวิจัย IP แบรนด์ของพระราชวังกู้กง เมื่อเทียบกับงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์
ในพระราชวังกู้กงที่หลากหลาย แต่สำหรับการวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกับแบรนด์ผลติภัณฑ์ทางวัฒนธรรมกลับ
มีน้อยมาก โดยส่วนมากจะเริ่มต้นจากผลิตภัณฑ์เพียงอย่างเดียวหรือแบบชุด หรือดำเนินการวิจัยที่
เกี่ยวข้องกับสื่อของการเผยแพร่วัฒนธรรมพระราชวังกู้กงจากมุมมองของการเผยแพร่ 

ในทางปฏิบัติ ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของพระราชวังกู้กงไม่เพียงแต่แสดงถึงการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเทา่น้ัน แต่องค์ประกอบของพระราชวังกู้กงได้กลายเป็น IP ที่ได้รับความนิยม 
และการออกแบบร่วมกับแบรนด์ เพื่อแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายและนวัตกรรมที่แข็งแกร่งของ 
IP พระราชวังต้องห้าม เนื่องในโอกาสครบรอบ 600 ปีของพระราชวังกู้กง  พระราชวังกู้กงและแบ
รนด์เครื่องสำอาง Mao Ge Ping ได้เปิดตัวชุดเครื่องสำอาง “ท่วงทำนองของตะวันออก” ที่แสดงให้
เห็นถึงความหมายแฝงดั้งเดิมของพระราชวังกู้กงตั้งแต่ตัวผลิตภัณฑ์ไปจนถึงบรรจุภัณฑ์ โดยแสดงออก
จากภายในสู่ภายนอก แรงบันดาลใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล่องด้านนอกของถาดแต่งตา
เอนกประสงค์ปี้รือ่เหลียงเฉินที่มาจากโบราณวัตถุ “สมบัติล้ำค่าแห่งราชวงศ์ชิง” ตราประทับผานหลง
นิวหยกขาวของพระราชวังกู้กง และลายนูนของผลิตภัณฑ์ได้รับแรงบันดาลใจมาจากฉากน้ำในฤดู
ใบไม้ร่วงที่สะท้อนกับแสงแดดและคลื่นที่กระทบหน้าผา มีลายนูนด้วยเมฆลอย ลวดลายน้ำทะเล 
ลวดลายหินปะการัง ที่แสดงให้เห็นถึงทะเลและท้องฟ้าที่กว้างใหญ่ของประเทศจีนอันงดงาม และผืน
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ดินที่กว้างใหญ่ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความยิ่งใหญ่ นอกจากนี้ยังเลือกสีมาจากเครื่องแต่งกายในราชสำนัก
โบราณ ที่แสดงให้เห็นถึงท่วงทำนองแบบจีน แรงบันดาลใจของภาพคลื่นและกล้วยไม้บนบรรจุภัณฑ์
ลิปสติกเนียนนุ่มและงดงามของ Mao Ge Ping ล้วนได้รับแรงบันดาลใจมาจากโบราณวัตถุของ
พระราชวังต้องห้ามคือ อ่างสามขาลวดลายคางคกทะเลสามสีและ “นกในพระราชวังชิง” หมายเลขสี
ของลิปสติกได้รับแรงบันดาลใจมาจากสมบัติล้ำค่าและเครื่องแต่งกายในพระราชวังกู้กง และเลือกเก้า
สีที่เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมจีนดั้งเดิม ซึ่งเก้าสีนี้มาจากเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ หรือมาจาก
เครื่องเคลือบฟ่าหลางฉ่าย หรือมาจากเครื่องแต่งกายมงคลของกุ้ยเฟย หรือมาจากปิ่นปักผม หรือมา
จากขวดทรงแอปริคอท ซึ่งแต่ละอันมีเสน่ห์ของตนเอง มีตำนานของตนเอง ซึ่งร่วมกันถ่ายทอดสีสัน
ของประเทศจีน และแสดงถึงเสน่ห์ของจีน 

 

 
 

ภาพที่ 2-3 ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของพระราชวังกูก้ง แบรนด์เครื่องสำอาง Mao Ge Ping  
(item.taobao.com) 
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ภาพที่ 2-4 ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของพระราชวังกูก้ง แบรนด์เครื่องสำอาง MaoGePing 
(item.taobao.com) 
 
ความร่วมมือระหว่างวัฒนธรรมพระราชวังกู้กงกับวัฒนธรรม Kindle เป็นปฏิสมัพันธ์ที่ข้าม

พรมแดนระหว่างผลิตภัณฑเ์ทคโนโลยีสมัยใหมก่ับวัฒนธรรมดั้งเดิม เลือกโบราณวัตถุที่มีความหมาย
ว่า “มงคล” ภายในพระราชวังกู้กง ซึง่ได้รับการออกแบบข้ึนเป็นพเิศษ นั่นคือ เคสลิมเิต็ด อิดิช่ันปี
ใหม่ค.ศ. 2019 วัฒนธรรมพระราชวังกู้กง X Kindle ซึ่งแรงบันดาลใจในการออกแบบมาจาก
โบราณวัตถุของพระราชวังกู้กง คนจีนพิถีพิถันกบั “คำพูดต้องมีความหมายและมีความหมายทีเ่ป็น
มงคล” และเลือกน้ำเต้าและนกกระเรียนที่มาจากของสะสมทั้งสองซึง่เป็นสญัลกัษณ์ของ “มงคล” ฝา
ของเคส “มีทั้งโชคลาภและเงินทอง” ที่ได้รบัแรงบันดาลใจมาจาก “ฉากกั้นไมเ้นื้อแดงขอบฝงัราเดน
และน้ำเต้าหิน” ในช่วงกลางราชวงศ์ชิง ใช้กิ่งมาเป็นกรอบ ส่วนกลางของฉากตกแต่งด้วยน้ำเต้ากิน
หลากสี ส่วนล่างใช้วิธีเตี่ยนชุ่ยด้วยหินภูเขา คนจีนให้ความสำคัญกับการอ่านมาโดยตลอด ซึ่งการอ่าน
เป็นตัวบรรจุของการสะสมวัฒนธรรมเพื่อทำความเข้าใจอดตีและปจัจบุัน เช่นเดียวกับโบราณวัตถุ ที่
กำหนดเวลา และสะท้อนถึงอดีตจากตัวเอง ดังนั้นจุดร่วมของทั้งสองสิ่งนีท้ำใหเ้กิดการผสมผสาน
ระหว่างอดีตกับปัจจุบัน ภายใต้การพฒันาของอารยธรรมสมัยใหม่ โดยนำองค์ประกอบวัฒนธรรม
ดั้งเดิมของจีนมาเพิ่มให้การอ่านมีความรูส้ึกถึงพิธีการและความเข้มข้นของประวัติศาสตรท์ี่มากข้ึน 
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ภาพที่ 2-5 สินค้าลิมิเต็ดอิดิช่ัน ความร่วมมือระหว่างวัฒนธรรมพระราชวังกูก้ง X Kindle 
(digitaling.com) 
 
เพื่อเป็นการต้อนรบัโอลิมปิกฤดูหนาว พระราชวังกู้กงร่วมมอืกับ Anta เพือ่เปิดตัวรองเท้า

รุ่นพิเศษสำหรบัโอลิมปิกฤดูหนาวพระราชวังกูก้ง ที่ได้รบัแรงบันดาลใจมาจาก “ภาพปิงซีถู” ซึ่งเป็น
ผลงานของจิตรกรในราชสำนักคือ Zhang Weibang และ Yao Wenhan ในสมัยจักรพรรดิเฉียนหลง 
ภาพวาดที่มีความยาวเกือบ 6 เมตรนี้ แสดงถึงความยิ่งใหญข่องผู้มีความสามารถในการเดินบนน้ำแข็ง
หลายพันคนบนสระน้ำไท่เย่ฉือ “ภาพปิงซีถู” เข้ากับงานโอลิมปกิฤดูหนาวของกีฬาบนน้ำแข็งได้อย่าง
สมบรูณ์แบบ ซึ่งไมเ่พียงแต่มจีี้ของนกัสเก็ตน้ำแข็งโบราณบนรองเท้าเท่านั้น แต่ยังมีธงบนภาพปิงซีถูที่
ด้านข้างของรองเท้าอีกด้วย รายละเอียดเหล่าน้ีดูเหมือนจะมีความเรียบง่าย แต่แท้จริงแล้วมีภาพ
ขนาดเล็กของประวัติศาสตร์อันยาวนานของกีฬาบนน้ำแข็ง ในด้านสีของรองเท้าปงิซีรุ่นพิเศษนี้
สอดคล้องกบัสญัลักษณ์ของโอลมิปกิฤดูหนาว สีน้ำเงินคือ ความฝันและอนาคต ขณะที่สีแดงและสี
เหลืองมาจากสีธงประจำชาติและตัดกับกระเบือ้งสีแดงเหลอืงของพระราชวังกูก้ง มี logo ของ
โอลิมปิกฤดูหนาวปกัอยู่ทีส่่วนปลายเท้า และในส่วนลิ้นรองเท้าพิมพ์ด้วยคำว่า “BEIJING 2022” ซึ่ง
ทั้งหมดนี้ได้แสดงถึงลักษณะดั้งเดิมของจีนและความภาคภูมิใจของชาติ 
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ภาพที่ 2-6 รองเท้ารุ่นพเิศษสำหรบัโอลิมปกิฤดูหนาว แบรนด์พระราชวังกูก้ง (sohu.com) 
 
ความร่วมมือร่วมกันระหว่างแบรนด์และหัวข้อที่เกี่ยวข้องกบัพระราชวังกู้กง แสดงใหเ้ห็น

ถึงมรดกและวัฒนธรรมของพระราชวังกู้กงอย่างแท้จริง การผสมผสานของเรื่องราวและผลิตภัณฑ์ไม่
เพียงแต่นำเสนอรูปแบบของชาติได้อย่างเต็มทีบ่นพื้นผิว แตย่ังสะท้อนถึงคุณค่าความงามทาง
สุนทรียภาพบนความหมายได้มากยิ่งข้ึน พระราชวังต้องห้ามไม่ใช่ภาพลักษณ์ที่เคร่งขรึมและล้าสมัยใน
ความประทบัใจของผู้คนอีกตอ่ไป โดยการพยายามหาวิธีการใหม่ ๆ และน่าสนใจอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้
ผู้คนจำนวนมากเข้าใจ สัมผัสและตกหลุมรกัวัฒนธรรมดั้งเดมิที่ยอดเยี่ยมของประเทศจีน 

กล่าวโดยสรุปคือ ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมพระราชวังต้องหา้มคัดลักษณะเฉพาะจากของ
สะสมในพิพิธภัณฑ์กู้กง ซึง่แยกสีจากของสะสมและนำไปใช้ในการออกแบบ ทำให้ลวดลายของสะสม
ในรูปแบบนามธรรม กลายเป็นองค์ประกอบ เพื่อใช้ในการออกแบบ และแสดงลักษณะของพระราชวัง
ต้องห้ามในรูปแบบจินตภาพ เมื่อผู้ใช้เห็นบรรจุภัณฑ์ ก็จะนกึถึงวัฒนธรรมพระราชวังต้องห้าม 

2. แบรนด์ IP ของหมีคุมะมง 
หมีคุมะมงเป็นมาสคอตของจังหวัดคุมาโมโตะ ซึ่งเป็นเขตเกษตรกรรมขนาดเล็กบนชายฝั่ง

ตะวันตกของญี่ปุ่น แต่เดิมเป็นเพียงแค่ logo เท่านั้น จากนั้นจึงได้รับการออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์  
มาสคอต ช่ือของหมีคุมะมงมาจากภาษาถ่ิน “จังหวัดคุมาโมโตะ” และการออกเสียงของคำว่า “มง” 
จึงตั้งช่ือว่า “หมีคุมะมง” หมีคุมะมงมีลำตัวสีดำทั้งหมด ซึ่งสอดคล้องกับโทนสหีลกัของเขตก่อสร้างใน
เมืองคุมาโมโตะ บนใบหน้ามีแก้มสีแดง ซึ่งหมายถึงสัญลักษณ์ของผลผลิตสีแดงที่อุดมสมบูรณ์ในพื้นที่      
ที่สอดคล้องกับช่ือเดิมของเมืองคุมาโมโตะคือ “เมืองแห่งไฟ”  
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ปัจจุบันหมีคุมะมงมีสินค้าที่เกี่ยวข้องมากกว่า 20,000 ชนิด และมีจำนวนเพิ่มมากข้ึน  
เรื่อย ๆ ภาพลักษณ์ของมันได้แทรกซึมเข้าไปในทุกแง่มุมของชีวิตภายในเมือง กลายเป็นสัญลักษณ์
ของเมืองที่มีชีวิตชีวาอย่างมาก ในช่วงสองปีที่ผ่านมานับตั้งแต่หมีคุมะมงออกมา ได้นำผลประโยชน์
ทางเศรษฐกิจมูลค่ากว่า 1.2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่ งเทียบเท่ากับผลของการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ 90 ล้านดอลลาร์สหรัฐ จากการคำนวณของธนาคารญี่ปุ่นพบว่า ผลตอบแทนทาง
เศรษฐกิจที่นำมาสู่จังหวัดในช่วงเวลา 2 ปีนั้น มีมูลค่าถึง 124.4 พันล้านเยน (ประมาณ 7.63 พันล้าน
หยวน) 

ใน “การวิจัยเชิงกลยุทธ์ของการฟูมฟักศิลปะ IP ตัวละคร: กรณีศึกษาหมีคุมะมงใน
ประเทศญี่ปุ่น” ของ Chen Wei และ Chen Yifan  ได้เสนอว่า ความสำเร็จของหมีคุมะมงเกิดจาก
รูปร่างน่ารักที่มีลักษณะเฉพาะของภูมิภาค เรื่องราวเบื้องหลังตัวละคร และการเผยแพร่ของ
แพลตฟอร์มดิจิทัล ใน “การประยุกต์ใช้และการวิจัยวัฒนธรรมมงคลในการออกแบบการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในมณฑลซ่านซี” ของ Wu Yali ได้ดำเนินการวิเคราะห์กรณีศึกษา
ของหมีคุมะมง โดยพวกเขาเช่ือว่า ความนิยมของหมีคุมะมงมีความสัมพันธ์ที่ดีกับความปรารถนาของ
คนญี่ปุ่นต่อ “ความสบายสบาย” เป็นทัศนคติต่อชีวิตที่มีความสบายใจ มีอารมณ์ขันและกลมกลืนกัน 
ขณะเดียวกันวัฒนธรรมความเช่ือของประเทศญี่ปุ่นก็ได้รับการพัฒนา และความรู้สึกที่ไม่สามารถ
อธิบายได้สำหรับมาสคอสอยู่เสมอ 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับหมีคุมะมงส่วนมากมาจากมุมมองของมาสคอตประจำเมืองและ
ภาพลักษณ์ของเมือง แต่สำหรับงานวิจัยที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของหมีคุมะมงนั้นค่อนข้าง
น้อย ซึ่งการวิจัยส่วนมากเช่ือว่าความสำเร็จของหมีคุมะมงไม่สามารถแยกออกจากรูปลักษณ์ที่น่ารัก
และการประชาสัมพันธ์ของสื่อได้ 

เพื่อกระตุ้นความนิยมรัฐบาลจังหวัดคุมาโมโตะ ได้จัดตั้งทีมวางแผนที่มีความเป็นมืออาชีพ 
และขยายแผนการตลาด ซึ่งแผนที่เป็นตัวแทนมากที่สุดคือ “เหตุการณ์แก้มสีแดงที่หายไป” ในเดือน
พฤศจิกายน ค.ศ. 2013 ภายใต้ “การจัดการ” ของรัฐบาลจังหวัด หมีคุมะมงได้ “สูญเสีย” แก้มสีแดง
ของเขา หมีคุมะมงจึงไปแจ้งความกับตำรวจในกรุงโตเกียว รัฐบาลจังหวัดยังแปะประกาศ “ประกาศ
หาแก้มสีแดง” ในหลายสถานที่ และได้ประกาศเรื่องนี้ผ่านทางสถานีโทรทัศน์ โดยหวังว่าทุกคนจะ
สามารถให้เบาะแสที่แท้จริงได้ แท้จริงแล้ว รัฐบาลจังหวัดได้หวังว่า โลกภายนอกจะเข้าใจถึง
ความสำคัญของ “แก้มสีแดง” ที่มีต่อจังหวัดคุมาโมโตะผ่านเหตุการณ์นี้ แก้มสีแดงนี้เป็นตัวแทนของ
ช่ือ “ดินแดนแห่งไฟ” และยังเป็นสัญลักษณ์ของผลผลิตสีแดงในจังหวัดคุมาโมโตะเช่น มะเขือเทศ 
และสตอเบอร์รี่ หลังจากเรื่องนี้สื่อของประเทศญี่ปุ่นกล่าวว่า งานนี้ประสบความสำเร็จในด้านการ
โฆษณาและการตลาดกว่า 600 ล้านเยน (ประมาณ 33.6 ล้านหยวน) และกิจกรรม “เหตุการณ์แก้มสี
แดงที่หายไป” ยังถูกนำมาใช้เพื่อขยายไปสู่กิจกรรมในพื้นที่อื่น ๆ อีกด้วย ในปีค.ศ. 2019 ในงาน
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เทศกาลผู้ประกอบการเถาเป่าในหังโจว ยังได้จัดกิจกรรมการค้นหาแก้มสีแดงของหมีคุมะมง ซึ่งได้
สร้างความประทับใจให้กับผู้เข้าร่วมงานอย่างลึกซึ้ง 

 

 
 

ภาพที่ 2-7 ภาพลักษณ์ของหมีคุมะมง แบรนด์จากประเทศญี่ปุ่น (image.baidu.com) 
 

 
 

ภาพที่ 2-8 สญัลกัษณ์ผลผลิตสีแดง ของหมีคุมะมง (image.baidu.com) 
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ภาพที่ 2-9 กจิกรรมการค้นหาแกม้สีแดง “หมีคุมะมง” ในงานเทศกาลผู้ประกอบการเถาเป่าในหงัโจว 
(image.baidu.com) 
 
กล่าวโดยสรุปคือ สีของภาพลกัษณ์ IP หมีคุมะมง ดึงมาจากสีโดยรวมของเมืองเป็นหลัก 

ซึ่งแสดงถึงสสีันของเมืองทัง้เมอืง และบรัชออนบนหน้าสัตว์นำโชค ก็ดึงมาจากพืชผลของเมืองนี้ด้วย 
แสดงถึงผลิตภัณฑ์หลักของเมือง โดยจุดเด่นคือ การจำลองมนุษย์ด้วยสัตว์นำโชคที่ไม่มีชีวิต วิธีการ
ประชาสมัพันธ์แบบใหม่นี้ ได้เพิ่มความน่าสนใจให้กับ IP นี้เป็นอย่างมาก ดังนั้นจึงบรรลุวัตถุประสงค์
ในการเพิม่ความนิยม 

3. แบรนด์ IP ของปิงตุนตุน 
เมื่อวันที่ 17 กันยายน ปีค.ศ. 2019 “ปิงตุนตุน” ที่ได้รับการออกแบบโดยสาขาทัศนศิลป์

และการออกแบบ ของสถาบันวิจิตรศิลป์กว่างโจว ได้รับการประกาศที่คณะกรรมการจัดงานโอลิมปิก
ปักกิ่ง และกลายเป็นมาสคอตของโอลิมปิกฤดูหนาวปีค.ศ. 2022 อย่างเป็นทางการ มาสคอตของ
โอลิมปิกฤดูหนาวในครั้งนี้คือ ปิงตุนตุน ซึ่งปิงตุนตุนนำเสนอรูปร่างที่น่ารักของศีรษะและลำตัว โดย
การผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมเข้ากับองค์ประกอบทางเทคโนโลยีอนาคตในลักษณะที่เข้าถึงได้ง่าย 
เมื่อกล่าวถึงจุดเด่นของฤดูหนาว แนวความคิดของ “น้ำแข็ง” ได้รับการเสนอข้ึนมาอย่างสร้างสรรค์ 
โดยได้ทำลายความคิดแบบตายตัวของการตกแต่งมาสคอตด้วยองค์ประกอบของฤดูหนาวดังในอดีต 
ทีมออกแบบได้ตกแต่ง “เปลือกน้ำแข็ง” เป็นพิเศษ เปลือกที่โปร่งใสนี้ดูดซับพลังงานจากน้ำแข็งและ
หิมะในฤดูหนาว กลายมาเป็น “เกราะ” อันทรงพลังบนร่างกาย ซึ่งเป็นชุดป้องกันที่แข็งแรงสำหรับ
นักกีฬาน้ำแข็งและหิมะ การตีความในภายหลังมีความเป็นไปได้ที่มากขึ้น “น้ำแข็ง” จะมีความแข็งตัว
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เมื่ออุณหภูมิต่ำกว่าศูนย์ แต่เมื่อตีความรูปทรงของกีฬาที่แตกต่างกันแล้ว “เปลือกน้ำแข็ง” ของปิงตุน
ตุนสามารถเปลี่ยนเป็นเครื่องแต่งกายและอุปกรณ์กีฬาที่สอดคล้องกันได้ ทำให้อุปกรณ์เปลือกน้ำแข็ง
และการเล่นกีฬารวมเข้ากันได้อย่างแยบยล นอกจากนี้ คุณสมบัติที่สำคัญอีกประการหนึ่งของ 
“น้ำแข็ง” คือความโปร่งใสและการสะท้อนแสง ที่สามารถฉายความเปลี่ยนแปลงของฉาก ตามการ
เปลี่ยนแปลงของสิ่งแวดล้อมได้อีกด้วย ดังนั้นในสภาพแวดล้อมพิเศษ จึงสามารถใช้เทคโนโลยี
มัลติมีเดียในการฉายภาพ ได้ ซึ่งการแสดงผลนี้กลายเป็นข้อมูลจำนวนมาก ที่สามารถโต้ตอบกับผู้คน
ทั่วโลกได้อย่างครอบคลุม เอกลักษณ์ของแนวคิดการออกแบบปิงตุนตุนอยู่ที่วงแหวนพลังงาน
ศูนย์กลางของประสาทสัมผัสทั้งห้า ซึ่งมีแรงบันดาลใจจากริบบิ้นน้ำแข็งของสนามสเก็ตความเร็วใน
โอลิมปิกฤดูหนาวปักกิ่ง 2022 จากการรวมกันของสถานที่จัดงานโอลิมปิกในภูมิภาค สีทั้งห้าของวง
แหวนโอลิมปิก รวมถึงองค์ประกอบด้านการบินในอวกาศ การออกแบบที่ผสมผสานอย่างสมบูรณ์
แบบ บ่งบอกถึงวิสัยทัศน์ที่ดีงามของโอลิมปิกฤดูหนาวปีค.ศ. 2022 และพาราลิมปิก ณ กรุงปักกิ่ง 
“น้ำแข็งและหิมะบริสุทธ์ิ การนัดพบที่น่าหลงใหล” สำหรับการวิจัยปิงตุนตุนน้ัน การวิจัยในปัจจุบัน
ของสมาชิกทีมออกแบบที่มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์ครั้งนี้เป็นตัวแทนมากกว่า 

 

 
 

ภาพที่ 2-10 การออกแบบรปูร่างของปิงตุนตุน ของโอลิมปิกฤดูหนาวปีค.ศ. 2022 
(pchouse.com.cn) 
 
โดยทั่วไปแล้ว ภาพลักษณ์ของปงิตุนตุน ไม่เพียงแต่แสดงแนวคิดของการแข่งขันกีฬา

โอลิมปิก “ฤดูหนาว” จากแง่ของสีเท่านั้น เปลือกแข็งบนร่างกายปิงตุนตุนยงัสือ่ถึงวิญญาณนักกีฬา 
ซึ่งทำให้ IP นี้มีคุณค่าทางอารมณ์มากข้ึน 
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ตารางที่ 2-1 สรุปการวิเคราะห์ภาพลักษณ์ของแบรนด์วัฒนธรรม 
 

IP แบรนด์ ภาพลักษณข์อง 
แบรนด์ 

แนวคิดของ
แบรนด์ 

รูปแบบ 
 

ประเภท
ของ

ผลิตภัณฑ ์

ช่องทาง
โฆษณา 

IP แบรนด์
ของ
พระราชวังกู้
กง 

 
 

เผยแพร่
วัฒนธรรม
พระราชวังกู้
กงและ
ถ่ายทอด
สุนทรียภาพ
แห่งชีวิตใน
พระราชวังกู้
กง และความ
งามแบบ
ตะวันออก 

สไตล์: การ
เผยแพร่ศิลปะ
จากคุณค่าของ
วัฒนธรรม
ดั้งเดิม ใน
พระราชวัง  กู้
กง 
กลุ่มผู้บริโภคมี
หลายกลุ่ม
ข้ึนอยู่กับ
ประเภทสินค้า  

สินค้าไลฟ์
สไตล์ ตุ๊กตา
มงคลใน
พระราชวัง   
กู้กง, 
หนังสือ, 
ของขวัญ, 
ผลิตภัณฑ์
เพื่อการ
เรียนรู้, และ 
ผลิตภัณฑ์
เครื่องสำอา
ง 

การประชา 
สัมพันธ์
ช่องทาง
ขายสินค้า 
มีความ
หลากหลา
ย -ผ่าน
ร้านค้า
ออนไลน ์
-พิพิธภัณฑ์
ออนไลน ์
-ร่วมกบั
นิทรรศการ
และร้านค้า 

 
IP แบรนด์
ของ 
หมีคุมะมง 
ประเทศญีปุ่่น 

 

 

สัญลักษณ์
ของผลผลิต
สีแดงที่อุดม
สมบรูณ์ใน
พื้นที่   
จังหวัด       
คุมาโมโตะ 

สไตล์:     เป็น
กันเอง น่ารกั 
และสนกุสนาน 
กลุ่มผู้บริโภค
เด็ก วัยรุ่น และ
ผู้ใหญ่ ทัง้ใน
และ
ต่างประเทศ 

ของใช้ใน
ชีวิตประจำวั
น เครื่อง
เขียน 

กิจกรรมใน
แพลตฟอร์
มโซเชียล
มีเดียและ
การแชร์
แผนการ
เดินทาง + 
การโต้ตอบ
ของ
กิจกรรม
แบบ
ออฟไลน์
เพื่อใหผู้้คน
มีส่วนร่วม
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และ
ร่วมกันบม่
เพาะ IP 

IP แบรนด์ปิง
ตุนตุน มาส
ตอสของ
โอลิมปิกฤดู
หนาวปักกิง่ 

 

สะท้อนให้
เห็นถึง
จุดเด่นของ
กีฬาบน
น้ำแข็งและ
หิมะในฤดู
หนาวและ
เทคโนโลยีที่
ทันสมัย 

สไตล์: โดยรวม
คล้ายกับนักบิน
อวกาศ มีความ
หมายถึงการ
สร้างความ
พิเศษและการ
สำรวจอนาคต
สะท้อนให้เห็น
ถึงการแสวงหา
ความเป็นเลิศที่
ล้ำสมัย และ
ความเป็นไปได้
ที่ไม่มีสิ้นสุด
สำหรับอนาคต 
กลุ่มผู้บริโภค: 
กลุ่มที่ให้ความ
สนใจกบัการ
แข่งขันกีฬา
โอลิมปิกฤดู
หนาวปักกิง่ 

พวงกุญแจ 
ตุ๊กตา     
เข็มกลัด 
เครื่อง 
ประดบั 

การออก 
อากาศ
ออนไลน์
ของทีวี 
และ
อินเตอร ์
เน็ต 

 

ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางของประเทศจีน 
ประเทศจีนเป็นประเทศบริโภคเครื่องสำอางรายใหญ่ หลังจากการปฏิรูปและเปิดประเทศ 

เครื่องสำอางในประเทศจีนได้พัฒนาไปอย่างรวดเร็ว เมื่อเทียบกับการบริโภคเครื่องสำอางต่อหัวของ
ชาวตะวันตกแล้ว ศักยภาพของการบริโภคในตลาดเครื่องสำอางของประเทศจีนน้ันมีขนาดที่ใหญ่มาก 
แต่ว่า แบรนด์ใหญ่จากต่างประเทศยังคงควบคุมตลาดเครื่องสำอางระดับไฮเอนด์ในประเทศจีน และ
ควบคุมกระแสและแนวโน้มของตลาดเครื่องสำอางจีนด้วยความได้เปรียบการการแข่งขันอย่าง
เด็ดขาดและส่วนแบ่งการตลาดที่มหาศาล ในขณะที่แบรนด์ท้องถ่ิน รวมไปถึงแบรนด์ในประเทศที่มี
คุณภาพสูงบางแบรนด์นั้น สามารถขายได้เฉพาะในตลาดระดับล่างและระดับกลางเท่านั้น ซึ่งไม่
สอดคล้องกับความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจและอิทธิพลระดับโลกของประเทศจีน ซึ่งภายในน้ัน การ
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ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เหมาะสมเป็นหนึ่งในเหตุผลสำคัญสำหรับปรากฏการณ์นี้ ปัจจุบันการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ของอุตสาหกรรมเครื่องสำอางในประเทศจีนมีจุดอ่อนดังต่อไปนี้ 

1. การเลยีนแบบ หรือแม้กระท่ังการคัดลอก 
เนื่องจากขาดความมั่นใจในตนเองของบางแบรนด์ในประเทศจีน เพื่อการตอบรับของ

ผู้บริโภคและหวังให้ผู้บริโภคสนใจในผลิตภัณฑ์ของตนจึงใช้การออกแบบผลิตภัณฑ์ของแบรนด์ดังใน
ระดับโลก จึงเป็นการเลียนแบบและคัดลอกการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของแบรนด์ดังในต่างประเทศ  
การเลียนแบบหรือการคัดลอกง่าย ๆ เช่นนี้ มีส่วนช่วยในการประหยัดเงินด้านการออกแบบ และ
ได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจได้ในระยะเวลาสั้น ๆ แต่หากมองในระยะยาว ผลกำไรประเภทนี้
เกิดข้ึนเพียงช่ัวคราวโดยการเสียสละภาพลักษณ์และเอกลักษณ์ของแบรนด์ การขาดเอกลักษณ์ของ
แบรนด์ จึงทำให้แบรนด์ไม่สามารถสร้างช่ือเสียงของแบรนด์คุณภาพสูงได้ และสามารถทำลายความ
เช่ือมั่นของผู้บริโภคในแบรนด์อย่างร้ายแรง 

2.  การขาดเอกลักษณ์ของแบรนด ์
ก่อนการสร้างแบรนด์บางแบรนด์นั้น พวกเขาไม่เคยทำการสำรวจและวิเคราะห์กลุ่ม

ผู้บริโภคในตลาดเครื่องสำอางอย่างละเอียด พวกเขาไม่ทราบแน่ชัดถึงค่านิยม ความช่ืนชอบ และ
สุนทรียภาพของกลุ่มตลาด ไม่ทราบแน่ชัดเกี่ยวกับวัฒนธรรมและตำแหน่งของแบรนด์ ไม่ทราบว่า
ภาพลักษณ์และค่านิยมของแบรนด์ในรูปแบบใดที่แบรนด์ควรสร้างให้แก่ผู้บริโภค ไม่มีเอกลักษณ์ของ
แบรนด์ จึงไม่สามารถแสดงวัฒนธรรมหรือคุณค่าของแบรนด์ได้ การทำให้เป็นหนึ่งเดียวที่ร้ายแรง ไม่
สามารถสะท้อนให้ผู้บริโภคเห็นถึงค่านิยมหลักและขาดจุดจดจำ  

 

 
 

ภาพที่ 2-11 แบรนด์เครื่องสำอางของประเทศจีนที่มา (item.taobao.com) 
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ภาพที่ 2-12 แบรนด์เครื่องสำอางของประเทศอเมริกา (item.taobao.com) 
 
ดังนั้นเพื่อเป็นการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมใหก้ับแบรนด์เครื่องสำอางของเสฉวน การ

วิจัยน้ีจึงต้องการประยุกต์ใช้หลักการทางจิตวิทยาการใช้สี โดยเฉพาะรปูแบบของสบีนหน้างิ้วเสฉวน 
โดยใช้สีที่มีความหมายในเชิงบวกในหน้างิ้วเสฉวนเช่น สีทอง สีม่วง และสีแดง เพือ่การออกแบบ
ภาพลักษณ์สำหรับผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง ชุดการแต่งหน้าแบบสามสี เพื่อเผยแพร่วัฒนธรรมจีน
ดั้งเดิมใหก้ับกลุ่มวัยรุ่นอายุ 18-35 ป ีในกรณีการออกแบบภาพลักษณ์ให้กบับรรจุภัณฑ์ โดยมีสเีป็น
ทัศนธาตุที่สำคัญ ดังนั้นจงึมีความเช่ือมโยงกบัจิตวิทยาการใช้สีในการออกแบบด้วย 

 

จิตวิทยาการใช้สีในการออกแบบ 
จิตวิทยาการใช้สีมีทฤษฎีมากมายที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างสีกับจิตวิทยาของ

มนุษย ์ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมานี้ แสดงให้เห็นว่า ในแต่ละสีล้วนสามารถทำให้ผู้คนเกิดอารมณ์ที่แตกต่าง
กันได้ เมื่อผู้คนสัมผัสกับสีใดสีหนึ่งโดยตรง สมองของเราจะรับสัญญาณสี เกิดเป็นความเช่ือมโยงใน
จิตใจ ซึ่งการกระตุ้นโดยตรงเช่นน้ี จะส่งผลต่อความคิด อารมณ์ และความรู้สึกของเรา ในงานวิจัยนี้
ได้เลือกใช้โทนสี 3 สี คือสีแดง สีม่วง และสีทอง ซึ่งเป็นสีที่มีความหมายในเชิงบวกในหน้างิ้วเสฉวน 

1. สีแดง 
ในบรรดาสี สีแดงเป็นสีที่ดึงดูดความสนใจของผู้คนได้มากที่สุด เป็นสีที่มีชีวิตชีวามากที่สุด 

ทำให้เกิดอารมณ์กระตือรือร้น ฮึกเหิม น่าตื่นเต้น กระตุ้นให้เกิดอารมณ์แห่งความรัก ขณะเดียวกันก็
ทำให้การมองเห็นมีการขยายตัวและใกล้เข้ามา นอกจากนี้ สีแดงยังเป็นสัญลักษณ์ของความสุขและ
การเฉลิมฉลองอีกด้วย ดังนั้นมันจึงเป็นตำแหน่งแรกในด้านสีสันของธง การโฆษณา และการจัดวาง
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สภาพแวดล้อมที่รื่นเริง แต่สีแดงยังมีความกระตุ้นที่รุนแรง มักจะทำให้ผู้คนนึกถึงเลือดและเปลวไฟ 
ซึ่งสามารถปลุกความสนใจของผู้คนได้โดยง่าย และเพิ่มความระมัดระวัง 

 

 
 

ภาพที่ 2-13 สีแดงในงานโฆษณา  (image.baidu.com) 
 
2. สีม่วง 
สีม่วงเป็นสีแห่งราชสำนัก มักเกี่ยวข้องกับความหรูหรา ภูมิปัญญาและความสูงส่ง สีม่วงลา

เวนเดอร์เป็นสีที่ให้ความรู้สึกผ่อนคลายและสงบ แต่สีม่วงที่มีความสดใสก็เป็นการครอบงำ หรือ
แม้กระทั่งความหยิ่งยโส การใช้สีม่วงในการแจ้งเตือน ให้หลีกเลี่ยงการใช้สีที่มากเกินไป มิเช่นนั้นจะ
ทำให้หดหู่ใจได้ บางคนคิดว่าการใช้สีม่วงมากเกินไปถือเป็นความหยิ่งยโส 

 

 
 

ภาพที่ 2-14 สมี่วงในงานโฆษณา  (image.baidu.com) 
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3. สีทอง 
ในฐานะที่สีทองเป็นสญัลกัษณ์ที่สำคัญ มันทำให้ผูค้นรู้สกึสดใส สวยสดใส อบอุ่น และสูงสง่ 

ซึ่งมีผลกระทบทางสายตาที่สูงมาก สีทองยังเป็นสีของรอยย้ิมและแสงแดด มันมีความสดใส ความร่า
เริงและการมองโลกในแง่ดี การใช้สีเหลืองในเว็ปไซต์จะช่วยเพิ่มความกระตือรอืร้นและความสดใหม่ สี
เหลืองเข้มจะสามารถเป็นสีพื้นหลังที่ยอดเยี่ยมได้ เนื่องจากสามารถเพิ่มบรรยากาศของสถานที่ได้
ทันที สีเหลืองเป็นสีมาตราฐานสำหรับโพสต์และปากกาเน้นข้อความ ด้วยเหตุน้ีจึงมีความหมายแฝง
ของกิจกรรมและการกระทำ 

 

 
 

ภาพที่ 2-15 สทีองในงานโฆษณา (image.baidu.com) 
 
การกระตุ้นประสาทสมัผสัของผู้คนด้วยการใช้จิตวิทยาของการใช้สี ร่วมกบัความหมายของ

หน้างิ้วเสฉวน ชุดสีแดงสามารถแสดงถึงการกระตุ้นและพลัง ชุดสีม่วงแสดงถึงความเคร่งขรึมและน่า
เกรงขาม ชุดสีแดงแสดงถึงความเครง่ขรึมและความศักดิส์ิทธ์ิ ชุดสีทองแสดงถึงความออ่นโยนและร่า
เริง ผู้บริโภคสามารถเลือกผลิตภัณฑ์ทีเ่กี่ยวข้องได้ตามความต้องการของตนเอง ทำใหผู้้บริโภคมี
ทางเลือกมากขึ้น 

 

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมจากมุมมองของผู้บริโภค 
ปัจจุบันมีงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมจากมุมมองของผู้บริโภคส่วนมาก 

ดำเนินการวิจัยแบบสหวิทยาการจากมุมมองจิตวิทยาและอภิปรายเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์
ทางวัฒนธรรมจากมุมมองการมีส่วนร่วมของผู้ใช้ 

ใน “การวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ์และอารมณ์” ของ Zhang Huamin และ Deng 
Yixin ได้เสนอว่า การสื่อสารทางอารมณ์ของผลิตภัณฑ์จำเป็นต้องผ่านระยะเวลาแห่งการพิจารณา
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ทางจิตวิทยา โดยการสังเกตการมีส่วนร่วมของผู้บริโภคกับผลิตภัณฑ์ในระยะเวลาหนึ่ง สามารถแบ่ง
ออกเป็นสามข้ันตอนคือ ระยะเวลาของสัญชาตญาณ ระยะเวลาของการมีปฏิสัมพันธ์ และระยะของ
ประสบการณ์ที่ยาวนาน ในระยะเวลาของสัญชาตญาณ ผู้บริโภคมักจะถูกดึงดูดด้วยภาพลักษณ์
ภายนอกของผลิตภัณฑ์ จากนั้นจะเกิดความสัมพันธ์แบบพลวัตของการใช้งานในระยะเวลาของการมี
ปฏิสัมพันธ์ เมื่อช่วงเวลาของปฏิสัมพันธ์ยาวข้ึนความสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์และบริบท
ของชีวิตจะพัฒนาไปสู่ประสบการณ์ระยะยาวหรือคุณค่าทางสังคมและวัฒนธรรม ด้วยเหตุนี้สินค้า
ด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์สามารถส่งผลกระทบต่อการรับรู้ของผู้บริโภค หรือแม้กระทั่ง
การส่งผลกระทบต่อวัฒนธรรมทางสังคม (Zhang & Deng, 2004) 

ใน“การวิจัยเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมภายใต้พฤติกรรมและ
สถานการณ์ของผู้ใช้” ของ Wang Weiwei และคณะเสนอว่า เมื่อผู้บริโภคเผชิญกับผลิตภัณฑ์ พวก
เขาสัมผัสได้ถึงการออกแบบตามประสบการณ์โดยตรงของตัวผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ และเกิดการ
เรียกร้องภายในจิตใจของผู้บริโภค ดังนั้นในข้ันตอนของการออกแบบจึงต้องมีความเป็นมืออาชีพ 
เสนอการปลุกอารมณ์เป็นความคาดหวังของนักออกแบบต่อกระบวนการประสบการณ์ของผู้บริโภค 
ผลของการตื่นน้ันต้องใช้ประสบการณ์ของปลุกก่อน ดังนั้นนักออกแบบจึงต้องไตร่ตรองวิธีการดึงดูด
ความสนใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ รวมถึงความสนใจในการผลิตที่เกิดจากการสัมผัสและความ
เข้าใจต่อไป (Wang et al., 2019) 

สำหรับการอภิปรายที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบแบบมีส่วนร่วมของผู้ใช้  ใน “การวิจัย
นวัตกรรมทางสังคมภายใต้มุมมองการออกแบบแบบมีส่วนร่วม” ของ Tang Xiao ได้กล่าวถึงการใช้
การออกแบบของการมีส่วนร่วมมาเป็นเงื่อนไขด้านวิธีการ และสรุปและอภิปรายเกี่ยวกับรูปแบบ
นวัตกรรมทางสังคมของการมีส่วนร่วม และขยายขอบเขตการวิจัยนวัตกรรมทางสังคมและการปฏิบัติ 
(Tang, 2017) 

ใน “การวิจัยการประยุกต์ใช้วิธีการออกแบบแบบมีส่วนร่วมโดยการอ้างอิงจากแนวคิด   
สัญวิทยาในการออกแบบไอคอนของหัวชาร์จ” ของ Li Qianqian โดยเริ่มต้นจากมุมมองของแนวคิด  
สัญวิทยา บูรณาการและสร้างนวัตกรรมการออกแบบไอคอนร่วมกับวิธีการออกแบบแบบมีส่วนร่วมใน
มิติของความหมาย การปฏิบัติ และไวยากรณ์ (Li & Zhao, 2020) 

จุดประสงค์ของการสร้างและรักษา IP แบรนด์คือ การสร้างความประทับใจในผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มเป้าหมาย จากนั้นเพื่อสร้างความช่ืนชอบในแบรนด์และความเช่ือมโยงของแบรนด์ สำหรับ
กระบวนการการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและการสร้าง IP แบรนด์ จำเป็นต้องสำรวจวิธีการ
ออกแบบและรูปแบบจากมุมมองจิตวิทยาของผู้ชม และพิจารณาถึงการมีส่วนร่วมของผู้ชมใน
กระบวนการการออกแบบ เพื่อเพิ่มประสบการณ์ผู้ใช้ให้แข็งแกร่งข้ึน ในปัจจุบันงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
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กับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมจากมุมมองของผู้ชมเป็นการอ้างอิงและมูลฐานทางทฤษฎีทีม่ี
คุณค่าสำหรับการออกแบบและการสำรวจเชิงทฤษฎีของงานวิจัยในครั้งนี้ 

 

สรุป 
จากการวิเคราะห์ข้อมลูภาคเอกสาร และกรณีศึกษาทีเ่กี่ยวข้องกับงานวิจัยน้ี แบ่งประเด็น

ได้ดังนี้  
1. ข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ และการออกแบบ IP แบรนด์ทางวัฒนธรรม 

โดยเฉพาะการออกแบบภาพลกัษณ์เพื่อผลิตภัณฑเ์ครื่องสำอาง 
2. รูปแบบทางวัฒนธรรมที่มาจากเรื่องราวในท้องถ่ิน ประเพณี การแสดงเพื่อเป็นแนวทาง

ในการออกแบบ 
3. ลักษณะเฉพาะในการออกแบบเพื่อสร้างแบรนด์ ทีม่ีเอกลกัษณ์เฉพาะของเมืองเสฉวน 

ให้กับกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม ่
สำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของหน้างิ้วเสฉวน สิ่งที่สำคัญที่สุดคือการ

ผสมผสานความดั้งเดมิให้เข้ากบัความทันสมัย เน้นความคิดสร้างสรรค์ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
นำผลิตภัณฑ์เข้ากบัอารมณ์เพื่อขับเคลื่อนการบริโภคความสำเร็จของ IP พระราชวังกู้กงคือ การ
ผสมผสานผลิตภัณฑ์สมัยใหมเ่ข้ากับวัฒนธรรมดั้งเดมิของประเทศจีน ทำให้ผู้คนรู้สึกถงึความแปลก
ใหม่ แสดงวัฒนธรรมดัง้เดมิด้วยวิธีการแบบใหม่ และส่งเสรมิวัฒนธรรมดั้งเดมิพรอ้มกบัการกระตุ้น
ประสาทสัมผัสของผู้คน เปรียบเสมือนการยิงปืนนัดเดียวไดน้กสองตัว 

สำหรับการออกแบบ IP ของมาสคอตเมือง จำเป็นต้องแน่ใจว่าการออกแบบรปูลกัษณ์มี
ความน่ารักเป็นที่ยอมรับของผู้คนส่วนมาก โดยรวมลักษณะเด่นของท้องถ่ินเข้ากบัการออกแบบสี 
และเพิม่เครื่องมอืทางการตลาดที่เหมาะสมเพื่อเพิ่มระดับการมองเห็น ในการออกแบบรายละเอียด
ต้องสามารถสะท้อนความหมายที่อยูเ่บื้องหลังได้ เพื่อให้ภาพลักษณ์ของ IP ทั้งหมดมีชีวิตชีวาและ
ความสดใส 

ในการสร้าง IP แบรนด์ทีม่ีลกัษณะเด่นทางวัฒนธรรม จำเปน็ต้องศึกษาองค์ประกอบทาง
วัฒนธรรม ประโยชน์ใช้สอย และอารมณ์ในการออกแบบผลติภัณฑ์ และจำเป็นต้องส่งเสริมซึง่กันและ
กัน ขณะที่องค์ประกอบที่เป็นทางการ ประกอบด้วยองค์ประกอบ 4 ประการ ไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรม 
ประโยชน์ใช้สอย (Function) หรืออารมณ ์ล้วนต้องการรูปแบบเพือ่เป็นวิธีการขยายออกไป  

ประการแรก การออกแบบตอ้งพจิารณาตามความต้องการของระดบัวัฒนธรรมที่ต่างกัน
ของกลุม่ผูบ้ริโภค จึงจะสามารถกำหนดกลุ่มเป้าหมายในการออกแบบ หรืออย่างนอ้ยต้องแสดงระดับ
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วัฒนธรรมภายนอกที่ชัดเจน และความต้องการที่แทจ้รงิ เพือ่ทำความเข้าใจนัยยะทางวัฒนธรรมที่
ลึกซึง้หลังการเรียนรู้ (Wu Lian, 2022)  

ประการทีส่อง องค์ประกอบด้านฟังก์ชันเป็นปัจจัยพื้นฐานทีผู่้ชมพิจารณาถึงเมื่อซื้อ ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ตามหัวข้อวิจัย จำเป็นต้องทำใหก้ารออกแบบผลิตภัณฑ์มีฟงัก์ชันทีส่ามารถใช้งาน
ได้จริง การศึกษา สุนทรียภาพ และความบันเทิงผ่านความคิดสร้างสรรค์เพื่อกระตุ้นความสนใจในการ
ซื้อของผู้ชม  

ประการทีส่าม ลกัษณะทางอารมณ์คือ ความประทับใจโดยรวมและประสาทสมัผสัของ
ผู้คนเมื่อพวกเขาสมัผสักบัผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นรปูทรงภายนอก ลักษณะเด่นของสี หรือลักษณะ  
นัยยะทางวัฒนธรรมภายในทีร่วมอยู่ในความประทับใจโดยรวม  

ประการสุดท้าย สถานะทีเ่ป็นรูปธรรมที่เกิดข้ึนจากปจัจัยด้านรูปแบบผ่าน รูปทรง สี 
เทคนิค ลวดลายการตกแต่ง และวัสดุ ซึ่งเป็นความประทบัใจโดยตรงของผู้ชมที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 

 



 

บทท่ี 3 

การผสมผสานทางวัฒนธรรมกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ 
 
การผสมผสานมรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเข้ากบัทฤษฎีการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์สมัยใหมเ่ป็นสิ่งที่ท้าทาย และเป็นความพยายามเชิงนวัตกรรม ซึง่สามารถนำคุณค่าที่เป็น
เอกลักษณ์มาสูก่ารออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้ การผสมผสานองค์ประกอบแบบดั้งเดิมเข้ากบัรปูแบบ
สมัยใหม่: การออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถผสมผสานองค์ประกอบดั้งเดิมของงิ้วเสฉวนเช่น การ
แต่งหน้า เครื่องแต่งกาย หน้ากากงิ้วเสฉวน เป็นต้น เพื่อให้เข้ากับรูปแบบการออกแบบที่ทันสมัย และ
ด้วยวิธีนีก้็ยังคงรักษาวัฒนธรรมดั้งเดิมได้ด้วยภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วยส่วนต่างๆ ที่
ต้องคำนึงการออกแบบหลายส่วน เช่น รูปลกัษณ์ของบรรจภัุณฑ์ โลโก ช่ือแบรนด์ และภาพประกอบ
ที่สร้างแรงดึงดูดใจ และสามารถสร้างภาพจำที่เป็นเอกลกัษณ์ของแบรนด์ได ้ในการออกแบบ IP ทาง
วัฒนธรรมให้เหมาะกบัยุคสมัยจะสามารถสร้างความรูส้ึกที่เป็นมิตรต่อการสื่อสาร และยงัดึงดูด
ผู้บริโภควัยหนุ่มสาวได้มากยิง่ข้ึน 

กระบวนการผลิตทีเ่ป็นนวัตกรรม เนื่องด้วยปจัจบุันเทคโนโลยีการผลิตบรรจุภัณฑ์ได้
พัฒนาไปสูก่ระบวนการที่ทันสมัยมากขึ้น การใช้วัสดุและกระบวนการทีเ่ป็นนวัตกรรมในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์เช่น กระดาษแบบพเิศษ สติ๊กเกอร์ การประทบัทอง การประทับลายนูน เป็นต้น สามารถ
เพิ่มความรูส้ึกทางศิลปะและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมให้กับบรรจุภัณฑ์ ผ่านการใช้วัสดุและ
กระบวนการเหล่าน้ีอย่างชาญฉลาด บรรจุภัณฑ์สามารถแสดงพื้นผิวและความมีมิตลิกึมากยิง่ข้ึน 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามเรื่องราว การรวมประวัติศาสตร์และเรื่องราวงิ้วเสฉวนเข้ากบั
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทำให้ตัวบรรจุภัณฑ์กลายเป็นผลงานศิลปะทีบ่อกเล่าเรือ่งราว ผ่านรูปแบบ 
ภาพประกอบ ข้อความ และวิธีการอื่น ๆ สามารถแสดงมรดกและวิวัฒนาการของงิ้วเสฉวนให้
ผู้บริโภคเห็นได้ อีกทัง้ยังเพิ่มคุณค่าทางอารมณ์และการเล่าเรื่องราวของบรรจุภัณฑ์ 

การถ่ายทอดคุณค่าทางวัฒนธรรมและแนวคิดของแบรนด์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์
สามารถเป็นสื่อในการถ่ายทอดคุณค่าทางวัฒนธรรมและแนวคิดของแบรนด์ ข้อมูลที่แสดงบนบรรจุ
ภัณฑ์จะแทรกคุณค่าความงามจากประวัติศาสตร์ แสดงให้เห็นถึงความสำคัญ และเอกลักษณ์ของงิ้ว
เสฉวนให้แกผู่้บริโภค และยังช่วยสร้างการรบัรู้ของแบรนด์และความเช่ือมโยงทางอารมณ์ให้แก่
ผู้บริโภค 
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ชุดบรรจุภัณฑ์ที่หลากหลาย สำหรบัผลิตภัณฑ์และชุดเครื่องสำอางที่แตกต่างกัน นัก
ออกแบบสามารถใช้องค์ประกอบทางประวัติศาสตร์ได้อย่างยืดหยุ่น ตัวอย่างเช่น สำหรับคอลเลกชัน
ระดับสูง สามารถเลือกการออกแบบทีเ่พิ่มความดั้งเดิมและความหรูหรามากข้ึน ขณะที่คอลเลกชัน
แฟช่ัน สามารถเน้นไปที่ความทันสมัยและความสร้างสรรค์มากข้ึน 

เมื่อพจิารณาถึงมรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมสร้างสรรค์ ร่วมกับการใช้ทฤษฎีการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยผลงานการออกแบบชุดน้ีจะเน้นไปที่การออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ที่
เป็นภาพลกัษณ์หลกัของแบรนด์ เพื่อใช้ตัวละครงิ้วเสฉวนเปน็สื่อในการถ่ายทอดวัฒนธรรมร่วมสมัย 
นำเสนอตัวละครหลักในรูปแบบสองมิติ ซึ่งการออกแบบดงักล่าวนี้ไม่เพียงแต่เพิ่มมูลค่าของแบรนด์
และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์เท่านั้น แตย่ังสามารถดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคที่กว้างขึ้น
และเพิม่ความสามารถในการแข่งกันทางตลาดของแบรนด์ได้อีกด้วย 

 

พัฒนาการทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของงิ้วเสฉวน 
งิ้วเสฉวนเป็นหนึง่ในงิ้วจีนแบบดั้งเดิมทีม่ีต้นกำเนิดจากภูมิภาค โดยมีประวัติศาสตรอ์ัน

ยาวนานและการพฒันาทางวัฒนธรรมทีห่ลากหลาย ต้นกำเนิดของงิ้วเสฉวนสามารถสืบย้อนไปถึง
ปลายราชวงศ์หมิง ก่อตัวข้ึนในช่วงต้นราชวงศ์ชิงและพฒันามาหลายร้อยปีแล้ว ซึ่งเดิมทมีีต้นกำเนิด
มาจากงิ้วพื้นบ้านในมณฑลเสฉวน และผสมผสานองค์ประกอบของงิ้วประเภทอื่น ๆ และค่อย ๆ ก่อ
ตัวเป็นรปูแบบและลักษณะการแสดงที่เป็นเอกลักษณ์  

ในประวัติศาสตร์อันยาวนาน งิ้วเสฉวนได้รับการสืบทอดและวิวัฒนาการมากมาย ตั้งแต่งิ้ว
พื้นบ้านในช่วงแรกไปจนถึงงิ้วในราชสำนักในเวลาต่อมา ไปจนถึงการแสดงด้วยคณะงิ้วมืออาชีพแบบ
สมัยใหม่ งิ้วเสฉวนผสมผสานองค์ประกอบของงิ้วประเภทอืน่และองค์ประกอบทางวัฒนธรรมอื่นอย่าง
ต่อเนื่อง ซึง่ทันต่อการพฒันาของสมัยใหม่ รักษาลกัษณะแบบดั้งเดมิและผสมผสานรปูแบบ
ศิลปะการแสดงสมัยใหมเ่ข้าไปด้วย 

งิ้วเสฉวนมีช่ือเสียงในด้านท่วงทำนองการขับร้องและการแสดงบนเวททีี่เร็ว คล่องแคล่ว 
และเต็มไปด้วยความฮึกเหมิ ลักษณะทางการแสดงของงิ้วเสฉวนประกอบด้วยท่วงทำนองการขับร้องที่
ใช้สำเนียงภาษาเสฉวน รปูแบบการแสดงทีห่ลากหลาย การแต่งหน้าแบบพิเศษ ทักษะการเปลี่ยน
ใบหน้าที่ยอดเยี่ยม และกังฟทูี่ยืดหยุ่นและหลากหลาย เป็นต้น การแสดงของงิ้วเสฉวนเน้นจุดสุดยอด
บนเวทีและการแสดงอารมณ์โดยตรง เพือ่นำความเพลิดเพลนิทางทัศนศิลป์และเสียงมาสู่ผู้ชม 

ในฐานะที่เป็นรูปแบบศิลปะแบบดัง้เดิมในภูมิภาคเสฉวน งิ้วเสฉวนเป็นหนึง่ในตัวแทนของ
วัฒนธรรมเสฉวน ซึ่งไมเ่พียงสะท้อนถึงชีวิตและอารมณ์ความรู้สกึของชาวเสฉวน แต่ยังเต็มไปด้วย
ประวัติศาสตร์ ศาสนา ปรัชญาและความคิดทางศีลธรรม และเป็นส่วนสำคัญของวัฒนธรรมงิ้วจีน 
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ด้วยการพัฒนาของสังคมสมัยใหม่ การอนุรกัษ์และการสืบทอดวัฒนธรรมดัง้เดมิจึงมีความสำคัญอย่าง
ยิ่ง สำหรับงิ้วเสฉวน รัฐบาลและสถาบันทางวัฒนธรรมได้ทำงานอย่างหนกัเพือ่ผลักดันการอนรุักษ์และ
การสบืทอดของงิ้วเสฉวน รวมถึงการจัดต้ังโรงเรียนงิ้วเสฉวนและช้ันเรียนฝึกฝนงิ้วเสฉวน จัดการ
แลกเปลี่ยนและการแสดงงิ้วเสฉวน เสรมิสร้างการฝึกฝนและสนับสนุนศิลปินงิ้วเสฉวน และมาตรการ 
ที่เกี่ยวข้อง เช่นการรวมงิ้วเสฉวนไว้ในรายช่ือมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมระดับชาติ 

กล่าวโดยสรุป งิ้วเสฉวนเป็นวัฒนธรรมที่มีความสำคัญของจนี มีลักษณะทางศิลปะและเป็น
มรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่ลกึซึ้ง ด้วยพัฒนาการของงิ้วเสฉวนมาจนถึงปจัจบุัน ได้มกีาร
ปรับเปลี่ยนบรบิทใหผ้สมผสานเข้ากบัวิถีชีวิตในปัจจบุัน การนำรูปแบบงิ้วเสฉวนมาประกอบการ
ออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ และเป็นภาพประกอบหลกัของบรรจุภัณฑ์ แสดงถึงการให้
ความสำคัญกับคุณค่าของเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม และมีความหมายแฝงทางศิลปะ ทีท่ำให้
ผลิตภัณฑ์สามารถสร้างแรงดงึดูดใจแกผู่้บริโภคมากขึ้น และยังเป็นการส่งเสริมการอนรุักษ์วัฒนธรรม
ดั้งเดิมด้วย  

 

การพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง 
แนวคิดการพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง ทีม่ีรปูแบบภาพประกอบบรรจุ

ภัณฑ์ภัณฑ์ แนวคิดการใช้วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนยังไม่พบเป็นทีแ่พร่หลาย ผู้วิจัยจึงคาดหวังให้
ภาพลักษณ์ที่ปรากฏนี้สามารถสื่อสารคุณค่าที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมและแทรกสุนทรียะทางศิลปะ
มาสู่แบรนด์เครื่องสำอาง โดยใช้หลักการออกแบบดังนี ้

1. การผสมผสานและการสืบทอดวัฒนธรรม 
แนวคิดของการออกแบบบรรจุภัณฑ์คือการผสมผสานองค์ประกอบทางวัฒนธรรมของงิ้ว

เสฉวนกับแบรนด์เครื่องสำอาง สืบทอดประวัติศาสตร์และศิลปะของงิ้วเสฉวน ในขณะที่ให้ลักษณะ
ทางวัฒนธรรมทีเ่ป็นเอกลักษณ์แก่แบรนด์ ดังที่ Lawrence Zeegen กล่าวไว้ “การเกิดข้ึนของ
ภาพประกอบมสี่วนช่วยให้เราเข้าใจโลก และเพื่อให้เราสามารถบันทึก อธิบายและถ่ายทอดเรื่องราว
ซับซ้อนในชีวิต” (Lawrence, 2011) ผูบ้ริโภคสามารถแสดงเอกลักษณ์ของงิ้วเสฉวนได้ผ่าน
ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์ เพื่อให้พวกเขาสามารถเข้าใจและช่ืนชมวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีนได้ดี
ยิ่งขึ้น 

2. รูปแบบและสีท่ีเป็นนวัตกรรมใหม ่
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ สามารถนำรปูแบบและสีของการแต่งหน้างิ้วเสฉวนมาใช้อย่าง

สร้างสรรค์ ด้วยการผสมผสานลวดลาย สีและรูปแบบของการแต่งหน้างิ้วเข้ากับการออกแบบบรรจุ
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ภัณฑ์ เพื่อทำให้เป็นการแสดงออกทางทัศนศิลป์ที่ไมเ่หมือนใคร และเพิม่ความรู้สกึทางศิลปะและ
ความน่าดึงดูดใจของบรรจุภัณฑ ์

3. ผสมผสานสุนทรยีภาพสมยัใหม ่
แม้ว่างิ้วเสฉวนจะมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน แต่ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จำเป็นต้อง

รวมองค์ประกอบของสุนทรียภาพสมัยใหม่ เพื่อใหส้อดคล้องกับความต้องการด้านสุนทรียภาพของ
ผู้บริโภคยุคใหม่มากข้ึน Susan Lange เช่ือว่า “สญัลักษณ์ที่ใช้ในศิลปะคือคำอุปมา ซึ่งเป็น
ภาพลักษณ์ที่เปิดเผยและซ่อนเร้นความหมายแท้จริง” (Sussane, 2006) เมือ่ออกแบบภาพประกอบ 
ให้ปฏิบัติตามหลกัการเหล่าน้ีได้แก่ เคารพภาพลักษณ์ดั้งเดมิของงิ้วเสฉวน หลีกเลี่ยงการพูดเกินจรงิ
และบิดเบือน ตลอดจนให้ความสำคัญกบัความอ่อนไหวและความถูกต้องทางประวัติศาสตร์ การใช้
สัญลักษณ์และภาพอย่างสมเหตสุมผล ผสมผสานองค์ประกอบกระแสที่ทันสมัยเพือ่ให้แน่ใจว่าการ
ออกแบบมีทัง้ความน่าดึงดูดและความเคารพในวัฒนธรรม ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับการปฏิบัติ
ตามกฎระเบียบทางธุรกจิและการตอบรับของสังคม เพื่อใหแ้น่ใจว่าการออกแบบจะไม่ก่อให้เกิดข้อ
โต้แย้ง 

4. ความยั่งยืนและการปกป้องสิ่งแวดล้อม 
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ควรคำนึงถึงปจัจัยด้านความยัง่ยืนและการปกป้องสิ่งแวดลอ้ม

ด้วย การเลือกการออกแบบบรรจุภัณฑ์และวัสดุที่เป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับความกงัวล
ของผู้บริโภคยุคใหมท่ี่มีต่อการปกป้องสิง่แวดล้อม และยังสะท้อนถึงความรบัผิดชอบตอ่สงัคมของแบ
รนด์อีกด้วย 

5. เรื่องราวของแบรนด์และการถ่ายทอดวัฒนธรรม 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ทีร่วมงิ้วเสฉวนเข้ากบัเครือ่งสำอาง ยังสามารถเป็นสื่อกลาง

สำหรับการเล่าเรื่องราวของแบรนด์และการถ่ายทอดวัฒนธรรม บอกเล่าเรือ่งราวการก่อตัง้ ค่านิยม
และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของแบรนด์แกผู่บ้ริโภค เพิ่มการรับรู้และความภักดีต่อแบรนด์ ผ่าน
ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ 

จากหลักการพฒันาแนวคิดข้างต้น การออกแบบบรรจุภัณฑท์ี่ผสมผสานรูปแบบงิ้วเสฉวน
และเครือ่งสำอาง สามารถนำเสนห่์ทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์และแรงดึงดูดทางศิลปะ มาสู่แบ
รนด์เครื่องสำอางได้ ในการปฏิบัตจิริงจงึจำเป็นต้องเข้าใจวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนอย่างถ่องแท้ และ
คำนึงถึงการวางตำแหนง่ของแบรนด์และความต้องการของตลาด เพื่อสร้างการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
มีคุณค่าทางศิลปะและความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด ในขณะเดียวกันต้องให้ความสำคัญ
กับความเป็นไปได้ของการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการยอมรับของผู้บริโภค เพื่อให้มั่นใจว่าการ
ออกแบบสามารถถ่ายทอดภาพลกัษณ์ของแบรนด์และดึงดูดผู้บริโภคเป้าหมายได้สำเรจ็  
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แนวคิดหลักของการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง 
แนวคิดหลักของการออกแบบบรรจุภัณฑเ์ครื่องสำอางนี้คือ การรวมวัฒนธรรมดั้งเดมิเข้า

กับวัฒนธรรมสมัยใหม่ และยังคงทิ้งเงาของวัฒนธรรมดั้งเดิมไว้ในสายน้ำแห่งประวัติศาสตร์อัน
ยาวนาน ทำให้วัยหนุ่มสาวไม่ลมืทีจ่ะสบืทอดและสืบสานวัฒนธรรมดั้งเดิมของประเทศจีน เมือ่ซึมซับ
วัฒนธรรมจากต่างประเทศ จงึนำแรงบันดาลใจจากความดั้งเดิมของชาติ ทำให้บรรจุภัณฑ์มี
บรรยากาศทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่แข็งแกร่ง แนวคิดหลักของการออกแบบนีท้ำให้
ผลิตภัณฑ์มเีรื่องราวทีเ่ป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม และซอ่นความเป็นอารมณ์ที่อยูเ่บื้องหลัง ทำให้
ผลิตภัณฑ์มมีูลค่าทีสู่งข้ึน 

ด้วยเหตุน้ีบรรจุภัณฑ์นี้จึงมีช่ือเรียกว่า “รั่วชวนหมิง” (若川茗) ซึ่งมีความหมายว่า หากงิ้ว
เสฉวนคงอยู่ตลอดไป ต้องมีช่ือเสียงตลอดกาล 

1. แนวคิดการพัฒนาและกระแสดา้นนวัตกรรมของการออกแบบผลิตภัณฑ ์
แนวคิดการพัฒนาและแนวโน้มนวัตกรรมของการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางตอ้ง

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย ตามความต้องการของผู้บริโภคและสภาพแวดล้อมของตลาด การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์จงึต้องสำรวจแนวคิดและวิธีการใหมอ่ย่างต่อเนื่อง 

1) ความยั่งยืนและการคุ้มครองสิง่แวดล้อม ด้วยการยกระดบัด้านการตระหนกัด้าน
สิ่งแวดล้อม ผู้บริโภคจึงให้ความสำคัญกับความยั่งยืนมากขึ้นอีกด้วย การออกแบบบรรจุภัณฑ์
เครื่องสำอางมีแนวโน้มทีจ่ะใช้วัสดุทีเ่ป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพื่อลดขยะบรรจุภัณฑ์และผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อความยัง่ยืนเน้นการนำวัสดรุีไซเคิล วัสดุที่ย่อยสลาย
ได้นำกลับมาใช้ใหม่ เพื่อลดภาระขยะบรรจุภัณฑ์ที่มีตอ่สิง่แวดล้อม Zeng Xin กล่าวไว้ใน “การ
นำเสนอเชิงศิลปะด้วยสีในการออกแบบบรรจุภัณฑ์กระดาษ” ไว้ว่า “บางองค์กรใช้บรรจุภัณฑ์
กระดาษเพือ่การเผยแพร่คารบ์อนต่ำ การประหยัดพลังงาน ลดการปลอ่ยก๊าซเรือนกระจก และ
แนวคิดอื่น ๆ ให้แก่ผู้บริโภค สร้างภาพลกัษณ์ที่เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อมและขยายส่วนแบ่งทาง
การตลาด” (Zeng, 2024) สิง่เหล่าน้ีสะทอ้นใหเ้ห็นว่าบรรจภัุณฑ์ของผลิตภัณฑ์ในองค์กร ได้เป็นมิตร
กับสิง่แวดล้อมมากขึ้นเรื่อย ๆ ดังนั้นการออกแบบนีจ้ึงเลือกใช้บรรจุภัณฑ์แบบกระดาษด้วยเช่นกัน 

2) การปรับแต่งส่วนบุคคล ผูบ้รโิภคช่ืนชอบประสบการณ์และผลิตภัณฑ์ที่มเีอกลักษณ์
เพิ่มมากขึ้นเรือ่ย ๆ ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกบัแต่ละบุคคลจึงได้รบัความสนใจมาก
ข้ึนอย่างต่อเนื่อง แบรนด์สามารถมอบประสบการณ์การซื้อที่ไม่เหมือนใครให้กับผู้บริโภคผ่านฉลาก
ส่วนตัวและภาพที่สร้างสรรค์บนบรรจุภัณฑ์ 

3) ความเรียบง่ายและมินมิอลลสิม์ (Minimalism) ความเรียบง่ายเป็นหนึง่ในกระแส
หลักในการออกแบบบรรจุภัณฑ์มาโดยตลอด การออกแบบที่เรียบง่ายและชัดเจน รูปภาพและ
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ตัวอักษรที่ชัดเจน สามารถดึงดูดความสนใจของผูบ้ริโภคในตลาดที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบมินมิอลลสิม์ให้ความสำคัญกบัแก่นแท้ของผลิตภัณฑ์ และสื่อถึงจุดเด่น
และคุณค่าของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ด้วยวิธีที่ง่ายทีสุ่ด 

4) ความเอนกประสงค์และการพกพา ผู้บริโภคมีความต้องการด้านการพกพาและความ
เอนกประสงค์เพิ่มมากขึ้นเรือ่ย ๆ ด้วยเหตุน้ี การออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงสามารถผสมผสานเข้ากับการ
ออกแบบสร้างสรรค์ เพื่อใหบ้รรจุภัณฑส์ามารถตอบสนองการใช้งานที่หลากหลายขณะที่ยงัคงความ
ประณีต และเพิ่มความสามารถด้านการใช้งานของผลิตภัณฑ์ 

5) การเล่าเรื่องและอารมณ์ร่วม การออกแบบบรรจุภัณฑ์ไมเ่พียงแต่รปูลักษณ์ภายนอก
เท่านั้น แต่ยังคงควรบอกเล่าเรื่องราว ถ่ายทอดแนวคิดและความรู้สึกของแบรนด์ได้อกีด้วย การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามเรื่องราว จะสามารถสร้างความรู้สกึทางอารมณ์ของแบรนด์และเพิม่คุณค่า
ทางอารมณ์ของผลิตภัณฑ์ได้ 

จากแนวคิดการพฒันาและกระแสด้านนวัตกรรมข้างต้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์
เครื่องสำอางยังคงต้องสำรวจพื้นที่ใหม่และวิธีการนวัตกรรม เพื่อมอบประสบการณ์ผลิตภัณฑ์และ
มูลค่าแบรนด์ที่ดีข้ึนแก่ผูบ้รโิภค ขณะเดียวกันการออกแบบบรรจุภัณฑ์ยังต้องปรับให้เข้ากบัยุคสมัย 
ปรับตัวใหเ้ข้ากับการเปลี่ยนแปลงด้านความต้องการของผูบ้ริโภค ตลอดจนท้าทายและทำลาย
ขอบเขตของนวัตกรรมอยู่เสมอ  

2. ข้อกำหนดทางทฤษฎีสำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง 
การออกแบบบรรจุภัณฑเ์ครื่องสำอางเป็นสาขาวิชาที่ครอบคลุม ซึ่งนักออกแบบต้อง

พิจารณาถึงปัจจัยในทางปฏิบัติ เพื่อให้มั่นใจว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์จะประสบความสำเรจ็ 
1) การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมาย ภารกิจหลกัของการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์คือการสอดคล้องกับตำแหนง่ผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมาย นักออกแบบจำเป็นต้องเข้าใจถึง
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ ตลาดเป้าหมายและความช่ืนชอบของผู้ชม การนำปจัจัยเหล่าน้ีมารวมเข้ากบั
การออกแบบ เพื่อให้แน่ใจว่าบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์สามารถส่งเสริมซึ่งกันและกัน และยังสามารถ
ดึงดูดผู้บริโภคเป้าหมายได ้

2) ระดับการจดจำของแบรนด์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรเน้นการจดจำของแบรนด์ 
เพื่อใหผู้้บริโภคสามารถจดจำแบรนด์ได้อย่างรวดเร็วจากผลติภัณฑ์ ดังนั้นจึงควรใช้โลโก้แบรนด์ สี 
ตัวอักษร และองค์ประกอบอื่น ๆ บนบรรจุภัณฑ์อย่างเหมาะสมเพื่อสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ทีม่ี
เอกลักษณ์ 

3) สุนทรียภาพความเป็นศิลปะ การออกแบบบรรจุภัณฑ์เปน็ศิลปะที่นกัออกแบบต้องมี
วิสัยทัศน์ด้านสุนทรียภาพและความคิดสร้างสรรค์ บรรจุภัณฑ์ควรแสวงหาความสวยงาม 
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ขณะเดียวกันก็ผสมผสานเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และรปูแบบของแบรนด์เพื่อแสดงถึงศิลปะการ
ออกแบบที่เป็นเอกลกัษณ์ 

4) ประโยชน์ใช้สอยและการใช้งาน บรรจุภัณฑ์มีไว้เพือ่ปกปอ้งและอำนวยความสะดวก
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ ดังนั้นประโยชน์ใช้สอยและการใช้งานจึงเปน็ข้อกำหนดพื้นฐานของการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ นักออกแบบจึงจำเป็นต้องตรวจสอบให้แน่ใจว่าวัสดุบรรจุภัณฑ์ โครงสร้างและวิธีการใช้
งานที่สามารถตอบสนองความต้องการด้านการใช้งานของผลิตภัณฑ์ และยังทำให้บรรจุภัณฑ์สะดวก
ต่อการใช้งานและการพกพา 

5) ความยั่งยืนและการปกป้องสิ่งแวดลอ้ม ในบรบิทปัจจุบันภายใต้ภูมิหลังของการรับรู้
ด้านสิ่งแวดล้อม การออกแบบบรรจุภัณฑจ์ึงจำเป็นต้องคำนึงถึงปจัจัยด้านความยั่งยืนและการปกป้อง
สิ่งแวดล้อม การใช้วัสดุทีเ่ป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อมและลดการสิ้นเปลืองบรรจุภัณฑ์ เป็นสิ่งที่ควรให้
ความสนใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์

6) เทคโนโลยีและต้นทุนด้านการผลิต การออกแบบบรรจุภัณฑ์จำเป็นต้องผสมผสานกับ
เทคโนโลยีการผลิตจริง นักออกแบบควรทำความเข้าใจเทคนิคและต้นทุนการผลิตบรรจุภัณฑ์ที่
แตกต่างกันเพือ่ให้แน่ใจว่าการออกแบบสามารถบรรลผุลได้ในระหว่างการผลิตและควบคุมใหอ้ยู่
ภายในงบประมาณ 

7) ความรู้สึกของยุคสมัยและแนวโน้ม การออกแบบบรรจุภัณฑ์จำเป็นต้องตามกระแส
และแนวโน้มของยุคสมัย และต้องนวัตกรรมและพัฒนาอย่างต่อเนื่อง นักออกแบบจึงควรเข้าใจถึง
แนวโน้มของการออกแบบและความช่ืนชอบของผูบ้ริโภคในปัจจุบัน และนำองค์ประกอบเหล่าน้ีมา
รวมเข้ากบัการออกแบบเพือ่ให้บรรจุภัณฑ์มีความทันสมัยและน่าดึงดูด 

8) การวิจัยตลาดและประสบการณ์ของผู้ใช้ ก่อนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จำเป็นต้อง
ดำเนินการวิจัยตลาด การทำความเข้าใจการออกแบบบรรจภัุณฑ์ของผู้แข่ง ความคิดเห็นของผู้บริโภค 
และประสบการณ์สามารถช่วยให้นักออกแบบพฒันาการออกแบบที่ตอบสนองความต้องการของ
ตลาดได้ดียิ่งขึ้น 

จากข้อกำหนดการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครือ่งสำอาง เป็นกระบวนการสร้างสรรค์ที่
ครอบคลมุทีส่ามารถใช้งานได้จริง ในงานวิจัยเพื่อออกแบบภาพประกอบผลิตภัณฑ์งิ้วเสฉวนน้ีจงึใช้
หลักการดงักล่าวมาประกอบกระบวนการสร้างสรรค์โดยคำนึงถึง การวางตำแหนง่ผลิตภัณฑ์และ
กลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน ระดบัการจดจำของแบรนด์ที่ใช้ภาพลักษณ์ของงิ้วเสฉวนแนวร่วมสมัย ที่เป็น
เอกลัดษณ์ และมีสุนทรียภาพความเป็นศิลปะ โดยประโยชน์ใช้สอยและการใช้งานของผลิตภัณฑ์ 
รวมทั้งการใช้นวัตกรรมด้านวัสดุการพิมพท์ี่สง่เสรมิความยั่งยืนและการปกป้องสิ่งแวดลอ้ม รวมถึง
แนวทางการใช้เทคโนโลยทีีล่ดต้นทุนด้านการผลิต และมีแนวโน้มในการสือ่สารความรูส้ึกของยุคสมัย
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โดยสร้างระบบการวิจัยตลาดและประสบการณ์ของผู้ใช้ทีจ่ะเป็นข้อมลูประกอบการผลิต เพื่อมอบ
ประสบการณ์ผลิตภัณฑ์และคุณค่าของแบรนด์ที่ดียิง่ข้ึน 

 

ทฤษฎีสีในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ทฤษฎีการจับคู่สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นเกี่ยวข้องกบัหลักการและวิธีการเลอืกและ

ผสมสเีพื่อสื่อถึงอารมณ์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ หรือเอกลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์บนบรรจุภัณฑ์ การ
จับคู่สทีี่เหมาะสมสามารถเพิ่มความน่าดึงดูดใจและการจดจำของบรรจุภัณฑ์ เพือ่ดึงอารมณ์ร่วมของ
ผู้บริโภค และสร้างความประทบัใจเชิงบวกต่อผลิตภัณฑ์ 

1). จิตวิทยาส ีคือการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างสีกับอารมณ์ พฤติกรรมและสภาพ
จิตใจ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถใช้หลกัจิตวิทยาของสีในการเลือกใช้สีให้เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ ยกตัวอย่างเช่น สมี่วงมักเกี่ยวข้องกบัอารมณ์ เช่น ความไว้วางใจและความน่าเช่ือถือ 
เหมาะสำหรบับรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง เพราะสามารถสื่อถึงความไว้วางใจและความสะดวกสบายของ
ผลิตภัณฑ ์

2). สีของแบรนด์ โดยปกติแล้ว ตราสินค้าจะมีสเีฉพาะของตน ซึ่งมีความเกี่ยวข้องอย่าง
ใกล้ชิดกับภาพลักษณ์ของแบรนด์ ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ การใช้สีถือเป็นสญัลกัษณ์ของแบรนด์ 
ซึ่งสามารถช่วยสร้างเอกลกัษณ์ของแบรนด์และส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ได้ 

3). การตัดกันของสี ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ การตัดกันของสสีามารถเพิ่มผลลัพธ์
ของภาพได้ การผสมสทีี่ตัดกันสามารถดึงดูดสายตาของผู้บรโิภคและทำใหบ้รรจุภัณฑ์สะดุดตามากขึ้น 
ตัวอย่างเช่น การตัดกันระหว่างสีดำและสีขาว การตัดกันของสีเขียวและสีแดง ทีส่ามารถสง่ผลกระทบ
ทางภาพที่แข็งแกร่งได ้

4). อุณหภูมิของสี สีสามารถแบง่ได้ว่าเป็นสีโทนเย็นและสีโทนอุ่น สีโทนเย็นเช่น สีฟ้า
และสเีขียว สื่อถึงความรูส้ึกสดช่ืน สงบ ทีเ่หมาะสำหรบัผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติและผลิตภัณฑ์ออร์แก
นิก แม้ว่าสีโทนรอ้นเช่น สีแดงและสสี้มจะสื่อถึงความมีพลังและความอบอุ่น แต่ก็เหมาะสำหรบั
ผลิตภัณฑ์แฟช่ันและมีชีวิตชีวา 

5) ความหมายทางวัฒนธรรมของสี วัฒนธรรมและภูมิภาค มีความหมายทางวัฒนธรรม
ต่อสีที่แตกต่างกัน เมื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์สู่ตลาดโลก จึงจำเป็นต้องเข้าใจภูมหิลงัทางวัฒนธรรมของ
ตลาดเป้าหมาย และหลีกเลี่ยงการใช้สทีี่อาจสื่อความหมายผิดหรือไม่เหมาะสม 

6). สเีดียวและหลากหลายสี การออกแบบบรรจุภัณฑส์ามารถใช้สีเดียวหรือจบัคู่สทีี่
หลากหลายได้ การใช้สีเดียวมักจะแสดงถึงความเรียบง่ายและความบรสิุทธ์ิ ซึ่งเหมาะสำหรบั
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ผลิตภัณฑ์ทีม่ีความเรียบง่ายและระดับสูง สทีี่หลากหลายสามารถแสดงถึงบรรยากาศทีห่ลากหลาย
และมีชีวิตชีวามากข้ึน เหมาะสำหรับผลิตภัณฑ์ทีม่ีความคิดสร้างสรรค์และทันสมัย 

การออกแบบไมเ่พียงแต่ต้องคำนึงถึงความต้องการทางอารมณ์ของกลุ่มเป้าหมาย
เท่านั้น แต่ยังต้องใช้สีโทนอุ่น และโทนเย็นอย่างชำนาญ เพือ่ถ่ายทอดข้อมูลทางอารมณ์เฉพาะ ในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอางงิ้วเสฉวนน้ี เลือกใช้ชุดสีแดง สีม่วง และสีเหลอืงทอง เป็นชุดสีหลัก
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทัง้สามชุด และใช้ทฤษฎีข้างต้นเพื่อตอบสนองความต้องการที่แตกต่างกัน
ของผู้บริโภค และแต่ละชุดของประเภทผลิตภัณฑ์ 

1. การเลือกสีในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
การเลือกสีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรพิจารณาถึงปจัจยัเช่น การกำหนดตำแหนง่

ของผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ กลุ่มเป้าหมาย และแนวโน้มของตลาด 
1) การกำหนดตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ ก่อนอื่นต้องพจิารณาถึงตำแหน่งและเอกลักษณ์

ของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันอาจเหมาะสมกบัการจับคู่สทีี่แตกต่างกัน ตัวอย่างเช่น วัยหนุ่ม
สาวมักเลือกสีทีม่ีชีวิตชีวาและกล้าหาญเช่น สีแดง สมี่วง เปน็ต้น ขณะที่สินค้าฟุ่มเฟือยระดบัสงู
สามารถใช้สทีองได ้

2) ภาพลักษณ์ของแบรนด์ สีของบรรจุภัณฑ์ควรสอดคล้องกบัภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
หากแบรนด์ที่มีความเป็นสัญลักษณ์อยู่แล้ว สามารถนำมาใช้กับบรรจุภัณฑ์เพื่อรักษาเอกลักษณ์ของ
แบรนด์ หากแบรนด์ไม่มสีีที่ตายตัว คุณสามารถเลือกสทีี่สอดคล้องกบัตำแหน่งของแบรนด์ได้ 

3) กลุ่มเป้าหมาย การทำความเข้าใจความชอบและความชอบทางจิตวิญญาณของ
กลุ่มเป้าหมายเป็นสิง่สำคัญมากสำหรับการเลือกสี ผูบ้รโิภคที่มีอายุ เพศและภูมิหลังทางวัฒนธรรมที่
แตกต่างกัน ยกตัวอย่างเช่น คนหนุ่มสาวอาจจะชอบสีทีส่ว่างสดใสและมีชีวิตชีวา ขณะที่วัยกลางคน
อาจชอบสีที่มีความเคร่งขรึมและสง่างาม 

4) แนวโน้มของตลาด การทำความเข้าใจแนวโน้มของสีในตลาดปัจจุบนัและสีที่ได้รบั
ความนิยมยังเป็นประโยชน์สำหรบัการออกแบบบรรจุภัณฑอ์ีกด้วย แม้ว่าไม่จำเป็นต้องตามกระแส
ทั้งหมด แต่การเติมสสีันเพียงเล็กน้อยในปรมิาณที่เหมาะสมจะทำใหบ้รรจุภัณฑ์ของคุณดูทันสมัยมาก
ข้ึน 

5) จิตวิทยาของสี พจิารณาผลกระทบของสีในด้านจิตวิทยาของสี และเลอืกสทีี่
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และแบรนด์ ตัวอย่างเช่น สีฟ้าสือ่ถึงความสงบและความน่าเช่ือถือ สีแดงสื่อถึง
พลังและความหลงใหล สเีขียวสื่อถึงธรรมชาติและสุขภาพ เป็นต้น 

6) โทนสีและการตัดกัน ในการออกแบบบรรจุภัณฑส์ามารถเลือกโทนสีหลัก และจับคู่
กับสทีี่ตัดกันเล็กน้อยเพื่อเพิ่มผลลัพธ์ทางภาพ การตัดกันของสสีามารถทำให้บรรจุภัณฑ์ดูน่าสนใจมาก
ข้ึนและเน้นข้อมลูสำคัญ 
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7) การพิมพ์และวัสดุ พจิารณาถึงผลกระทบของวัสดุบรรจุภัณฑ์และผลกระทบของการ
พิมพ์ที่มีตอ่สี วัสดุและเทคโนโลยกีารพมิพ์บางอย่างอาจเปลีย่นการแสดงผลของสี และนักออกแบบ
จำเป็นต้องคำนึงถึงสิ่งนีเ้มื่อดำเนินการออกแบบ 

กล่าวโดยสรุป การเลือกสีในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรพิจารณาถึงปัจจัยอย่าง
ครอบคลมุเช่น การวางตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ กลุ่มเป้าหมาย แนวโน้มของ
ตลาด จิตวิทยาของสี และปจัจัยด้านอื่น ๆ การใช้สีอย่างสมเหตสุมผลและชาญฉลาดสามารถทำให้
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ทีม่ีความน่าสนใจและมเีอกลักษณ์ และยังสามารถเพิ่มขีดความสามารถใน
การแข่งขันของผลิตภัณฑ์ในตลาด การออกแบบนี้ใช้สทีองเป็นบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ระดบัสงู ใช้สี
ม่วงและสีแดงมาเป็นสีบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มผู้บริโภควัยหนุ่มสาว เพื่อให้ครอบคลุมถึงกลุม่ผูบ้รโิภคมาก
ข้ึน 

2. แนวคิดการออกแบบสีของบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอางง้ิวเสฉวน 
แนวคิดการออกแบบสีของบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอางงิ้วเสฉวนควรผสมผสานวัฒนธรรม

ดั้งเดิมของงิ้วเสฉวนและเอกลกัษณ์ของยุคสมัยของเครื่องสำอาง เพื่อเน้นเสน่ห์และแรงดึงดูดทาง
วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ 

1) สีคลาสสิกของงิ้วเสฉวน การแต่งหน้างิ้วเสฉวนเป็นหนึ่งในเอกลักษณ์ ซึ่งรวมถงึสีแดง 
สีน้ำเงิน สีดำ สีเขียว สีเหลอืงและสอีื่น ๆ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของเครื่องสำอางงิ้วเสฉวน 
สามารถเลือกสีแตง่หน้าหนึ่งสีหรือมากกว่า เพื่อเป็นสหีลกัทีส่ื่อถึงวัฒนธรรมดัง้เดิมของงิ้วเสฉวน  
(Su, 2009) 

2) ความมีชีวิตชีวาและความสดใส งิ้วเสฉวนเป็นศิลปะการแสดงทีม่ีชีวิตชีวาและมี
เรื่องราว การออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถใช้สีสันที่สดใสเช่น สีแดง สีสม้ สีม่วง และสีอื่น ๆ เพื่อแสดง
ถึงความกระตือรือร้นและความมีชีวิตชีวาของงิ้วเสฉวน 

3) การผสมผสานองค์ประกอบสมัยใหม่ การออกแบบบรรจภัุณฑ์ของเครื่องสำอางงิ้ว
เสฉวนควรผสมผสานลักษณะของเครื่องสำอางสมัยใหม่ ขณะที่ยังคงองค์ประกอบแบบดั้งเดมิไว้ และ
มีตัวเลือกโทนสีพาสเทลและการไล่เฉดสทีี่ได้รับความนิยม เพื่อให้บรรจุภัณฑ์สอดคล้องกับ
เครื่องสำอางสมัยใหมม่ากขึ้น 

4) การตัดกันและความสมดลุ ในการออกแบบสี สามารถใช้สีที่ตัดกันและสทีี่เสรมิกัน
เพื่อเพิ่มผลลัพธ์ด้านการมองเห็นของบรรจุภัณฑ์ ยกตัวอย่างเช่น การใช้สีเขียวหรือสีน้ำเงินบนพื้นหลงั
สีแดง เพื่อให้ตัดกันอย่างชัดเจน 

5) ความธรรมชาติและความออร์แกนิก งิ้วเสฉวนมีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกบั
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติในเสฉวน การออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถใช้สทีี่เกี่ยวข้องกับธรรมขาติ
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ได้เช่น สีฟ้าคราม สีน้ำตาลอ่อน เป็นต้น เพื่อเน้นคุณลกัษณะทางธรรมชาติและความออร์แกนิกของ
ผลิตภัณฑ ์

6) ศิลปะและความสร้างสรรค์ งิ้วเสฉวนเป็นศิลปะการแสดงที่มีทั้งศิลปะและความ
สร้างสรรค์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรสะท้อนถึงเอกลักษณ์ดังกล่าวด้วย ซึ่งสามารถใช้ภาพและ
ลวดลายทีเ่ป็นเอกลักษณ์ รวมถึงโทนสีที่แยบยล เพื่อเพิม่ความรู้สกึทางศิลปะของบรรจุภัณฑ์ 

7) องค์ประกอบสีทองและสเีงิน องค์ประกอบสีทองและสเีงนิมักปรากฏในเครื่องแต่ง
กายของงิ้วเสฉวน ซึ่งแสดงถึงความสง่างามและหรูหรา องค์ประกอบสีทองและสีเงินสามารถนำมา
รวมเข้ากบัการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อเพิ่มความหรหูราใหก้ับบรรจุภัณฑ์ 

กล่าวโดยสรุป แนวคิดการออกแบบสีของบรรจุภัณฑเ์ครื่องสำอางงิ้วเสฉวนควรเน้นไปที่
การถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมและเอกลกัษณ์ดั้งเดิมของงิ้วเสฉวน ขณะเดียวกันก็ผสมผสาน
เอกลักษณ์ของเครื่องสำอางสมัยใหมเ่พื่อสร้างผลลัพธ์ทางภาพที่มีเอกลกัษณ์และน่าดึงดูด 

3. กระบวนการของบรรจุภัณฑ ์
การเลือกกระบวนการของบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยพิจารณา

ถึงปัจจัย เช่น เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ข้อกำหนดด้านบรรจุภัณฑ์ งบประมาณและปจัจัยอื่น ๆ เลือก
กระบวนการของบรรจุภัณฑ์ทีเ่หมาะสม การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างกันต้องใช้
กระบวนการที่แตกต่างกัน เพื่อให้เข้าใจถึงแนวคิดและความต้องการของนักออกแบบ 

1) บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษ กลอ่งเป็นรปูแบบบรรจุภัณฑ์ทัว่ไป เหมาะสำหรับสินค้า
ประเภท บรรจุภัณฑ์แบบกล่องสามารถใช่การพิมพ์ การประทับทอง การประทับเงิน เคลอืบ UV และ
กระบวนการอื่น ๆ เพือ่เพิม่ความสวยงามและพื้นผิวของบรรจุภัณฑ์ 

2) บรรจุภัณฑ์พลาสติก บรรจุภัณฑ์แบบพลาสติกมกัใช้ในผลิตภัณฑ์ เช่น เครื่องสำอา
และผลิตภัณฑ์การดูแลส่วนบุคคล วัสดุพลาสติกสามารถเลอืก PET PP PE และวัสดอุื่น ๆ และยงั
สามารถผลิตได้โดยการปิดผนึกด้วยความร้อน การเป่าข้ึนรูป การฉีดข้ึนรูป และกระบวนการอื่น ๆ  

3) บรรจุภัณฑ์แก้ว บรรจุภัณฑ์แก้วมักใช้ในเครื่องสำอางระดบัสูง และได้รับการยกยอ่ง
ในด้านเนื้อสัมผสัและคุณภาพ บรรจุภัณฑ์แก้วสามารถตกแต่งด้วยซิลค์สกรีน (Silkscreen Printing) 
การเผาลวดลาย การพ่น และเทคนิคอื่น ๆ  

4) บรรจุภัณฑ์โลหะ บรรจุภัณฑ์โลหะเหมาะสำหรบัลปิสตกิ ครีมและผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 
วัสดุบรรจุภัณฑ์โลหะทั่วไป ได้แก่ อะลูมเินียม ดีบุก และอื่น ๆ ซึ่งสามารถพ่น แกะสลกั การประทับ
แบบนูน และเทคนิคอื่น ๆ  

5) บรรจุภัณฑ์แบบหลอด บรรจุภัณฑ์แบบหลอดมักใช้สำหรบัผลิตภัณฑ์ที่เป็นของเหลว
เช่น แชมพู โลช่ัน เป็นต้น หลอดสามารถใช้การประทบั การประทับทอง การประทับเงิน และเทคนิค
อื่น ๆ เพื่อทำไหบ้รรจุภัณฑส์วยงามยิ่งขึ้น 
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6) การผลิตกล่อง การผลิตกล่องสามารถเพิ่มรูปทรงและโครงสร้างทีเ่ป็นเอกลักษณ์
ให้กับ   บรรจุภัณฑ์ได้เช่น กล่องพับ กล่องฝาพบั กล่องหน้าต่าง และอื่น ๆ สามารถทำใหบ้รรจุภัณฑ์
มีความสร้างสรรค์และน่าสนใจยิ่งขึ้น 

7) บรรจุภัณฑ์แบบใส บรรจุภัณฑ์แบบใสมักใช้เพือ่แสดงลักษณะพิเศษและเนื้อสัมผสั
ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถเลือกใช้ PET PP และวัสดโุปร่งใสอื่น ๆ ได้ เช่นเดียวกับ การเป่าข้ึนรูป การ
ฉีดข้ึนรูป และเทคนิคอื่น ๆ  

8) บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เทคโนโลยบีรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม
เน้นไปที่การใช้วัสดุที่รีไซเคิลได้และสามารถย่อยสลายได้ เช่น กล่องกระดาษ พลาสติกชีวภาพ เป็นต้น 
เพื่อลดผลกระทบของบรรจุภัณฑ์ที่มีตอ่สิง่แวดล้อม 

การเลือกประเภทของบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกบัผลิตภัณฑ์ นักออกแบบจำเป็นต้อง
พิจารณาปจัจัยอย่างรอบด้านเช่น เอกลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์ ข้อกำหนดด้านบรรจุภัณฑ์ งบประมาณ 
ภาพลักษณ์ของแบรนด์ และปจัจัยอื่น ๆ การเลือกบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม สามารถเพิม่สสีันใหก้ับ
ผลิตภัณฑ์ เพิม่ภาพลักษณ์ของแบรนด์ ขณะเดียวกันกร็ับประกันคุณภาพและความสามารถในการ
ปฏิบัติของบรรจุภัณฑ์ เพื่อตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค งานบรรจุภัณฑ์กระดาษครอง
ตำแหน่งในด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ ซึง่ไม่เพียงแต่เพิ่มคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ให้กบั
บรรจุภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังทำใหบ้รรจุภัณฑ์เป็นสือ่กลางของวัฒนธรรมงานหัตถกรรมแบบดั้งเดิมและ
อารมณ์ของการสร้างสรรค์ ซึ่งสามารถช่วยขยายคุณค่าทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ (Tian, 2024) ดังนั้นงานวิจัยนีจ้ึงเลือกใช้บรรจุภัณฑ์กล่องทีเ่ป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

4. พ้ืนฐานทางทฤษฎีของเทคโนโลยบีรรจุภัณฑ ์
พื้นฐานทางทฤษฎีของเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ข้ึนอยู่กับความต้องการที่แท้จริงและ

เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ โดยมีเป้าหมายเพื่อเลอืกเทคโนโลยีที่เหมาะสมทีสุ่ดและเพื่อบรรลเุป้าหมาย
ของการออกแบบ 

1) เอกลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ต่างมีเอกลักษณ์และข้อกำหนดที่แตกต่างกัน 
ควรเลือกกระบวนการของบรรจุภัณฑ์ตามรปูร่าง ขนาด และลักษณะอื่น ๆ ของผลิตภัณฑ์ 
ตัวอย่างเช่น บรรจุภัณฑ์แบบหลอดเหมาะสำหรับผลิตภัณฑ์ที่เป็นของเหลว บรรจุภัณฑ์แบบกล่อง
เหมาะสำหรบัผลิตภัณฑ์ที่เป็นของแข็ง และบรรจุภัณฑ์แก้วหรือโลหะ อาจจำเป็นสำหรบัผลิตภัณฑ์
ระดับสูง 

2) ข้อกำหนดเกี่ยวกบับรรจุภัณฑ์ ประโยชน์ใช้สอยและการใช้งานของผลิตภัณฑ์จะเป็น
ตัวกำหนดกระบวนการที่เลือก หากบรรจุภัณฑ์จำเป็นต้องเปิดและปิดง่าย อาจจะเลือกกล่องพบัหรือ
กล่องฝาพบั หากต้องการแสดงผลิตภัณฑ์ อาจจะเลือกบรรจภัุณฑ์โปร่งใส หาดต้องการเป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม อาจเลือกวัสดุที่ย่อยสลายได้และมีโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ทีเ่รียบง่าย 
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3) ภาพลักษณ์ของแบรนด์ บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนสำคัญของภาพลักษณ์แบรนด์ และ
เทคโนโลยีที่เลือกควรเข้ากับภาพลักษณ์ของแบรนด์ แบรนด์ระดับสูงอาจะเลือกใช้เทคนิคการผลิต
กล่องที่สวยงามและวัสดุที่มพีื้นผิว ขณะที่แบรนด์แฟช่ันอาจเลือกใช้เทคโนโลยีการพิมพ์และโทนสีที่
ทันสมัย 

4) งบประมาณด้านบรรจุภัณฑ์ ค่าใช้จ่ายในการผลิตบรรจุภัณฑ์เป็นข้อพจิารณาที่
สำคัญ ต้นทุนของเทคโนโลยีและวัสดุที่แตกต่างกันก็มีต้นทุนที่แตกต่างกัน นักออกแบบจำเป็นต้อง
เลือกเทคโนโลยทีี่เหมาะสมภายในงบประมาณ 

5) ความยั่งยืนและการปกป้องสิ่งแวดลอ้ม ผูบ้ริโภคยุคใหม่ให้ความสำคัญกบับรรจุ
ภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากข้ึน เมือ่เลือกเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ ต้องคำนึงถึงการปกป้อง
สิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนของวัสดุ และเลอืกวัสดุทีส่ามารถรีไซเคิลและย่อยสลายได้ เพือ่ลด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม (Yu, 2011) 

6) กระบวนการและเทคโนโลยีการผลิต การเลอืกกระบวนการบรรจุภัณฑ์ควรคำนึงถึง
ความเป็นไปได้ของการผลิตจริงด้วย นักออกแบบควรเข้าใจกระบวนการผลิตและข้อกำหนดของ
กระบวนการที่แตกต่างกัน เพื่อให้แน่ใจว่าการออกแบบสามารถดำเนินการได้อย่างราบรื่น 

จากพื้นฐานข้างต้น การเลือกใช้เทคโนโลยบีรรจุภัณฑ์ควรเปน็กระบวนการที่ครอบคลุม 
สมเหตุสมผล และใช้งานได้จริง นักออกแบบจำเป็นต้องตัดสนิใจอย่างสมเหตุสมผลโดยพจิารณาจาก
ปัจจัยหลายดา้น เช่น เอกลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์ ความต้องการของผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์
และงบประมาณ รวมกบัเทคโนโลยบีรรจุภัณฑท์ี่เกี่ยวข้อง เพื่อให้บรรลผุลสำเร็จในการสือ่สารและ
การนำการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไปใช้งาน 
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สรุป 

แนวคิดหลักของการออกแบบบรรจุภัณฑเ์ครื่องสำอางนี้ได้แก่ ความยั่งยืนและการปกป้อง
สิ่งแวดล้อม การปรับแตง่ส่วนบุคคล การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทลั ความเรียบง่ายและมินมิอลลสิม์ 
ความเป็นมิตรกับโซเชียลมีเดีย ความเอนกประสงค์และการพกพา การเล่าเรื่องและอารมณร์่วม ซึ่ง
แนวคิดเหล่าน้ีเป็นทิศทางสำคัญที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถเรียนรู้ได้จากการสร้างสรรค์ของ
พวกเขา แนวคิดของหัวข้อครั้งนี้ ผสมผสานความยั่งยืนและการปกป้องสิง่แวดล้อม การเล่าเรื่องและ
อารมณ์ร่วม และตั้งช่ือว่า “รั่วชวนหมิง” (若川茗) ซึง่ผสมผสานภาพและตัวอักษรทีส่ื่อถึงอารมณ์
ของงิ้วเสฉวน 

สำหรับแนวคิดการออกแบบสีของบรรจุภัณฑ์งิ้วเสฉวนน้ัน เน้นการใช้สีคลาสสกิของงิ้วเสฉ
วน ความมีชีวิตชีวาและความสดใส การผสมผสานองค์ประกอบสมัยใหม่ การตัดกันและความสมดุล 
ความเป็นธรรมชาติและความธรรมชาติและความออร์แกนิก ศิลปะและความสร้างสรรค์ รวมถึงการใช้
องค์ประกอบสทีองและสเีงิน ซึง่แนวคิดเหล่าน้ีสามารถทำให้การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ
เครื่องสำอางงิ้วเสฉวนสามารถเน้นคุณค่าทางวัฒนธรรมที่เปน็เอกลักษณ์และลักษณะพิเศษทีท่ันสมัย 
ครั้งนี้ใช้สีแดง สเีหลืองและสีม่วงมาเป็นสหีลัก ภายในน้ันยังมีสีที่ตัดกัน ทำให้ภาพดูมีสสีันและ
กลมกลืนกัน ในด้านของการเลือกสี งานวิจัยน้ีเลือกใช้สีแดง สีเหลืองและสีม่วงเป็นสีหลัก เนื่องจากใน
บรรดาสี ทั้งสามนีม้ีความสดใสและโดดเด่นกว่า นอกจากนี้ยังใช้กันอย่างแพรห่ลายในงิ้วเสฉวนอกีด้วย 
ซึ่งสามารถเน้นหัวข้อของงิ้วเสฉวนให้ชัดเจนข้ึน เพื่อให้ภาพมีความกลมกลืนและเพิ่มการปะทะทางสี 
ทำให้ภาพสวยข้ึนและมีสสีันที่กลมกลืนกันมากยิ่งข้ึนอกีด้วย 

ท้ายที่สุด พื้นฐานสำหรับการเลือกกระบวนการบรรจุภัณฑป์ระกอบด้วยปัจจัย เช่น 
เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ข้อกำหนดเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ งบประมาณด้าน
บรรจุภัณฑ์ ความยั่งยืนและการปกป้องสิง่แวดล้อม และกระบวนการและเทคโนโลยกีารผลิต การ
เลือกใช้เทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ที่ถูกต้อง สามารถเพิ่มสีสนัใหก้ับผลิตภัณฑ์ ส่งเสริมภาพลักษณ์ของ   
แบรนด์ และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ สุดท้าย บรรจุภัณฑ์กลอ่งทีเ่ป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมถูกเลือกมาเป็นกระบวนการบรรจุภัณฑ์ข้ันสุดท้าย การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีบทบาท
สำคัญในตลาดสินค้าสมัยใหม่ ซึ่งไม่เพียงแต่เป็นสิ่งที่ป้องกันผลิตภัณฑ์ภายนอกเท่านั้น แต่ยังเป็นหนึ่ง
ในสัญลกัษณ์สำคัญของภาพลักษณ์แบรนด์อีกด้วย การนำรปูแบบงิ้วเสฉวนมาเป็นภาพลักษณ์ในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหมจ่ึงเป็นความสร้างสรรค์และความท้าทาย ซึ่งจำเป็นต้องผสมผสาน
วัฒนธรรมดัง้เดิมเข้ากับคุณสมบัตเิครื่องสำอางสมัยใหมอ่ย่างแยบยล เพื่อสร้างการออกแบบที่มี
เอกลักษณ์ ในส่วนของบรรจุภัณฑ์งิ้วเสฉวนน้ี ส่วนบรรจุภัณฑ์ภายนอกเป็นกล่องกระดาษ ซึ่งเหมาะ
สำหรับสินค้าประเภทเครื่องสำอางที่ต้องใช้กระบวนการพมิพ์ ใช่การพิมพ์นูนประทบัทองตรงตัวอักษร 
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เคลือบ UV เงากันน้ำได้ และมีความความสวยงาม ในส่วนของภาพลักษณ์ของแบรนด์ เลือก
เทคโนโลยีที่เลือกควรเข้ากับภาพลักษณ์ของแบรนด์ Ruochuonming เป็นแบรนด์แฟช่ันสำหรับกลุม่
วัยรุ่นและวัยทำงานอาจเลือกใช้เทคโนโลยีการพิมพ์และโทนสีที่ทันสมัย ซึง่ต้องคำนึงถงึต้นทุนในการ
ผลิตด้วย ในส่วนของภาพลกัษณ์บนตัวผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางเป็นพลาสติก ที่อาจมีการพิมพเ์ลก็น้อย
แต่ใช้โทนสีของผลิตภัณฑ์หลักเป็นชุดเดียวกัน 

จากเนื้อหาข้างต้น การออกแบบทีบู่รณาการงิ้วเสฉวนและบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอางเป็น
ภารกิจทีม่ีความท้าทายและสร้างสรรค์ จึงจำเป็นต้องผสมผสานเอกลักษณ์ของเครื่องสำอางสมัยใหม่
บนพื้นฐานของการสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิม ถ่ายทอดความหมายแฝงทางวัฒนธรรมทีห่ลากหลาย
และคุณค่าของแบรนด์ให้แก่ผูบ้รโิภคผ่านการออกแบบบรรจภัุณฑ์ ในกระบวนการนี้ ต้องให้
ความสำคัญกับการผสมผสานแบบออร์แกนิกของวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนและเอกลักษณ์ของเครื่องสำอาง
สมัยใหม่ และบรรลุถึงการสร้างความแตกต่างของแบรนด์และความสามารถในการแข่งขันทาง
การตลาดผ่านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทีส่ร้างสรรค์  

แนวคิดในการสรา้งภาพร่างงานออกแบบ 
ผู้วิจัยทดลองออกแบบเพือ่สอบถามผู้บริโภค และเพื่อทราบข้อเสนอแนะในการออกแบบ

ในอนาคตว่าคิดเห็นอย่างไร โดยมีแนวคิดในการนำเสนอแนวคิดทางวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน ในงาน
ออกแบบภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์แบรนด์“รั่วชวนหมิง”มีกลุ่มผู้บริโภคอายุ 18-35 ปี ในชุดที่ 1 
(ภาพที่ 3- 1) เป็นการออกแบบที่ใช้เฉดสีเป็นพื้นหลักโดยได้มาจากริ้วน้ำที่เป็นแหลง่ธรรมชาติหลัก
ของเมืองเฉิงตู และทดลองออกแบบตัวละครงิ้วเสฉวนร่วมสมัยด้วยลายเส้น และจัดวางลงใน
ส่วนกลางภาพของบรรจุภัณฑ์ โดยแบ่งโทนสีออกเป็น 3 ชุด แดง ม่วง เหลืองทอง ในเบื้องต้นผู้วิจัยได้
ทำการสำรวจความต้องการของผูบ้รโิภคด้วยการใช้แบบสอบถาม โดยได้ผลสรปุจากแบบสอบถาม
จำนวน 60 คน พบว่าผู้บรโิภคเครื่องสำอางส่วนใหญ่เป็นหญิง วัยรุ่นและวัยทำงาน ผู้บริโภคส่วนใหญ่ 
70% ให้ข้อคิดเห็นว่าภาพตัวละครที่ออกแบบในตอนแรก นัน้มีความนามธรรมมากเกินไปและ
สามารถถ่ายทอดหัวข้อของวัฒนธรรมเสฉวนให้แกผู่บ้ริโภคได้ไม่เพียงพอ ด้วยเหตุน้ี ผู้วิจัยจึงตัดสินใจ
ปรับปรงุภาพลกัษณ์ของภาพประกอบ เพื่อให้ใกลเ้คียงกบัหวัข้องิ้วเสฉวนมากข้ึน 
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ภาพร่างของการออกแบบ 
 

 

 
 

ภาพที่ 3-1 การออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง ชุดที่ 1 (Wang Yulu) 
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ภาพที่ 3-2 การออกแบบภาพร่างบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง ชุดที่ 1 (Wang Yulu) 
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ภาพที่ 3-3 ภาพร่างการออกแบบภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง ชุดที่ 1(Wang Yulu) 
 



 

บทท่ี 4 

ข้ันตอนการดำเนินงาน และการวิเคราะห์งานออกแบบ 
 
จากการศึกษาข้อมูลทางเอกสารและการค้นคว้ากรณีศึกษา  IP แบรนด์การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ของพิพิธภัณฑ์กู้กง แบรนด์หมีคมุะมง และปงิตุนตุน รวมถึงหลกัการออกแบบแบรนด์ที่
ประสบความสำเร็จและปญัหาในการรบัรู้ของผูบ้รโิภค ทำให้ผู้วิจัยวิเคราะห์ถึงแนวทางการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมทีส่่งเสริมภาพลักษณ์ของเมืองเสฉวน รวมทั้งการสรุปแนวคิดแบรนด์ที่มาจาก
การอ้างองิเหตุผลทางการตลาด และรสนิยมผูบ้ริโภค  

ที่ผ่านมาเมืองเสฉวนมีสินค้าประจำท้องถ่ินหลายประเภท เช่น วัฒนธรรมชา วัฒนธรรมงิ้ว
เสฉวน เป็นต้น แต่เนื่องด้วยกระแสนิยมทางวัฒนธรรมทีเ่ปลีย่นแปลงไปทำใหผู้้คนห่างเหินความงาม
ทางวัฒนธรรมและมองว่าประเพณีดั้งเดิมเป็นเรื่องล้าสมัย ดงันั้นจึงมีประเด็นที่เช่ือมโยงกันกบัแบรนด์
สินค้าที่จะตอบโจทย์ว่ามีอะไรบ้างที่เกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรม โดยจะเห็นได้ชัดว่าภาพลักษณ์เรื่อง 
“ความงาม” ของผู้หญิงมมีาแต่เดิมจะเห็นจากจารึกในภาพเขียนจิตรกรรมที่เป็นแนวคิดหลักในการ
สื่อสารเรื่องราวถึงความกล้าหาญของบรุุษ แต่ในอีกมุมมองหนึ่งก็ให้ความสำคัญของสตรีไม่แพ้กัน การ
ใช้เครื่องประทินผิว เครื่องสำอางค์เป็นกลุ่มตลาดที่ใหญม่ากในเอเชีย สินค้าประเภทนีม้ีการแข่งขัน
ด้านการออกแบบกันมาก  

ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการสร้างแบรนด์ตัวอย่างสำหรบัเมืองเสฉวน โดยเฉพาะกลุ่ม
เครื่องสำอาง สิ่งสำคัญสำหรบัการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมโดยใช้ภาพลักษณ์หน้างิ้วเสฉวน
คือ การผสมผสานรูปแบบประเพณีดั้งเดมิของอปุรากรจีน มาประยุกต์ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม้ี
ความร่วมสมัย เป็นนำผลิตภัณฑ์ที่เข้ากบัอารมณ์เพือ่ขับเคลือ่นการบริโภคสินค้าของเมืองเสฉวน สร้าง
ภาพลักษณ์ให้กับแบรนด์ที่สามารถสือ่สารใหผู้้บริโภครับรู้ สร้างแรงกระตุ้นในการบริโภค 

ผลการสำรวจแบบสอบถามนีเ้ผยให้เห็นปญัหาหลายประการ ประการแรกคือ การ
ผสมผสานระหว่างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและรูปแบบการแสดงออกของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ การ
ออกแบบไม่ได้เน้นเอกลกัษณ์ของงิ้วเสฉวนได้อย่างชัดเจนนัก ทำให้ผู้คนเกือบ 80% ไม่สามารถสมัผสั
ได้โดยตรงว่านี่คือผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่มีวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนเป็นหัวข้อ ผู้วิจัยเช่ือว่า สาเหตุน่าจะ
มาจากการออกแบบ ส่วนทีผ่สมผสานระหว่างความดัง้เดิมกบัความทันสมัยนั้นเน้นไปที่องค์ประกอบ
ของความทันสมัยมากจนเกินไป ทำให้องค์ประกอบแบบดัง้เดิมนั้นอ่อนแอลง ด้วยเหตุน้ีการออกแบบ
ที่ได้รับการปรับปรงุจงึต้องนำภาพลักษณ์งิ้วเสฉวนแบบดั้งเดมิมาเป็นเนื้อหาหลัก ประการทีส่อง 
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จำเป็นต้องคำนึงถึงความดั้งเดิมของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม รูปแบบทีส่ร้างสรรค์มากเกินไปอาจเป็น
อันตรายต่อผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมแบบดัง้เดมิ เมื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมต้องให้
ความสำคัญกับการเคารพภาพลกัษณ์ทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม และหลีกเลี่ยงการปรบัเปลี่ยนไปสู่
ความเกินจริงและการบิดเบือนทีม่ากจนเกินไป ด้วยเหตุน้ีจึงจำเป็นต้องใช้สญัลักษณ์และลวดลาย
อย่างสมเหตสุมผล นำมาผสมผสานเข้ากับองค์ประกอบของกระแสสมัยใหม่ เพือ่ให้แน่ใจว่าการ
ออกแบบนัน้จะมีความน่าดึงดูดและเคารพความเช่ือทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ยังไม่ควรแสวงหา
องค์ประกอบของกระแสสมัยใหมม่ากจนเกินไป เนื่องจากจะทำให้การเผยแพร่วัฒนธรรมดั้งเดมินั้น
อ่อนแอลง จึงต้องให้นักออกแบบพยายามรักษาสมดุลระหว่างความริเริ่มสร้างสรรค์และความดั้งเดิม 

จากผลของแบบสอบถาม ได้รับข้อสรุปว่าเครื่องสำอางเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้กันอย่าง
แพร่หลายในชีวิตประจำวันของผูห้ญงิ ด้วยเหตุน้ี ในด้านการคัดเลอืกผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมยังคง
สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์สำหรบัเครื่องสำอางตอ่ไป ทั้งยงั
ดำเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรบัเครือ่งสำอางสามประเภทถูกนำมาใช้บ่อยที่สุดได้แก่ แป้งผสม
รองพื้น พาเลทอายชาโดว์ และลิปสติก ซึง่มีบทบาทเชิงบวกในด้านการสบืทอดและการเผยแพร่
วัฒนธรรมดัง้เดิม 

การเลือกบทบาทของชิงอีในงิ้วเสฉวนให้สอดคล้องกับชุดสมีว่ง เนื่องจากบทบาทของชิงอี
ในงิ้วเสฉวนเป็นผูห้ญิงมีความภูมิฐานและสง่างาม ในจิตวิทยาสี สีม่วงยงัให้ความรูส้ึกของความสง่า
งามและมั่นคงอีกด้วย ผู้วิจัยหวังว่าสมี่วงจะสามารถเข้าถึงผูบ้ริโภคที่ต้องการแตง่หน้าให้ดสูง่างามและ
เป็นธรรมชาติในชีวิตประจำวัน 

ฮวาต้านเป็นตัวละครที่มีความสดใสและมีชีวิตชีวา สีเหลืองเปรียบเสมือนแสงแดดที่ให้
ความรู้สึกสดใสและให้พลังบวกแกผู่้คน บทบาทของฮวาต้านในงิ้วเสฉวนมีความคล้ายคลงึด้านอารมณ์ 
ด้วยเหตุน้ี การชุดเครือ่งสำอางนีจ้ึงได้รบัการออกแบบใหเ้หมาะสมกับภาพลักษณ์ของบุคลิกภาพทีม่ี
ชีวิตชีวา 

ภาพลักษณ์ของอู่ต้านในงิ้วเสฉวนคือผูห้ญิงที่มีความมั่นใจและมีความสามารถ สีแดงสื่อถึง
พลังและความกระตือรอืร้น ซึ่งสอดคล้องกับลักษณะนิสัยของอู่ต้าน โดยเน้นไปทีผู่้บริโภคผูห้ญงิที่มี
พลังซึ่งสามารถสัมผัสถึงอารมณ์และความรูส้ึกของเธอได้ 

 

กลุ่มเป้าหมาย  
ภาพลักษณ์แบบดั้งเดิมของแบรนด์เครื่องสำอาง จะสร้างความน่าเช่ือถือตามสไตล์แนว

ประเพณีนิยม ซึ่งเหมาะสำหรับกลุ่มวัยทำงานและผู้สูงอายุมากกว่า ดังนั้นเพื่อสร้างสินค้าสำหรับ
กลุ่มเป้าหมายใหม่ที่หันมาสนใจในวัฒนธรรมและสร้างรูปแบบสินค้าที่รู้สึกเป็นมิตรมีความร่วมสมัย 
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จึงต้องการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความสดใส มีสีสัน สำหรับกลุ่มวัยรุ่นและวัยทำงานที่มีพลังงาน     
(18-35 ป)ี 

รูปแบบ และสไตล์การออกแบบ  
จากแนวคิดและข้อมลูเบื้องต้นประกอบการออกแบบ IP สำหรบัผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง    

แบรนด์ “รั่วชวนหมงิ” Ruochuanming มรีายละเอียดที่ผู้วิจัยคำนึงถึงในการออกแบบ ดังนี้คือการ
ออกแบบโลโก้ (Logo) การออกแบบตัวอักษร และการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์
เครื่องสำอาง รวมถึงการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วยสื่อประชาสมัพันธ์  

1. การออกแบบโลโก้ (Logo) 
รูปแบบการออกแบบโลโกท้ี่รวมกบังิ้วเสฉวนและเครื่องสำอางจำเป็นต้องรวมองค์ประกอบ

ของงิ้วแบบดัง้เดิมเข้ากับเอกลักษณ์เครื่องสำอางสมัยใหม่ เพื่อสร้างการออกแบบทีม่ีเอกลกัษณ์ ผู้วิจัย
ได้รวบรวมข้อมลูในภาพรวมทีเ่กี่ยวข้องกับการออกแบบโลโก้ดังนี้ 

1). องค์ประกอบของการแต่งหน้า การแต่งหน้าเป็นหนึ่งในเอกลักษณ์ทีเ่ป็นตัวแทนของ
งิ้วเสฉวน และยังเป็นองค์ประกอบสำคัญในการจดจำอกีด้วย ในการออกแบบโลโก้ ภาพลักษณ์หรือ
ลายเส้นของการแต่งหน้าบนใบหน้าของงิ้วเสฉวนเป็นพื้นฐาน และรวมองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับ
เครื่องสำอางเช่น รูปร่างของริมฝปีาก อายชาโดว์ เป็นต้น เพื่อสร้างโลโกท้ี่เป็นเอกลักษณ์ รปูแบบการ
ออกแบบประเภทนีส้ามารถเน้นประเพณีวัฒนธรรมของงิ้วเสฉวนในมณฑลเสฉวน ขณะเดียวกันก็
สร้างความเช่ือมโยงทางสายตากับอุตสาหกรรมเครื่องสำอาง 

2). ท่วงท่าของการร่ายรำ ทวงท่าการร่ายรำของงิ้วเสฉวนกเ็ป็นหนึ่งในเอกลักษณ์
เช่นกัน การร่ายรำทีเ่ป็นตัวแทนสามารถรวมเข้ากับการออกแบบโลโก้ได้ ยกตัวอย่างเช่น ท่วงท่าการ
ร่ายรำของนกัแสดงงิ้วเสฉวนสามารถนำมาเพิม่ลงในการออกแบบ รวมเข้ากับองค์ประกอบทีเ่กี่ยวข้อง
กับเครื่องสำอางเพื่อสร้างโลโก้ทีเ่ต็มไปด้วยศิลปะ 

3). สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม เลือกสญัลกัษณ์ที่เป็นตัวแทนในวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนเช่น 
จินเกอเถ่ียหม่า วีรบุรุษ เป็นต้น และรวมเข้ากับองค์ประกอบเครื่องสำอางเพื่อสร้างโลโก้ที่เตม็ไปด้วย
เรื่องราวและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมดั้งเดิม ในฐานะที่เป็นสัญลักษณ์ ภาพคือการฉายภาพทาง
อารมณ์ของมนุษย์และรูปธรรมของมุมมองทางจิตวิญญาณของมนุษย์ นอกจากนี้ยังเป็นอารมณ์ทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่และเวลาอกีด้วย (Wang, 2019) 

4). ลวดลายดั้งเดิม การใช้ลวดลายและรูปภาพด้ังเดิมของงิ้วเสฉวน นำไปผสมผสานกบั
ลวดลายและรูปภาพทั่วไปบนบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอางเพื่อสร้างผลลัพธ์ของการหลอมรวมวัฒนธรรมที่
เป็นเอกลกัษณ์ 
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5). ความกระชับและความชัดเจน: ตรวจสอบให้แน่ใจว่าการออกแบบโลโก้นั้น มีความ
กระชับ และสามารถจดจำได้ง่าย และสอดคล้องกับการกำหนดตำแหน่งแบรนด์ของเครื่องสำอาง ซึง่
ไม่เพียงแต่เน้นวัฒนธรรมของงิ้วเสฉวนในมณฑลเสฉวนเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงแฟช่ันและความ
ทันสมัยของเครื่องสำอางด้วย 

เมื่อพจิารณาถึงองค์ประกอบนั้นอย่างครอบคลุมแล้ว รูปแบบการออกแบบโลโก้ทีร่วม
งิ้วเสฉวนและเครื่องสำอางควรมเีอกลักษณ์และการสร้างสรรค์ ซึ่งไม่เพียงแต่ถ่ายทอดมรดกทาง
วัฒนธรรมของงิ้วเสฉวนเท่านั้น แต่ยังต้องผสมผสานเข้ากับอตุสาหกรรมเครื่องสำอางเพื่อสร้างโลโก้ที่
น่าดึงดูดและแข่งขันในตลาดได้ ดังนั้นการออกแบบโลโก้นีจ้งึรวมเอาทฤษฎีทางข้างต้น โดยเน้น
ภาพลักษณ์ของการแตง่หน้างิ้วเสฉวนเป็นหลัก และออกแบบโดยการผสมผสานลวดลายดั้งเดิมและ
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของเสฉวน 

 

 
 

ภาพที่ 4-1 กระบวนการออกแบบโลโก้ ภาพร่างชุดที่ 1 (pinterest.com) 
 
บนพื้นฐานของโลโก้นี้ ผู้วิจัยได้ดำเนินการปรับปรงุเพิม่เติม โดยบนพื้นฐานของการ

รักษาการแตง่หน้าบนใบหน้าและการตกแต่งศรีษะ ได้นำตัวอักษร “川” มาใส่ในโลโก้ของการตกแต่ง
ศรีษะ ส่วนบนสุดกลายเป็นตัวอักษร “川” ขณะเดียวกันได้ปรับสหีน้าให้อ่อนหวานยิ่งขึ้น และเพิ่มช่ือ      
แบรนด์ไว้ด้านล่างของโลโก้ (ภาพที่ 4-2) 
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ภาพที่ 4-2 กระบวนการออกแบบโลโก้ Ruochuanming การออกแบบภาพร่างชุดที่ 2(Wang Yulu) 
 
2. การออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์  
ในการออกแบบภาพลักษณ์ตัวละคร ของแบรนด์นีส้ร้างโดยใช้โทเทมดัง้เดิมของหน้างิ้วเสฉ

วนมาเป็นองค์ประกอบงิ้ว เสฉวน และผสมผสานองค์ประกอบของสไตลจ์ีน ในแต่ละรายการประกอบ
ไปด้วยผลิตภัณฑ์ 3 รายการได้แก่ พาเลทอายชาโดว์ แป้งอดัแข็ง ลิปสตกิ จุดเด่นของการวาดภาพ
ของหน้างิ้วเสฉวนคือ “รปูแบบอยู่ภายนอก พระเจ้าอยู่ภายใน” และได้รับแรงบันดาลใจมาจากสัตว์
วิญญาณ นก ดวงอาทิตย์ ดวงจันทร์ ดวงดาว ตัวอักษรและสัญลักษณ์ระหว่างสวรรค์และโลก โดยมี
เทคนิคเสียอี้และวาดภาพเกินจริงบนใบหน้า สร้างภาพที่แตกต่างกันทำให้เกิดลักษณะตัวละครที่
แตกต่างกัน ดังนั้นจงึเช่ือมโยงเข้ากบัการผสมผสานองค์ประกอบสไตล์จีนเข้ากับเครื่องตกแต่งศรีษะใน
งิ้วเสฉวน ลวดลายเครื่องประดับถูกตกแต่งด้วยเส้นนามของเมฆมงคล หน้างิ้วเป็นหนึง่ใน “นามบัตร” 
ที่เป็นที่รูจ้ักมากที่สุดในงิ้วเสฉวน เมือ่วาดหน้างิ้วถูกวาดไปตามทิศทางของกล้ามเนื้อบนใบหน้าของ
นักแสดง ลายเส้นมีความลื่นไหลและชัดเจน ภาพมีความคมชัดในรูปแบบนามธรรมและเรขาคณิต สีมี
ความแตกต่างและความอิ่มตัวสงู องค์ประกอบมีความยืดหยุ่น มีคุณค่าทางสุนทรียศาสตรก์าร
ออกแบบสงูมาก  

งิ้วเสฉวนแตกต่างจากหน้างิ้วอื่น ๆ คือ งิ้วเสฉวนมีการผสมผสานที่เป็นพลวัต ทำลายกฎ
ความตึงเครียดของการมองเห็น เส้นโค้งทีเ่ป็นอิสระ และการใช้องค์ประกอบสมมาตรเกินจรงิ ทำให้
ตัวละครมีมิติและเป็นงิ้วมากยิ่งข้ึน (Liu, 2021a) 
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ภาพที่ 4-3 การใช้เส้นโค้งในหน้างิ้วเสฉวน (image.baidu.com) 
 
มรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของงิ้วเสฉวน ศิลปะการแสดงที่มสีีสันและ

องค์ประกอบของการแต่งหน้าที่เป็นเอกลกัษณ์ เป็นแรงบันดาลใจและความคิดสร้างสรรค์มากมาย
สำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของการผสมผสานระหว่างงิว้เสฉวนกับเครื่องสำอางที่เกี่ยวข้อง ใน
การออกแบบวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนสามารถผสมผสานเข้ากับอตุสาหกรรมเครื่องสำอาง ผ่าน
องค์ประกอบการแตง่หน้า ท่วงท่าของการร่ายรำ องค์ประกอบของโรงละคร และลวดลายดัง้เดมิ 
ดังนั้น การออกแบบนีจ้ึงใช้การแตง่หน้าบนใบหน้ามาเป็นโลโก้ของผลิตภัณฑ์ ใช้การออกแบบ
ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์ที่ผสมผสานการแต่งหน้า ท่วงทา่ของการร่ายรำ องค์ประกอบของโรง
ละคร และลวดลายดัง้เดิม ท้ายสุดออกแบบภาพประกอบภาพลักษณ์ผูห้ญงิสามคนของงิ้วเสฉวน ใน
ส่วนของการเลือกตัวละครผูห้ญงิในงิ้วเสฉวน ผู้วิจัยได้เลอืกตัวละครหญิงสามตัวได้แก่  
ฮวาต้าน (花旦) ชิงอี (青衣) และอู่ต้าน (武旦) ตัวละครทั้งสามนี้มีบุคลิกที่แตกต่างกัน ฮวาต้านจะ
รับบทเป็นหญิงสาวหรอืหญิงวัยกลางคนที่มีความกล้าหาญ กระตือรือร้นและร่าเริง ชิงอีเป็นตัวละครที่
มีความสง่างาม จรงิจงัและตรงไปตรงมา ส่วนมากจะเป็นภรรยาที่ดีหรือหญิงพรหมจรรย์ อู่ต้านเป็น
ผู้หญิงทีเ่ช่ียวชาญด้านการรบและศิลปะการต่อสู้ ซึ่งมีทัง้ความเป็นผู้ชายและวีรบุรุษอยู่ภายใน การ
ออกแบบตัวละครทั้งสามให้แตกต่างกันนี้ มีส่วนให้ผูบ้ริโภคเข้าใจถึงเนื้อหาของงิ้วเสฉวนได้มากยิ่งขึ้น 

ในการออกแบบภาพลักษณ์ของตัวละคร มาประกอบในผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางชุดน้ี ใช้
หลักการออกแบบคาแรกเตอร์ จงึต้องมีเกบ็ข้อมลูประกอบการออกแบบเบื้องต้นก่อนเพื่อศึกษาความ
เป็นไปได้ของภาพลักษณ์ต้นแบบ ของตัวละครงิ้วเสฉวนทัง้หมด ทั้งเรื่องราว การแต่งกาย กริยา
อาการ ท่าทางในการแสดง ตัวละครแตล่ะตัวก็มีความหมายแฝงในการสื่อสาร ผู้วิจัยได้คัดเลอืกตัว

https://image.baidu.com/
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ละครงิ้วเสฉวนหญิง 3 แบบ ที่มบีทบาทการแสดงออกในเชิงบวก มีความสวยงามและแฝงด้วยการ
แสดงออกทางอารมณ์ที่แตกต่างกัน (ภาพที่ 4-4) 

 
 

ภาพที่ 4-4 ข้อมลูประกอบการออกแบบ อุปรากรงิ้วเสฉวนหญิง  (image.baidu.com) 
 
ในการออกแบบภาพประกอบอย่างเป็นทางการ ผู้วิจัยพบภาพถ่ายจริงของงิ้วเสฉวนสาม

ภาพบนอินเตอร์เน็ตเพื่อนำมาใช้อ้างองิสำหรบัภาพประกอบ ในส่วนของตัวละคร ผู้วิจัยได้เลือกตัว
ละครหญิงสามตัวในงิ้วเสฉวนได้แก่ ชิงอี (ภาพที่ 4- 5) ฮวาต้าน (ภาพที่ 4- 6) และอู่ต้าน  
(ภาพที่ 4-7)  

 

 
 

ภาพที่ 4-5 ภาพลักษณ์ตัวละครต้นแบบ “ชิงอี” (image.baidu.com) 
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ภาพที่ 4-6 ภาพลักษณ์ตัวละครต้นแบบ “ฮวาต้าน” (image.baidu.com) 
 

 
 

ภาพที่ 4-7 ภาพลักษณ์ตัวละครต้นแบบ “อู่ต้าน” (image.baidu.com) 
 
จากเอกลกัษณ์ของตัวละครทั้งสามนี้ ตัวละครชิงอีมีความสงา่งามและสูงส่งในทุกอริิยาบถ 

ฮวาต้านมีชีวิตชีวา อ่อนโยนและซุกซนเล็กน้อย ในขณะที่อู่ตา้นเช่ียวชาญในด้านการเต้นรำและการใช้
หอก จงึเต็มไปด้วยความน่าหลงใหล ด้วยเหตุน้ีการจับคู่สีจงึออกแบบให้เข้ากบัลกัษณะเด่นของตัว
ละคร ชิงอสีอดคล้องกบัชุดสีม่วงที่มีความหรูหราและสง่างาม ฮวาต้านสอดคล้องกับชุดสเีหลืองที่มี
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ความสดใสและอบอุ่น อู่ต้านสอดคล้องกบัชุดสีแดงทีม่ีความน่าหลงใหลและไม่ถูกจำกัด ซึ่งไม่เพียงแต่
อธิบายเอกลักษณ์ของแตล่ะสีได้เป็นอย่างดีเท่านั้น แต่ยังเพิม่บุคลิกให้กบัแต่ละสีอีกด้วย  

 
ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ ชุดท่ี 1  
 

 
 

ภาพที่ 4-8 ข้ันตอนการออกแบบสร้างสรรค์ ชุดที่ 1  (Wang Yulu) 
 
การออกแบบของชุดแรกใช้ตัวละครชิงอีในงิ้วเสฉวน ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความสงูสง่และ

ความสง่างามทุกอริิยาบถ โดยมีแผนการจับคู่สีคือแผนการใช้สีที่คล้ายคลงึกัน (ภาพที่ 4-9) จับคู่สทีี่อยู่
ติดกันหลายสีบนวงล้อสี เพื่อสร้างผลทางภาพที่นุ่มนวลและกลมกลืน นอกจากนี้ยังใช้สฟี้าจุดเล็ก ๆ 
เพื่อตกแต่งและเพิ่มสีสันให้กับภาพ ภาพประกอบทั้งหมดนี้ใช้โปรแกรมซอฟต์แวร์ Photoshop 
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ข้ันตอนแรกจะดำเนินการสร้างภาพสองมิติในภาพถ่าย จากนั้นใช้อุปกรณ์วาดรูปบนคอมพิวเตอร์ 
(Drawing Tablet) เช่ือมต่อกับคอมพิวเตอร์ เลือกเครื่องมือดินสอในโปรแกรมซอฟต์แวร์ 
Photoshop เพื่อวาดภาพและร่างเส้น หลังจากนั้นใช้เครื่องมือถังสจีากนั้นแบง่สอีอกเป็นหลาย       
เลเยอรเ์พื่อดำเนินการลงสี ส่วนแรกคือการลงสีผิวของร่างกายมนุษย์ ผู้วิจัยเริ่มต้นจากสผีิวที่ถูก
เปิดเผย จากนั้นลงสีพื้นหลงับนพื้นที่ขนาดใหญ่และใช้เครื่องมือไล่ระดับสีเพือ่สร้างแสงและเงาสามมิติ
บนตัวละคร เพื่อให้ตัวละครมีชีวิตชีวามากข้ึน ทำซ้ำข้ันตอนการเติมสีและการวาดในรายละเอียดของ
เครื่องแตง่กายและเครือ่งประดบัศีรษะ สุดท้ายกระจายสพีืน้หลงัให้ครอบคลมุพื้นที่ขนาดใหญ่ จากนั้น
รวมเลเยอร์ของภาพ เสรจ็สิ้นการออกแบบภาพประกอบชุดแรก 

 

 
 

ภาพที่ 4-9 การออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ ชุดที่ 1 (Wang Yulu) 
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ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ ชุดท่ี 2  
 

 
 

ภาพที่ 4-10 ข้ันตอนการออกแบบสร้างสรรค์ชุดที่ 2 (Wang Yulu) 
 
การออกแบบชุดที่ 2 ใช้ตัวละครฮวาต้านในงิ้วเสฉวนที่ดูมีความอ่อนหวานและมีชีวิตชีวา 

ทำให้ผู้คนรู้สึกถึงสายลมแห่งฤดูใบไม้ผลิ แผนการจับคู่สีคือการใช้โทนสีตัดกัน (ภาพที่ 4-11) โดยนำสี



 64 

ส้มสว่างและสีเขียวสว่างมาเปน็พื้นหลงั เพื่อเพิ่มความสว่างให้กับภาพทั้งหมด จากนั้นเครื่องแต่งกายสี
แดงและพื้นหลังสีเขียวที่อยู่ตรงข้ามกันในวงล้อสี เพื่อให้เข้ากับพื้นที่เล็ก ๆ และเพื่อให้ภาพดูโดดเด่น
มากขึ้นแต่ไม่โดดเด่นเกินไป ผีเสื้อสีฟ้าและพื้นหลังสีส้มยังเป็นสีที่เข้ากันในการตัดกันของพื้นที่เล็ก ๆ 
ทำให้ภาพทั้งหมดมีความสดใสและมีพลังมากข้ึน กระบวนการลงสีจะเหมือนกับกลุ่มแรก คือการใช้
โปรแกรมซอฟต์แวร์ Photoshop ตั้งแต่การร่างภาพไปจนถึงการลงสี ไปจนถึงการสร้างสรรค์ให้เสร็จ
สมบูรณ์ 

 

 
 

ภาพที่ 4-11 การออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ ชุดที่ 2 (Wang Yulu) 
  



 65 

ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบบรรจุภัณฑ์ ชุดท่ี 2 (ภาพท่ี 4-12) 
 

 
 

ภาพที่ 4-12 ข้ันตอนการออกแบบสร้างสรรค์ชุดที่ 3 (Wang Yulu) 
 
การออกแบบชุดทีส่ามใช้ภาพลักษณ์ของอู่ต้านในงิ้วเสฉวนทีม่ีความมั่นใจ แข็งแกรง่และ

มั่นใจ แผนการจบัคู่สีคือการใช้โทนสทีี่คล้ายคลึงกัน (ภาพที่ 4-13) โดยเน้นสัดส่วนของสีแดงเป็นหลัก 
จึงทำให้มสีีแดงทีเ่หมอืนในภาพมากกว่า ใช้สีเขียวและสีเหลอืงบริสทุธ์ิทางด้านล่างเพือ่เน้นตัวละคร 
พื้นที่สีแดงขนาดใหญ่ได้ให้บรรยากาศทีน่าหลงใหล กระบวนการลงสจีะเหมอืนกับกลุม่แรก คือการใช้
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โปรแกรมซอฟต์แวร์ Photoshop ตั้งแต่การร่างภาพไปจนถึงการลงสี ไปจนถึงการสร้างสรรค์ใหเ้สรจ็
สมบรูณ์ 

 

 
 

ภาพที่ 4-13 การออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ ชุดที่ 3 (Wang Yulu) 
 
หลังจากการออกแบบภาพประกอบเสร็จสมบูรณ์แล้ว โลโก้จะถูกนำไปใช้ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ที่มุมซ้ายบน เพื่อเน้นช่ือแบรนด์และภาพลักษณ์ของแบรนด์ IP การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ข้ันสุดท้ายจะเสร็จสมบูรณ์ (ภาพที่ 4-14) 



 67 

 

 

 
 

ภาพที่ 4-14 ภาพผลงานออกแบบภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน ของผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง 
(Wang Yulu) 
 
ในหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม การออกแบบนี้ใช้หลักการเน้นองค์ประกอบ

ทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมเป็นจิตวิญญาณของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม การออกแบบนี้ผสมผสาน
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่สำคัญที่สุดของงิ้วเสฉวน นั่นคือการนำตัวละครมาผสมผสานเข้ากับ
ผลิตภัณฑ์ การแสดงของนักแสดงงิ้วเสฉวนในโลกสามมิติ ใช้ภาพประกอบสองมิติ เพื่อเคารพ
ภาพลักษณ์ดั้งเดิมของงิ้วเสฉวน โดยไม่กล่าวเกินจริงและบิดเบือน เคารพความเช่ือทางวัฒนธรรม 
และรับประกันว่าจะไม่ให้เกิดความขัดแย้ง ขณะเดียวกันก็ใช้หลักการเล่าเรื่องในหลักการออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ในกระบวนการออกแบบภาพประกอบตัวละครนั้น ท่าทางและการกระทำ
ของตัวละครประกอบด้วยเอกลักษณ์ของนักแสดงงิ้วเสฉวนที่มีความอ่อนโยนและไร้ขีดจำกัด การตัด
กันช่วยให้ผู้บริโภคสัมผัสได้ถึงความแตกต่างทางบุคลิกภาพของตัวละคร และสามารถเช่ือมโยง
เรื่องราวของงิ้วเสฉวนจากภาพได้ 

ข้อจำกัดในการออกแบบนี้อยู่ที่แบบสอบถามตัวอย่างจากผู้บริโภค ซึ่งไม่เพียงแต่ทำให้
เข้าใจความชอบของกลุ่มเป้าหมายได้อย่างชัดเจนมากยิ่งข้ึนเท่านั้น แต่ยังสามารถสร้างผลงานที่
สอดคล้องกับสุนทรียศาสตร์และความต้องการของผู้ชมได้มากยิ่งข้ึนอีกด้วย ประการถัดมา เนื่องจาก
ทักษะการวาดภาพด้วยมือของผู้วิจัยมีอยู่จำกัด ความงดงามของภาพจึงถูกจำกัดในระดับหนึ่ง 
นอกจากนี้เนื่องจากความสามารถในการจัดแสงและเงาที่ไม่เพียงพอ ผลงานสุดท้ายจึงไม่ได้นำเสนอ
ความมีมิติที่ละเอียดยิ่งข้ึน และผลกระทบทางภาพที่ยังไม่เพียงพออีกด้วย ประการสุดท้าย ในการ
สร้างผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป เนื่องจากไม่สามารถเข้าชมโรงงานเพื่อดูผลของวัสดุแต่ละชนิดที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปได้ การเลือกใช้วัสดุที่มีอยู่จำกัด ดังนั้นจึงมีความเป็นไปได้น้อยมากที่จะใช้วัสดุที่
แตกต่างกันในการผลิตผลิตภัณฑ์ข้ันสุดท้าย (ภาพที่ 4-15) 

 

   
 

ภาพที่ 4-15 Layout การออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องสำอาง (Wang Yulu) 
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ภาพที่ 4-16 การประกอบภาพบนโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  (Wang Yulu) 
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ภาพที่ 4-17 รปูแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ (Wang Yulu) 
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ภาพที่ 4-18 การออกแบบสือ่ประชาสัมพันธ์ ภาพลักษณ์แบรนด์เครื่องสำอาง Ruochuanming 
(Wang Yulu) 
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ภาพที่ 4-19 ภาพแบบจำลองการติดตั้งประกอบบูธจำหน่ายสินค้า  (Wang Yulu) 
 

การวิเคราะห์กระบวนการออกแบบภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์ 
ในกระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑเ์ครื่องสำอาง โดยมีแนวคิดการสร้างภาพลกัษณ์ทาง

วัฒนธรรมเสฉวนทีม่ีที่มาจากงิ้วเสฉวนมีการพัฒนารูปแบบภาพประกอบเพื่อสร้างแบรนด์ IP ให้
เหมาะ สมกบัยุคสมัย จากการวิจัยน้ีได้ใช้ทฤษฎีและหลักการตามที่ได้กล่าวมาข้างต้นมาประกอบ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์ โดยมีกระบวนการดำเนินงานตามข้ันตอนตามลำดับ  

ขั้นตอนแรก เริ่มจากการจัดระเบียบข้อมลูความต้องการ เพือ่ความชัดเจนของ
เป้าหมายการ ออกแบบรวมถึงเหตผุลในการดำเนินโครงการ 
ตลอดจนเป้าหมายและผลลพัธ์ที่คาดหวัง รวมถึงการสรปุผลการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายทีเ่ป็นข้อมลูที่
สำคัญในการคำนึงถึงความต้องของกลุม่ผูบ้ริโภค เพื่อทราบรสนิยมความต้องการและ
ภูมิหลงัทางวัฒนธรรมของผู้บริโภค เพื่อสามารถกำหนดทิศทาง การออกแบบอย่างแม่นยำมากขึ้น  
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ขั้นตอนท่ีสอง คือการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และวัสดบุรรจุภัณฑ์ เพื่อให้แน่ใจว่าการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑเ์ครื่องสำอาง รวมถึงการเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ 
เหมาะสมมาประกอบการคำนวณน้ำหนัก ขนาด โครงสร้าง ทิศทางในการวาง และการสร้างจุดแข็ง
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ ในการออกแบบนี้ได้เลือกใช้วัสดบุรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อมจากกระดาษ 

ขั้นตอนท่ีสาม คือการสร้างสรรค์งานออกแบบ เริ่มจากการทำความเข้าใจในแนวคิดของ
แบรนด์เครื่องสำอางที่สง่เสรมิภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม โดยใช้ข้อมูลจากการศึกษา มาวิเคราะห์และ
คัดเลือกส่วนเกี่ยวข้องมาประกอบการออกแบบ จากนั้นไดด้ำเนินการออกแบบภาพร่างต้นแบบชุด
แรก โดยคำนึงถึงผลจากการศึกษาตลาด และเพื่อสร้างสไตลใ์นการออกแบบให้มีความชัดเจนข้ึน การ
กำหนดอารมณ์ความรู้สกึรวมของชุดสมีานำเสนออัตลักษณ์ของแบรนด์ การออกแบบโลโก้ การเลือก 
แบบอักษรและการออกแบบภาพประกอบผลิตภัณฑ์ที่เป็นคาแรกเตอร์ร่วมสมัย  การออกแบบน้ีใช้ผล
การประเมินจากแบบสำรวจความคิดเห็นมาประกอบแนวทางออกแบบในเบื้องต้นกอ่นแล้วจงึ
เลือกแบบที่มีศักยภาพมากที่สุดมาปรับปรงุและพฒันาต่อใหด้ีข้ึน 

ขั้นตอนท่ีสี่ คือการออกแบบภาพต้นแบบใหม้ีความสมบูรณ์ ที่ออกแบบการจัดวาง
องค์ประกอบเหมาะสมกบัโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ มีความสะดวกในด้านประโยชน์ใช้สอยและการขนส่ง 
จากนั้นจงึดำเนินการสง่ภาพผลงานการออกแบบไปยังโรงงานผลิต เพือ่ทำการพิมพผ์ลงานจริงและเข้า
สู่กระบวนการประกอบช้ินงานข้ันสุดท้าย รวมถงึการออกแบบจัดทำสือ่ประชาสัมพันธ์ที่แสดงถึงอัต
ลักษณ์ของแบรนด์ในภาพรวม 

ขั้นตอนหลังจากผลงานเสร็จสิ้น มีการสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคอีกครัง้หนึ่ง
เพื่อสำรวจความเข้าใจถึงระดบัการยอมรับภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมของศิลปะงิ้วเสฉวนบนบรรจุ
ภัณฑ์ และความเหมาะสมของแบรนด์ IP ร่วมสมัยในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง ว่าบรรลุตาม
วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้มากน้อยเพียงใดและเพื่อเป็นการตรวจทานกระบวนการศึกษา วิจัย ตามหลกัการ
และทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ตลาดและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

 



 

บทท่ี 5 

สรุปผล การอภิปราย และข้อเสนอแนะ 
 
การสรุปข้อค้นพบจากการศึกษางานวิจัยนี ้สามารถอภิปรายถึงความสำคัญของข้อค้นพบ

ตามกระบวนการและข้ันตอนศึกษามาโดยลำดับ นอกจากนีม้ีการดำเนินการสำรวจเชิงลึกเกี่ยวกับ
ความสำคัญของข้อค้นพบเหล่าน้ัน ตลอดจนความเช่ือมโยงกับวัตถุประสงค์ของการศึกษา ข้อจำกัด
ด้านการศึกษาและทิศทางสำหรับการวิจัยในอนาคต 

 

การสรุปข้อค้นพบ 
งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อทำความเข้าใจวัฒนธรรมดัง้เดิมที่เป็นตัวแทนมากทีสุ่ดของ

มณฑลเสฉวน วิเคราะห์ว่าคุณลักษณะทางวัฒนธรรมดัง้เดิมของมณฑลเสฉวนจะสามารถนำมา
ผสมผสานเข้ากบัการออกแบบสมัยใหม่ เพื่อบรรลุถึงการสืบทอดและพฒันาวัฒนธรรมดั้งเดิมได้
อย่างไร และดำเนินการออกแบบภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์ในหัวข้องิ้วเสฉวนที่สอดคล้องกบั
สุนทรียภาพของวัยรุ่นร่วมสมัยมากขึ้น จากการวิจัยทางสงัคม แบบสอบถามและการประเมินโดย
ผู้เช่ียวชาญถูกนำมาใช้เพื่อรวบรวมรูปแบบทางสุนทรียภาพที่สอดคลอ้งกบัสาธารณชนมากทีสุ่ด และ
กำหนดการออกแบบภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์ข้ันสุดท้าย เพื่อให้แน่ใจว่าการออกแบบครัง้นี้
สามารถตอบสนองความต้องการของแบรนด์และกลุ่มเป้าหมายได้ 

การออกแบบโครงการนีผ้่านการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ และสอบถามข้อมลูจากผู้บริโภค 
จึงได้ข้อสรุปในการใช้ภาพลักษณ์ตัวละครงิ้วเสฉวนมาเป็นข้อมูลประกอบการออกแบบ โดยมีการ
กำหนดชุดสี 3 ระบบ ได้แก่ สีแดง สีเหลอืง และสีม่วง ทีเ่ช่ือมโยงกบัความหมายทางวัฒนธรรมและ
สะท้อนให้เห็นถึงความหลากหลายของตัวละครในวัฒนธรรมงิ้วเสฉวน และอัตลักษณ์ของศิลปะการ
ตกแต่งบนใบหน้า สะทอ้นให้ถึงคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ ทำให้ภาพลักษณ์ของตัวละครมีมิติ การบรู
ณาการเข้ากับศิลปะสมัยใหม่ยงัมสี่วนช่วยให้วัฒนธรรมดัง้เดมิเข้าถึงวัยรุ่นมากยิ่งข้ึนอีกด้วย เมื่อนำมา
ประสานเข้ากบัรปูแบบของแบรนด์เครื่องสำอาง จะสามารถปรับปรงุระดับการจดจำของแบรนด์ได้ 

ในส่วนของการเลอืกสีของภาพประกอบนั้น จากมุมมองของจิตวิทยาเรือ่งสี สีม่วงให้
ความรู้สึกถึงความสูงส่งและสง่างาม โดยออกแบบการเคลือ่นไหวและท่วงท่าที่สำรวมและสง่างาม 
โดยเน้นความรูส้ึกทางจิตวิทยาทีส่ีม่วงนำมาสูผู่้คน สีเหลอืงให้ความรู้สกึอบอุ่นแก่ผู้คน ดังนั้น
เครื่องประดับศีรษะของตัวละครจงึถูกออกแบบอย่างเรียบงา่ย การเคลื่อนไหวของร่างกายมีความ
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อ่อนโยน และเพิ่มองค์ประกอบของผีเสื้อลงในพื้นหลัง ทำใหผู้้คนรูส้ึกเหมือนด่ังอยู่ท่ามกลางสายลมใน
ฤดูใบไม้ผลิ สีแดงแสดงถึงความหลงใหลและการปลดปล่อย ดังนั้นการเคลื่อนไหวของตัวละครจึงมี
ความเกินจริง และเครื่องประดับศีรษะมีความซบัซ้อน เพื่อเน้นย้ำถึงความหลงใหลอันเร่าร้อน บรรจุ
ภัณฑ์ทั้งสามสีนี้แม้ว่าจะมีหัวข้อที่แตกต่างกันแต่มรีูปแบบเดียวกัน ซึ่งสามารถรองรบัความต้องการ
ของแต่ละคนได้ในระดบัสงู เพื่อสร้างความเช่ือมโยงทางอารมณ์  

ในการสำรวจแบบสอบถาม ผู้คนทีม่ีภูมิหลังทางวัฒนธรรมทีแ่ตกต่างกันมีมมุมองด้าน
สุนทรียภาพที่แตกต่างกัน แต่พวกเขามีความผูกพันกบัวัฒนธรรมดั้งเดิมที่คล้ายคลงึกัน ซึ่งสามารถ
ช่วยเพิ่มคุณค่าทางอารมณ์ของแบรนด์ได้อย่างมาก เมื่อพจิารณาถึงความแตกต่างด้านสุนทรียภาพที่
แตก ต่างกัน ผู้วิจัยจงึพยายามทำให้รปูแบบของสีมีความหลากหลายให้ได้มากทีสุ่ด และในความ
แตกต่างยังรกัษาความเป็นหนึ่งเดียวของรูปแบบแบรนด์ เพือ่ดูแลความช่ืนชอบของกลุ่มคนที่แตกต่าง
กันให้ได้มากทีสุ่ด 

จากผลการสำรวจแบบสอบถามพบว่าผู้คนส่วนใหญ่ให้ความสนใจในผลงานออกแบบ
สร้างสรรค์ทีม่ีรปูแบบวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนเป็นธีม ผู้ตอบแบบสอบถามคิดว่าผลงานในครั้งแรกสะท้อน
ถึงส่วนหนึ่งของงิ้วเสฉวน สีสันสดใสดงึดูดสายตา แต่พวกเขาอยากเห็นองค์ประกอบของงิ้วเสฉวน
เพิ่มเตมิ โดยเช่ือว่าการเพิ่มองค์ประกอบดั้งเดิมมากข้ึนจะทำให้ผลงานดีย่ิงข้ึน ดังนั้นผู้วิจัยจงึได้แก้ไข
แบบร่างเป็นครั้งที่สอง และทำแบบสำรวจอีกครัง้ ซึ่งผลการสำรวจครั้งนี้แสดงใหเ้ห็นว่าผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความพึงพอใจกับการออกแบบครั้งนีอ้ย่างมาก โดยผลจากการดูภาพรูปแบบผลิตภัณฑ์
แล้วพบว่า 100% จากผู้ตอบ 20 คน พบว่าการออกแบบผลติภัณฑ์ชุดล่าสุดน้ีแสดงออกถึงอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑเ์ครือ่งสำอาง และสามารถถ่ายทอดถึง
วัฒนธรรมงิ้วเสฉวนดั้งเดิมไดชั้ดเจน ครบถ้วน ใช้เป็นภาพลกัษณ์ที่มีบทบาทในการเผยแพร่วัฒนธรรม
ได ้ 

จากแบบสอบถามทัง้สองชุดที่ได้รบัการออกแบบในครั้งนี้ ผูวิ้จัยได้นำความคิดเห็นจาก
แบบสอบถามชุดแรก โดยการนำองค์ประกอบดัง้เดมิมาใช้ในการออกแบบและสร้างสรรค์เป็นการ
ออกแบบใหมท่ี่น่าพึงพอใจ ในกระบวนการดงักล่าวนี ้ทำให้ผู้วิจัยได้เรยีนรู้ว่าแกนหลักของผลิตภัณฑ์
ทางวัฒนธรรมควรเน้นไปที่เอกลักษณ์ของวัฒนธรรม เพือ่ใหแ้นวคิดการออกแบบสามารถถ่ายทอด
ออกมาได้ในรปูแบบที่เรียบง่ายและชัดเจน 

จากข้อค้นพบเหล่าน้ี สำหรับนวัตกรรมการบรูณาการวัฒนธรรมดัง้เดิมเข้ากับการออกแบบ
สมัยใหม่นี้ สิ่งสำคัญทีสุ่ดคือการเน้นอัตลักษณ์ เพื่อให้ผู้คนมองแวบเดียวกร็ู้ได้อย่างรวดเร็วว่า
วัฒนธรรมดงักล่าวเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมใด ซึ่งมีความสำคัญต่อการออกแบบ ภาพประกอบใน
ผลลัพธ์ทางภาพ ซึง่สามารถดึงความสนใจของผู้คนได้ และยงัสามารถสื่อสารทางวัฒนธรรมได้อย่างมี
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ประสิทธิภาพในระดบัสงูสุด นอกจากนี้ยังเพิ่มคุณค่าใหก้ับเรือ่งราวของแบรนด์และคุณค่าทางอารมณ์
ที่อยู่เบือ้งหลงั 

ในยุคโลกาภิวัตน์ วัฒนธรรมของประเทศต่างกำลงัสื่อสารกนั และวัฒนธรรมดั้งเดมิกำลงั
ถูกลืมโดยคนรุ่นใหม่อย่างช้า ๆ ผลงานที่ออกแบบผ่านการปะทะกันของวัฒนธรรมดั้งเดิมและ
วัฒนธรรมสมัยใหม่ ด้านหนึ่งนวัตกรรมสามารถสบืทอดวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิต่อไปได้ และยังสามารถ
ออกไปสู่ต่างประเทศได้อีกด้วย ซึ่งเป็นการเปิดประตูสู่วัฒนธรรมจีนด้วยวิธีการใหม่ 

 

การอภิปรายผล 
ในการออกแบบนี้ การถ่ายทอดอารมณ์ในการออกแบบเป็นส่วนที่สำคัญที่สุด ซึง่สื่อที่ตรงที่

สุดคือสี แต่อย่างไรก็ตาม ในการออกแบบนี้ อารมณ์ทีส่ื่อออกมาด้วยสีเพียงอย่างเดียวนั้นยังคงไม่
เพียงพอ ยงัจำเป็นต้องเสริมด้วยความเคลื่อนไหวของตัวละครในการออกแบบ จึงจะสามารถเน้น
ผลลัพธ์ทางภาพได้ในระดบัสงูสุด 

สำหรับงิ้วเสฉวน เครื่องแต่งกายที่ซับซ้อนถือเป็นสิ่งที่ขาดไมไ่ด้ นี่เป็นการเพิ่มรายละเอียด
ที่มากมายให้กับภาพ การเปลี่ยนแปลงระหว่างเครือ่งประดบัอันซบัซ้อนและเรียบง่ายสามารถสะท้อน
ให้เห็นถึงอารมณ์ที่แตกต่างกัน และยังสามารถนำความรู้สึกที่แตกต่างกันมาสู่ผู้ชมได้อกีด้วย ด้วยเหตุ
นี้รายละเอียดเล็กน้อยทั้งหมดในภาพล้วนนำมาซึ่งผลลัพธ์และประสบการณ์ที่แตกต่างกัน 

 

ความเชื่อมโยงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
วัตถุประสงค์ของการวิจัยน้ีคือเพือ่พัฒนาการออกแบบแบรนด์ IP ที่เป็นตัวแทน การ

ออกแบบนีส้อดคล้องกับเนือ้หาหลกัของแบรนด์ โดยเลือกใช้วัฒนธรรมทีเ่ป็นตัวแทนมากทีสุ่ดของ 
เสฉวน และนำมาแสดงในภาพประกอบ ซึ่งสามารถเผยแพรวั่ฒนธรรมเสฉวน แสดงถึงเรื่องราวของ 
แบรนด์ สร้างการเช่ือมโยงทางอารมณ์กับผู้บริโภค และสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ในท้องถ่ินได้เป็น
อย่างด ีในการวิจัยสร้างสรรค์ในครัง้นี้นอกจากได้ชุดผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นรปูธรรมแล้ว 
และยังตอบวัตถุประสงค์การวิจัยดังที่ได้ตั้งเป้าหมายไว้ดังนี้ 

1. จากการค้นคว้าข้อมูลประกอบการออกแบบ ทำให้ทราบถึงภาพลักษณ์ของวัฒนธรรม
เสฉวนในหลายมิติ แต่วัฒนธรรมที่มีคุณค่าคือศิลปะงิ้วเสฉวนถือเป็นภาพลกัษณ์ที่ได้ตรวจสอบแล้วว่า
เป็นภาพลกัษณ์ที่ผู้คนระลกึถึงและเห็นความสำคัญในการสือ่สารที่แทรกการสืบสานวัฒนธรรมประจำ
ถ่ินได้อย่างแยบยล 

2. ในส่วนของการออกแบบสร้างสรรค์ภาพประกอบผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องสำอาง ได้
ช้ินงาน 
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ต้นแบบ 3 ชุด ที่ส่งเสริมแนวทางการสร้างแบรนด์ทางวัฒนธรรมเมืองเฉิงตู ในรูปแบบการ
ใช้ศิลปะงิ้วเสฉวนมาออกแบบ โดยใช้ลักษณะคาแรกเตอร์ตวัละครร่วมสมัยบนกล่องบรรจุภัณฑ์ 

3. การออกแบบชุดน้ีไม่เพียงตอบประโยชน์ทางการค้าแต่ยังสร้างกระแสการนำวัฒนธรรม
มา 

นำเสนอในบรบิทใหม่โดยเฉพาะวัฒนธรรมงิ้วเสฉวนที่กลับมามีชีวิตใหม่ในรูปแบบของใช้ใน
ชีวิต ประจำวัน  

4. งานวิจัยน้ีเป็นอกีหนึง่แนวทางในการพัฒนาแบรนด์ทรัพยส์ินทางปัญญาสำหรบั
ผลิตภัณฑ์ใหม่ในตลาดเครื่องสำอางจีน 

 

ข้อจำกัดของการวิจัย 
ข้อจำกัดของการวิจัยน้ีประกอบไปด้วย ขนาดตัวอย่างที่มีอยา่งจำกัดและข้อจำกัดด้าน

บุคลากรในการทำวิจัยตลาด ขนาดของตัวอย่างที่ไมเ่พียงพออาจสง่ผลให้ค้นพบความสัมพันธ์ที่ชัดเจน
ได้ยาก จึงจำเป็นต้องใช้ขนาดตัวอย่างที่ใหญ่ข้ึน เพื่อให้มั่นใจถึงความถูกต้องของความเป็นตัวแทนของ
ผลลัพธ์ ขนาดตัวอย่างที่ไม่เพียงพออาจสง่ผลต่อความถูกต้องของการวิจัยเชิงคุณภาพ ข้อมูลที่ไม่
สามารถนำไปใช้ได้หรือความไม่น่าเช่ือถืออาจจำกัดขอบเขตและความลึกซึ้งของการวิเคราะห์ 
นอกจากนีก้ารขาดการวิจัยก่อนหน้าอาจส่งผลให้ความเข้าใจในคำถามของการวิจัยยังไมเ่พียงพออีก
ด้วย 

การวิจัยอาจได้รับผลกระทบจากปัจจัยเชิงอัตถวิสัยเช่น ความรู้ความเข้าใจส่วนบุคคลและ 
ภูมิหลงัทางวัฒนธรรมของผู้วิจัย หรอืความแตกต่างในความคิดเห็นของผู้วิจัยและอคติอื่น ๆ ซึ่งอาจ
ส่งผลต่อผลลัพธ์ของการวิเคราะห์ข้อมูล และในกระบวนการวิจัยอาจจะมีปจัจัยจากมนุษย์ดำรงอยู่
ด้วย ด้วยเหตุน้ีการวิจัยในอนาคตจะพยายามขยายขอบเขตของตัวอย่างและภูมิภาค ตลอดจน
รวบรวมข้อมูลเพิ่มเติมเพื่อสนบัสนุนการวิจัยให้มากยิง่ข้ึน 

 

การสรุปผล 
จากการอภิปรายข้างต้น ผลการวิจัยครั้งนี้ แสดงให้เห็นว่าภาพลักษณ์ดั้งเดมิของงิ้วเสฉวน

เป็นแบบสองมิติ โดยนำเสนอในรูปแบบของภาพประกอบ จากการจบัคู่ภาษากาย รูปทรงและสีของ
ตัวละคร จะสามารถผสมผสานวัฒนธรรมสมัยใหม่ได้ดีย่ิงข้ึน นำผลิตภัณฑ์สมัยใหม่มาใส่ไว้ในเสื้อคลุม
ของวัฒนธรรมดั้งเดิม จะทำให้แบรนด์มีภูมหิลงัทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์และคุณค่าทางอารมณ์
ที่อยู่เบือ้งหลงัของแบรนด์ การผสมผสานคุณค่าส่วนบุคคล อัตลักษณ์ส่วนบุคคลหรือความต้องการ
ทางอารมณ์ ทำให้ผูบ้รโิภคได้รับความพึงพอใจทางอารมณ์เชิงบวกเมือ่มีปฏิสัมพันธ์กบัแบรนด์ 
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ขณะเดียวกัน ยังเป็นสื่อกลางในการสบืทอดวัฒนธรรมเสฉวน เพื่อให้วัยรุ่นเข้าใจถึงวัฒนธรรมดัง้เดิมนี้
มากยิ่งข้ึน ทั้งยงัสามารถเผยแพร่และแสดงเสน่หอ์ันเป็นอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมดัง้เดิมของจีนต่อไป
ได้อีกด้วย 

การออกแบบผลิตภัณฑส์ร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมครัง้นี้ได้ผสมผสานองค์ประกอบวัฒนธรรม
ดั้งเดิม ทำให้วัฒนธรรมดั้งเดมิสามารถผสมผสานเข้ากบัชีวิตสมัยใหม่ได้ดีย่ิงข้ึน โดยผ่านรปูแบบ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ นิทรรศการ กิจกรรม และรูปแบบอื่น ๆ ให้ความรู้และความบันเทิงควบคู่กันใน
การสง่ผ่านค่านิยมของวัฒนธรรมดั้งเดิมไปสูผู่้คน เพื่อให้วัฒนธรรมดั้งเดิมสามารถสืบทอดและ
เผยแพร่ได้ และด้วยการสร้างแลนด์มาร์กทางวัฒนธรรมทีเ่ปน็เอกลักษณ์ ยกระดับภาพลักษณ์และ
เสนห่์ของเมือง สร้างบรรยากาศทางวัฒนธรรมทีม่ีเอกลกัษณ์  การสง่ผ่านและถ่ายทอดค่านิยมทาง
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ แนวคิดด้านสุนทรียศาสตร์และนยัยะทางปญัญาอื่น ๆ  เพื่อตอบสนอง
ความต้องการทางวัฒนธรรมทีห่ลากหลาย และยังช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตของผู้คน ในอนาคต 
สินค้าสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมทีม่ีความหมายที่เป็นเอกลกัษณ์สามารถเป็นสื่อสำคัญในการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรมในตลาดโลก และสามารถสร้างประโยชน์ร่วมกันในด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม การท่องเที่ยว 
และด้านอื่น ๆ 

 

ข้อเสนอแนะ 
ทิศทางการวิจัยด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ในอนาคตมีแนวโน้มที่ให้ความสำคัญกบั

ผลกระทบของการสื่อสารจากรปูภาพ เพราะการรับรู้เบื้องตน้ของคนจะเลือกรบัข่าวสารจากภาพที่
ประทับใจเป็นลำดับแรก ดังนั้นภาพประกอบแบรนด์จงึมีความสำคัญต่อการถ่ายทอดข้อมลูของสินค้า
ได้อย่างมีสุนทรียะ โดยเฉพาะกับกลุม่เป้าหมายในยุคปจัจุบนัที่ไม่ต้องการความซับซ้อน แต่ต้องการ
ภาพลักษณ์ที่เป็นมิตรเหมาะกบัประเภทของแต่ละผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม ภาพลกัษณ์จึงเป็นประเด็นหลักของการวิจัยในอนาคต 

ในอนาคตของแบรนด์ หวังว่าจะเชิญดารานักแสดงที่มีอทิธิพลระดบันานาชาติมาเป็นพรี
เซ็นเตอร์ ซึ่งไม่เพียงแต่จะสามารถเพิ่มการรับรู้ของแบรนด์ในระดับนานาชาติเท่านั้น แต่ยังมสี่วนช่วย
ในการเผยแพร่วัฒนธรรมดั้งเดมิของจีนไปสู่นานาชาติอีกด้วย ทำให้ผู้คนในต่างประเทศเข้าใจถึง
วัฒนธรรมที่แตกต่างและเพิม่ความหลากหลายทางวัฒนธรรมได้มากยิ่งข้ึน ตัวละครที่ได้รับการ
ออกแบบในครั้งนีส้ามารถนำมาสร้างเป็นตุ๊กตามาสคอต และสามารถจัดกจิกรรมทดลองการแต่งหน้า
แบบออนไลน์ เพื่อใหลู้กค้าได้สมัผสักบัผลิตภัณฑ์ที่ได้รบัการออกแบบ ขณะที่โต้ตอบกบัมาสคอตที่
เป็นตัวแทนของแบรนด์ได้ กิจกรรมสง่เสรมิการขายสามารถใช้คุมะมงของญีปุ่่นมาเป็นข้อมลูอ้างอิง 
เพื่อให้ภาพลักษณ์ของแบรนด์มีชีวิตชีวา และทิ้งความประทบัใจใหก้ับผู้คนอย่างลึกซึง้ 
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