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Fo Guang Temple, Shanxi, Towards Creative Cultural Product Design to Enhance 
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งานวิจัยเรื่อง “ศิลปะภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง มณฑลซานซ ีสู่การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เพือ่สง่เสริมการท่องเที่ยวในท้องถ่ิน” มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) 
ศึกษาวิเคราะหล์ักษณะพระโพธิสัตว์จากจิตรกรรมฝาผนังในวัดฝอกวง มณฑลซานซ ี2)วิเคราะห์ความ
สนใจในผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของเยาวชนจีนอายุ 18-25 ป ี3)สร้างสรรค์และ
ประเมินผลงานออกแบบภาพการ์ตูนและผลิตภัณฑจ์ากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ ใช้วิธีการศึกษา
โดยการศึกษาข้อมลูเอกสาร การสำรวจภาคสนาม การสำรวจด้วยแบบสอบถาม การวิจัยสร้างสรรค์ 
และการสัมภาษณ์กลุม่เป้าหมายเชิงลึก 

ผลการศึกษานำไปสู่การคัดเลือกภาพจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง 3 ภาพ 
ได้แก่ “ภาพการเทศนาธรรมของพระอมิตาภะ” “ภาพกลุ่มพระโพธิสัตว์” และ “ภาพใบหญ้าม้วน” 
มาทำการออกแบบ โดยทำให้ตัวละคร สสีัน และลวดลายในภาพดูน่ารักในแบบการ์ตูน แล้วนำไป
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีความเช่ือมโยงทางวัฒนธรรมและตอบโจทย์ด้านการใช้
งาน ซึง่มผีลิตภัณฑ์ทัง้หมด 3 ประเภท ได้แก่ อุปกรณ์สำนักงาน ของใช้ในชีวิตประจำวัน และของ
ตกแต่ง 

ผลการประเมินงานออกแบบโดยผู้เช่ียวชาญและกลุ่มเป้าหมายในการออกแบบ พบว่า
ตรงตามวัตถุประสงค์ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เนือ่งจากงานออกแบบสามารถตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มวัยรุ่นอาย ุ18 และ 25 ป ีมีความน่าสนใจ ราคาสมเหตสุมผล และนำเอา
องค์ประกอบจากภาพจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวงมาใช้ในรปูแบบที่ยงัคงรกัษาเอกลักษณ์เดิมแต่
ปรับเปลี่ยนการแสดงออกเป็นแบบการ์ตูนได้อย่างสมบรูณ์ 
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The study of Mural Paintings at Fo Guang Temle, Shanxi, Towards Creative 

Cultural Product Design to Enhance Local Tourism aims to: 1) Study and analyze the 
characteristics of the Bodhisattva from the murals at Fo Guang Temple, Shanxi Province. 2) 
Analyze the interest in creative cultural products among Chinese youth aged 18-25. And 3) 
create and evaluate the design of cartoon illustrations and products derived from the 
Bodhisattva murals. 

The research methods include document review, field surveys, questionnaire 
surveys, creative research, and in-depth interviews with the target group. The findings led 
to the selection of three Bodhisattva mural paintings at Fo Guang Temple: "The Sermon of 
Amitabha," "The Bodhisattva Group," and "The Curled Grass Leaves" for design 
development. The murals were adapted into cartoon styles by making the characters, 
colors, and patterns appear more charming and animated. These cartoons were then used 
to design creative cultural products with cultural connections and functional relevance. 
There are three types of products: office supplies, daily necessities, and decorative items. 

The design evaluation by experts and the target group revealed that the 
products met the objectives of promoting tourism. The designs catered to the needs of 
the youth aged 18-25, were appealing, reasonably priced, and retained the original essence 
of the murals while adapting the expression to a cartoon style effectively. 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 

ความเป็นมาและความสำคัญของการวิจัย 
มณฑลซานซีเป็นพื้นทีท่ี่มีวัดโบราณมากทีสุ่ดในประเทศจีน วัดเหล่าน้ีมีคุณค่าทาง

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอย่างมาก โดยในปัจจุบันภาพจติรกรรมฝาผนงัวัดที่เก่าแกท่ี่สุดในมณฑล
ซานซีอยูท่ี่วัดฝอกวง ในภูเขาอู่ไถ เมืองซินโจว มณฑลซานซี ซึ่งภูเขาอู่ไถ เป็นหนึ่งในสี่ภูเขาทางพทุธ
ศาสนาที่มีช่ือเสียงในประเทศจีน มีวัดพุทธหลายแห่งในภูเขาอู่ไถ และมีภาพจิตรกรรมฝาผนังในพระ
อุโบสถเหล่าน้ีเป็นจำนวนมาก  

วัดฝอกวงมปีระวัติศาสตร์อันยาวนานและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมทีล่ึกซึง้และเป็น
คลังสมบัติของอารยธรรมทางพทุธศาสนา วัดฝอกวงสร้างขึน้ครั้งแรกในสมัยจกัรพรรดิเสี้ยวเหวิน แห่ง
ราชวงศ์เว่ยตอนเหนือ และได้รบัการบรูณะซ่อมแซมหลายครั้งในสมัยราชวงศ์ถัง, หมิง และ ชิง 
สถาปัตยกรรม จิตรกรรมฝาผนัง โบราณวัตถุ และประติมากรรมในวัดมีคุณค่าทางศลิปะในระดับสูง 
โดยเฉพาะภาพจิตรกรรมฝาผนงัซึง่มหีลายภาพในวัด นอกจากนี ้วัดฝอกวงไม่เพียงแต่เป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมคุ้มครองที่สำคัญในจีนเท่านั้น แต่ยังรวมอยู่ในรายการมรดกโลกทางวัฒนธรรมอีกด้วย 

อย่างไรก็ตาม จิตรกรรมฝาผนงัในวัดฝอกวงยงัไม่เป็นทีรู่้จกัแพร่หลายนัก เนื่องจากวัดฝอก
วงตั้งอยู่ในพื้นทีห่่างไกลและมีการคมนาคมที่ไมส่ะดวก การเดินทางจำเป็นต้องเหมารถบัสเพื่อไปยงัวัด 
จำนวนนักท่องเที่ยวทีร่ับได้ในแต่ละวันก็ไมม่าก ในช่วงฤดูท่องเที่ยวตั้งแต่เดือนมีนาคมถึงกรกฎาคม
สามารถรองรับนกัท่องเที่ยวได้วันละ 600-800 คน ส่วนในช่วงนอกฤดูท่องเที่ยวจำนวนผูเ้ข้าชม
ค่อนข้างน้อย แต่ในช่วงวันหยุดเทศกาลตรุษจีนปี 2023 มีนักท่องเที่ยวชาวจีนเข้าชมทั้งหมด 6,980 
คน เมื่อพบว่าเพิม่ขึ้น 271 %  เมื่อเทียบกบัจำนวนนักทอ่งเที่ยวในช่วงก่อนการระบาดของโควิดในปี 
2019 ที่มีจำนวนทั้งหมด 1,877 คน จึงอาจกล่าวได้ว่า น่าจะยังสามารถสง่เสรมิการท่องเที่ยวที่วัดฝ
อกวงได้อีกมาก 
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ภาพที่ 1-1 แผนที่ภูเขาอู่ไถ ในมณฑลซานซี  (chinawutaishan.cn) 
 

วัดฝอกวงในประเทศจีนมีช่องทางการสื่อสารน้อยและไม่ค่อยเป็นทีรู่้จกั คนในท้องถ่ินไม่ให้
ความสนใจกบัภาพจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวงทีเ่พียงพอ ขาดการสืบค้นเชิงลึกเกี่ยวกับภาพ
จิตรกรรมฝาผนังอย่างเป็นระบบ และแนวคิดของการคุ้มครองมรดกทางวัฒนธรรมยังอ่อนแอ ใน
ต่างประเทศยังมีการศึกษาเกี่ยวกบัภาพจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวงน้อยมาก หากมีการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ช่วยใหจ้ิตรกรรมฝาผนงัเปน็ที่สนใจมากขึ้น ก็น่าจะช่วยให้วัดฝอกวง
เป็นทีรู่้จกัและมีนักท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนได ้

ภาพจิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์ถังในวัดฝอกวง เคยได้รับการขนานนามว่าเป็นหนึ่งในสี่
สิ่งมหัศจรรย์" โดย Liang Sicheng บิดาแหง่สถาปัตยกรรมจีนสมัยใหม่ แตคุ่ณค่าทางสุนทรียภาพ
และความสำคัญทางศิลปะของภาพจิตรกรรมฝาผนังในวัดฝอกวงยังไม่ได้รบัการสำรวจอย่างเต็มที่ 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในปัจจุบันของวัดฝอกวงมีปญัหามากมาย เช่น มีผลิตภัณฑ์แค่ประเภท
เดียว ขาดสุนทรียภาพทางศลิปะ ความคิดสร้างสรรค์ไม่เพียงพอ และการพฒันาไม่เพียงพอ ทั้งที่ภาพ
จิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวงมีคุณค่าทางศิลปะอย่างมาก สามารถพฒันาเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ซึง่ไม่เพียงมหีน้าทีส่่งเสริมวัฒนธรรมภาพจิตรกรรมฝาผนงัเท่านั้น แต่ยังมีความเป็นไปได้สูง
ที่จะแปรรปูเป็นผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเพือ่ตอบสนองความต้องการของคนยุคใหม่ 

ดังนั้นผู้วิจัยจะทำการวิจัยเกี่ยวกับจิตรกรรมฝาผนงัของพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง สรุป
ลักษณะเฉพาะในจิตรกรรมฝาผนงัมาเป็นข้อมลูอ้างองิสำหรบัการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ งานออกแบบในโครงการนีจ้ะเป็นการผสมผสานภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ของ
วัดฝอกวงเข้ากบัความนิยมผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์และการออกแบบภาพการ์ตูน เพื่อใหง้าน
ออกแบบเป็นสื่อกลางที่เชิญชนเยาวชนรุ่นใหม่มารู้จกัภาพจติรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง 
และเป็นการช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ใหม้าที่วัดฝอกวงได้มากข้ึนตามไปด้วย 
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คำถามการวิจัย 
1. เอกลักษณ์ของจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ในจิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง มณฑลซานซี

มีลักษณะเฉพาะอย่างไร 
2. ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ใดที่เหมาะกบัวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ชาวจีนใน

ปัจจุบัน (อายุ 18-25 ปี) 
3. จะผสมผสานวิธีการออกแบบการ์ตูนเข้ากับภาพจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวง เพือ่

ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์วัดฝอกวงที่สง่เสรมิการท่องเที่ยวได้อย่างไร 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาวิเคราะห์ลักษณะพระโพธิสัตว์ในจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง มณฑลซานซ ี
2. เพื่อศึกษาวิเคราะห์ความสนใจในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์ของเยาวชนจีนอายุ 

18-25 ป ี
3. เพื่อสร้างสรรค์และประเมินผลการออกแบบภาพการ์ตูนและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง มณฑลซานซ ี
 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 
ส่วนแรกของวิจัยจะศึกษาเนื้อหา ลักษณะทางศิลปะ และคุณค่าของภาพจิตรกรรมฝาผนัง

พระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง ส่วนทีส่องแนะนำแนวคิด ลักษณะ และกรณีศึกษางานออกแบบการ์ตูนที่
ประสบความสำเรจ็ ส่วนทีส่ามอธิบายแนวคิด เทคนิค หลกัการ และประเภทของผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ และดำเนินการวิจัยตลาด ส่วนทีส่ีจ่ะดึงองค์ประกอบและโครงสีของภาพ
จิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ มาสร้างภาพการ์ตูนและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ข้ึนใหม ่
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ภาพที่ 1-2 แผนภาพกรอบแนวคิด  (Fan Jiale, 2023) 

 

ขอบเขตการวิจัย 
1. ขอบเขตดา้นเนื้อหา 
ศึกษาเนื้อหาและลกัษณะความงามของจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง ผ่านการ

วิเคราะห์และวิจัยความงามเกี่ยวกบัจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง โดยคัดเลือกพระ
โพธิสัตว์หลายองค์มาร่วมคิดออกแบบการ์ตูนเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับสุนทรียภาพของคนรุ่น
ใหม่ผสมผสานภาพลักษณ์ที่ดีเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

2. ขอบเขตดา้นพ้ืนท่ี 
จำกัดพื้นทีก่ารศึกษาเฉพาะภาพจิตรกรรมฝาผนงัของพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง มณฑลซาน

ซี ตั้งอยู่ในเขตอู่ไถ เมืองโต้วชุน มณฑลซานซี ภูเขาฝอกวง (ที่เชิงตะวันตกของภูเขาหนานไถอู่ไถ)  
3. ขอบเขตดา้นเปา้หมายการวิจยั 
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยมุง่เน้นกลุ่มเป้าหมายเยาวชนสมัยใหม่ (อายุ 

18-25 ป)ี เป็นหลัก 
4. ขอบเขตดา้นการสรา้งสรรค ์
ออกแบบภาพการ์ตูนทีส่ามารถนำไปประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์แบบ 

DIY รวมถึงชุดภาพวาด ชุดบรรจุภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อื่นๆ 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ความรู้เรื่องลักษณะเฉพาะของภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง 
2. ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ตรงกับความต้องการของเยาวชนชาวจีน

อายุระหว่าง 18-25 ป ี
3. งานออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ในวัดฝ

อกวง มณฑลซานซ ี
 

วิธีดำเนินการวิจัย 
1. การวิจัยเอกสาร 
ศึกษาเนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องเกี่ยวกับภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ของวัดฝอกวง แนวคิด

การออกแบบการ์ตูน หลักการออกแบบ และการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ จาก
เอกสาร 3 กลุ่ม ได้แก ่

1.1. เอกสารเกี่ยวกับจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง 
 

ตารางที่ 1-1 ข้อมลูทางเอกสารที่เกี่ยวข้องกับจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง 
 

หัวข้อ ชื่อผู้แต่ง ปีที่พิมพ์ แหล่งท่ีมา 
แบบจำลองสถาปัตยกรรมจีนโบราณ  
- วัดฝอกวง 

Hu Pingping 
Zhang Suping  

2009 การประชุม
แลกเปลี่ยนทาง
วิชาการเทคโนโลยี
การประยุกต์ใช้
วิศวกรรมการ
ก่อสร้างสมัยใหม ่

จิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์ถังที่วัดฝอก
วงแห่งภูเขาอู่ไถ 

Ma Ting  
Kang Yu   

 2021 วรรณกรรมและ
ศิลปะยอดนิยม 

การตรวจสอบและการวิจัยหลายประเด็น
ของซากประตมิากรรมสีและจิตรกรรมฝา
ผนังในอุโบสถตะวันออกของวัดฝอกวง  
ในภูเขาอู่ไถ๋ 

Cui Yuanhe 
Luo Shiping  

2019 สำนักพิมพ์ซันจิน 

รายงานการวิจัยการสำรวจทาง Cui Yuanhe 2011 สำนักพิมพ์มรดก
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หัวข้อ ชื่อผู้แต่ง ปีที่พิมพ์ แหล่งท่ีมา 
สถาปัตยกรรมของอุโบสถตะวันออกของ
วัดฝอกวง 

วัฒนธรรม 

ภาพจิตรกรรมฝาผนังของวัดเขาอู่ไถ๋ Cui Yuanhe 2019 สำนักพิมพ์ซันจิน 
เอกลักษณ์ภาพจิตรกรรมฝาผนังสมัย
ราชวงศ์ถังที่วัดฝอกวง ในภูเขาอู่ไถ๋ 

Hou Huiming  2012 หอจดหมายเหต ุ
ซานซ ี

ลักษณะทางสุนทรียะของจิตรกรรมฝาผนงั
สมัยราชวงศ์ถังที่วัดฝอกวง เมืองอู่ไถ๋ 
มณฑลซานซ ี

Wu Limin 2014 วารสารวิทยาลัยคร ู
จินจง 

การประยุกต์และวิจัยภาพจิตรกรรมฝา
ผนังลี่เจียง ไป๋ชา ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

Zhu Lin  2020 CNKI 

 
จากตารางข้างต้น จะได้ตำแหน่งของภาพจิตรกรรมฝาผนงัในวัดฝอกวงรปูทรงของพระ

โพธิสัตว์และวิธีการออกแบบในการดงึรปูแบบ รปูทรง และสี ออกจากภาพจิตรกรรมฝาผนงั 
 

1.2. เอกสารเกี่ยวกับการออกแบบการ์ตูน 
ข้อมูลทางเอกสารที่เกี่ยวข้องกบัการออกแบบการ์ตูน 
 

หัวข้อ ชื่อผู้แต่ง ปีที่พิมพ์ แหล่งท่ีมา 
การวิจัยการประยุกต์ใช้ศิลปะพลาสติกแบบ
ดั้งเดิมของจีนในการออกแบบภาพการ์ตูน——
ยกตัวอย่างการ์ตูนเรื่อง Havoc in Heaven 

Li qi 2014 CNKI 

การออกแบบและประยุกต์ใช้ภาพการ์ตูน 
ในระบบการมองเห็นของสวนสนุก 

Pan 
Mengjiao  

 2016 CNKI 

การออกแบบภาพการ์ตูน Gu jing 2013 สำนักพิมพ์
มหาวิทยาลัยชิงหัว 

การประยุกต์ใช้ภาพการ์ตูนแปลภาษาจีน 
ในงานออกแบบกราฟิก 

Fu Xintian 2019 CNKI 
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จากตารางข้างต้น สามารถทราบลกัษณะทางศิลปะและหลักการออกแบบของการ
ออกแบบภาพการ์ตูน ตลอดจนการแสดงออกทางศิลปะและรูปแบบสีของการออกแบบภาพการ์ตูนที่
แตกต่างกัน ซึ่งจะเป็นการวางรากฐานที่มั่นคงสำหรับการศึกษาการออกแบบการ์ตูน 

 
1.3 เอกสารเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์

 
ตารางที่ 1-2 ข้อมลูทางเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

 
หัวข้อ ชื่อผู้แต่ง ปีที่พิมพ์ แหล่งท่ีมา 

การวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของ "จิตรกรรมฝาผนังวัดจาว"  

ในวัดต้าจาวเมืองโฮฮอต 

Bai lu 2021 CNKI 

การวิจัยเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บน

ภูเขาหยุนไถ "ท่องเที่ยวหยุนไถ"  

Liu Hanyu 2020 CNKI 

 
จากตารางข้างต้น จะได้กรณีศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์และข้อดี

ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในตลาดเพื่อเป็นพื้นฐานทางทฤษฎีสำหรับการวิจัยต่อไป 
2. การสำรวจภาคสนาม 
ทำการสำรวจภาคสนามเพื่อศึกษาภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง 

บรรยากาศการท่องเที่ยวโดยรวม ลักษณะผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีจ่ำหน่ายอยู่ในปัจจุบัน 
และลกัษณะผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่จำหน่ายอยู่ในพิพิธภัณฑ์อื่นที่ได้รับความนิยม  สามารถ
แบ่งประเด็นการสำรวจเป็น 2 ประเด็น คือ 

2.1. การสำรวจวัดฝอกวง 
ด้วยการรวบรวมภาพถ่ายสภาพแวดล้อมโดยรอบของวัดฝอกวง และเนื้อหาและจำนวน

ของจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ในสมัยราชวงศ์ถัง, ราชวงศ์ซ่ง, ราชวงศ์หมงิ และราชวงศ์ชิง ได้ทำ
การสำรวจเกี่ยวกับจำนวนผู้เยี่ยมชมวัดในแต่ละวัน ประเภทของผู้เข้าชม และการซื้อผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้องเพื่อเป็นพื้นฐานการออกแบบสำหรบัการออกแบบวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์บนฝาผนังในภายหลงั 
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2.2 การสำรวจผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์ท่ีจำหนา่ยในพิพิธภัณฑ์อ่ืน 
จากการถ่ายภาพพิพิธภัณฑ์แหง่ชาติและพิพิธภัณฑ์ชิงหัว ณ สถานที่จรงิ รวบรวมข้อมลู

เกี่ยวกับประเภท ปรมิาณการขาย ราคา และรูปภาพผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในพิพิธภัณฑ์ทั้ง
สองแห่ง เพือ่ทำความเข้าใจสถานะปัจจุบัน ปริมาณการซื้อ และ ความนิยมในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ 

3. การสำรวจด้วยแบบสอบถาม 
ทำแบบสอบถามออนไลน์กบัผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย คือ เยาวชนจีน อายุระหว่าง 18-25 ปี 

จำนวน 214 ชุด เพื่อศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์
ในวัดฝอกวงที่ตรงกบัความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

แบ่งประเด็นการสำรวจได้ 2 ประเด็น คือ 
3.1. มุมมองต่อผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสรา้งสรรค์ 
กลุ่มเป้าหมาย: วัยรุ่นสมัยใหม่ (อายุ 18-25 ป)ี 
แนวคิดในการออกแบบ: เหมาะสมกับรายได้ของเยาวชนอายุ 18-25 ป,ี ความชอบ

ส่วนตัว พฤติกรรมการใช้ชีวิต, เหตุผลในการซื้อสินค้าวัฒนธรรมสร้างสรรค์,ความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์, รูปแบบผลิตภัณฑ์และการเลือกวัสดุ, ความคาดหวังการใช้งานของ
ผลิตภัณฑ์, ความสวยงาม, และประสิทธิภาพอื่นๆ 

3.2. การวิจัยตลาดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์ของภาพจิตรกรรมฝา
ผนังพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง 

กลุ่มเป้าหมาย: ผูท้ี่สนใจวัดฝอกวง 
แนวคิดในการออกแบบ: เกี่ยวกับรายได้ของผู้ที่ถูกสำรวจว่าพวกเขาเคยซื้อผลิตภัณฑ์

วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวงหรือไม่ และเหตผุลในการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
ระดับความสนใจในจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวง พวกเขาจะเต็มใจซื้อหรือไม่ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ของวัดฝอกวง รูปแบบของผลิตภัณฑ์และการ
เลือกใช้วัสดุและประสิทธิภาพ 

4. การวิจัยสรา้งสรรค ์
วิเคราะห์องค์ประกอบที่มลีักษณะเฉพาะจากภาพจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ แล้วนำมา

ร่างภาพข้ึนใหม่ โดยใช้หลักการออกแบบของการออกแบบการ์ตูนแล้วนำภาพการ์ตูนที่ได้ไปสร้างชุด
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ จำนวน 3 ชุด 

5. การสัมภาษณ์เชิงลึก 
สัมภาษณ์เชิงลกึกับผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายและผู้เช่ียวชาญดา้นการออกแบบ เพือ่

ประเมินผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ ตลอดจนความพงึพอใจทีม่ีต่องาน
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ออกแบบ  สรุปเป็นข้อมูลสำหรับนำไปพัฒนาต่อ ผู้ให้สมัภาษณ์ประกอบด้วย ผู้เช่ียวชาญ 4 ท่าน และ
เยาวชนอายุ 18-25 ปีที่สนใจผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เพื่อสอบถามเกี่ยวกบัประสบการณ์การ
ใช้ผลิตภัณฑ์ ความคิดเห็นเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์ปจัจบุัน (ข้อบกพร่องและจุดที่ต้องปรับปรงุ) ความเข้าใจ
เชิงลึกเกี่ยวกบัความต้องการของผู้คนที่มีต่อผลิตภัณฑ์ วิธีการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ และนำมาวิเคราะห์
และสรุปข้อมูล 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
จิตรกรรมฝาผนังพระโพธสิัตว์ : ในการศึกษาครัง้นี้ หมายถึง ภาพจิตรกรรมฝาผนังพระ

โพธิสัตว์ในวัดฝอกวง ในมณฑลซานซี ประกอบด้วยเรื่องราวของพระโพธิสัตว์ (สะกดว่า bodhisattva 
ในภาษาสันสกฤต) ได้แก่ การเทศนาของพระอมิตาภะในพระอุโบสถตะวันออกของวัดฝอกวง ภาพ
กษัตริย์พิชิตมาร ภาพพระพุทธรปูพันองค์ในสมัยราชวงศ์ซ่ง พระอรหันต์ห้าร้อยองค์ในอุโบสถพระ
มัญชุศรีโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง, ภาพพระพทุธรูปพันองค์ รวมถึงสี เนื้อหา และลกัษณะทางศิลปะของ
จิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค:์ ในการศึกษาครัง้นี้ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่มทีั้ง
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมดั้งเดมิและนวัตกรรมทางศิลปะผสมผสานกัน ผลิตภัณฑ์อาจออกแบบมา
สำหรับใช้ในชีวิตประจำวัน เป็นอุปกรณ์ในสำนักงาน เป็นของตกแต่ง ของขวัญ หรอืของทีร่ะลึกก็ได้ 

การออกแบบภาพการ์ตูน: ในการศึกษาครัง้นี้ หมายถึงวิธีการออกแบบที่ดงึลกัษณะ
บางอย่างมาจากต้นแบบแล้วปรบัเปลี่ยนวิธีการแสดงออกใหเ้รียบง่าย น่าสนใจ สนุกสนาน มีความคิด
สร้างสรรค์ อาจเป็นรูปแบบทีส่มจรงิ หรอืเกินจรงิ หรือเป็นนามธรรม 

 



 

บทท่ี 2 
เอกสารท่ีเก่ียวข้อง 

 
ในบทนี้เป็นการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้องในประเด็นต่อไปนี ้
1. จิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
2. การออกแบบภาพการ์ตูน 
3. การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
4. กรณีศึกษางานออกแบบภาพจิตรกรรมฝาผนังพทุธศิลปจ์นีในผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม

สร้างสรรค์ 
5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
6. สรุป 
 

ภาพรวมของวัดฝอกวง ในมณฑลซานซี 
1. ความเปน็มาของวัดฝอกวง 
ภูเขาอู่ไถในมณฑลซานซเีป็นหนึ่งในสี่ภูเขาทางพทุธศาสนาทีม่ีช่ือเสียงในจีน มีวัดโบราณ

จำนวนมากทีสุ่ดในจีนและมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอย่างลึกซึง้ ภาพจิตรกรรมฝาผนงั
ถ้ำตุนหวงในถ้ำที่61 ที่มีช่ือเสียงในประเทศจีนยังแสดงฉากของภูเขาแห่งนี้ด้วย  (ภาพที่ 2-1) และใน
บรรดาวัดโบราณหลายแหง่ในภูเขาอู่ไถ วัดฝอกวงเป็นหน่วยคุ้มครองมรดกทางวัฒนธรรมทีส่ำคัญที่
แรกในจีน และในวัดยังมีภาพจิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์ถังอีกด้วย  

 

 

 
ภาพที่ 2-1 ภาพวาดแบบดั้งเดิมของวัดฝอกวง (Kangmin, L& Chen, W, 2022) 
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วัดฝอกวงสร้างขึ้นในสมัยราชวงศ์เว่ยเหนอื (ค.ศ.471-499) และสร้างขึ้นใหม่ในปี ค.ศ.857 
ครอบคลมุพื้นที่ 34,000 ตารางเมตร มีตำนานเล่าว่า เมื่อจักรพรรดิเสี้ยวเหวินแห่งราชวงศ์เว่ยเหนือ
เสดจ็ผ่านสถานที่แหง่นี้ จู่ๆ ก็มีแสงรัศมีของพระพทุธเจ้าสอ่งไปทั่วทุกสารทิศซึ่งแสดงถึงความเป็น
มงคล จกัรพรรดเิสี้ยวเหวินจงึใหผู้้คนช่วยกันสร้างพระอุโบสถสามแห่งในสถานที่นี้ จงึเป็นที่มาของ
วัดฝอกวง 

 

 

 
ภาพที่ 2-2 ขนาดจริงของวัดฝอกวง (news.sohu.com) 

 
วัดฝอกวงได้รับการซ่อมแซมมานับครั้งไม่ถ้วน ตั้งแต่สมัยฉางชิงของราชวงศ์ถัง อาจารย์

ฟาซิ่ง ได้สร้างศาลาเลยต้าในวัดฝอกวง จนถึง 845 ปีก่อนคริสตกาล อาคารทัง้หมดในวัดฝอกวงถูก
ทำลาย ต่อมาวัดฝอกวงถูกสร้างขึ้นใหม่ในปีที่ 26 ของสาธารณรัฐจีน ทั้งนี้Liang Sicheng, Lin 
Huiyin, Mo Zongjiang และ Ji Yutang สมาชิกทั้ง4คนของสถาบันสถาปัตยกรรมแห่งประเทศจีนได้
พบจารึกบนคานซึ่งยืนยันว่าพระอุโบสถตะวันออกของวัดฝอกวงเป็นอาคารสมัยราชวงศ์ถัง ซึ่งลบล้าง
คำกล่าวอ้างของนักวิชาการชาวญีปุ่่นที่ว่าสถาปัตยกรรมจีนไม่มีโครงสร้างไม้ในราชวงศ์ถังและราชวงศ์
ก่อนหน้านั้นอีกด้วย 

จากข้อมลูของเว็บไซตเ์ฟิ่งหวง ในรายงานเกี่ยวกับการสืบทอดและการพัฒนาวัฒนธรรม
ดั้งเดิมของจีนในปี 2022 (ภาพที่ 2-3) แสดงให้เห็นว่า 95.95% ของผู้ตอบแบบสอบถามเคยให้ความ
สนใจเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมดั้งเดิม ซึ่งสะทอ้นถึงความสนใจและความใส่ใจต่อวัฒนธรรม
ดั้งเดิมทีเ่พิ่มข้ึน นอกจากนี้ ตลาดจิตรกรรมฝาผนังยงัมีแนวโน้มเติบโตในอนาคต (ภาพที่ 2-4) โดยการ
แสวงหาศิลปะและวัฒนธรรมทีม่ีลกัษณะเฉพาะของผู้คนเปดิได้โอกาสและพื้นที่ใหม่ ๆ ในการพฒันา
ตลาดจิตรกรรมฝาผนงั 
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ภาพที่ 2-3 การสบืทอดและการพัฒนาวัฒนธรรมดัง้เดมิของจีนในปี 2022 
(https://i.ifeng.com/c/8NkTy7jHLul) 

 

 
 

ภาพที่ 2-4 ขนาดของตลาดจิตรกรรมฝาผนัง  
(https://www.chinabgao.com/freereport/92305.html) 

 
วัดฝอกวงในมณฑลซานซมีีขีดจำกัดในการรบันักทอ่งเที่ยวต่อวันอยู่ที่ 1,500 คน ในช่วงฤดู

ท่องเที่ยวมีนักทอ่งเที่ยวเฉลี่ยต่อวันประมาณ 600-1,000 คน โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 
18-60 ป ีในช่วงวันหยุดเทศกาลวันชาติจีนปี 2024 จำนวนผู้เข้าชมวัดฝอกวงสงูสุดเป็นประวัติการณ์ 
โดยมีจำนวนผูเ้ข้าชมรายวันสะสมถงึ 2,739 คน เพิ่มข้ึนร้อยละ 29.72 เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกัน
ของปีทีผ่่านมา ซึ่งถือเป็นสถิติสงูสุดในประวัติศาสตร์อีกด้วย (ภาพที่ 2-5)  

https://i.ifeng.com/c/8NkTy7jHLul
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ภาพที่ 2-5 ภาพนักท่องเที่ยวในบริเวณวัดฝอกวง 
(baijiahao.baidu.com/s?id=1812126201450066747&wfr=spider&for=pc) 

 
2. ขนาดและแผนผังของวัดฝอกวง 
วัดฝอกวงตั้งอยูบ่นเนินเขาที่ลอ้มรอบด้วยภูเขาสามด้านทางตะวันออกเฉียงใต้และทาง

เหนือของภูเขาอู่ไถ่ในมณฑลซานซี มีอุโบสถทางทิศตะวันออกที่สร้างขึ้นในราชวงศ์ถัง อุโบสถพระ
มัญชุศรีสร้างขึ้นในราชวงศ์จิน และส่วนทีเ่หลือสร้างข้ึนในสมัยราชวงศ์หมงิและราชวงศ์ชิง แผนผงั
วัดฝอกวงจงึมีองค์ประกอบหลัก 5 ส่วน ได้แก่ 1) พระอุโบสถตะวันออก, 2) เสาหินราชวงศ์ถัง, 3) 
อุโบสถพระมัญชุศรี, 4) เจดีย์สงัฆราช และ 5) เสาหลักหิน (ภาพที่ 2-6)  

 

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1812126201450066747&wfr=spider&for=pc
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ภาพที่ 2-6 ที่ตั้งสถาปัตยกรรมต่างๆในวัดฝอกวง news.sohu.com 

 

 
ภาพที่ 2-7 ที่ตั้งอาคารของวัดฝอกวง (Fan Jiale, 2023) 
  

ที่ตั้งสถาปัตยกรรมในวดัฝอกวง 
1.พระอุโบสถตะวันออก 

4.เจดียส์ังฆราช 

3.พระอุโบสถ

พระโพธิสัตว์

มัญชุศรี 

2.เสาหินราชวงศ์ถัง 

5.เสาหลักหิน 

วังของกษัตริย์

สวรรค ์

พระอุโบสถ

ตะวันออก 

เสาหลักหินแห่งราชวงศ์ถัง 

 เสาหลักหิน 

ทางเขา้หลัก 

เจดีย์สังฆราช 

วัดการันออก 
พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี 

พระอุโบสถ

ตะวันออก 
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(1) พระอุโบสถตะวันออก 
เป็นอาคารที่มีช่ือเสียงที่สุดของวัดฝอกวง ศูนย์กลางของพระอุโบสถตะวันออกคือแท่น

บูชาที่ล้อมรอบด้วยพระพุทธรปู โทนสโีดยรวมของพระอุโบสถคือสีแดงขาว และสีขาวดำ สะท้อนถึง
รูปแบบสถาปัตยกรรมสมัยราชวงศ์ถังที่เรียบง่ายและสง่างาม มีแท่นบูชาทางพทุธศาสนา 5 แห่งในโถง 
ส่วนใหญเ่ป็นพระพทุธรูปในสมัยราชวงศ์ถัง พระประธานและพระโพธิสัตว์รูปร่างอวบอ้วน มีลายเส้น
เรียบง่ายและมีจุดสีแดงบนหน้าผาก ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่สำคัญของราชวงศ์ถัง (Pingping Hu & 
Suping Zhang, 2009, p. 67) 

 

 

 
ภาพที่ 2-8 มุมมองสามมิติของพระอุโบสถทิศตะวันออก (news.sohu.com) 

 

 
 
ภาพที่ 2-9 พระอุโบสถตะวันออก (Fan Jiale, 2023)  

พระอุโบสถตะวันออก 
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(2) เสาหินราชวงศ์ถัง 
เสาหินเหล่านีม้กีารบันทึกวันที่ในการก่อสร้างพระอุโบสถตะวันออกเอาไว้ มีเสาหินใน

วัดฝอกวง เสาหนึ่งตัง้อยู่ตรงกลางลาน สลกัคำว่า "พระพุทธธารณีสูตร" ซึง่เป็นเสาหินที่ไดร้ับความ
นิยมมากทีสุ่ดในราชวงศ์ถัง อีกเสาหนึ่งอยู่นอกพระอุโบสถตะวันออก สลกัว่า "ธารณีมนตร์"  

 

  

 
ภาพที่ 2-10 ภาพของเสาหลักหินแหง่ราชวงศ์ถัง (news.sohu.com)  

 

 

 
ภาพที่ 2-11 เสาหลักหิน  (Fan Jiale, 2023)  
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(3) พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศร ี
สร้างขึ้นในสมัยราชวงศ์จิน มีรปูปั้น 7 องค์ในพระอุโบสถ พระโพธิสัตว์มญัชุศรีข่ีสงิโต

อยู่ตรงกลางเป็นประตมิากรรมดัง้เดิมของราชวงศ์จิ้น ส่วนทีเ่หลือเป็นภาพเขียนพระอรหันต์ห้าร้อย
องค์ โครงสร้างสถาปัตยกรรมของพระอโุบสถพระโพธิสัตว์มญัชุศรีเป็นหนึ่งในผลงานไม้ช้ินเอกที่ใช้
วิธีการลบเสาที่มีช่ือเสียงที่สุดของราชวงศ์จิน  

 

 

 
ภาพที่ 2-11 มุมมองสามด้านของอุโบสถพระโพธิสัตว์มญัชุศรี (news.sohu.com) 

 

  

 
ภาพที่ 2-12 พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มญัชุศรี (Fan Jiale, 2023) 
  

พระอุโบสถพระโพธสิัตว์มัญชศุร ี
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(4) เจดีย์สังฆราชในสมัยราชวงศ์เว่ยเหนือ 
ตัวเจดีย์เป็นรปูหกเหลี่ยม และฐานของเจดีย์สร้างด้วยอิฐสีนำ้เงินหกช้ันลดหลั่นลงไป ใน

เจดีย์มีรปูปั้นของอู่หมิงและฮุ้ยหมิง สองปรมาจารย์แห่งพทุธศาสนานิกายเซน (ภาพที่ 2-13) 
 

 

 
ภาพที่ 2-13 เจดีย์สังฆราช  (news.sohu.com) 
 

 

 
ภาพที่ 2-14 เจดีย์สังฆราช  (Fan Jiale, 2023)  
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(5) เสาหลักหิน 
มีเสาหลกัหินสมัยราชวงศ์ถังแปดเหลี่ยมสองต้นในวัดฝอกวง ต้นหนึ่งสงู 3.24 เมตรและ

แปดเหลี่ยมหน้าห้องพระอุโบสถตะวันออก สร้างข้ึนในปีที่11ของถังต้าจง (ค.ศ.857) เชิงมุม สร้างขึ้น
ในปีที่4ของเฉียนฝูแหง่ราชวงศ์ถัง (ค.ศ.877) (Hu Pingping & Zhang Suping, 2009, p. 232) 

 

     

 
ภาพที่ 2-15 เสาหลักหิน (Fan Jiale, 2023) 

3. จิตรกรรมฝาผนังพระโพธสิัตว์ในวัดฝอกวง 
พระพุทธศาสนาเข้าสูป่ระเทศจีนในรัชสมัยจักรพรรดหิมงิแหง่ราชวงศ์ฮั่น และเจริญรุ่งเรือง

อย่างรวดเร็วด้วยการผสมผสานกบัความเช่ือท้องถ่ิน ประกอบกับความมั่นคงทางการเมืองและ
เศรษฐกจิของราชวงศ์ถัง ทำให้พระพุทธศาสนาพฒันาถึงจุดสูงสุด หลกัฐานทางประวัติศาสตรร์ะบุว่ามี
วัดมากกว่า 1,100 แห่งในสมัยราชวงศ์ถัง โดยวัดฝอกวงซึ่งเป็นวัดที่มีช่ือเสียงได้รบัอิทธิพลจากนิกาย
สุขาวดีและนิกายอวตังสกะ และส่งเสริมการสวดมนต์ภาวนา  

ภายในวัดฝอกวงมีภาพจิตรกรรมฝาผนงัจากหลายยุคสมัย ทัง้ราชวงศ์ถัง ซ่ง หมิง และชิง  
(ภาพที่ 2-7 และ 2-8) แต่ภาพที่ทรงคุณค่าที่สุดคือภาพสมัยราชวงศ์ถัง โดยเฉพาะภาพจิตรกรรมฝา
ผนังในพระอุโบสถตะวันออกซึ่งมีความสำคัญอย่างยิ่งต่อการศึกษาศิลปะการตกแต่งอาคารในยุคนั้น 
รวมถึงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมจีนโดยรวม 

จิตรกรรมฝาผนังพทุธศาสนาในวัดแห่งนี้มเีอกลักษณ์ทีเ่ข้าใจง่ายและสะท้อนความเป็นจรงิ 
ภาพจิตรกรรมในอุโบสถตะวันออกและด้านหลังพระประธานมีพื้นที่รวมกว่า 60 ตารางเมตร ส่วนใหญ่
เป็นเรื่องราวทางศาสนาที่มีพระพทุธเจ้าและพระโพธิสัตว์เปน็ศูนย์กลาง หลังจากถูกทำลายในปี 845 
ก่อนคริสตกาล และไดร้ับการบรูณะใหม่ในสมัยจักรพรรดิถังซ่วนจง ภาพจิตรกรรมฝาผนงัยังคงรักษา
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รูปแบบการวาดแบบดั้งเดิมไว้ พร้อมผสมผสานแนวคิดที่เปิดกว้างของราชวงศ์ถัง ทำใหจ้ิตรกรรมฝา
ผนังวัดฝอกวงกลายเป็นตัวอย่างทีเ่ก่าแก่ทีสุ่ดของจิตรกรรมฝาผนงัในวัดจีน และมีคุณค่าต่อการศึกษา
ศิลปะพทุธ (Hou Huiming, 2012, หน้า 37) ภาพที่มีช่ือเสยีงที่สุดคือ "สามเซียนแหง่ตะวันตก" หรอื 
"อมิตาภะ" ซึ่งสื่อถึงการผสานภูมิปญัญาเซนเข้ากบัชีวิตประจำวัน เพื่อเอาชนะอปุสรรคและค้นพบ
ความสุขในปัจจุบันขณะ 

ภาพจิตรกรรมพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวงมีคุณค่าทางศิลปะสงู ด้วยองค์ประกอบที่
หลากหลาย เนื้อหาที่ลึกซึ้ง และสสีันงดงาม ฉากมีความยิ่งใหญ่อลังการ ตัวละครหลกัถูกจัดวางอย่าง
โดดเด่นและสมดลุ การนำเสนอเรื่องราวทางศาสนาผ่านมุมมองของชีวิตจริงสะท้อนให้เห็นความเข้าใจ
เรื่องชีวิต อุดมคติ และความงามในยุคสมัยนั้น ทำใหจ้ิตรกรรมฝาผนังพุทธศาสนาสมัยราชวงศ์ถังเป็น
ตัวอย่างที่สมบูรณ์ของการผสมผสานระหว่างศิลปะต่างชาติกับศิลปะทางโลก นอกจากคุณค่าทาง
ศิลปะแล้ว ภาพเหล่าน้ียงัให้ข้อมลูทีเ่ข้าใจง่ายสำหรบัการศึกษาพุทธศิลป์ราชวงศ์ถัง ขนบธรรมเนียม 
และประวัติศาสตรม์ณฑลซานซี ภาพพระโพธิสัตว์บนผนังหอ้งโถงใหญ่นอกจากจะสร้างความงดงาม
แล้ว ยังมีคุณค่าต่อการศึกษาค้นคว้าอีกด้วย 

การนำลกัษณะเด่นของภาพจิตรกรรมพระโพธิสัตว์มาพฒันาต่อยอด ทั้งในด้านเนื้อหาและ
การแต่งกาย เพือ่สร้างเอกลักษณ์ทางศิลปะใหม่ มีความสำคัญต่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางวัฒนธรรม การศึกษารูปแบบ โทนสี และการประยุกต์ใช้กับงานสร้างสรรค์ร่วมสมัย จะช่วยให้คน
ทั่วไปเข้าใจเสนห่์ของจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง และสง่เสรมิการพฒันาเศรษฐกิจการทอ่งเที่ยวและ
วัฒนธรรมท้องถ่ินไปพร้อมกัน 
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ภาพที่ 2-16 ตำแหน่งภาพจิตรกรรมฝาผนังในพระอโุบสถตะวันออก (Lu Zhou, 2011, p. 220) 

 
 

ต ำแหน่ง A (ภำพสมยัรำชวงศถั์ง) 

ต ำแหน่ง B (ภำพสมยัรำชวงศถั์ง) 
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ภาพที่ 2-17 ตำแหน่งภาพจิตรกรรมฝาผนังในพระอโุบสถพระโพธิสัตว์มญัชุศรี (Lu Zhou, 2011, p. 

220) 
 

3.1 จิตรกรรมฝาผนังสมยัราชวงศ์ถัง (ค.ศ. 618 - ค.ศ. 908) 
จากการศึกษาข้อมูล พบว่ามีจิตรกรรมฝาผนงัสมัยราชวงศ์ถังในวัดฝอกวงทัง้หมด 3 

ตำแหน่ง ได้แก่ ตำแหน่ง A, B ในพระอุโบสถตะวันออก และตำแหน่ง C ในพระอุโบสถพระโพธิสัตว์
มัญชุศร ี

ต ำแหน่ง F (ภำพสมยัรำชวงศห์มิง)  ต ำแหน่ง E (ภำพสมยัรำชวงศช์ิง) 

ต ำแหน่ง C (ภำพสมยัรำชวงศถั์ง)  ภำพ D (ภำพสมัยรำชวงศซ์่ง) 
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ภาพในตำแหน่ง A เป็นภาพการเทศนาของพระอมิตาภะ ขนาด 3.15 ตร.ม. ความยาว 
450 ซม. ความกว้าง 70 ซม. จากภาพเราสามารถเข้าใจภาพการบรรยายแบบคลาสสิกทีอ่ธิบายด้วย
รูปแบบหลักและรองที่ชัดเจนและเข้มข้น พระอมิตาภะพุทธะเป็นผู้นำของนิกายสุขาวดีและแดน
สุขาวดีแห่งสวรรค์ พระองค์ทรงสถาปนาแดนสุขาวดีและสั่งสอนให้คนทั่วไปพ้นทุกข์ เป็นที่นับถือและ
ส่งเสริมอย่างกว้างขวางโดยพุทธศาสนานกิายมหายาน พระอวโลกิเตศวรโพธิสัตว์เป็นบริวารด้านซ้าย
ของพระอมิตาภะ จาก "เจิ้งฟาหัวจงิ" ที่แปลโดย Zhu Fahu และสาวกของเขาในวัดฉางอัน ตุนหวง 
เป็นหนึง่ใน "สามนกับญุแห่งตะวันตก" และเป็นหนึง่ในสี่พระโพธิสัตว์ผู้ยิง่ใหญ่แห่งพทุธศาสนาของจีน 
พระโพธิสัตว์มหาธรรมปราบเป็นบริวารเบื้องขวาของพระอมติาภะพุทธเจ้า พระโพธิสัตว์มหาธรรม
ประภาสามารถส่องแสงสว่างแก่สรรพชีวิตในโลก เดินบนเสน้ทางแห่งชีวิตได้อย่างราบรื่น เปลี่ยน
เคราะหร์้ายใหเ้ป็นโชคดี และใช้สติปัญญาทั้งหมดเพื่อบรรลสุภาวะในอุดมคติ พระโพธิสัตว์เจ้าแม่
กวนอิมถือแท่นดอกบัวทองคำและพระโพธิสัตว์มหาธรรมปราบพนมมือ 

ภาพจิตรกรรมฝาผนังนี้วาดอยู่ในช่องตาของผนังด้านนอกระหว่างรางน้ำด้านทิศเหนอื
หน้าพระอุโบสถตะวันออก มาจากเรื่อง "ดินแดนบริสทุธ์ิแหง่ตะวันตก" ที่ได้รับความนิยมในสมัย
ราชวงศ์ถัง ตรงกลางภาพเป็นภาพที่พระอมิตาภพุทธเจ้ากำลังเทศนา ตรงกลางภาพคือพระอมิตาภ
พุทธเจ้า ด้านขวาเป็นพระอวโลกเิตศวรโพธิสัตว์เป็นองค์กลาง ด้านซ้ายเป็นพระโพธิสัตว์มหาสมันตมะ
องค์กลาง คอยเฝ้าปรนนิบัติพระอมิตาภะพุทธเจ้า (Ma &Tang, 2021, p. 23) โดยรอบมีพระโพธิสัตว์
และพระราชาบนสรวงสวรรค์มากมายห้อมล้อมฟังธรรม สวมมงกุฎดอกไม้ พนมมือ หรือทำดวงตรา
มงคล มีความแตกต่างในการแสดงภาพระหว่างพระอมิตาภะพุทธเจ้าและพระโพธิสัตว์ แสงรัศมีของ
พระอมิตาภพทุธะมีโครงร่างเป็นเส้นและระลอกคลื่นเหมือนลายน้ำใช้พู่กันละเอียดแบบดั้งเดิมและวิธี
ลงสีหนักเพื่อเติมสี ส่วนรัศมีของพระโพธิสัตว์ไม่ขีดเส้นให้ชัดเจน   

พระพุทธรูปทางภาคเหนือแตง่กายด้วยชุดพระภิกษุ ภาคใต ้ข้าราชการแต่งกายธรรมดา 
ด้านซ้ายล่างมีข้าราชการและบริวาร 2 คน สวมหมวกคลมุศีรษะแบบข้าราชการเท้าแบนและจีวรคอ
กลม มบีริวาร 2 คน มุมขวาล่างมีพระสงฆ์ 3 รูป นุ่งโจงกระเบนรปูหนึง่ ถือโคมดอกบัวเดินไปข้างหน้า 
ตัวละครทัง้ 6 นี้น่าจะเป็นผู้สนบัสนุนที่ปรารถนาจะไปเกิดใหม่ในแดนบริสทุธ์ิตะวันตก เฉาจงต้าวาด
บนผนังวัดในสมัยราชวงศ์สุย และภาพวาดอมิตาภะก็ได้รับความนิยมในประเทศจีน (Ma &Tang, 
2021, p. 23) 
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ภาพที่ 2-18 ภาพการเทศนาของพระอมิตาภะ ตำแหน่ง A พระอุโบสถตะวันออก (Fan Jiale, 2023) 

 

 
ภาพที่ 2-19 ภาพการเทศนาของพระอมิตาภะ ตำแหน่ง A พระอุโบสถตะวันออก 

(view.inews.qq.com) 
 

 

ภาพที่ 2-20 ภาพการเทศนาของพระอมิตาภะ ตำแหน่ง A พระอุโบสถตะวันออก (Yuanhe, 2011, 
p. 67) 



 25 

 

 
ภาพที่ 2-21 ภาพการเทศนาของพระอมิตาภะ ตำแหน่ง A พระอุโบสถตะวันออก (Cui 

Yuanhe,2019) 
 
ภาพในตำแหน่ง B เป็นภาพปิศาจและผู้พทิักษ์แหง่สวรรค์ผซีาเหมิน (Bishamon 

Heaven’s Fallen Demon Guardian Dharma)  ขนาด 0.24 ตารางเมตร ความยาว 100 ซม. และ
ความกว้าง 35 ซม. ตั้งอยู่หลงัพระที่นั่งสุเมรุของพระพุทธเจา้ศากยมุนีในพระอโุบสถตะวันออก มีกลุ่ม
ตัวละครที่มลีักษณะมีชีวิตชีวา กลุ่มหนึง่เป็นภาพของผีซาเหมินปราบภูตผี ผซีาเหมินถือดาบ สวมชุด
เกราะและสวมหมวกเกราะ โดยมีภูตผปีีศาจสองตัวคอยนำทาง ผีซาเหมินมีดวงตาที่ดรุ้ายและรูปร่าง
กำยำ สวมกระโปรงยาวสีแดงพร้อมกับใบหน้ามีคิ้วขมวดตาโต อารมณ์ท่าทางตื่นตระหนก ภาพกลาง
เป็นภาพเจ้าหน้าที่สวรรค์จับลิง เจ้าหน้าที่สวรรค์สวมผ้าโพกหน้าตาถลน สวมชุดหนงัเสือถือเชือกด้วย
มือซ้ายและจบัสัตว์ประหลาดด้วยมือขวา มีท่าทางดรุ้าย สัตว์ประหลาดวางมือลงบนพื้น มีโหนกแกม้
สูงและดั้งจมูกที่กว้างและตรง มพีลงัอันยิ่งใหญ่ ดวงตาสองคู่จับจ้องไปที่ลงิตัวมหมึาด้วยสายตาจบัจ้อง 
ค้ิวขมวด เบิกตากว้าง และอ้าปากค้าง อกีด้านหนึ่งของภาพคือสัตว์ประหลาดรูปร่างคล้ายมังกรดรุ้าย
ที่มีกรงเล็บแหลมคมและสัตว์ประหลาดฟันยาวอยู่ข้างหน้า สัตว์ประหลาดครึ่งคนครึง่ปีศาจ รูปแบบ
การวาดภาพของจิตรกรรมฝาผนงันี้ใกล้เคียงกบัของ Wu Daozi จิตรกรชาวพุทธที่มีช่ือเสียงในสมัย
ราชวงศ์ถัง ลายเส้นพู่กันเรียบลื่น และรายละเอียดของเสือ้ผา้ปลิวว่อน โทนสทีี่เรียบง่ายและสง่างาม 
ภาพเน้นการวาดเส้นและโครงร่างด้วยสทีี่เรียบง่ายและสว่างสดใส ขนาดภาพไม่ใหญ่แต่มีทัง้รปูแบบ
และจิตวิญญาณ คาดว่าเป็นส่วนที่เหลอืของ "Song Zi เทียนหวังตู" ซึ่งนาย Liang Sicheng นัก
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ประวัติศาสตร์สถาปัตยกรรมช่ือดังของจีนกล่าวว่าภาพจิตรกรรมฝาผนังที่นี่เป็น "ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังสมัยราชวงศ์ถังที่มีอยูจ่รงิเพียงแห่งเดียวในถ้ำตุนหวงประเทศจีน"  (Ma Ting Kang Yu , 2021) 

 

 

 
ภาพที่ 2-22 ภาพปิศาจและผูพ้ิทักษ์แหง่สวรรค์ผีซาเหมิน  ตำแหน่ง B พระอุโบสถตะวันออก (Cui 

Yuanhe,2019) 
 
ภาพในตำแหน่ง C เป็นภาพใบหญ้าม้วน  (Curly Grass)  ขนาด 0.12 ตร.ม. ความยาว 

60 ซม. ความกว้าง 20 ซม. อยู่ที่ผนังด้านนอกระหว่างปลายทั้งสองด้านของพระอโุบสถพระโพธิสัตว์
มัญชุศรี ลายพู่กันของภาพวาดนี้มีความนุ่มนวล ละเอียดอ่อน และมีความคล่องตัว สีใบหลักคือสีเขียว 
ใบขนาดเล็กมีสฟี้า แซมด้วยสีเหลืองดินบางๆ รปูแบบ ลักษณะสี และสไตล์ของภาพมีความคล้ายคลึง
กับม้วนหนงัสอืในราชวงศ์ถัง ในกรอบของ "เพชรพระสูตร" ในถ้ำโม่เกาที่122 ในตุนหวง และรูปแบบ
ม้วนในกรอบของ "รปูภูเขาอู่ไถ" ในถ้ำที่61 ในช่วงปลายราชวงศ์ถังและ 5 ราชวงศ์ วาดโดยชาว
ราชวงศ์ถัง 
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ภาพที่ 2-23 ภาพใบหญ้าม้วน ตำแหน่ง C พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี  (Fan Jiale, 2023) 

 

 
ภาพที่ 2-24 ภาพใบหญ้าม้วน ตำแหน่ง C พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี  (Cui Yuanhe,2019) 
 

3.2 จิตรกรรมฝาผนังในสมัยราชวงศ์ซ่ง (ค.ศ.960-1279) 
จากการศึกษาข้อมูล พบว่ามีจิตรกรรมฝาผนงัสมัยราชวงศ์ซง่ในวัดฝอกวง 1 ภาพ อยู่ใน

ตำแหน่ง D ที่พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มญัชุศร ี
ตำแหน่ง D เป็นภาพพระพุทธเจ้าหนึ่งพันองค์   (Thousand Buddhas)  ขนาดพื้นที่ 

4.12 ตร.ม. ยาวรวม 430 ซม. กว้าง 67 ซม. ภายในผนังซุ้มด้านนอกของรางน้ำด้านหน้าและห้องที่2
ของโถงทิศตะวันออก แต่ละภาพเขียนดวงไฟกลม 8 ดวง และเขียนพระสงฆ์ 10 องค์ในแต่ละดวง สี
หลักคือ สีเขียว ที่ด้านล่างขวาของไฟกลมแต่ละดวงเขียนช่ือพระพุทธรูป พระพุทธรปูทกุองค์ล้วนสวม
ชุดคอบัว ประทับนัง่ แต่ละองค์มีรายละเอียดไม่ซ้ำกัน ด้านขวาของจิตรกรรมฝาผนังทัง้สองมจีารกึ
เขียนด้วยหมึก แต่ลายมอืส่วนใหญ่อ่านยาก 

เมื่อวิเคราะหจ์ากภาพความละเอียดสูงที่ถ่ายมาใหม่ในปี ค.ศ. 2013 พบว่าสีหลักของ 
"พระพทุธเจ้าหนึง่พันองค์" คือสเีขียว ซึ่งควรเป็นภาพวาดสมยัราชวงศ์ซ่ง (อายุของภาพยังเปน็ที่
ถกเถียง) และเห็นได้ชัดว่าหนึ่งในน้ันใช้พู่กันจ้านเช่อ ซึ่งเป็นผลงานการประดิษฐ์ตัวอักษรและภาพวาด
ของปลายราชวงศ์ถังและต้นราชวงศ์ซ่งซึ่งมลีักษณะที่ชัดเจน (Cui Yuanhe & Luo Shiping, 2019, 
p.39) 
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ภาพที่ 2-25 พระพุทธเจ้าหนึ่งพันองค์ ตำแหน่ง D พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี (แผนทีจ่ิตรกรรม

ฝาผนงัวัดเขาอู่ไถ, 2019) 
 

 

 
ภาพที่ 2-26 พระพุทธเจ้าหนึ่งพันองค์ ตำแหน่ง D พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี (Fan Jiale, 

2023) 
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3.3 จิตรกรรมฝาผนังสมยัราชวงศ์ชิง (ค.ศ.1368-1644) 
จากการศึกษาข้อมูล พบว่ามีจิตรกรรมฝาผนงัสมัยราชวงศ์ชิงในวัดฝอกวง 1 ภาพ อยู่ใน

ตำแหน่ง E ที่พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศร ี
ภาพในตำแหน่ง E เป็นภาพพระอรหันต์ห้าร้อยองค์ (Gohyaku Rakan) มีขนาด

ประมาณ 100 ตร.ม. พระอรหันต์ในภาพสงู 2 เมตร จัดเป็น 2 ช้ัน ช้ันล่างนั่งบนหิน ช้ันบน ยืนอยู่
ด้านหลัง ช้ันล่าง ภาพจิตรกรรมฝาผนังวางมีหลากหลายเรียงเรื่องราวอย่างเป็นธรรมชาติ เมือ่
พิจารณาจากสไตล์เสื้อผ้าและภาพวาดแล้ว เห็นได้ชัดว่าเป็นรูปแบบของจินหยวน เครือ่งประดบัและ
รูปแบบเสื้อผ้าของตัวละครในภาพมีความละเอียดอ่อนมาก และแขนเสือ้ที่พริ้วไหว การจัด
องค์ประกอบภาพน้ันเรียบง่าย พระพุทธรปูแต่ละองค์มีกลีบบัว กลีบบัวส่วนใหญจ่ะเป็นสีขาว เหลือง 
แดงพระพทุธรูปแตล่ะองค์มีรปูทรงที่แตกต่างกัน มีความสมบูรณ์มากขึ้น และโทนสีโดยรวมก็สว่าง
สดใส เน้นไปที่การแสดงถึงความสงบสุข 

 
6

 

 
ภาพที่ 2-27 ภาพพระอรหันต์ห้าร้อยองค์ ตำแหน่ง E พระอโุบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี (Fan Jiale, 

2023) 
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ภาพที่ 2-28 ภาพพระอรหันต์ห้าร้อยองค์ ตำแหน่ง E พระอโุบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี (หนังสือแผนที่

จิตรกรรมฝาผนังวัดเขาอู่ไถ, 2019) 
 

3.4 จิตรกรรมฝาผนังสมยัราชวงศ์หมิง "ภาพพระโพธิสัตว์" 
จากการศึกษาข้อมูล พบว่ามีจิตรกรรมฝาผนงัสมัยราชวงศ์หมิงในวัดฝอกวง 1 ภาพ อยู่

ในตำแหน่ง F ที่พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศร ี
ภาพในตำแหน่ง F เป็นภาพพระโพธิสัตว์ มีทั้งหมด 6 ช้ิน วาดอยู่ในซุ้มประตูด้านนอก

ของร่องด้านหน้าและด้านหลัง  มีซุ้มประตูด้านนอก 78 ซุ้ม ทิศใต ้74 ซุ้ม ทิศเหนือ 58 ซุ้ม ด้านนอก 
50 ซุ้ม จิตรกรรมฝาผนังด้านหลังรางน้ำชำรุดทรุดโทรมจนไม่สามารถเห็นเนื้อหาของภาพได้ชัดเจน 
พระโพธิสัตว์ในภาพล้วนมีรปูร่างอวบอ้วน ร่างกายท่อนบนสวมเสื้อคลุมขนาดใหญ่ มีผ้าพันรอบตัว 
ท่อนล่างสวมกระโปรงขนาดใหญ่ ยืนในท่าดอกบัวหรือท่ายืน พระโพธิสัตว์ส่วนใหญส่วมมงกุฏดอกไม้ 
ฉลองพระองค์ยาว ประดับบ่าไหล่ ผ้าแพรแถบ โดยทั้งสองดา้นจะมรีิบบิ้นรปูทรงต่างๆ เนื่องจากวัสดุ
ทำมาจากตะกั่ว พระพักตร์และผิวหนงัของพระโพธิสัตว์บางองค์จึงเปลี่ยนเป็นสเีหลืองหรือสีน้ำเงิน 
รูปร่างโดยรวมและการพรรณนาบางส่วนของพระพุทธรปูมกัจะจัดวางเป็นรูปแบบชัดเจน(Cui 
Yuanhe, Luo Shiping, 2019,p.39) 

พระโพธิสัตว์ที่วาดในสมัยราชวงศ์ถังมักจะมีเสื้อตัวสั้นที่ลำตัวท่อนบน ส่วนท่อนล่างนุ่ง
กางเกงขาสั้นและกระโปรงซึ่งหาดูได้ยาก แต่พระโพธิสัตว์เหล่าน้ีล้วนแต่สวมเสือ้แขนกระบอกใหญ่ 
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กระโปรงยาวคลุมดิน หรือการนุ่งโจงกระเบนก็เป็นหนึง่ในน้ัน ในบรรดาพระโพธิสัตว์ที่อยู่แถวล่างของ
รูปพระโพธิสัตว์เหล่าน้ี ส่วนใหญจ่ะทาด้วยสีแดงและสเีหลือง มีเมฆมงคลขนาดใหญ่ซึ่งค่อนข้างเป็นที่
นิยมในจิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์หมงิ มีใหเ้ห็นบ่อย ๆ แต่ไม่เคยพบเห็นในภาพเขียนของพระ
โพธิสัตว์ในสมัยราชวงศ์ถัง ประการทีส่อง พระโพธิสัตว์เหล่านี้มีความคล้ายคลึงกับพระโพธิสัตว์ที่วาด
โดยเจ้าหญงิฟานซีและภาพวาดผืนน้ำและผืนดินของวิหารตา้ซ๋ง โดยไม่คำนึงถึงรปูลักษณ์และรูปร่าง 
สวมผ้าโพกศีรษะ และปกคลุมด้วยเมฆมงคล จากทั้งสามภาพนี้สามารถสันนิษฐานว่า "ภาพพระ
โพธิสัตว์" นี้น่าจะเป็นภาพแห่งราชวงศ์หมงิ (Cui Yuanhe, Luo Shiping, 2019,p.39) 

 

  

 

 
ภาพที่ 2-29 ภาพพระโพธิสัตว์บางส่วน ตำแหน่ง F พระอุโบสถพระโพธิสัตว์มัญชุศรี  (163.com) 

http://www.163.com/
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ภาพที่ 2-17 พระโพธิสัตว์ ตำแหน่ง F พระอุโบสถพระโพธิสตัว์มัญชุศรี (แผนทีจ่ิตรกรรมฝาผนังวัดเขา

อู่ไถ, 2019) 
 
4. ลักษณะองค์ประกอบศลิป์ของจิตรกรรมฝาผนัง 
จิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวงมีเอกลกัษณ์เฉพาะตัวในด้านการจัดองค์ประกอบและการ

ลงสี  โดยภาพรวมจะใช้สเีขียวเป็นหลกัและลายเส้นที่เรียบและสง่างาม วัดฝอกวงมีภาพจิตรกรรมฝา
ผนังรูปแบบต่างๆ ในสมัยราชวงศ์ถัง, ซง่, หมงิ และ ชิง ภาพจิตรกรรมฝาผนังในวัดผสมผสาน
วัฒนธรรมทางศาสนาแบบดั้งเดิมกบัวัฒนธรรมภูมิภาคของซานซี รูปแบบของภาพมีความหลากหลาย
และให้ความรูส้ึกสดใส 

4.1 เค้าโครงรปูภาพ 
มีฉากที่ยิ่งใหญ่และองค์ประกอบที่โดดเด่น มีพระพุทธเจ้า พระโพธิสัตว์ และตัวละคร

อื่น ๆ มากมายในจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวง ไม่ใช้รูปแบบการเล่าเรือ่งตามลำดับเหตุการณ์ แต่ใช้
วิธีแบบเปอร์สเปคทีฟ โดยใช้การผสมผสานระหว่างการมองจากมุมสูงและมมุมองที่กระจัดกระจาย
เพื่อวางพระพุทธรูปหลายๆองค์ไว้ตรงกลางรปูภาพ พระโพธิสัตว์ยืนเคียงข้างกัน ทำให้รปูภาพมี
ความรู้สึกมีที่ว่างมากข้ึน จากมุมมองโดยรวม รูปภาพดังกลา่วไม่เพียงเน้นตัวละครหลัก แต่จะแสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างระยะใกล้และไกลโดยรวมเป็นธรรมชาติและกลมกลืน พระโพธิสัตว์ทุกองค์
รวมอยู่ในภาพเดียวกันซึง่ทำให้ภาพรวมทั้งหมดคล่องตัวมาก จากมุมมองโดยรวมการแสดงออกและ
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อิริยาบถของพระจะแตกต่างกัน บางองค์กำลงัก้มศีรษะครุ่นคิดและบางองค์มองไกล ซึง่ทำให้ภาพ
น่าสนใจและช่วยเพิ่มปฏิสัมพันธ์ระหว่างพระสงฆ์กับพระสงฆ์ ทำให้โครงสร้างของภาพมีความหมา
แน่นและมลีำดับช้ัน 

4.2 เทคนิคการวาดภาพ 
เส้นเรียบและมเีสนห่์เฉพาะตัว ภาพจิตรกรรมฝาผนงัของพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวงเน้น

ที่การใช้หมึกจีนวาดรปูตัวละคร ลายเส้นแข็งแรงและเรียบเนยีน ตัวละครส่วนใหญเ่ป็นฆราวาส 
เทคนิคการวาดภาพฝาผนังส่วนใหญ่ใช้การวาดเส้นรอยยับของเสื้อผ้าและลายเส้นหางกระรอก(หัว
หนาปลายบาง) เส้นในแตล่ะภาพมีความหนา ความโค้ง และความตรงแตกต่างกันไป ภาพวาด
พระพุทธเจ้าทั้งหมดมที่าทางเครง่ขรึมและใจดี เสื้อผ้าของพระโพธิสัตว์พริ้วไหว ลายเส้นการวาด
เทวดานั้นสง่างาม และมีเสน่ห์ความพลิ้วไหวของเสื้อผ้า 

4.3 การเลือกใชส้ ี
ลงสีแบบเน้นสีเขียว-ฟ้าครามตามแบบฉบบั “ลงสหีนาบางของหมกึ” สีของภาพ

จิตรกรรมฝาผนังส่วนใหญเ่ป็นโทนสฟี้าคราม และใช้สีเหลืองเอิร์ธโทนเพื่ออธิบายภาพเหล่าน้ี ผลลพัธ์
ของภาพมีสสีันสดใส หลังจากผ่านไปหลายพันปี สทีั้งหมดได้เปลี่ยนสภาพกลายเป็นสีน้ำเงินเหล็ก
ยกเว้นสีเหลืองสดและสเีทอร์ควอยซ์ท ซึง่เป็นแบบดั้งเดมิและเรียบง่ายกว่า นอกจากการใช้เส้นสีดำ
เพื่อแยกแยะโครงสร้างของร่างกายมนุษย์แล้ว ยังเน้นความสำคัญของมันด้วย ความลึกของการแรเงา
สีเพื่อเพิ่มมิติของเส้นและเพิ่มความเคลื่อนไหวให้กบัพระพุทธรูป พระโพธิสัตว์ และเทวดานางฟ้าเมือ่
มาชุมนุมกัน ฉากที่กลมกลืนกบัสภาพอากาศที่สดใสและรูปแบบทีส่มบูรณ์แบบ (Mating & Kangyu, 
2021, p. 24) 

 

การออกแบบการ์ตูน 
1. แนวคิดการออกแบบการ์ตูน 
แนวคิดการ์ตูน 
การ์ตูนมสีองทฤษฎีที่แตกต่างกันเกี่ยวกับนริุกติศาสตร์ของคำ: หนึ่งมาจากภาษาฝรัง่เศส 

"carton" และอีกทฤษฎีหนึ่งมาจากคำว่า "cartone" ของอติาลี (อ้างองิจาก Baidu.com) การ์ตูน
เกิดข้ึนครั้งแรกในยุโรปภาพวาดสไตล์การ์ตูนปรากฏในเนเธอร์แลนด์ในศตวรรษที่สบิเจ็ด และในปี 
ค.ศ.1842 จอห์น ริช จิตรกรช่ือดังชาวอังกฤษ ตั้งช่ือภาพว่า "Clumsy" เป็น "การ์ตูน" เป็นครัง้แรก
ด้วยอารมณ์ขันแดกดัน และการ์ตูนเรื่องนี้ก็ปรากฏตัวข้ึน ในตอนท้ายของศตวรรษที่ 19 การพมิพส์ี
ปรากฏข้ึน ในศตวรรษที่ 20 การ์ตูนเริ่มแพรห่ลายไปทั่วโลก และวัฒนธรรมการ์ตูนของประเทศต่าง ๆ 
ก็พัฒนาข้ึนเรือ่ย ๆ โดยผสมผสานการออกแบบการ์ตูนเข้ากบัศิลปะร่วมสมัย. 
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แนวคิดการออกแบบการ์ตูน 
การออกแบบการ์ตูนคือการนำเสนอผลงานทางศิลปะที่ตลกขบขันและมีไหวพริบผ่านการ

พูดเกินจริง การเปลี่ยนรูป อปุลักษณ์ สญัลกัษณ์ และเทคนิคอื่นๆ การแสดงออกทางการออกแบบ
การ์ตูนใช้เทคนิคการ์ตูนในการออกแบบสร้างสรรค์ แยกและปรบัแต่งองค์ประกอบต่างๆ ซึง่ต่างจาก
ในชีวิตจริง และเพิ่มเทคนิคที่เกินจริง ความสมจรงิ หรอืน่าสนใจเพือ่แสดงเนื้อหาและความหมายของ
ต้นแบบด้วยเทคนิคทางศิลปะ ตัวการ์ตูนที่ค่อนข้างเป็นทีรู่้จกั เช่น มิกกี้เมาส์และโดนัลด์ด๊ัก จาก 
American Disney Company และ ราชาวานรซุนหง๋อคง จากประเทศจีน ได้กลายเป็นตัวละครที่ไม่
เหมอืนใครซึง่เป็นที่รูจ้ักของคนทุกวัย  

 

 

 
ภาพที่ 2-18 มิกกี้เมาส์และโดนัลด์ด๊ัก 

(baijiahao.baidu.com/s?id=1765368554666826253&wfr=spider&for=pc) 

 

 

 
ภาพที่ 2-19 ราชาวานรซุนหงอคง (Baidu.com) 
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2. ลักษณะทางศลิปะของการออกแบบการ์ตูน 
ลักษณะทางศิลปะของการออกแบบการ์ตูนการออกแบบการ์ตูนคือ: เรียบง่าย น่าสนใจ 

สร้างสรรค์ และมีความดึงดูดทางศิลปะอย่างมาก รูปแบบการนำเสนอของการออกแบบการ์ตูนเป็น
การแสดงออกที่เข้าใจได้ง่ายที่สุดสำหรบัผู้ชม การออกแบบภาพการ์ตูนสามารถสื่อถึงลกัษณะ
บุคลิกภาพของตัวละครและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมทีห่ลากหลาย 

2.1 คุณสมบัติท่ีเรียบง่าย 
เฮิรบ์ ไซมอน ผู้ชนะรางวัลโนเบลสาขาเศรษฐศาสตร์ เคยกลา่วไว้ว่า "ด้วยการพัฒนา

ของยุคข้อมูล สิง่ที่มีค่าไม่ใช่ข้อมลู แต่เป็นความสนใจของคุณ" ความชอบและความต้องการ ข้อมลู
เหล่าน้ีต้องชัดเจนเพื่อทำให้เข้าใจง่าย และองค์ประกอบการออกแบบการ์ตูน ใช้ในการถ่ายทอดเนื้อหา
ข้อมูล  พูดคุยทั่วไป ผสานรวมและปรบัแต่งสิ่งต่าง ๆ และเข้าใจลกัษณะสำคัญของภาพการ์ตูน ผู้คน
ต่างหวังว่าวิธีนี้จะเป็นวิธีที่จะได้ข้อมลูอย่างรวดเร็ว ซึ่งจะทำให้การออกแบบข้อมลูง่ายข้ึน ช่วยให้ผู้ชม
จับข้อมลูที่ต้องการได้อย่างรวดเร็ว ปรับปรงุผลลัพธ์ภาพโดยรวม และเข้าใจลกัษณะภายนอกของสิ่ง
ต่างๆ 

2.2 คุณสมบัติท่ีน่าสนใจ 
ความน่ารักและความสนุกสนานของตัวการ์ตูนเองเป็นที่ช่ืนชอบของสาธารณชน และ

ความสนุกของภาพการ์ตูนจากภายในสู่ภายนอกนั้นมาจากการบิดเบี้ยวของรปูลักษณ์ตัวการ์ตูนทำให้
เกิดรปูทรงการ์ตูนที่ตลกขบขัน เมือ่เทียบกบัความแข็งแกร่งของลวดลายแบบดั้งเดิมนั้น องค์ประกอบ
การ์ตูนจะทำใหผู้้ชมรูส้ึกมีความสุขและเป็นที่รัก ผู้ชมยังให้ความสนใจอย่างมากกับภาพการออกแบบ
การ์ตูนที่เตม็ไปด้วยความเป็นเด็ก ซึ่งผู้บริโภคจะยอมรบัได้ดีกว่าและดึงดูดใจผูบ้ริโภคได้มาก
พอสมควร 

2.3 คุณสมบัติท่ีเป็นความคิดสรา้งสรรค์ใหม ่
ความคิดสร้างสรรค์ใหมท่างศิลปะที่แตง่เติมชีวิตชีวาด้วยองค์ประกอบการออกแบบ

การ์ตูน ซึ่งเป็นศิลปะแนวใหมท่ี่สร้างขึ้นโดยการสรปุและปรบัแต่งสิง่ของหรือองค์ประกอบทีม่ีอยู่จริง 
ในด้านการออกแบบมีความสร้างสรรค์มากกว่าองค์ประกอบและวิธีการออกแบบอื่น ๆ ทำให้สิง่ต่าง ๆ 
มีความหมายใหม่ ๆ การสร้างองค์ประกอบที่แปลกใหม่และโดดเด่น ทำให้ผลงานมีความเป็นไปได้มาก
ข้ึนรวมถึงอุดมคติความบันเทิงถ่ายทอดอารมณ์เร็วกว่าผลงานที่หลากหลาย รูปแบบที่มีลกัษณะ
แตกต่างกันตามยุคสมัย (Qi, 2016, p. 23) 
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3. รูปแบบการออกแบบการ์ตูน 
3.1 ความสมจริงและการเปลี่ยนรูป 
การออกแบบองค์ประกอบการ์ตูนที่เหมือนจรงิควรผสมผสานกับของจรงิ ทำตาม

สัดส่วนและโครงสร้างของสิ่งที่มีวัตถุประสงค์ และกระชับอย่างมีเหตุผลและสรุปสิ่งทีม่ีวัตถุประสงค์
โดยทั่วไปบนพื้นฐานของต้นแบบ 

ของสิ่งต่างๆ แทนทีจ่ะคัดลอกสิง่ต่างๆ เพียงอย่างเดียว ตามหลักการของโลกแห่งความ
จริงและพื้นฐานทางวิทยาศาสตร์ทีผู่้คนเห็นในชีวิตจริง แต่จะชัดเจนย่ิงข้ึน เช่น การรวมสไตล์และการ
ลบองค์ประกอบในแอนิเมช่ันญีปุ่่นเรื่อง "Slam Dunk" ตัวละคร Sakuragi Hanamichi (ภาพที่ 2-
30) รูปร่างโดยพื้นฐานแล้วเหมอืนกับความจรงิ รูปภาพไมเ่ปลี่ยนแปลง แต่รปูแบบการออกแบบ
เปลี่ยนไป (Li Qi, 2016, p. 23) 

 

 

 
ภาพที่ 2-30 ตัวละคร Sakuragi Hanamichi จากเรื่อง Slam Dunk (163.com) 

 
การลดรูปทรงที่มกัใช้ในการออกแบบการ์ตูนนั้นต้องอาศัยการเลือกอย่างมีเหตุผลและ

ความคิดเชิงรับรู้ของผู้สร้าง ทีส่ำคัญมากต้องใช้ความรู้สกึในการออกแบบของผูส้ร้างซึง่เป็นกุญแจ
สำคัญในการกำหนดงานออกแบบ ผูส้ร้างไม่เพียงแต่รวมแนวคิดส่วนตัวของเขาเข้ากับผลงานเท่านั้น 
แต่ยังเคารพภาพต้นฉบบัของต้นแบบและเพิม่ความน่าสนใจอีกด้วย ตัวอย่างเช่น ภาพเสือสม้ในงาน 
"Orange Tiger" (ภาพที่ 2-31) รูปร่างไมส่อดคลอ้งกบัความเป็นจริงและมกีารปรบัสัดส่วนเพื่อให้ภาพ
เสืออ้วนท้วมน่ารัก 
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ภาพที่ 2-31 Orange Tiger (baidu.com) 

 
3.2 รูปแบบการออกแบบท่ีเปน็นามธรรมและเกินจริง 
ลักษณะพิเศษของการเน้นให้เกินจริง คือการเปลี่ยนรูปร่างดัง้เดิมของสิง่ต่าง ๆหรือ

เปลี่ยนปริมาตร รปูร่างของสิ่งต่าง ๆ บนพื้นฐานของวัตถุดั้งเดิม หลักการออกแบบเพื่อเน้นใหเ้กินจรงิ
สามารถสร้างรปูร่างสิง่ต่าง ๆ เน้นจุดเด่นที่น่าสนใจและน่ารกั ทำให้งานเตม็ไปด้วยความสนุกสนาน 
เช่น ตัวการ์ตูนของ Gru ในภาพยนตร์แอนิเมช่ันสญัชาติอเมริกันเรือ่ง "Despicable Me" (ภาพที่ 2-
32) มีจมูกที่แหลมคมและลำตัวส่วนบนที่กลม ทำใหม้ีรปูร่างที่เกินจรงิและแปลกใหม่ ส่วนตัวการ์ตูน
ในการ์ตูนเรื่อง SpongeBob SquarePants ใช้รูปร่างทีเ่กินจริงเพื่อแสดงลักษณะเฉพาะของตัวละคร 
(ภาพที่ 2-33) 

 

 

 
ภาพที่ 2-32 ตัวการ์ตูนของ Gru ในภาพยนตร์แอนิเมช่ันเรื่อง "Despicable Me" (baidu.com) 
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ภาพที่ 2-33 ตัวการ์ตูนของ Gru ในภาพยนตร์แอนิเมช่ันเรื่อง "Despicable Me" (baidu.com) 
 
การออกแบบนามธรรมเป็นไปตามหลักการพื้นฐานของศิลปะ ในการออกแบบ ศิลปิน

ควรใช้ศิลปะสุนทรีย์และความรู้ด้านศิลปะอย่างเข้มข้นในการออกแบบและสร้างสรรค์และใช้
จินตนาการอันล้นเหลือในการออกแบบงานออกแบบที่โดดเด่น การออกแบบมลีักษณะทีเ่กินจริงและ
น่าสนใจ ดังนั้น ทีม่ีรปูทรงน่าสนใจ สดใส นำความรู้สึกสุนทรีย์ที่แตกต่างมาสูผู่้พบเห็น ในงาน 
"Journey to the West" ของ Serious jocker ได้สรปุการสร้างโมเดลตัวละครเป็นรปูทรงเรขาคณิต
ซึ่งถือเป็นลกัษณะเฉพาะของตัวละครแตล่ะตัว (ภาพที่ 2-34) 

 

  

 
ภาพที่ 2-34 ซุนหงอคง และ ตือโป๊ยก่าย "Journey to the West"(Baidu.com) 
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3.3 รูปแบบการเลียนแบบมนุษย ์
การเลียนแบบมนุษย์ซึง่เป็นหนึ่งในวิธีการที่สำคัญในการออกแบบการ์ตูนคือการทำให้

ตัวละครมรีูปร่าง อารมณ์ และพฤติกรรมของมนุษย์ เพื่อใหส้ิ่งต่าง ๆ มีพฤติกรรมแสดงออกได้
เช่นเดียวกันกับมนุษย์ ภาพของงานมีชีวิตชีวาและน่าสนใจ ซึ่งเพิม่ประโยชน์การออกแบบ
องค์ประกอบการ์ตูนให้มากที่สุด ภาพการ์ตูนเลียนแบบมนุษย์มีแนวโน้มที่จะสะท้อนอารมณ์จาก
รูปลักษณ์ภายนอกหรืออารมณ์ภายใน เช่น แมวทอมและหนูเจอรี่ ใน "Tom and Jerry" (ภาพที่ 2-
35) เป็นภาพสัตว์ในแอนิเมช่ันทีม่ีความคิดและนสิัยคล้ายคน ทำให้ตัวละครน่าสนใจและสดใสยิ่งขึ้น 
(Li Qi, 2016, p. 23) 

 

 

 
ภาพที่ 2-35 Tom and Jerry  (https://doc.xuehai.net/b100b505619f543ac83869216.html) 

 
4. หลักการออกแบบการ์ตนู 
ภาพการ์ตูนช่วยให้ผู้บริโภคเข้าใจหลักการสำคัญของการออกแบบสำหรับการออกแบบ

การ์ตูน การปรากฏตัวของภาพการ์ตูนช่วยให้ผู้บริโภคมีปฏิสมัพันธ์กับแบรนด์ได้ง่ายข้ึนและส่งเสริม
อิทธิพลของแบรนด์ ผูบ้รโิภคมีความเข้าใจอย่างลกึซึ้งเกี่ยวกบัการ์ตูน เมื่อออกแบบภาพการ์ตูน เราไม่
เพียงต้องใส่ใจกบัการผสมผสานแนวคิดของแบรนด์เท่านั้น แต่ยังต้องปฏิบัติตามหลักการด้านสุนทรียะ
ของการออกแบบ และเข้าใจถึงแนวสุนทรียะของผูบ้รโิภคและแนวโน้มการพฒันาของกระแสสงัคม 
(Pan Mengjiao, 2016, p. 48) 

4.1 ประเภทการออกแบบภาพการ์ตูน 
การออกแบบภาพการ์ตูนมหีลากหลายรปูแบบเพื่อตอบสนองความต้องการของ

ผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม โดยได้แรงบันดาลใจมาจากสิง่มีชีวิตและสิ่งของในชีวิตจริง หลังจากปรับแตง่
องค์ประกอบและสรปุรปูแบบแล้ว สามารถแบ่งการออกแบบได้เป็น 2 ประเภทหลัก:คือ 1) ตัวละคร
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การ์ตูนที่มาจากคน จะมีการแสดงออกทางสหีน้าและท่าทางที่หลากหลาย เปิดโอกาสให้ใช้จินตนาการ
ได้กว้างขวาง สร้างความน่าสนใจในการนำเสนอ และ 2) ตัวละครการ์ตูนทีม่าจากสัตว์และพืช จะ
สามารถดัดแปลงลักษณะทั่วไปให้มีความเป็นนามธรรมมากข้ึน สอดแทรกอารมณ์และความรูส้ึกแบบ
มนุษย์ และใช้รูปร่างและสสีันที่แตกต่างกันเพือ่สร้างเอกลักษณ์ได้ 

4.2 การแสดงออกทางศิลปะของภาพการ์ตูน 
การแสดงออกทางศิลปะแบบแรกที่พบมากในการ์ตูน คือ การใช้สี สีมีอทิธิพลต่อการ

รับรู้และอารมณ์ของมนุษย์อย่างลึกซึง้ ดังจะเห็นได้จากการเลือกใช้สีในร้านอาหารและร้านกาแฟ 
ร้านอาหารมักใช้สสีดและสีโทนรอ้นเพื่อกระตุ้นความอยากอาหาร ในขณะที่ร้านกาแฟเลอืกใช้สเีทา
และสทีึบเพื่อสร้างบรรยากาศผ่อนคลาย สง่ผลใหลู้กค้าใช้เวลาในร้านนานข้ึนและรู้สกึสบายใจ 

 

 

 
ภาพที่ 2-36 การเช่ือมโยงของอารมณ์และสี (sohu.com) 

 
การออกแบบการ์ตูนต้องผสมผสานเรื่องราวทางประวัติศาสตร์และคุณค่าทางวัฒนธรรม

เข้าด้วยกัน โดยถ่ายทอดผ่านสญัลกัษณ์ทางภาพที่เข้าใจง่าย การออกแบบตัวละครการ์ตูน
ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบสำคัญ คือ รูปลักษณ์ พฤติกรรม และท่าทาง โดยต้องดัดแปลงจาก
ต้นแบบในธรรมชาติ ปรับขนาดและสัดส่วนให้มีความสนุกสนานน่าสนใจ จากผลตอบรับของผูบ้รโิภค
พบว่า การออกแบบในลักษณะนี้สามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี 
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ภาพที่ 2-37 กังฟูแพนด้า  
(https://baijiahao.baidu.com/s?id=1793059506947034289&wfr=spider&for=p) 

 
การออกแบบการ์ตูนต้องการรูปแบบที่แตกต่างกันเพื่อสะท้อนอารมณ์หรือบุคลิกภาพ

เฉพาะของการออกแบบ การกระทำต่าง ๆ เสรมิสร้างการแสดงออกทางสายตาของภาพการ์ตูนและ
สิ่งต่าง ๆ ที่แสดงออกมีความหลากหลายมากขึ้น  

 

  

 
ภาพที่ 2-38 กังฟูแพนด้า  (baidu.com) 

 
การสร้างงานออกแบบการ์ตูนควรเข้าใจถึงคุณลักษณะของสนุทรียภาพสาธารณะ ความ

สนใจ และความช่ืนชมของสาธารณชนต่อภาพเหล่าน้ีเป็นตัวกำหนดกุญแจสู่ความสำเร็จของการ
ออกแบบการ์ตูน เมื่อติดตามสุนทรียศาสตร์ของสาธารณชน เราควรช้ีแนะแนวทางสุนทรียะของ
สาธารณชนให้ทันเวลา 
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5. ความสำคัญของการออกแบบภาพการ์ตนู 
ภาพการ์ตูนสามารถสร้างความบันเทงิและความสนุกสนานในรูปแบบทีเ่ป็นเอกลักษณ์ โดย

ผสมผสานศิลปะจากภาพจิตรกรรมฝาผนงัและความหมายแฝงได้อย่างลงตัว ทำใหผู้้ซื้อไดส้ัมผัสคุณค่า
ทางวัฒนธรรมผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การออกแบบเหล่าน้ีนำไปสูก่ารสร้างผลิตภัณฑ์ต่อยอด 
เพิ่มมลูค่าทางการค้า พัฒนาเศรษฐกจิ และส่งเสริมการท่องเที่ยวในท้องถ่ิน 

ในการออกแบบกราฟิกด้วยภาพการ์ตูน สิ่งสำคัญทีสุ่ดคือการรักษาอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม เพื่อแสดงถึงความเปน็ผลิตภัณฑ์ที่มเีอกลักษณ์เฉพาะตัว การใช้ภาษาศิลปะการ์ตูนต้อง
คำนึงถึงความเหมาะสมกับรสนิยมและวัฒนธรรมของกลุ่มเป้าหมาย ปจัจบุัน วัฒนธรรมการ์ตูนได้
กลายเป็นภาษาศิลปะที่เข้าใจไดท้ั่วโลก ทำให้การออกแบบกราฟิกด้วยภาพการ์ตูนเป็นวิธีที่มี
ประสิทธิภาพในการเผยแพร่วัฒนธรรมสู่สากล 

ผลิตภัณฑ์การ์ตูนไม่เพียงสบืทอดความหมายทางวัฒนธรรม แต่ยังสร้างประสบการณ์และ
ความเพลิดเพลินให้ผูบ้ริโภค นอกจากนี้ ยังสามารถต่อยอดเป็นสินค้าหลากหลายรูปแบบ ตั้งแต่งาน
กราฟิกไปจนถึงเสื้อผ้า เพื่อเพิ่มความนิยมและมูลค่าทางเศรษฐกิจ (Fu Xintian, 2019, p. 2) 

 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
1. ความหมายของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์หมายถึงผลิตภัณฑ์นวัตกรรมทางวัฒนธรรม วัฒนธรรม ณ 

ที่นี้รวมถึงลักษณะทางวัฒนธรรมของแตล่ะประเทศและภูมภิาค และนวัตกรรมคือการสร้างเนื้อหา
ทางวัฒนธรรมดั้งเดิมข้ึนมาใหม่ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ควรมีลักษณะสามประการ คือ 
ประกอบด้วยความหมายแฝง สุนทรียภาพ และประโยชน์ใช้สอย การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จะช่วยให้วัฒนธรรมสามารถเผยแพร่ผ่านผลิตภัณฑ์ เพื่อใหผู้้คนเข้าใจวัฒนธรรมได้ดีข้ึน   

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์คือการออกแบบผลิตภัณฑ์ทีบ่อกเล่าถึงวัฒนธรรม โดย
นำเสนอเนื้อหาของวัฒนธรรมผ่านองค์ประกอบต่างๆ ได้แก่ รูปร่าง ของผลิตภัณฑ์ การใช้งาน 
ประสบการณ์ของผู้ใช้ การแสดงลักษณะสัญลักษณ์โดยนัย ลกัษณะสีและลักษณะทางศิลปะของ
วัฒนธรรม ลักษณะเด่นและความหมายแฝงทางวัฒนธรรม การนำความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ
และลกัษณะทางวัฒนธรรมมาใช้ในการออกแบบเพื่อให้เกิดการรบัรูท้างวัฒนธรรม เป็นต้น 

2. คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค ์
2.1 มีองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมควรมีความหมายแฝงหรือองค์ประกอบทีม่าจากวัฒนธรรม ซึ่ง

ไม่เพียงจำกัดเฉพาะผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังเน้นที่ประสบการณ์ของผู้ใช้ด้วย การสร้างสรรค์ทาง
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วัฒนธรรมจำเป็นต้องผสมผสานขนบธรรมเนียมและประเพณีท้องถ่ินเข้าด้วยกันกับวิถีชีวิตสมัยใหม่ 
เพื่อออกแบบรูปลักษณ์ภายนอกใหส้ามารถสะท้อนคุณค่าทางศิลปะและวัฒนธรรมได้อย่างมี
เอกลักษณ์ 

 

  

 
ภาพที่ 2-39 จิตรกรรมฝาผนงัตุนหวง (ขวา) และภาพที่ออกแบบข้ึนใหม่ (ซ้าย) (baidu.com) 
 

2.2 สะท้อนลักษณะของแต่ละช่วงเวลา 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ควรอ้างอิงบรบิทของแต่ละภูมิภาค สะท้อน

ประวัติศาสตร์ รูปแบบเศรษฐกจิ การเมือง ศาสนา และวัฒนธรรมอื่นๆ ของกลุ่มสังคมและชาติพันธ์ุ
ในแต่ละพื้นที่ และประกอบด้วยศิลปะประจำชาติและศาสนา ตลอดจนลกัษณะเฉพาะของภูมิภาค 
เนื้อหาทางวัฒนธรรม และความหมายแฝงทางศิลปะของเวลา  
 

 

 
ภาพที่ 2-40 กระเป๋าใส่เหรียญจากจิตรกรรมฝาผนงัตุนหวง  (baidu.com) 
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2.3 นวัตกรรมทางศิลปะ 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ไมเ่พียงแตเ่ป็นคุณลกัษณะของการใช้งานจรงิเท่านั้น แต่

ยังเป็นศูนย์รวมของคุณค่าทางวัฒนธรรมอีกด้วย ศิลปะนวัตกรรมสะท้อนใหเ้ห็นในลักษณะของการ
สร้างแบบจำลองผลิตภัณฑ์ รวมถึงรูปร่างภายนอกของผลิตภัณฑ์ การใช้สี การเลือกใช้วัสดุ ฯลฯ 
รูปแบบการออกแบบของผลิตภัณฑ์จะมสีองรปูแบบที่แตกตา่งกันอย่างสิ้นเชิง คือ แบบนามธรรมและ
แบบรปูธรรม และทั้งสองรูปแบบควรออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มคุีณลักษณะทางสุนทรียะของความงามที่
เป็นทางการ (ภาพที่ 2-41) (Mengjiao, 2016, p. 48) 

 

  

 
ภาพที่ 2-41 จิตรกรรมฝาผนงัตุนหวง (baidu.com) 
 

3. หลักการของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์คือ ผลิตภัณฑ์ทีผ่สมผสานระหว่างวัฒนธรรม ความคิด

สร้างสรรค์ และผลิตภัณฑ์ โดยได้รบัการออกแบบด้วยองค์ประกอบที่มลีักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรม
และสื่อถึงคุณค่าทางศิลปะที่มอียู่ในเนื้อหาทางวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์มี
คุณลักษณะที่โดดเด่น 3 ประการ ได้แก่ มีความหมายทางวัฒนธรรม มีความคิดสร้างสรรค์ และมีการ
ออกแบบการใช้งานให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตปัจจบุัน 

3.1 มีความหมายทางวัฒนธรรม  
วัฒนธรรมเป็นสาระสำคัญทางวัฒนธรรมของภูมิภาค และเป็นการสั่งสมการพฒันาใน

แม่น้ำสายยาวแห่งประวัติศาสตร์ ซึ่งช่วยใหผู้้ใช้เข้าใจประวัตศิาสตร์และวัฒนธรรมท้องถ่ินได้ดีข้ึน และ
เพิ่มการรบัรู้ถึงผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ต้อง
อิงตามวัฒนธรรมบางอย่าง มิฉะนัน้จะสูญเสียพลงัทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ และไม่มีคุณค่าทาง
วัฒนธรรมแฝง(Mengjiao, 2016, p. 48) 
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3.2 มีความคิดสร้างสรรค ์
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ต้องเคารพองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 

และในขณะเดียวกันก็ให้ความสนใจกับความคิดสร้างสรรค์ของวัฒนธรรม การออกแบบและสร้าง
รูปทรง รปูแบบ ฯลฯ ที่มีอยู่ใหม่ เพือ่ตอบสนองความเข้าใจของผู้ชมเกี่ยวกับวัฒนธรรมและความ
คาดหวังต่อรูปแบบนวัตกรรม  ในกระบวนการออกแบบต้องคำนึงถึงความต้องการด้านสุนทรียะของ
ผู้บริโภคซึ่งต้องการการแสวงหาและต้องใช้ศิลปะมากขึ้นเพือ่ดึงดูดผู้บริโภค วิธีการออกแบบต่าง ๆ ถูก
นำมาใช้เพื่อแสดงลักษณะและความหมายแฝงของวัฒนธรรมเพื่อเพิ่มความน่าดึงดูดใจของวัฒนธรรม 
และผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์สูผู่้บริโภคและเพื่อเพิ่มมลูค่าเพิม่ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ 

3.3 ใช้งานได้จริง 
ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทั้งหมด หลักการแรกที่ต้อง

คำนึงถึงคือ การใช้งานไดจ้รงิ เฉพาะเมื่อผลิตภัณฑ์การออกแบบนั้นใช้งานได้จรงิเท่านั้นที่จะไม่ได้รับ
การคัดกรองจากผูบ้ริโภค เป็นนวัตกรรมและสามารถขยายตลาดสำหรบัผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ต่อไปได้ มีเพียงการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ อย่างต่อเนื่องในการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์เท่านั้นทีจ่ะทำให้เราพัฒนาและก้าวหนา้ต่อไปได้ท่ามกลางกระแสที่เปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลาและแนวคิดการบรโิภคที่เปลี่ยนไป(Mengjiao, 2016, p. 48) 

4. ความสำคัญของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์มีความสำคัญในการเผยแพรคุ่ณค่าทางวัฒนธรรมผ่านการ

ออกแบบที่หลากหลาย ไม่เพียงแต่นำเสนอภาพลกัษณ์ทางวัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยังสร้างเอกลกัษณ์
เฉพาะตัวที่โดดเด่น ด้วยการออกแบบทีส่ร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีสามารถตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภคยุคใหม่ สร้างประสบการณ์การใช้งานที่น่าประทับใจ และสือ่สารคุณค่าทางวัฒนธรรมได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

การทีผู่้บริโภคได้ใช้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่อง จะช่วยให้เกิดความเข้าใจ
และซึมซับวัฒนธรรมได้อย่างลกึซึง้ กระตุ้นความสนใจในการเรียนรู้วัฒนธรรมดั้งเดิม สง่ผลให้
วัฒนธรรมดัง้เดิมยงัคงมีชีวิตและเข้าถึงคนรุ่นใหม่ได้ อีกทั้งยงัเป็นการสร้างแพลตฟอร์มการสื่อสารทาง
วัฒนธรรมที่มีประสิทธิภาพในระยะยาว 
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กรณีศึกษาการออกแบบภาพจิตรกรรมฝาผนังพุทธศิลป์จีนในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค ์

1.ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังตนุหวง : การ์ดสะสม 
1.1 ภูมิหลัง 
เพื่อฟื้นฟเูสนห่์ของภาพฝาผนงัตุนหวง การพัฒนายึดหลกัการ "บูรณะของเก่าด้วยของ

เก่า" โดยไม่ทำลายภาพต้นฉบับ 
1.2 เนื้อหาท่ีเลือก 
วัสดุที่เลือกมาจากภาพจิตรกรรมฝาผนังนบัพัน: ภาพวาดพระสูตร 15 ภาพ, ภาพวาด

เรื่องราว 15 เรื่อง, เทพธิดาเฟยเทียน 15 องค์, พระโพธิสัตว์ 15 องค์, ลิง 4 ตัว, สัตว์มงคล 4 ตัว, 
ผลงานช้ินเอก 5 ช้ิน ที่มีความเป็นตัวแทนทั้งหมด 90 ช้ิน  

 

  

 
ภาพที่ 2-42 จิตรกรรมฝาผนงัตุนหวงและทีม่าของการออกแบบภาพ (zhuanlan.zhihu.com) 

 
1.3 รูปแบบสินค้า 
จุดเด่น: ทีมงานได้เชิญบริษัท SenseTime มาเป็นพิเศษเพื่อพัฒนาเทคโนโลยี AR 

(Augmented Reality) เพิม่ลงในการ์ดเดิม เมือ่สแกนการ์ดจะเห็นแอนิเมช่ันของตัวละคร เช่น กวาง
เก้าสีว่ิงอยู่ในเหลียวหยวน เทพธิดาเฟยเทียนถือเครือ่งดนตรแีละสะบัดแขนเสื้อ เป็นต้น 
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ภาพที่ 2-43 การ์ดจากจิตรกรรมฝาผนังตุนหวง (zhuanlan.zhihu.com) 
ตารางที่ 2-1 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังตุนหวง (Fan Jiale, 

2023) 
 

จุดเด่น จุดด้อย 

ใช้เทคโนโลยี AR เพื่อเพิ่มเสนห่์ในการซื้อ  
ของผู้ซือ้เพือ่ความสร้างสรรค์และรวม
เทคโนโลยีเข้าไว้ด้วยกัน 

มองเห็นแค่ภาพ แต่ไม่เข้าใจวัฒนธรรมตุนหวง
อย่างลึกซึ้ง และไม่รู้เรื่องราวของภาพเหล่าน้ี 

ฟื้นฟูภาพวาดดั้งเดิมของตุนหวง และทำ
ความเข้าใจเรือ่งราวและตัวละครของ
จิตรกรรมฝาผนังตุนหวงอย่างสมจรงิยิ่งขึ้น 

รูปภาพเก่า ไม่ได้เพิ่มแนวคิดใหม่หรือ
องค์ประกอบใหม่ และรปูภาพก็เรียบง่ายเกินไป 
สามารถเพิ่มคำอธิบายรูปภาพด้านหลังการ์ด 
หรืออธิบายรปูภาพโดยการสแกน 

ราคา 356 หยวน รวม 96 ใบ ยอดขายราย
เดือน 21 ชุด 

ราคาค่อนข้างแพง ปรมิาณขายไม่สูง และรายได้
ของกลุม่เป้าหมายแตกต่างกันไป 
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2. ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพจิตรกรรมฝาผนังภูเขาหยุนไถ 
2.1 ภูมิหลัง 
ภาพจิตรกรรมฝาผนังของวัดวาอารามในเขตเขาหยุนไถมเีนือ้หาหลากหลาย เช่น 

พระไตรปิฎก ตำนาน ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมความเช่ือในท้องถ่ิน เป็นต้น 
ภาพจิตรกรรมฝาผนังของความเช่ือพื้นบ้านในทอ้งถ่ินถูกนำมาใช้เป็นที่มาของการออกแบบและผ่าน
การผสมผสานและนวัตกรรมรูปทรงและองค์ประกอบของภาพฝาผนงั 

2.2 เนื้อหาท่ีเลือก: เนื้อหาจากมญัชุศรี “ความดี” “เทพเจ้ามังกร” “อวยพร” 
 

 

 
ภาพที่ 2-44 ภาพการวิเคราะหก์ารออกแบบ  (Li Liqun, 2021) 

 
ความดี : ในภาพจิตรกรรมฝาผนังของวัดภูเขาหยุนไถ "พระมัญชุศรีกลับชาติมาเกิดเป็น

เด็กยากจน" ภาพพระมญัชุศรีโพธิสัตว์อวตารเป็นเด็กหญิงยากจนอุ้มทารกไว้ในอ้อมแขนขออาหาร 
พระมญัชุศรีโพธิสัตว์กล่าวว่าโลกควรเท่าเทียมกันและใจดี สไตล์การออกแบบโดยรวมเป็นสีเทาเย็น 
ให้ความรู้สกึเครง่ขรึมและเงียบสงบ  

 

 

ภาพที่ 2-45 ภาพการวิเคราะหก์ารออกแบบ  (Li Liqun, 2021) 
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ภาพที่ 2-46 พระมัญชุศรีโพธิสัตว์กลายร่างเป็นเด็กสาวยากจน (Li Liqun, 2021) 

ในภาพคือจิตรกรรมฝาผนังของราชวงศ์ชิงในวัดหงสุ่ย ช่ือว่า "มังกรกลบัรงั" แม่มังกรยืน
อยู่ในวังมังกรเพือ่ต้อนรบัพ่อมงักร พ่อมังกรมีหน้าเคร่งขรึมและแม่มงักรดสูงบ หเนือ้เรือ่งของภาพคือ
เทพเจ้ามังกรนำสภาพอากาศที่ดีมาสู่ผู้คน ภาพใช้สีแดงและสีน้ำตาล และรายละเอียดของตัวละคร
ตกแต่งด้วยสีเขียวอ่อน สีโทนร้อนยังแสดงถึงความอบอุ่นและความหวัง  

 

 

 

 
ภาพที่ 2-47 ภาพการเสดจ็ของราชามังกร (Li Liqun, 2021) 

2.3 รูปแบบผลิตภัณฑ ์
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เสื้อวัฒนธรรม: สภาพอากาศในภูเขาหยุนไถตั้งแต่เดอืนมิถุนายนถึงสิงหาคมเป็นที่น่า
พอใจ สวมเสือ้ผ้าสไตล์ทอ้งถ่ิน สีของเสื้อวัฒนธรรมเป็นสีขาวเพื่อเน้นเนื้อหาของภาพจิตรกรรมฝาผนงั 
เพิ่มความนิยมของพื้นที่ภูเขาอู่ไถ และผสมผสานนวัตกรรมทางวัฒนธรรม เพื่อเพิ่มลักษณะทีเ่ป็นมิตร
ต่อผู้คนของเสื้อวัฒนธรรม 

 

 

 

 
ภาพที่ 2-48 เสื้อยืดที่มีแนวคิดทางวัฒนธรรม (Li Liqun, 2021) 
 

ผ้าพันคอไหม: ผ้าพันคอไหมออกแบบในกล่องของขวัญเพือ่เพิ่มมูลค่าเพิ่มของผ้าพันคอ
ไหม ผ้าพันคอไหม เลือกใช้จากภาพจิตรกรรมฝาผนัง 3 ภาพ และบรรจุภัณฑ์เป็นลายเมฆมงคลสื่อ
ความหมายมงคล รูปแบบสดใส และสง่างาม 
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ภาพที่ 2-49 แผนภาพการวิเคราะห์การออกแบบ  (Li Liqun, 2021) 

 
ตารางที่ 2-2 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพจิตรกรรมฝาผนังภูเขาหยุนไถ 

(Fan Jiale, 2023) 
 

ข้อได้เปรียบ ข้อเสียเปรยีบ 

แยกเนื้อหาเรื่องราวและการสร้าง
แบบจำลองตัวละครขององค์ประกอบ
ภาพฝาผนังของภูเขาหยุนไถ แล้ว
รวมเข้าด้วยกันเป็นภาพใหม่ตาม
ความหมายของเนือ้หา 

ไม่มีความแปลกใหม่ในภาพ สามารถ
พิจารณาเพิ่มเทคนิควัสดุใหม่ๆ  

ราคามีตั้งแต่ 30-260 หยวนและ
มูลค่าเพิม่ของมลูค่าทางวัฒนธรรมนั้น
สูง 

ปริมาณการขายปานกลาง กลุ่มเป้าหมายที่
มีรายได้หลายระดบั 
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งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
1. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับจิตรกรรมฝาผนัง 

1.1 การประยุกต์ใช้และการวิจัยภาพจิตรกรรมฝาผนังไปซ๋า ลีเ่จียง ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์

งานวิจัยเรื่อง 'การประยกุต์ใช้ภาพจิตรกรรมฝาผนังไปซ๋า ลี่เจียง ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์' โดย Zhu Lin บัณฑิตจากสถาบันศิลปะยูนนาน ได้รบัการตีพมิพ์ในปี 
2560 งานวิจัยน้ีศึกษาภาพจิตรกรรมฝาผนงัไป๋ซาทีม่ีคุณค่าทางศิลปะสงูและแสดงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่หลากหลาย ผู้วิจัยได้นำรูปแบบและตัวละครจากภาพจิตรกรรมมาพฒันาเป็นแบรนด์ 'พบ
เจอไป๋ซา' สำหรบักลุ่มคนรุ่นใหม่อายุ 20-30 ปี โดยผสมผสานการออกแบบตัวละครแบบดั้งเดิมกบั
เทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น การพิมพ์ 3 มิติและการพิมพ์สกรีน ทั้งนี้ได้ใช้วิธีวิจัยหลากหลายรปูแบบ ทัง้
การวิเคราะห์เอกสาร การสำรวจภาคสนาม และการศึกษาเปรียบเทียบ เพื่อพฒันาผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ตอบโจทย์ทั้งด้านวัฒนธรรม ประโยชน์ใช้สอย และความคิดสร้างสรรค์ 

1.1.1 ผลงานชุดภาพประกอบ 
การออกแบบนีเ้ลอืกบุคคลในภาพจิตรกรรมฝาผนังและรูปทรงของเครื่องใช้ในการ

ประกอบพิธีกรรมเป็นหลัก ภาพของตัวละครถูกวาดด้วยคอมพิวเตอร์ เตมิสทีี่แยกออกมา 
องค์ประกอบจะถูกรวมเข้าด้วยกันอย่างเป็นธรรมชาติ จากนัน้จึงรวมองค์ประกอบการออกแบบที่
สอดคล้องกัน 

 

   

 
ภาพที่ 2-50 ผลงานภาพประกอบ "พบเจอไปซ๋า" (Zhu Lin, 2019) 
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1.1.2 ชุดผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในชีวิตประจำวัน 
การออกแบบนีเ้ลอืกรปูทรงของภาพประกอบเป็นหลัก และใช้เทคโนโลยกีารพมิพ์สกรีน

เพื่อผลิตผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เช่น เสื้อยืด กระเปา๋ผ้าใบ และแก้วน้ำ 
 

 

 
ภาพที่ 2-51 ชุดผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในชีวิตประจำวัน "พบเจอไป๋ซา" (Zhu Lin, 2019) 
 

วิทยานิพนธ์นี้สอดคล้องกับนโยบายส่งเสริมวัฒนธรรมของประเทศ โดยนำเสนอวิธีการ
ออกแบบที่ดึงเอาองค์ประกอบสำคัญจากภาพจิตรกรรมฝาผนังมาใช้ ทั้งรปูแบบตัวละคร เครื่องมือ
พิธีกรรม และโทนสี การออกแบบผลิตภัณฑ์ไม่เพียงคำนึงถึงความรู้ทางศาสนา แต่ยังคงรักษา
เอกลักษณ์ของภาพจิตรกรรมฝาผนังไปซ๋าลี่เจียงใหเ้ป็นจุดเดน่ของผลิตภัณฑ์ 

1.2 จิตรกรรมฝาผนังสมยัราชวงศ์ถังในวัดฝอกวงในภูเขาอู่ไถ 
บทความ “จิตรกรรมฝาผนงัสมัยราชวงศ์ถังที่วัดฝอกวงในภูเขาอู่ไถ” ได้รับการตีพิมพ์ใน

ป ีค.ศ.2021 โดยหม่าถิง ในวารสารวรรณกรรมและศิลปะยอดนิยม ผู้เขียนบทความได้วิเคราะห์
เนื้อหาของภาพจิตรกรรมฝาผนงัทั้งสามภาพ โดยในเนื้อหาหลักของภาพสามภาพในอุโบสถตะวันออก
ของภาพจิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์ถัง คือ "การแปลงดินแดนบริสทุธ์ิแห่งตะวันตก", "ภาพปีศาจ
เมืองเทียนหวาง" และ "วิษมนราชันแหง่สวรรค์" และยงัได้อธิบายรายละเอียดเกี่ยวกับภาพจิตรกรรม
ฝาผนงัในสมัยราชวงศ์ถังสามภาพน้ีถึงองค์ประกอบของภาพจิตรกรรมฝาผนังที่ใช้วิธีการแบบเปอร์
สเปคทีฟ เส้นเรียบ และลักษณะทางศิลปะที่มสีีสัน 
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ภาพที่ 2-52 ภาพเทพสวรรค์เสด็จปราบมาร (Ma Ting, 2021) 

 
จากวิทยานิพนธ์ฉบับนีผู้้วิจัยได้รบัรายละเอียดเพิม่เตมิเกี่ยวกับลกัษณะทางศิลปะของ

องค์ประกอบของ เส้น และสีในภาพจิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์ถังที่วัดฝอกวงและการวิเคราะห์
ลักษณะทางศิลปะของจิตรกรรมฝาผนังสมัยราชวงศ์ถังทั้ง 3 ภาพ 

1.3 ภาพจิตรกรรมฝาผนังท่ีเป็นเอกลักษณข์องราชวงศ์ถังท่ีวัดฝอกวงในภูเขาอู่ไถ 
บทความเรื่อง 'ภาพจิตรกรรมฝาผนงัที่เป็นเอกลกัษณ์ของราชวงศ์ถังที่วัดฝอกวงในภูเขา

อู่ไถ' โดย Hou Huiming ตีพิมพ์ในวารสาร Shanxi Archives ปี 2012 ศึกษาภาพจิตรกรรมฝาผนัง
ของวัดฝอกวงซึ่งมีความสำคัญอย่างยิง่ในประวัติศาสตร์ศิลปะจีนและพุทธศาสนา บทความนี้นำเสนอ
ข้อมูลพื้นฐานของวัดที่แบ่งออกเป็น 5 ส่วนหลกั พร้อมทั้งวิเคราะห์ภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์
ความละเอียดสูงและแนวคิดทางพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาพ แสดงใหเ้ห็นถึงการผสมผสานแนวคิด
ทางพุทธศาสนาที่วัดฝอกวงได้อย่างลงตัว 

 
2. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการ์ตนู 

2.1 งานวิจัยเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้ศลิปะแบบดั้งเดิมของจีนในการออกแบบภาพ
การ์ตูน โดยยกตัวอยา่งการ์ตูนเรื่อง “Havoc in Heaven” 

งานวิจัยของ Li Qi บัณฑิตจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีเหอเป่ย ตีพิมพ์ในปี 2014 ศึกษา
การประยุกต์ใช้ศิลปะจีนด้ังเดิมในการออกแบบภาพการ์ตูน โดยใช้การ์ตูนแอนิเมชันเรื่อง 'Havoc in 
Heaven' เป็นกรณีศึกษา งานวิจัยน้ีวิเคราะหก์ารออกแบบตวัละครสำคัญ เช่น ซุนหงอคง เง็กเซียน
ฮ่องเต้ และเนจา เพื่อแสดงใหเ้ห็นว่าศิลปะจีนด้ังเดิมมีความสำคัญต่อการออกแบบการ์ตูนร่วมสมัย 
และสามารถพฒันาต่อยอดเพือ่สร้างสรรค์งานที่ตอบสนองตลาดการ์ตูนในปัจจุบัน 
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ภาพที่ 2-53 ซุนหงอคง ใน "Havoc in Heaven"  (Li Qi, 2014) 

 
 

ภาพที่ 2-54 ฉากภูเขาฮวากั่ว ใน "Havoc in Heaven" (Li Qi, 2014) 
 

งานวิจัยน้ีช้ีให้เห็นว่า การออกแบบภาพการ์ตูนควรเรียนรู้จากศิลปะจีนโบราณ ทั้งด้าน
รูปแบบและเทคนิคการใช้สี พร้อมทั้งผสมผสานความหมายทางวัฒนธรรมและอารมณ์ทางศลิปะของ
ชาติเข้ากับงานการ์ตูนอย่างกลมกลืน 

2.2 การออกแบบและประยุกต์ใช้ภาพการ์ตูนในระบบการมองเห็นของสวนสนุก 
งานวิจัยของ Pan Mengjiao บัณฑิตจาก Shanghai Normal University ตีพิมพ์ในปี 

2559 ศึกษาการใช้ภาพการ์ตูนในสวนสนุก พบว่าภาพการ์ตนูมีบทบาทสำคัญในการสร้างภาพจดจำ
และบรรยากาศของสวนสนกุ โดยปรากฏในหลายรูปแบบ เช่น มาสคอต ป้าย สื่อโฆษณา และ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ การใช้ภาพการ์ตูนไมเ่พียงเพิ่มความสนุกสนานให้สวนสนกุ แต่ยังช่วยสร้างเอกลักษณ์
ของแบรนด์ ถ่ายทอดวัฒนธรรม และตอบสนองความต้องการทางอารมณ์ของผู้บริโภคได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
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ภาพที่ 2-55 การตกแต่งโรงแรม Lotte (Pan Mengjiao, 2016) 
 
วิทยานิพนธ์นี้แสดงใหเ้ห็นว่า การออกแบบภาพการ์ตูนที่ดีต้องมีความเรียบง่าย 

สนุกสนาน และสร้างสรรค์ แนวคิดน้ีสามารถใช้เป็นพื้นฐานสำหรับการพฒันางานออกแบบการ์ตูนใน
อนาคต 

 
3. วิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค ์

3.1 ออกแบบวิจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสรา้งสรรคข์อง 
"จิตรกรรมฝาผนัง วัดอจาว" ในวัดต้าจาว เมืองโฮฮอต 

งานวิจัยของ Bai Lu บัณฑิตจากมหาวิทยาลัยมองโกเลียใน ตีพิมพ์ในปี 2021 ศึกษา
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัวัดต้าจาว เมืองโฮฮอต โดย
วิเคราะห์องค์ประกอบศิลปะทัง้รปูทรง พื้นผิว และลวดลาย เพื่อพฒันาเป็นแบรนด์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ 'Zhao Xing' ทีส่ะทอ้นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมประจำชาติ งานวิจัยน้ีใช้วิธีการศึกษา
หลายรูปแบบ ทั้งการวิเคราะห์กรณีศึกษา การทบทวนวรรณกรรม และการวิจัยภาคสนาม 

3.1.1 งานออกแบบโปสเตอร ์
การออกแบบนี้ใช้เทคนิคการออกแบบสมัยใหม่ เช่น การผสมผสาน การเปรียบเทียบ 

และการไล่ระดับสี เพื่อปรับเปลี่ยนองค์ประกอบที่ซบัซ้อนให้เป็นสัญลักษณ์ทีเ่ข้าใจง่าย โดยยังคงสื่อถึง
ความหมายด้ังเดมิทั้งคำอวยพร ความสง่างาม และการอธิษฐานขอพร ทำใหง้านออกแบบมมีิติและมี
ชีวิตชีวามากข้ึน 
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ภาพที่ 2-56 การออกแบบชุดโปสเตอร์ (Bai Lu, 2021) 

 
3.1.2 งานออกแบบชุดภาพประกอบ 
ภาพประกอบได้นำเอาสัญลักษณ์สำคัญจากจิตรกรรมฝาผนงั เช่น สิงโตหมิะและ

ช้างเผือก มาผสมผสานกบัสถาปัตยกรรมของวัดต้าจาว โดยใช้เทคนิคการวาดภาพแบบแบนราบที่
กำลังเป็นที่นิยม ควบคู่กับการวาดแบบดั้งเดิม ทำใหเ้กิดงานออกแบบที่ผสานความร่วมสมัยเข้ากับ
ความเป็นด้ังเดิมได้อย่างลงตัว 

 

 
 

ภาพที่ 2-57 สิงโตหมิะเที่ยววัด (Bai Lu, 2021) 
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การออกแบบนี้ใช้เทคนิคการออกแบบสมัยใหม่ เช่น การผสมผสาน การเปรียบเทียบ 
และการไล่ระดับสี เพื่อปรับเปลี่ยนองค์ประกอบที่ซบัซ้อนให้เป็นสัญลักษณ์ทีเ่ข้าใจง่าย โดยยังคงสื่อถึง
ความหมายด้ังเดมิทั้งคำอวยพร ความสง่างาม และการอธิษฐานขอพร ทำใหง้านออกแบบมมีิติและมี
ชีวิตชีวามากข้ึน 

3.2 การวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรคก์ารท่องเท่ียวเขาอู่ไถ—
ท่องเท่ียวอู่ไถ 

งานวิจัยของ Liu Hanyu บัณฑิตจากมหาวิทยาลัยครูมณฑลส่านซี ตีพิมพ์ในปี 2020 
ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 'ท่องเทีย่วอู่ไถ' โดยใช้วิธีวิจัยหลายรูปแบบ ทัง้การ
วิเคราะหเ์อกสาร การสำรวจภาคสนาม และการศึกษาเปรียบเทียบ งานวิจัยน้ีผสมผสานศิลปะทีเ่ป็น
เอกลักษณ์ของภูเขาอู่ไถเข้ากับวัฒนธรรมพุทธศาสนาและการออกแบบร่วมสมัย โดยเน้นความเรียบ
ง่ายในการออกแบบสถาปัตยกรรม พระพุทธรปู และลวดลายประดบั 

ผลงานชุดภาพพิมพ์ใช้เทคนิคการออกแบบแนวราบและการไล่ระดับสเีข้ม-อ่อน สร้าง
มิติให้กับภาพ ทำให้งานมีความวิจิตรงดงามและสื่อถึงความหมายทางพุทธศาสนาได้อย่างชัดเจน 

 

  

 
ภาพที่ 2-58 แบบการพมิพ์ (Liu Hanyu, 2020) 
 

การศึกษาน้ีนำเสนอแนวทางใหม่ในการวิเคราะห์จุดอ่อนของการพฒันาแบรนด์และ
ผลิตภัณฑ์ของภูเขาอู่ไถ พร้อมทัง้เสนอวิธีผสมผสานศิลปะทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของภูเขาอู่ไถเข้ากบั
วัฒนธรรมพุทธศาสนาและการออกแบบสมัยใหม่ในรูปแบบงานสองมิติ 
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สรุป 
การศึกษาเอกสารและแนวคิดที่เกี่ยวข้อง พบว่าประกอบด้วย 5 ส่วนหลัก: 
1) จิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง ซึ่งแสดงให้เห็นเอกลักษณ์และคุณค่าทาง

สุนทรียศาสตร์ตัง้แต่สมัยราชวงศ์ถังถึงราชวงศ์ชิง 
2) ทฤษฎีการออกแบบการ์ตูน ทีเ่น้นการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวผ่านการเน้นเกินจริง

และการสอดแทรกอารมณ์ขัน 
3) หลักการพฒันาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ที่ต้องผสมผสานความหมาย ความ

สวยงาม และประโยชน์ใช้สอยเข้าด้วยกัน 
4) กรณีศึกษาจิตรกรรมฝาผนังที่ตุนหวงและภูเขาอู่ไถ เพื่อเป็นแนวทางในการผสมผสาน

ศิลปะดั้งเดิมกบัการออกแบบร่วมสมัย 
5) นโยบายสนบัสนุนผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจีน ที่มุ่งเน้นการเผยแพร่

วัฒนธรรมและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 
 
 
 
 
 



 

บทท่ี 3 
การสำรวจตลาดและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก

จิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวงมีโอกาสเติบโตสูง 

แต่ยังพบความท้าทายในการเข้าถึงความต้องการของผูบ้รโิภคและการพฒันากลยุทธ์การตลาดที่
เหมาะสม จากการสำรวจพื้นที่และวิเคราะห์ข้อมูล พบว่าปญัหาหลักคือการไมส่ามารถระบุความ
ต้องการของนักทอ่งเที่ยวได้อย่างชัดเจน การวิจัยน้ีจึงได้สำรวจความคิดเห็นของกลุ่มเยาวชนอายุ 18-
25 ปีที่มาเยี่ยมชมวัด เพื่อทำความเข้าใจความต้องการและนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 
ในบทนี้จงึประกอบด้วยเนื้อหาคือ 

1. การวิจัยตลาดและวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
2. การสำรวจและวิเคราะห์แบบสอบถาม 
3. การกำหนดตำแหนง่ทางการตลาดของผลิตภัณฑ ์
 

การวิจัยตลาดและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนัง
วัดฝอกวง 

ผู้วิจัยได้เกบ็ข้อมลูภาคสนามเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนัง
วัดฝอกวงที่มีขายอยู่ในปัจจุบัน จากการสำรวจ พบปญัหาสำคัญ 3 ประการ คือ 1) ขาดนวัตกรรม: 
ส่วนใหญเ่ป็นเพียงการคัดลอกภาพจิตรกรรมฝาผนงัโดยตรง ทำให้ผลิตภัณฑ์ขาดความหลากหลาย
และความคิดสร้างสรรค์ 2) ขาดการเข้าถึงผู้บริโภค: ไม่สามารถระบุความต้องการของนักท่องเที่ยวได้
อย่างชัดเจน ส่งผลให้ความสนใจในการซื้อผลิตภัณฑล์ดลง และ 3)ความหมายทางวัฒนธรรมไม่
ชัดเจน: ไม่สามารถสื่อสารคุณค่าทางวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทำให้ไมส่ามารถแปลงคุณค่า
ทางวัฒนธรรมใหเ้ป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจได ้

1. ขาดนวัตกรรม 
จากการศึกษาข้อมูลการตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์วัดฝอกวงจากหลาย

แหล่ง ได้แก่: การสำรวจภาคสนาม การสัมภาษณ์เจ้าหน้าทีวั่ด และการค้นหาข้อมลูออนไลน์ พบว่ามี
ผลิตภัณฑ์ดังต่อไปนี้ (ตารางที่ 3-1) 
ตารางที่ 3-1 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มอียู่ของวัดฝอกวง (Fan Jiale, 2023) 
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จากการสอบถาม ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวงนั้นค่อนข้างหายาก และมี
ผลิตภัณฑ์ทีเ่กี่ยวข้องกบัจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวงน้อย ปริมาณการขายไมสู่งและไม่ดึงดูด
ผู้บริโภค 
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เนื้อหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวง มี
เนื้อหาไมห่ลากหลายและนวัตกรรมยังไมเ่พียงพอ โดยส่วนใหญ่แล้วจะลอกเลียนแบบลวดลายของ
จิตรกรรมฝาผนังเท่านั้น และผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ยังขาดความสวยงามแปลกใหม่ เนื่องจาก
วัดฝอกวงตั้งอยู่ในพื้นที่ห่างไกลและขาดเงินทุน การประชาสมัพันธ์ในท้องถ่ินและนวัตกรรมของ
วัฒนธรรมจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวงยังไมเ่พียงพอ  

เมื่อพจิารณาจากผ้าพันคอไหมซึง่เป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ขายได้มากของวัด 
ฝอกวง พบว่า มีเพียงการจำลองเนื้อหาบนฝาผนงัมาอย่างง่ายๆ แต่เมื่อเทียบกบัผ้าพันคอไหมตุนหวง
แล้ว ผ้าพันคอเหล่าน้ันมสีสีันสวยงามและมีเนื้อหาทีห่ลากหลายกว่า เช่น ชุดลายจิตรกรรมฝาผนัง 
(ภาพที่ 3-1) ชุดจักรราศี (ภาพที่ 3-2) ชุดกระสุน (ภาพที่ 3-3) เป็นต้น 

 

 
 

ภาพที่ 3-1 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ตุนหวง – ผ้าพันคอไหมลายดอกมะม่วงหิมพานต์ 
(taobao.com) 
 

http://www.s.taobao.com/
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ภาพที่ 3-2 สินค้าวัฒนธรรมสร้างสรรค์ตุนหวง - ผ้าพันคอไหม Fate of Miracles 
(detail.tmall.com) 

 

 

 
ภาพที่ 3-3 สินค้าวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ตุนหวง – ผ้าพันคอไหม(detail.tmall.com) 

 
2. ขาดการเขา้ถึง 
หลงัจากการสำรวจ ณ สถานทีจ่รงิ พบว่าร้านขายผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัด 

ฝอกวงไมม่ีช่องทางการซื้อออนไลน์อย่างเป็นทางการสำหรบัผู้ใช้ในการเลือกผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของวัดฝอกวง  และไม่มรีะบบการพฒันาทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีส่มบูรณ์ ทั้งที่
จิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวงเป็นจิตรกรรมฝาผนงัแห่งราชวงศ์ถังเพียงแห่งเดียวทีห่ลงเหลืออยู่ใน

http://www.detail.tmall.com/
http://www.detail.tmall.com/
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ประเทศจีน และมีคุณค่าทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ทีส่ำคัญเพือ่ใหผู้้คนเข้าใจศิลปะจีนโบราณ 
แม้ว่าจะไม่เป็นที่รูจ้ักมากเท่ากับจิตรกรรมฝาผนงัของถ้ำม่อเกาในตุนหวง 

จากการศึกษาภาคสนาม พบว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวง  เป็นของที่
ระลกึง่ายๆ เกี่ยวกับจิตรกรรมฝาผนัง (ภาพที่ 3-4) ร้านตั้งอยู่ติดกับทางเข้าด้านซ้ายมือของวัดฝอกวง 
บริเวณทางเข้าวัดฝอกวง  แทบจะไม่มผีลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เลย (ภาพที่ 3-5) 

 

  

 
ภาพที่ 3-4 ของที่ระลึกประทับตราวัดฝอกวง  (Fan Jiale, 2023) 

 

  

 
ภาพที่ 3-5 สินค้าวัฒนธรรมสร้างสรรค์ Wutaishan (Fan Jiale, 2023) 
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โดยสรปุ การขาดความนิยมของจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวง  เกิดจากการที่วัดฝอกวง
ตั้งอยู่ในสถานทีห่่างไกลและมีทางเลอืกในการคมนาคมไม่มากนัก ซึ่งทำให้จำนวนผูเ้ยี่ยมชมวัดฝอกวง
มีน้อยไปด้วย และยังขาดการประชาสัมพันธ์จิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวง  การพัฒนาผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และการส่งเสริมในทอ้งถ่ินอีกด้วย 

3. ความต้องการของตลาดไมช่ัดเจน 
หลงัจากสอบถามนักท่องเที่ยว พบว่าความพยายามในการสง่เสริมวัฒนธรรมท้องถ่ินของ

วัดฝอกวง ภายในวัดฝอกวงนั้นไม่เพียงพอ ไม่มมีัคคุเทศก์ทอ้งถ่ินและช่องทางอย่างเป็นทางการในการ
ให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว  อีกทั้งลกูค้าออนไลน์ไมส่ามารถซือ้ของที่ระลกึที่เหมาะสมผ่านช่องทาง
ออฟไลน์ได้ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์การออกแบบวัฒนธรรมสร้างสรรค์มีรปูแบบเดิมๆ เและผลิตภัณฑ์ที่
ออกแบบไม่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเทีย่วได้ ซึ่งไม่เพียงแต่ลม้เหลวในการ
ประชาสมัพันธ์ของวัดฝอกวงเท่านั้น แต่ยังล้มเหลวในการนำจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวงมาสร้าง
มูลค่าเพิม่ทางเศรษฐกจิอีกด้วย 

 

แบบสอบถามการสำรวจและวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝา
ผนังวัดฝอกวง 

1. การวิเคราะห์ผลแบบสอบถามการสำรวจผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์จิตรกรรม
ฝาผนังวัดฝอกวง  

เพื่อใหเ้ข้าใจความต้องการของผูม้าเยือนวัดฝอกวงในด้านผลติภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
บนจิตรกรรมฝาผนงัของวัดฝอกวงได้แม่นยำยิ่งขึ้น ผู้วิจัยจึงส่งแบบสอบถามจากการทางแพลตฟอร์ม
ออนไลนไ์ปใหผู้้ทีเ่ป็นกลุ่มเป้าหมายของการออกแบบในครั้งนี้ จำนวน 224 ฉบับ และได้รับการตอบ
กลับมา 214 ฉบับ แบบสอบถามนี้ต้องการทราบเพศและรายได้ของผู้ชม จุดประสงค์ในการเยี่ยมชม
วัดฝอกวง ปัจจัยในการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และความคิดเห็นบางประการเกี่ยวกับ
ความคาดหวังในการซื้อและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมสร้างสรรค์จิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง 
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ลักษณะของประชากรเป้าหมาย 
1) อายุ: ส่วนใหญ่มีอายุ 18-25 ป ี
 

 
 
ภาพที่ 3-6 อัตราส่วนอายุของนักท่องเที่ยว  (Fan Jiale, 2023) 

 
ผลการตอบแบบสอบถาม แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชมวัดฝอกวงส่วนใหญ่

อยู่ในช่วงอายุ 18-25 ป ีคิดเป็น 75.44% ของจำนวนนักท่องเที่ยวทัง้หมด (ภาพที่ 3-7) 
 
2) เพศ: มีผูห้ญิงมากกว่าผู้ชาย 
 

 

 
ภาพที่ 3-7 อัตราส่วนเพศของนกัท่องเที่ยว  (Fan Jiale, 2023) 
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ผลการตอบแบบสอบถาม แสดงให้เห็นว่า จำนวนผู้หญิงที่มาเยี่ยมชมวัดฝอกวงสงูกว่า
ผู้ชาย (ภาพที่ 3-8) ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงควรออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ให้
สอดคล้องกบัคุณลักษณะทีผู่้หญิงช่ืนชอบ 

 
3) ระดับการศึกษาของประชากร: ปรญิญาตร ี
 

 

 
ภาพที่ 3-8 ระดับการศึกษาของนักทอ่งเที่ยว (Fan Jiale, 2023) 

 
ระดับการศึกษาของนักท่องเที่ยวทีส่ำรวจแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ มัธยมศึกษา

ตอนต้นและต่ำกว่า มัธยมศึกษาตอนต้น วิทยาลัย นักศึกษาระดับปรญิญาตรีและสูงกว่าปริญญาตรี 
สำหรับสถิติ (ภาพที่ 3-9) ข้อมูลแสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทีม่าเยี่ยมชมวัดฝอกวง  สำเร็จ
การศึกษาระดบัวิทยาลัย (ระดับปรญิญาตรี 53.57% และวิทยาลัยระดับต้น 25.89%) และกลุ่ม
นักท่องเที่ยวมรีะดับการศึกษาทีสู่ง ซึง่สะท้อนใหเ้ห็นว่านักทอ่งเที่ยวทีม่ีการศึกษาระดับสูงมีความ
สนใจในการทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากกว่า 
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4) รายไดข้องกลุม่เป้าหมายส่วนใหญอ่ยู่ระหว่าง 4,000-6,000 หยวน ต่อเดือน 
 

 
 
ภาพที่ 3-9 รายได้นักท่องเที่ยวต่อเดือน  (Fan Jiale, 2023) 

 
จากตัวเลข (ภาพที่ 3-9) เราพบว่าผู้ที่มรีายได้ต่อเดือน 4,000-6,000 หยวน คิดเป็น 

42.86% และผู้ที่มรีายได้ต่อเดือน 2,000-4,000 หยวน คิดเป็น 24.11% ดังนั้น กำลังซื้อของผูบ้ริโภค
ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปานกลาง 

 
2. การวิเคราะห์การรบัรู้ของผู้ชม 

1) ความเห็นต่อผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีอยู่ในปัจจุบัน: ไม่หลากหลาย ใช้
ไม่ได้จริง และคุณภาพไม่ดี 

 

 

 
ภาพที่ 3-10 ความเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์  (Fan Jiale, 2023) 
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จากข้อมลูในรปู (ภาพที่ 3-10) เราจะเห็นว่าสิ่งที่นักทอ่งเที่ยวไม่พอใจกบัผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์นั้นเนื่องจากคุณภาพต่ำและไมห่ลากหลาย และยังมีจำนวนมากที่เห็นว่ามีความ
ไม่ชัดเจนในด้านการใช้ได้จริง   

2) ปัจจัยที่จะทำให้ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์: ต้องมีทัง้รปูลกัษณ์ที่
น่าสนใจและสามารถใช้งานไดจ้ริง 

 

 

 
ภาพที่ 3-11 ปัจจัยในการซื้อผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์  (Fan Jiale, 2023) 

 
ดังที่เห็นได้จากภาพที่ 3-11 นักทอ่งเที่ยวให้ความสำคัญกับรปูลักษณ์และความคิด

สร้างสรรค์มากขึ้น เมื่อซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ หลังจากเยี่ยมชมจุดชมวิวแล้ว นักท่องเที่ยว
ไม่เพียงสามารถซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในทอ้งถ่ินเป็นของที่ระลึกได้ แต่ยังได้เรียนรู้
เกี่ยวกับศิลปะและวัฒนธรรมของวัดฝอกวงผ่านผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ หากผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์มีรปูลักษณ์และความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ จะช่วยเพิม่ความสนใจของ
นักท่องเที่ยวในวัฒนธรรมท้องถ่ินได้ และปจัจัยทีส่ำคัญเป็นอันดับสองคือการใช้งานได้จรงิ 
นักท่องเที่ยวให้ความสำคัญกับการใช้งานได้จริงเป็นอย่างมาก เมื่อผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์
ที่ดีมีความน่าสนใจและสร้างสรรค์ ก็ต้องนำไปใช้ได้จรงิด้วย อัตราการกลบัมาซือ้ของผู้บริโภคจึงจะ
สูงข้ึน ดังนั้นเมื่อมีการพฒันาผลิตภัณฑ์ควรให้ความสำคัญกบัการใช้งานได้จริงมากขึ้นด้วย 
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3) ลักษณะผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีส่อดคล้องกบัความนิยมวัยรุ่น: น่ารัก 
 

 

 
ภาพที่ 3-12 คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Fan Jiale, 2023) 
 

จากภาพที่ 3-12 จะเห็นได้ว่าคำพูดของนักท่องเที่ยวที่มีความน่ารักในแง่ของผลิตภัณฑ์
เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ตรงตามลักษณะของกลุม่วัยรุ่นมสีดัส่วนสูงสุด คิดเป็น 43.75% ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่น่ารักสามารถสะท้อนถึงความเยาว์วัยได้ ความสนใจของผู้คนในชีวิตที่สดใส
ผ่านการแสวงหาที่น่าสนใจ ผูบ้ริโภคยังสามารถเรียนรู้เกี่ยวกบัวัฒนธรรมและศิลปะของจิตรกรรมฝา
ผนังในขณะที่มีความสนใจ ตามมาด้วยการใช้งานได้จริงและดอกเบี้ย 16.07% และ 10.27% 
ตามลำดับ 

3. การวิเคราะห์ความต้องการของผู้ชม 
1) ปัจจัยการออกแบบที่คาดหวังสำหรับจิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง ได้แก่ สี ตัวอักษร 

ลวดลาย 
 

 
ภาพที่ 3-13 ปัจจัยที่คาดหวังในการออกแบบ  (Fan Jiale, 2023) 
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ในภาพที่ 3-13 สีสันคิดเป็น 61.16% ของความคาดหวังของนักท่องเที่ยวมากทีสุ่ดใน
การออกแบบจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวง รองลงมาคือตวัละครและลวดลาย ซึง่คิดเป็น 51.79% 
และ 50.45% ตามลำดับ ปัจจุบันผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวง มีเพียงสเีดียวและการ
ลอกเลียนแบบตัวละคร ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรับจิตรกรรมฝาผนงัของ
วัดฝอกวงจงึจำเป็นต้องมีการวิจัยเพิ่มเตมิเกี่ยวกบัสีและตัวอกัษร 

 
2) ปัญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวง: ขาดคุณสมบัติและหา

ยาก 

 

 
ภาพที่ 3-14 ปัญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวง (Fan Jiale, 2023) 
  

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง  ในปัจจุบันไมส่ามารถ
ตอบสนองมลูค่าที่นักทอ่งเที่ยวคาดหวังได้ ปัญหาที่มีอยูส่่วนใหญ่คือการขาดลักษณะเฉพาะของ
ท้องถ่ินและมีผลิตภัณฑ์น้อยเกินไป คิดเป็นร้อยละ 54.91 และ 50.89 ตามลำดับ  หน้าที่ทีส่ำคัญทีสุ่ด
ของผลิตภัณฑ์คือตอบสนองการใช้งานประจำวันของสาธารณะ ดังนั้นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
บนฝาผนังวัดฝอกวง จึงต้องมุง่เน้นไปที่ความคิดสร้างสรรค์และการพัฒนา 
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3) รูปแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวง: การ์ตูนและน่ารัก 
 

 

 
ภาพที่ 3-15 รูปแบบที่คาดหวังของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Fan Jiale, 2023) 

 
ดังแสดงในภาพที่ 3-12 ความต้องการสไตล์ของนักท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม

สร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง การ์ตูนน่ารักและเรียบง่ายมีสัดส่วนสงูสุดคือ 68.3% และ 
58.04% ตามลำดับ รองลงมาคือการออกแบบส่วนบุคคลที่ 50% 

 

การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
1. การวางตำแหน่งกลุ่มผู้บรโิภค 
ในส่วนของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง  ผู้บริโภควัยรุ่น

อายุ 18-25 ปีถือเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักสำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝ
อกวง ประเภทของกลุ่มผูบ้ริโภค ให้ความสำคัญกับแฟช่ันมากขึ้นและเปิดรบัสิง่ใหม่และแปลกใหม่
มากขึ้น จากข้อมลูของสถาบันวิจัยมอ็บ (ภาพที่ 3-14) ดังแสดงในรปู คนหนุ่มสาวอายุ 20-30 ปี เป็น
กลุ่มผู้บริโภคหลักด้านผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ พวกเขาสามารถเข้าใจข้อมูลทาง
วัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้อย่างรวดเรว็ และคนหนุ่มสาวยินดีทีจ่ะเข้าใจคุณค่า
ทางศิลปะของวัฒนธรรมดัง้เดมิโดยการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
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ภาพที่ 3-16 ข้อมูลสถาบันวิจัยMOB(xhby.net) 

 
2. การวางตำแหน่งประเภทผลิตภัณฑ ์
ลักษณะพิเศษที่ใหญ่ทีสุ่ดของจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง  คือการจัดแสดง

จิตรกรรมฝาผนัง ดังนั้น เนื้อหาในครัง้นี้จงึเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีหัวข้อของจิตรกรรม
ฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง  โดยการแยกและปรบัตัวละคร สี และองค์ประกอบจากภาพฝาผนงั
พระโพธิสัตว์วัดฝอกวง  จิตรกรรมฝาผนังถกูเน้น ข้ึนอยู่กับเอกลักษณ์และความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมของศิลปะ เราจำเป็นต้องออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีทั้งความสนใจใน
การ์ตูนและการใช้งานได้จริง เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรบัจิตรกรรมฝาผนัง
วัดฝอกวง เราต้องให้ความสนใจกบัผลลัพธ์ของวัฒนธรรมจิตรกรรมฝาผนงัที่ยอดเยี่ยม 

โดยทั่วไปผู้บริโภครบัรู้ถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปะของจิตรกรรม
ฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงและยินดีซื้อผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ผลิต
โดยจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวง  จำเป็นต้องรบัประกันกำลังซือ้ของผลิตภัณฑ์ จากแบบสอบถาม 
เราได้เรียนรู้ว่าวัยรุ่นมีกำลงัซื้อปานกลาง ดังนั้นผลิตภัณฑจ์ึงต้องมีราคาทีส่มเหตสุมผล โดยราคาที่
เหมาะสมกับผู้บริโภคสำหรบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์บนฝาผนังวัดฝอกวง  มีสัดส่วนสูงสุดอยู่ที่ 
50-100 หยวน คิดเป็น 45.89% ประชากรทีส่ำรวจพบว่ามรีายได้ต่อเดือนค่อนข้างสูงและมีกำลังซื้อ
อยู่ในระดับปานกลาง ดังนั้นในอนาคต ราคาของผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝา
ผนังวัดฝอกวงจะเน้นที่ 50-100 หยวน ขณะเดียวกัน จะต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีม่ีราคาสงูกว่าเพือ่
ตอบสนองความต้องการซื้อของคนกลุ่มต่างๆ เพื่อดึงดูดนกัท่องเที่ยว   ให้มาเรียนรูเ้กี่ยวกับจิตรกรรม

http://www.xhby.net/
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ฝาผนงัวัดฝอกวงและบรูณาการผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเข้าสู่ตลาด บรูณาการกบัการท่องเที่ยวเพื่อ
ส่งเสริมการพัฒนาการทอ่งเที่ยวในท้องถ่ิน 

จากการวิเคราะห์ความชอบของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ จะเห็นได้ ว่า
นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มทีจ่ะซื้อเครื่องเขียนในสำนักงาน ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และของตกแตง่มากขึ้น 
ท่ามกลางผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง และสัดส่วนของทั้งสองคือ 
71.53%, 52.78% และ 52.08% ตามลำดับ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทนี้มปีระโยชน์ใช้
สอยมากกว่าและยังช่วยใหเ้ข้าใจศิลปะจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวง  ได้ง่ายข้ึนจากด้านข้าง 
นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรูเ้กี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถ่ินผ่านผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ที่
สอดคล้องกบัความสวยงามและน่าสนใจของสาธารณะผลิตภัณฑ์มีความน่าสนใจและยังสามารถมี
บทบาทในการตกแตง่และสวยงามอกีด้วย 

 

 

 
ภาพที่ 3-17 ราคาที่คาดหวัง (Fan Jiale, 2023) 

 

 

 
ภาพที่ 3-18 ประเภทสินค้าที่คาดหวัง  (Fan Jiale, 2023) 
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เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคข้างต้น เราควรออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีส่ามารถสะท้อนเนื้อหาและลกัษณะของจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง เพื่อ
เข้าใจลึกซึง้ยิ่งขึ้นเกี่ยวกับจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง  เปลี่ยนพระโพธิสัตว์ในภาพจิตรกรรมฝาผนังให้
เป็นตัวละครที่น่าสนใจ แยกจิตรกรรมฝาผนังสีดั้งเดิมและผสมผสานความหมายแฝงของพระโพธิสัตว์ 
ในการออกแบบภาพได้รบัการพัฒนาและนำเสนอผ่านการออกแบบภาพ 

 

สรุป 
บทนี้จะสำรวจตลาดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในปัจจบุันและอนาคตของจิตรกรรม

ฝาผนงัวัดฝอกวง  จากการวิจัยภาคสนามและการวิเคราะหแ์บบสอบถาม สรุปตำแหน่งการออกแบบ
ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรบัจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์ของวัดฝอกวง  ความสนใจ
และนวัตกรรมของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ควรพิจารณาถึงราคา รูปแบบ ฟังก์ชัน และปจัจัย
อื่นๆ ของผลิตภัณฑ์ด้วย เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ตรงตามความต้องการของ
ผู้บริโภค และในท้ายทีสุ่ดจะกำหนดตำแหนง่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรับ
พระโพธิสัตว์ในภาพจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 

 
 



 

บทท่ี 4 
การพัฒนาและการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝา

ผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง 
 
จากผลการทำแบบสอบถามผู้บริโภคและการลงพื้นที่ภาคสนาม ประกอบกบัความความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยได้ถอดองค์ประกอบทางดา้นรูปภาพ องค์ประกอบสี และอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมทีม่ีอยู่ในจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์กวนอิมวัดฝอกวง จากนั้นดัดแปลงเนื้อหาของ
จิตรกรรมฝาผนังและแก่นแท้ของวัฒนธรรมทางศาสนาใหก้ลายเป็นแหล่งทีม่าของสัญลักษณ์ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยนำรูปทรง สีสันและองค์ประกอบของจิตรกรรมฝาผนงัมาใช้กับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ตามความต้องการและความช่ืนชอบของกลุม่เป้าหมายเพื่อให้บรรลุ
การบรูณาการวัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์อย่างลงตัว เนื้อหาในบทนี้ประกอบด้วย  

1. แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
2 การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง 
3. การประยุกต์ใช้ในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัวัดฝอกวง 
4. การประเมินความพงึพอใจต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก

จิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
 

แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 
1. การวิเคราะห์และถอดองค์ประกอบจิตรกรรมฝาผนังรูปพระโพธิสัตว์วัดฝอกวสำหรับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค ์
1.1 การคัดเลือกและวิเคราะห์ภาพพระโพธิสัตว์ 
จากการศึกษารูปทรง ความหมาย และอัตลักษณ์ทางศิลปะของจิตรกรรมฝาผนงัรปูพระ

โพธิสัตว์วัดฝอกวงจากการตีความจากมมุมองทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมพุทธศาสนาทีอ่ยู่ใน
จิตรกรรมฝาผนัง และจากการวิเคราะห์แบบสอบถามพบว่า ผู้บริโภคต้องการหวังว่าจะมีการนำสสีัน
และภาพพระโพธิสัตว์มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ดังนั้น การ
ออกแบบนีจ้ึงมีการคัดเลอืกองค์ประกอบจากภาพการเทศนาธรรมของพระอมิตาภะ ภาพกลุ่มพระ
โพธิสัตว์ และภาพใบหญ้าม้วน (ตารางที่ 4-1) มาใช้เป็นองค์ประกอบในการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ โดยมกีารคัดเลือกภาพพระโพธิสัตว์ทั้ง 5 พระองค์เป็นองค์ประกอบในการ
ออกแบบครั้งนี ้
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ตารางที่ 4-1 การคัดเลือกองค์ประกอบในการออกแบบ (Fan Jiale, 2024) 

 

ชื่อภาพ ภาพ 
องค์ประกอบที่สามารถนำมาใช้ใน

การออกแบบ 
ภาพการเทศนา

ธรรมของ
พระอมิตาภะ  

ภาพพระโพธิสัตว์ 
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ลายเมฆมงคล 

ภาพกลุ่มพระ
โพธิสัตว์ 

 

ภาพพระโพธิสัตว์ 
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ภาพใบหญ้าม้วน 

 

ลวดลายตกแต่ง 
รูปทรงของภาพ 

 
ภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงมีคุณค่าทางวัฒนธรรมทางพุทธศาสนา

อย่างลึกซึ้ง จากการทำความเข้าใจกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกับวัฒนธรรมทางพุทธศาสนา ผู้วิจัยจึงได้
คัดเลือกภาพพระพธิสัตว์ 5 ตัวที่มีความหมายเฉพาะตัว พรอ้มกับทำการวิเคราะหเ์อกลักษณ์ทาง
ศิลปะและคำสอนของพระโพธิสัตว์เหล่าน้ี (ตารางที่ 4-2) ได้แก่ 1.พระอมิตาภพุทธเจ้า 2.พระโพธิสัตว์
กวนอิม 3.พระมหาสถามปราปต์โพธิสัตว์ และ 4.ภาพพระโพธิสัตว์ถือดอกบัว 5. ภาพพระโพธิสัตว์ถือ
สัญลักษณ์หรูอี้ ที่อยู่ภาพกลุ่มพระโพธิสัตว์  

จากภาพการเทศนาของพระอมิตาภะ ฉากการเทศนาของพระอมิตาภะแสดงใหเ้ห็นถึง
จิตวิญญาณแหง่ความเมตตาและภปัญญาในวัฒนธรรมชาวพุทธ เป็นการโปรดสัตว์ให้ได้เกิดใหม่และ
แสดงถึงความปรารถนาอันดีงามของผู้คนต่อความสุขในดินแดนอันบรสิุทธ์ิ ในบรรดาพระโพธิสัตว์ทัง้
สามองค์ ได้แก่ พระอมิตาภพุทธเจ้า พระโพธิสัตว์กวนอิม และพระมหาสถามปราปต์โพธิสัตว์ ถือเป็น
พระโพธิสัตว์ที่เป็นสญัลักษณ์ของการขอพร นอกจากนี้ยังเปน็นักบุญในดินแดนสุขาวดี ในประเทศจีน 
รูปของพระโพธิสัตว์เหล่าน้ีมักใช้กันอย่างแพร่หลายในเครื่องบูชาทางพุทธศาสนาและสิ่งของทางโลก
ต่าง ๆ  



 78 

พระอมิตาภพทุธเจ้าได้สร้างดินแดนบรสิุทธ์ิตะวันตก สำหรบั พระอมิตาภพุทธเจ้า คำว่า 
“อ” แปลว่า ไม่มีทีส่ิ้นสุด “มิ” หมายถึง ชีวิตนิรันดร์ “ตา” หมายถึง แสงสว่างอันย่ิงใหญ่ และ “พุทธ
เจ้า” หมายถึง การตรสัรู้อันยิง่ใหญ่ คำสอนของพระอมิตาภพุทธเจ้าคือการสวดพระนามของ
พระพุทธเจ้าเพื่อการเกิดใหม่ มกัใช้ในการอวยพร หมายถึง การอวยพรให้อีกฝ่ายมีอายุยืนยาว 
นอกจากนี้ พระอมิตาภพุทธเจ้ายังเป็นพระพุทธรปูประจำนักษัตรปจีอและปีกุนใน 12 นักษัตรจีนอกี
ด้วย (Gu Tingting, Xiong Jiangning, 2013) 

พระโพธิสัตว์กวนอิมเป็นพระโพธิสัตว์ทีเ่ป็นตัวแทนแหง่ความเมตตาและปญัญาใน
ศาสนาพุทธมหายาน พระองค์เป็นพระผู้มเีมตตา มีพลงัวิเศษอันไร้ขีดจำกัด และสามารถปกป้องภัย
พิบัติต่างๆ ได้ ในภาษาจีนคำว่า “กวนอิม” มีการออกเสียงเหมือนกบัคำว่า “กวนยว่ิน แปลว่า การมี
ชะตาได้รับราชการ” ดังนั้นผู้ชายส่วนใหญ่ในประเทศจีนจึงสวมใสห่รือห้อยรูปพระโพธิสัตว์กวนอิม
เพื่อประกอบอาชีพและเลื่อนตำแหนง่ทางการงาน (All Buddha Editorial Department, 2000) 

พระมหาสถามปราปต์โพธิสัตว์เป็นสัญลักษณ์ของแสงสว่างและปญัญา ซึ่งช่วยใหผู้้
ศรัทธาสามารถเกิดสติปญัญา ทำใหส้รรพสัตว์สามารถดำเนนิชีวิตได้อย่างราบรื่น มีโชคลาภ และ
ปกป้องภัยพิบัติและสิง่ช่ัวร้าย พระมหาสถามปราปต์โพธิสัตว์ยังเป็นพระพทุธรูปประจำนักษัตรปีม้าใน 
12 นักษัตรจีนอีกด้วย (https://baike.baidu.com/item/804688?fr=ge_ala) 

ในภาพกลุ่มพระโพธิสัตว์ ผู้วิจัยมีการคัดเลอืกภาพพระโพธิสตัว์ 2 องค์ที่ถือดอกบัวและ
ถือสัญลักษณ์หรูอี้ไว้ในพระหัตถ์ ดอกบัวกเ็ป็นหนึ่งในสญัลกัษณ์ที่สำคัญของพทุธศาสนา เป็นตัวแทน
ของอาณาจักรแห่งจิตวิญญาณอันศักดิส์ิทธ์ิ และการหลุดพ้นจากทางโลก จิตวิญญาณของมนุษย์
สามารถเกิดใหม่ได้ผ่านทางดอกบัวและเข้าสู่ดินแดนสุขาวดี เป็นสัญลักษณ์ของความเป็นมงคลและ
ความสงบสุขของชาวพุทธ สัญลักษณ์หรูอี้เป็นสญัลกัษณมงคลของวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิ เป็นตัวแทน
ของความโชคดีและความงาม ในประเทศจีนสมัยโบราณ หรอูี้เป็นสัญลักษณ์ของอำนาจและสถานะอัน
สูงส่ง และเป็นสัญลักษณ์ของสันติภาพ ความสำเรจ็ และอาชีพการงานที่เจรญิรุง่เรืองอีกด้วย 
(https://www.163.com/dy/article/IJ9I4LR1052182IJ.html) 
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ตารางที่ 4-2 ลกัษณะพระโพธิสัตว์ (Fan Jiale, 2024) 
 

พระโพธิสัตว์ ภาพ คำสอน ความหมายแฝง 

1.พระอมิตาภพุทธเจ้า 

 

ท่องพระนามของ
พระพุทธเจ้าเพื่อไปสู่
การเกิดใหม่ สูก่าร
บรรลุการตรสัรู้อัน

ใหญ่หลวง 

ความสดใสสว่าง 
อายุยืนยาว 

ความหวัง และ
ความสุข 

2.พระโพธิสัตว์
กวนอิม 

 

ความเมตตาอันยิ่งใหญ่ 
การปกป้องภัยพิบัต ิ

 

3.พระมหาสถาม
ปราปตโ์พธิสัตว์ 

 

การเกิดปัญญาที่แจม่
แจ้ง 

ความราบรื่น 
ปกป้องสิง่ช่ัวร้าย 

4.พระโพธิสัตว์ถือ
ดอกบัว 

 

ความบริสทุธ์ิ การหลุด
พ้นจากทางโลก 

ความเป็นสริิมง
คง ความสันติสุข 

5.พระโพธิสัตว์ถือ
สัญลักษณ์หรูอี ้

 

ความโชคดี เป็นสิริ
มงคล 

การได้เลือ่นยศ
เลื่อนตำแหน่ง 

ความอยู่เย็นเป็น
สุข 
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2. การถอดองค์ประกอบรูปภาพและลวดลายจากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอก
วง และการออกแบบใหม่ 

ผู้วิจัยทำการถอดองค์ประกอบทางภาพและความหมายจากภาพจิตรกรรมฝาผนังพระ
โพธิสัตว์วัดฝอกวง และนำองค์ประกอบที่ได้มาทำให้มีความเรียบง่าย เพื่อนำไปสู่การค้นหา
องค์ประกอบที่เหมาะสมสำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนัง
พระโพธิสัตว์วัดฝอกวง 

2.1 การถอดองค์ประกอบและการออกแบบภาพพระโพธสิัตว์ 
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝ

อกวงควรหลีกเลี่ยงการคัดลอกภาพและองค์ประกอบดั้งเดิมในการออกแบบ และเพื่อเป็นการ
ตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ของกลุม่วัยรุ่น ผู้วิจัยจงึมีใช้การออกแบบแนวการ์ตูนทีม่ี
ความสร้างสรรค์ในรปูแบบภายนอกขององค์ประกอบ โดยยงัคงไว้ซึ่งความหมายทางวัฒนธรรมของ
ชาวพุทธ สิ่งนี้จะเป็นการเช่ือมโยงทางอารมณ์ด้านความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มวัยรุ่นและวัฒนธรรม 

การออกแบบครั้งนี้ได้รบัแรงบันดาลใจจากจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ในวัดฝอกวง
เป็นหลัก โดยผู้วิจัยได้มีการนำคุณลักษณะพระพักตร์ (ใบหนา้)และอริยาบทของพระโพธิสัตว์ เช่น 
พระขนง (ค้ิว)และพระเนตร (ดวงตา)มาขยายให้ใหญ่ข้ึนในรปูแบบการ์ตูน ซึ่งคิดเป็น 1 ใน 3 ของ
สัดส่วนใบหน้า พระหนุ (คาง)ของพระโพธิสัตว์มีการปรับเปลี่ยนเป็นทรงสีเ่หลี่ยมมน ใบหน้าก็ดอู่อน
เยาว์ พระกันต์ (ห)ู ขยายใหญ่ข้ึน เน้นให้ภาพลักษณ์ของพระโพธิสัตว์มีคิ้วและดวงตาทีเ่มตตา อีกทัง้
ลดขนาดและระยะห่างระหว่างพระนาสิก (จมูก) และ (พระโอษฐ์) ปาก ฐานที่นั่งรูปดอกบัวของพระ
โพธิสัตว์ พระรัศมี และสสีัน ถือเป็นการแสดงออกทางวัฒนธรรมของพระพุทธศาสนาแบบทเิบต ซึ่ง
ยังคงสัดส่วนเดิมไว้ และสุดท้ายศีรษะและลำตัวของพระโพธิสัตว์มีการลดขนาดให้เหลืออัตราส่วน 1:1 
เพื่อให้ตัวละครทีอ่อกแบบมีความน่ารกั (ตารางที่ 4-4) โดยกระบวนการมีดงันี้ ข้ันแรก วาดลายเส้น
ของภาพพระโพธิสัตว์ออกมาก่อน แล้วนำมาออกแบบเป็นภาพร่าง 2 แบบ ภาพร่างแบบที่ 1 ไม่ได้
รักษาคุณลักษณะของภาพจิตรกรรมฝาผนังต้นฉบับไว้มากนกั โดยส่วนใหญจ่ะใช้เทคนิคการทำใหเ้ป็น
การ์ตูนเพือ่เปลี่ยนรูปลักษณ์ของตัวละครให้กลายเป็นรปูทรงที่น่าสนใจและน่ารัก ลดองค์ประกอบ
ต่างๆ และทำให้ตัวละครมีรปูแบบทางศิลปะใหม่ๆ แต่อย่างไรก็ตาม เนื่องจากการออกแบบเป็นการ
นำภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงมาทำการออกแบบ ดังนั้นการออกแบบเชิงการ์ตูนจึง
ควรสะท้อนถึงคุณลักษณะของภาพของจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงด้วย ตัวละครควรมี
ความสมจริงในรูปแบบการออกแบบการ์ตูน ในขณะเดียวกันก็เพิ่มการออกแบบที่เป็นนามธรรมเข้าไป 
ในภาพร่างแบบที่ 2 ได้เป็นภาพร่างพระโพธิสัตว์ทั้ง 5 ภาพ 
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ตารางที่ 4-3 อัตลกัษณ์ของพระโพธิสัตว์ที่นำไปใช้ในการออกแบบ (Fan Jiale, 2024) 
 

พระโพธิสัตว์ ภาพ อัตลักษณ ์ สัดส่วน 
1.พระอมิตาภ
พุทธเจ้า 

 

ความเหมือน ความแตกต่าง 1:1 
ใบหน้า: 
1.ตายาว ค้ิว
บาง จมกูโด่ง 
และใบหน้าที่
เมตตา 
2.ติ่งหูทั้งสอง
ข้างห้ อ ยล ง
มายังไหล่ 
ท่าทาง: 
นั่งท่า
ขัดสมาธิบน
ฐานดอกบัว 

ทรงผม มือ เครื่อง
แต่งกาย 

โค้งม้วน ท่า
เทศนา
ธรรม 

ห่ ม จี ว ร
ครึ่งตัว 

2.พระโพธิสัตว์
กวนอิม 

 

มวยผม
ยกสูง
ทรง
มงกุฏ 

ท่า
พนม
มือ 

ห่ ม จี ว ร
เต็มตัว 

1:1 

3.พระมหาสถาม
ปราปต์โพธิสัตว์ 

 

มวยผม
ยกสูง
ทรง
ดอกบัว 

ท่า
มุทรา 

ห่ ม จี ว ร
เต็มตัว 

1:1 

4.พระโพธิสัตว์
ถือดอกบัว 

 

ใบหน้า มือ รัศม ี 1:1 
ถือดอกบัว สีเขียว 

5.พระโพธิสัตว์
ถือสัญลักษณ์หรู
อี้ 

 

ถือสัญลักษณ์
หรูอี ้

สีเหลือง 1:1 
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ตารางที่ 4-4 ภาพร่างการออกแบบพระโพธิสัตว์ (Fan Jiale, 2024) 
 

พระโพธิสัตว์ ภาพร่างครั้งที่ 1 ภาพร่างครั้งที่ 2 ภาพร่างฉบบัสมบูรณ์ 
1.พระอมิตาภพุทธเจ้า 

   

2.พระโพธิสัตว์กวนอิม 

   

3.พ ร ะ ม ห า ส ถ า ม
ปราปต์โพธิสัตว์ 

   

4.พระโพธิสัตว์ถือ
ดอกบัว 

   

5.พระโพธิสัตว์ถือ
สัญลักษณ์หรูอี ้
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2.2 การถอดองค์ประกอบในการตกแต่ง 
ลวดลายพื้นหลงัใช้องค์ประกอบจากภาพใบหญ้าม้วนซึ่งเป็นหนึ่งในจิตรกรรมฝาผนัง

วัดฝอกวง ลวดลายหญ้าม้วนเป็นสัญลักษณ์ของความนิรันดร์ของวัฒนธรรมชาวพุทธและแสดงถึง
ความมีชีวิตชีวาอันไม่มีที่สิ้นสุด หลังจากการศึกษาและวิเคราะห์ภาพลวดลายหญ้าม้วน มีการสรุป
คุณลักษณะและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของลวดลายหญ้าม้วน แล้วนำไปสูก่ารลดความซับซ้อน 
และสร้างสรรค์ใหมโ่ดยยังคงรักษาสาระสำคัญเอาไว้ อีกทั้งมกีารจัดเรียงสีทีม่ีความสอดคลอ้งกันใหม่
เพื่อใหล้วดลายสมบรูณ์ยิ่งขึ้น และช่วยใหส้ามารถแสดงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมออกมาใน
รูปแบบทีส่ร้างสรรค์มากขึ้น (ตารางที่ 4-5) 

 
ตารางที่ 4-5 การถอดองค์ประกอบลวดลายหญ้าม้วน (Fan Jiale, 2024) 

 
ภาพใบหญ้าม้วน 

ภาพต้นฉบับ 

 

ภาพวาดลายเส้น 

 

ภาพที่มีการลงส ี

 

ลวดลายที่
สามารถนำไปใช้
ได ้

 

ลวดลายที่
ออกแบบใหม ่
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การปฏิบัติการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังพระ
โพธิสัตว์วัดฝอกวง 

ผู้วิจัยมีการนำองค์ประกอบที่ได้จากการถอดองค์ประกอบและออกแบบใหม่ข้างต้นไปใช้
กับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และสำหรบัประเภทและการใช้งานของผลิตภัณฑ์
ได้รับการพัฒนาในหลายระดับ เพื่อออกแบบบรปูแบบของผลิตภัณฑ์ออกมาในหลากหลายมิติ 

1. ภาพร่างผลงานสองมิติจากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธสิตัว์วัดฝอกวง 
ในการถอดองค์ประกอบต่างๆ จากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง ผู้วิจัยใช้วิธีการ

ต่างๆ เช่น การรือ้โครงสร้างและการปรบัโครงสร้างใหม่ ความต่อเนื่องแบบสองทิศทาง และการจัด
องค์ประกอบแนวทแยง เพื่อผสมผสานองค์ประกอบเข้าด้วยกันใหม่ใหก้ลายเป็นรูปแบบใหม่ ทำให้
ภาพรวมมีความคิดสร้างสรรค์ใหม่ ๆ ในการออกแบบภาพสองมิติของผลิตภัณฑ์ในครั้งนี้ มีการ
ผสมผสานภาพพระโพธิสัตว์เข้ากบัองค์ประกอบทางวัฒนธรรมทางพุทธศาสนา เช่น องค์ประกอบของ
ลวดลายหญ้าม้วนและลายเมฆมงคล เพื่อมอบประสบการณ์การมองเห็นทีส่มดลุและมั่นคงแกผู่้ชม 
และทำให้ภาพพระโพธิสัตว์ที่อยู่ตรงกลางภาพโดดเด่น (ตารางที่ 4-6) 

 
ตารางที่ 4-6 ภาพร่างผลงานสองมิติ (Fan Jiale, 2024) 

 
พระโพธิสัตว์ ภาพลายเส้นพ้ืนหลัง ภาพลายเส้นพระ

โพธิสัตว์ 
ภาพลายเส้นฉบบั

สมบูรณ ์
1.พระอมิตาภพุทธเจ้า 

  
 

2.พระโพธิสัตว์กวนอิม 
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พระโพธิสัตว์ ภาพลายเส้นพ้ืนหลัง ภาพลายเส้นพระ
โพธิสัตว์ 

ภาพลายเส้นฉบบั
สมบูรณ ์

3.พระมหาสถาม
ปราปตโ์พธิสัตว์ 

   

4.พระโพธิสัตว์ถือ
ดอกบัว 

 
  

5.พระโพธิสัตว์ถือ
สัญลักษณ์หรูอี ้

   

 
2. การออกแบบระบบสผีลงานสองมิติจากภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง 
สีสามารถทำใหผู้้คนเกิดความรู้สกึได้อย่างตรงไปตรงมามากที่สุด สีที่ต่างกันมีความหมายที่

แตกต่างกันและแสดงอารมณ์ที่แตกต่างกัน จากการสำรวจแบบสอบถาม สิ่งทีผู่้บริโภคคาดหวังมากให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงมากทีสุ่ดในภาพจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงคือ สี ตามด้วยตัวอักษร 
ตัวอย่างเช่น พระโพธิสัตว์ทั้ง 5 ที่ได้รับการออกแบบจะใช้ระบบสีของจิตรกรรมฝาผนังดัง้เดิมของวัดฝ
อกวง (ตารางที่ 4-8) วิธีการนี้จะสามารถรักษาและคงไว้ซึ่งสทีี่ใช้ในจิตรกรรมฝาผนังจากสมัยราชวงศ์
ถังและโทนสีโดยรวมของพระโพธิสัตว์ก็จะเป็นโทนเดียวกัน ในการออกแบบ สหีลกัของพระโพธิสัตว์
กวนอิมและพระมหาสถามปราปต์โพธิสัตว์คือสีน้ำเงินและสีเขียวที่เป็นสจีากพะรัศมทีี่อยู่ในภาพการ
เทศนาธรรมของพระอมิตาภพุทธเจ้า และนอกจากสีหลักที่ใช้ในการออกแบบโดยรวมแล้ว สีอื่นๆ ก็
ยังคงเป็นสีโทนเดียวกบัสหีลกั และสีของส่วนประกอบเลก็ๆ น้อยๆ ก็มาจากการจบัสทีี่คู่กับสหีลัก 
ตัวอย่างเช่น สีคู่ตรงข้ามของสีน้ำเงินคือสีสม้ และสีคู่ตรงข้ามของสีแดงคือสเีขียว ด้วยวิธีนี้จะคงความ
เป็นเอกภาพของโทนสีไว้โดยไมสู่ญเสียความหลากหลายของสี ซึ่งตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคสำหรับผลิตภัณฑ์ที่มสีีสัน (ตารางที่ 4-7) 



 86 

ตารางที่ 4-7 การใช้สีของพระโพธิสัตว์  (Fan Jiale, 2024) 
 

พระโพธิสัตว์  ภาพลายเส้น แหล่งท่ีมาของส ี ระบบส ี
1.พระอมิตาภ
พุทธเจ้า 

  

 
 

2.พระโพธิสัตว์
กวนอิม 

 
  

3.พระมหาสถาม
ปราปต์โพธิสัตว์ 

 

 

 
 

4.พระโพธิสัตว์ถือ
ดอกบัว 

   

5.พระโพธิสัตว์ถือ
สัญลักษณ์หรูอี ้
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ตารางที่ 4-8 การใช้สีของผลงานสองมิติ   (Fan Jiale, 2024) 
 

พระโพธิสัตว์  ภาพลายเส้น ท่ีมาของสีและสีหลักท่ีใช ้ ระบบส ี
1.พระอมิตาภ
พุทธเจ้า 

  

 

2.พระโพธิสัตว์
กวนอิม 

  

 

3.พระมหาสถาม
ปราปตโ์พธิสัตว์ 

  

 

4.พระโพธิสัตว์
ถือดอกบัว 

 
 

 

5.พระโพธิสัตว์
ถือสัญลักษณ์หรู
อี้ 
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3. การออกแบบผลงานสองมิติจากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงฉบับ
สมบูรณ ์

ผู้วิจัยใช้วิธีการออกแบบองค์ประกอบภาพนำภาพที่ออกแบบทั้งหมดมาบูรณาการเข้า
ด้วยกันทั้งลายเส้นและสีสันเพื่อให้ไดผ้ลงานการออกแบบทีม่ีความเป็นหนึ่งเดียวกัน โดยนำภาพร่าง
ลายเส้นรปูพระโพธิสัตว์ทัง้ 5 องค์มาบูรณาการเข้ากบัระบบสีที่การถอดออกมา ดังแสดงในตารางที่ 
4-9 

 
ตารางที่ 4-9 ภาพผลงานสองมิติฉบับสมบูรณ์ (Fan Jiale, 2024) 

 
พระโพธิสัตว์ ภาพลายเส้น ภาพท่ีมีการลงส ี

1.พระอมิตาภพุทธเจ้า ภาพพระ
โพธิสัตว์ 

  

ภาพพื้นหลงั 

  

2.พระโพธิสัตว์กวนอิม ภาพพระ
โพธิสัตว์ 

  

ภาพพื้นหลงั 
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พระโพธิสัตว์ ภาพลายเส้น ภาพท่ีมีการลงส ี

3.พระมหาสถามปราปต์
โพธิสัตว์ 

ภาพพระ
โพธิสัตว์ 

  

ภาพพื้นหลงั 

  

4.พระโพธิสัตว์ถือ
ดอกบัว 

ภาพพระ
โพธิสัตว์ 

  

ภาพพื้นหลงั 

  

5.พระโพธิสัตว์ถือ
สัญลักษณ์หรูอี ้

ภาพพระ
โพธิสัตว์ 
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พระโพธิสัตว์ ภาพลายเส้น ภาพท่ีมีการลงส ี

ภาพพื้นหลงั 

  

 
4. การพัฒนาต่อยอดผลงานสองมิติจากภาพจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง 
ผู้วิจัยได้ผสมผสานภาพพระโพธิสัตว์และองค์ประกอบการตกแต่งจากจิตรกรรมฝาผนังพระ

โพธิสัตว์วัดฝอกวงและคำสอนของพระโพธิสัตว์ เพื่อออกแบบการออกแบบให้ตรงกบัความปรารถนา
ของกลุม่วัยรุ่นยุคใหมท่ี่ต้องการรับพรผ่านวัฒนธรรมทางพุทธศาสนาและความหมายของพระโพธิสัตว์ 

4.1 ชุดภาพสองมิต ิ
ยกตัวอย่างผลงานทีเ่ป็นภาพพระอมิตาภพุทธเจ้า (ภาพที่ 4-1) ผู้วิจัยมีการนำภาษา

สันสกฤต ตัวอักษรคำสอน มาผสมผสานเข้ากับการออกแบบภาพ และเลือกสีจากระบบสีเดียวกันกบั
สีการออกแบบสองมิติข้างต้น โดยคำสอนของพระอมิตาภพุทธเจ้าคือ การขอพรพระพุทธเจ้าเพื่อการ
เกิดใหม่ ซึง่หมายถึง การพร โดยพระโพธิสัตว์กวนอิมเป็นสญัลักษณ์ของความเมตตา พระมหาสถาม
ปราปตโ์พธิสัตว์คือปญัญา ดอกบัวคือความสมหวัง หรูอี้คือ ความราบรื่น ซึง่ผู้วิจัยถ่ายทอดความ
ปรารถนาเรื่องขอพรของผูซ้ื้อผ่านลวดลายที่ปรากฎในภาพ (ภาพที่ 4-2) 

 

 

 
ภาพที่ 4-1 องค์ประกอบที่อยู่ในภาพผลงาน (Fan Jiale, 2023) 
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ภาพที่ 4-2 ผลงานชุดภาพสองมิติ  (Fan Jiale, 2023) 
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4.2 ชุดใบโพธิ ์
 

 
 

   
 

ภาพที่ 4-3 ผลงานชุดใบโพธ์ิ  (Fan Jiale, 2023) 
  

การประยุกต์ใช้ในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค ์
ในกระบวนการปฏิบัตกิารออกแบบ ผู้วิจัยใช้วิธีการแสดงออกของการออกแบบเพื่อ

นำเสนอข้อมูลที่จะถ่ายทอดอย่างถูกต้องผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ พร้อมกับ
การคำนึงถึงความต้องการของตลาด จากนั้นคัดเลือกรปูแบบที่เหมาะสมที่สุดในการอกแบบเพื่อ
นำเสนอให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของจิตรกรรมฝาหนงัพระ
โพธิสัตว์วัดฝอกวง จากการวิเคราะห์และสรปุเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝา
ผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงสรปุได้ว่า ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อประเภทของผลิตภัณฑ์
สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ เครื่องใช้สำนักงาน ของใช้ในชีวิตประจำวัน และงานฝีมือ
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ตกแต่ง ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีใช้งานได้จรงิ ผลิตง่าย มีต้นทุนการผลิตต่ำ สอดคล้องกับช่วงราคาทีผู่บ้ริโภค
ยอมรบั และสามารถปรับปรงุคุณภาพชีวิตในทุกรายละเอียดได้เป็นอย่างดี 

1. เครื่องใช้สำนักงาน 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงประเภท

เครื่องใช้สำนักงาน ซึง่สามารถนำมาใช้ในชีวิตประจำวันได้ (ตารางที่ 4-10)  
 

ตารางที่ 4-10 ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องใช้สำนักงาน (Fan Jiale, 2024) 
 

ประเภทของผลิตภัณฑ ์ ภาพผลิตภัณฑ ์
เครื่องใช้
สำนักงาน 

จิ๊กซอ 

 

แสตมป ์

 

สติ้กเกอร ์

 

การ์ด 
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ประเภทของผลิตภัณฑ ์ ภาพผลิตภัณฑ ์
กระเป๋า
ดินสอ 

 

 
2. ของใช้ในชีวิตประจำวัน 
ของใช้ในชีวิตประจำวันครอบคลุมทุกด้านของชีวิตประจำวัน เป็นการดัดแปลงประโยชน์

ทางการใช้งานของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ใหม้ีความสร้างสรรค์มากขึ้น ทำให้วัฒนธรรม
ปรากฏในชีวิตประจำวันของผู้คน เช่น กระเป๋าผ้าใบ ผ้าพันคอ และการออกแบบอื่น ๆ ดังแสดงใน
ตารางที่ 4-11 

 
ตารางที่ 4-11 ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ในชีวิตประจำวัน (Fan Jiale, 2024) 

 
ประเภทของ
ผลิตภัณฑ ์

ภาพผลิตภัณฑ ์

ของใช้ใน
ชีวิต 

ประจำ 
วัน 

 

หมอน 

 

กระเป๋า
ผ้า 
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ประเภทของ
ผลิตภัณฑ ์

ภาพผลิตภัณฑ ์

ถุงหอม 

 

ผ้าพันคอ 

 

กล่อง
ของขวัญ 

 

ผ้าปิดจา 

 

ยางมัดผม 

 

เคส
โทรศัพท ์

 

 
3. งานฝีมือตกแต่ง 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทงานฝีมือสำหรับการประดบัตกแต่ง ซึ่งสามารถ

ใช้ได้ทั้งในทางการใช้งานจรงิและการตกแต่ง (ตารางที่ 4-12)  
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ตารางที่ 4-12 ผลิตภัณฑ์ประเภทงานฝีมอืสำหรบัการประดบัตกแต่ง (Fan Jiale, 2024) 
 

ประเภทของ
ผลิตภัณฑ ์

ภาพผลิตภัณฑ ์

งาน
ฝีมือ
สำหรับ
การ
ประดบั
ตกแต่ง 

ของตั้ง
ตกแต่ง 

 

โคมไฟ 

 

พัด 

 

นาฬิกา 

 

จาน 
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การประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
จิตรกรรมฝาผนังวัดฝอกวง 

1. การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 
ผลิตภัณฑ์ของการศึกษาครัง้นี้ทำออกมาได้อย่างดี มีการใช้เทคโนโลยีการพิมพ์ดิจิทลัที่

หลากหลาย สอดคล้องกบัลักษณะเฉพาะของพุทธศาสนาแบบทเิบต ลวดลาย สีสัน และการจัด
องค์ประกอบภาพแบบสมมาตรของผลิตภัณฑ์ทำออกมาได้ดี การดัดแปลงภาพพระโพธิสัตว์ให้มีความ
น่ารักทำใหเ้ป็นที่ช่ืนชอบของกลุ่มวัยรุ่น ผลิตภัณฑ์ทีอ่อกแบบมามีความน่ารกัและสอดคลอ้งกบั
สุนทรียภาพของกลุ่มวัยรุ่นสามารถประยุกต์ลวดลายต่าง ๆ กับผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ก็ดีมากเช่นกัน แต่หวังว่าจะสามารถต่อยอดและพัฒนาในอนาคตต่อไป 
ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบสามารถใช้เป็นของขวัญและของทีร่ะลกึได้ สามารถอธิบายด้านการเลือกใช้วัสดุ
และความหมายเชิงศิลปะเพิ่มเตมิ และสามารถลองใช้วัสดุทีม่ีพื้นผิวที่แตกต่างกันจะทำใหผ้ลิตภัณฑ์
น่าสนใจยิง่ข้ึน ด้วยการใช้ทรัพยากรวัฒนธรรมดั้งเดิมและบรูณาการวิธีการทางเทคโนโลยีสมัยใหม่ 
เราสามารถมอบประสบการณ์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ที่หลากหลายมากขึ้น
แก่นักท่องเที่ยวและเพิม่ความน่าดึงดูดของสถานที่ท่องเที่ยวในท้องถ่ินอย่างไรก็ตามนอกเหนือจากรูป
ลักษณ์ที่สวยงามของผลิตภัณฑ์แล้วควรเพิ่มการออกแบบข้อความบางอย่างลงในลวดลายเพือ่ทำความ
เข้าใจวัฒนธรรมดัง้เดิมที่มีอยู่ในจิตรกรรมฝาผนังให้ลกึซึ้งยิง่ข้ึน 
 

 

 
 

ภาพที่ 4-4 ภาพการประเมินผลงานจากผูเ้ช่ียวชาญประกอบด้วย ผศ.ดร.ภาณุ ตรัยเวช , ดร.มิยอง ซอ 
และ ศาสตราจารย์ ดร. jinmei 
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2. การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 
2.1 เพศชาย 
1) ผู้ให้สมัภาษณ์คิดว่าผลิตภัณฑ์นี้มีความเป็นนวัตกรรมใหม่ ประเภทของผลิตภัณฑ์ง่าย

ต่อการพกพา และราคาผลิตภัณฑ์ก็อยู่ในช่วงทีเ่หมาะสม ถุงหอมและโปสการ์ดคือสิง่ที่ชอบที่สุด การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์มีรปูแบบการ์ตูนและมีความประณีต รปูแบบของผลิตภัณฑส์อดคล้องกบัประเภท
ที่กลุม่วัยรุ่นข่ืนชอบ และหวังว่าจะสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทีม่ีการโต้ตอบกับนักท่องเที่ยวมากขึ้น เช่น 
ผลิตภัณฑ์ทำมือกึ่งสำเร็จรูป เพือ่เพิม่ประสบการณ์ของนักทอ่งเที่ยว 

2) ผลิตภัณฑ์ที่มอียู่มีนวัตกรรมมากเมื่อเทียบกบัผลิตภัณฑ์ประเภทดัง้เดิม และการใช้
ผลิตภัณฑ์นี้เป็นประจำในชีวิตประจำวันทำให้ฉันมีความพึงพอใจทางอารมณ์ในการเสริมสร้างความสุข
ในชีวิตและความพึงพอใจในองค์ประกอบการออกแบบในระดับสูง แต่ผมคิดว่าเราควรจัดแสดง
ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบเรียบง่ายมากขึ้นเพื่อตอบสนองความตอ้งการที่แตกต่างกันของผูบ้รโิภค 

 

  

 
ภาพที่ 4-5 การสัมภาษณ์  (เนื่องจากมกีารเจรจากับผู้ใหส้ัมภาษณ์ มี 1 ท่านขออนุญาตไม่แสดงหน้า

ในการสมัภาษณ์) 
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2.1 เพศหญิง 
2.1 ผู้ให้สมัภาษณ์ช่ืนชอบผลิตภัณฑ์ทีผู่้วิจัยออกแบบมากกว่าผลิตภัณฑ์ทีม่ีอยู่ใน

ท้องตลาด เนือ่งจากตอบสนองความต้องการของกลุ่มวัยรุ่นยุคใหม่ การออกแบบโดยรวมของผลงาน
ครั้งนี้ไม่มีความเป็นมมุเป็นเหลี่ยมและตรงกบัภาพลักษณ์ของความน่ารัก ราคาโดยรวมสอดคล้องกบั
ความคาดหวัง ผู้ให้สมัภาษณ์จะซื้อโคมไฟอย่างแน่นอนเนื่องจากช่ืนชอบอย่างมาก นอกจากนี้ ยัง
สามารถเพิ่มสิ่งของจำเป็นในชีวิตประจำวัน เช่น ตะเกียบ ช้อน แล้วรวมเข้าเป็นชุดผลิตภัณฑท์ี่
สมบรูณ์ 

2.2 ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ 
ทำให้ฉันได้รับประสบการณ์ทางวัฒนธรรมที่ไมเ่หมือนใครผลิตภัณฑ์นี้ไม่เพียงแต่

สวยงามแต่ยังมีประโยชน์ใช้สอยอีกด้วยหวังว่าจะสามารถปรับปรุงตัวเลือกการโต้ตอบและการ
ปรับเปลี่ยนในแบบของคุณของผลิตภัณฑ์ได้ และเพิ่มเทคโนโลยี AR, มินิโปรแกรมออนไลน์ ฯลฯ 

 

  

 
ภาพที่ 4-6 การสัมภาษณ์  (Fan Jiale, 2024) 

 
3. นักเรียนชาวไทย 

1) ผู้ทำการประเมินช่ืนชอบผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมากและต้องการซื้อผลิตภัณฑ์เหล่าน้ี 
พึงพอใจกบัสีและการออกแบบ สสีันมีความสอดคล้องกับภาพในวัดฝอกวงอย่างมาก ซึ่งการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ไม่ได้จำกัดอยู่เพียงภาพบุคคลเท่านั้นเท่านั้น แต่ยังมีการดงึสสีันที่แท้จริงออกมาจากภาพ
จิตรกรรมฝาผนังอกีด้วย . 
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2) ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในครั้งนีม้ีความคิดสร้างสรรค์มาก 
และสสีันของผลิตภัณฑ์ก็เข้มข้นและสดใสเมือ่ซื้อฉันสนใจรูปลักษณ์และวัฒนธรรมสินค้าเหล่าน้ีสร้างส
รรค์และเหมาะสำหรับเป็นของขวัญจากวัด 

 

 

 
ภาพที่ 4-7 การสัมภาษณ์  (Fan Jiale, 2024) 

 

 
 

ภาพที่ 4-8 ภาพรวมของผลิตภัณฑ์ทั้งหมด (Fan Jiale, 2024) 
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ภาพที่ 4-9 รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ทัง้หมด  (Fan Jiale, 2024) 

 

สรุป 
บทนี้มีการวิเคราะห์แนวคิดการออกแบบ อัตลักษณ์ทางศิลปะ และองค์ประกอบเพื่อ

นำไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวง โดย
ได้มีการดำเนินการออกแบบภาพพระโพธิสัตว์และการออกแบบภาพพื้นหลงั ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงจะตอ้งคำนึงถึงความรู้ทาง
ศาสนาและเน้นไปที่การใช้งานได้จรงิของผลิตภัณฑ์ วิธีการนีจ้ะทำใหเ้กิดการสบืทอดและพฒันา
วัฒนธรรมดัง้เดิมของภาพพระโพธิสัตว์วัดฝอกวงได้ในระหว่างที่มีการใช้ผลิตภัณฑ์ อีกทั้งทำให้เกิด
กลไกของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมวัดฝอกวงอย่างสมบูณ์ และส่งเสริมวัฒนธรรมการทอ่งเที่ยวท้องถ่ินของ
วัดฝอกวง 



 

บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

สรุปผลการวิจัย 
1. จากการวิเคราะห์วรรณกรรมเกี่ยวกบัจิตรกรรมฝาผนังพระโพธิสัตว์และการรวบรวม

ภาพจิตรกรรมฝาผนัง ผู้วิจัยได้คัดเลือก “ภาพการเทศนาธรรมของพระอมิตาภะ” “ภาพกลุม่พระ
โพธิสัตว์” “ภาพใบหญ้าม้วน” มาทำการวิเคราะห์เพื่อให้ได้เอกลักษณ์ทางศิลปะภาพจิตรกรรมฝาผนงั
พระโพธิสัตว์วัดฝอกวง ซึ่งจากการวิเคราะห์พบว่า การจัดองค์ประกอบภาพการใช้สีมีความโดดเด่น
เป็นเอกลกัษณ์ ภาพส่วนใหญ่มีการใช้สเีขียวเป็นหลัก ลายเสน้มีความพลิ้วไหสและสง่างาม 

2. การลงพื้นที่ภาคสนามที่วัดฝอกวง พิพิธภัณฑ์แหง่ชาติจีน และพิพิธภัณฑ์ชิงหว๋า โดยมี
การถ่ายภาพและสัมภาษณ์นักท่องเที่ยวบางส่วน และจัดทำแบบสอบถามออนไลน์และออฟไลน์
สำหรับเยาวชนอายุ 18-25 ปี กลุ่มวัยรุ่นช่วงอายุ 18-25 ปีเป็นกลุม่ผูบ้รโิภคหลักของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวง โดยผู้หญิงมีแนวโนม้ที่จะซื้อผลิตภัณฑ์มากกว่าผู้ชาย ผลิตภัณฑ์
ของวัดฝอกวงควรมีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ิน ประเภทของผลิตภัณฑ์ทีห่ลากหลาย และใช้งานได้จริง 
สิ่งที่คาดหวังมากที่สุดก็คือผลิตภัณฑ์ของวัดฝอกวงจะมกีารออกแบบที่น่ารกัโดยเน้นไปที่การเปลี่ยนสี
และการเลอืกภาพในการออกแบบ ช่วงราคาผลิตภัณฑ์ที่ยอมรับได้คือ 50-100 หยวน และประเภท
ของผลิตภัณฑ์ที่มีความคาดหวังสูงสุด ได้แก่ เครื่องใช้สำนักงาน การตกแต่ง และของใช้ใน
ชีวิตประจำวัน 

3. การออกแบบผลิตภัณฑ์ใช้คุณลักษณะของรูปแบบการ์ตูนที่น่าสนใจและมีความสร้าง
สรค์เป็นองค์ประกอบของการออกแบบ ทำการออกแบบผลติภัณฑ์ด้วยวัฒนธรรม นวัตกรรม และ
ศิลปะ ทำใหผ้ลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้รบัการออกแบบมีความเป็นวัฒนธรรม ความคิด
สร้างสรรค์ และใช้งานได้จริง ซึง่การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดน้ีเลือกพระโพธิสัตว์ทัง้หมด 5 พระองค์มา
เป็นต้นแบบในการออกแบบ โดยทำการถอดองค์ประกอบทางรูปทรงของพระหัตถ์และเครื่องประดับ
พระเศียรของพระโพธิสัตว์แต่ละองค์ มีการขยายค้ิว ดวงตา และหูของพระโพธิสัตว์ในภาพ มีการทำ
ให้ใบหน้ามีทรงกลมและมลีักษณะที่น่ารัก ซึ่งคุณลกัษณะเหล่าน้ีคือลักษณะเฉพาะของตัวละคร พระที่
นั่งรูปดอกบัวของพระโพธิสัตว์ทั้ง 5 องค์ รัศมีด้านหลงั และสีสันอันเป็นเอกลักษณ์ของพระโพธิสัตว์
แต่ละองค์ยังคงรักษาไว้ตามสัดส่วนด้ังเดิม ลกัษณะเหล่าน้ีแสดงถึงวัฒนธรรมทางพทุธศาสนาแบบ
ทิเบตของพระโพธิสัตว์ สำหรบัลวดลายตกแต่งมีการนำเอารปูทรงของเมฆมงคล ดอกบัว และหญ้า
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ม้วนในภาพฝาผนังมาทำการถอดองค์ประกอบ และประกอบเข้าด้วยกันใหมบ่นพื้นฐานตามแบบฉบบั
ดั้งเดิม 

 

การอภิปรายผลการวิจัย 
1. สรุปความคิดเห็นจากการสัมภาษณ ์

1.1 สรุปความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 
ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบในครั้งนี้ตรงตามวัตถุประสงค์การวิจัย และบรรลุถึงรูปแบบการ

ออกแบบแนวการ์ตูนที่กลุ่มวัยรุ่นอายุ 18-25 ปีช่ืนชอบ มีการออกแบบองค์ประกอบในภาพจิตรกรรม
ฝาผนงัของวัดฝอกวงข้ึนใหม่ สสีันและองค์ประกอบของลวดลายก็มีความสวยงามทางรปูแบบ พระ
โพธิสัตว์มีลกัษณะแตกต่างกันและออกแบบได้น่ารกั นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ทีห่ลากหลาย
มากขึ้น ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์มีรายละเอียดที่ดี ผลิตภัณฑ์แต่ละช้ินก็มีคุณภาพดี ใช้งานได้จริง 
และมีความสวยงาม ซึ่งจะทำให้นักท่องเที่ยวเกิดความช่ืนชอบต่อต่อจิตรกรรมฝาผนังของวัดฝอกวง
เพิ่มมากขึ้น แต่จำเป็นต้องพิจารณาเรือ่งการบรูณาการวัสดุและวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์เพิ่มเติม 
ความเป็นวัฒนธรรมทีม่ีอยู่ในผลิตภัณฑ์ไม่เพียงแต่ต้องอาศัยรูปภาพในการแสดงออกเท่านั้น แต่
สามารถผสมผสานคำอธิบายทางตัวอักษรและคำอธิบายทางประวัติศาสตร์เข้ากบัผลิตภัณฑ์ได้ และ
ผลิตภัณฑ์กส็ามารถพัฒนาเพิ่มเตมิต่อไปได ้

1.2 ความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย 
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในงานวิจัยน้ีมคีวามหลากหลายมากกว่า

ผลิตภัณฑ์ของวัดฝอกวงกอ่นหน้านี้ องค์ประกอบการออกแบบมีคุณค่าทางวัฒนธรรม และผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์มีรปูลักษณ์และการออกแบบสีเหมือนการ์ตูนซึ่งสามารถดึงดูดความสนใจของ
ผู้คน ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพดีเยี่ยมและราคาสมเหตสุมผล ผลติภัณฑ์ยังสามารถเพิ่มงานฝมีือกึ่งสำเร็จรูป
บางอย่างลงไปได้ และสามารถเพิม่เทคโนโลยี AR เพื่อยกระดับประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวได้ 

2. การอภิปรายแนวคิดท่ีเกี่ยวข้อง 
2.1 แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบเชิงการ์ตนู 
ในการออกแบบพระโพธิสัตว์มีการสกัดหลกัคำสอนทางวัฒนธรรมทีซ่่อนอยู่ในพระ

โพธิสัตว์ออกมาอย่างเรียบง่าย มกีารสรปุและรวบรวมความหมายเฉพาะของพระโพธิสัตว์แต่ละองค์ 
แล้วเปลี่ยนลกัษณะภายนอกของพระโพธิสัตว์ให้กลายเป็นสญัลักษณ์ทางวัฒนธรรม พร้อมทั้งปรับ
รูปลักษณ์ให้ดูน่ารกัและน่าสนใจ ในการออกแบบสีมีการใช้การผสมสีที่มสีีเดียวกันและสีคู่ตรงข้ามเพื่อ
สร้างความสมดลุของสีโทนเย็นและสีโทนร้อน เพื่อเพิม่ความน่าสนใจให้แก่ผู้ชม โดยยงัคงรกัษา
ลักษณะเฉพาะของพระโพธิสัตว์แต่ละองค์ใหอ้ยู่ในสไตลเ์หมอืนจรงิ ขณะเดียวกันก็ทำให้ภาพมีการ
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เปลี่ยนรปูและนามธรรมมากข้ึน โดยกำหนดอัตราส่วนร่างกายและศีรษะของพระโพธิสัตว์เป็น 1:1 
และย่อส่วนของเครือ่งแต่งกายให้มีขนาดเล็กลง เพือ่แสดงบคุลิกภาพและความหมายทางวัฒนธรรม
ของพระโพธิสัตว์อย่างชัดเจนและเข้าใจง่าย 

2.2 แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค ์
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ มีการถอดลกัษณะเฉพาะของพระ

โพธิสัตว์จากจิตรกรรมฝาผนังแต่ละองค์ออกมา นำองค์ปรกัอบแต่ละแบบมาผสมผสานเข้ากับสีสัน
สดใสซึง่เป็นที่นิยมในหมู่คนหนุ่มสาวในปัจจุบัน จากนั้นำคุณลักษณะของพระโพธิสัตว์ที่ถอดออกมา
ผสมผสานเจ้ากบัการออกแบบผลิตภัณฑ์ ก้าวข้ามการออกแบบผลิตภัณฑ์แบบเดิม ๆ ขยายประเภท
ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ สร้างนวัตกรรมทางวัสด ุเช่น มีการใช้ผ้าไหม วัสดุอะคริลกิ 
หัตถกรรมแบบดั้งเดิมเข้าไปเพื่อเพิ่มประสบการณ์ของนกัท่องเที่ยว 

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์วัดฝอก
วงได้ให้ความเคารพต่อความหมายทางศิลปะและวัฒนธรรม โดยนำลวดลายดั้งเดมิมาสร้างสรรค์ใหม่ 
ในกระบวนการออกแบบได้ใช้วิธีการต่าง ๆ เพื่อสะทอ้นถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์มีทั้ง
ความสวยงามและประโยชน์ใช้สอย ซึ่งช่วยเพิม่คุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

2.3 การเปรยีบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในท้องตลาดกับผลิตภัณฑ์ในการ 
ออกแบบครั้งนี้ 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์มอียู่ในท้องตลาดมจีุดมุ่งหมายเพื่อรกัษาเนื้อหาของภาพ
จิตรกรรมฝาผนังดัง้เดิม การพัฒนาและส่งเสริมผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จงึไม่ได้รับความสนใจ 
ดังนั้นประเภทของผลิตภัณฑ์จึงถูกจำกัดอยูเ่พียงผลิตภัณฑ์ทีม่ีความเรียบง่ายและธรรมดา อีกทั้ง
ผลิตภัณฑ์บางประเภทมีราคาสูงแต่ไม่มีพื้นที่ในตลาด เพราะฉะนั้น ในการศึกษาครั้งนี้ จึงมีการ
กำหนดกลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ทีม่ีส่วนแบง่ทางตลาดทีม่ีความเฉพาะเจาะจงและละเอียดยิง่ข้ึน
คือ กลุ่มวัยรุ่นอายุ 18-25 ป ีเพื่อให้ผลิตภัณฑ์ตรงกับเป้าหมายมากขึ้น และในการเลือกประเภทของ
ผลิตภัณฑ์มกีารองิจากการศึกษากลุ่มเป้าหมาย ทำการถอดองค์ประกอบและการใช้สเีพื่อทีจ่ะทำให้
การออกแบบสอดคลอ้งกบัความช่ืนชอบของกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด  

ผลิตภัณฑ์ของงานวิจัยน้ีมีพื้นฐานมาจากภาพจิตรกรรมพระโพธิสัตว์แบบดั้งเดิม โดยนำ
ความน่าสนใจและนวัตกรรมการออกแบบเชิงการ์ตูนมาใช้ในการออกแบบ เพิ่มการออกแบบตัวละคร
ที่สมจรงิเพือ่เปลี่ยนขนาดและสัดส่วนของภาพต้นฉบับ และออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีม่ีคุณลักษณะของพระโพธิสัตว์และคำสอนของพระโพธิสัตว์ อีกทั้งยังนำหลักการ
ออกแบบมาใช้เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ผสมผสานทัง้ความคิดสร้างสรรค์และ
การใช้งานจริง 
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3. การเปรยีบเทียบกับงานวิจัยอ่ืน ๆ  
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัลี่เจยีงไป่ชาและ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัดฝอกวงมีการนำองค์ประกอบลวดลายและภาพบุคคลมาทำการ
ดัดแปลงในลักษณะเดียวกัน แต่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัลี่เจียงไป่ชามกีาร
ใช้รูปทรงของภาพบุคคลแบบดั้งเดมิ เนื่องจากคิดว่าภาพบุคคลแบบดัง้เดิมเป็นเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม ไมส่ามารถเปลี่ยนแปลงทางกายภาพได้ แต่สำหรบัผลิตภัณฑ์ของวัดฝอกวงมีการออกแบบ
ให้รูปทรงมีความเป็นการ์ตูนตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยยังคงรักษาเอกลกัษณ์ของภาพ
บุคคลแต่ละภาพเอาไว้ แต่มีการปรับเปลี่ยนในด้านของการแสดงออกทางอารมณ์และรปูลกัษณ์
ภายนอก ซึ่งการออกแบบของทัง้สองล้วนมีกลุ่มเป้าหมายเปน็กลุ่มวัยรุ่น (Zhulin, 2020)  

การออกแบบและประยุกต์ใช้ภาพการ์ตูนในระบบการมองเหน็ของสวนสนกุ 
บทความนี้มุ่งเน้นไปทีก่ารผสมผสานตัวละครในสวนสนกุเข้ากับแอ็คช่ันแบบไดนามิก 
การออกแบบการผลิตผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์และการสร้างแบรนด์โดยรวม 
ตัวละครแต่ละตัวทีเ่ลอืกสำหรบัการออกแบบผลิตภัณฑเ์ชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์นี้ไม่ได้รั
บผลกระทบจากเอฟเฟกต์ของแบรนด์ที่เป็นหนึ่งเดียว มันสะท้อนถึงคุณค่าของตัวละครเท่านั้น(Pan 
Mengjiao, 2016)  

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนงัวัดต้าจาวเมอืงฮูฮอต 
มีการดัดแปลงองค์ประกอบต่างๆ ด้วยภาษาการออกแบบทีท่ันสมัยผ่านการทำใหม้ีลักษณะแบนเรียบ
และมีความหมายเชิงสัญลักษณ์ เน้นไปทีก่ารออกแบบที่มีความเป็นเอกลักษณ์ มีการบูรณาการเข้ากบั
ภาพของสถาปัตยกรรมวัดต้าเจา รูปแบบของการออกแบบคือความเป็นจีนและเป็นการออกแบบที่
เน้นไปที่ชุดผลิตภัณฑ์ทั้งหมดของแบรนด์ แต่สำหรบัผลิตภัณฑ์ของวัดฝอกวงจะมุง่เน้นไปที่
รายละเอียดของภาพบุคคลและองค์ประกอบการตกแต่ง เพือ่สะทอ้นถึงเอกลกัษณ์ของยุคสมัยให้มาก
ที่สุด แต่การออกแบบทั้งสองก็ถือเป็นการถอดองค์ประกอบของวัฒนธรรมดั้งเดิม โดยยังคงรักษาแก่น
แท้และคุณค่าทางวัฒนธรรม พร้อมกบัเพิ่มมลูค่าเชิงพาณิชย ์(Bai lu, 2021)  

 

ปัญหาและข้อเสนอแนะ 
งานวิจัยน้ีเป็นการศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์จากจิตรกรรมฝาผนงัพระโพธิสัตว์ของวัดฝ

อกวง ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมทีส่ร้างสรรค์และสร้างสรรค์จากจิตรกรรมฝาผนังของพระโพธิสัตว์ช่วย
ขับเคลื่อนการทอ่งเที่ยวในสถานที่ทอ่งเที่ยวในท้องถ่ิน เป็นการทำใหป้ระเภทของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของวัดฝอกวงมีความหลากหลายมากยิง่ข้ึน อีกทัง้ยังทำใหเ้กิดความเข้าใจถึงความต้องการ
ของผู้บริโภคได้แม่นยำยิ่งขึ้น สามารถบรูณาการองค์ประกอบทางวัฒนธรรมเข้ากับผลิตภัณฑ์อย่างมี
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ประสิทธิภาพ ขับเคลือ่นผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจผ่านการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ตลอดจนเข้าใจถึง
รสนิยมทางสุนทรียภาพของกลุ่มเป้าหมายและถ่ายทอดความหมายแฝงทางวัฒนธรรมได้แม่นยำยิ่งขึ้น 

เนื่องจากความรู้ทางวิชาการทีจ่ำกัดของผู้วิจัย ทำใหง้านวิทยานิพนธ์และผลงานออกแบบ
ยังมีข้อบกพร่องอยู่ ซึ่งปัญหาน้ีเกิดข้ึนจากความเข้าใจทีจ่ำกดัเกี่ยวกับวัฒนธรรมทางพทุธศาสนาและ
การขาดประสบการณ์เชิงปฏิบัติในการออกแบบ 

ในกระบวนการศึกษาและพฒันาต่อไป จะมุ่งเน้นการดึงดูดนกัท่องเที่ยวและส่งเสริมการ
เติบโตของอุตสาหกรรมการทอ่งเที่ยวและวัฒนธรรมท้องถ่ิน เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อเนื่อง และ
การสร้างแอปพลิเคชันที่สามารถนำเสนอแนวคิดการออกแบบและภาพผลิตภัณฑ์ออนไลน์ได้ เพื่อเพิม่
ความประทบัใจของผู้คนที่มีต่อวัดฝอกวงและเพิม่ความสะดวกสบายในการเข้าถึงข้อมลู 

หวังว่าในอนาคตจะมีนักวิชาการสนใจในเนื้อหาของจิตรกรรมฝาผนงัและวัฒนธรรมพุทธ
ศาสนาของวัดฝอกวงมากขึ้น เพื่อที่จะได้มกีารค้นคว้าลึกลงไปในวัฒนธรรมดั้งเดมิ พร้อมทั้งใช้วิธีที่
เหมาะสมในการออกแบบและการศึกษาเชิงลึกที่จะช่วยสง่เสริมการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรม
ดั้งเดิมและการออกแบบสมัยใหม่ ทำให้วัฒนธรรมดัง้เดิมสามารถเข้าสู่ชีวิตประจำวันในรปูแบบใหม่ ๆ 
ได้มากยิ่งขึ้น 

 

("Amitabha," ; "Avalokitesvara," ; Bai, 2021; "Cartoon Design," ; "Combing the Murals of Shanxi Temples: The Tang Dynasty Murals of Foguang Temple in Mount Wutai," 2022; Cui, 2011, 2019; Cui & Luo, 2019; 
"Datong Tourism Bureau," 2022; "Foguang Temple," 2021; "Foguang Temple Relics," 2022; Fu, 2019; Gu, 2016; Hou, 2012; P Hu & S Zhang, 2009; Li & Wang, 2022; Li, 2016; Liu, 2020; "Lotus Bodhisattva," ; Ma & Kang, 2021; 
"Mahasthamaprapta Bodhisattva," ; "Mob Research Institute data," ; Pan, 2016; "Precious Song Dynasty murals in China: Foguang Temple's "Thousand Buddhas"," 2021; "Precious Song Dynasty murals in China: Foguang Temple's 
"Thousand Buddhas"," 2022; Qin, 2019; "Tang Dynasty murals in the East Hall of Foguang Temple in Shanxi," 2016; Wu, 2004; "Wutai Foguang Temple, one of the four remaining Tang Dynasty wooden structures in China," 2021; 
Zhang, 2018; Zhu, 2020) 
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