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ท่องเที่ยว 
MENGYU ZHANG : คุณค่าสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมแกรนด์แคนยอนผงิซานหู 

เมืองจางเย่ : การออกแบบผลิตภัณฑ์และของที่ระลึกเพื่อการสร้างภาพลกัษณ์และส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว. (Cultural environment value of Grand Canyon Pingshanhu, Zhangye City: 
Product and souvenir design for Brand Image and tourism promotion) คณะกรรมการ
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งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา: (1) เนือ้หาทางจิตวิญญาณ ลักษณะของ

สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม คุณค่าทางศิลปะ รวมถึงปัญหาที่มีอยู่ในการออกแบบภาพลกัษณ์แบ
รนด์และของที่ระลกึทางการท่องเที่ยวของสถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู (2) วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์และการออกแบบของที่
ระลกึทางการทอ่งเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหกูับ
ลักษณะความงามในทอ้งถ่ิน (3) ออกแบบภาพลกัษณ์แบรนด์และชุดของทีร่ะลกึทางการทอ่งเที่ยวที่
ผสมผสานลกัษณะความงามของของสถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหู 
เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวมากขึ้นและสร้างมูลค่าทางสงัคมและเศรษฐกจิให้กบัท้องถ่ิน งานวิจัยน้ีใช้
วิธีการวิจัยวรรณกรรม การสำรวจภาคสนามและวิธีการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ เพื่อนำเสนอคุณลกัษณะ
ทางวัฒนธรรม เนื้อหาทางจิตวิญญาณ และคุณค่าทางศลิปะของสถานที่ทอ่งเที่ยวในรูปแบบ
สัญลักษณ์ทางภาพและออกแบบชุดของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว 

ผลการวิจัยแสดงใหเ้ห็นว่า สถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิ
ซานหู มีลกัษณะเฉพาะทางธรรมชาติที่หลากหลาย มีภูมทิัศน์ที่มีรปูแบบต่างๆ ในแง่วัฒนธรรมที่จบั
ต้องไม่ได ้สถานที่ท่องเที่ยวแหง่นี้มเีนื้อหาทางจิตวิญญาณทีล่ึกซึง้ ลักษณะของสภาพแวดล้อมทาง
วัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปะ ซึง่รวมถึงเทพนิยายและเรื่องเล่า รูปทรงจำลอง และกิจกรรมทาง
ศิลปะของชาวมองโกเลีย ซึง่คุณลักษณะทางวัฒนธรรมเหล่านี้สามารถนำเสนอในรูปแบบสัญลักษณ์
ทางภาพใหม่ได้ งานวิจัยน้ีใช้ความรู้ใหม่และลักษณะความงามที่ได้รับมาในการสร้างสรรค์ของที่ระลกึ
ทางการท่องเที่ยว 3 ธีม ได้แก่ ธีมตำนานภูมิหลังสถานทีส่ำคัญ 6 แห่ง ธีมสัตว์มงคลของภูมทิัศน์อื่นๆ 
5 แห่ง และธีมหมูบ่้านคาเอ่อร์คาในกิจกรรมทางด้านศิลปะของชาวมองโกเลีย นอกจากนี้ยังได้
ประเมินความพึงพอใจของของทีร่ะลึกทางการท่องเที่ยวทัง้ 3 ชุด พบว่าคะแนนอยู่ในระดับที่

เหมาะสมมาก โดยที่ได้รบัความนิยมสงูสุดคือพัดจีน (x̅=4.49, S.D.=0.66) รองลงมาคือรม่กันแดด 
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(x̅=4.48, S.D.=0.66) ผลงานเหล่าน้ีไมเ่พียงแตส่ร้างสรรค์ในรูปแบบการออกแบบใหม่ แต่ยังสะท้อน
ถึงลักษณะภายนอกและวัฒนธรรมของสถานที่ทอ่งเที่ยว ทำให้สามารถสง่เสรมิการท่องเที่ยวและ
อุตสาหกรรมทีเ่กี่ยวข้องในท้องถ่ินได้เป็นอย่างด ี
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  MENGYU ZHANG : CULTURAL ENVIRONMENT VALUE OF GRAND CANYON 
PINGSHANHU, ZHANGYE CITY: PRODUCT AND SOUVENIR DESIGN FOR BRAND IMAGE AND TOURISM 
PROMOTION. ADVISORY COMMITTEE: SUPARIRK KANITWARANUN, PITIWAT SOMTHAI 2024. 

  
This paper aims to study: (1) the spiritual connotations, cultural environment 

characteristics, artistic values, and problems in the brand image and tourist souvenir design of the 
Zhangye Danxia Pingshan Hu Grand Canyon Tourist Scenic Area. (2) Analyze the relationship 
between the brand image design and tourist souvenirs design of the Zhangye Danxia Pingshan Hu 
Grand Canyon Tourist Scenic Area and the local aesthetic characteristics. (3) Design a brand image 
design that integrates the aesthetic characteristics of the Zhangye Danxia Pingshan Hu Grand 
Canyon Tourist Scenic Area and a set of tourist souvenir designs to attract more tourists to visit 
this place and create social values and economic benefits for the local area. This study uses 
literature research, field investigation, and creative research methods to present the cultural 
environment characteristics, spiritual connotation, and artistic values of the scenic area in the 
form of visual symbols, and designs a set of tourist souvenir designs. 

The research results show that the natural environment characteristics of Zhangye 
Danxia Pingshan Hu Grand Canyon Tourist Scenic Area are rich and diverse, with different 
landforms. In the intangible culture, there are profound spiritual connotations, cultural 
environment characteristics and artistic values, including the myths and legends of the scenic 
area, the anthropomorphic modeling and the artistic activities of the Mongolian people. These 
cultural characteristics can be presented with new visual symbols. This study used the new 
knowledge system and aesthetic characteristics to create three themes of tourist souvenir 
designs, namely the myths and legends behind six landmarks, the auspicious animals of five 
other landforms, and the Khalkha town of Mongolian art activities. The three sets of tourist 
souvenir designs were evaluated for satisfaction and found that the scores were at a very 

appropriate level. The most popular one was the round fan, with a value of (x  ̅=4.49, S.D.=0.66), 

followed by the sun umbrella, with a value of (x ̅=4.48, S.D.=0.66). These art works not only 
innovated in design form with new expressions, but also reflected the appearance and culture of 
the scenic area in terms of connotation, and promoted the development of local scenic spot 
tourism and related industries. 
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ก ิต ตกิ รรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ชีวิตการศึกษาดุษฎีบัณฑิตที่ใช้ระยะเวลา 4 ปีได้จะสิ้นสุดแล้ว เมื่อมองย้อนกลับไป มี
ความรู้สึกมากมายได้เกิดข้ึน ก่อนอื่น ผู้วิจัยอยากขอขอบคุณอาจารย์ที่ปรกึษาของผูวิ้จัยอย่างลกึซึ้ง นั่นก็
คือ ผศ.ดร.ศุภฤกษ์ คณิตวรานันท์ และ รศ.ดร.ปิติวรรธน์ สมไทย สำหรับความช่วยเหลือและกำลังใจที่
ทั้งสองท่านมอบให ้ซึ่งผู้วิจัยจะจดจำไปตลอดชีวิต โดยเฉพาะในระหว่างการเขียนวิทยานิพนธ์ อาจารย์ที่
ปรึกษาของผู้วิจัยทั้งสองท่านได้ให้ความช่วยเหลือและคำปรึกษามากมาย  รวมถึงให้คำแนะนำและ
ข้อคิดเห็นที่เป็นประโยชน์มากมายอีกด้วย ทำให้การเขียนวิทยานิพนธ์เสร็จสิน้ไปได้อย่างราบรื่น ทัศนคติ
ทางวิชาการที่เข้มข้น ความรู้อันลึกซึ้งและจิตวิญญาณของความเป็นมืออาชีพที่น่าช่ืนชมของท่านทั้งสอง
นั้นจะเป็นประโยชน์ต่อผู้วิจัยไปตลอด 

ขอขอบคุณเพื่อนๆ ที่ผู้ วิจัยได้พบเจอที่มหาวิทยาลัยบูรพา โชคดีมากที่ได้ผ่านช่วงเวลา
การศึกษาตลอดระยะเวลา 4 ปีร่วมกันกับพวกคุณ ได้รับความช่วยเหลือและกำลังใจมากมายจากพวก
คุณ ขอบคุณมากๆ 

ขอบคุณครอบครัวของผู้วิจัยที่ได้เสียสละมากมาย หากไม่มีพวกเขา ผู้วิจัยก็คงไม่สามารถจบ
การศึกษาได ้ขอขอบคุณอย่างลึกซึ้ง 

และสุดท้าย ขอบคุณมหาวิทยาลัยบูรพาที่ให้การศึกษาแก่ผูวิ้จัย มอบบรรยากาศทางวิชาการที่
เข้มข้นและสภาพแวดล้อมที่เสรีในการสร้างสรรค์ ทำให้ผู้วิจัยได้เปิดโลกทัศน์และค้นพบเส้นทางที่ผู้วิจัย
มุ่งมั่นในระหว่างการศึกษา 

ผลงานวิจัยของคนก่อนๆ  เป็นบันไดที่ทำให้ผู้ วิจัยได้ปีนข้ึนสู่ยอดเขาแห่งความรู้  ดังนั้น 
ขอขอบคุณอย่างลึกซึ้งต่อผู้เขียนและหน่วยงานที่ผู้วิจัยได้อ้างถึงในบทความ วิทยานิพนธ์และเอกสารนี้ 

ขอขอบคุณอีกครั้งต่อครูอาจารย์ เพื่อนร่วมช้ันเรียนและญาติมิตรที่ให้ความห่วงใย สนับสนุน 
และช่วยเหลือผู้วิจัย 

  
  

MENGYU  ZHANG 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 

ที่มาและความสำคัญของการวิจัย 
ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา เนื่องด้วยการพัฒนาอย่างรวดเร็วทางเศรษฐกิจของประเทศและ

คุณภาพชีวิตของผู้คนในสังคมที่มีการยกระดับข้ึนอย่างต่อเนื่อง ผู้คนให้ความสำคัญกับความต้องการ
ทางจิตวิญญาณมากขึ้น ด้วยชีวิตที่เร่งรีบก็ทำให้ผู้คนโหยหาความต้องการที่จะหลีกหนีจากความเร่งรีบ 
ต้องการกลับไปสู่ชีวิตที่มีความเงียบสงบ กลับคืนสู่ธรรมชาติและความเรียบง่าย เนื่องจากกระแส 
“การท่องเที่ยว” ในประเทศจีนและความสำเร็จของแหล่งท่องเที่ยว เช่น ถ้ำโม่วกาว อูเจิ้น ภูเขาม่ายจี 
เป็นต้น ได้นำไปสู่เส้นทางการพัฒนาการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวจำนวนมาก แม้ว่าเกิด
กรณีศึกษาที่สามารถนำมาเป็นตัวอย่างได้ แต่เนื่องจากการแข่งขันที่มีความรุนแรงมากขึ้นในตลาดการ
ท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวจำนวนมากยังกำหนดตำแหน่งตนเองได้ไม่ชัดเจนที่เพียงพอ จึงเป็นผลให้
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมีลักษณะเดียวกันอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ทำให้การรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่มี
ต่อแหล่งท่องเที่ยวค่อนข้างคลุมเครือ นอกจากนี้ ที่มาของรายได้ของแหล่งท่องเที่ยวส่วนมากมาจาก
การขายตั๋ว ซึ่งไม่ได้ทำให้แหล่งท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมหรือแนวคิดของแบรนด์และไม่มีการส่งเสริมการ
พัฒนาเศรษฐกิจในท้องถ่ินอย่างมีประสิทธิภาพ 

สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียต้ังอยู่ในเมืองจางเย่ ทัศนียภาพของตานเสียมีพื้นที่
แห้งแล้งและกึ่งแห้งแล้งที่เป็นส่วนใหญ่และมีขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศจีน ครอบคลุมพื้นที่ประมาณ 
536 ตารางกิโลเมตร โดยมีส่วนประกอบด้วยสามสว่นคือ ตานเสียที่เป็นรอยแยกของภูเขาน้ำแข็ง ตาน
เสียเจ็ดสีและแกรนด์แคนยอนผิงซานหู โดยมีช่ือเสียงด้านทัศนียภาพที่สวยงาม สูงตระหง่านและ
ยิ่งใหญ่ เป็นพื้นที่ที่การพัฒนาของภูมิทัศน์ที่อุดมสมบูรณ์ที่สุดในประเทศจีน ลักษณะภูมิประเทศส่วน
ใหญ่แบ่งออกเป็นกลุ่มใต้และกลุ่มเหนือ โดยกลุ่มเหนือตั้งอยู่ที่เทือกเขาเหอหลีในเขตปกครองตนเอง
มองโกเลียในของทะเลสาบผิงกู่เขตมณฑลกานซู่ ทางตอนเหนือของเมืองจางเย่ เป็นพื้นที่ราบต่ำแต่มี
ภูมิอากาศที่อบอุ่น โดยมีสีแดงขาวเป็นสีสันหลัก โดยรวมมีสีสันที่หนักแน่นแต่ขาดสีสันที่สดใส กลุ่ม
ตอนใต้ต้ังอยู่ที่เทือกเขาฉีเหลยีนทางตอนใต้ของเมอืงจางเย่ โดยที่พื้นผิวทางธรณีสัณฐานที่ชัดเจน ด้วย
สีสันที่หลากหลาย สีสันที่สดใสและมีท่วงท่าที่แข็งแรง แกรนด์แคนยอนผิงซานหูมีความสูงเหนือ
ระดับน้ำทะเลอยู่ระหว่าง 1,500 ถึง 2,550 เมตร โครงสร้างทางธรณีวิทยาของมันเป็นลักษณะช้ันหิน
แดง ซึ่งหมายถึงช้ันหินสีแดงที่ก่อตัวข้ึนในยุคจูราสสิกจนถึงยุคเทอร์เชียรีในมหายุคมีโซโซอิก ซึ่ง
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เรียกว่า "หินทรายกรวดสีแดง" ที่มีอายุ 180 ล้านถึง 240 ล้านปีมาแล้ว ลักษณะเด่นของหุบเขาคือร่อง
น้ำที่เกิดจากการไหลของน้ำ ภูเขามีลักษณะต่ำและลาดเอียง มีภูมิหลังเป็นภูเขาทรายและหิน สีหลัก
ของหุบเขาคือสีแดง สีขาว และสีแดงอมน้ำตาลแดง สีค่อนข้างมีความมืด รูปทรงของภูเขามักเป็นทรง
กรวยหรือทรงกระบอก มีรูปร่างแปลกตา ความยิ่งใหญ่ของหุบเขาแห่งนี้นั้นมีทัศนียภาพที่น่าทึ่งและ
ความสวยงามที่ไม่ธรรมดา หาชมได้ยากมาก  

ในประวัติศาสตร์ ที่ตั้งของเมืองหลวงมองโกลในเขตผิงซานหูเป็นเส้นทางสำคัญสำหรับชน
กลุ่มน้อยโบราณในการเข้าสูท่างเดินเหอซ ีและเปน็เกราะกำบงัสำคัญสำหรับชาวฮั่นในการป้องกันการ
รุกรานจากชนกลุ่มน้อย ตั้งอยู่ในเขตที่ผสมผสานวัฒนธรรมการเกษตรและวัฒนธรรมเร่ร่อน ภายใน
เขตมีการอาศัยอยู่แบบผสมผสานของสี่ชนเผ่า ได้แก่ ชนเผ่ามองโกล ชนเผ่าฮั่น ชนเผ่าถู่ และชน
เผ่ายว่ีกูร์ ก่อให้เกิดลักษณะทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและหลายเช้ือชาติ โดยมีชาวมองโกลเป็นส่วน
ใหญ่ ผู้คนในระแวกนั้นจึงคุ้นเคยกับภาษามองโกลและภาษาฮั่น อีกทั้งยังคงรักษาไว้ซึ่งประเพณีของ
ชนเผ่ามองโกลในด้านพิธีกรรม การเต้นรำและการร้องเพลงพื้นเมือง การแต่งกาย อาหาร งานฝีมือ
และความเช่ือทางศาสนา 

เดือนตุลาคม ปี 2017 กรมทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของมณฑลกานซูได้ออก
ประกาศเกี่ยวกับการดำเนินงานในการเสนอช่ือเป็นอุทยานธรณีแห่งชาติครั้งที่ 8 และอุทยานเหมือง
แร่แห่งชาติครั้งที่ 4 ซึ่งอุทยานธรณีระดับมณฑลผิงซานหูในจางเย่มีคุณสมบัติในการเสนอช่ือ ด้วยเหตุ
นี้ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในเขตกานโจวจึงเริ่มดำเนินการเสนอช่ือโครงการ "อุทยานธรณีแห่งชาติจางเย่
ผิงซานหู" เอกสารที่ เกี่ยวข้องกับการเสนอช่ือได้รับการตรวจสอบเบื้องต้นโดยคณะกรรมการ
ผู้เช่ียวชาญที่แนะนำล่วงหน้าของกรมทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมณฑลกานซู และถูก
เสนอแนะให้รายงานไปยังกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ในวันที่ 26 ธันวาคม 2017 
ผิงซานหูในจางเย่ได้รับสถานะอุทยานธรณีแห่งชาติครั้งที่ 8 การ "ยกระดับ" ที่สำเร็จของผิงซานหูจะมี
บทบาทสำคัญในการปกป้องซากดึกดำบรรพ์ทางธรณีวิทยาในท้องถ่ิน การเผยแพร่ความรู้ทาง
ธรณีวิทยาและการส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

ถึงแม้ว่าสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูจะมีมรดกทาง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่เพียงพอสำหรับพื้นฐานการพัฒนา แต่ทว่าเมื่อเปรียบเทียบกับถ้ำตุน
หวง โม่วเกา ซึ่งมีจำนวนนักท่องเที่ยวค่อนข้างสูงในช่วงไม่กี่ปีที่ผา่นมา สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูกลับยังไม่เป็นที่รู้จัก การโฆษณายังไม่ดีมากนัก การพัฒนายัง
ค่อนข้างช้า เหตุผลสำคัญที่นำไปสู่การพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน
ผิงซานหูคือ สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้นอุดมไปด้วย
ทรัพยากรด้านการท่องเที่ยว แต่จนถึงขณะนี้ยังไม่มีการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่ครอบคลุม
และเป็นระบบ รวมถึงยังไม่มีสัญลักษณ์ทางทัศนศิลป์ที่เกี่ยวข้องอีกด้วย และสถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
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จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูก็ยังไม่มีการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตาม
วัฒนธรรมของตนเอง ซึ่งส่งผลต่อการโฆษณาโดยรวมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหูและการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์เป็นความต้องการที่หลีกเลี่ยงไม่ได้สำหรับ
การพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูโดยการออกแบบ
ภาพลักษณ์แบรนด์ที่ดี ถึงแม้ว่าในรายงานการทำงานของรัฐบาลของเมืองจางเย่ในช่วงหลายปีที่ผ่าน
มา จะมีการกล่าวถึงภาพลักษณ์และตำแหน่งของการท่องเที่ยวอยู่บ้าง  แต่ก็ยังไม่มีความชัดเจน
เพียงพอ ยังไม่มีการสำรวจทรัพยากรทางชาติพันธ์ุและวัฒนธรรมจำนวนมากอย่างลึกซึ้ง ซึ่งส่วนใหญ่
จะสะท้อนให้เห็นในประเด็นดังต่อไปนี้ : ไม่มีสโลแกนการท่องเที่ยวที่ชัดเจน ; ไม่มีการออกแบบโลโก้
สำหรับสถานที่ท่องเที่ยว; ไม่มีการนำรูปแบบชาติพันธ์ุในท้องถ่ินที่ดีมาใช้ในการออกแบบสร้างสรรค์
แบรนด์และภาพลักษณ์ของการท่องเที่ยว; ไม่มีแนวคิดที่ชาญฉลาด โดดเด่นและภาพลักษณ์ของแบ
รนด์ดั้งเดิมที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ การออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์เป็นความต้องการที่
หลีกเลี่ยงไม่ได้สำหรับการพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
สามารถเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน ดึงดูดนักท่องเที่ยวมากข้ึน สร้างช่ือเสียงให้กับแหล่ง
ท่องเที่ยวและขยายอิทธิพลของตนเองอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ การพัฒนาและการสร้างสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหใูห้มีอิทธิพลทางสังคมที่แข็งแกร่ง ซึ่งสามารถ
ปลุกจิตสำนึกของสาธารณชนเกี่ยวกับการคุ้มครองทรัพยากรมรดกทางธรณีวิทยา ในขณะเดียวกันก็
เป็นฐานสำหรับการวิจัยและการศึกษาทางวิทยาศาสตร์ ซึ่งมีบทบาทในการสำรวจวิจัยทาง
วิทยาศาสตร์ธรรมชาติที่ไม่สามารถทดแทนได้ในประเทศจีน อีกทั้งยังมี “ความเห็นช้ีนำของกระทรวง
วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวในการเสริมสรา้งการกำกับดูแลคุณภาพทางด้านการบริการการท่องเที่ยว
และการปรับปรุงคุณภาพการท่องเที่ยว” ระบุอย่างชัดเจนว่า แบรนด์เป็นการแสดงออกถึงระดับ
คุณภาพการบริการการท่องเที่ยว จำเป็นต้องเสริมสร้างความแข็งแกร่งและเสริมแบรนด์ทางด้านการ
บริการการท่องเที่ยว จากการตรวจสอบปัญหาที่มีอยู่ของการสร้างแบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวนั้น  
จากข้อมูลข้างต้นทำให้เราทราบถึงตำแหน่งของแบรนด์สินค้าและการออกแบบภาพลักษณ์ที่มีบทบาท
สำคัญต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ในงานวิจัยนี้ไม่เพียงแต่ต้องการเสริมสร้างการออกแบบ
ภาพลักษณ์ของแบรนด์การท่องเที่ยวเท่าน้ัน ในขณะเดียวกันยังรวมถึงการประชาสัมพันธ์วัฒนธรรม
ภายในของแหล่งท่องเที่ยวสู่ภายนอกร่วมกันอีกด้วย และมุ่งมั่นขุดค้นลักษณะทางวัฒนธรรมของ
แหล่งท่องเที่ยว พิจารณาถึงการประยุกต์ใช้วัฒนธรรมและองค์ประกอบภายในท้องถ่ิน มุ่งมั่นเพื่อ
ส่งเสริมการพัฒนาอย่างยั่งยืนของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู
ทั้งหมดด้วยสภาพแวดล้อมที่มีภาพลักษณ์ที่ดี นอกจากนี้ยังได้ทำการสรุปออกมาเป็นชุดความคิด
สร้างสรรค์ที่มากข้ึน สอดคล้องกับความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ของผู้คนร่วมสมัยมากข้ึนและ
วิธีการออกแบบแบรนด์ที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้คนได้อย่างมีประสิทธิภาพ เผยให้เห็นถึง
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ลักษณะและกฎที่สำคัญของการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์เพิ่มเติม  
ภายใต้ภูมิหลังดังกล่าว ผ่านการรวบรวมและวิเคราะห์ลักษณะรูปร่างทางธรณีสัณฐานสีสัน

และปัญหาด้านต่างๆในปัจจุบันของการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เป็นการส่งเสริมจุดชมวิวตานเสียในลักษณะที่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวและสร้างภาพลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของจุดชมวิวได้ การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ที่เป็น
ระบบและตรงกับสุนทรียศาสตร์ของนักท่องเที่ยว การเผยแพร่ช่ือเสียงของสถานที่ท่องเที่ยว ทำให้มี
ชัยชนะทางการตลาดและดึงดูดนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น สามารถแก้ไขปัญหาพื้นฐานที่อ่อนแอของ
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่
ท่องเที่ยวเป็นความหมายทางด้านวัฒนธรรมในระดับสูง ซึ่งมักจะเป็นความประทับใจแรกของ
นักท่องเที่ยว ภาพลักษณ์แบรนด์สามารถเพิ่มประสบการณ์ในการสัมผัสกับบรรยากาศการท่องเที่ยว
และวัฒนธรรมการท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยวได้ การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมโดยรอบอื่นๆและการเร่ง
พัฒนาเศรษฐกิจในท้องถ่ิน ทำให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจถึงคุณค่าทางประวัติศาสตร ์วัฒนธรรมและ
ศิลปะของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูอย่างลึกซึ้งและเพิ่มการ
รับรู้ช่ือเสียงและการโฆษณาภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู 

การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน
ผิงซานหู ควรผสมผสานลักษณะเฉพาะทางภูมิภาคและสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ  เน้นลักษณะ
ทั่วไปของภูมิทัศน์ทางธรรมชาติอันเป็นเอกลักษณ์และสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวที่
มีบุคลิกและรสนิยมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู หลักแนวคิด
นี้ไม่เพียงแต่สามารถดำเนินการผ่านการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวทั้งหมดเท่านั้น 
แต่ยังต้องดำเนินการผ่านข้ันตอนการออกแบบอีกด้วย ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้นมีข้อได้เปรียบที่มีความชัดเจน ประการ
แรกคือ ลักษณะทางภูมิประเทศ มี 6 ธรณีสัณฐานที่เป็นตัวแทนมากที่สุดในพื้นที่นั้น ซึ่งที่มีทัศนียภาพ
อันงดงาม ความสูงเด่นเป็นสง่า แปลกตาและมีความอันตราย ซึ่งได้แก่ จิ่วหลงฮุ่ยไห่(เกาลูนฮุ่ยไห่) 
เจียงจวินฉือ(หินโอดอลแก) ฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขาคู่รัก) เฉินกุยเว่ินโช่ว(เต่าที่ขอให้อายุยืนยาว) อีเซี่ยน
เทียน(เส้นขอบฟ้า) และหุบเขาเห็ดหลินจือ ประการที่สองคือ ลักษณะภูมิประเทศที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและพื้นที่ที่สวยงามอันเต็มไปด้วยยอดเขาซึ่งมีรูปทรงที่แปลกตามากมาย ประการที่สามคือ
ความงดงามของสีสันของจุดชมวิว ส่วนใหญ่เป็นเพราะสีของโขดหินในจุดชมวิวที่มักจะเป็นสีแดงและ
ภูเขาหลากหลายสีสันที่เปรียบเสมือนภาพวาดทิวทัศน์ที่มีความสมบูรณ์แบบ ความหลากหลายของ
สีสันน้ีเป็นความเพลิดเพลินทางสุนทรียะรูปที่มอบให้โดยภูมิทัศน์ทางธรรมชาติเพื่อความงามของภาพ
ซึ่งชวนให้เคลิบเคลิ้มหลงไหล ในอีกแง่มุม คนจีนโบราณได้ให้ความสนใจกับแนวความคิดทางด้าน
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ศิลปะและมุ่งมั่นที่จะเพิ่มภูมิทัศน์ธรรมชาติให้ได้มากที่สุดเพื่อให้มีส่วนร่วมในชีวิตประจำวันของผู้คน 
สิ่งนี้ เน้นให้เห็นถึงลักษณะโดยรวมของภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ ตามประเภทภูมิทัศน์ของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูที่มีลักษณะทางธรรมชาติและทางภูมิศาสตร์
อันเป็นทรัพยากรหลักทางการท่องเที่ยว มุ่นเน้นที่การเน้นย้ำถึงลักษณะของธรณีสัณฐานทาง
นิเวศวิทยาดั้งเดิมตามธรรมชาติ ความงดงามตระการตา ความแปลก จุดชมวิวที่สูงชันและสวยงาม 
ภูมิทัศน์ที่มีสีสัน เน้นจุดเด่นของภูมิทัศน์ที่มีสีสันของจุดชมวิว ดึงเอาจิตวิญญาณภายในโดยรวมและ
เอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวออกมา เพื่อสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวที่มี
เอกลักษณ์ทางด้านศิลปะและเป็นที่รู้จัก เพื่อให้ผู้คนสัมผัสได้ถึงสุนทรียภาพแห่ง “คุณภาพ” ในทุกที่
ในการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหูและเพื่อให้ง่ายต่อการจดจำและยังได้สัมผัสถึงจังหวะของความงามภายในของสถานที่ท่องเที่ยว
อีกด้วย แสดงให้เห็นถึงจิตวิญญาณของสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อส่งเสริมผลักดันการพัฒนาสถานที่
ท่องเที่ยวและดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาสัมผัสกับภูมิทัศน์ที่มีลักษณะเฉพาะของสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูมากขึ้น  

 

คำถามการวิจัย 
1. มีวิธีการสะท้อนความหมายแฝงทางด้านจิตวิญญาณ ลักษณะสภาพแวดล้อมทาง

วัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปะสะท้อนให้เห็นในภาพลักษณ์ของแบรนด์และการออกแบบของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยวอย่างไร 

2. ลักษณะความงามของท้องถ่ินกับการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์สินค้ากับการออกแบบ
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กันอย่างไร และจะกำหนดรูปแบบการออกแบบ
ภาพลักษณ์แบรนด์และการออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวอย่างไร 

3. การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ใหม่และของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวจะสร้างมูลค่า
ทางสังคมและผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคน
ยอนผิงซานหูได้อย่างไร 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ลักษณะสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม คุณค่า

ทางศิลปะ ตลอดจนปัญหาที่มีอยู่ในปัจจุบันทางด้านภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวและการ
ออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

2. เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างอัตลักษณ์ความงามในท้องถ่ินกับการออกแบบ
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ภาพลักษณ์แบรนด์และการออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว รวมถึงสร้างภาพลักษณ์แบรนด์
และของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่มีความดึงดูดและเป็นที่จดจำของนักท่องเที่ยว 

3. เพื่อออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวและการออกแบบของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวที่ผสมผสานลักษณะความงามของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน
ผิงซานหู ในขณะเดียวกันก็ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาที่นี่มากข้ึนและสร้างมูลค่าทางสังคมและ
เศรษฐกิจ ผลประโยชน์ให้กับท้องถ่ิน 

 

ขอบเขตการวิจัย 
1. ขอบเขตของเนื้อหา 
การสร้างภาพลักษณ์ใหม่ที่สามารถตีความทางด้านภูมิทัศน์ธรรมชาติและทางด้าน

มนุษยศาสตร์ของสถานที่ท่องเทีย่วของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสยีแกรนด์แคนยอนผงิซาน
หูออกมาได้ 

2. ขอบเขตทางภูมิศาสตร์ 
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูในเขตมองโกเลียและแก

รนด์แคนยอนผิงซานหูในเขตกานโจว เมืองจางเย่ 
3. ขอบเขตช่วงระยะเวลา 
ในช่วงปี 2017-2024 เฉพาะในช่วงเวลาที่สถานที่อุทยานจางเย่ตานเสยีแกรนด์แคนยอนผงิ

ซานหูได้รับสถานะอุทยานธรณีแห่งชาติครั้งที่ 8 เท่านั้น 
4. ขอบเขตการออกแบบ 
ศึกษาภูมิหลังทางภูมิศาสตร์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง

ซานหู วิเคราะห์ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและแยกองค์ประกอบที่เป็นลักษณะเฉพาะของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู  ผ่านการประมวลผลภาพลักษณ์ของ
องค์ประกอบที่เป็นลักษณะเฉพาะของสถานที่ท่องเที่ยวโดยจะถูกรวมเข้าด้วยกันกับการออกแบบใหม่
ของชุดการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ที่สมบูรณ์และเป็นหนึ่งเดียวกับชุดของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยว รวมถึงการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ การออกแบบโลโก้ การออกแบบสี ออกแบบ
กราฟิกเสริม การออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ธีมหลัก 3 ธีม (ธีมเทพนิยายและเรื่องเล่า ธีม
สัตว์มงคล ธีมเมืองคาเออร์คา) 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
วิจัยเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูโดยการ

วิเคราะห์ปัญหาที่มีอยู่ในภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวในปัจจุบันและสถานการณ์ปัจจุบันของ
สถานที่ท่องเที่ยว สืบค้นคุณสมบัติของสถานที่ท่องเที่ยวและแยกองค์ประกอบภาพ โดยใช้ทฤษฎี
ภาพลักษณ์แบรนด์ ทฤษฎี AIDMA ทฤษฎีสัญศาสตร์ของหลี่เล่อซาน ทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ 
ทฤษฎี SWOT จากการศึกษาด้านโฆษณาและความต้องการทางจิตวิทยาที่เป็นเป้าหมายของผู้บริโภค 
โดยใช้วิธีการวิจัยทางวรรณกรรม การวิจัยภาคสนามและวิธีการวิจัยเชิงสร้างสรรค์เป็นวิธีหลักในการ
วิจัยออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์และออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหูซึง่มีภูมิประเทศที่มีมนต์ขลังเป็นเอกลักษณ์และเป็นสิ่ง
มหัศจรรย์ที่หาตัวจับได้ยาก 
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ภาพที่ 1-1 กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
1. วิธีการทบทวนวรรณกรรม 
ทำการรวบรวมอ่านเอกสารและหนังสือที่เกี่ยวกับการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ ศึกษา

ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว สัญศาสตร์ การโฆษณาและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
ทำความเข้าใจสถานะการวิจัยที่มีอยู่ทั้งในและต่างประเทศ ในหัวข้อนี้ ได้ทำการแยกแยะและสรุป
วรรณกรรมเกี่ยวกับภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อทำ
ความเข้าใจเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว รวมถึงสถานะการวิจัยที่มีอยู่ของภาพลักษณ์แบรนด์และของที่
ระลึกทางการท่องเที่ยวเพื่อให้เป็นพื้นฐานทางทฤษฎีสำหรับการจัดทำแบบสอบถาม 
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2. วิธีการวิจัยภาคสนาม 
รวมถึงวิธีการสำรวจภาคสนามและวิธีการสำรวจด้วยแบบสอบถาม การ วิจัยนี้ นอกจาก

การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องแล้ว ยังดำเนินการด้วยการสำรวจภาคสนาม กล่าวคือทำการ
สำรวจสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูก่อนเพื่อทำความเข้าใจ
เกี่ยวกับธรณีสัณฐานทางธรรมชาติและประเพณีท้องถ่ิน จากนั้นทำการรวบรวมข้อมูลโดยการ
ถ่ายภาพเพื่อเก็บข้อมูลที่เกี่ยวข้อง เป็นต้น จากนั้นดำเนินการสำรวจด้วยแบบสอบถามเพื่อทำความ
เข้าใจเกี่ยวกับความพึงพอใจและการสรุปข้อมูลที่เกี่ยวข้องของนักท่องเที่ยววัยรุ่นทั้งในและนอก
มณฑลที่มีต่อภาพลักษณ์ของแบรนด์ของอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ซึ่งเหตุผลที่
เลือกนักท่องเที่ยววัยรุ่นและวัยกลางคนนั้นเนื่องจากนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็นกลุ่มผู้บริโภคหลักของ
สถานที่ท่องเที่ยวทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู จำนวนแบบสอบถามทั้งหมดจะอยู่ที่
ประมาณ 400 ชุด โดยวิธีการตอบแบบสอบถามจะแบ่งเป็น 2 วิธีคือ การออกแบบสอบถาม ณ 
สถานที่ท่องเที่ยวและอีกวิธีคือ การออกแบบสอบถามในรูปแบบออนไลน์ ด้วยสองวิธีนี้ ข้อมูลที่ผู้วิจัย
ต้องการรวบรวมจะถูกรวบรวมจากผู้ตอบแบบสอบถาม  คาดว่าการแจกแบบสอบถามจะใช้เวลา
ประมาณ 5 วัน ผู้วิจัยจำเป็นต้องแจกแบบสอบถามมากกว่า 300 ชุด เพื่อให้ผู้วิจัยสามารถกรอก
แบบสอบถามในบริเวณสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างอิสระ วัตถุประสงค์ของสิ่งนี้สามารถเพิ่มอัตราการ
เก็บคืนของแบบสอบถามและเก็บคืนแบบสอบถามที่ถูกต้องได้ในจำนวนหนึ่ง เพื่อเตรียมพร้อมสำหรับ
การวิเคราะห์ข้อมูล หากใช้วิธีการตอบแบบสอบถามในรูปแบบออนไลน์ ผู้วิจัยจำเป็นต้องทำการแจก
แบบสอบถามมากกว่า 100 ชุดข้ึนไป และจะใช้ระยะเวลาประมาณ 3-4 วัน 

3. วิธีการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ 
การใช้วิธีการวิจัยเชิงสร้างสรรค์นั้น ประการแรกจะต้องตั้งเป้าหมาย มีการวางแผนและ

รวบรวมข้อมูลตามความเป็นจริงของสถานที่ท่องเที่ยว การประยุกต์ใช้โครงสร้างด้านกราฟิกอย่าง
ครอบคลุมและวิธีการอื่นๆ เพื่อดำเนินการจำแนกและสรุปภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ เช่น ภูเขาและหินใน
บริเวณสถานที่ท่องเที่ยว ปฏิบัติตรงตามกฎเกณฑ์ของรูปแบบ เพื่อทำการกลั่นกรองรูปทรงเรขาคณิต
เชิงนามธรรมออกมา นำเอาลักษณะเฉพาะของรูปทรงเรขาคณิตที่เป็นนามธรรมต่างๆ มาสื่อถึง
ลักษณะทางธรรมชาติและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวดังกล่าวจากมุมมอง
ของการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ โดยมุ่งเน้นถึงความยิ่งใหญ่ของสถานที่ท่องเที่ยว ประการที่
สอง แยกองค์ประกอบที่เป็นธีมเทพนิยายและตำนานของจุดชมวิวทั้ง 6 แห่งในสถานที่ท่องเที่ยวและ
นำไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวต่อไป จากนั้นทำการวิเคราะห์ความรู้ที่
สอดคล้องกับกฎเกณฑ์ดังกล่าว 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ได้รับรู้ถึงภูมิหลังทางภูมิศาสตร์ ระบบองค์ความรู้ใหม่เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทาง

วัฒนธรรม คุณค่าทางจิตวิญญาณ ความหมายแฝงทางศิลปะและปัญหาในปัจจุบันในการออกแบบ
ภาพลักษณ์แบรนด์และการออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

2. ได้รับรู้ถึงลักษณะทางสุนทรียภาพของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู ซึ่งส่วนใหญ่เป็นนวัตกรรมในรูปแบบการออกแบบและการแสดงออกของ
ภาพลักษณ์แบรนด์และงานออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว 

3. ได้ผลงานการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์และของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่
ผสมผสานลักษณะทางสุนทรียภาพของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู ซึ่งเป็นการส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวในท้องถ่ินและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
สถานท่ีท่องเท่ียวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู หมายถึง ตั้งอยู่ในเขต

พื้นที่ตำบลของชนกลุ่มน้อยมองโกเลียผิงซานหูเขตกานโจวเมืองจางเย่มณฑลกานซู่  เป็นสถานที่
ท่องเที่ยวที่ซับซ้อนที่มีการผสมผสานภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ  เป็นพื้นที่ ในการสำรวจหุบเขา 
ขนบธรรมเนียมชาติพันธ์ุ ฯลฯ เป็นภูมิทัศน์ที่สวยงามที่สุดแห่งหนึ่งในสวนแกรนด์วิวภูมิสถาปัตย์
จางเย่และเป็นที่รู้จักในนามแกรนด์แคนยอนเวอร์โคโลราโดเวอร์ช่ันจีน 

ของท่ีระลึกทางการท่องเท่ียว หมายถึง วิธีการประชาสัมพันธ์แนะนำสถานที่ท่องเที่ยวให้
เป็นที่รู้จัก ในขณะเดียวกันก็ทำการเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวให้ผู้คนรู้จักใน
เชิงศิลปะ เพื่อขยายอิทธิพลและความนิยมของพื้นที่และบรรลุผลในการส่งเสริมการขาย โดยการ
โฆษณานั้น คือ นาฬิกาแขวน ปฏิทิน ภาพวาดตกแต่ง พัด เคสโทรศัพท์มือถือและแม่เหล็กติดตู้เย็น 
เป็นต้น 

คุณค่าของสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม หมายถึง มรดกทางวัฒนธรรมของมนุษย์และ
ธรรมชาติที่อยู่ร่วมกันภายใต้เงื่อนไขทางประวัติศาสตร์ สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมนั้นจะสะท้อนถึง
ธรรมชาติ  วัฒนธรรมและศิลปะในท้องถ่ิน  โดยส่วนใหญ่ประกอบไปด้วย 3 ส่วนดังนี้  (1) 
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ เช่น ภูมิอากาศ สีของธรณีสัณฐานและลักษณะภูมิประเทศ  (2) 
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ เช่น มนุษย์มีการการประดิษฐ์หรือดัดแปลงธรรมชาติเพื่อสร้างสสาร
ข้ึนมาใหม่ เช่น แบบจำลองทางธุรกิจของสถานที่ท่องเที่ยวที่สร้างข้ึนโดยมนุษย์ (3) สภาพแวดล้อม
ทางวัฒนธรรมและสังคม โดยหลักๆแล้วจะรวมถึงวัฒนธรรมถิ่นที่อยู่ด้ังเดิมที่ลึกซึ้ง เช่น ในงานวิจัยน้ีมี
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กิจกรรมของชาวมองโกเลียในเมืองคาเออร์คาในพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู 

ภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานท่ีท่องเท่ียว หมายถึง แบรนด์บางแบรนด์ ในที่นี่หมายถึงแบ
รนดส์ถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู แบรนด์น้ีอยู่ในตลาดและเป็น
ความประทับใจที่อยู่ในจิตใจของผู้คน จากด้านทัศนศิลป์นั้น ก็คือแนวคิดที่เป็นนามธรรม เช่น ใน
งานวิจัยลักษณะภูมิประเทศ พื้นผิวสีสันและระบบสีของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหูเปลีย่นแปลงเป็นระบบอัตลกัษณ์ทางทัศนศิลป์ที่สามารถแสดงถึงความแตกต่าง
ได้ รวมถึงโลโก้ของสถานที่ทอ่งเที่ยว กราฟิกเสริม เครื่องใช้สำนักงานและบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว 
เป็นต้น 
 



บทท่ี 2 
แนวคิดและข้อมูลท่ีเก่ียวข้องในการสร้างสรรค์ 

 

 บทนี้จะกล่าวถึงแนวคิดของภาพลักษณ์แบรนด์ แนวคิดของภาพลักษณ์แบรนด์สำหรับ
สถานที่ท่องเที่ยว องค์ประกอบของภาพลักษณ์แบรนด์สำหรับสถานที่ท่องเที่ยว แนวคิดการออกแบบ
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ลักษณะของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว และอธิบายถึงความสำคัญ
ของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวเป็นหลัก นอกจากนี้ยังได้เรียบเรียงทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับภาพลักษณ์
แบรนด์ ทฤษฎีสัญศาสตร์และทฤษฎี SWOT พร้อมกับสรุปข้อคิดที่ได้มา ซึ่งสิ่งเหล่านี้ได้ให้พื้นฐาน
ทางทฤษฎีสำหรับการสร้างสรรค์งานออกแบบต่อไป ในส่วนของภาพรวมพื้นฐานของสถานที่ท่องเที่ยว 
ได้ทำการวิจัยเอกสารในด้านภูมิศาสตรธ์รรมชาติ ประวัติศาสตร์วัฒนธรรม เศรษฐกิจสังคม ศิลปะการ
ชม สิ่งแวดล้อมเชิงนิเวศ รูปแบบทางภูมิประเทศหลักและสีของภูมิประเทศในสถานที่ท่องเที่ยว ทำให้
ผู้วิจัยมีความเข้าใจมากข้ึนเกี่ยวกับงานวิจัยและสถานการณ์ปัจจุบัน รวมถึงทำให้ผู้อ่านเข้าใจ
สถานการณ์โดยรวมของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นได้อย่างชัดเจน สุดท้าย ผู้วิจัยได้ยกตัวอย่างงานวิจัยและ
กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้อง พร้อมสรุปปัญหาหลักจากการวิจัยของผู้อื่นและทำการสรุปข้อมูลที่ได้รับมา 
เพื่อนำไปสู่ทิศทางการวิจัยน้ีต่อไป 

ทฤษฎีและแนวคิดที่เก่ียวข้อง 
1 แนวคิดท่ีเกี่ยวข้อง 

1.1 แนวคิดเก่ียวกับภาพลักษณข์องแบรนด ์
แบรนด์นี้มีต้นกำเนิดมาจาก “brinnan” เป็นภาษาเยอรมันโบราณ ในศตวรรษที่ 15 

เพื่อทำเป็นเครื่องหมายและระบุตัวสัตว์ ต่อมาความหมายต่างๆได้มีการพัฒนาข้ึน: ภาพลักษณ์ของแบ
รนด์ เอกลักษณ์ของแบรนด์ บุคลิกภาพของแบรนด์ สมาคมการตลาดอเมริกัน (AMA, 1960) กำหนด
ความหมายของแบรนด์ว่า: “แบรนด์ คือ ช่ือ คำศัพท์ สัญลักษณ์ การออกแบบหรือหลายอย่างรวมกัน 
ใช้เพื่อวัตถุประสงค์ในการระบผุู้ขายหรือกลุ่มผู้ขาย ผลิตภัณฑ์หรือการบริการ สร้างความแตกต่างจาก
คู่แข่ง” นี่คือคำจำกัดความก่อนหน้านี้เกี่ยวกับแบรนด์ (X. Zhang, 2010) ตั้งแต่ปี 1990 เป็นต้นมา 
ทฤษฎีแบรนด์ได้เริ่มข้ามผ่านและผสานเข้ากับหลายสาขาวิชา เช่น การตลาด ชีววิทยาและภูมิศาสตร์ 
ทั้งยังได้มีการบรรลุฉันทามติใหม่: “หลังจากที่แบรนด์ (ผลิตภัณฑ์หรือการบริการ) มีปฏิสัมพันธ์กับ
ผู้บริโภค การรับรู้และประสบการณ์ของผู้บริโภคเป็นรากฐานของมูลค่าแบรนด์ กล่าวคือ แบรนด์เป็น
นามธรรมที่ยึดเหนี่ยวให้ผู้บริโภคเป็นศูนย์กลาง การรับรู้โดยสัญชาตญาณของผู้ชมต่อผลิตภัณฑ์หรือ
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บริการ 
1.2 แนวคิดพ้ืนฐานของภาพลักษณ์แบรนดข์องสถานท่ีท่องเท่ียว 
Ritchie (1998) เป็นผู้กล่าวถึงคำจำกัดความเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่

ท่องเที่ยวข้ึนมาในช่วงระยะเวลาแรกเริ่ม: “ภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวนั้นต้องระบุและ
แยกแยะสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ผ่านช่ือ สัญลักษณ์ แบรนด์ ข้อความหรือระบบกราฟิกอื่นๆ ใน
ขณะเดียวกันก็ให้คำมั่นสัญญาว่าจะมอบประสบการณ์การเดินทางที่ไม่เหมือนใครและน่าจดจำให้ อีก
ทั้งยังสามารถรวบรวมและเสริมสร้างความทรงจำอันน่ารื่นรมย์ของประสบการณ์ในการเยือนสถานที่
ท่องเที่ยวได้อีกด้วย” (Zou, 2021) นี่คือการทำความเข้าใจแบรนด์เป้าหมายทางการท่องเที่ยวจาก
มุมมองของอำนาจอธิปไตยของจดุเปา้หมายทางการท่องเที่ยวด้วยการทำความเข้าใจแบรนด์เป้าหมาย
ทางการท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง นักวิชาการตระหนักดีว่า แบรนด์ นั้นมาจากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว
และแบรนด์เป้าหมายทางการท่องเที่ยวคือภาพลักษณ์ที่มีอยู่ในใจของผู้คน หลังจากเลือกและ
ประมวลผลแล้ว ความประทับใจโดยรวมของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวก็จะก่อตัวข้ึนในสมองในที่สุด 

จากคำจำกัดความข้างต้น เราสามารถพบได้ว่าภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวมี
ลักษณะสองประการ ได้แก่ ความสามารถในการระบุตัวตนและความแตกต่าง กล่าวคือ ความสามารถ
ในการระบุจุดหมายปลายทางและแยกแยะจากจุดหมายปลายทางอื่นๆได้ ดังนั้นในการออกแบบ
ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวจึงจำเป็นต้องยืนอยู่บนมมุมองของนักออกแบบและผู้บริโภคไปพรอ้ม 
ๆ กัน สร้างภาพลักษณ์และใช้กลยุทธ์การสื่อสารของแบรนด์อย่างแข็งขันเพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่
สอดคล้องกับแนวคิดของแบรนด์และตอบโจทย์สุนทรียภาพของผู้บริโภค 

1.3 องค์ประกอบที่เป็นส่วนประกอบของภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานท่ีท่องเท่ียว 
(1) วัฒนธรรมทางจิตวิญญาณ 
วัฒนธรรมทางจิตวิญญาณ หมายถึง การรับรู้โดยรวมของนักท่องเที่ยวที่มีต่อวัฒนธรรม

ที่เป็นตัวเป็นตนในสถานที่ท่องเที่ยวและวัฒนธรรมเปน็ศูนย์รวมของแนวคิดและบรรทัดฐานพฤติกรรม
ที่ควบแน่นในกระบวนการทั้งหมดของการจัดการแบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยว  เป้าหมายของ
วัฒนธรรมแบรนด์ คือผู้บริโภคและวัฒนธรรมแบรนด์เป้าหมายจะเปลี่ยนไปตามความต้องการของ
ผู้บริโภค เฉพาะเมื่อผู้บริโภคเห็นด้วยกับวัฒนธรรมของแบรนด์เท่าน้ันจึงจะสามารถสร้างพฤติกรรม
การซื้อได้ วัฒนธรรมแบรนด์เป้าหมายไม่ได้เป็นเพียงแนวคิดและค่านิยมของสถานที่ท่องเที่ยวเท่านั้น 
แต่ยังเป็นการรับรู้ คุณค่าของผู้บริโภคอีกด้วย  โดยมุ่ งเน้นไปที่การประสานงานด้านต่างๆใน
กระบวนการสร้างและการสร้างความสัมพันธ์ภายใน ใช้สิ่งนี้เป็นเป้าหมายเพื่อสร้างการเช่ือมต่อทาง
อารมณ์ภายในและความมั่นคงให้กับผู้บริโภค ทั้งยังช่วยให้เป็นตัวสร้างเอกลักษณ์แบรนด์ของสถานที่
ท่องเที่ยวอีกด้วย 
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(2) บุคลิกภาพของแบรนด์ 
การกำหนดบุคลิกภาพของแบรนด์มาจากการถ่ายทอดแนวคิดของบุคลิกภาพในด้าน

จิตวิทยาบุคลิกภาพของ Aaker.J.L ไปสู่บริบทของการตลาดโดยถือว่าแบรนด์เป็นบุคคล  ดังนั้น
บุคลิกภาพของแบรนด์จึงเป็นแบรนด์ที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับบุคลิกภาพของมนุษย์ ปัจจัยปัจจัยหนึ่ง
ของบุคลิกภาพของแบรนด์: บุคลิกภาพของแบรนด์มีเสถียรภาพ เมื่อบุคลิกภาพของแบรนด์ก่อตัวข้ึน
แล้วก็ยากที่จะเปลี่ยนอีกครั้ง บุคลิกภาพของแบรนด์เป็นที่จดจำได้ง่ายและในหลายกรณีนั้น ผู้ชม
สามารถบอกบุคลิกภาพของแบรนด์ได้โดยตรง บุคลิกภาพของแบรนด์มีความสำคัญอย่างไร หนึ่งในน้ัน
คือการสร้างความแตกต่าง ความแตกต่างระหว่างแบรนด์กับแบรนด์อื่นนั้นสัมพันธ์กับลักษณะพื้นผิว
ของแบรนด์ในด้านหนึ่งและเกิดจากความแตกต่างด้านบุคลิกภาพ ในอีกด้านหนึ่ง ความแตกต่างทาง
บุคลิกภาพมีความสำคัญมากกว่าลักษณะภายนอกที่ผิวเผิน เอกลักษณ์เฉพาะตัวของแบรนด์เลอโนโว
ได้กลายเป็นที่มาของการสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันในผลิตภัณฑ์หลายประเภท
และได้กลายเป็นพื้นฐานสำหรับผู้บริโภคในการระบุและการเลือกแบรนด์ (Zou Tongqian, 2021, 
P34) 

หลังปี 2000 บุคลิกภาพของแบรนด์ได้ขยายไปสู่การวิจัยแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยว 
หน้าที่ของบุคลิกภาพของแบรนด์เป้าหมายคือการสร้างแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ 
ในกระบวนการสร้างบุคลิกรูปที่เป็นเอกลักษณ์ของเป้าหมาย ความเช่ือมโยงทางอารมณ์ระหว่างแบ
รนด์และนักท่องเที่ยวเป็นกุญแจสำคัญในการสร้างความแตกต่างของแบรนด์เป้าหมาย ในข้ันตอนนี้  
ให้เน้นที่การถ่ายทอดจิตวิญญาณและจิตวิญญาณของเป้าหมาย อีกหน้าที่หนึ่งของบุคลิกภาพของแบ
รนด์คือการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งนี่กลายเป็นส่วนสำคัญของการตระหนักรู้ในตนเองของบุคคล 
ผู้คนมักใช้ค่าสัญลักษณ์ของสิ่งของที่ตนเปน็เจ้าของเพื่อแสดงเอกลักษณ์ของตน ผู้คนซื้อและใช้แบรนด์
โปรดของตนเพื่อแสดงบคุลิกภาพและไลฟ์สไตล์ของตน การสื่อสารทางอารมณ์ระหว่างบุคลิกภาพของ
แบรนด์และผู้บริโภค ทำให้ระยะห่างทางจิตวิญญาณระหว่างแบรนด์และลูกค้าสั้นลง  กระตุ้นเสียง
สะท้อนของผู้บริโภคและกระตุ้นแรงจูงใจในการซื้อ ในทำนองเดียวกัน  บุคลิกภาพเป้าหมายยัง
สามารถกำหนดเป็นบุคลิกภาพของบุคคลใดบุคคลหนึ่งได้ นักท่องเที่ยวมักเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่มี
บุคลิกสอดคล้องกับบุคลิกภาพของตนเอง บุคลิกภาพของเป้าหมายทำให้คู่แข่งรายอื่นลอกเลียนแบบ
ได้ยากข้ึน เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันหลักของแบรนด์เป้าหมายได้ เปลี่ยนจากความหมาย
แฝงของวัสดุเดียวเป็นความหมายแฝงของคุณค่าของการอยู่ร่วมกันของวัสดุและจิตวิญญาณ 

(3) ภาพของแบรนด์ 
ภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่เรียกว่าเป็นการแสดงปรัชญาการดำเนินธุรกิจ วัตถุประสงค์

ทางธุรกิจและรายการทางธุรกิจของการระบุแบรนด์สินค้าด้วยภาพที่เข้าใจง่ายผ่านวิธีการมองเห็น ซึ่ง
สะดวกในการจดจำ เป็นที่ยอมรับและเข้าใจสำหรับผู้บริโภค ในการส่งข้อมูลที่เกี่ยวข้องของแบรนด์ไป
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ยังผู้บริโภคเป้าหมาย จำเป็นต้องใช้ภาพลักษณ์ของแบรนด์ องค์ประกอบเหล่านี้ ซึ่งได้แก่ โลโก้
มาตรฐาน สีมาตรฐานและอื่นๆ จากนั้นองค์ประกอบการระบุด้วยภาพมาตรฐานเหล่าน้ีจะถูกนำมาใช้
กันอย่างแพร่หลายในผู้ให้บริการต่างๆขององค์กร เพื่อให้สัญลักษณ์ของการระบุแบรนด์สินค้ามีการ
แพร่กระจายอย่างกว้างขวางและผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายจะรู้สึกประทับใจกับการระบุแบรนด์เพื่อให้
บรรลุวัตถุประสงค์ในการปรับปรุงการรับรู้แบรนด์ 

สรปุ 
ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวผสมผสานแนวคิดของแบรนด์กับลักษณะเฉพาะของ

ภูมิภาคและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยว  จากนั้นจึงแสดงให้ผู้ชมและ
นักท่องเที่ยวเห็นในรูปแบบของสัญลักษณ์ภาพ รวมถึงโลโก้ กราฟิกเสริม สีมาตรฐาน โฆษณาสิ่งพิมพ์
เพื่อการท่องเที่ยวและองค์ประกอบอืน่ๆ ผ่านผู้ให้บริการสื่อสารต่างๆ รวมไปถึงเคสโทรศัพท์ แม่เหล็ก
ติดตู้เย็น ปฏิทิน ร่มกันแดด ภาพวาดตกแต่งและสื่อโฆษณาอื่นๆ เพื่อโปรโมตแบรนด์และสร้างการ
รับรู้แบรนด์และถ่ายทอดแนวคิดแบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวไปยังผู้ชมในรูปแบบของสัญลักษณ์
ทางการมองเห็น 

1.4 แนวคิดการออกแบบของท่ีระลึกทางการท่องเท่ียว 
คำจำกัดความของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวใน “พจนานุกรมการท่องเที่ยวจีน” คือ 

“บริษัทนำเที่ยวจ่ายค่าตำแหน่งเค้าโครงหรือเวลาออกอากาศของสื่อเชิงพาณิชย์ เพื่อดำเนินกิจกรรม
ส่งเสริมการท่องเที่ยว ทำการประชาสัมพันธ์และทำการตลาดแก่ผู้ชม สำหรับเนื้อหาหลักในการ
โฆษณา - ผู้ประกอบการทางการท่องเที่ยว หมายถึง ผู้จัดหาสินค้าหรือบริการแก่นักท่องเที่ยว โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อแสวงหากำไร” ตั้งแต่ทศวรรษ 1950 เป็นต้นมา ความมั่นคงของโครงสร้างทาง
การเมืองและการพัฒนาอย่างรวดเรว็ของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีได้นำไปสู่การพัฒนาอย่างรวดเรว็
ของการท่องเที่ยวในทุกประเทศบนโลก  ทั้ งนี้ ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวได้เข้าสู่ ข้ันตอน
ประวัติศาสตร์ในฐานะบทบาทที่ขาดไม่ได้ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยการใช้การโฆษณา วิธีการ
สื่อสารแบบใหม่เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของตนและจะเห็นได้ว่าของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวเข้ามา
มีบทบาทต่อการท่องเที่ยวรวมถึงเศรษฐกิจและสังคมมากข้ึน 

1.5 ลักษณะพิเศษของของท่ีระลึกทางการท่องเท่ียว 
1.5.1 ประสทิธิภาพของข้อมลูของทีร่ะลึกทางการท่องเที่ยว 
การโฆษณาเป็นรูปแบบของการถ่ายโอนข้อมูลและการโฆษณาที่ดีคือการแสดงออกใน

ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ไม่ว่าจะใช้วิธีใดในการวางแผนก็ตาม หัวใจหลักคือการนำผู้บริโภคไปสู่
แหล่งท่องเที่ยวเพื่อการบริโภค เช่นนั้นแล้ว วิธีการสื่อสารด้วยการแสดงออกจะดีกว่าวิธีการบรรยาย
อย่างเห็นได้ชัด จากการสื่อสารที่แสดงออกถึงการสื่อสารด้วยการเล่าเรื่องจริงๆแล้วใช้วิธีสุนทรียภาพ
ทางภาพและเสียงแบบใหม่ทีส่รา้งขึ้นโดยอารยธรรมมนุษย์เปน็รูปแบบของตัวเองในการเผยแพร่ข้อมูล 
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นี่เป็นวิธีการสร้างรูปแบบที่สวยงามสำหรับข้อความของโฆษณาเชิงพาณิชย์ที่ใช้ดำเนินการในการ
ออกแบบที่ระลึกสมัยใหม่ ข้อมูลที่ดำเนินการโดยของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวนั้นซับซ้อน ส่วนใหญ่
ปรากฏอยู่ใน: การแข่งขันที่รุนแรงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ข้อมูลต่างๆในตลาด ผู้บริโภคและ
ข้อมูลที่จะนำเสนอต่อผู้บริโภค ในการแข่งขันได้แทรกเนื้อหาจำนวนมากลงในของที่รนะลึก 
นอกจากนี ้ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวควรมีหน้าตาที่สวยงาม ความหมายทางวัฒนธรรมและศิลปะ
ที่เป็นเอกลักษณ์ ผู้บริโภคในตลาดภูมิภาค หรือแม้แต่ระดับใดระดับหนึ่งก็เป็นสิ่งสำคัญที่จะต้อง
พิจารณาในรูปแบบของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวด้วย 

1.5.2 ความแตกต่างระหว่างของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวกบัการโฆษณาประเภทอื่นๆ 
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวต่างจากการโฆษณาผลิตภัณฑ์ทั่วไป ของที่ระลึกทางการ

ท่องเที่ยวได้รับอิทธิพลอย่างชัดเจนจากลักษณะของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เช่น ธรรมชาติของ
ผลิตภัณฑ์ การท่องเที่ยวข้ามเขตภูมิภาคและข้ามวัฒนธรรม ความซับซ้อนและความหลากหลาย
ภายในอุตสาหกรรม เนื่องจากลักษณะเหล่าน้ีของอตุสาหกรรมการท่องเทีย่ว อุตสาหกรรมของทีร่ะลึก
ทางการท่องเที่ยวจึงมีลักษณะเป็นของตัวเอง: ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวแตกต่างจากโฆษณาแบบ
ข้อความทั่วไปและโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่นๆ ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวจะต้องนำเสนอข้อมูลที่ชัดเจน
เพื่อให้ผู้ชมจดจำผู้จัดทำข้อความเมื่อพวกเขารู้จักผลิตภัณฑ์ การให้บริการ แนวคิด โฆษณาสินค้าและ
อื่นๆ ต้องสื่อถึงข้อมูลของผลิตภัณฑ์เท่านั้น โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ผูช้มได้ซื้อผลิตภัณฑ์ ส่วนสถานที่
ซื้อผลิตภัณฑ์นั้นไม่ใช่เนื้อหาของโฆษณา แต่สิ่งที่ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวมีความแตกต่างคือ ต้อง
ให้ผู้ชมตกหลุมรักในผลติภัณฑ์ การให้บริการ แนวคิด พร้อมทั้งจดจำองค์กรทีถ่่ายทอดข้อความ ของที่
ระลึกทางการท่องเที่ยวเป็นการโฆษณาประเภทหนึ่งและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไม่ได้มีเพียง
ประเภทเดียว หากกล่าวในระดับใดระดับหนึ่ง ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของประเทศหรือภูมิภาค
ต้องอยู่บนพื้นฐานของสภาพแวดล้อมทางสังคม เศรษฐกิจและวัฒนธรรมของประเทศหรือภูมิภาค 
ดังนั้นของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวจึงไม่เพียงแต่มีลักษณะทั่วไปของโฆษณาเท่านั้น  แต่ยังมี
ลักษณะเฉพาะของตัวเองอีกด้วย  โดยส่วนใหญ่จะแสดงออกใน  3 ด้าน ได้แก่ วัตถุประสงค์ 
ปฏิสัมพันธ์ในการสื่อสารและความเป็นภูมิภาค (G. Wu, 2000) วัตถุประสงค์ของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวสามารถสื่อสารกับผู้บริโภคได้ทันท่วงที ดำเนินการสร้างแบรนด์ สร้างภาพลักษณ์และขยาย
อิทธิพล ผ่านการโฆษณาที่สวยงามและเทคนิคการออกแบบ รวมไปถึงการแสดงออกที่เหมาะสม  
ภาพลักษณ์ที่ดีของสถานที่ท่องเที่ยวจึงจะสามารถสร้างข้ึนในจิตใจของนักท่องเที่ยวได้ การกระจาย
แบบการโต้ตอบ ในยุคข้อมูลข่าวสาร เราถูกรายล้อมไปด้วยข้อมูลมากมาย  ในกรณีนี้ ของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยวนั้นเป็นวิธีที่ดีวิธีหนึ่งที่ได้แสดงข้อมูลของผลิตภัณฑ์และบริการด้านการท่องเที่ยวให้
ผู้คนได้เยี่ยมชม เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถเลือกสินค้าและบริการที่ต้องการได้อย่างชาญฉลาดและมี
ปฏิสัมพันธ์การเผยแพร่การสื่อสารที่ดี ภูมิภาค ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวมักจะดำเนินการใน
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ภูมิภาคต่างๆ ดังนั้นจึงมีความเป็นภูมิภาคที่ชัดเจน คุณลักษณะของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวนี้ทำ
ให้จำเป็นต้องนำเสนอความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภูมิภาคต่างๆในการโฆษณาชวนเช่ือของ
ภูมิภาคนั้นๆ 

สรปุ 
จากเนื้อหาข้างต้น เราจะเห็นว่าคุณลักษณะที่สำคัญของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว

คือ: (1) ในกระบวนการเผยแพร่ข้อมูล ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวจำเป็นต้องแปลงความตั้งใจใน
การโฆษณาที่ได้รับการออกแบบมาอย่างดีนั้นถูกเปลี่ยนให้กลายเป็นรูปแบบที่สวยงามผ่านทางการ
มองเห็นโดยไม่ได้ตั้งใจ (2) ตลาดและผู้บริโภคของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวมุ่งเน้น วิธีและรูปแบบการ
แสดงออกที่ควรใช้ในของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวควรกำหนดโดยคำนึงถึงความต้องการด้าน
สุนทรียภาพและจิตวิทยาวัฒนธรรมของผูบ้รโิภคและจะต้องกำหนดตามเจตนาของการโฆษณาอีกด้วย 
(3) วิธีการแสดงออกทางศิลปะทั้งหมดได้กลายเป็นวิธีการในการโฆษณาเพื่อวัตถุประสงค์ทางการค้า 
วิธีการแสดงออกทางศิลปะไม่ได้อยู่ในสถานะของศิลปะในการโฆษณาอีกต่อไป  แต่เป็นสัญลักษณ์
สำหรับการถ่ายทอดข้อมูลเชิงพาณิชย์และการโฆษณาชวนเช่ือเพื่อส่งเสริมการขาย  การออกแบบ
โฆษณาต้องอาศัยศิลปะ ความรู้สึกของผู้บริโภคเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ในการถ่ายทอดข้อมูลและ
ส่งเสริมการบริโภค 

2 ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง 
2.1 ทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด ์
2.1.1 การก่อตัวและการพฒันาของทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์ 
การสร้างแบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวเป็นโครงการที่เป็นระบบ โดยจะใช้มุมมองและ

วิธีการของทฤษฎีแบรนด์ตลอดการวิจัยนี้ ทฤษฎีแบรนด์ยังเป็นพื้นฐานทางทฤษฎีที่สำคัญและวิธีการ
วิจัยสำหรับการศึกษาในครั้งนี้อีกด้วย ทฤษฎีแบรนด์มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน ในฐานะที่เป็นทฤษฎี
ทางด้านระบบวิทยาศาสตร์ นักวิชาการเริ่มศึกษาในช่วงต้นศตวรรษที่  20 และได้มีการตีพิมพ์
ผลการวิจัยในวารสารวิชาการทั่วไปตัวอย่างเช่น Geissler และ Paynter ตีพิมพ์วารสารเผยแพร่
งานวิจัยเกี่ยวกับแบรนด์ในวารสารจิตวิทยาประยุกต์ (Journal of Applied Psychology) ในปี  
ค.ศ.1917 และ 1919 การค้นหาเอกสารการวิจัยแบรนด์แสดงให้เห็นว่าการวิจัยแบรนด์นั้นได้เข้าสู่
ข้ันตอนของการพัฒนาอย่างรวดเร็วหลังช่วงกลางทศวรรษ  1980 (Zou Tongqian, 2021, P87)
งานวิจัยน้ีมีพื้นฐานมาจากทฤษฎีแบรนด์ที่lสมบูรณ์และผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องรวมไปถึงมุมมองหลักที่
เป็นพื้นฐานทางทฤษฎีสำหรับการวิจัยอีกด้วย 

2.1.2 ทฤษฎี AIDMA 
ทฤษฎี AIDMA คือ รูปแบบการขายที่เสนอโดย Elmer Lewis นายกสมาคมโฆษณา

อเมริกันคนแรก ในปี ค.ศ. 1898 ทฤษฎีนี้ถูกพบว่ามีการนำไปประยุกต์ใช้อย่างรวดเร็วโดยพนักงาน

https://hmong.in.th/wiki/The_Journal_of_Applied_Psychology
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ขายและผู้ผลิตโฆษณา เป็นวิธีการตลาดแบบแรกที่ เคยเขียนข้ึนโดยที่มีลักษณะทางทฤษฎีและ
ความหมายที่เฉพาะเจาะจงก็คือ พนักงานขายที่ประสบความสำเร็จต้องดึงดูดหรือเปลี่ยนความสนใจ
ของลูกค้าไปที่ผลิตภัณฑ์ ทำให้ลูกค้าสนใจผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการขายโดยพนักงานขาย เพื่อให้เป็นไป
ตามความต้องการของลูกค้า จากนั้นจึงจะได้รับแจ้งให้ใช้พฤติกรรมการซื้อและสรุปการทำธุรกรรม 
(Ge, 2021) ทฤษฎี AIDMA มุ่งเน้นไปที่การอธิบายว่าการโฆษณากระตุ้นความต้องการที่เป็นไปได้ของ
ผู้ชมอย่างไรและทำให้เป็นกระบวนการซื้อหรือยอมรับ Attention (การเอาใจใส่)—เนื้อหา ภาษา 
รูปภาพ สีและอื่นๆของโฆษณาต้องดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค ทำให้ผู้บริโภคมีสติในการอ่าน
เนื้อหาโฆษณาทั้งหมด Interest (ความน่าสนใจ)—ความสนใจ เป็นปัจจัยสำคัญในผลของการโฆษณา
และการโฆษณาต้องกระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ Desire (ความปรารถนา)—
หลังจากที่ผู้บริโภคสนใจในผลิตภัณฑ์แล้ว เนื้อหาของโฆษณาสามารถแสดงความเหนือกว่าของ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างเต็มที่ เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถเปลี่ยนการพึ่งพาทางอารมณ์เป็นแรงกระตุ้นในการ
เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์และส่งเสริมให้ผู้บริโภคมีความปรารถนาและแรงจูงใจในการซื้อ Memory 
(ความจำ)—การโฆษณาไม่เพียงแต่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคสร้างความสนใจและกระตุ้น
ความต้องการซื้อได้เท่านั้น แต่ยังทำให้ผู้บริโภคมีความจำในผลิตภัณฑ์มากข้ึน  ทำให้ผู้บริโภค
ประทับใจในโฆษณาอย่างมากและนำไปสู่การดำเนินการซื้อในท้ายที่สุด Action (พฤติกรรม)—
จุดประสงค์สูงสุดของการโฆษณาคือการเกลี้ยกล่อมผู้บริโภคให้ดำเนินการซื้อผลิตภัณฑ์ หนึ่งในนั้น  
การเอาใจใส่และความน่าสนใจมีความสำคัญมากขึ้นในการพัฒนาสื่อเครือข่ายอย่างไม่เคยปรากฏมา
ก่อนในปัจจุบันและการขยายตัวอย่างรวดเรว็ของปรมิาณข้อมูล ภายใต้สมมติฐานของการวางตำแหน่ง
ผู้ชมเป้าหมายให้ชัดเจน ความคิดสร้างสรรค์ในการโฆษณาต้องรวมตำแหน่งผลิตภัณฑ์เพื่อศึกษา
แนวโน้มรสนิยมของผู้บริโภค สะท้อนสถานการณ์ทางการตลาดขององค์กรในกิจกรรมส่งเสริมการ
โฆษณาและกำหนดเป้าหมายทางกลยุทธ์ที่สร้างสรรค์ ประสิทธิภาพของทฤษฎี  AIDMA ในสถานที่
ท่องเที่ยวอยู่ที่:ได้รับความสนใจจากผู้เข้าชมก่อน (Attention) เพื่อสร้างความสนใจด้านการท่องเที่ยว 
(Interest) และความปรารถนา (Desire) แม้แต่พฤติกรรมการท่องเที่ยว (Action) และยังได้รับความ
พึงพอใจจากนักท่องเที่ยว (Satisfaction) 

สรปุ 
หน้าที่หลักประการหนึ่งของทฤษฎี AIDMA ในทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์คือการดึงดูด

ความสนใจของผู้บริโภคด้วยสัญลักษณ์แสดงตัวตนที่สดใส เสริมสร้างการรับรู้ของผู้บริโภคเกี่ยวกับ
ภาพรวมของสถานที่ท่องเที่ยว เพิ่มการรับรู้ของสถานที่ท่องเที่ยว ดึงดูดนักท่องเที่ยวและนำประโยชน์
ทางเศรษฐกิจมาสู่สถานที่ท่องเที่ยว จากนั้น ข้อดีอีกประการของการใช้ทฤษฎี AIDMA ในของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยวคือสามารถสะท้อนคุณค่าทางสุนทรียภาพของสถานที่ท่องเที่ยวและสืบทอด
วัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ได้ วัฒนธรรมเป็นจิตวิญญาณของสถานที่ท่องเที่ยวและยังเป็นแหล่ง
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พื้นฐานของความสนใจและความปรารถนาของผู้บริโภค  ดังนั้น การสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่
ท่องเที่ยวและการพัฒนาของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว จึงควรออกแบบควบคู่ไปกับความเช่ือทาง
ศาสนา วัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์และประเพณีพื้นบ้านของสถานที่ท่องเที่ยว  ในอีกแง่หนึ่งนั้น
สามารถสะท้อนถึงลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยวและเสริมสร้างความทรงจำของผู้บริโภคได้ ผ่านผู้
ให้บริการโฆษณาที่แตกต่างกัน คุณค่าทางสุนทรียภาพของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นถูกนำเสนออย่างดี  
เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถเพลิดเพลินกับสุนทรียภาพอันมโหฬารและได้รับความพึงพอใจ 

2.2 ทฤษฎีสัญศาสตร ์
ทฤษฎีสัญศาสตร์เผยให้เห็นกฎของการสื่อสารด้วยภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่

ท่องเที่ยว:การปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวจำเป็นต้องแสดงออกมาเป็น
สัญลักษณ์โดยสัญชาตญาณ ควรมีการวิเคราะห์และอภิปรายความหมายแฝงของภาพลักษณ์แบรนด์
ในเชิงลึกและนำเสนอแก่นักท่องเที่ยวผ่านลักษณะทางกายภาพบางประการ ซึ่งเป็นกระบวนการ
ปรับปรุงรูปแบบภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวที่สำคัญมากในทางปฏิบัติ งานวิจัยนี้มีพื้นฐานมา
จากทฤษฎีสัญศาสตร์ที่สมบูรณ์รวมถึงผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องและมุมมองหลักเป็นพื้นฐานหลักในการ
วิจัย 

2.2.1 ทฤษฎีสัญศาสตร์ของหลี่เล่อซาน 
ทฤษฎีสัญศาสตร์เผยให้เห็นกฎของการสื่อสารด้วยภาพของภาพลักษณ์ของสถานที่

ท่องเที่ยว: การสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวจำเป็นต้องแสดงเป็นสัญลักษณ์โดยการนำเสนอ
ที่เข้าใจง่ายและทำการวิเคราะห์เชิงลึกและอภิปรายเกี่ยวกับความหมายแฝงของภาพลักษณ์แบรนด์
และนำเสนอต่อนักท่องเที่ยวผ่านวัสดุและลักษณะทางสัณฐานวิทยาบางอย่าง ซึ่งเป็นส่วนเช่ือมโยงเชิง
ปฏิบัติที่สำคัญอย่างยิ่งในกระบวนการสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว การวิจัยนี้อิงตาม
ทฤษฎีสัญศาสตร์และผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องและมุมมองหลักเป็นพื้นฐานหลักสำหรับการวิจัย 

หลี่เล่อซานได้สรุปเกี่ยวกับสัญลักษณ์ออกเป็น 4 ปัจจัย (1) รูปแบบของสัญลักษณ์ 
หมายถึงลักษณะที่ปรากฏของข้อมูลซึ่งเป็นรูปแบบที่สามารถรับรู้ได้ เป็นสัญลักษณ์ไม่ใช่ข้อเท็จจริง  
แต่เป็นข้อมูลที่ผู้คนแปลงผ่านอวัยวะรับความรู้สึก (2) แนวคิดของสัญลักษณ์ หมายถึง คำอธิบายที่
มนุษย์สร้างข้ึน  (3) บริบทของสัญลักษณ์ บริบทที่แตกต่างกันมีระดับการสังเกตที่แตกต่างกันและ
ความหมายของแนวคิดที่อ้างถึงนั้นแตกต่างกัน (4)ความหมายของสัญลักษณ์”ความหมาย”
ความหมายในภาษาจีนมี 2 ระดับ หนึ่งคือ ความหมาย หมายถึง ความหมายโดยนัย (meaning) และ
สองคือ ความหมาย หมายถึง ความสำคัญ (signification) ในบริบทและแนวคิดที่ต่างกัน ความหมาย
และความสำคัญของสิ่งต่างๆ จะต่างกัน ดังนั้น บริบทของสัญลักษณ์และความหมายที่เกี่ยวข้องต้อง
ตีความผ่านบริบทที่แตกต่างกัน (L. Li, 2015) 
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สรปุ 
จากข้างต้นเป็นงานวิจัยเกี่ยวกับความสัมพันธ์ทางสัญศาสตร์ในประเทศจีนโดยลี่เล่อ

ซาน ลี่เล่อซานได้อภิปรายแนวคิดของสัญลักษณ์โดยละเอียด ในบรรดาแนวคิดนั้นมีทั้งแนวคิดเชิงอัต
วิสัยและวัตถุประสงค์ ตลอดจนความหมายและรูปแบบของสัญลักษณ์ สัญลักษณ์ที่เป็นนามธรรมจะ
สรุปในรูปแบบเชิงทฤษฎีและอธิบายลักษณะของสัญลักษณ์ในเชิงลึก จึงเป็นแรงบันดาลใจให้ผู้คนใน
การแก้ไขปัญหาแนวคิดเชิงสัญลักษณ์ สัญลักษณ์หลักที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาวิจัยนี้คือ  สัญลักษณ์
ภาพ ได้แก่ สัญลักษณ์รูปที่ประกอบด้วยเส้น รูปทรง สีและองค์ประกอบอื่นๆ เพื่อถ่ายทอดข้อมูล
ต่างๆ งานวิจัยนี้กล่าวถึงภาพลักษณ์ของแบรนด์ การออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวและสัญ
ศาสตร์ จากนั้นความสัมพันธ์ระหว่างภาพลักษณ์ของแบรนด์ ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวและทฤษฎี
ทางสัญศาสตร์ได้กลายเป็นรากฐานที่สำคัญของงานวิจัยน้ี 

2.2.2 ทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ 
เพียร์ซได้คิดค้นหลักการสร้างสัญศาสตร์จากตรรกะ ดังนั้นระบบสัญศาสตร์นี้จึง

เรียกว่าสัญศาสตร์ทั่วไป ด้วยเหตุนี้จึงใช้ได้กับปรากฏการณ์เชิงสัญญะต่างๆ เพียร์ซเช่ือว่าสัญลักษณ์
ประกอบด้วย 3 ส่ วน : สื่ อ  (Medium) วัตถุอ้ างอิ ง (Object) ความคิดที่ แปลได้จากสัญญะ 
(Interpretant) (Ji, 2011) สื่อสามารถเป็นวัตถุทางกายภาพ ความประทับใจที่ได้รับจากประสาท
สัมผัสหรือความคิด วัตถุอ้างอิงเป็นจินตนาการที่มีอยู่ในจติใจ ความคิดที่แปลได้จากสัญญะคือการรบัรู้
ตามที่เข้าใจในสมองของมนุษย์ ทั้งสามส่วนนี้มีความสัมพันธ์กันและขาดกันไม่ได้ ไม่เพียงเท่านั้น 
เพียร์ซยังแบ่งสัญลักษณ์ออกเป็นสามประเภทหลักคือ สัญลักษณ์รูปภาพ ตัวระบุสัญลักษณ์ และ
เครื่องหมายสัญลักษณ์ สัญลักษณ์รูปภาพแสดงถึงวัตถุผ่านความสมจริงหรือเลียนแบบของวัตถุ  
กล่าวคือ มีพื้นฐานมาจากความคล้ายคลึงกัน ต้องเหมือนกับคุณลักษณะบางอย่างของวัตถุและมี
ลักษณะที่มองเห็นได้ชัดเจน เหมือนสตรีทอาร์ต การระบุสัญลักษณ์เกี่ยวข้องกับความคล้ายคลึงกัน 
โดยจะคล้ายกันมากกับวัตถุที่เป็นตัวแทน เช่น ป้ายบอกทางและสัญลักษณ์ป้ายต่างๆ สัญลักษณ์นี้ไม่มี
ความคล้ายคลึงกันหรือไม่มีความสัมพันธ์โดยตรงกับวัตถุ มันถูกกำหนดในลักษณะธรรมดาและเป็น
ความรู้ความเข้าใจที่เป็นความเคยชิน ตัวอย่างเช่น ใช้นกพิราบเป็นสัญลักษณ์แห่งสันติภาพและดอก
กุหลาบเป็นสัญลักษณ์ของความรัก ในคุณลักษณะที่แท้จริงของสัญลักษณ์เพียร์ซเช่ือว่าสัญลักษณ์แต่
ละตัวต้องเกี่ยวข้องกับวัตถุ ไม่จำเป็นต้องเป็นตัวแทนของวัตถุทั้งหมด แต่เป็นลักษณะที่เกี่ยวข้องกับ
ความคิดเท่านั้น ตามหลักการของเพียร์ซ สัญลักษณ์ใด ๆ ควรมีสื่อ (Medium) วัตถุอ้างอิง (Object) 
ความคิดที่แปลได้จากสัญญะ (Interpretant) ปัจจัยทั้งสามนี้ มิฉะนั้นจะไม่ใช่สัญลักษณ์ที่สมบูรณ์ 
เนื้อหาเหล่านี้เป็นงานวิจัยของเพียร์ซ เกี่ยวกับความสัมพันธ์ของสัญศาสตร์ เพียร์ซได้ตระหนักดีว่า
เหตุผลที่สัญลักษณ์กลายเป็นสัญลักษณ์และสามารถแสดงสิ่งอื่นๆที่แตกต่างจากสัญลักษณ์ผ่าน
รูปแบบบางอย่างเพียงเพราะล่ามของสัญลักษณ์ทำตามบรรทัดฐานทางสังคมเท่าน้ันคือการตีความ
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หรือการรับรู้ของมนุษย์ที่ให้ชีวิตกับสัญลักษณ์มนุษย์ใช้สัญลักษณ์เพื่อนำวัฒนธรรมและถ่ายทอด
ความรู้เพื่อให้มนุษย์สามารถสื่อสารและเข้าใจโลกได้ 

สรุป 
จากข้อมูลข้างต้นคืองานวิจัยของเพียร์ซ (Pierce) เกี่ยวกับความสัมพันธ์ทางสัญศาสตร์ 

ในแนวทางปฏิบัติการออกแบบที่ตามมาจะใช้สัญลักษณ์รูปภาพของเพียร์ซ (Pierce) ตัวอย่างเช่น เมื่อ
ออกแบบการออกแบบโลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู  
สามารถใช้ความคล้ายคลึงกันกับวัตถุได้ ข้ึนอยู่กับวัตถุดั้งเดิมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตาน
เสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูผ่านการสืบค้นเชิงลึกด้วยความช่วยเหลือขององค์ประกอบที่มีอยู่เพื่อ
เลียนแบบและสร้างรูปแบบใหม่เพื่อสร้างโลโก้ของภาพลักษณ์ของแบรนด์ อันดับต่อมา โลโก้ของ
ภาพลักษณ์แบรนด์ สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูยังสามารถ
ออกแบบโดยใช้สัญลักษณ์ในทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ (Pierce) ได้ เนื่องจากองค์ประกอบในภูมิ
ทัศน์ธรรมชาติมีโครงสร้างที่ซับซ้อนและรูปแบบที่ล้าสมัย จึงไม่ตอบสนองความต้องการของ
สุนทรียศาสตร์สมัยใหม่และไม่สามารถนำมาใช้ได้โดยตรง  ต้องปรับปรุง ทำให้เป็นมาตรฐานและ
ออกแบบใหม่ วิธีนี้ใช้ความคล้ายคลึงกันของสัญลักษณ์ประจำตัวในทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซ  
(Pierce) อีกประการคือ เมื่อออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์และการโฆษณาการท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ทฤษฎีสากลที่ใช้เป็นสัญลักษณ์คือทฤษฎีสัญศาสตร์ของ
เพียร์ซ (Pierce) สัญลักษณ์ที่ใช้ไม่คล้ายกับวัตถุที่อ้างถึง แต่ถูกตีความเป็นวัตถุอ้างอิงอื่นตามประเพณี
ทางสังคม แบบแผนจารีตประเพณีและการเช่ือมโยงของแนวคิดทั่วไป หากไม่มีการตีความประเพณี
ทางสังคม สัญลักษณ์จะสูญเสียความหมายที่แท้ไป ในโลโก้ภาพลักษณ์ของแบรนด์และของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยว วิธีการหนึ่งที่ใช้คือสัญลักษณ์ของแนวคิดทางจิตวิญญาณที่เป็นนามธรรมด้วยรูปที่
เป็นรูปธรรม ทำให้องค์ประกอบเก่าเปล่งประกายใหม่ เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าใจถึงลักษณะ
ทางจิตวิญญาณของสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างลึกซึ้งผ่านองค์ประกอบแบบจำลองที่มองเห็นได้เหล่าน้ี 

2.3 ทฤษฎี SWOT 
ทฤษฎี SWOT เป็นทฤษฎีที่เสนอโดยศาสตราจารย์ Heinz Werrick แห่งมหาวิทยาลัย

ซานฟรานซิสโกในทศวรรษที่ 1980  ทฤษฎี SWOT ถูกนำมาใช้อย่างแพร่หลายในอุตสาหกรรมต่างๆ 
โดยนักวิชาการในหลากหลายสาขาอาชีพ จากการวิจัยของศาสตราจารย์แอนดรูว์(Andrews) ทฤษฎี 
SWOT แบ่งออกเป็นสองส่วน คือ ภายในและภายนอก ประกอบด้วย 4 ส่วน ปัจจัยภายนอกสามารถ
แบ่งออกเป็น Strength (จุดแข็งขององค์กร ) และ Weakness (จุดอ่อนขององค์กร) ปัจจัยภายนอก
สามารถแบ่งออกเป็นโอกาส Opportunity (โอกาสที่เกิดข้ึนกับองค์กร) และ Threat (อุปสรรคที่
เกิดข้ึนองค์กร) (Lin Zhenhua,2011,P6) หลังจากวิเคราะห์ปัจจัยทั้ง 4 นี้แล้ว ให้สรุปผล จากนั้น
เสนอข้อเสนอแนะที่ตรงกับเป้าหมาย 
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3. สรุป 
ด้วยทฤษฎี SWOT ผู้วิจัยสามารถค้นหาเงื่อนไขและอุปสรรคที่เอื้ออำนวยต่อการพัฒนา 

และบรรลุเป้าหมายของตนเองในระดับสูงสุดได้ โดยใช้ทฤษฎี SWOT เพื่อวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน
โอกาสและอุปสรรคมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู มัน
สามารถสะท้อนภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและ
สถานะที่ เป็นอยู่ของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นกลาง จากนั้นคิดหากลยุทธ์การ
แก้ปัญหาที่มีประสิทธิภาพออกมา 

 

สถานะแหล่งข้อมูลของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน 
ผิงซานหู 

1. ข้อมูลเบื้องต้นของสถานท่ีท่องเท่ียว 
1.1 ภูมิศาสตร์ธรรมชาติ (กายภาพ) 
จางเย่ในสมัยโบราณนั้นถูกเรียกว่ากานโจวและเป็นที่รู้จักในนาม “ซายช่างเจียงหนาน”

(ช่ือเล่นของเขตปกครองตนเองหนิงเซี่ย) และ “จางเย่สีทอง” และช่ืออื่นๆ ตั้งอยู่ตรงกลางเขตติดต่อ
เหอซี เป็นแหล่งคมนาคมขนส่งที่สำคัญและเป็นที่ตั้งทางทหารมาต้ังแต่สมัยโบราณ ในราชวงศ์ฮั่น  อู่
เวย จิ่วเฉวียน ตุ้นหวาง จะรู้จักกันในนามสี่มณฑลของเขตติดต่อเหอซี มีพรมแดนติดกับเจียยวู้กวาน
ในทางทิศตะวันตกและอู่เวยในทางทิศตะวันออก ข้ามทะเลทรายปาตันจี๋หลินไปทางเหนือเพื่อเข้าสู่
มองโกเลียในและข้ามเทือกเขาฉีเหลียนไปทางทิศใต้เพื่อไปยังชิงไห่ เป็นเส้นทางที่จำเป็นสำหรับ
เส้นทางการท่องเที่ยวกานซู่-ซินเจียง แกรนด์แคนยอนผิงซานหูตั้งอยู่ในเขตพื้นที่ของมองโกเลียของ
ทะเลสาบผิงซานเขตกานโจวเมืองจางเย่ มีพื้นที่ในการชมวิวยาว 40 กิโลเมตร จากตะวันออกไป
ตะวันตกมีความกว้าง 26 กิโลเมตร จากเหนือจรดใต้มีพื้นที่รวม 150 ตารางกิโลเมตรและมีจุดชมวิว
หลักประมาณ 35 ตารางกิโลเมตร  ได้รับการขนานนามจากนักธรณีวิทยาและนักท่องเที่ยวชาวจีน
และชาวต่างชาติว่าเป็น “เคียงบ่าเคียงไหล่จางเจียเจี้ย” และ “เทียบได้กับเแกรนด์แคนยอนของ
สหรัฐอเมริกา” เป็นการค้นพบครั้งใหม่บนเส้นทางสายไหม  เป็นโลกใบใหม่สำหรับช่างภาพ 
Hollywood สำหรับการถ่ายทำภาพยนตร์ ศิลปิน โทรทัศน์และเป็นแลนด์มาร์คแห่งใหม่ของการ
ท่องเที่ยวในภาคตะวันตกของจีน ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมาแกรนด์แคนยอนผิงซานหูได้กลายเป็นที่มี
ช่ือเสียงและดึงดูดนักท่องเที่ยวจำนวนมาก ในปี 2014 สถานที่ท่องเที่ยวแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ถูก
กำหนดให้เป็นฐานในการถ่ายทำโดยสมาคมภาพยนตร์จีนและสมาคมศิลปินโทรทัศน์แห่งประเทศจีน
และถูกกำหนดให้เป็นฐานต้ังแคมป์กลางแจ้งโดยสมาพันธ์การผจญภัยกลางแจ้งแห่งประเทศจีน  
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แกรนด์แคนยอนผิงซานหูมีลักษณะที่เฉพาะตัวโดยมีหุบเขาที่มีน้ำไหลเป็นแอ่ง ภูเขามี
รูปทรงเตี้ยราบเรียบและมีรูปร่างที่แปลกตา เป็นแนวโค้งคดเค้ียว ทางด้านทิศตะวันออก-ตะวันตกมี
ความกว้างประมาณ 2-15 กิโลเมตร หุบเหวทั้งสองฝัง่ทางทิศเหนือค่อนข้างสงูและทิศใต้ค่อนข้างต่ำ สี
ของธรณีสัณฐานส่วนใหญ่เป็นสีแดง สีขาว สีแดงสดและสีค่อนข้างเข้ม โครงสร้างและสีสันที่ชวนให้
หลงใหลทำให้เกิดแรงผลักดันอันยิ่งใหญ่ โดยเฉพาะโบราณวัตถุที่เป็นตัวแทนของประวัติศาสตร์ทาง
ธรณีวิทยาและการกระทำทางธรณีวิทยาของภูมิภาค มีความสำคัญทางวิทยาศาสตร์เป็นพิเศษและมี
คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (การเปลี่ยนแปลงไปของสถานที่) รูปร่างของธรณีสัณฐานส่วนใหญ่เป็นรูป
กรวย หรือเสาหรือคล้ายมนุษย์ เช่น ภาพวาดทิวทัศน์ที่งดงามตระการตาและมีสีสัน รูปร่างของธรณี
สัณฐานลักษณะพิเศษนี้เกิดข้ึนหลังจากการยกตัวของเปลือกโลก การพังทลายของลมตามธรรมชาติ 
การกัดเซาะของน้ำ และการละลายของสารเคมีเป็นเวลาหลายร้อยล้านปี 

 

 

 
ภาพที่ 2-1 งานเลี้ยงเทศกาลในซานหู (mp.weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw)  

 
1.2 วัฒนธรรมและประวัติศาสตร ์
ประวัติความเป็นมาของการพัฒนาภูมิประเทศของผิงซานหูมองโกเลียนั้นแยกไม่ออก

จากชุดของการเคลื่อนตัวแบบออโรเจนของเปลือกโลก  ย้อนกลับไปเมื่อ 2 พันล้านปีก่อนทางเดินเหอ
ซีนั้นมีพื้นที่เป็นมหาสมุทร ต่อมามีการเคลื่อนตัวของอัลซาในมองโกเลียที่แข็งแกร่งข้ึนและพื้นที่ภูเขา
หลงโฉ่วทางตอนใต้ของผิงซานหูมองโกเลียได้ข้ึนฝั่ง ในขณะที่พื้นที่ทางเดินและเทือกเขาฉีเหลียงนั้น
ยังคงเป็นมหาสมุทรอยู่ หลังจากการเคลื่อนตัวของเปลือกโลกเป็นเวลาหลายร้อยล้านปี  พื้นที่ของ
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จางเย่ทั้งหมดก็ได้ข้ึนฝั่ง เนื่องจากสภาพอากาศที่มีความเปลี่ยนแปลงมากขึ้น พื้นที่โอเอซิสขนาดใหญ่
ก็ได้เกิดการเหี่ยวเฉาลง ลมและทรายเกิดการก่อตัวข้ึน หลังจากที่ลม แสงแดด และการกัดเซาะเป็น
เวลาหลายล้านปี ทุ่งหญ้าขนาดใหญ่ทางตอนเหนือของพื้นที่ผิงซานหูก็ถูกทิ้งร้าง เกิดความแห้งแล้ง
และฝนตกน้อยลง ขาดแคลนแหล่งน้ำ ทรายและหินทุกหนทุกแห่งและพืชพันธ์ุต่างๆนั้นเกิดข้ึนอยู่
เพียงประปราย ในช่วงฤดูหนาวและฤดูใบไม้ผลิอากาศจะมีความหนาวเย็นมีลมและทรายค่อนข้างมาก 
ส่วนฤดูร้อนและฤดูใบไม้ร่วงจะร้อนในตอนกลางวันและหนาวเย็นในตอนกลางคืน โดยจะมีอุณหภูมิที่
แตกต่างกันเป็นอย่างมาก (Teng, 2018) 

1.3 เศรษฐกิจและสังคม 
จางเย่ตานเสียเป็นธรณีสัณฐานแบบตานเสียที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ที่ตั้งอยู่ใน

เขตพื้นที่แบบแห้งแล้งและพื้นที่แบบกึ่งแห้งแล้ง อีกทั้งยังเป็นพื้นที่ที่มีขนาดใหญ่ที่สุด เศรษฐกิจของ
ทางเดินเหอซีนั้นยังด้อยการพัฒนา การพัฒนาด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีย
แกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้นสามารถผลักดันการพัฒนาธุรกิจโดยรอบและก่อให้เกิดประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจได้อย่างมหาศาล 

1.4 การชื่นชมด้านศิลปะ 
ทรัพยากรธรณีสัณฐานที่เป็นเอกลักษณ์อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

มีคุณค่าทางศิลปะที่ไม่เหมือนใครและสำคัญสำหรับการก่อสร้างลานชมวิวให้นักท่องเที่ยวได้ชม
ทิวทัศน์ที่สวยงาม นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสได้ถึงความแปลกตาและความรู้สึกที่แข็งแกร่งที่เป็น
จังหวะของภูมิประเทศและลายเส้นที่มีสีสันที่แตกต่างกัน ทำให้ผู้คนรู้สึกถึงความสง่างามและความ
นุ่มนวล เนื่องจากผลกระทบทางธรณีวิทยา เช่น การสึกกร่อนในระยะยาวและสภาพดินฟ้าอากาศ 
การสร้างแบบจำลองภูมิประเทศจึงมีพลังที่แสดงออกมาได้อย่างชัดเจนในรูปแบบการอยู่ในจุดชมวิว 
ทำให้ผู้คนรู้สึกถึงความงามที่ไม่มีตัวตนตามธรรมชาติและรู้สึกถึงความศักดิ์สิทธ์ิ 

1.5 สิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศ 
ประวัติการพัฒนาของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู

นั้นค่อนข้างสั้น ดังนั้นระบบนิเวศทั้งหมดของอุทยานจึงไม่ถูกทำลายหรือเกิดความเสียหาย  ทำให้
สามารถเผยแพร่ความรู้ที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการคุ้มครองมรดกทางธรณีวิทยาให้กับผู้คนได้ จากภูมิหลัง
ที่แตกต่างกัน ผู้คนยังสามารถได้รับความรู้ที่เกี่ยวข้องในขณะการเดินทางและการพักผ่อนได้และใน
ขณะเดียวกันก็สามารถเพิ่มความตระหนักของผู้คนในการปกป้องสิ่งแวดล้อมได้อีกด้วย 

สรปุ 
จากข้อมูลข้างต้น เราจะเห็นได้ว่าภูมิประเทศที่เป็นเอกลักษณ์และสีสันของทะเลสาบ  

สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเป็นปัจจัยสำคัญในการดึงดูด
นักท่องเที่ยว ในแนวทางปฏิบัติการออกแบบที่ติดตามมา สามารถแสดงถึงสีสันที่เป็นเอกลักษณ์ของ
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สถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างเด่นชัด สีสันน้ีสามารถแสดงออกได้ในของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวตามจุด
ชมวิวด้วยเทคนิคการออกแบบที่เกินจริงมากข้ึน เช่น ในบรรดาสื่อโฆษณาต่างๆ ปฏิทิน เคสโทรศัพท์ 
ภาพวาดตกแต่ง เป็นต้น 

2. ลักษณะภูมิประเทศหลักของสถานท่ีท่องเท่ียว 
2.1 จ่ิวหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่)  
จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) สามารถยืนบนหอสังเกตการณ์หมายเลข 1 และมองไป

ข้างหน้าได้ ภูมิประเทศของจุดชมวิวนี้มีพื้นฐานมาจากตำนานจีนโบราณ ตามตำนาน ราชามังกรมีลูก
ชายเก้าคน เนื่องจากพวกเขาทำเรื่องช่ัวร้ายมามาก ราชามังกรจึงท่องคาถาเปลี่ยนพวกเขาให้
กลายเป็นเนินเขานอนคว่ำในบริเวณจุดชมวิวผิงซานหูเพื่อคอยปกป้องผู้คนท่ามกลางแสงแดดที่ร้อน
ระอุ เมื่ออยู่ภายใต้แสงอาทิตย์จะสามารถมองเห็นภูเขาสีแดงเพลิงที่ลุกโชนอยู่ไกลๆ ได้อย่างชัดเจน
ราวกับเป็นมังกรน้อยที่มีชีวิตชีวาเก้าตัวมาบรรจบกันในทะเล 

 

 

 
ภาพที่ 2-2 จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) (Mengyu Zhang) 

 
2.2 เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) 
เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) เป็นภูเขารปูสามเหลี่ยมสวมหมวกและชุดนักรบเหมือน

นายพลที่นัง่อยู่ข้างๆ มองดูกองทัพที่ได้รับการฝึกฝนมาเป็นอย่างดี สีแดงของภูเขาน้ันได้แบกรบัพลงัที่
แสดงออกมาได้อย่างสมบรูณ์แบบ การต่อสู้ในกองทัพทีเ่ต็มไปด้วยความวุ่นวายของสงครามนั้นก็ยงัคง
นั่งอยู่บนยอดเขาอย่างมั่นคง 
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ภาพที่ 2-3 เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก)  (Mengyu Zhang) 

 
2.3 ฉิงหลู่ยเฟิง (ยอดเขาคู่รัก) 
ฉิงหลู่ยเฟิง (ยอดเขาคู่รัก) เป็นภูมิทัศน์หลักของจดุชมวิว สันเขาหลายช้ันย่ืนออกไปด้าน

นอกจากแท่นชมวิวที่เชิงเขา ณ จุดที่ไกลที่สุดที่ตาจะมองเห็น มีเนินเขาเล็กๆ โผล่ข้ึนมาจากพื้นดิน 
ราวกับว่ามีคู่รักนอนกอดกันอยู่ตรงนั้น จึงได้ช่ือว่าเป็นยอดเขาคู่รัก ชาวบ้านเรียกทัศนียภาพอัน
ตระการตานี้ว่า “มู่กุย” เปรียบเสมือนกับสามีที่เพิ่งกลับจากการเลี้ยงสัตว์แล้วได้กอดภรรยาที่ออกมา
ทักทาย แสดงออกถึงวิสัยทัศน์ที่สวยงามที่แสดงออกมาก็คือคนเลี้ยงสัตว์ในท้องถ่ินที่มองไปข้างหน้า
เพื่ออนาคตที่สดใสของพวกเขาน่ันเอง 
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ภาพที่ 2-4 ฉิงหลู่ยเฟิง (ยอดเขาคู่รัก)  (Mengyu Zhang) 

 
2.4 เนินเขาเฉินกุยเว่ินโช่ว 
รูปร่างของธรณีสัณฐานนี้มาจากเทพนิยายและตำนานของจีน ตามตำนานในเรื่องพระ

ถังซัมจั๋งและสาวกของเขาทั้งสี่คนเดินทางไปที่เทือกเขาหั่วเยี่ยน เมื่อพวกเขาเดินทางผ่านผิงซานหู 
พวกเขาบังเอิญพบกับเต่าตัวหนึ่ง เต่าตัวนั้นต้องการถามทั้งสี่คนว่ามันจะมีชีวิตอยู่ได้นานแค่ไหน และ
หลังจากที่ปรมาจารย์และศิษย์ทั้งสี่จากไป เต่าก็ใจร้อนและมักจะกระโดดข้ึนจากน้ำ เมื่อเวลาผ่านไป 
มันได้กลายเป็นภูมิประเทศและยังคงอยู่ในผิงซานหู ซึ่งรู้จักกันในช่ือเนินเขาเฉินกุยเว่ินโช่ว(เต่าที่ขอให้
อายุยืนยาว) 
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ภาพที่ 2-5 เนินเขาเฉินกุยเว่ินโช่ว  (Mengyu Zhang) 

 
2.5 อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) 
อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) เป็นช่ือเรียกสามัญของแกรนด์แคนยอนที่มีร่องลึกซึ่งเป็นภูมิ

ประเทศที่มีการกัดเซาะแบบพิเศษ โดยมีลักษณะเด่นคือมีความลึกและแคบ เมื่ออยู่ในช่องเขาจะเห็น
ท้องฟ้าได้แค่เพียงช่องแคบๆ เท่าน้ัน มีเพดานหินที่อยู่ด้านบนราวกับว่าจะตกลงมา เมื่อเดินออกจาก
ช่องเขาจะมองเห็นได้เปน็รูปที่กว้างขึ้น ทำให้ผู้พบเห็นรู้สกึสดช่ืน ตามตำนาน “อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบ
ฟ้า)” เป็นสถานที่ซึ่งผู้นับถือลัทธิเต๋าโบราณเช่ือว่าเป็นสถานที่ข้ึนไปสู่แดนสวรรค์ ดังนั้นจึงมีอีกช่ือ
เรียกหนึ่งว่า “หุบเขาสู่แดนสวรรค์” 
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ภาพที่ 2-6 อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า)  (Mengyu Zhang) 

 
2.6 หุบเขาเห็ดหลนิจือ 
จุดชมวิวที่มีช่ือเสียงอีกจุดหนึง่คือหบุเขาเห็ดหลินจือ (Ganoderma lucidum Valley) 

ที่มาของช่ือนี้เพราะมีลักษณะทางภูมิประเทศที่คล้ายเห็ดหลนิจือ 
 

 

 
ภาพที่ 2-7 หบุเขาเห็ดหลินจือ  (Mengyu Zhang) 
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สรุป 
แม้ว่าสถานที่สำคัญทั้ง 6 แห่งและตำนานของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก

รนด์แคนยอนผิงซานหูจะมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน แต่พวกมันก็ยังเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมของ
สถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งรวมเข้ากับเลือดวัฒนธรรมของจุดชมวิวและประกอบเป็นแผนที่ทางจิตวิญญาณ
ของจุดชมวิว เทพนิยายและตำนานเหล่านี้สามารถได้รับการตีความและรูปแบบการออกแบบใหม่ๆ  
อย่างต่อเนื่อง ในการออกแบบที่ตามมานั้น ปฏิทินและภาพวาดตกแต่งเป็นตัวนำโดยตรงสำหรับสื่อ
โฆษณา สามารถสร้างขึ้นได้โดยใช้เทพนิยายและตำนานของจุดชมวิวที่มีช่ือเสียงทั้ง 6 แห่งข้างต้นและ
แสดงถึงสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ที่สุดให้แก่นักท่องเที่ยว 

3. สีสันตามธรณีสณัฐานของสถานท่ีท่องเท่ียว 
3.1 ความงามท่ีสมจริงของสีสันของธรณสีัณฐานของสถานท่ีท่องเท่ียว 
ตามการแนะนำของ “โลก” สถานที่ทอ่งเที่ยวอุทยานจางเยต่านเสียแกรนด์แคนยอนผิง

ซานหูนั้นส่วนใหญ่ประกอบไปด้วยกรวดสีแดง หินทรายและหินโคลน แม้ว่าตอนใต้ของแม่น้ำแยงซีจะ
ขาดน้ำสีเขียวที่ใสสะอาด แตก่็มีหินหลากหลายประเภท มีทศันียภาพอันงดงามและธรณีสัณฐานเป็น
ช้ันสีแดงอันน่าหลงใหล สสีันของจุดชมวิวนั้นมีทั้งความสว่างความมืด มีแสง มีสสีันและภูมิทัศน์ที่
แปลกประหลาดนั้นมีคุณค่าทางสุนทรียภาพในด้านส ีรูปทรงและรูปร่างทีห่ลากหลาย (Teng Lin, 
(2018). P. 3) 

ภูมิประเทศของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้น
สว่างไสวได้ด้วยดวงอาทิตย์ทำให้ด้านหยินและหยางของภูเขามีความเข้มข้นมากขึ้นและสีของด้าน
หยินจะมีความรุนแรงข้ึนส่วนใหญ่นั้นจะเป็นสีแดงและสีน้ำตาล สีแดงทำให้ผู้คนรู้สึกถงึความอบอุ่น
และให้ความรูส้ึกมีชีวิตชีวา เป็นสญัลกัษณ์ของความมีชีวิตชีวา สีน้ำตาลเป็นสีที่ค่อนข้างเข้มและอยู่ใน
ตระกลูสเีดียวกันกับสีแดง ในแง่ของความสว่างนั้นจะทำใหเ้กิดคอนทราสต์ทีสู่งกบัสีแดง ทำให้ผู้คน
รู้สึกถงึความมั่นคง แต่ในทางตรงกันข้าม จะไม่ทำใหเ้กิดการสูญเสียความกลมกลืน แต่ยังสร้างคอนท
ราสต์ทีเ่ข้มแข็งข้ึนอีกด้วย ธรณีสัณฐานของบริเวณจุดชมวิวส่วนใหญเ่ป็นสีแดงและสีน้ำตาลโดยมีช้ัน
ธรณีวิทยาเป็นช้ันสีแดงที่เป็นเอกลกัษณ์ภายใต้แสงแดด เปน็ธรณีสัณฐานสีแดงเข้มทีเ่ช่ือมต่อกบั
ท้องฟ้าทีเ่หมือนทะเลไฟที่ไหมท้ั่วทั้งท้องฟ้า เมื่อมองในระยะใกล้และไกล แกรนด์แคนยอนที่เมื่อดวง
อาทิตย์เริ่มตกก็จะเป็นทิวทัศน์ในอีกรูปแบบหนึง่ สีน้ำตาลแดงของกรวด สเีขียวของหญ้า เนินเขาสี
น้ำตาลและยอดเขาที่มีช้ันต่างๆที่ชัดเจน ในระยะไกล ภูเขาสเีหลืองทองที่มีหมอกเลก็น้อยและหุบเขา
นั้นมีความคลุมเครือไม่ชัดเจน มีความลึกลบัและเต็มไปด้วยจังหวะ ข้ึนอยู่กบัความแรงของแสง
ธรรมชาติ สีโดยธรรมชาติของหินจะเปลี่ยนจากสีแดงเข้ม สนี้ำตาลแดงอาจกลายเป็นสีเหลืองทอง สี
น้ำตาล สีม่วงและสอีื่นๆ รปูแบบอันเป็นเอกลักษณ์ของสิ่งมหัศจรรย์เหล่าน้ี หินที่มีความแปลก
ประหลาดและหน้าผาทีสู่งตระหง่าน ยงัมีการเปลี่ยนแปลงไปหลายพันครัง้อันเนื่องจากฤดูกาล เวลา



 31 

และสภาพอากาศที่แตกต่างกัน ทำให้ผู้คนมีความรู้สึกถงึความเป็นระเบียบและเป็นช้ันๆเหมอืน
ภาพวาดทิวทัศน์ที่มีความงดงามตระการตา แข็งแกร่งและมคีวามสวยงามที่นุ่มนวล (G. Li, 1984) 
เมื่อใช้สีภูมปิระเทศของสถานที่ทอ่งเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูกบัการ
สร้างสรรค์ที่ตามมา สสีันสดใสของสีแดงและสเีขียว สีแดงและสเีหลือง สีเหลอืงและสเีขียวที่มีความ
บรสิุทธ์ิสงูสามารถนำเสนอต่อหน้านักท่องเที่ยวได้ สีตัดกันชนิดนี้มีความบรสิุทธ์ิสงูเมือ่สร้างคอนท
ราสต์เข้าด้วยกันจำเป็นต้องจัดการกับตำแหนง่และพื้นที่ของบล็อคสีต่างๆ หรือเพื่อทำให้ความบริสทุธ์ิ
ของเฉดสหีนึ่งออ่นลง นอกจากนีย้ังสามารถเรียนรูจ้ากวิธีการประมวลผลของเส้นกึง่กลางในภาพวาด
จีน เพื่อใหส้ามารถประสานสีในงานออกแบบได้อย่างมั่นคง 

 

 

 
ภาพที่ 2-8 รปูมุมหนึ่งของสถานทีท่่องเที่ยว  (Mengyu Zhang) 

 
3.2 สีสันภูมิประเทศของจุดชมวิวและสญัลักษณ์ของแนวคิดสีจีนโบราณ 
ในแง่ของสุนทรียศาสตร์ทีส่วยงามนั้น สเีหล่าน้ีในภูมิประเทศก็มีความสัมพันธ์บางอย่าง

กับลทัธิขงจื๊อจีนเช้นกัน ดังนั้น สีในภูมปิระเทศจึงเป็นสัญลักษณ์ด้วย ตัวอย่างเช่น สีแดงเป็น
สัญลักษณ์ของความเป็นสริิมงคล ความปิติยินดี การไม่มีขีดจำกัดและความอบอุ่นในวัฒนธรรมจีน
(Deng Huiguang,(2001). P.5-7) สีแดงในภูมิประเทศของอุทานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหูยังทำใหผู้้คนรูส้ึกถึงความเร่าร้อนและเจริญในวัฒนธรรมจีนโบราณ สีเหลืองเป็นสปีระจำของ
จักรพรรดิและเป็นสีธรรมชาติของโลก แม้ว่าจะไม่ใช่สหีลกัในธรณีสัณฐานของสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสีแกรนด์แคนยอนผิงซานห ูแต่พื้นที่ทีน่ำเสนอน้ันมีความกว้างขวาง ทำใหผู้้คนรูส้ึก
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ได้ถึงความมีชีวิตชีวาและความสว่าง สีเขียวเป็นสญัลกัษณ์ของความมีชีวิตชีวาและธรรมชาติ ในภูมิ
ประเทศของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้น โทนสีเย็นจำนวน
เล็กนอ้ยจะปรากฏในพื้นที่ที่มีขนาดใหญ่ของโทนสอีบอุ่นทำให้ผู้คนรูส้ึกสดช่ืนและสงบ สะทอ้นให้เห็น
ถึงสีสันของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานห ูนอกจากนี้ยังนำความ
ศักดิ์สิทธ์ิ ความกระตือรือร้นและความงดงามของผู้คน  ภูมปิระเทศที่นี่ได้รบัการโฆษณาว่าเป็น “แก
รนด์แคนยอนของจีน”  

สรปุ 
ไม่ว่าจะเป็นงานออกแบบหรืองานจิตรกรรมก็จะแสดงสสีันทีเ่ปลี่ยนแปลงได้หลากหลาย

จิตวิทยาความงามของผู้คนและความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ในยุคต่างๆ ส่งผลต่อความชอบของ
ผู้คนในเรื่องสสีันน้ันสสีันของธรรมชาติมีความงดงามและมหีลากหลาย (Chenwei, 2012) สีสันของ
สถานที่ท่องเที่ยวอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูจะยิง่มสีีสันย่ิงข้ึนและเมื่อยิ่งเป็นยาม
ที่ดวงอาทิตย์สาดส่องฟ้าหลังฝนที่แจ่มใสทำใหผู้้คนหลงไหล ตราบใดที่มกีารบันทึกสีสันที่หลากหลาย
จริงๆและค้นพบความสมัพันธ์ระหว่างสีแดงกับสเีขียวน้ำเงิน สเีหลืองและสีแดงและสีต่างๆ ผ่านการ
สังเกตด้วยภาพทิวทัศน์ของจุดชมวิวจะแสดงออกได้ดีในผลงานสามารถนำเสนอการเปลี่ยนสทีี่
หลากหลายได ้

4. การประเมินเชิงคุณภาพของธรณีวิทยาและธรณีสณัฐานของสถานท่ีท่องเท่ียว 
4.1 มูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคม 
จางเยเ่ป็นเมืองสำคัญสำหรบัผูป้ระกอบการค้าบนเส้นทางสายไหมมาต้ังแตส่มัยโบราณ

โดยมีมรดกทางวัฒนธรรมที่ลกึซึง้ ในปี 2014 สถานที่ท่องเทีย่วอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน
ผิงซานหูได้รบัการกำหนดใหเ้ป็นฐานการถ่ายทำโดยสมาคมภาพยนตร์แห่งประเทศจีนและสมาคม
ศิลปินโทรทัศน์แห่งประเทศจีน (Y. Wu, 2013) ด้วยการพฒันาสถานที่ท่องเที่ยวของอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานห ูสามารถเติมเตม็ช่องว่างในภูมิทัศน์การท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตาน
เสียในระดับสูงได้อย่างมีประสทิธิภาพ ขับเคลื่อนการพฒันาการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์โดยรอบและ
ก่อให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกจิอย่างมาก สถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน
ผิงซานหูเป็นสถานที่ท่องเที่ยวทีเ่ป็นจุดชมวิวที่มีความซับซ้อน มีผลิตภัณฑ์หลายประเภทโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งโบราณวัตถุทางธรณีวิทยาทีเ่ป็นตัวแทนซึง่มีคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์และวิทยาศาสตรเ์ป็น
พิเศษ ด้วยการประชาสัมพันธ์ของสถานที่ทอ่งเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู
โดยรัฐบาลและนักท่องเที่ยวนั้นจะทำให้เกิดความนิยมและอทิธิพลทางสงัคมของสถานที่ท่องเที่ยวจะ
เพิ่มมากขึ้น อันจะนำมาซึ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมหาศาล 
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4.2 คุณคา่ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ผิงซานหูมองโกเลียเป็นประตูการค้าทีส่ำคัญระหว่างจางเย่และมองโกเลีย โดยรวมเป็น

ภูเขาแถบเขาหลงโฮ่วชานที่จัดอยู่ในกลุม่เขาเหอหลีชาน เปน็เขตเปลี่ยนผ่านระหว่างเขตพื้นทีร่าบ
ทางเดินและทีร่าบสูงมองโกเลียในและเป็นทางเดินเหอซีทีจ่ะเข้าสูผ่ิงซานหูอันจะนำไปสู่มองโกเลียใน 
ในอดีตผิงซานหูในเขตมองโกเลียเป็นช่องทางสำคัญสำหรับชนกลุ่มน้อยโบราณที่จะเข้าสูท่างเดินเหอซี
และยังเป็นช่องทางสำคัญสำหรบัชาวฮั่นในการต่อต้านการรกุรานจากต่างชาติ เป็นอปุสรรคสำคัญใน
เขตผสมผสานของวัฒนธรรมเกษตรกรรมและวัฒนธรรมคนเลี้ยงสัตว์เร่รอ่น มีกลุม่ชาติพันธ์ุ 4 กลุม่ 
ได้แก่ มองโกเลีย ฮั่น ถู่และยว่ีกูร ์ซึง่กระจัดกระจายและปะปนกันอยู่ในดินแดนแห่งนี ้ก่อให้เกิด
ลักษณะของความหลากหลายทางเช้ือชาติและวัฒนธรรมทีห่ลากหลาย ซึ่งส่วนใหญ่นั้นจะเป็นชาว
มองโกเลีย พวกเขาคุ้นเคยกับภาษามองโกเลียและภาษาจีน ได้มีการรกัษาขนบธรรมเนียมดัง้เดมิของ
ชาวมองโกเลียในแง่ของวัฒนธรรมทางชาติพันธ์ุ เพลงและการเต้นรำประจำชาติพันธ์ุ เครื่องแตง่กาย
ประจำชาติพันธ์ุ อาหารประจำชาติพันธ์ุ งานฝีมือประจำชาติพันธ์ุและความเช่ือทางศาสนา การพฒันา
เชิงลึกของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหจูะสง่เสรมิการบรูณาการที่
ดีย่ิงข้ึนของการท่องเที่ยวและวัฒนธรรม ทั้งยังจะเป็นการช่วยสืบทอดและส่งเสริมวัฒนธรรมระดบั
ภูมิภาคของเส้นทางสายไหมโบราณอีกด้วย (Wu Yifan, 2013, P28) 

4.3 คุณคา่ทางศิลปะ 
สถานที่ท่องเที่ยวอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้นดึงดูดนักทอ่งเที่ยว

นับไม่ถ้วนเนื่องจากมีโครงสร้างที่เป็นเอกลกัษณ์และมทีิวทัศน์ที่งดงาม ภูมิทัศน์ทีเ่ป็นแกนกลางของจุด
ชมวิวมีพื้นที่หลายสิบตารางกโิลเมตรและทุกที่กม็ีเสน่ห์และสวยงาม รปูร่างของภูมิประเทศตานเสีย
นั้นมีความแปลกเป็นอย่างมากและมรีูปร่างอันเป็นเอกลักษณ์ ควบคู่ไปกับตำนานทางประวัติศาสตร์
และจินตนาการทางประสาทสมัผสัของผู้คน ทำให้อดไม่ได้ทีจ่ะประหลาดใจกับความมหัศจรรย์ของ
การสร้างสรรค์ มุมมองที่แตกต่างกันและการเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศทำให้ผู้คนได้รบั
ประสบการณ์การมองเห็นที่แตกต่างกันออกไป 

4.4 คุณคา่ด้านการเผยแพร่ความรู ้
สถานที่ท่องเที่ยวอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูสามารถจัดเตรียม

ตัวอย่างการสอนที่โนม้น้าวใจและแพลตฟอรม์การสังเกตและการทดสอบสำหรบัโรงเรียนและสถาบัน
การวิจัยทางวิทยาศาสตรโ์ดยรอบได้ ทั้งยังมีคุณค่าด้านการศึกษาวิทยาศาสตร์ทีส่ำคัญ สถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหูมีเหตุผลที่ค่อนข้างซับซอ้นสำหรบัการก่อตัว
ข้ึนของธรณี ปรากฏการณ์ทางธรณีวิทยาพเิศษนี้เป็นหนึ่งในเนื้อหาทีส่ำคัญในการศึกษาธรณีสัณฐาน
ของตานเสียทางตะวันตกเฉียงเหนือของประเทศจีน (Q. Lin, 2020) 
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ภาพที่ 2-9 ทัศนียภาพทางธรณีวิทยาและธรณีสัณฐาน  (Mengyu Zhang) 
 

4.5 คุณคา่ทางด้านการสันทนาการและความบันเทิง 
ชีวิตในเมืองที่เร่งรีบทำให้ผู้คนโหยหาวิถีชีวิตที่เป็นธรรมชาติ โหมดการท่องเที่ยวการ

ผจญภัยแบบสมบกุสมบันและพื้นที่ภูมทิัศน์ที่ไม่เหมือนใครนัน้สอดคล้องกบักระแสนิยมในปัจจุบันมาก
ข้ึนเรื่อยๆ สถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้น ด้วยโครงสร้างและ
สีสันที่ยากจะลืมเลือน ทุกความงามและทกุตำนานสามารถทำให้นักทอ่งเที่ยวหลงใหลได้ การเที่ยวชม
เพื่อการสันทนาการและการแบบสมบุกสมบันเป็นหน้าทีห่ลกัและหน้าที่พื้นฐานของสถานที่ทอ่งเที่ยว 
ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสยีแกรนด์แคนยอนผงิซานหูได้มกีารกำลัง
สำรวจโครงการทอ่งเที่ยวใหม ่ๆ อย่างต่อเนื่อง เช่น การก่อสร้างโครงการเมืองคาเอ่อร์คาผิงซานหู 
ด้วยโครงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่แปลกใหม่ ทำให้นักทอ่งเที่ยวต่างประหลาดใจและทำให้เป็นที่
อยู่อาศัยที่ดีให้สำหรบัผู้คน 

5. สรุป 
จากข้อมูลข้างต้นทำให้ผู้วิจัยสนใจในข้อเท็จจริงที่ ว่าผิงซานหูมองโกเลียยังคงรักษา

ขนบธรรมเนียมดั้งเดิมของชาวมองโกเลียเอาไว้ เนื้องจากประตูทางทิศใต้ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเป็นเมืองที่มีความเป็นคาเอ่อร์คา ยังคงรักษาขนบธรรมเนียม
ประเพณีของภูมิภาคมองโกเลียและวัฒนธรรมมองโกเลียที่มีเอกลักษณ์  ควบคู่ไปกับที่ตั้งทาง
ภูมิศาสตร์ที่ไม่เหมือนใครซึ่งอยู่ติดกับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซาน
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หูซึ่งทำให้เมืองคาเอ่อร์คานั้นมี “ตานเสียแกรนด์แคนยอนอยู่ด้านหลัง สวนประเพณีมองโกเลียอยู่
ด้านหน้า”เป็นพื้นที่ที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวในจุดชมวิวได้ทั้งกิน อยู่ เที่ยว ช้อปและยังเป็นสถานที่
สืบสานและเผยแพร่วัฒนธรรมมองโกเลียอีกด้วย จากจุดนี้ จะเห็นได้ว่าเมื่อดำเนินการติดตามการ
ออกแบบเมืองคาเอ่อร์คาในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
วัฒนธรรมของพื้นที่มองโกเลยีสามารถใช้เป็นจดุเริม่ต้นของการสร้างสรรค์และวัฒนธรรมมองโกเลียได้ 
สามารถสืบค้นและรวมองค์ประกอบต่าง ๆ เข้ากับการออกแบบได้ เมื่อนำไปใช้กับแนวทางการ
ออกแบบจะสะท้อนถึงเสน่ห์ของวัฒนธรรมประจำชาติด้วยเทคนิคภาพใหม่ ๆ ช่วยเพิ่มลักษณะประจำ
ชาติของการออกแบบและมีส่วนช่วยในการพัฒนาการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูอีกด้วย 

 

วรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับงานวิจัย 
1. วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับสถานท่ีท่องเท่ียวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง

ซานหู 
ปัจจุบัน มีงานวิจัยเพียงไม่กี่ช้ินที่เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์

แคนยอนผิงซานหู ผู้วิจัยค้นหาฐานข้อมูลฉบับเต็มของวารสารภาษาจีนโดยใช้ “แกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู” เป็นคำสำคัญ มีบทความที่เกี่ยวข้องไม่เกิน 10 บทความ จากมุมมองนี้ งานวิจัยเกี่ยวกับ
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูค่อนข้างน้อย โดยจะใช้งานวิจัยของ
เถิงหลิงเป็นตัวอย่าง (“ประเทศจีนสู่แกรนด์แคนยอนโคโลราโด” - เขตพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศผิงซาน
หูในจางเย่กานซู่) ของเขา ได้ให้รายละเอียดเกี่ยวกับสถานการณ์ทั่วไปและภูมิทัศน์หลักของหุบเขาลึก 
ส่วนใหญ่กล่าวถึงปัจจัยการก่อตัว ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติและประเพณีพื้นบ้านของแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู เพื่อให้ผู้คนมีความเข้าใจในพื้นฐานเกี่ยวกับหุบเขาลึก “การสำรวจและวิเคราะห์การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของแกรนด์แคนยอนผิงซานหูในเมืองจางเย่ตามหลักการวิเคราะห์  SWOT” ของจ้าวชุน
เหลียน ได้กล่าวถึงข้อดีและข้อเสียของแกรนด์แคนยอนผิงซานหูที่ได้รับการวิเคราะห์อย่างละเอียด
และในที่สุดก็มีการเสนอให้สร้างแบรนด์การท่องเที่ยวที่มีลักษณะเฉพาะและเป็นส่วนตัว เพื่อส่งเสริม
การพัฒนาการท่องเที่ยวแกรนด์แคนยอนผิงซานหูอย่างมีประสิทธิภาพ 

2. วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้องเกี่ยวกับภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานท่ีท่องเท่ียว 
นักวิชาการในประเทศได้วิเคราะห์และปรับปรุงการวางแผนภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่

ท่องเที่ยวจากมุมมองและวิธีการต่างๆ งานวิจัยเกี่ยวกับการวางแผนภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่
ท่องเที่ยวเริ่มต้นด้วยเฉินฉวนคัง (1996) เขาได้ตีพิมพ์ “การวางแผนภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของภูมิ
ประเทศที่สวยงามและจุดชมวิวของสถานที่ท่องเที่ยว”  เขาเสนอว่าการวางแผนภาพลักษณ์การ
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ท่องเที่ยวสามารถใช้การออกแบบทางทัศนศิลป์เพื่อสร้างภาพทางความคิด  สร้างมาตรฐานและ
จัดระบบความคิดได้ สร้างบรรยากาศการเหนี่ยวนำภายในและภายนอก  สร้างรากฐานแนวคิดของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (MI) อัตลักษณ์เชิงพฤติกรรม (BI) สร้างชุดภาพโลโก้การท่องเที่ยว 
รูปแบบตัวอักษรมาตรฐาน สีมาตรฐานและมาสคอต (VI) ตระหนักถึงยุทธศาสตร์ CI ด้านการ
ท่องเที่ยว สร้างแบรนด์การท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงพร้อมความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดที่
แข็งแกร่ง หลี่เหลยเหล่ย (1998) ได้ทำหนังสือเล่มหนึ่งเสร็จสิ้นบนพื้นฐานของวิทยานิพนธ์ปริญญาเอก 
“การวางแผนภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว: ทฤษฎีและการปฏิบัติ” นี้เป็นเอกสารช้ินแรกเกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในประเทศจีน ในหนังสือของเขา เขาช้ีให้เห็นว่า การออกแบบภาพลักษณ์
ของสถานที่ท่องเที่ยวมีความสำคัญมาก สถานที่ท่องเที่ยวจำเป็นต้องมีการพัฒนาระบบสัญลักษณ์ระบุ
สถานที่ท่องเที่ยวที่สามารถดำเนินการได้ในพื้นที่  CIS ตามวิธีการออกแบบภาพลักษณ์ของสถาน
บริการทั่วไป ระบบสัญลักษณ์ระบุด้วยภาพนี้เป็นการตีความเชิงสัญลักษณ์ชนิดหนึ่ง หน้าที่หลักของ
ระบบคือการช้ีนำและช่วยให้นักท่องเที่ยวได้เห็นภาพลักษณ์การท่องเที่ยว  ณ ที่นั้น นอกจากนี้ยัง
สามารถรวบรวมสัญลักษณ์ประดิษฐ์ (Artificial symbol) ที่กระจัดกระจายอยู่จำนวนมากก่อให้เกิด
รูปที่เป็นหนึ่งเดียวได้ จ้าวจือยวู่ (2021) ใน “การวิจัยเกี่ยวกับการออกแบบวิชวลอาร์ตของเมือง
อาร์ตนูโว: โดยนำเมืองริกาลัตเวียเป็นตัวอย่าง” ในบทความนี้ มีการอภิปรายโดยละเอียดเกี่ยวกับการ
นำแนวคิดการสร้างแบรนด์มาใช้กับการออกแบบภาพลักษณ์ในเมือง  โดยใช้เมืองริกาในลัตเวียเป็น
ตัวอย่าง เขาคิดว่ารูปที่แข็งทื่อและมองเห็นได้ชัดเจนในด้านเดียวไม่สามารถใช้เป็นสัญลักษณ์ของเมือง
และไม่สามารถใช้ความหมายแฝงของการสร้างแบรนด์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ไม่สามารถมีบทบาทใน
การโปรโมตในความหมายที่แท้จริงได้ การสร้างแบรนด์ที่เรียกว่าเป็นกระบวนการของการเลือก
ส่วนผสมบางอย่างขององค์ประกอบแบรนด์ผ่านกิจกรรมการสร้างภาพลักษณ์ที่ใช้งานเพื่อให้แบรนด์
ของตัวเองดูโดดเด่น องค์ประกอบของแบรนด์เหล่านี้ได้แก่ ช่ือ เงื่อนไข แท็กไลน์ สัญลักษณ์ การ
ออกแบบ อัตลักษณ์ สโลแกน บรรจุภัณฑ์และอื่นๆ (Liping A. Cai “Cooperative branding for 
rural destination”,2002) ในประเด็นของการถ่ายทอดลักษณะของเมืองอย่างมีประสิทธิภาพและ
แปลงเป็นองค์ประกอบภาพเพื่อการออกแบบ จ้าวจือยวู่เช่ือว่าควรขุดค้นลักษณะทางวัฒนธรรมและ
ภาพของเมือง ดำเนินการขยายระบบเปน็สัญลักษณ์ภาพเฉพาะ เพิ่มความสนิทสนมกับผูช้ม เพิ่มความ
แม่นยำและความนิยมของการส่งต่อภาพลักษณ์ของเมือง หวงจวุน (2007) ใน “ความเป็นภูมิภาคของ
การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยว” เขาได้อธิบายโดยละเอียดเกี่ยวกับกลยุทธ์การ
ออกแบบเพื่อเน้นลักษณะเฉพาะของภูมิภาค ภูมิภาคหมายถึงการผสมผสานระหว่างสภาพแวดล้อม
ทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมพื้นบ้านในภูมิภาคเข้าด้วยกัน  เขาเช่ือ
ว่าความเป็นภูมิภาคเป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อการออกแบบภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว การ
วิจัยเกี่ยวกับของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวส่วนใหญ่มุ่งเน้นไปที่ความสำคัญของของที่ระลึกทางการ
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ท่องเที่ยว การเลือกใช้ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวและวิธีการแสดงออกของของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวเช่น อู๋ กวงเซียว นักวิชาการช่ือดังของจีน อธิบายไว้ใน “แนวทางปฏิบัติด้านของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยว” ว่าการตลาดของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวข้ึนอยู่กับของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว
ทั้งหมดและการนำเสนอของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวจำเป็นต้องเลือกผู้ให้บริการโฆษณาที่เหมาะสม 
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวเหล่านี้ ได้แก่ ปฏิทิน ภาพวาดตกแต่ง เคสโทรศัพท์มือถือ ร่มกันแดด 
แม่เหล็กติดตู้เย็น เป็นต้น และยังได้กล่าวถึงความจำเป็นในการเลือกใช้สื่อโฆษณาเหล่านี้ในการ
เผยแพร่อีกด้วย 

3. กรณีศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับของท่ีระลึกทางการท่องเท่ียวและภาพลักษณ์แบรนด์ของ
สถานท่ีท่องเท่ียว 

ในบรรดาสถานที่ท่องเที่ยวหลายแห่งในประเทศจีน ส่วนใหญ่ไม่มีภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่
เป็นอิสระและของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่สมบูรณ์ เนื่องจากสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตาน
เสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีทิวทัศน์ทางธรรมชาติ ดังนั้น ในกรณีศึกษาการ
ออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวในประเทศ จึงมีการเลือกบริเวณจุดชมวิวทะเลสาบ
ไป่หยุนกว่างโจวซึ่งเป็นจุดชมวิวธรรมชาติด้วยเช่นกันเพื่อทำการวิเคราะห์ ในกรณีศึกษาของ
ต่างประเทศนั้น ได้เลือกเมืองอิโตอิกาวะในประเทศญี่ปุ่นเป็นตัวแทนของการวิเคราะห์และการวิจัย
วรรณกรรมด้านของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว จากกรณีศึกษาข้างต้น วิธีการประสบการณ์ที่ประสบ
ความสำเร็จและข้อบกพร่องที่มีอยู่จะถูกสรุปไว้เพื่อใช้อ้างอิงสำหรับส่วนที่ใช้ในทางปฏิบัติในภายหลัง
ต่อไป 

3.1 จุดชมวิวทะเลสาบกว่างโจวไป่หยุนมณฑลกวางตุ้ง 
พื้นที่ชมวิวทะเลสาบกวางโจวไป๋หยุนตัง้อยู่ในเขตไปห๋ยุนเมืองกว่างโจวมณฑลกวางตุ้ง 

เป็นทะเลสาบเทียมแหง่แรกทีส่ร้างข้ึนในกว่างโจวตั้งแต่ศตวรรษที่ 21 มีแปลนพื้นที่ของจุดชมวิวคือ 
2.07km2 และพื้นทีเ่ขียนแบบคือ 1.05km2 เป็นอทุยานทะเลสาบเทียมที่ใหญท่ี่สุดในเขตกลางเมอืง
ของกว่างโจว จุดชมวิวมีหน้าที่ในการฟื้นฟรูะบบนิเวศ การอนุรักษ์แหล่งน้ำ การเที่ยวชมสถานที่ 
การศึกษาทางวิทยาศาสตร์ยอดนิยม นันทนาการและอื่นๆ เป็นจุดชมวิวแม่น้ำในเมืองและการอนรุักษ์
น้ำแบบทะเลสาบที่มลีักษณะพื้นที่ชุ่มน้ำและหลิงหนานวอเตอร์ทาวน์สไตล์ซิตี้และมีจุดชมวิวหลาย
ประเภท 17 พฤศจิกายน ปีค.ศ. 2015  เขตอนุรักษ์น้ำทะเลสาบไปห๋ยุนได้รับเลือกใหเ้ป็น “พื้นที่
อนุรักษ์น้ำแหง่ชาติครั้งที ่15” ธีมการออกแบบโลโก้ภาพลกัษณ์ของจุดชมวิวคือ:น้ำใสกับท้องฟ้าสี
ครามและเสียงรอ้งของนกเดินดง แนวคิดของโลโก้ได้แก่:(1) สีเขียวตัวพิมพ์ใหญ่หมายถึงแม่น้ำเพิรล์ 
ในขณะเดียวกันยังเป็นสัญลักษณ์ของใบไม้สเีขียวอีกด้วย ส่วนสีฟ้าอ่อน “G” หมายถึงกว่างโจว ทั้ง
สองรวมกันกลายเป็นภาพลักษณ์นกประจำเมืองกว่างโจว ——นกเดินดง (2) รปูแบบนั้นยังเป็น
ตัวอักษรจีน“ไป๋หยุน”ระดบัความสูงผิดปกติของอักขระสองตัวมีความสอดคล้องกับทะเลสาบไปห๋ยุน 
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(3) รูปแบบลวดลายที่กลับหัว แบบฟอร์มคือ “น้ำใสและท้องฟ้าสีคราม” หมายถึงสาเหตุการควบคุม
น้ำในกว่างโจว (4) หลากหลายองค์ประกอบเพื่อสร้างภูมิทัศน์ที่สวยงาม สะท้อนถึงทะเลสาบไปห๋ยุน 
“ธรรมชาตินิเวศวิทยา มนุษยนิยม นันทนาการ ”แนวคิดการออกแบบ ในขณะเดียวกัน แนวคิดการ
พัฒนาของทะเลสาบไป๋หยุนนั้นมีความชัดเจนทางด้านการเป็นธรรมชาติและมีความกลมกลืนกัน
ระหว่างมนุษย์กับน้ำ 

จุดชมวิวทะเลสาบกว่างโจวไป๋หยุนเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มช่ืีอเสียงในมณฑลกวางตุ้ง 
นอกเหนอืจากการนำเสนอในส่วน logo ของภาพลกัษณ์ที่สมบูรณ์แล้ว ภาพลกัษณ์แบรนด์ของจุดชม
วิวประเภทอื่นๆนั้นยังไมส่มบูรณ์แบบและไมม่ีของที่ระลึกทางการทอ่งเที่ยวที่พเิศษสำหรับ
นักท่องเที่ยว ขาดการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ที่เป็นระบบทำให้สง่ผลกระทบต่อการสื่อสารและ
การพัฒนาแบรนด์ของจุดชมวิวทะเลสาบกว่างโจวไปห๋ยุนในภายหลัง 

 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2-10 โลโก้ภาพลกัษณ์แบรนด์จุดชมวิวทะเลสาบกว่างโจวไปห่ยุนมณฑลกวางตุ้ง 
 
3.2 ภาพลักษณข์องแบรนด์การท่องเท่ียวเมืองอิโตอิกาวะประเทศญีปุ่่น 
เมื่อพูดถึงโปสเตอร์การท่องเที่ยวของประเทศญี่ปุ่น ผู้คนมกันึกถึงภาพที่สวยงาม สีสันที่

กลมกลืนกันและองค์ประกอบที่มีความละเอียดอ่อน แตอ่ย่างไรก็ตาม โปสเตอร์การท่องเที่ยวใน
เมืองอิโตอิกาวะจังหวัดนีงาตะประเทศญี่ปุ่นน้ันมีเอกลกัษณ์ที่เฉพาะตัว อิโตอิกาวะเป็นเมืองเลก็ๆ 
ทางตะวันตกของจังหวัดนีงาตะ ตั้งอยู่ทีเ่ทือกเขาแอลป์ญีปุ่่นตอนเหนือซึ่งมาบรรจบกบัทะเลญี่ปุ่น 
เมืองนีม้ีช่ือเสียงระดับโลกในด้านมรดกทางธรณีวิทยา อุทยานธรณีโลกอโิตอิกาวะเป็นหนึง่ในหก
อุทยานธรณีที่สำคัญในประเทศญี่ปุ่นและเป็นอุทยานธรณีโลกแห่งแรกของญีปุ่่น ประกอบด้วยสถานที่
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 24 แห่งที่มลีักษณะทีเ่ป็นอสิระ การออกแบบภาพการเดินทางชุดน้ีเป็น
เรื่องราวของนางฟ้าทั้งสี่สวมชุดกิโมโนลายหิน เรื่องราวการเดินทางสำรวจหินในอิโตอิกาวะ ภาพการ
เดินทางทัง้หมดเป็นภาพประกอบที่มีความสวยงามและโรแมนติก ด้วยสีทีส่ดใสและบรสิุทธ์ิแสดงถึง
รูปร่างและท่วงท่าที่มีความหลากหลาย 

เมื่อเปรียบเทียบกับภาพลกัษณ์ของแบรนด์สถานทีท่่องเที่ยวส่วนใหญ่ในประเทศจีนแล้ว 
ภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานทีท่่องเที่ยวในประเทศญี่ปุ่นน้ันสมบรูณ์แบบและสวยงามกว่าและ
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สอดคล้องกบัสุนทรียศาสตร์แหง่ยุคสมัย เมื่อพูดถึงเมืองอิโตอิกาวะแล้วคุณจะนึกถึงเหล่านางฟ้าที่สวม
ชุดกิโมโนลายหิน เป็นการส่งเสริมภาพลกัษณ์ของแบรนด์ทอ้งถ่ินอย่างแข็งขันเพื่อให้ความนิยมมีการ
เพิ่มข้ึนอย่างรวดเร็ว อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยเช่ือว่าภาพลักษณ์ของแบรนด์เมืองอิโตอกิาวะ  ไม่อาจจำกัด
ได้เพียงเท่านี้ นอกจากนี ้โบราณวัตถุทางประวัติศาสตร์ของเมืองอิโตอกิาวะยังเป็นสัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและสามารถสร้างภาพลักษณ์ทีห่ลากหลายมากขึน้ตามลักษณะเฉพาะเพื่อเป็นการเพิ่ม
ความประทบัใจของเมืองอิโตอิกาวะในใจของนักท่องเที่ยวได้ 

 

 

 
ภาพที่ 2-11 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของเมืองอิโตอิกาวะ จังหวัดนีงาตะ ประเทศญี่ปุ่น 

 
4. สรุป 
จากการทบทวนสถานะการวิจัยข้างต้นจะเห็นได้ว่างานวิจัยในปัจจุบันหลายช้ินเกี่ยวกับ

การออกแบบภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวยังเป็นแบบสำรวจและไม่แน่นอน จากงานวิจัยเหล่าน้ี 
จะเห็นได้ว่า งานวิจัยเชิงปฏิบัติเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของนักท่องเที่ยวในประเทศ สถานที่ท่องเที่ยว
จำเป็นต้องได้รับการเสริมสร้างอย่างเร่งด่วนในหลายๆด้าน สิ่งที่ควรค่าแก่การเรียนรู้จากงานวิจัย  
ได้แก่ นักวิชาการค่อยๆตระหนักถึงคุณค่าของงานวิจัยเมื่อนำแนวคิดและวิธีการสร้างภาพลักษณ์มาใช้
กับภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ในวรรณกรรมส่วนใหญ่กล่าวว่า ภาพลักษณ์มีบทบาทสำคัญต่อ
สถานที่ท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวแทบจะเป็นผู้ให้บริการข้อมูลทั้งหมดของสถานที่
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ท่องเที่ยว หากภาพลักษณ์แบรนด์ไม่เป็นระเบียบ การส่งข้อมูลของสถานที่ท่องเที่ยวก็จะไม่เป็น
ระเบียบ การมองเห็นอ่อนแอและเนื้อหาข้อมูลของสถานที่ท่องเที่ยวจะลดลง หากการแสดงผลไม่
เพียงพอภาพลักษณ์ของแบรนด์จะขาดความรู้สึกสุนทรีย์และสถานที่ท่องเที่ยวจะไม่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวได้มากขึ้น มีการกล่าวถึงในวรรณกรรมว่าปัจจัยระดับภูมิภาคมีบทบาทสำคัญในการปรับ
ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ในแง่อีกหนึ่งนั้นคือมุ่งเน้นไปทีก่ารผสมผสานระหว่างสภาพแวดล้อม
ทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและประเพณีพื้นบ้านของสถานที่ท่องเที่ยวและขัดเกลา
สัญลักษณ์การออกแบบที่มีลักษณะเฉพาะ ในทางกลับกันก็เป็นการเสริมสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่
ท่องเที่ยว คุณภาพทางวัฒนธรรมและความเป็นหนึ่งเดียวที่ยั่งยืนของธรรมชาติและนิเวศวิทยาของ
มนุษย์ ทำให้ระบบภาพสอดคล้องกับการวางแผนโดยรวมของสถานที่ทอ่งเที่ยว ปัญหาหลักในการวิจัย
คือการสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวส่วนใหญ่เน้นในระดับทฤษฎี  ขาดการวิเคราะห์ความ
พิเศษของภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ขาดการวิเคราะห์เชิงลึกและการอภิปรายความหมายแฝง
ทางวัฒนธรรมของภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว โดยรวมแล้ว ผลการวิจัยของการบูรณาการ
วิธีการออกแบบภาพลักษณ์องค์กรเข้ากับสถานที่ท่องเที่ยวและการใช้การออกแบบภาพเพื่อให้เห็น
ภาพและสร้างมาตรฐานของแนวคิดน้ันมีค่าควรแก่การอ้างอิง อย่างไรก็ตาม งานวิจัยส่วนใหญ่ยังขาด
การวิเคราะห์และไม่ได้ก่อให้เกิดการวิจัยเชิงระบบ ระบบของลักษณะภูมิภาคของสถานที่ท่องเที่ยว
จำเป็นต้องได้รับการเสริมความแข็งแกร่งในเนื้อหาการวิจัย 

การวิจัยน้ีจะทำการวิเคราะหเ์ชิงลกึเกี่ยวกับแนวคิดเชิงลกึของการออกแบบภาพลักษณ์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ผ่านการตรวจสอบเชิงลึกและการ
วิจัยเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวโดยเริ่มจากทฤษฎีแบรนด์ทางการท่องเที่ยว  ทฤษฎีภูมิศาสตร์ 
ทฤษฎีสัญศาสตร์ และความต้องการทางจิตวิทยาของผู้บริโภค โดยมุ่งเน้นไปที่การปรับภาพลักษณ์
ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวและการออกแบบชุดของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว โดยจะหารือเกี่ยวกับ
นวัตกรรมด้านภาพและความสำคัญของลักษณะเฉพาะของภูมิภาคในการออกแบบภาพลักษณ์ของ
สถานที่ท่องเที่ยว และในที่สุดก็จะมีการสร้างชุดภาพลักษณ์และของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่มี
ลักษณะเฉพาะของท้องถ่ิน 

 



บทท่ี 3 
กระบวนการวิจัย 

 
หัวข้อการวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้ลักษณะเด่นทางวัฒนธรรมระดับ

พื้นที่ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู โดยใช้ภาพลักษณ์ของแบ
รนด์และโฆษณาการท่องเที่ยวมานำเสนอจิตวิญญาณภายในของสถานที่ท่องเที่ยวผ่านภาพประกอบ 
สร้างภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวและโฆษณาการท่องเที่ยวที่ไม่เหมือนใคร รวมถึงากการ
แสดงให้เห็นถึงจิตวิญญาณภายในของสถานที่ท่องเที่ยว วิธีการวิจัยที่ใช้ ได้แก่ วิธีการสำรวจด้วย
แบบสอบถาม ในการวิจัยเชิงปริมาณ การวิเคราะห์วรรณกรรมและภาษากราฟิกในการวิจัยเชิง
คุณภาพ โดยวิธีการวิเคราะห์วรรณกรรมนั้นคือการจัดวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องและนำข้อมูลการวิจัย
จากคำถามการวิจัยและวัตถุประสงค์การวิจัย เหตุผลที่ใช้วิธีการวิเคราะห์วรรณกรรม คือ แหล่งที่มา
ของข้อมูลการวิเคราะห์วรรณกรรมนั้นค่อนข้างน่าเช่ือถือ และช่วยประหยัดเวลาให้กับผู้วิจัยได้มาก 
ข้อบกพร่อง คือ ผลลัพธ์ที่ได้ในบางครั้งนั้นล่าช้า เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของเวลาและการ
เปลี่ยนแปลงขององค์ความรู้ รวมถึงองค์ความรู้ที่ได้มาน้ันไม่ใช่แบบโดยตรง ทำให้นักวิจัยต้องนำองค์
ความรู้มาวิเคราะห์และสรุปด้วยตนเอง (Feng, 2006) การวิเคราะห์ภาษากราฟิกส่วนใหญ่มี 2 ด้าน: 
เนื้อหาและรูปแบบ เหตุผลที่ ใช้การวิเคราะห์ภาษาย่อยกราฟิก คือ การนำทฤษฎีการสร้าง
องค์ประกอบมาใช้ในการวิเคราะห์งานออกแบบ 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
วิธีการวิจัยในหัวข้อนี้มีดังนี้ 
1. การวิจัยเชิงปริมาณ 

แบบสอบถาม 
ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมลู โดยใช้วิธีวิเคราะห์ทางสถิติในการ

วิเคราะห์ข้อมูล และใช้ตัวเลขเป็นหลักฐานสนบัสนุนแนวคิดและข้อสรุป (Feng, 2006) 
แบบสอบถามเป็นเครื่องมือทั่วไปที่นักสังคมวิทยาใช้ในการรวบรวมข้อมูลในการวิจัย 

Earl Babble นักสังคมวิทยาชาวอเมริกันเปรียบแบบสอบถามว่าเป็น “เสาหลักของการสำรวจสังคม”
(Hu, 2021) แบบสอบถามเป็นเทคนิคการเก็บรวบรวมข้อมูลที่มีความเป็นโครงสร้างสูง โดยปกติจะ
ข้ึนอยู่กับคำถามที่ออกแบบมาเพื่อทำการวิจัยในรูปแบบของคำถามที่เป็นข้อความ เพื่อการด้มาซึ่ง
ข้อมูลที่ผู้วิจัยต้องการทราบจากผู้ตอบ จากนั้นจึงรวบรวมเป็นแบบสอบถามแล้วส่งข้อมูลเพื่อทำการ
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ประมวลผลและวิเคราะห์ผลเพื่อทำความเข้าใจพฤติกรรม ทัศนคติ ลักษณะทางสังคมของผู้คนและ
สำรวจกฎเกณฑ์ของชีวิตทางสังคม นักวิจัยจะทำการรวบรวมข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์ผ่านแบบสอบถาม
เพื่อเป็นพื้นฐานสำหรบัหวัข้อการวิจัย โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็นการสง่แบบสอบถามโดยตรงและ
การแบบสอบถามผ่านช่องทางออนไลน์ การส่งแบบสอบถาม หมายถึง ผู้วิจัยส่งแบบสอบถามโดยตรง
ไปยังผู้ตอบแบบสอบถาม และผู้วิจัยรับคืนหลังจากผู้ตอบทำการตอบเสร็จ เนื่องจากเทคโนโลยีใหม่ที่
เกิดข้ึนทำให้นักวิจัยทางสังคมมีโอกาสและทางเลือกมากข้ึน ในการใช้เทคโนโลยีใหม่ ผู้ตอบ
แบบสอบถามจะได้รับแบบสอบถามโดยไปที่ เว็บไซต์สำรวจแบบสอบถามและทำการกรอก
แบบสอบถาม ซึ่งแบบสำรวจทางอินเทอร์เน็ตมีข้อดีดังต่อไปนี้: สามารถหลีกเลี่ยงอคติของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ลดค่าใช้จ่าย และประหยัดเวลา ข้อเสียคือเป็นเรื่องยากสำหรับที่ผู้ที่ตอบแบบสอบถาม
ทางออนไลน์จะสามารถเป็นตัวแทนของประชากรทั่วไป ได้ ในทางตรงข้าม วิธีการส่งแบบสอบถาม
ด้วยตนเองจะทำให้ผู้ออกแบบสอบถามสามารถ “กำกับ” ให้ผู้ตอบแบบสอบถามกรอกแบบสอบถาม
ได้อย่างอิสระ ซึ่งจะสามารถเพิ่มประสิทธิภาพการตอบและการเรียกเก็บแบบสอบถามได้ 

วัตถุประสงค์ของแบบสอบถามในการวิจัยนี้ คือ เพื่อทำความเข้าใจการรับรู้ของ
นักท่องเที่ยวเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู
ผ่านการประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อค้นหาปัญหาและข้อบกพร่องที่มีอยู่ในการออกแบบ
ภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยว จากนั้นทำการกำหนดภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวและกลยุทธ์
การสร้างโฆษณาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องตามข้อมูลทีได้จากแบบสอบถาม 

2. การวิจัยเชิงคณุภาพ 
การวิจัยประเภทนี้มุ่งเน้นไปที่การสำรวจ การค้นพบ และการทำความเข้าใจแบบอุปนัย 

เพื่อทำให้นักวิจัยได้รับข้อมูลเชิงลึกและมุมมองส่วนบุคคล 
2.1 การวิเคราะห์วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 
วรรณกรรม หมายถึง ข้อมูลที่ให้ความรู้ซึ่งประกอบด้วยข้อความ รูปภาพ เสียง วีดิทัศน์ 

หรือบันทึกความรู้ของมนุษย์ ทำการวิเคราะห์ รวบรวมและวิจัยวรรณกรรมที่ตีพิมพ์เป็นวิธีการ
วิเคราะห์วรรณกรรมที่เป็นระบบและมีวัตถุประสงค์ การวิเคราะห์วรรณกรรมช่วยให้เข้าใจประเด็น
พื้นฐาน เช่น ความเป็นมาของการวิจัย ทฤษฎีการพัฒนา และสถานการณ์ปัจจุบัน เป็นต้น
(LuYilong,2011,P119) ข้อดีของการวิเคราะห์วรรณกรรมคือแหล่งที่มาของข้อมูลมีความน่าเช่ือถือ
มากกว่า และช่วยประหยัดเวลาให้กับผู้วิจัยได้มาก ข้อเสียคือผลลัพธ์ที่อาจจะล่าช้า เนื่องจากการ
เปลี่ยนแปลงเวลาและการปรับปรุงความทันสมัยของความรู้ รวมถึงความรู้ที่ได้รับนั้นไม่ตรงประเด็น 
ทำให้นักวิจัยต้องดึงความรู้มาวิเคราะห์และสรุปเอง วรรณกรรมที่ผู้วิจัยจะใช้ในการศึกษานี้ ได้แก่ 
หนังสือ วารสาร ฐานข้อมูลจากอินเทอร์เน็ต และเอกสารวิทยานิพนธ์ที่เผยแพร่ ผ่านการรวบรวม
วรรณกรรมในประเทศและต่างประเทศ โดยส่วนใหญ่เป็นการรวบรวมภาพลักษณ์ของสถานที่
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ท่องเที่ยว ความสัมพันธ์ระหว่างภาพลักษณ์ของแบรนด์และสถานที่ท่องเที่ยว และบทบาทของทฤษฎี
โฆษณาในการท่องเที่ยว จากคำถามการวิจัยและวัตถุประสงค์การวิจยั ผู้วิจัยได้แบ่งข้อมูลในการศึกษา
ออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่ 

 

 

 
ภาพที่ 3-1 การวิเคราะห์ข้อมลู 

 
(1) คุณลักษณะด้านสุนทรียศาสตร์ 
ทำการวิเคราะห์ข้อมูลจากลักษณะรูปแบบของภูเขาและโขดหินในบริเวณสถานที่

ท่องเที่ยว การผสมผสานของโขดหินและการเรียงตัวที่สวยงาม สีสันทางดาราศาสตร์ที่หลากลหาย 
ความงดงามของสีสันของทุกสรรพสิ่ง และทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ใน
พื้นที่ที่มีความงดงาม (ตำนานและเรื่องเล่า รวมถึงประเพณีของมองโกเลียในเขตพื้นที่บริการของ
สถานที่ท่องเที่ยว) ความสำคัญของการวิจัยแสดงให้เห็นว่าลักษณะทางวัฒนธรรมของสถานที่
ท่องเที่ยวควรถูกนำมาใช้และขยายอย่างเป็นระบบ เพื่อแปลงสิ่งเลห่าน้ีเป็นสัญลักษณ์ภาพเฉพาะและ
เพิ่มการเป็นที่รู้จักของสถานที่ท่องเที่ยว 

(2) ทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรมนุษย์ 
วิเคราะห์ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก

รนด์แคนยอนผิงซานหู รวบรวมงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เลือกเนื้อหาที่สามารถสร้างแรงบันดาลใจในการ
ออกแบบสำหรับการวิจยั เปิดรับมุมมองที่สามารถเป็นแนวทางการวิจัยและเป็นแนวทางการออกแบบ
สำหรับการวิจัยน้ี 

(3) รูปแบบการออกแบบ 
ศึกษาวิจัยรูปแบบการออกแบบ วิธีการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ และวิธีการ

ออกแบบภาพประกอบโฆษณาการท่องเที่ยว 
(4) สัญศาสตร์ (รปูแบบ แนวคิด บริบท ความสำคัญ) 
สัญลักษณ์ภาพถ่ายทอดข้อมูลผ่านองค์ประกอบที่เป็นเอกลักษณ์ของตัวสัญลักษณ์  

ข้อมูลเหล่านี้ รวมถึงรูปแบบที่สามารถรับรู้ได้นั้นจะสามารถตีความความหมายที่สร้างข้ึนและ
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ความหมายที่แตกต่างกันซึ่งจะแสดงโดยบริบทต่างๆ ความสัมพันธ์ระหว่างสัญลักษณ์และข้อมูลเหลา่นี้
จะกลายเป็นหลักสำคัญของโครงการวิจัยน้ี 

ความสัมพันธ์ระหว่างสิง่เหล่าน้ี แสดงดังแผนภาพต่อไปนี้ 
 

 

 
ภาพที่ 3-2 แผนภาพความสมัพันธ์ของการแสดงภาพ 
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2.2 การวิเคราะห์งานออกแบบในปัจจบุัน 
วิธีการวิเคราะห์ของภาษากราฟิกเป็นวิธีการที่ใช้ในการกำหนดองค์ประกอบ โครงสร้าง 

หน้าที่ และประโยชน์ของภาษากราฟิก รวมถึงดำเนินการวิเคราะห์องค์ประกอบ กระบวนการ และ
ความสัมพันธ์ของระบบอย่างครอบคลุม วิธีนี้สามารถช่วยให้นักวิจัยให้ความสำคัญกับการแสดงออก
ของแนวคิด การเลือกองค์ประกอบ และการปรับแต่งหัวข้อหลักในระหว่างกระบวนการออกแบบได้
อย่างมีประสิทธิภาพ (Liqiong, 2013) 

หลังจากรวบรวมข้อมูลของวัตถุวิจัยแล้ว จะต้องใช้องค์ประกอบทางสัณฐานวิทยา
พื้นฐานอย่างครอบคลุม เช่น จุด เส้น ด้าน รูปทรง สี และพื้นผิวในภาษากราฟิกสำหรับการเหนี่ยวนำ
และการสกัดตามอัตนัย และปฏิบัติตามกฎของความงามอย่างเคร่งครัดเพื่อดึงสิ่งใหม่ๆ รูปแบบการ
สร้างแบบจำลอง การตีความลักษณะทางธรรมชาติและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของแหล่ง
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูจากมุมมองของสุนทรียศาสตร์ 

 

 

 
ภาพที่ 3-3 แผนภาพการวิเคราะห์ภาษากราฟิก 

 
2.3 ขั้นตอนการดำเนินการวิจัย 
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของภูมิทัศน์

ทางธรรมชาติและภูมิทัศน์วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหู พร้อมทั้งออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์และผลงานของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับลักษณะความงามของท้องถ่ิน เพื่อส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวของ
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ท้องถ่ิน โดยมีขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
 

 

 
ภาพที่ 3-4 ข้ันตอนการวิจัย 

 
Process 1 รวบรวมข้อมูลการวิจัย วารสาร เอกสาร และวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องจาก

ช่องทางอินเทอร์เน็ตทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งเนื้อหารวมถึงทฤษฎีสัญศาสตร์ ทฤษฎี
ภาพลักษณ์แบรนด์สินค้า ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณาการท่องเที่ยวและการออกแบบภาพลักษณ์
แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยว เป็นต้น 

Process 2 วิเคราะห์ข้อมูลและทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้อง 
Process 3 สรปุข้อมลูที่ได้รบัและเช่ือมโยงแนวคิดเข้าด้วยกัน 
Process 4 สร้างข้อมลูทีเ่กี่ยวข้องและสรุปเนื้อหาตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
Process 5 สร้างทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
Process 6 สร้างผลงานตามทฤษฎีที่ค้นพบ 
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2.4 ขั้นตอนการดำเนินงาน 
ในการวิจัยนี้ นอกจากจะตอ้งทำการวิเคราะห์และวิจัยแล้ว ยังจำเป็นต้องออกแบบ

ภาพลักษณ์ของแบรนด์และโฆษณาการท่องเที่ยวด้วย ดังนั้นข้ันตอนการออกแบบจึงเป็นหนึ่งใน
ข้ันตอนสำคัญของการวิจัย โดยผู้วิจัยได้สร้างแนวทางการออกแบบดงัแสดงในแผนภาพต่อไปนี้ 

 

 

 
ภาพที่ 3-5 แผนภาพข้ันตอนการดำเนินงาน 
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การวิเคราะห์ SWOT ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน 
ผิงซานหู 

การวิเคราะห์ SWOT ถูกสร้างข้ึนโดยศาสตราจารย์ Heinz Weihrich แห่งมหาวิทยาลัย
ซานฟรานซิสโก ในทศวรรษ 20 ปี 80 หลังจากที่มีการสร้างวิธีการวิเคราะห์ SWOT ข้ึนมา ก็ได้มี
นักวิชาการในหลากหลายสาขาวิชาชีพนำไปใช้กันอย่างแพร่หลายในด้านต่างๆ จากการวิจัยของ
ศาสตราจารย์ Heinz Weihrich การวิเคราะห์ SWOT แบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือภายในและภายนอก 
ซึ่งประกอบด้วย 4 ส่วน ซึ่งปัจจัยภายนอกสามารถแบ่งออกเป็น Strength (จุดแข็ง) และ Weakness 
(จุดอ่อน) ปัจจัยภายนอกสามารถแบ่งออกเป็น Opportunity (โอกาส) และ Threat (อุปสรรค) 
หลังจากวิเคราะห์ปัจจัยทั้ง 4 นี้แล้วก็ทำการสรุปผล จากนั้นให้ข้อเสนอแนะที่ตรงเป้าหมาย 

 
ตารางที่ 3-1 ภาพการวิเคราะห ์SWOT 

 
Strength 
(จุดแข็ง) 

Weakness 
(จุดอ่อน) 

Opportunity 
(โอกาส) 

Threat 
(อุปสรรค) 

 
จากการวิเคราะห์ SWOT ข้อมูลสำคัญที่ได้รับมีดังนี้ ความงามตามธรรมชาติของสถานที่

ท่องเที่ยวสะท้อนให้เห็นได้ดีในสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติของสถานที่ท่องเที่ยว รวมถึงความงาม
ของภาพ ความงามของสี และความงามของรูปร่าง ความงามตามธรรมชาติเหล่าน้ียังเป็นการจำลอง
โลกแห่งจิตวิญญาณของผู้คนอีกด้วย นี่คือจุดแข็ง  (Strength) ของสถานที่ท่องเที่ยว จุดอ่อน
(Weakness) และอุปสรรค์ (Threat) ของสถานที่ท่องเที่ยวสะท้อนให้เห็นในรูปทรงภูมิประเทศที่เป็น
เอกลักษณ์ ลักษณะภูมิประเทศที่หลากหลาย และลักษณะสีสันสดใสของสถานที่ท่องเที่ยวภายใต้แสง
เงาที่แตกต่างกัน ไม่ได้ถูกนำเสนอในการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์และการออกแบบของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยวของจุดชมวิวที่มีความคิดสร้างสรรค์และแนวความคิดที่โดดเด่น และการออกแบบ
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว โอกาสของสถานที่ท่องเที่ยวที่จะสะท้อนให้เห็นความจริงที่ ว่า
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่ลึกซึ้งของสถานที่
ท่องเที่ยวสามารถสำรวจและนำเสนอได้ดีในของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว สะท้อนถึงภูมิทัศน์ทาง
ธรรมชาติและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยว ในรูปแบบการออกแบบใหม่ จึงได้
จำหน่ายของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่ออกแบบใหม่ผ่านช่องทางที่เหมาะสมเพื่อส่งเสริมการพัฒนา
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สถานที่ท่องเที่ยว 
การใช้การวิเคราะห์ SWOT ผู้วิจัยสามารถค้นหาปัจจัยเงื่อนไขและอุปสรรคที่มีต่อการ

พัฒนา และบรรลุเป้าหมายของตนเองในระดับสงูสดุ การใช้การวิเคราะห์ SWOT เพื่อวิเคราะห์จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู
อย่างครอบคลุมและเป็นกลางนั้น สามารถสะท้อนภาพลักษณ์ สถานการณ์ปัจจัยและประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูได้อย่างเป็นกลาง 
เพื่อให้หามาตรการการแก้ปัญหาที่มีประสิทธิภาพ 

1. S (strength) จุดแข็ง 
จากมุมมองด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ หุบเขาในสถานที่ท่องเที่ยวตานเสีย

แกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้นมีความแข็งแกร่งและงดงามอย่างมาก คุณค่าทางสุนทรียะของภูมิทัศน์
ธรรมชาติของหุบเขาแสดงออกถึงความงดงามตามธรรมชาติที่หลากหลาย ลักษณะเด่นที่สำคัญที่สุด
ของความสวยงามของสถานที่ดังกล่าวคือความหลากหลายที่ไม่จำกัด ซึ่งรวมไปถึงรูปร่าง รวมถึงความ
งามทางภาพลักษณ์ โดยหลักๆ มี 5 ด้าน คือ ความยิ่งใหญ่ ความแปลกประหลาด ความสูงชัน ความ
สวยงาม และความงดงามที่โดดเด่น ความยิ่งใหญ่นั้นสะท้อนให้จากหน้าผาที่มีความสวยงามมากมาย
ในพื้นที่ แม้แต่หินภูเขาแบบเดี่ยวก็สามารถทำให้ผู้คนตกตะลึงได้ ความแปลกประหลาดนั้นหมายถึง
ยอดเขาที่มีลักษณะแปลกประหลาดมากมายและหินที่หายากในพื้นที่ ซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวสูง หิน
ต่างๆ มีรูปร่างและลักษณะแตกต่างกันออกไป ราวกับว่ามีชีวิต ความสูงชันส่วนใหญ่จะหมายถึงภูเขา
ในพื้นที่สวยงามเป็นช้ันๆ ติดกัน ภูเขาแต่ละลูกมีความสลับซับซ้อน ความสวยงามหมายถึงการ
ผสมผสานอย่างเป็นระเบยีบของภูเขาและโขดหิน ราวกับมีจังหวะและระดับที่ไล่กันลงไป ความงดงาม
โดดเด่นหมายถึงจุดชมวิวดังกล่าว ไม่เพียงแต่มีความงามของธรรมชาติที่สรรสร้าง ความงดงามทีส่มัผสั
ได้ ความงดงามในความหลากหลายตามธรรมชาติเท่านั้น แต่ยังมีความงามทางด้านความรู้สึกทาง
ศิลปะที่ชาวจีนโบราณให้ความสนใจอีกด้วย 

นอกจากความสวยงามของการมองเห็นแล้ว ความสวยงามอีกประการหนึ่งคือความ
สวยงามของสี สีสันทางดาราศาสตร์ที่หลากหลายและความงามของสีสันในสถานที่ท่องเที่ยวตานเสีย
แกรนด์แคนยอนผิงซานหู ที่ทำให้ผู้คนหลงใหลและต้องการช่ืนชม แก่นแท้ของศิลปะด้านสีนั้นอยู่ที่
การควบคุมสีอย่างอิสระ ดังนั้น ในการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวนั้น
สามารถใช้อารมณ์และการแสดงออกของสีได้ โดยวิธีการที่ใช้คือการรวมเส้นและพื้นผิวที่มีความตรง 
ความยาวที่ตัดกัน เพื่อปรับโครงร่างเพื่อวางฐานสำหรับการลงสี การแสดงถึงธีมด้วยการใช้สีที่
เหมาะสม สะท้อนจิตวิญญาณที่สำคัญของสถานที่ท่องเที่ยว (Kehan, 2009) 

ความน่าดึงดูดใจของสีในการออกแบบโฆษณาสมัยใหม่ปรับตามความละเอียดอ่อนของ
มนุษย์ โดยมีเงื่อนไขหลัก 3 ประการสำหรับการสร้างความน่าดึงดูด นั่นก็คือความสว่าง คอนทราสต์ 
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และการเคลื่อนไหว หากเป็นการการใช้สี จะเป็นการใช้สีที่มีความทรงพลัง ตัวอย่างเช่น ในเฉดสีของ
ภาพวาดแนวราบ จะใช้การไล่ระดับสใีนพื้นที่บางส่วน เพื่อก่อให้เกิดการเคลื่อนไหวของสี (Yin, 2009)
ซึ่งสรุปก็คือวิธีการใดๆ นั้นเกิดข้ึนจากเกิดจากธรรมชาติของความรู้สึก ความคิดและจิตวิญญาณของ
นักออกแบบ สีที่สร้างข้ึนจากการออกแบบจะช่วยเสริมความแข็งแกร่งให้กับจิตวิญญาณของงาน
ออกแบบได้ 

2. W (weakness) จุดอ่อน 
เมื่อวิเคราะห์จากมุมมองของการออกแบบภาพลักษณ์ของสถานที่ในปัจจุบันน้ัน ประเภท

ภาพประกอบในรูปแบบการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวส่วนใหญ่ใช้รูปแบบการออกแบบ
ภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์(ภาพสต็อก) ซึ่งข้อดีของภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์คือสามารถ
แสดงข้อมูลแก่ผู้ชมโดยตรงผ่านสญัลักษณ์ภาพ เพิ่มประสิทธิภาพในการสื่อสารด้วยภาพ ลดความยาก
ในการรับรู้ ทำให้แสดงออกได้ถึงเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นได้สูงสุด (Liu & Lisu, 2022) ก็
ตาม ภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์ของสถานที่ท่องเที่ยวในปัจจุบันไม่ได้ดึงเอาองค์ประกอบที่เป็น
ลักษณะเฉพาะของสถานที่ท่องเที่ยวออกมา การออกแบบโดยรวมยังมีความแปลกใหม่ไม่เพียงพอ 
กราฟิกส่วนใหญ่ใช้การผสมผสานระหว่างตัวละครหรือตัวละครทั่วไปกับทิวทัศน์แบบนามธรรม 
รูปแบบยังธรรมดาเกินไป เนื่องด้วยจากว่าไม่ได้เน้นองค์ประกอบหลกัที่สำคัญให้เด่นชัดการแบ่งเขตยัง
ธรรมดาเกินไปทำให้ไม่เป็นที่จดจำมากนัก ในขณะเดียวกัน รูปแบบภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์
ยังให้ความสำคัญกับปฏิสัมพันธ์ระหว่างรูปร่างต่างๆ สไตล์ภาพประกอบแบบเรียบยังเน้นไปที่
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างรูปร่างต่างๆ ด้วยการบดบังซึ่งกันและกัน คอนทราสต์และการทับซ้อนกันระหว่าง
รูปร่าง จะเพิ่มความสัมพันธ์ระหว่างรูปร่างและความน่าสนใจของรูปภาพ (Zhaiwen, 2016) แต่ละ
องค์ประกอบยังไม่ส่งเสริมซึ่งกันและกัน ภาพขาดความเกี่ยวข้องและความสมบูรณ์ นอกจากนี้ 
ลักษณะทางภาพอีกอย่างของภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์คือความเป็นนามธรรม รูปแบบ
ภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์นามธรรมส่วนใหญ่ใช้เครื่องหมายเชิงสัญลักษณ์ การปะทะกันของสี 
สร้างจังหวะระหว่างองค์ประกอบรูปที่กระจัดกระจาย สร้างความรู้สึกเป็นระเบียบและแสดงอารมณ์
ภายในของผู้ออกแบบ รูปร่างที่มีรูปร่างต่างกันแต่มีขนาดเท่ากันมักจะทำให้เกิดจังหวะที่แตกต่างกัน
ในภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์ด้ ในรูปที่ 3.6 “การท่องเที่ยวกานซู่รอคุณมาเยือน —การท่องเที่ยว
ที่คุณจะประทับใจ รอคุณมาสัมผัสที่ทะเลสาบผิงชาน” เป็นโฆษณาการท่องเที่ยวที่มีรูปร่างและขนาด
ขององค์ประกอบในภาพแตกต่างกัน การรวมกันขององค์ประกอบคือกระจัดกระจายเกินไป ทำลาย
จังหวะของภาพและทำให้ภาพดูวุ่นวาย ในแง่ของสี ภาพประกอบแบบแฟลตดีไซน์มักจะใช้สีสว่างที่มี
ความอิ่มตัวสูง บล็อคสีมีความกลมกลืนและเป็นอิสระจากกัน แต่ภาพประกอบที่ใช้ในโฆษณาปัจจุบัน
มีความกลมกลืนที่ต่ำ จืดชืดไม่สว่าง ในด้านความสว่าง คอนทราสต์ และสีไม่ไม่การเปลี่ยนแปลงใดๆ 
ทำให้ไม่สะท้อนถึงจุดเด่นด้านสุนทรียศาสตร์และความคิดสร้างสรรค์ของภาพประกอบ 

https://www.shutterstock.com/th/search/flat+design
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ในรูปแบบอื่นๆ ของการออกแบบโฆษณาการท่องเทีย่วที่ไม่ได้แสดงในรูปของภาพประกอบ 
การออกแบบเลย์เอาต์ถูกนำมาใช้จำนวนมาก เนื่องจากการนำเสนอของโฆษณาการท่องเที่ยวนั้น
มักจะใช้จากการออกแบบเลย์เอาต์เป็นหลัก ในทางปฏิบัติ การออกแบบเฉพาะของการออกแบบเลย์
เอาต์มักจะดำเนินการภายใต้ข้อจำกัดของหลักการทางสุนทรียศาสตร์ที่มีเหตุผลและเป็นทางการที่
เคร่งครัด ในของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว (Majian, 2008) ในภาพที่ 3.7 “จุดชมวิวทางผ่านรถไฟ” 
องค์ประกอบของข้อมูลทั้งหมดไม่มีการจัดหมวดหมู่ การเรียงรูปที่ไม่เป็นระเบียบ ทำให้กระทบต่อ
ความเข้าใจของผู้ชม ไม่สามารถเผยแพร่ข้อมูลได้อย่างมีประสิทธิภาพ งานออกแบบที่การสื่อสารไม่มี
ประสิทธิภาพจะทำให้สูญเสียความสำคัญทางสุนทรียภาพไปด้วย วิธีที่มีประสิทธิรูปที่สุดในการ
เผยแพร่ข้อมูลที่ไม่ใช้ภาพประกอบ จะต้องมีวิธีการเรียงที่สมเหตุสมผล ผู้ออกแบบจำเป็นต้องเข้าใจ
จุดประสงค์ของการออกแบบ ทำการแยกองค์ประกอบ จำแนกข้อมูลอย่างง่าย ๆ แล้วเรียงลำดับ
ข้อมูลของงานที่จะออกแบบ ข้อมูลที่สำคัญที่สุดในโฆษณาการท่องเที่ยวปัจจุบันคือ “โดยสารรถไฟไป
เพลิดเพลินกับทัวร์หุบเขา เพียง 59.9 หยวน” ข้อมูลที่สำคัญที่สุดรองลงมาคือที่อยู่และข้อมูลการ
ติดต่อ และส่วนที่เหลือมีความสำคัญค่อนข้างน้อย จะต้องทำการการคัดแยก ข้อมูลสามารถแบ่ง
ออกเป็นสองประเภทอย่างคร่าวๆ ได้แก่ หมวดหมู่โฆษณาที่น่าสนใจและหมวดหมู่ข้อมูลการติดต่อ  
ข้อมูลสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วนอย่างคร่าว ๆ นั่นคือ ส่วนหนึ่งสำหรับภาษาโฆษณา อีกส่วนสำหรับ
ที่อยู่ หมายเลขโทรศัพท์ คิวอาร์โค้ด และผู้เผยแพร่ วิธีการแยกย่อยนี้สามารถลดเวลาสำหรับผู้ชมใน
การทำความเข้าใจได้อย่างมาก อย่างไรก็ตาม ในโฆษณาการท่องเที่ยวปัจจุบัน ข้อมูลสำคัญและข้อมูล
รองยังไม่ได้ถูกแบ่งออกจากกันอย่างสมเหตุสมผล ผู้ชมไม่สามารถประมวลผลข้อมูลจำนวนมากใน
เวลาเดียวกันได้เมื่อเห็นโฆษณาการเดินทางเช่นน้ี ดังนั้น โฆษณาการท่องเที่ยวในปัจจุบันยังดูยุ่งเหยิง
และขาดความเป็นระเบียบในการจัดการรายละเอียด ยกตัวอย่างเช่นเส้นขอบจินตภาพในเลย์เอาต์ 
เส้นขอบจินตภาพของศูนย์เลย์เอาต์จำเป็นต้องจัดตำแหน่งและออกแบบ องค์ประกอบทั้งหมดต้อง
รวมไว้ที่ศูนย์เลย์เอาต์ที่กำหนดไว้ ข้อความที่มุมล่างซ้ายของโฆษณาการท่องเที่ยวนี้ไม่ได้อยู่ในขอบเขต
เสมือน เค้าโครงโดยรวม องค์กรทางสัณฐานวิทยาไม่มีความเหมาะสมเหตุผล ทำให้ผู้ที่เห็นรู้สึกสับสน
และเกิดความรู้สึกขัดแย้ง 
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ภาพที่ 3-6 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวในปจัจบุัน (1)  
mp.weixin.qq.com/s/pMc_em_wFbkjokKnjfTsdQ 
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ภาพที่ 3-7 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวในปจัจบุัน (2) 

mp.weixin.qq.com/s/pMc_em_wFbkjokKnjfTsdQ 
 
3. O (opportunity) โอกาส 
จากมุมมองของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์

แคนยอนผิงซานหูมีประเพณีพื้นบ้านที่เป็นในรูปแบบนามธรรม เป็นประเภทที่ทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึก
ถึงความแปลกใหม่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นบ้านที่มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินนำมา
ซึ่งสุนทรียภาพ ความสุขแก่นักท่องเที่ยว อย่างเช่นจุดชมวิวที่แสดงออกถึงลักษณะเด่นในด้านความ
สวยงามทางธรณีสัณฐานวิทยา 6 จุดในพื้นที่ ซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะของพื้นที่นั้นอย่างชัดเจน จุดแรก
คือหอสังเกตการณ์หมายเลข 1 “จิ่วหลงฮุ่ยไห่(เกาลูนฮุ่ยไห่)” ด้วยช่ือที่เกี่ยวข้องกับมังกรอันเป็น
เอกลักษณ์ที่มาจากตำนานจีนโบราณ เมื่อพูดถึงมังกร มีบันทึกมากมายในหนังสือจีนโบราณที่เกี่ยวกับ
มังกร หวังตงกล่าวถึงภาพลักษณ์ของมังกรใน “การค้นพบใหม่ของมังกรในประเทศจีน” ดังนี้ “มังกร
รวบรวมส่วนที่สำคัญที่สุดของสัตว์ปีกบนท้องฟ้า นกที่อยู่ในน้ำ และสัตว์ประเภทที่อาศัยอยู่บนพื้นดิน 
มันประกอบด้วยปากของเสือ จมูกของสิงโต เขาของกวาง หูของวัว แผงคอของม้า ลำตัวของงู กรง
เล็บของนกอินทรี เกล็ดของปลาตะเพียน และหางของปลาทอง” แต่แท้จริงนั้นมังกรไม่มีอยู่ในโลก
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แห่งความเป็นจริง แต่มีอยู่ในจินตนาการของผู้คน ซึ่งถูกนำมาเป็นเครื่องรางหรือสัญลักษณ์เพื่อ
แสวงหาโชคลาภและหลีกเลี่ยงความช่ัวร้าย การบูชามังกรมีแพร่หลายในสังคมเกษตรกรรมในยุคแรก
ของจีน มังกรถือเป็นสัตว์มงคลเช่ือกันว่าสามารถเรียกลมและฝนได้ ตัวอย่างเช่น ตำนานของ “จิ่วหลง
ฮุ่ยไห่(เกาลูนฮุ่ยไห่)” นั้นเล่าว่าราชามังกรเปลี่ยนสาปลูกชายที่ช่ัวร้ายทั้งเก้าของเขาให้กลายเป็นเนิน
เขาและนอนคว่ำบนพื้นทะเลสาบผองชาน เพื่อปกป้องผู้คน ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความพิเศษ
เหล่าน้ี (ตำนานของ “จิ่วหลงฮุ่ยไห่”(เกาลูนฮุ่ยห่าย)) สามารถใช้ในงานออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว
ต่อไปในรูปแบบของภาพวาดตกแต่งเพื่อเป็นสื่อในการโฆษณาการท่องเที่ยวได้ 

ในการออกแบบภาพวาดตกแต่ง ผู้วิจัยสามารถใช้สัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับมังกรเป็นแรง
บันดาลใจในการออกแบบ ใช้การออกแบบจาก 3 ด้าน คือ ด้านที่  1 เทคนิคการออกแบบเชิง
จินตนาการและสัญลักษณ์เป็นตัวกำหนดแนวคิดพื้นฐาน ด้านที่ 2 คือช้ันของภาพ ซึ่งก็คือภาษาที่สื่อ
ความหมายเฉพาะในงานออกแบบ เกิดจากองค์ประกอบของเช่น จุด เส้น และพื้นผิวของระนาบ ด้าน
ที่ 3 คือช้ันการสร้างใหม่ กล่าวคือการทำให้เกินจริงหรือเปลี่ยนรูปร่างของมังกร ใช้เทคนิคการเปลี่ยน
รูปเพื่อลดความซับซ้อนของภาพลักษณ์ของมังกรในงานออกแบบ แสดงความรู้สึกของจังหวะและ
ระดับระหว่างส่วนต่างๆ แสดงความน่าสนใจในภาพวาดตกแต่งเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว 

“เจียงจวินฉือ(หินโอดอลแก)” เป็นภูเขารูปสามเหลี่ยมซึ่งดูเหมือนภาพของนายพลสวม
หมวกเกราะและชุดคลุมศึกกำลังมองกองทหารที่ได้รับการฝึกฝนมาเป็นอย่างดี กล่าวกันว่า ในปี ค.ศ. 
121 จักรพรรดิฮั่นหวู่ตี้ส่งนายพลฮั่นชว่ีปิ้งมาที่นี่เพื่อกู้คืนเมืองเหอซีจากซงหนู เป็นภาพร่างกำยำยืน
หันหลัง โดยภูเขารูปสามเหลี่ยมนี้ใช้วิธีการการแสดงออกแบบภาพรวมและเป็นนามธรรม 

หลังจากนักท่องเที่ยวสัมผัสความยิ่งใหญ่ของจิ่วหลงฮุ่ยไห่(เกาลูนฮุ่ยไห่แล้ว จะเดินไปตาม
ทางด้านข้างของหอสังเกตการณ์หมายเลข 1 ลึกเข้าไปข้างใน แล้วก็จะมีแสงสว่างปะทะเข้ามา จากนั้น
มาก็จะถึงหอสังเกตการณ์ฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขาคู่รัก) ไม่เพียงแต่เป็นลักษณะเด่นของธรณีวิทยาและ
ลักษณะภูมิประเทศของสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเท่านั้น แต่ยังมีเรื่องราวที่
น่าประทับใจอีกด้วย ว่ากันว่าในแกรนด์แคนยอนผิงซานหูแกรนด์แคนยอนมีชายหนุ่มชาวมองโกเลียที่
ช่ือฉือวา เขาขยันขันแข็งและกล้าหาญ แสวงหาทางรักษาแม่ที่กำลังป่วยของเขา วันหนึ่งเทพธิดาหยก
แห่งแดนสวรรค์ได้มาพบระหว่างกำลังเดินทางไปกับกับจักรพรรดิหยก นางรู้สึกสะเทือนใจอย่างมาก
เมื่อรู้ว่าชายหนุ่มดูแลแม่ของเขาเพียงลำพัง จึงได้แปลงกายเป็นมนุษย์สาวลลงมาที่โลกมนุษย์เพื่อพบ
กับชายหนุ่ม จักรพรรดิหยกโกรธมากเมื่อรู้ข่าวการไปครั้งนี้ของเทธิดาหยก จึงได้ส่งทหารและนายพล
แห่งแดนสวรรค์ลงมาจับกุม พวกเขาทั้งสองไม่ยอมจากกันไปไหน พวกเขายอมที่ถูกฟ้าผ่าแต่ไม่
ต้องการพลัดพรากจากคู่รักของตนไป สุดท้ายทั้งคู่ได้กลายเป็นเขาสองยอดแหลมในหุบเขาที่ยังกอด
กันแน่น ไม่แยกจากกัน กลายเป็นฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขาคู่รัก) ในปัจจุบัน ดังนั้นฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขาคู่รัก) 
จึงเป็นตัวแทนของความเช่ือที่มั่นคง การแบ่งปันความสุขและความทุกข์ยาก ความมุ่งมั่นที่ไม่
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เปลี่ยนแปลง 
การออกแบบภาพวาดตกแต่ง ผู้วิจัยสามารถเลือกฉิงหลุ่ยเหนี่ยว(นกเลิฟเบิร์ด)เป็นตัวแทน

ของภาพลักษณ์คู่รักจากนิทานพื้นบ้านจีนและใช้เทคนิคเชิงสัญลักษณ์เพื่อกำหนดแนวคิดพื้นฐาน 
ผสมผสานภาพและสีของจุดชมวิวเพื่อแสดงออกถึงสถานที่ดังกล่าว 

4. T (threat) อุปสรรค 
สถานที่ท่องเที่ยวดังกล่าวยังเป็นที่รู้จักไม่มากนัก ไม่มีการสร้างภาพลักษณ์สถานที่

ท่องเที่ยว ในด้านความนิยมนั้นยังไม่สามารถเทียบกับไม่ดีเท่ากับภูเขาสีรุ้งตานเสีย ภูเขาปิงโกที่ตั้งอยู่
ในเมืองเดียวกันได้ ในเดือนกรกฎาคม 2019 ภูเขาสีรุ้งตานเสียได้จัดเทศกาลบอลลูนลมร้อนครั้งแรก 
และยังมีการแสดงระบำบนิที่ทำใหน้ักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยน ได้ช่ืนชม ได้ประสบการณ์ใหม่ และยังมี
การแข่งขันถ่ายภาพบอลลูนลมร้อน ทำให้นักท่องเที่ยวได้เพลิดเพลินกับเทศกาลบอลลูนในขณะที่
ความงามของความหลากสีสันของบอลลูนมาบรรจบกัน  สามารถช่ืนชมประเพณีชาติพันธ์ุที่
หลากหลายของตานเสียและประวัติศาสตร์กับวัฒนธรรมอันยาวนานของเมืองจางเย่ได้อีกด้วย  
เทศกาลท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยบอลลูนลมร้อนไม่เพียงแต่เป็นตัวเช่ือมสำคัญในการยกระดับ
คุณภาพและความนิยมของสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูแต่ยังเป็นการส่งเสริม
การผสมผสานอย่างลึกซึ้งของวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเข้าไปด้วยน่ันเอง 

 

 

 
ภาพที่ 3-8 กิจกรรมของเทศกาลบอลลูนลมรอ้นสของสถานที่ท่องเที่ยวภูเขาสรีุ้งตานเสีย 

mp.weixin.qq.com/s/nH4yqHd2I0LUDNYCkwIZkg 
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อีกหนึ่งรูปแบบในการประชาสัมพันธ์ของสถานที่ท่องเที่ยวภูเขาสีรุ้งตานเสีย คือรูปแบบ
ของผ้าพันคอผ้าไหมวัฒนธรรมของเส้นทางสายไหมมณฑลกานซู่ได้รับการออกแบบโดย sijiahong 
Liuli ซึ่งเป็นสมาชิกของสมาคมภาพประกอบอเมริกา โดยแรงบันดาลใจได้มาจาก ความสดใสของ
สถานที่ท่องเที่ยวภูเขาสีรุ้งตานเสีย รูปแบบของผ้าพันคอไหมนั้นได้นำเสนอรูปที่สวยงามของนก
กระเรียนที่บินอยู่เหนือสถานที่ท่องเที่ยวภูเขาสีรุ้งตานเสียที่มีสีสันหลากหลาย ผ้าพันคอไหมทั้งหมด
เป็นสีแดง และได้เลือกสีแดงที่มีชีวิตชีวาที่สุด สีแดงที่อบอุ่นสดใส สีทองที่โดดเด่นเข้าสู่โลกแห่งตาน
เสีย ทำให้ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์นี้ (ผ้าพันคอไหม) ได้รับการประดับประดา
ด้วยความหมายแฝงทางวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์ (ผ้าพันคอไหม) เลยมีความน่าดึงดูดยิ่งข้ึน ทำให้เป็น
การประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวดังกล่าวที่มีความโดดเด่นด้วยอีกทางหนึ่ง และนี่เป็นอีกหนึ่งภัย
คุกคามต่อแหล่งท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

 

 

 
ภาพที่ 3-9 ผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมของเส้นทางสายไหมกานซู่ (ที่มาแรงบันดาลใจของนักออกแบบ 

Sijia Hong Liuli มาจากภูเขาสรีุ้งตานเสีย) 
(mp.weixin.qq.com/s/YRizhP3D2GPA5VbtHbNFag) 
 

https://mp.weixin.qq.com/s/YRizhP3D2GPA5VbtHbNFag
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การวิเคราะห์ภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวและสภาพการปัจจุบันของการ
ประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

1. การวิเคราะห์สภาพการปัจจบุันของภาพลักษณ์สถานท่ีท่องเท่ียว 
สัญลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นสญัลกัษณ์ทางการมองจากรูปที่ถ่ายทอดข้อมลู แสดง

ความคิดและถ่ายทอดอารมณ์ผ่านรูปแบบการออกแบบที่สามารถมองด้วยสายตาได้ เป็นสื่อที่
ออกแบบมาเพื่อแสดงออกถึงแนวคิดการออกแบบและถ่ายทอดข้อมูลที่แน่นอน อีกทั้งเป็นรูปแบบการ
ส่งข้อมูลรูปที่สำคัญอีกรูปแบบหนึ่ง (Dai, 2011) รูปของสัญลักษณ์กับสิ่งที่สื่อแทนไม่เพียงแต่มีความ
คล้ายคลึงกันภายในบางอย่างเท่าน้ัน แต่ยังมีความชัดเจนและให้ความหมายได้กว้างกว่าสิ่งที่สื่อแทน 
ในขณะเดียวกันก็จำเป็นต้องเอาชนะอุปสรรคของการสื่อสารในภาษาต่างๆ และสามารถสื่อถึง
ความหมายโดยง่ายในภาพรวม และมีประสิทธิภาพมากที่สุด ปัจจุบัน สัญลักษณ์ที่สถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูกำลังใช้อยู่นั้นคล้ายตราสัญลักษณ์กราฟิกโลโก้ที่เป็น
โครงร่างที่เหมือนจริงของภูเขาตานเสีย ถนน ท้องฟ้า และเครื่องบิน รูปร่างของภูเขานั้นเป็นรูปที่
แสดงออกอย่างง่าย ภาพลักษณ์ของถนนที่ค่อนข้างขรุขระตัดกับภาพของภูเขา “ยิ่งใหญ่” “อัศจรรย์” 
“อันตราย” และ “สวยงาม” วิธีการออกแบบใช้รูปแบบการออกแบบที่มีการวางแบบสมมาตร ซึ่งเป็น
ของการจำลองแบบภาพวัตถุประสงค์ จากสัญลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว (Liuxian, 2006) ปัจจุบัน 
โลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสยีแกรนด์แคนยอนผงิซานหเูปน็ตัวอักษรจีน "山(ภูเขา)" 
ที่เกิดจากการใช้ลายเส้นของพู่กัน สีสัน เป็นสีไล่ระดับ 2 สี ที่ประกอบด้วยสีแดงเข้มและสีแดงส้ม 
รูปแบบการออกแบบนั้นไม่มีความสวยงามที่เพียงพอและรูปแบบการออกแบบมีความอิสระเกินไป 

ในการออกแบบภาพลักษณ์ของสถานทีท่่องเที่ยวนั้น ความสำคัญของตราสัญลักษณ์เป็นสิ่ง
ที่ไม่สามารถแทนที่ด้วยองค์ประกอบใด ๆ ได้ ควรใช้ความสำคัญของสัญลักษณ์ให้มากที่สุด ความถ่ี
และปริมาณของการใช้ก็มีความสำคัญสูงสุดเช่นกัน ที่สำคัญกว่านั้นในใจของนักท่องเที่ยว ตรา
สัญลักษณ์คือเอกลักษณ์ของภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว (Liurui Bin, 2006) ในขณะเดียวกันก็
จำเป็นต้องนำไปใช้ในรูปแบบต่างๆ ทั้งทางแอปพลิเคชันและสื่อการสื่อสารต่าง ๆ ด้วย จากมุมมองนี้ 
ทำใหเห็นว่าสัญลักษณ์จำเป็นจะต้องถูกนำไปใช้ 

ในระหว่างการสำรวจพื้นทีข่องสถานที่ท่องเที่ยวดังกล่าวมีอีกปัญหาหนึ่ง คือไม่มีสัญลักษณ์
ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหปูรากฏที่ประตูทางเข้าหรอืบนต๋ัว
ได้ มีเพียงคำว่าสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเท่านั้น นักท่องเที่ยว
เองบางครั้งเมื่อสั่งซื้อตั๋วผ่านบัญชีอย่างเป็นทางการบนวีแชทของสถานที่ท่องเที่ยว สิ่งที่ปรากฏในน้ัน
กลับเป็นสัญลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู การปรากฏ
ตัวต่อสายตาผู้คนที่ไม่คงที่แน่นอนของสัญลักษณ์เป็นสิ่งที่รบกวนการมองเห็นของผู้คน ทำให้ยากต่อ
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การจดจำและประชาสัมพันธ์สัญลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู ซึ่งส่งผลกระทบที่ไม่ดีต่อการสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวด้วย 

2. วิเคราะห์องค์ประกอบพื้นฐานของการออกแบบโฆษณาในสถานท่ีท่องเท่ียว 
2.1 ข้อความ 
ในการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวสมัยใหม่ การประดิษฐ์ตัวอักษรถูกนำมาใช้เป็น

ภาษากราฟิกเพื่อถ่ายทอดข้อมูลผ่านลักษณะเฉพาะของตนเอง ซึ่งเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ
โฆษณาการท่องเที่ ยว (Yinxiao, 2012) ศิลปะการประดิษฐ์ตัวอักษรสามารถนำมาใช้อย่าง
สมเหตุสมผลในช่ือการออกแบบการเรียงพิมพก์ราฟิกเพื่อแสดงความงดงามและความหมายทางศิลปะ
ของการออกแบบโฆษณา ฟอนต์อักษรวิจิตรแตกต่างจากฟอนต์ทั่วไป ฟอนต์ทั่วไปจำเป็นต้อง
ตอบสนองฟังก์ช่ันการรับรู้ข้อมูลและการถ่ายทอดอารมณ์ แต่ฟอนต์คัดลายมือเป็นเส้นที่มีความ
ยืดหยุ่นและเปลี่ยนแปลงได้ทำให้มีอารมณ์เฉพาะผ่านความยาวและความหนาของเส้น การ
ประมวลผลในรูปแบบต่าง ๆ  การแสดงรูปแบบการเขียนที่แตกต่างกันและการสร้างลักษณะเด่นที่
แตกต่างกัน เพื่อให้ตระหนักถึงการผสมผสานของอารมณ์และแนวคิดทางศิลปะในการออกแบบ
โฆษณาการท่องเที่ยว เพื่อก้าวข้ามรูปแบบการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวแบบเดิมๆ ดังนั้นจึง
จำเป็นต้องศึกษาฟอนต์อักษรวิจิตรและแสดงในผลงานการออกแบบด้วยรูปลักษณ์ใหม่ผ่านความรู้สึก
สุนทรียะอันเป็นเอกลักษณ์ของฟอนต์อักษรวิจิตร (Xuyu, 2023) 

ตัวอักษรในโฆษณาการท่องเที่ยวควรสร้างข้ึนใหม่บนพื้นฐานของต้นแบบการประดิษฐ์
ตัวอักษรเพื่อให้เหมาะกับอารมณ์โดยรวมของภาพ ในการออกแบบโฆษณาของ “ทัวร์พ่อแม่ลูก” (ดัง
แสดงในรูปที่ 3-10) ในพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูจะใช้ต้นแบบแบบ
อักษรแบบปกติและทำให้มีจังหวะนุ่มนวลข้ึนที่จุดเริ่มต้นและจุดสิ้นสุดของตัวอักษร ในขณะเดียวกันก็
นำเอารูปแบบการแสดงออกของศิลปะการประดิษฐ์ตัวอักษรแบบดั้งเดิมนั้นออก ตระหนักถึงการ
ผสมผสานที่ลงตัวของแบบอักษรการประดิษฐ์ตัวอักษรและการออกแบบที่ทันสมัยสร้างรูปที่เป็นมิตร
และอบอุ่น อักขระสองตัวในภาพแสดงความสัมพันธ์ที่กลมกลืนกับจังหวะของอักขระ ความสัมพันธ์
เชิงพื้นที่ระหว่างอักขระ พื้นหลัง และข้อความก็ต้องแยกแยะให้ดี แต่ข้อเสียคือช่ือ “ทัวร์พ่อแม่ลูก” 
ในงานออกแบบควรเป็นแบบรวม ระยะห่างของคำระหว่างอักขระทั้ง 3 ไม่กลมกลืนกัน สร้าง
ความรู้สึกกดดันให้ผู้ที่เหน็ ระยะห่างระหว่างอักขระสองตัวแรกอยู่ไกลเกินไป ซึ่งจะทำให้เกิดอุปสรรค
ต่อผู้ชมในระหว่างข้ันตอนการอ่านได้ง่าย ปัญหาอีกประการหนึ่งคือสีของบรรทัดแบบอักษรที่ขอบ
ด้านซ้ายของ “ทัวร์พ่อแม่ลูก” นั้นใกล้เคียงกับสีของพื้นหลังมากเกินไป ทำให้การแยกแยะสีไม่ดีนัก 
ผู้ชมมองข้ามส่วนนี้ของเนื้อหาได้ง่ายในระหว่างการสื่อสาร กระบวนการอ่าน โดยทั่วไปแล้วงาน
ออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวไม่ควรมีฟอนต์มากกว่า 3 แบบ มิฉะนั้นจะทำให้ผู้ชมเกิดความสับสน
และทำลายความสวยงามของภาพ อย่างไรก็ตาม ในงานออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวในปัจจุบัน
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ข้อมูลระดับรองในรูปภาพมีแบบอักษรมากกว่า 3 ประเภทซึ่งทำให้เอฟเฟกต์โดยรวมของรูปภาพไม่
กลมกลืนกันนัก 

งานออกแบบของโฆษณาการท่องเที่ยว “ทัวร์พ่อแม่ลูก” กับโครงสร้างตัวอักษรของ 
“เทศกาลขนมจ้าง” ของสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู (ดังแสดงในรูปที่ 3-11) มี
ความสง่างาม แต่ยังคงความสวยงามและเนื้อหาหลกัเอาไว้ ภาพบะจ่างคลุมพื้นที่มากกว่าครึ่งหนึ่งของ
พื้นที่เฟรม ฟอนต์ของ “เทศกาลเรือมังกร และคำว่า “สงบสุข” ผสมผสานเข้ากันได้เป็นอย่างดี 
ในขณะที่ถ่ายทอดธีมมีการเติมความมีชีวิตชีวาใหม่เข้าไป การออกแบบโฆษณาและบรรลุความสมดุล
ระหว่างศิลปะและการออกแบบ ข้อเสียคือโทนสีของพื้นหลังและพื้นหน้าในงานออกแบบไม่สม่ำเสมอ 
ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบต่างๆ ไม่แข็งแรง และนำเสนอความสวยงามและความหมายของ
ภาพทำได้ไม่ดีนัก 

ในแนวทางปฏิบัติต่อไปของการออกแบบข้อความโฆษณาการท่องเที่ยว รูปแบบการ
ออกแบบภาพประกอบสามารถใช้เพื่อแสดงโฆษณาการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวได้ รูปแบบการ
ออกแบบแบบอักษรประดิษฐ์สามารถนำมาใช้ร่วมกับองค์ประกอบการออกแบบภาพประกอบเพื่อ
สื่อสารได้ เพื่อเน้นเสริมความหมายแฝงทางจิตวิญญาณในงานออกแบบและแสดงความแตกต่าง
ระหว่างรูปร่างและสี ผลลัพธ์จุดเด่นของภาพ ความแตกต่าง และการหลอมรวม ส่วนช่ือเรื่องสามารถ
ใช้รูปแบบของแบบอักษรประดิษฐ์ องค์ประกอบข้อความสามารถใช้เสริมเพื่อทำให้ข้อมูลชัดเจนข้ึน 
สามารถจัดเรียงสีและเลย์เอาต์อย่างอิสระเพื่อเพิ่มความชัดเจนของการออกแบบ  ตอบสนองต่อ
ฟังก์ช่ันการส่งข้อมูลและความต้องการด้านสุนทรียภาพของการออกแบบโฆษณา 
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ภาพที่ 3-10 สื่อโฆษณาการท่องเที่ยวทัวร์พ่อแมลู่ก 
(mp.weixin.qq.com/s/_eAbndvuJAqoPYX_N0vmCw) 
 

 

 
ภาพที่ 3-11 สื่อโฆษณาการท่องเที่ยวเทศกาลขนมจ้าง 

(mp.weixin.qq.com/s/xDMvq0tU0h0dQkNxafAWlQ) 
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2.2 กราฟิก 
กราฟิก มีบทบาทสำคัญในการโฆษณาการทอ่งเที่ยวและเป็นส่วนสำคัญในการออกแบบ

โฆษณาการท่องเที่ยวด้วย โดยปกติแล้ว โฆษณาการท่องเที่ยวจะอาศัยกำลังในการแสดงออกของ
กราฟิกเพื่อที่จะถ่ายทอดข้อมูลที่ต้องการแสดงต่อผู้บริโภคและทำให้เกิดผลลัพธ์ (Cao, 2011) ซึ่งมี
หลายวิธีในการสื่อสารด้านโฆษณาการท่องเที่ยว ในที่นี้ จะทำการวิเคราะห์รูปแบบการออกแบบของ
กราฟิกแบบเรียบเป็นหลัก 

ความรู้สึกเชิงพื้นที่ของภาพประกอบแบบเรียบไม่ชัดเจนนัก เพื่อให้แน่ใจว่ามีการ
เช่ือมต่อระหว่างองค์ประกอบต่างๆ และควบคุมความสัมพันธ์หลักและรองของรูปที่มองเห็นบนรูปที่
ปรากฏ ผู้ออกแบบจำเป็นต้องสร้างเส้นของรูปที่ชัดเจนเพื่อนำทางผู้ชม ด้วยการใช้เคลื่อนไหวของ
ความสัมพันธ์หลักและรองของภาพ ผู้ชมสามารถรับข้อมูลสมเหตุสมผลได้ ตัวอย่างเช่น ทิวทัศน์ที่น่า
ประทับใจของของทะเลสาบตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเมืองจางเย่ (ดังแสดงในรูปที่ 3-12) 
ผู้ออกแบบได้นำองค์ประกอบรปูสามเหลีย่มมาใช้และแบ่งรปูภาพออกเปน็สามเหลีย่มทีซ่่อนอยู่สามรปู 
ซึ่งทำให้โครงสร้างของภาพรวมมีเสถียรภาพมากข้ึน เนื่องจากคุณลักษณะด้านสุนทรียศาสตร์ของ
ความเรียบคือความเรียบง่าย การมองภาพแบบมินิมัลลิสต์จึงมาจากการแยกองค์ประกอบที่มีลักษณะ
สำคัญต่างๆ และจัดตำแหน่งให้ดี แม้ว่าจากมุมมองของโครงสร้างโดยรวมของภาพ องค์ประกอบภาพ
ทั้งหมดในงานออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวนี้ค่อนข้างสม่ำเสมอ แสดงถึงภาพรวมได้ ไม่มีการตกแต่ง
ที่ไม่จำเป็นในภาพ มีความสดใสและเป็นมิตรสู่สายตาผู้ชม แต่นอกจากนี้เป็นความสัมพันธ์หลักและ
รองระหว่างภาพหลักกับพืน้หน้า พื้นกลาง และพื้นหลังยังจัดการไม่เหมาะสม ตัวอย่างเช่น รูปที่อยู่บน
กล่องถูกวางไว้ที่ด้านล่างซ้ายเป็นตัวแบบหลัก ภูเขาและแม่น้ำในด้านหน้า พื้นตรงกลาง และพื้นหลัง
ให้ความรู้สึกของการแบ่งช้ันที่ไม่สมดุล ทำให้รู้สึกแข็งทื่อ ไม่หลากหลาย แนวสายตาของผู้ชมไม่
สามารถเข้าใกล้ตัวเลขหลักที่ด้านล่างซ้ายของหน้าจอได้ ซึ่งจะเพิ่มเวลาในการตีความหมายของผู้ชม
เพิ่มเข้าไปอีกระดับหนึ่ง 

ในการออกแบบกราฟิกโฆษณาการท่องเที่ยวต่อไป เราสามารถศึกษาเลย์เอาต์ของ
หน้าจออย่างรอบคอบและจัดการตำแหน่งของแต่ละองค์ประกอบให้สมเหตุสมผล คุณภาพของการ
จัดการตำแหน่งกำหนดความสวยงามของภาพในระดับหนึ่งในระหว่างขั้นตอนการประมวลผลสามารถ
เน้นรูปที่มองเห็นของวัตถุหลักและองค์ประกอบรองสามารถลดลงให้เหมาะสมได้ เพื่อทำให้ภาพมี
จังหวะมากข้ึน ในการประมวลผลรายละเอียด ความสมดุลหรือความสม่ำเสมอบางอย่างสามารถลดใน
บางส่วนของพื้นที่เล็กๆ ของภาพเพื่อเพิ่มความน่าสนใจให้กับภาพรวมได้ 

ในการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว มักจะใช้ผลลัพธ์ทัดเจนของสีเพื่อดึงดูดผู้บริโภค 
การทำให้เกิดผลกระทบทางสายตาที่สมบูรณ์แบบนี้จำเป็นต้องปรับความสัมพันธ์ระหว่างเฉดสี ความ
บริสุทธ์ิ ความสว่างของสีอย่างเหมาะสม และเข้าใจคอนทราสต์ระหว่างทั้งสามสี การใช้สีในการ
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ออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว ปกติแล้วจำเป็นต้องปฏิบัติตามหลักการดังต่อไปนี้ คือ ประการที่หนึ่ง 
ความสัมพันธ์ระหว่างสีหลักและสีพื้นหลัง จำเป็นต้องได้รับการจัดอย่างสมเหตุสมผล สีที่มีความ
บริสุทธ์ิสูงและสว่างจะใช้ในการแสดงองค์ประกอบหลักเพื่อ เพื่อแสดงจุดเด่น ประการที่สอง ควรให้
ความสำคัญกับความสัมพันธ์ระหว่างโทนสีที่ เป็นโทนเดียวกันกับสีที่ตัดกัน ในการออกแบบ
โฆษณาการท่องเที่ยวจะทำให้ผู้บริโภคเกิดรู้สึกบางอย่างข้ึนมา จากนั้นจะทำให้ให้ผู้บริโภครู้สึกถึง
ความมีชีวิตชีวา ซึ่งความมีชีวิตชีวาในภาพนั้นข้ึนอยู่กับความต่างของสีที่ตัดกันในพื้นที่เล็กๆ ของ
โฆษณา การเปรียบเทียบประเภทนี้สามารถทำให้ภาพรวมของโฆษณามีความเด่นชัด เป็นตัวของ
ตัวเอง และสามารถถ่ายทอดเน้นเนื้อหาที่ผู้ออกแบบต้องการสื่อได้มากข้ึน 

 

 
 

ภาพที่ 3-12 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวยอดนิยม 
(mp.weixin.qq.com/s/XAQlLd4u8hlUlcQCarevlw) 
 

2.3 ส ี
ในการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว มักจะใช้องค์ประกอบที่มีความชัดเจนเพื่อดึงดูด

ผู้บริโภค (Liuyi, 2019) การทำให้เกิดผลกระทบทางสายตาที่สมบูรณ์แบบนั้นจำเปน็ต้องกำหนดโทนสี
โดยรวมของภาพ และปรับความสัมพันธ์ระหว่างเฉดสี ความบริสุทธ์ิของสี และความสว่างของสีอย่าง
เหมาะสม 

ในการใช้สีของการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว การตั้งค่าโทนสีโดยรวมของภาพคือ
การสิ่งสำคัญหลักที่ใช้ในการแสดงสี โทนสีเป็นแนวโน้มพื้นฐานของการใช้สีโดยรวมของภาพ รวมถึง
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ความกลมกลืนของสีที่คล้ายกัน การสังเคราะห์สีหลายสี และการปะทะกันของสีที่มีความตัดกัน โดย
ปกติแล้ว โทนสีจะมีสัดส่วนมากที่สุดของพื้นที่ในภาพโฆษณาการท่องเที่ยว และมีวัตถุประสงค์
เพื่อที่จะควบคุมจังหวะของภาพผ่านโทนสี ดึงดูดผู้ชม และสร้างผลลัพธ์ให้กับภาพ ในการแสดงออก
ของโทนสี จำเป็นต้องมีความเข้าใจอย่างดีเกี่ยวกับเปา้หมายที่จะออกแบบ เลอืกและกำหนดโทนสตีาม
วัตถุที่ออกแบบ ทั้งนี้ สามารถที่จะใช้สีที่เกินจริงได้ตามความเหมาะสม 

โฆษณาการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหูในปัจจุบัน “ซัมเมอร์ที่สนุกสนานกับสถานที่พักร้อนที่ใช่”  (ภาพที่ 3-13) ใช้สีฟ้าเป็นโทนสี
โดยรวมซึ่งดูค่อนข้างมีความมีชีวิตชีวาและเพลิดเพลนิ สื่อถึงบรรยากาศโดยรวมของรูปภาพ ภาพหลัก
ของรถเป็นสีเหลือง ทำให้ผลกระทบต่อการมองเห็นของภาพนั้นไม่เด่นนัก เนื่องจากสีคู่ตรงข้าม 3 คู่
ปรากฏข้ึนพร้อมกัน ซึ่งได้แก่ สีแดงและสีเขียว สีเหลืองและสีม่วง และสีน้ำเงินและสีส้ม ประการที่
สอง การใช้สีที่สว่างแต่คงที่ มีความบริสุทธ์ิสูง และสีที่ตัดกันเข้มแต่ไม่สับสนเกินไปยังเป็นวิธีการแสดง
สีที่เป็นไปได้ในการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว ส่วน  “ฤดูการท่องเที่ยว” (ภาพที่ 3-14) แม้ว่าสี
ของ ผลงานนี้ดึงดูดสายตาผู้ชม แต่ความอิ่มตัวของสีโดยรวมไม่เพียงพอ ความสว่างของสีต่ำ ส่งผลให้
ภาพรวมของรูปภาพดังกล่าวดูไม่เด่น กฎการเลือกสีอีกหนึ่งอย่างคือการเลือกสีโทนร้อน โทนสีอบอุ่น 
ที่จะทำให้ผู้คนรู้สึกอบอุ่น ซึ่งเหมาะกับสีของภูเขาและผืนดินในพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูมากกว่า การแสดงสีไม่ได้เป็นเพียงการแสดงออกถึงความรู้สึก
ภายในของนักออกแบบเท่าน้ัน แต่ที่สำคัญกว่านั้นคือต้องทำให้สถานที่ท่องเที่ยวเข้ากับสถานการณ์
โดยรวมของสังคม ตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียะของสาธารณชน ใน “ออกเที่ยวในวันชาติ” 
(ภาพที่ 3-15) และ “ช่วงเวลา ณ ผิงชานหู” (ภาพที่ 3-16) โทนสีของภาพเป็นโทนสีอบอุ่นและสี
สม่ำเสมอ มีพื้นที่สีตัดกันเล็กน้อยซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ ใช้วัตถุที่มีสีสดใสง่ายต่อการเข้าใจของ
ผู้ชม พร้อมยังเป็นการเพิ่มเสน่ห์ของภาพด้วย 

ในการแสดงออกของสีในการออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยว กฎอีกประการหนึ่งที่ต้อง
ให้ความสำคัญคือบรรยากาศที่สร้างจากสี ที่จะสื่อถึงอารมณ์ ผู้คนจะสัมผัสได้ถึงการสื่อสารทางจิต
วิญญาณผ่านสีสันในหน้าจอโฆษณา (ดังแสดงในภาพที่ 3-17) โทนสีหลักคือสีน้ำเงินเข้มและวิธีการ
แสดงออกของภาพจะคล้ายกับการวาดภาพนามธรรม ที่แสดงออกถึงแสงวังวนของสีขาวและสีฟ้าอ่อน 
คืนที่เงียบสงบ แม้ว่าในการแสดงโทนสี จำเป็นต้องรู้และเข้าใจวัตถุอย่างเป็นกลางและสะท้อนชีวิตจริง
อย่างตรงไปตรงมา อย่างไรก็ตาม ในฐานะของนักออกแบบ สีที่แสดงออกมาและที่สะท้อนถึงโลกแห่ง
วัตถุประสงค์นั้นไม่สามารถสะท้อนถึง “อารมณ์” (Wangyun, 2008) ในแนวคิดการออกแบบได้
ทั้งหมด หากผู้ออกแบบวาดตามวัตถุประสงค์และใช้สีที่เหมือนจริงในการแสดงสี สีจะสูญเสียอารมณ์ 
ความรู้สึกทางศิลปะ และความสนุกสนานในการแสดงสี 
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ในแนวทางปฏิบัติตามการออกแบบสีของโฆษณาการท่องเที่ยว สีของโฆษณาการ
ท่องเที่ยวควรสอดคล้องกับแนวสุนทรียศาสตร์ของยุคสมัยและมาตรฐานความงามของสาธารณชน 
ผู้ออกแบบเข้าใจมาตราส่วนต่างๆ ในการแสดงสี และปฏิบัติตามกฎความงามที่เป็นทางการ ของสี 
ตัวอย่างเช่น ควรใช้สีที่ตัดกันอย่างเหมาะสม ใช้สีที่ตัดกันเพื่อทำให้รูปภาพโฆษณาการท่องเที่ยวสว่าง
และคงที่โดยไม่สูญเสียความเสถียร สามารถใช้วิธีของคอนทราสต์ที่แสดงความบริสุทธ์ิของสีคอนท
ราสต์เย็นและอบอุ่น คอนทราสต์ของความสว่าง และอื่นๆ เพื่อเพิ่มคอนทราสต์ของรูปภาพตาม
อัตภาพ เพื่อให้รูปภาพมีความเป็นตัวของตัวเอง ประการต่อมา ให้ความน่าสนใจกับจังหวะ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งสำหรับการแสดงออกของสี ทำได้โดยการควบคุมความสัมพันธ์ระหว่างสี ความอิ่มตัว ความ
สว่างและอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง อาศัยความรู้ทั่วไปบางประการ ตัวอย่างเช่น ความสว่างของสีพื้นหน้า
มักจะสูงกว่าสีของพื้นหน้า สีพื้นหลัง วัตถุมีโทนสีอุ่นกว่าวัตถุในตำแหน่งอื่น เป็นต้น แล้วจะได้รับ
ความรู้สึกที่มองเห็นได้สัดส่วนที่สมดุล ซับซ้อนแต่ไม่วุ่นวายก็ก่อตัวข้ึน จากนั้นควรให้ความสนใจกับ
ความหลากหลายและเอกภาพในการออกแบบ กล่าวคือ สีที่เข้มข้นและหลากหลายไม่สามารถทำลาย
เอฟเฟกต์ภาพโดยรวมได้ จำเป็นต้องประสานความสัมพันธ์ตามสัดส่วนระหว่างสี เพื่อให้สีต่างๆ เกิด
การเปลี่ยนแปลงข้ึนอย่างเสมอกัน รวมเป็นหนึ่งเดียวอย่างมีระเบียบ หลีกเลี่ยงความซ้ำซากจำเจและ
สีสันที่น่าเบื่อและยุ่งเหยิง เราไม่สามารถที่จะสะท้อนสีสันตามโลกความเป็นจริงได้ทั้งหมด แต่
จำเป็นต้องสะท้อนถึงอารมณ์และแนวคิดทางศิลปะในงานออกแบบให้ได้ 

 

 

 
ภาพที่ 3-13 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวซมัเมอร์ทีส่นุกสนานกับสถานทีพ่ักรอ้นที่ใช่ 

(mp.weixin.qq.com/s/KMn1rcG7XcWqQxMsuR0JIw) 
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ภาพที่ 3-14 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวฤดูการท่องเที่ยว 

(mp.weixin.qq.com/s/GJeWLrJ670FjY9ZG2RsP_A) 
 

 

 
ภาพที่ 3-15 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวการออกเที่ยวในวันชาติ  

(mp.weixin.qq.com/s/L-K4Ek-8ebNalDNOYk1E6Q) 



 66 

 
 

ภาพที่ 3-16 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวช่วงเวลา ณ ผิงชานหู 
(mp.weixin.qq.com/s/QVN5tyTryCnt2ryVUD6pqw) 
 

 

 
ภาพที่ 3-17 ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวค่ำคืนของผงิชานหู 

(mp.weixin.qq.com/s/goUYOXN31W3R0olAXo9caQ) 
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การสำรวจสถานที่ท่องเที่ยวของของสถานที่ท่องเทีย่วอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู 

1. การถ่ายวิดีโอและการบันทึกในสถานท่ีจริง 
1.1 โลโก้ของสถานท่ีท่องเท่ียว 
ปัจจุบันสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูใช้กราฟิกโลโก้

ที่มีลายเส้นพู่กัน รูปร่างของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูมีการ
แสดงออกอย่างเรียบงา่ยโดยใช้ลายเสน้พู่กันทีม่ีความกระจัดกระจาย เทคนิคการออกแบบที่ใช้รูปแบบ
การออกแบบตัวอักษรที่ค่อนข้างไม่เป็นทางการ จัดอยู่ในการจำลองปรากฏการณ์ทางอ้อมที่เป็นวัตถุ
วิสัย  

 

 
 

ภาพที่ 3-18 โลโก้เดมิของสถานที่ท่องเที่ยว (Mengyu Zhang) 
 

1.2 บัตรเขา้ชมสถานท่ีท่องเท่ียว 
บัตรเข้าชมเป็นความประทับใจโดยตรงของนักท่องเที่ยวที่เข้าสู่สถานที่ท่องเที่ยว  ไม่

เพียงแต่เป็นบัตรผ่านเข้าชมเท่านั้น แต่ยังเป็นนามบัตรที่แสดงถึงเสน่ห์ของสถานที่ท่องเที่ยวและ
วัฒนธรรมประจำภูมิภาคอีกด้วย หากบัตรเข้าชมมีการออกแบบที่ดี มันจะสามารถสร้างความ
ประทับใจให้กับนักทอ่งเที่ยวได้ (Huzhi, 2020) วิสัยทัศน์หลักของบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเทีย่วอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูคือภาพหลักคือภาพถ่ายในรูปแบบของโปสการ์ด ด้านซ้ายคือ
ภาพถ่ายของยอดเขาคู่รักในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและ
ด้านขวาคือบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว 
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ภาพที่ 3-19 บัตรเข้าชมสถานทีท่่องเที่ยว  (Mengyu Zhang) 

 
1.3 ของท่ีระลึกทางการท่องเท่ียว 
ธีมของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวบางรายการในจุดชมทิวทัศน์อุทยานจางเย่ตานเสีย

แกรนด์แคนยอนผิงซานหู ใช้ 24 ฤดูกาลจากปฏิทินจีนเป็นจุดเริ่มต้น เช่น เทศกาลไหว้พระจันทร์  
เทศกาลเรือมังกร วันชาติ เป็นต้น แสดงออกด้วยเทคนิคการออกแบบภาพประกอบ  ในระดับหนึ่ง 
วิธีการสร้างสรรค์นี้ไม่เพียงผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีนเท่าน้ัน แต่ยังบรรลุวัตถุประสงค์ในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวอย่างชาญฉลาดอีกด้วย อีกส่วนหนึ่งของแบบฟอร์มการออกแบบของโฆษณา
นำเสนอในลักษณะแบนราบ การออกแบบจะดึงเอาสิ่งที่ซับซ้อนออกมาในลกัษณะทั่วๆ ไป แบบฟอร์ม
การออกแบบแบนไม่เพียงเน้นสาระสำคัญของข้อมูล ในขณะเดียวกัน ในแง่ขององค์ประกอบภาพ ยัง
เน้นการแสดงออกที่เป็นนามธรรมและรูปแบบทั่วไปอีกด้วย ส่วนหลักของโฆษณาสิ่งพิมพ์ส่วนนี้คือ
ผู้คน สีสันส่วนใหญ่สดใสและมีชีวิตชีวา มีการใช้เทคนิคการออกแบบและการแสดงออกของ
ภาพประกอบเพื่อลดระยะห่างระหว่างผู้ชม จะเห็นได้ว่าของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวปัจจุบันในพื้นที่
ชมวิวของอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหนูั้นแสดงออกมาในรูปแบบของภาพประกอบ 
ในด้านการมองเห็น ภาพประกอบได้ทำลายการรบัรูโ้ฆษณาแบบเดิมของผู้บริโภค และยังแตกต่างจาก
โฆษณาแบบดั้งเดิมทั่วไปอีกด้วย 
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ภาพที่ 3-20 การโฆษณาช่วงการเริม่ต้นฤดูใบไม้ร่วงของสถานที่ท่องเที่ยว 

(mp.weixin.qq.com/s/fcyavhu8_Um0nVHohT26LA) 
 

 
 

ภาพที่ 3-21 การโฆษณาช่วงการเริม่ต้นฤดูร้อยของสถานทีท่อ่งเที่ยว 
(mp.weixin.qq.com/s/cY_002Suge4mY_fIi1xt_A) 
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ภาพที่ 3-22 การโฆษณาในช่วงเทศกาลวันหยุดของสถานทีท่่องเที่ยว 

(mp.weixin.qq.com/s/X7WgGKFRvqR8y86nJ0DKWQ) 
 

 

 
ภาพที่ 3-23 การโฆษณาการท่องเที่ยวของสถานที่ทอ่งเที่ยวยอดนิยม 

(mp.weixin.qq.com/s/XAQlLd4u8hlUlcQCarevlw) 
 

https://mp.weixin.qq.com/s/XAQlLd4u8hlUlcQCarevlw
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สรปุ 
ในปัจจุบัน สถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูยังไม่ได้สร้างภาพลักษณ์

แบรนด์และโฆษณาการท่องเที่ยวที่สมบูรณ์ ความประทับใจในการสื่อสารของภาพแบรนด์นั้นยังไม่ดี
เท่าที่ควร อีกทั้งยังไม่มีภาพลักษณ์ที่เป็นหนึ่งเดียวกัน สิ่งเหล่าน้ีนั้น ทำให้กระทบกับความตระหนักใน
เรื่องภาพลักษณ์และการโฆษณาสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู การส่งเสริม
ภาพลักษณ์ของแบรนด์และโฆษณาการท่องเที่ยวนั้นต้องมีความเป็นระบบที่สมบูรณ์ มีความ
กระตือรือร้นในการเผย ถึงจะสามารถสร้างความประทับใจในใจของผู้เข้าชมและเพิ่มความหลงใหล
ของผู้เข้าชมต่อแบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวได้ (Zhaiwei, 2019) อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาจาก
ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวในปัจจุบันและรูปแบบการสื่อสารของโฆษณาการท่องเที่ยวแล้ว การ
สื่อสารด้านแบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูยังขาดองค์กรที่มีความ
เช่ียวชาญ การรับรู้ถึงภาพลักษณ์ของแบรนด์และโฆษณาการท่องเที่ยวไม่ดีเท่าที่ควร และไม่มีรูปแบบ
การเผยแพร่แบรนด์การท่องเที่ยวที่เป็นระบบ ทำให้การเผยแพร่แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวเกิดความ
กระจัดกระจาย ขาดความสมบูรณ์ ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีนั้นล้วนส่งผลต่อการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของแบ
รนด์ 

ในการออกแบบที่จะดำเนินการนั้น แนวคิดของผู้วิจัยคือการใช้ภาพประกอบเพื่อแสดง
เป็นส่วนหนึ่งของโฆษณาการท่องเที่ยว ด้วยการใช้สถานที่สำคัญทั้ง 6 จุดและตำนานเรื่องเล่าใน
สถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ในส่วนอื่นของโฆษณาการท่องเที่ยว หลักๆ จะ
เลือกลักษณะทางชาติพันธ์ุของเมอืงคาเออ่ร์คา ซึ่งเป็นพื้นที่ให้บริการของสถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหู วิธีการนี้เป็นผลงานการสร้างสรรค์ที่ไม่เพียงแต่เน้นวัฒนธรรมในพื้นที่ของ
สถานที่ท่องเที่ยวเท่าน้ัน แต่ยังเป็นการสื่อด้านการบริการและวัฒนธรรมที่หลากหลายของสถานที่
ท่องเที่ยวอีกด้วย ซึ่งสามารถเพิ่มประสบการณ์ความประทับใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่มา
สถานที่ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูได้อย่างครอบคลุมรอบด้าน 

1.4 การสำรวจพ้ืนท่ีสถานท่ีท่องเท่ียวเมืองคาเอ่อร์คา 
เมืองคาเอ่อร์คาต้ังอยู่ทางตะวันออกเฉียงใต้ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีย

แกรนด์แคนยอนผิงซานหู ทิศเหนือเริ่มต้นจากทางหลวงจางผิงและสิ้นสุดที่ประตูทิศใต้ของสถานที่
ท่องเที่ยวตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานห ูจากเหนือจรดใต้มีความยาวประมาณ 710 เมตร และจาก
ทิศตะวันวันออกไปยังทิศตะวันตกมีความยาว 900 เมตร ครอบคลุมพื้นที่ 438,400 ตารางเมตร ซึ่ง
เมืองนี้เป็นเมืองที่มีความเป็นเอกลักษณ์ของชนเผ่ามองโกลที่ชัดเจน รวมถึงวัฒนธรรมมองโกเลียที่มี
ความโดดเด่น เมืองคาเอ่อร์คาเป็นพื้นทีท่ี่ให้บริการด้านการท่องเที่ยวทั้งการกนิ อยู่ และท่องเที่ยวและ
ยังเป็นสถานที่สำคัญที่สืบสานและเผยแพร่วัฒนธรรมมองโกเลียอีกด้วย 
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1) ทุ่งหญ้า ดวงดาว และเยริ์ตของชาวมองโกล 
เยิร์ตเป็นที่พักอาศัยทั่วไปที่มีเอกลักษณ์ของชาวมองโกล ซึ่งคำว่า “包 Bao เปา” ใน

ภาษามองโกเลียหมายถึง “บ้าน”  โดยมีโครงสร้างเปน็ทรงกลม ด้านบนเป็นทรงโค้ง และปิดล้อมแบบ
ทุกด้าน เหมาะสำหรับภาคตะวันตกของจีนที่มีภูมิอากาศแบบแห้งแล้ง ฝนตก ลมแรง และมี
ทะเลทราย 

2) ลวดลายของชนเผ่ามองโกเลียที่ปรากฏในเมืองคาเอ่อร์คา 
ในระหว่างการลงพื้นที่สำรวจที่เมืองคาเอ่อร์คาน้ัน ได้พบว่าลวดลายบนเยิร์ตชาวมอง

โกลที่ปรากฏอยู่นั้นส่วนใหญ่เป็นลวดลายรูปก้อนเมฆ รูปแบบหลักคือเป็นเส้นกลม เป็นลวดลายที่
คล้ายกับเมฆที่ลอยแบบกระจัดกระจายกันอยู่ ส่วนใหญ่เป็นสีน้ำเงิน โดยเป็นสัญลักษณ์ของความ
แข็งแกร่งและสันติภาพ ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีแสดงให้เห็นถึงการบรรจงวาดภาพเมฆตามธรรมชาติโดยชาวมอง
โกล ซึ่งเป็นการแสดงความเคารพต่อสรวงสวรรค์ 

 

 
 

ภาพที่ 3-24 การโฆษณาเยิร์ตของชาวมองโกลในเมืองคาเออ่ร์คา (Mengyu Zhang) 
 
ด้านนอกของร้านอาหารบุฟเฟต์ดวงดาวในเมืองคาเอ่อร์คามรีูปลักษณ์ของท้องฟ้าทีเ่ต็ม

ไปด้วยดวงดาว ซึ่งแสดงให้เห็นว่าเห็นรปูแบบดัง้เดมิของชาวมองโกเลียอีกรูปแบบหนึง่นั่นคือลวดลาย
เชือกไขว้ ซึ่งเป็นหนึ่งในลวดลายที่พบมากที่สุดในพื้นที่ของมองโกเลีย เป็นสญัลกัษณ์ที่แสดงถึงความ
โชคด ี
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ภาพที่ 3-25 การโฆษณาร้านอาหารบุฟเฟต์ดวงดาวในเมืองคาเอ่อร์คา  (Mengyu Zhang) 

 
3) วัฒนธรรมการสันทนาการและความบันเทงิของชาวมองโกเลียที่มีอยู่ในเมือง 

คาเอ่อร์คา 
ประเภทการแข่งขัน: ศาสตรส์ามประการของชาย 
การยิงธนู ข่ีม้า และมวยปล้ำ มีช่ือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า “ศาสตร์สามประการของ

ผู้ชาย” ซึ่งเป็นทักษะพื้นฐานที่เด็กชายชาวมองโกเลียทุกคนต้องเรียนรู้ตั้งแต่เด็ก ในช่วงเทศกาลนาตก 
(Naadam) ในเดือนสิงหาคมของทุกปี เด็กชายชาวมองโกเลียจะต้องแสดงความสามารถใน “การ
แข่งขันสามศาสตร์” จะเห็นได้ว่าวัฒนธรรมด้านสันทนาการและความบันเทิงของชาวมองโกเลียนี้มี
รากฐานมาจากประเพณีทางประวัติศาสตร์ที่ลึกซึ้งยาวนาน 
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ภาพที่ 3-26 การแข่งขันมวยปล้ำในศาสตรส์ามประการของชาย 

(mp.weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw) 
 

 

 
ภาพที่ 3-27 การแข่งขันข่ีม้าในศาสตรส์ามประการของชาย  

(mp.weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw) 

https://mp.weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw
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ภาพที่ 3-28 การแข่งขันยิงธนูในศาสตรส์ามประการของชาย  
(mp.weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw) 

 
ประเภทดนตรี: ซอหัวม้า (Morin khuur) 
ชาวมองโกเลียเป็นชนชาติที่มีพลังด้านด้านดนตรีเป็นอย่างมาก พวกเขามีการใช้ดนตรี

เพื่อแสดงอารมณ์ความรู้สึก ซอหัวม้า เป็นเครื่องดนตรีที่มีความโดดเด่นและใช้กันอย่างแพร่หลายมาก
ที่สุดของชาวมองโกเลีย เนื่องจากชาวมองโกลมีความรักความผูกพันต่อม้าเป็นอย่างมาก จึงตั้งช่ือ
เครื่องดนตรีประเภทนี้ว่าซอหัวม้า 
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ภาพที่ 3-29 ซอหัวม้า (mp.weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw) 

 
ประเภทประเพณี: ประเพณีผ้าฮาตะ 
ชาวมองโกเลียมีความนิยมในการมอบผ้าฮาตะ ซึ่งฮาตะเป็นผ้าถูกใช้อย่างกว้างขวางใน

หลายพื้นที่  ฮาตะสื่อถึงการแสดงความเคารพต่อญาติหรือแขกของชาวมองโกเลียและยังเป็น
สัญลักษณ์ของความกระตือรือร้นอีกด้วย ดังที่ชาวมองโกเลียมักจะพดูว่า “สีขาวบริสุทธ์ิของฮาตะมอบ
ให้กับแขกจากแดนไกล” ฮาตะมองโกเลียมี 2 สี คือสีขาวและสีน้ำเงิน ซึ่งทั้งสองสีต่างก็สื่อถึงความ
บริสุทธ์ิ ความศักดิ์สิทธ์ิ และความเป็นนิรันดร์ 
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ภาพที่ 3-30 ประเพณีผ้าฮาตะ (weixin.qq.com/s/OMDKIkV_-zyoFaT3cP58tw) 

 
ประเภทจิตวิญญาณ: การมีอายุยืนยาว 
การมีอายุยืนยาวของชาวมองโกเลียแท้ที่จริงแล้วหมายถึงธรรมชาติ แก่นแท้ของ

วัฒนธรรมของชนเร่ร่อน คือ การปฏิบัติตามวิถีแห่งธรรมชาติ การเคารพธรรมชาติ และเช่ือว่าทุก
สรรพสิ่งล้วนมีจิตวิญญาณ องค์ประกอบหลักของวัฒนธรรมมองโกเลีย คือ “การอยู่ร่วมกันอย่างสันติ
ของมนุษย์ สัตว์และทุ่งหญ้า” อุดมการณ์ของพวกเขาคือการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างสมเหตุสมผล 
โดยมีจุดประสงค์เพื่อปกป้องสิ่งแวดล้อมทางนิเวศวิทยาให้ดีข้ึน สิ่งนี้คือสิ่งที่เรียกว่า “การมีอายุยืน
ยาว” 

สรุป 
เมืองคาเอ่อร์คาในสถานที่ท่องเที่ยวนี้เป็นหนึ่งในสถานที่สืบสานวัฒนธรรมมองโกเลีย 

และยังเป็นศูนย์รวมของเสน่ห์ทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวนี้อีกด้วย เมืองคาเอ่อร์คาในฐานะที่
เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมของชาวมองโกเลยีน้ันคือที่มาและแรงผลักดันในการออกแบบใหม่ของผูวิ้จยั 
การวิจัยและดึงเอาองค์ประกอบต่างๆ เช่น รูปทรง ลวดลาย และสีเพื่อนำมาสร้างสรรค์ใหม่นั้น ไม่
เพียงแต่ตอบสนองด้านวิสัยทัศน์ของผู้คนเท่านั้น แต่ยังรวมถึงการผสมผสาน ความเช่ือทางจิต
วิญญาณของเช้ือชาติซึ่งแสดงออกมาในรูปกราฟิกที่สะท้อนข้อมูลทางวัฒนธรรมจำนวนมากผ่าน
ประสาทสัมผัส ส่วนในแง่ของการสื่อสารแบรนด์ สื่อต่างๆ สามารถใช้เพื่อเผยแพร่และส่งเสริม
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ภาพลักษณ์ของแบรนด์ได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งงานแสดงสินค้าท่องเที่ยว หน่วยงานของรัฐ การชุมนุม
และกิจกรรมอาสาสมัครที่จัดข้ึนเอง เราสามารถเลือกผู้ให้บริการโฆษณาที่เหมาะสมเพื่อรวมเอา
ลักษณะทางวัฒนธรรมของมองโกเลียไว้ด้วยกัน หากกิจกรรมของเมืองคาเออร์คาสามารถออกแบบ
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมออกมาได้ ในด้านหนึ่งการออกแบบใหม่ ๆ เหล่าน้ี สามารถ
ใช้เป็นสื่อการตลาดสำหรับเมืองได้ ในทางกลับกัน ก็ยังสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้กับสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูได้อีกด้วย 

2. แบบสอบถาม 
แบบสอบถามประกอบด้วย 3 ส่วน ส่วนแรกเป็นเรื่องเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลพื้นฐานของ

นักท่องเที่ยว โดยส่วนใหญ่จะรวมถึงเพศ อายุ อาชีพและระดับการศึกษาของนักท่องเที่ยว ส่วนที่สอง
เป็นการสำรวจการรับรู้ของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ส่วนที่สามคือ
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมของนักท่องเที่ยวในการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว แบบสอบถามประกอบด้วย
คำถาม 15 ข้อ โดย 8 ข้อเป็นการตอบแบบลิเคิร์ต (Likert) 5 คะแนน และคำถามที่เหลือตอบแบบ
ปรนัย (Jia, 2010)ดังแสดงในภาพที่ 3-31-3-33 

 

 

 
ภาพที่ 3-31 ภาพที่ผู้วิจัยไปทัศนศึกษา 
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ภาพที่ 3-32 ภาพที่ผู้วิจัยทำการแจกแบบสอบถาม ณ สถานที่จรงิ (1) 

 

 

 
ภาพที่ 3-33 ภาพที่ผู้วิจัยทำการแจกแบบสอบถาม ณ สถานที่จรงิ ( 2 ) 
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3. สรุปและวิเคราะห์ผลลัพธ์ทางสถิติ 
(1) การวิเคราะหส์ถานการณ์เบื้องต้น 
ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวในแบบสำรวจนี้ส่วนใหญ่ประกอบด้วย เพศ อายุ 

อาชีพ การศึกษา จำนวนครั้งที่เยี่ยมชมจุดชมวิวและวิธีการเรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิว ผลลัพธ์ทางสถิติมี
ดังนี้ ในแง่ของเพศนั้น ผู้ชายคิดเป็น 43% และผู้หญิงคิดเป็น 57 % ในแง่ของวุฒิทางการศึกษา 
สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาเอกหรือปริญญาโทคิดเป็น 8.5%  สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีคิด
เป็น53%  สำเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้นหรือมัธยมศึกษาตอนปลายคิดเป็น 28% และมี
คุณสมบัติด้านอื่นๆ คิดเป็น 10.5% ซึ่งแสดงให้เห็นว่า สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหูนั้นน่าดึงดูดใจสำหรับผู้ทีม่ีการศึกษาในระดับสงูมากกว่าและผู้ที่มกีารศึกษาระดับสูง
จะให้ความสำคัญกับสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความหมายแฝงทางวิทยาศาสตร์ที่ค่อนข้างสูง เช่น อุทยาน
ธรณีแห่งชาติ ในแง่ของประเภทอาชีพ พนักงานบริษัทคิดเป็น 47% เจ้าหน้าที่ภาครัฐและภาคธุรกิจ
คิดเป็น 31% ผู้เกษียณอายุคิดเป็น 7 % และคนอื่นๆ คิดเป็น 15 % สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูมีข้อกำหนดทางกายภาพบางประการสำหรับนักท่องเที่ยวและมีต
ความน่าดึงดูดใจมากขึ้นสำหรับวัยรุ่นและวัยกลางคน ดังนั้นนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงเป็นนักท่องเที่ยว
วัยรุ่นและวัยกลางคน เมื่อพิจารณาจากจำนวนการเข้าเยี่ยมชม  นักท่องเที่ยวที่มาเยือนสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเป็นครั้งแรกคิดเป็น  73.8% นักท่องเที่ยว
ที่มาเป็นครั้งที่สองคิดเปน็ 18.7%  และนักท่องเที่ยวที่ไม่เคยมาเยี่ยมชมสถานที่ท่องเทีย่วแห่งนี้เลยคิด
เป็น 18.7%  จากมุมมองของวิธีที่พวกเขาเรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิวในสถานที่ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว 
23% ได้เรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิวแห่งนี้ผ่านการแนะนำจากญาติและเพื่อนฝูง  นักท่องเที่ยว 23% ได้
เรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิวนี้จากบริษัททางการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว 4.4% ได้เรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิว
ผ่านช่องทางอื่นๆ และนักท่องเที่ยว 20.4% ได้เรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิวผ่านสื่อส่งเสริมการขาย 
นักท่องเที่ยว 22.1% ได้เรียนรู้เกี่ยวกับจุดชมวิวนี้จากอินเทอร์เน็ต  และนักท่องเที่ยว 7.1%ไม่รู้
เกี่ยวกับจุดชมวิวเลย สิ่งนี้แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่ได้เรียนรู้เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูผ่านภาพลักษณ์ของแบรนด์และของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยว แต่ละจุดชมวิวควรเสริมสร้างความแข็งแกร่งในด้านนี้  เพื่อให้ภาพลักษณ์ของแบรนด์และ
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ได้รับการโปรโมทในรูปแบบต่างๆให้มากที่สุด ให้สมกับที่เป็นตัวแทน
(แบรนด์แอมบาสเดอร์)ของบริษัทและผลิตภัณฑ์อย่างแท้จริง ดังแสดงในภาพ ที่ 3-34 
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ภาพที่ 3-34 ตารางสถิติข้อมลูพื้นฐานของนกัท่องเที่ยว 

 
การวิเคราะห์การรับรู้ของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึก

ทางการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู  เพื่อที่จะ
ค้นหาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการออกแบบโลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่
ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู การสำรวจครั้งนี้ได้เลือกคำถาม 2 ข้อที่เกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับ
การออกแบบโลโก้ ผลลัพธ์ทางสถิติมีดังนี้ 

 

 
 

ภาพที่ 3-35 สถิติ วิเคราะห์การรับรู้ของนกัท่องเที่ยวต่อภาพลักษณ์แบรนด์สถานทีท่่องเที่ยวและของ
ที่ระลึกทางการท่องเที่ยว 
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ผลการสำรวจพบว่าในมุมมองของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับองค์ประกอบที่อาจปรากฏใน
การออกแบบโลโก้ทิวทัศน์ทางธรรมชาติของสถานที่ท่องเที่ยวคิดเป็น 66% ช่ือย่อภาษาอังกฤษของ
สถานที่ท่องเที่ยวคิดเป็น 7% และองค์ประกอบของเทพนิยายและตำนาน คิดเป็น 27 % จะเห็นได้ว่า
ทัศนียภาพทางธรรมชาติของสถานที่ท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวมักมองเห็น ในบรรดารูปแบบการ
ออกแบบโลโก้นั้น นักท่องเที่ยว 5% ต้องการเห็นเพียงแค่ข้อความเท่านั้น 11% ต้องการเห็นเพียงแค่
กราฟิกเท่านั้น และ 84% ต้องการเห็นการผสมผสานระหว่างข้อความและกราฟิก จะเห็นได้ว่า 
ผู้บริโภคชอบวิธีการออกแบบที่ผสมผสานกราฟิกและข้อความเข้าด้วยกัน ดังที่แสดงในภาพที่ 3-35 

ในส่วนของอนุพันธ์ระบุทิศทางการออกแบบด้านการท่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหู สิ่งของจำเป็นที่ใช้ในชีวิตประจำวัน (เช่น แม่เหล็กติดตู้เย็น) คิดเป็น 31% และ
อุปกรณ์ตกแต่ง (สามารถใช้ตกแต่งผนังบ้านได้ เช่น ห้องนั่งเล่นและห้องอ่านหนังสือ) ภาพวาดตกแต่ง
ผนัง) คิดเป็น 44% และเครื่องเขียน ( ปากกา สมุดโน้ต) คิดเป็น 25% แสดงให้เห็นว่าในกลุ่มสินค้า
ตกแต่งและของใช้ในชีวิตประจำวันได้รับความนิยมมากข้ึนในกลุ่มของผู้บริโภค ดังที่แสดงใน  
ภาพที่ 3-36 

 

 

 
ภาพที่ 3-36 แสดงสถิติทิศทางการออกแบบอนุพันธ์ด้านการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยว 

 
จากแผนภูมิวงกลมที่ 3-37 แผนภูมิที่ผู้บริโภคเช่ือว่าสไตล์การออกแบบของของที่ระลึก

ทางการท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู มีองค์ประกอบ
แบบจีนดั้งเดิมและมีสีสันที่สดใส คิดเป็น  61%  นอกจากนี้ ส่วนใหญ่จะใช้บล็อกสีที่เรียบง่ายและมี
ความชัดเจน เอฟเฟกต์รูปภาพที่เรียบง่ายคิดเป็น 24% ในขณะที่รูปแบบการ์ตูนที่น่าสนใจมีเพียง 
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15% เท่าน้ัน จะเห็นได้ว่าผู้บริโภคเต็มใจที่จะเห็นองค์ประกอบของการออกแบบที่มีลักษณะประจำ
ชาติของตนเองมากขึ้น 

 

 

 
ภาพที่ 3-37 สถิติรปูแบบการออกแบบของที่ระลึกทางการทอ่งเที่ยวของสถานทีท่่องเที่ยว 

 
เกี่ยวกับแบบฟอร์มส่งเสริมการขายของสถานที่ท่องเที่ยวของอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์

แคนยอนผิงซานหู ซึ่งจำเป็นต้องได้รับการปรับปรุงโลโก้ คิดเป็น 27 % ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว 
คิดเป็น 36% และการออกแบบของที่ระลึกสำหรับนักท่องเที่ยว คิดเป็น 37 % ดังที่แสดงในภาพที่ 3-
38 แสดงให้เห็นว่า ภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเทีย่วทุกด้านจำเป็นต้องได้รับการปรับปรงุในใจ
ของผู้บริโภค จุดชมวิวควรเสริมความแข็งแกร่งในด้านนี้ เพื่อให้โลโก้ของแบรนด์ ของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยว ฯลฯ สามารถปรากฏในสื่อต่างๆ ได้มากที่สุดและกลายเป็นการรับรองจุดชมวิวในสถานที่
ท่องเที่ยวอย่างแท้จริง 

 



 84 

 

 
ภาพที่ 3-38 ตารางสถิติรปูแบบการประชาสัมพันธ์สถานที่ทอ่งเที่ยว 

 
ในแง่มุมของรูปแบบการตกแต่งที่ต้องปรับปรุงเพื่อให้ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว

อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู สัดส่วนของจุดหรือลายเส้นที่ผิดปกติ สัดส่วนของ
ลวดลายที่ เหมือนจริงและสัดส่วนของลวดลายที่มีความเป็นนามธรรม ดังที่แสดงในภาพที่ 3-39 
รูปแบบที่เหมือนจริงและรูปแบบที่มีความเป็นนามธรรมคือสิ่งที่นักท่องเที่ยวมักจะเห็นในภาพลักษณ์
ของแบรนด์ 

 

 

 
ภาพที่ 3-39 สถิติการออกแบบลวดลายตกแต่งภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ทอ่งเที่ยว 
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การสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู 

1. กลยุทธ์หลักในการสรา้งภาพลักษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว 
1.1 เป้าหมายการออกแบบ 
เป้าหมายการออกแบบของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง

ซานหูสามารถเลือกที่จะเน้นรปูแบบทางนิเวศวิทยาตามธรรมชาติดั้งเดิม ลักษณะภูมิทัศน์ที่มีสีสัน เช่น 
ภาพวาดทิวทัศน์และการวางตำแหน่งภาพของสถานที่ท่องเที่ยวให้เป็น “การท่องเที่ยวสวนสาธารณะ
เชิงธรณีวิทยา” เพื่อสร้างสภาพแวดล้อมที่มีเอกลักษณ์ มีความเป็นศิลปะและเป็นที่จดจำภาพลักษณ์
ของสถานที่ท่องเที่ยว ประการที่สอง สำหรับพื้นที่ให้บริการสำหรับนักท่องเที่ยวในจุดชมวิว สถานที่
กิน พักอาศัยและเที่ยวเล่น สามารถเลือกที่ที่มีวัฒนธรรมที่แปลกใหม่ที่แสดงออกถึงสไตล์มองโกเลีย
ของเมืองคาเอ่อร์คา เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่แตกต่างของสถานที่ท่องเที่ยวและทำให้ภาพลักษณ์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวมีความแตกต่างจากที่อื่นๆ ที่มีความคล้ายคลึงกัน เพื่อที่จะได้รับชนะในตลาดของ
ผู้บริโภค 

1.2 วิธีการออกแบบ 
ท าให้สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมทั้งหมดรวมกันเป็น

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่ ยกตัวอย่างสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
ในการวิจัยนี้ ควรวิเคราะห์ภูมิประเทศและลักษณะพื้นที่ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีย
แกรนด์แคนยอนผิงซานหู เพื่อมองหาความแตกต่างของสถานที่ดังกล่าวกับสถานที่อื่น เพื่อนำ
ความหมายทางด้านวัฒนธรรมมาใช้ประโยชน์ ค้นหาองค์ประกอบรูปที่สามารถแสดงถึงลักษณะเด่น
ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหไูด้ดีที่สุด ปรับแต่งสัญลักษณ์ของ
องค์ประกอบทั้งหมดในสถานที่ท่องเที่ยว วิธีนี้จะทำให้การออกแบบสามารถสะท้อนถึงลักษณะเด่น
ของสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างแท้จริง สำหรับนักท่องเที่ยวที่ไม่เคยไปสถานที่ท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวจะสามารถทำให้นักท่องเที่ยวเข้าใจภาพรวมของสถานที่ท่องเที่ยวทั้งหมดได้ สำหรับ
นักท่องเที่ยวที่เคยไปมาแล้ว ก็เป็นการสร้างความทรงจำเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวดังกลา่วได้เป็นอยา่ง
ดี 
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ภาพที่ 3-40 ภาพกระบวนการคิดในการออกแบบ 

 
1.3 แนวคิดการออกแบบ 
ในการสำรวจและวิเคราะห์ในช่วงแรกนั้น ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ภาพลักษณ์ของสถานที่

ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหแูละจดุเน้นของของที่ระลกึทางการทอ่งเที่ยว
ในการออกแบบต่อไป โดย: “มุ่งเน้นที่การผสมผสาน “ธรรมชาติ” และ “มนุษยศาสตร์” ที่มีความ
ใกล้ชิดกัน” ในบรรดาจุดสำคัญต่างๆ ที่ดึงออกมา การผสมผสานลักษณะทางธรรมชาติของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและลักษณะของเมืองคาเอ่อร์คาในพื้นที่
บริการเพื่อสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่สวยงามและของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่มีความแตกต่าง
และมีรสนิยมเฉพาะตัว ควรเน้นที่ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของสถานที่ท่องเที่ยวและทำให้
แนวคิดน้ีสะท้องออกมาผ่านกระบวนการปฏิบัติการออกแบบ 

การสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหูนั้นข้ึนอยู่กับรูปแบบที่หลากหลายของภูเขาและโขดหินในแหล่งธรรมชาติของสถานที่ท่องเที่ย
และรูปทรงของจุดชมวิว 6 แห่งที่เป็นจุดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวนั้น  เพื่อนำเสนอความหมายเชิง
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สัญลักษณ์และผลลัพธ์ด้านความสวยงามอันเป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์ผ่านลักษณะทั่วไปเชิง
นามธรรมและการเปลี่ยนแปลงรูปร่าง ในแง่ของการสร้างของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เทพนิยายและตำนานของสถานที่ดังกล่าว
ทั้ง 6 แห่งในทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นแนวคิดพื้นฐาน และเลือกตัวละครที่เป็น
ตัวแทนของตำนานพื้นบ้านจีน จากนั้นนำมาใช้เป็นองค์ประกอบเสริมผ่านการสร้างใหม่ กำหนด
แนวคิดพื้นฐาน การรวมกันของภาพและสีของพื้นที่ ปฏิบัติตามกฎความสวยงามของสี ให้ความสนใจ
กับการสร้างบรรยากาศทางอารมณ์และหัวใจของสถานที่  นอกจากนี้ การเลือกความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมของประเพณีพื้นบ้านของชาวมองโกเลียในพื้นที่บริการของสถานที่ท่องเที่ยวนั่นก็คือเมือง
คาเอ่อร์คาน้ัน การเลือกและกลั่นกรองเอาภาพกราฟิกที่มีความเป็นชาวมองโกเลีย แสดงถึงลักษณะ
ทางวัฒนธรรมของชาวมองโกเลียในภาษาของการออกแบบ ซึ่งนอกจากจะตอบสนองความต้องการ
ของผู้ชมทางการมองเห็นแล้ว ยังแสดงถึงลักษณะทางวัฒนธรรมของชาวมองโกเลียอีกด้วย 

1.4 หลักการออกแบบ 
1.4.1 หลักการระบุตัวตน 
ช่ือและโลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นมีความหมายที่ใช้แทนสถานที่ท่องเที่ยว การ

ออกแบบกับสถานที่ท่องเที่ยวต้องไปในทิศทางเดียวกัน เป็นการปรับแต่งและเพิ่มประสิทธิภาพในการ
แสดงออกของสถานที่ท่องเที่ยวโดยใช้รูปลักษณ์ของสถานที่นั้นๆ  ดังนั้นการระบุตัวตนจึงเป็นหน้าที่
พื้นฐานที่สุดของการสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ทอ่งเที่ยว การสร้างภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว
ต้องสะท้อนถึงแนวคิดเชิงคุณค่าและลักษณะทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ จำเป็นต้อง
ค้นหาแบบฉบับ องค์ประกอบที่สามารถสะท้อนถึงลักษณะของสถานที่นั้นได้ดีที่สุด เพื่อให้สามารถ
สะท้อนและนำลักษณะเฉพาะที่เป็นเอกลักษณ์ของสถานที่ออกมาได้อย่างเต็มที่ เช่นน้ีจึงจะสามารถ
ได้รับการยอมรับจากสาธารณชนได้ (Y. Li, 2003) 

1.4.2 หลักการมาตรฐาน 
การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ต้องเป็นไปตามหลักการออกแบบมาตรฐาน ซึ่งเป็น

ข้อกำหนดเบื้องต้นที่สำคัญสำหรับการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ให้มีความประสานกันและเป็นหนึ่งเดีย
วัน (Dengya, 2015)องค์ประกอบพื้นฐานของการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ เช่น โลโก้ ตัวอักษร
มาตรฐาน สีมาตรฐาน และองค์ประกอบมาตรฐาน ทั้งหมดนี้ต้องมีความเป็นมาตรฐานและใช้ใน
ลักษณะที่เป็นมาตรฐาน เพื่อสร้างภาพลักษณ์โดยรวมที่เป็นหนึ่งเดียวแบรนด์ สร้างมาตรฐานในการ
สื่อสารข้อมูลของแบรนด์ โดยสามารถเริ่มต้นจาก 2 ด้าน: (1) การปรับแต่งข้อมูลแบรนด์ที่จะสื่อสาร 
เพื่อให้การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์สามารถมีความกระชับ ชัดเจนและเป็นระเบียบเมื่อสื่อสาร
ออกไป (2) การใช้องค์ประกอบพื้นฐานจะต้องดำเนินการตามมาตรฐาน วิธีนี้จะทำให้การออกแบบที่
ได้สามารถนำเสนอรูปลกัษณ์ที่เปน็หนึ่งเดียวและมีความสัมพันธ์กัน ซึ่งจะช่วยเพิ่มประสทิธิภาพในการ
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สื่อสารข้อมูลของแบรนด์ได ้
1.4.3 หลักสุนทรียศาสตร์ 
ผลลัพธ์ของความสวยงามทางภาพเป็นพื้นฐานในการสร้างความซื่อสัตย์และมั่นคงของ

สถานที่ท่องเที่ยวในระยะยาว ต้องระลึกไว้เสมอว่าในกระบวนการออกแบบและการใช้งานต้อง
คำนึงถึงความต้องการด้านสุนทรียะของผู้บริโภคอย่างรอบด้าน ห้ามใช้สุนทรียภาพของผู้ออกแบบ
แทนที่ผู้บริโภค 

 

ขั้นตอนการออกแบบภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเทีย่วอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู 

1. แนวคิดในการออกแบบ 
โลโก้แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวสามารถกระตุ้นนักท่องเที่ยวและความทรงจำเกี่ยวกับ

สถานที่ท่องเที่ยวได ้โลโก้ที่มีความแตกต่างและความสามารถในการระบุได้อย่างรวดเร็ว สามารถช่วย
ให้นักท่องเที่ยวสร้างความรู้สึกถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมได้ โดยปกติแล้ว โลโก้ของแบรนด์สามารถ
นำเสนอในรูปแบบโลโก้กราฟิกหรือโลโก้แบบอักษรในการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู โลโก้กราฟิกนั้นจะถูกนำมาใช้เป็นหลัก 

2. การวิเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบ 
ผู้วิจัยได้ศึกษาคำสำคัญทางธรรมชาติ ภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของสถานที่

ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู มีการศึกษาและวิเคราะห์อารมณ์และ
รูปลักษณ์ของสถนที่ท่องเที่ยว ผสมผสานรสนิยมในสุนทรียศาสตร์ของการออกแบบสมัยใหม่เข้า
ด้วยกัน เพื่อสร้างการออกแบบโลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยว ดังแสดงในภาพที่ 3-41 
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ภาพที่ 3-41 แผนภาพการวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบ 
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3. ทฤษฎีสื่อและการประยุกต์ใช้งานออกแบบ 
 

ตารางที่ 3-2 แผนภาพทางทฤษฎีการใช้และสื่อของผลงานออกแบบ 
 

ความลึก 
และ 
ความ

สมบูรณ์ 
ของ 

งานออก 
แบบ 

องค์ประกอบ - คุณค่าทางวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมของพื้นท่ีสถานท่ีท่องเท่ียวอุทยานจางเย่ตานเสีย 
แกรนด์แคนยอนผิงซานหูและชุดของท่ีระลึกทางการท่องเท่ียว 

การ 
วิเคราะห์ 
แนวคิด 
การออก 

แบบ 

การวิเคราะห์ SWOT 
การวิเคราะห์เชิงทฤษฎีของ 

สัญศาสตร์ 

สื่อการ
สร้าง 
สรรค์ 

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค รูปแบบ ความหมายแฝง 

( 1 ) โลโก ้
แบรนด์ 

รูปทรงเรขาคณิต
แบบเรียบง่าย 

จำลองวัตถุ
วัตถุประสงคแ์บบ
พาสซีฟ 

ถ่ายทอด
ความหมายใหม่
และจิตวิญญาณ
ของจุดชมวิวได้ดี 

ใช้เทคนคิการ
ออกแบบใหม่และ
ผสมผสาน
องค์ประกอบทาง
วัฒนธรรมด้ังเดิม
ของจีนเพื่อสร้าง
ภาพแบบกราฟิก 

สัญลักษณ์รูปร่างของ
ภูเขาพัฒนามาจาก
ลวดลายน้ำแบบจีน
โบราณ 

รูปแบบลายน้ำแบบ
ด้ังเดิมของจีนเป็น
สัญลักษณ์ว่าระเบียง
เหอซีนัน้เคยเป็น
มหาสมุทรอันกว้าง
ใหญ่เมื่อ 2 พันล้านปี
ก่อน 
ตราสัญลักษณ์นีเ้ปน็
สัญลักษณ์ของความ
ศักด์ิสิทธ์ิของสถานที่
ท่องเที่ยว 
 

( 2 ) อักษร 
มาตรฐาน 
ของ 
แบรนด์ 

รูปแบบของ
ฟอนต์จีนเปน็
ตัวหนา ง่ายต่อ
การแยกแยะ 

การออกแบบ
ฟอนต์และตัวเลือก
ขาดจุดเด่น 

ลักษณะของ
ตัวอักษรสอดคล้อง
กับลักษณะของ
สถานที่ท่องเทีย่ว 

แสดงออกด้วยการ
ออกแบบเฉพาะ 

สีมาตรฐานคือสแีดง
สดของหินกรวดที่เป็น
ชั้นๆ ซ่ึงเป็นตัวแทน
ของสถานที่ท่องเที่ยว 
สีที่เลือกเปน็สเีสรมิจะ
ช่วยให้ดูมีชีวิตชีวา
และสดใส รวมถึง
สอดคล้องกับ
ภาพลักษณ์ของ
สถานที่ท่องเทีย่ว 

อัตราส่วนช่องว่างที่
กำหนดโดยอักขระ
มาตรฐานไม่สามารถ
เปลี่ยนแปลงได้ เมื่อ
รวมกับโลโกแ้ล้ว
สามารถเลือกชุดค่า
ผสมแบบแนวนอนและ
แนวต้ัง 
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( 3 ) กราฟิก 
เสรมิ 

เพิ่มการเปน็ที่
จดจำของแบ
รนด์และทำให้
ความหมาย
ของโลโก้
สมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

การออกแบบ
รูปทรงมักจะขาด
ความสวยงามและ
ขัดแย้งกับโลโก้ได้
ง่าย 

สามารถนำไปปรับ
ใช้กับสื่อ
ประชาสัมพันธ์
ต่างๆ 

สามารถเสรมิความ
เด่นของโลโก้ ทำให้
ภาพมีชีวิตชีวา และ
เพิ่มบรรยากาศของ
ภาพได้ 

ตามจุดชมวิวสถานที่
สำคัญเช่นเกาลูนฮุ่ย
ไห่ในสถานที่
ท่องเที่ยว บุตรชาย
คนที่ 1 และ 8 ของ
มังกรได้รับการ
กลั่นกรองหล่อหลอม
และออกแบบขึน้มา
เป็นกราฟิกตกแต่งที่มี
ความน่าสนใจ 

รูปลักษณ์โดยรวมทีม่ี
ความสวยงาม ทนัสมยั 
และสะท้อนถึง
ลักษณะเฉพาะของยุค
สมัย 

( 4 ) การ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์
ของแบรนด์ 
(นาฬิกาแขวน) 

ปรับปรุงระดับ
วัฒนธรรมของ
สถานที่
ท่องเที่ยว 

การออกแบบ
กราฟิกทำให้มี
แนวโนม้ที่จะขาด
ความเป็นปัจเจก
บุคคล 

นามบัตรของ
สถานที่ท่องเทีย่ว 

สามารถใหค้วามรู้สึก
ถึงการออกแบบมาก
ขึ้นและมีมูลค่าการ
สะสมที่แน่นอน 

แนวทางการออกแบบ
กราฟิก 

แสดงข้อมูลแบรนด์ของ
สถานที่ท่องเทีย่ว 

( 5 ) การ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์
ของแบรนด์ 
(ต๋ัว) 

สิ่งจำเป็นสำหรบั
สถานที่
ท่องเที่ยวและ
ต้นทุนที่ต่ำลง 

การจัดเก็บที่ไม่
เหมาะสมและลด
ความเสียหายง่าย 

นามบัตรสถานที่
ท่องเที่ยว 

แสดงออกด้วย
เทคนิคการออกแบบ
ส่วนบุคคล 

ใช้การออกแบบ
โปสการ์ดเพื่อเพิม่
ความน่าสนใจ 

เสรมิสร้างภาพลักษณ์
โดยรวมของแบรนด์ 

( 6 ) การ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์แบ
รนด์ (บัตร
พนักงาน) 

สิ่งจำเป็นสำหรบั
เจ้าหน้าที่ใน
สถานที่
ท่องเที่ยว 

การจัดเก็บที่ไม่
เหมาะสมและการ
สูญเสยีง่าย 

เครื่องมือในการ
ระบุตัวตน 

การแสดงออกด้วย
เทคนิคการออกแบบ
ส่วนบุคคล 

โดยมีกราฟิกเสรมิเปน็
พื้นหลัง โลโก้จะถูก
พิมพ์บนบัตรพนักงาน
เพื่อเพิ่มการรับรู ้

ส่วนหนึ่งของ
ภาพลักษณ์สถานที่
ท่องเที่ยว 

( 7 ) การ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์
ของแบรนด์ 
(ปากกาและ
สมุดโน้ต) 

ปรับปรุงระดับ
วัฒนธรรมของ
สถานที่
ท่องเที่ยว 

การจัดเก็บที่ไม่
เหมาะสมและการ
สูญเสยีง่าย 

นามบัตรจุดชมวิว การออกแบบสีสันที่
ต่างกัน 

สีของปากกาและสมุด
โน้ตนั้นมาจากสีของ
แบรนด์ที่สวยงาม 

ส่วนหนึ่งของ
ภาพลักษณ์สถานที่
ท่องเที่ยว 

( 8 ) ปฏิทิน 
ภาพวาด
ตกแต่ง 
 

มีความเป็น
วัฒนธรรม การ
ชื่นชม การ
เผยแพร่ และ
การโต้ตอบ 

มีราคาแพงกว่า
ปฏิทินรายเดือน
ทั่วไป 

แนวคิดการ
ออกแบบบอกเล่า
ผ่านภาพประกอบ
ที่สวยงาม และ
คุณลักษณะของ
สถานที่ท่องเทีย่ว
ได้รับการเน้นให้
โดดเด่นอย่างเป็น
ธรรมชาติ 

เอาใจกลุ่มลูกค้านัก
สะสมปฏิทนิราย
เดือน 

ดึงเอาตำนานและ
เรื่องเล่าจากสถานที่
สำคัญทั้ง 6 แห่งใน
บริเวณที่มีทิวทศัน์
สวยงามเพื่อเป็น
สัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม 

สำรวจวัฒนธรรมและ
จิตวิญญาณที่มีอยู่ของ
สถานที่ท่องเทีย่วเพื่อ
ทำให้การออกแบบใหม่
สอดคล้องกับ
สุนทรยีศาสตร์สมัยใหม่
มากขึ้น 

( 9 ) พัดจีน
โบราณ 

ขนาดเล็กพกพา
สะดวก 

การจัดเก็บที่ไม่
เหมาะสมและเกิด
ความเสียหายได้
ง่าย 

เนน้ย้ำลักษณะของ
สถานที่ท่องเทีย่ว 

เอาใจกลุ่มลูกค้าที่
สะสมพัด 

หัตถกรรมพื้นบ้าน
ของจีน 

ในประเทศจีน พัดเป็น
สัญลักษณ์ของการ
กลับมาพบกันใหม่ 
มิตรภาพและความโชค
ดี 

( 10 ) เคส
โทรศพัท์มือถือ 

ขนาดเล็กพกพา
สะดวก 

การจัดเก็บที่ไม่
เหมาะสมและเกิด
ความเสียหายได้
ง่าย 

เนน้ย้ำลักษณะของ
สถานที่ท่องเทีย่ว 

เอาใจกลุ่มลูกค้านัก
สะสมมือถือ 

เป็นของฝากยอดนยิม ความเชื่อมโยงระหว่าง
วัฒนธรรมด้ังเดิมและ
แฟชั่น 
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( 11 ) ร่มกัน
แดด 
 

ปัจจุบันเป็น
แฟชั่นใน
อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว ผู้
ให้บริการ
โฆษณาที่ยอด
เยี่ยม 

การผสมผสาน
ระหว่างสินค้าโภค
ภัณฑ์และงาน
ศิลปะมรีาคาแพง
กว่าและ
จำเป็นต้องเพิ่มการ
วิจัยเก่ียวกับศิลปะ
ภาพประกอบ 

งานที่ใช้สื่อโฆษณา ปรับปรุงคุณค่าของ
ศิลปะทางการ
ท่องเที่ยวและ
ผลิตผลจำนวนมาก 

เมื่อรวมหมวดหมู่
ต่างๆ ข้างต้นเข้า
ด้วยกัน จึงมีการนำ
ศิลปะภาพประกอบ
มาใช้ในร่มกันแดด
เหล่านี ้

เพิ่มมูลค่าทางศลิปะ
ของผลิตภัณฑ์และ
ดึงดูดผู้บริโภคด้านการ
ท่องเที่ยวมากขึน้ 

( 12 ) 
แม่เหล็กติด
ตู้เย็น 

ปรับปรุงระดับ
วัฒนธรรมของ
สถานที่
ท่องเที่ยว 

เป็นเรื่องง่ายที่จะ
ทำให้เกิด
ปรากฏการณ์การ
ทำให้เป็นเนื้อ
เดียวกันกับสถานที่
ท่องเที่ยวอ่ืนๆ 

จัดแสดงและ
นำเสนอ
คุณลักษณะทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

อย่าลืมใช้
ภาพประกอบบน
แม่เหล็กติดตู้เย็น 

การออกแบบที่ได้รับ
แรงบันดาลใจจาก
สถานที่สำคญัอัน
งดงาม 

เจาะลึกความหมาย
ใหม่ รูปแบบการ
ออกแบบถูกนำเสนอใน
รูปแบบใหม่ สอดคล้อง
กับสุนทรยีภาพของคน
ยุคใหม ่

( 13 )
ผ้าพันคอ 

ปรับปรุงระดับ
วัฒนธรรมของ
สถานที่
ท่องเที่ยว 

ความหมายแฝง
ทางวัฒนธรรมของ
สถานที่ท่องเทีย่ว
นั้นยังไม่ได้รบัการ
สำรวจอย่าง
ง่ายดายเพียงพอ 

จัดแสดงและ
นำเสนอ
คุณลักษณะทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

อย่าลืมใช้
ภาพประกอบในของ
ที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวเก่ียวกับ
ศิลปะการเดินทาง 

เลือกกิจกรรมธีมของ
เมือง คาเออร์คาและ
ใช้เทคนคิการ
ออกแบบการต่อภาพ
แบบเรียบ 

กิจกรรมทางวัฒนธรรม
และศิลปะของประเทศ
นี้ได้รับการตีความและ
รูปแบบการออกแบบ
ใหม่ซ่ึงสอดคล้องกับ
สุนทรยีศาสตร์ของคน
สมัยใหม ่

( 14 ) 
หน้ากาก
อนามัย 

ปรับปรุงระดับ
วัฒนธรรมของ
สถานที่
ท่องเที่ยว 

ความหมายแฝง
ทางวัฒนธรรมของ
สถานที่ท่องเทีย่ว
นั้นยังไม่ได้รบัการ
สำรวจอย่างง่ายที่
เพียงพอ 

จัดแสดงและ
นำเสนอ
คุณลักษณะทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

อย่าลืมใช้
ภาพประกอบในของ
ที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวเก่ียวกับ
ศิลปะทางการ
ท่องเที่ยว 

เลือกกิจกรรมหลัก
ของเมือง Khalkha 
และใช้เทคนิคการ
ออกแบบการต่อภาพ
แบบเรียบ 

กิจกรรมทางวัฒนธรรม
และศิลปะของประเทศ
นี้ได้รับการตีความและ
รูปแบบการออกแบบ
ใหม่ซ่ึงสอดคล้องกับ
สุนทรยีศาสตร์ของคน
สมัยใหม ่

( 15 ) ปริศนา
จ๊ิกซอว ์

ปรับปรุงระดับ
วัฒนธรรมของ
สถานที่
ท่องเที่ยว 

ความหมายแฝง
ทางวัฒนธรรมของ
สถานที่ท่องเทีย่ว
นั้นยังไม่ได้รบัการ
สำรวจอย่าง
ง่ายดายเพียงพอ 

จัดแสดงและ
นำเสนอ
คุณลักษณะทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

อย่าลืมใช้
ภาพประกอบในของ
ที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวเก่ียวกับ
ศิลปะทางการ
ท่องเที่ยว 

เลือกกิจกรรมธีมของ
เมืองคาเออร์คาและ
ใช้เทคนคิการ
ออกแบบการต่อภาพ
แบบเรียบ 

ตำนานและเรื่องเล่า
ได้รับการตีความและ
รูปแบบการออกแบบ
ใหม่ ซ่ึงสอดคล้องกับ
สุนทรยีศาสตร์ของคน
สมัยใหม ่
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4. กรอบการทำงานการออกแบบ 
ภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว 
 

 
 

ภาพที่ 3-42 แผนภาพกรอบการทำงาน 
 
5. การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ (ภาพรา่งโลโก้แบรนด์) 

5.1 การกลั่นกรองคำสำคัญ 
องค์ประกอบทั้งสามของลายน้ำแบบจีนดั้งเดิม รูปภาพของภูเขาที่สวยงามและตรา

สัญลักษณ์ ได้รับการคัดเลือกเพื่อสร้างโลโก้ให้กับสถานที่ท่องเที่ยว ในขณะเดียวกัน คำสำคัญได้รับ
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การกลั่นกรองโดยใช้ภาษาทางทัศนศิลปแ์ละเรขาคณิตผสมผสานกับอารมณ์และรูปลักษณ์ของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เพื่อทำการกลั่นกรองคำสำคัญนั่นเอง 

 
ตารางที่ 3-3 แผนภาพการกลั่นกรองคำสำคัญ 

 
การกลั่นกรองคำสำคัญ 

ลายน้ำแบบจีนด้ังเดิม 
เป็นสัญลักษณ์ว่าระเบียงเหอซีเคยเป็นมหาสมุทรอันกว้างใหญ่เมื่อ 2 
พันล้านปีกอ่น 

ภาพภูเขาที่สวยงาม รูปลักษณ์อันงดงามของแกรนด์แคนยอน 
ตราสัญลักษณ์ ความรู้สึกที่เครง่ขรึมของสถานทีท่่องเที่ยว 

 
5.2 การกลั่นกรองกราฟิก 
จัดระเบียบแนวคิดการออกแบบตามคำสำคัญ จากนั้นจัดเรยีงข้อมูลที่เกี่ยวข้องและทำ

การคัดกรองปรับปรงุและเปลี่ยนการออกแบบเพื่อออกแบบโลโก้แบรนด์ 3 แบบ (ดังที่แสดงในภาพที่ 
6-4 ) 
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ตารางที่ 3-4 แผนภาพการกลั่นกรองกราฟิก 
 

การกลั่นกรององค์ประกอบ การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 
 
 
 

  

 
แนวคิดการออกแบบ : เลือกองค์ประกอบลักษณะยอดเขาในสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ

ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและใช้รูปร่างเชิงมุมมองที่ระบุได้
ง่ายที่สุดเพื่อสรุปโดยย่อ โดยได้รับแรงบันดาลใจจากความสมมาตรของลวดลายน้ำแบบจีนดั้งเดิม 
ออกแบบให้เป็นรูปแบบของยอดเขาที่ทับซ้อนกัน เน้นรูปลักษณ์ตามธรรมชาติของสถานที่ท่องเที่ยว
และได้รับการออกแบบเชิงสัญลักษณ์ร่วมกับสีสันที่หลากของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีย
แกรนด์แคนยอนผิงซานหูโดยใช้ภาษาภาพในเชิงรูปทรงเรขาคณิต เพื่อนำเสนอสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหู เพื่อให้มั่นใจในความหมายเชิงสญัลกัษณ์ที่หลากหลาย
และเอฟเฟกต์การจดจำด้วยภาพที่แข็งแกร่งของโลโก้แบรนด์ 
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5.3 การกลั่นกรองสสีัน 
สีเป็นปัจจัยที่สำคัญมากในการออกแบบโลโก้แบรนด์และภาพลักษณ์ของแบรนด์ สื่อที่มี

ประสิทธิภาพสำหรับคนที่ได้รับข้อมูลคือสี โดยการเลือกและใช้สีโลโก้แบรนด์ แบรนด์และสีสามารถ
เช่ือมโยงกันได้ ผู้วิจัยเช่ือว่าการเลือกสีสำหรับโลโก้แบรนด์และภาพลักษณ์ของแบรนด์ควรสอดคล้อง
กับอารมณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็มีคุณค่าเชิงสัญลักษณ์และสามารถแสดงเสน่ห์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวออกมาผ่านสีสันได้ (J. Zhang, 2018) 

สีของโลโก้แบรนด์และภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู มาจากสีของแกรนด์แคนยอนที่สวยงาม สีดินของแกรนด์แคนยอนเป็นสีน้ำตาลแดง
และสีส้มแดง ในระหว่างการเยี่ยมชมภาคสนาม ผู้วิจัยได้ถ่ายภาพจากมุมต่างๆ มากมาย หลังจาก
ถ่ายภาพแกรนด์แคนยอนแล้ว มีการใช้โปรแกรม Photoshop ในการเลือกสีและได้เลือกสีที่เป็นกลาง
ออกมา (ซึ่งนั่นก็คือคุณค่าที่ควรจะเป็น) เป็นสีมาตรฐานสำหรับภาพลักษณ์และโลโก้ของแบรนด์ 

 

 

 
ภาพที่ 3-43 แผนที่ภูมปิระเทศและการกลั่นกรองสีบริเวณสถานที่ท่องเที่ยว 
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ภาพที่ 3-44 การออกแบบโลโก้แบรนด์และการจับคู่ส ี

 
จากการวิจัยก่อนหน้านี้เกี่ยวกับสถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสยีแกรนด์แคนยอน

ผิงซานหู ได้มีการคัดกรองและเปรียบเทียบภาพถ่ายหลายภาพของสถานที่ท่องเที่ยว จากนั้นจึงใช้สี
รอยัลบลู สีหญ้าเขียว สีเขียวคอปเปอร์ สีเหลืองทองและสีลาเวนเดอร์เป็นสีเสริม สีที่เลือกนั้นดูมี
ชีวิตชีวาและสดใส มีความสอดคล้องกับภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว 
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ภาพที่ 3-45 ภาพการกลั่นกรองสีของภูมปิระเทศที่สวยงามและสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม 
 
ภาพที่  3-46 คือ ภาพลักษณ์ของแบรนด์ ข้ันสุดท้ายและระบบสีสำหรับการใช้

ภาพลักษณ์ของแบรนด์ ทั้ง 6 สีนี้เป็นการผสมผสานระหว่างสีที่มีความเกื้อกูลกันและเป็นสีที่มีความ
เป็นธรรมชาติ ความสว่างและความบริสุทธ์ิของสีเหล่าน้ีถูกกำหนดโดยหลักการสีที่เกี่ยวข้องกัน การ
ปรับเปลี่ยนในด้านอื่น ๆ ทำให้มีความสามัคคีและเป็นหนึ่งเดียวกันทางสายตา 
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ภาพที่ 3-46 แผนภาพระบบสสีำหรับการประยุกต์ใช้ในภาพลักษณ์แบรนด์ 
 

5.4 แผนการออกแบบท่ีลึกซึ้งและเสร็จสมบูรณ ์
โลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ได้รับการ

ออกแบบในรูปแบบของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวสำหรับนักท่องเที่ยว (นาฬิกาแขวน) เพื่อแสดง
ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ภาพที่ 3-47 เป็นภาพนาฬิกาแขวนในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู นอกจากจะใช้เป็นของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวแล้ว นาฬิกา
แขวนยังสามารถใช้เป็นของตกแต่งในศูนย์บริการนักท่องเที่ยว โรงแรม สำนักงาน ฯลฯ ในสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูได้อีกด้วย 
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ภาพที่ 3-47 การเขียนแบบออกแบบโลโก ้
 

5.5 สรุป 
เนื้อหาข้างต้นอธิบายถึงแนวคิดการออกแบบและกระบวนการออกแบบภาพลักษณ์ของ

แบรนด์ (โลโก้ของแบรนด์) และอภิปรายโดยละเอียดมากข้ึนตั้งแต่การกลั่นกรองคำสำคัญ การ
กลั่นกรองกราฟิก การกลั่นกรองสีและการเติมเต็มในกระบวนการออกแบบโลโก้ (LOGO) ผู้วิจัยได้
ศึกษาข้อมูลจำนวนมากในกระบวนการคัดเลือกองค์ประกอบ ได้ใช้ลายน้ำแบบจีนดั้งเดิมที่สอดคล้อง
กับภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวและด้วยลักษณะทางสนุทรยี์แบบจนีในการออกแบบโลโก้ จากนั้น
จึงได้รูปแบบของโลโก้ทำเป็นนาฬิกาแขวน สามารถใช้เป็นของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวสำหรับ
นักท่องเที่ยวและจำหน่ายตามจุดชมวิวในสถานที่ท่องเที่ยวและยังสามารถใช้เป็นของตกแต่งใน
สำนักงานตามสถานที่ท่องเที่ยวได้อีกด้วย 

5.6 การออกแบบการใช้ภาพลักษณ์แบรนด ์
(1) กราฟิกเสริม 
กราฟิกเสริมเป็นสว่นสำคัญของภาพลักษณ์แบรนด์และเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับแบรนด์ 

ไม่เพียงแต่เป็นการชดเชยข้อบกพร่องของการใช้โลโก้ในข้ันตอนต่างๆเท่าน้ัน แต่ยังใช้เป็นภาษาภาพที่
แยกต่างหากในภาพลักษณ์ของแบรนด์อีกด้วย (Duping, 2014) กราฟิกเสริมของสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เป็นกราฟิกตกแต่งที่ช่วยเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
โดยใช้ทฤษฎีสัญศาสตร์ ในการแสวงหาความเป็นอันหนึ่งอันเดียวเพื่อให้มีลักษณะเฉพาะและมีความ
เป็นศิลปะ 

แนวคิดการออกแบบกราฟิกเสริม : แนวคิดการออกแบบกราฟิกเสริมของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู มาจากจุดชมวิวสถานที่สำคัญอย่างจิ่วหลง
ฮุยไห่(เกาลูนฮุยไห่) บนจุดชมวิวหมายเลข 1 ของสถานที่ท่องเที่ยว รูปทรงทางภูมิประเทศของจุดชม
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วิวนั้นอิงจากตำนานจีนโบราณ ว่ากันว่าราชามังกรมีบุตรชายเก้าคน เนื่องจากพวกเขาทำสิ่งช่ัวร้าย
มากมาย ราชามังกรจึงร่ายมนตร์และเปลี่ยนพวกเขาให้กลายเป็นเนินเขานอนคว่ำอยู่ในจางเย่ตันเสีย  
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เป็นจุดชมวิวที่ปกป้องผู้คนภายใต้
แสงแดดอันเจิดจ้า สามารถมองเห็นภูเขาสีแดงที่ลุกเป็นไฟได้อย่างชัดเจนในระยะไกล มีรูปร่างเหมือน
มังกรตัวเล็กๆ เก้าตัวที่มีชีวิตชีวามาบรรจบกันในทะเล แนวคิดการออกแบบกราฟิกเสริม คือการเลือก
ภาพแรกและภาพที่แปดของบุตรทั้งเก้าของมังกร ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นมงคลและความดื้อ
รั้นตามลำดับ โดยจะนำเสนอต่อผู้ชมในรูปแบบการออกแบบใหม่ผ่านการประมวลผลกราฟิกภาพ ดัง
แสดงในภาพที่ 3-48 

 

 

 
ภาพที่ 3-48 แผนภาพการออกแบบกราฟิกเสริม 

 
(2) การออกแบบบัตรเข้าชมสถานทีท่่องเที่ยว 
ภาพที่ 3-49 เป็นการออกแบบบัตรสำหรับเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ออกแบบ

บัตรเป็น 2 รูปแบบ คือ ใช้เป็นเลขค่ีและเลขคู่ สีของบัตรที่มีเลขค่ีจะเป็นสีแดงและสีของบัตรที่มี
ตัวเลขคู่เป็นสีน้ำเงิน แหล่งที่มาของสีเป็นหนึ่งในสีมาตรฐานและสีเสริมของภาพลักษณ์ของแบรนด์
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู  ซึ่งไม่เพียงแต่เน้นลักษณะของ
สถานที่ท่องเที่ยวเท่าน้ัน แต่ยังช่วยเพิ่มความน่าสนใจอีกด้วย รูปแบบใช้มังกรตัวแรกและตัวที่แปดใน
กราฟิกเสริมหลังจากฉีกคูปองย่อย บัตรจะกลายเป็นโปสการ์ดที่สมบูรณ์ ซึ่งจะช่วยเพิ่มมูลค่าการ
รวบรวมบัตรและเอื้อต่อการโปรโมตสถานที่ท่องเที่ยวได้อีกด้วย 
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ภาพที่ 3-49 แบบร่างการออกแบบบัตรเข้าชมสถานทีท่่องเที่ยว 
 
(3) การออกแบบบัตรพนักงาน 
บัตรพนักงานเป็นส่วนหนึ่งของภาพลกัษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวและเครื่องมือประจำตัว

เจ้าหน้าที่ประจำในสถานที่ท่องเที่ยว การออกแบบบัตรพนักงานใช้โลโก้ของแบรนด์และกราฟิกเสริม
เพื่อสร้างความสัมพันธ์ที่ตัดกันและเพิ่มลักษณะความเป็นทัศนศิลป์ ดังแสดงในภาพที่ 3-50 ใช้
ความสัมพันธ์ระหว่างรูปภาพกับด้านล่างเพื่อแยกแยะข้อมูลและรูปภาพอย่างสมเหตุสมผล  กระชับ
และชัดเจน โดยไม่ทำให้ภาพดูยุ่งเหยิง 

 

 

 
ภาพที่ 3-50 แบบในการออกแบบบัตรพนักงาน 

 
(4) การออกแบบเครื่องเขียน (ปากกาและสมุดโน้ต) 
ด้วยความก้าวหน้าของเทคโนโลยี ความสะดวกในการเขียนทางอิเล็กทรอนิกส์ได้เข้ามา

แทนที่การเขียนด้วยลายมืออย่างค่อยเป็นค่อยไป แต่ไม่มีทางใดที่จะแทนที่ความรู้สึกของการเขียน
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ด้วยมือบนกระดาษสมุดโน้ตและปากกาที่มีที่ของตัวเอง ผู้วิจัยเช่ือว่าสมุดโน้ตและปากกาเป็นส่วนหนึ่ง
ของภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเทีย่ว รูปแบบการออกแบบของสมุดโน้ตใช้ทฤษฎีสัญศาสตร์และมีการ
เปลี่ยนรูปตามกราฟิกโลโก้แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยว การออกแบบปากกาใช้สีมาตรฐานและสีเสริม
ของโลโก้แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยว ดังที่แสดงในภาพ ที่ 3-51 - 3-52 ด้วยการผสมผสานระหว่าง
ทฤษฎีสัญศาสตร์ สีสันและองค์ประกอบการออกแบบอื่นๆ สมุดโน้ตและปากกาไม่เพียงแต่มีเอฟเฟ็กต์
ภาพที่เป็นหนึ่งเดียว แต่ยังช่วยให้รู้สึกผ่อนคลายเล็กน้อยในการทำงานหนักในแต่ละวันไดอ้ีกด้วย 

 

 

 
ภาพที่ 3-51 ภาพการออกแบบสมุดโน้ต 

 

 

 
ภาพที่ 3-52 ภาพการออกแบบปากกา 
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5.7 สรุป 
เนื้อหาข้างต้นกล่าวถึงแนวคิดการออกแบบและกระบวนการการออกแบบการใช้

ภาพลักษณ์ของแบรนด์ (โลโก้แบรนด์ กราฟิกเสริม การออกแบบบัตรเข้าชม การออกแบบบัตร
พนักงาน สมุดโน้ตและปากกา) จากแง่มุมของการกลั่นกรองคำสำคัญ การกลั่นกรองกราฟิก การ
กลั่นกรองสีสันและการออกแบบการใช้ภาพลักษณ์แบรนด์จะปรากฏเป็นสิ่งของที่ใช้ในสำนักงานใน
สถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งสามารถช่วยให้นักท่องเที่ยวระบุและเข้าใจลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่าง
รวดเร็วและเป็นการขยายการประชาสัมพันธ์ในวงกว้าง 

6. ภาพร่างการออกแบบธีมเทพนิยายและเรื่องเลา่ 
6.1 การกลั่นกรองคำสำคัญ 
หลังจากค้นคว้าข้อมูลที่เกีย่วข้องกับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคน

ยอนผิงซานหูแล้ว ก็ได้เลือกเทพนิยายและตำนานของจุดชมวิวหลัก 6 แห่งในสถานที่ท่องเที่ยว
ดังกล่าวเป็นธีมในการออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ขณะเดียวกันก็ผสมผสานองค์ประกอบ
วัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดิมและใช้การออกแบบด้วยการแสดงออกที่ทันสมัย ทำให้เทพนิยายและตำนาน
ดั้งเดิมเปล่งประกายด้วยความมีชีวิตชีวาใหม่ (ดังภาพ) 

 
ตารางที่ 3-5 แผนภาพการกลั่นกรองคำสำคัญ 

 

การกลั่นกรองคำสำคัญ 

เกาลูนฮุ่ยไห ่ เฉินโช่วหลง ยอดเขา นกกระเรียนมงกุฎแดง วงกลมที่ไมส่มำ่เสมอ เมฆมงคล 

ลวดลายมงคล 

เจียงจวินฉือ นายพลฮั่วซวู่ปิง้แห่งราชวงศ์ฮั่นตะวันตก ยอดเขา เมฆมงคล และหุบเขา 

ฉิงหลู่ยเฟิง

(นกเลิฟเบิร์ด) 

นกเลฟิเบริ์ดและเมฆมงคลเป็นสัญลักษณ์ของความรักทีซ่ื่อสตัย์ 

เฉินกุยเว่ินโช่ว หลงกุย(เต่ามังกร) ปลา นกแซวสวรรค์หัวดำ เมฆมงคล 

อีเซี่ยนเทียน

(เส้นขอบฟ้า) 

นกฟีนิกซ์ หอคอยไม้ทะเลสาบผิงซาน เมฆมงคล 

หุบเขาเห็ด
หลินจือ 

เทพธิดาหมากู เซียนทอ้ นกกระเรียนมงกุฎแดง กวาง เหยือกน้ำ เมฆมงคล 
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6.2 การกลั่นกรองกราฟิก 
กลยุทธ์การออกแบบถูกจัดเรียงตามคำสำคัญ จากนั้นรปูภาพที่เกี่ยวข้องจะถูกจัดเรียง 

คัดกรอง ปรับแต่ง ออกแบบและเพิ่มองค์ประกอบแบบจีนด้ังเดิม เช่น หยุนเหวิน(ลวดลายเมฆแบบจีน
โบราณ) เพื่อเพิม่การตกแต่ง 

 
ตารางที่ 3-6 แผนภาพการกลั่นกรองกราฟิก 

 

 การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 

เกาลูนฮุ่ยไห ่   

เจียงจวินฉือ   

เฉินกุยเว่ิน

โช่ว 

  

ฉิงหลู่ยเฟิง

(นกเลิฟ
เบิร์ด) 
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 การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 

อีเซี่ยนเทียน
(เส้นขอบ

ฟ้า) 

  

หุบเขาเห็ด

หลินจือ 

  

 
6.3 การกลั่นกรองส ี
จากการวิจัยและการวิเคราะห์ข้างต้น ผู้วิจัยได้เลือกภาพถ่ายสภาพแวดล้อมภายใน

สถานที่ท่องเที่ยวอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู เพื่อทำการวิเคราะหส์ี (ภาพ) บน
พื้นฐานน้ี ผู้วิจัยได้ปรบัปรุงความสว่างและความบรสิุทธ์ิของสีในการออกแบบต่อมาเพื่อใหผ้ลงานที่
ออกแบบมีความเป็นศิลปะมากข้ึน 
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ตารางที่ 3-7 แผนภาพการกลั่นกรองส ี
 

สีแดงเข้ม 

burgundy 

สีน้ำตาล 

brown 

สีส้มอมแดงเข้ม 

tangerine 

สีรอยัลบล ู

sapphire 

สีม่วงแดง 

Sauce 
purple 

สีเขียวคอป 

เปอร์ 

copper 
green 

สีเหลือง

ทอง 
gold 

C:24 

M:87 
Y:95 

K:0 

 

C:37 

M:85 
Y:98 

K:2 

 

C:17 

M:75 
Y:90 

K:0 

C:98 

M:84 
Y:4 

K:0 

 

C:20 

M:57 
Y:30 

K:0 

C:66 

M:0 
Y:46 

K:0 

C:17 

M:56 
Y:95 

K:0 

 
6.4 แนวคิดของภาพร่าง 
เน้นการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นประเด็นสำคัญ เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว

ตามหัวข้อหลัก เพิ่มความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู พร้อมทั้งบอกเล่าเทพนิยายและตำนานของจุดชมวิวทั้ง 6 แห่งและแสดงออกถึง
คุณสมบัติที่น่าสนใจ โดยใช้ “การท่องเที่ยวเชิงเทพนิยายและตำนาน” เป็นตัวนำ พร้อมทั้งใช้
องค์ประกอบต่างๆ ที่สกัดโดยใช้ภาพประกอบเป็นสัญลักษณ์ภาพ แสดงออกถึงลักษณะต่าง ๆ ของ
สถานที่สำคัญที่มีช่ือเสียงทั้ง 6 แห่งในสถานที่ท่องเที่ยว โดยหวังว่าการส่งเสริมเส้นทางท่องเที่ยว
ทั้งหมดนั้นเพื่อที่จะเป็นการเผยแพร่ผ่านสื่อโฆษณาการท่องเที่ยวผ่านภาพประกอบ เช่น ปฏิทิน  เคส
โทรศัพท์ พัด ร่มกันแดดและสื่อโฆษณาการท่องเที่ยวอื่นๆ โดยการเลือกสถานที่ที่เป็นสถานที่สำคัญ
ทั้ง 6 แห่งในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ซึ่งได้แก่ จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) 
เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) เนินเขาเฉินกุยเว่ินโช่ว ฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขา
คู่รัก) และหุบเขาเห็ดหลินจือ ใช้เทพนิยายและตำนานของสถานที่สำคัญทั้ง 6 แห่งนี้เป็นพื้นหลัง
เรื่องราวของโครงร่างพื้นฐานของของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวในจุดชมวิว เพื่อให้เป็นเค้าโครงคร่าวๆ 
ที่ใช้เป็นวิธีการออกแบบภาพประกอบ 

(1) จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) 
แนวคิดการออกแบบ: ผลงานได้รับการออกแบบโดยคำนึงถึงการปกป้องและสันติภาพ 
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มังกรได้รับเลือกให้เป็นกราฟิกหลัก ทิวทัศน์มุมกว้างของเกาลูนและทะเล ถูกสรุปและวิเคราะห์
ออกมาเป็นวงกลมที่ไม่สม่ำเสมอ ภาพที่มองเห็นหลักของภาพนี้คือวงกลมที่ผิดปกติที่ล้อมรอบด้วย
มังกร ซึ่งเป็นสัญลกัษณ์ของมังกรที่เฝ้าสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซาน
หู ภาพอื่นๆ ในภาพ ได้แก่ นกกระเรียนและลวดลายมงคล ล้อมรอบด้วยวงกลมที่ไม่ปกติ แสดงออก
ถึงแกรนด์แคนยอนผิงซานหูที่อยู่ในสภาพการณ์ที่มีความสงบและปลอดภัย 

 

 

 
ภาพที่ 3-53 ภาพร่างของจิ่วหลงฮุ่ยไห ่

 
(2) เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) 
แนวคิดการออกแบบ: ผลงานเลือกจุดชมวิวหลักเจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) ภาพหลัก

เป็นเรื่องราวของฮั่วชวู่ปิ้ง บุคคลในตำนานที่โจมตีชนเผ่าซงหนูในสนามรบ แสดงให้เห็นถึงการกระทำ
ที่กล้าหาญและความอุตสาหะของเขา 
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ภาพที่ 3-54 ภาพร่างของเจียงจวินฉือ  

 
(3) ฉิงหลู่ยเฟงิ (Couple Peak) 
แนวคิดการออกแบบ: ผลงานออกแบบในธีมนกเลิฟเบิร์ด แสดงให้เห็นว่า คนมีความรัก

มีความรู้สึกลึกซึ้งและอยู่ร่วมกันไม่ว่าจะเป็นหรือตาย (อยู่ฟากฟ้าขอเป็นนกเคียงปีกบิน อยู่พื้นดินขอ
เป็นกิ่งร่วมแก่นมั่น) หากเราสองคนอยู่บนฟ้าก็เต็มใจจะบินไปด้วยกัน หากอยู่บนดินอยากเป็นต้นไม้ที่
มีกิ่งก้านเติบโตไปด้วยกัน 

 

 

 
ภาพที่ 3-55 ภาพร่างของฉิงหลู่ยเฟิง (Couple Peak) 
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(4) เฉินกุยเว่ินโช่ว (Turtle Asking for Longevity) 
แนวคิดการออกแบบ : แยกแนวคิดหลักของ "เต่าแสวงหาอายุที่ยืนยาว" จากนั้นจึง

ออกแบบกราฟิกภาพโดยการใช้เต่า ปลา นกมงคลและสัตว์อื่นๆ ที่แสดงถึงความอายุยืน ในการ
ออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวเพื่อเน้นแนวคิดในเรื่องของความอายุยืน 

 

 

 
ภาพที่ 3-56 ภาพร่างเฉินกุยเว่ินโช่ว (Turtle Asking for Longevity) 

 
(5) อเีซี่ยนเทียน (Yixiantian) 
แนวคิดการออกแบบ: เปลี่ยนเทพบิดรฟูซี(วีรบุรุษในเทพนิยายและตำนานของอีเซี่ยน

เทียน) ให้เป็นสัญลักษณ์การออกแบบฟีนิกซ ์เพื่อสร้างของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว แสดงออกถึงการ
เกิดใหม่ ความเงียบสงบและการแสวงหาชีวิตที่ดีข้ึนภายใต้เบื้องหลังเรื่องราวในตำนาน 
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ภาพที่ 3-57 ภาพร่างอเีซี่ยนเทียน 

 
(6) หุบเขาเห็ดหลินจือ (Lingzhi Valley) 
แนวคิดการออกแบบ : แนวคิดนี้มีพื้นฐานมาจากตำนานและเรื่องเล่าของหุบเขาเห็ด

หลินจือและเปน็คำอวยพรวันเกิดจากเทพธิดาหมากู (เทพธิดาในตำนานจีนโบราณที่ก่อนหน้านี้รูจ้ักกนั
ในเรื่องความอายุยืนยาวของเธอ) การสร้างของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวเน้นย้ำถึงการมีสุขภาพดีและ
อายุยืนยาว ทั้งยังตีความแนวคิดความปรารถนาดีของสถานที่ท่องเที่ยวที่สวยงามที่มีสำหรับ
นักท่องเที่ยวจากอีกมุมมองหนึ่งอีกด้วย 
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ภาพที่ 3-58 ภาพร่างหุบเขาเห็ดหลินจือ 
 

6.5 ภาพร่างท่ีเสร็จสมบูรณ ์
 

 

 
ภาพที่ 3-59 แผนภาพการแสดงผลโดยรวม 
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ของที่ระลึกของสถานที่ท่องเที่ยวที่โดดเด่น 6 สถานที่ของอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู   

6.6 วิธีการนำเสนอของท่ีระลึกเชิงเทพนิยายและตำนาน 
ต่อมาผู้วิจัยได้คัดเลือกของที่ระลึกที่เหมาะสมมานำเสนอเป็นสื่อโฆษณาเพื่อการ

ท่องเที่ยว 
(1) ปฏิทินแบบฉีกสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
แนวคิดการออกแบบ : กระบวนการการฉีกเปิดปฏิทินด้วยมือ  เป็นการจำลอง

กระบวนการที่มีความมหัศจรรย์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
ที่เปลี่ยนจากมหาสมุทรอันกว้างใหญไ่ปสู่ภูมิทศัน์หุบเขาในปัจจบุันภายใต้การกระทำของปรากฏการณ์
ลมกัดเซาะตามธรรมชาติและการกดัเซาะของน้ำ ปฏิทินรายเดือนได้แสดงออกถึงแนวคิดการออกแบบ 
"แม้ว่าเวลาจะผ่านไป แต่ก็ทิ้งความทรงจำที่ไม่อาจลืมเลือน"ผ่านภาพประกอบที่สวยงามและการใช้
การแสดงภาพเวลา 

วัตถุประสงค์ : หลังจากฉีกปฏิทินด้วยมือเป็นเวลาสองเดือน ผู้บริโภคจะได้รับภาพวาด
ตกแต่งที่ใหม่เอี่ยม ซึ่งสามารถนำไปวางไว้ที่ใดก็ได้ในบ้านของตน ภาพที่ 3-60 แสดงให้เห็นถึงมุมมอง
บางส่วนของปฏิทินรายเดือนแบบฉีก 

 

 

 
ภาพที่ 3-60 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ปฏิทินฉีก ( มุมมองบางส่วน ) 
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ภาพที่ 3-61 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: การแสดงสไตล์ของผลิตภัณฑ์ปฏิทินแบบฉีก 

 

 

 
ภาพที่ 3-62 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ภาพวาดตกแต่งปฏิทินแบบฉีก 
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(2) พัดของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
แนวคิดการออกแบบ : เลือกจุดศูนย์กลางภาพจากของที่ระลึกอันโดดเด่น 6 ภาพ

สัญลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยว (ภาพวาดตกแต่ง) ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู แล้วพิมพ์ลงบนพื้นผิวไหมโดยใช้การตัด การต่อ การย้อมสีและกระบวนการอื่นๆ 
พัดเป็นงานหัตถกรรมจีนโบราณที่เป็นสัญลักษณ์ของการกลับมาพบกันใหม่ มิตรภาพและความโชคดี 
ในประเทศจีน ความหมายเชิงสัญลักษณ์มีคุณค่าทางศิลปะสูงและมียังคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์แบบ
จีนในระดับสูงเช่นกัน 

วัตถุประสงค์: เนื่องจากพัดทรงกลมมีขนาดเล็ก น้ำหนักเบาและเหมาะสำหรับการ
พกพา นักท่องเที่ยวจึงสามารถสะสม นำมาตกแต่งหรือเชยชมและมอบเป็นของขวัญแก่ญาติและ
เพื่อนๆของนักท่องเที่ยวได้ นอกจากนี้ยังสามารถใช้เป็นพัดธรรมดาเพื่อคลายความร้อนได้อีกด้วย 
นอกจากนี้ พัดทรงกลมอันงดงามยังสามารถนำมาจับคู่กบัชุดฮั่นฝูแบบจนีด้ังเดิมเพื่อให้นักทอ่งเที่ยวได้
ถ่ายภาพได้อีกด้วย 

 

 

 
ภาพที่ 3-63 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: พัด 

 
เคสโทรศัพท์มือถือของสถานที่ท่องเทีย่วอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานห ู
แนวคิดการออกแบบ: เคสโทรศัพท์มือถือเป็นที่นิยมและใช้บ่อย เป็นของที่ระลึกจาก
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การเดินทางท่องเที่ยวในปัจจุบัน รูปแบบของที่ระลึกอันโดดเด่น (ภาพวาดตกแต่ง) ทั้ง 6 รูปแบบของ
ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้น ถูกพิมพ์ลงบนเคส
โทรศัพท์มือถือซิลิโคน นับเป็นการผสมผสานที่มีประสิทธิภาพระหว่างวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีนและ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสมัยใหม่บนเคสโทรศัพท์มือถือ ในกระบวนการผลิต สามารถใช้การพ่นหมึก
แบบมืออาชีพเพื่อทำให้ลวดลายที่มีสีสันที่สดใส ในขณะเดียวกันก็สะท้อนถึงความงามอันทันสมัยของ
สีสันที่สดใสและความมีชีวิตชีวาได้อีกด้วย 

วัตถุประสงค์ : เคสโทรศัพท์มือถือสามารถป้องกันไม่ให้โทรศัพท์มือถือได้รับความ
เสียหายจากแรงภายนอก ช่วยลดโอกาสที่หน้าจอจะแตกในระหว่างการตกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

 

 
ภาพที่ 3-64 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: เคสโทรศัพทม์ือถือรม่กันแดดของสถานทีท่่องเที่ยวอุทยาน

จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานห ู
 
แนวคิดการออกแบบ: พิมพ์รูปแบบของของที่ระลึกอันเป็นเอกลักษณ์ทั้ง 6 รูปแบบของ

ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูบนพื้นผิวผ้าของร่มกันแดดผ่าน
การพิมพ์แบบดิจิทัล 

วัตถุประสงค์: จำหน่ายร่มกันแดดตามจุดชมวิวเพื่อเป็นของที่ระลึกแก่นักท่องเที่ยว 
นอกจากนี้ เนื่องจากสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูเป็นฤดู
ท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวมาเยือนมากที่สุดในช่วงฤดูร้อน และพื้นที่ดังกล่าวมีระดับความสูง มี
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แสงแดดยาวนาน แสงแดดที่จ้าและมีรังสีอัลตราไวโอเลตที่มีความเข้มข้นสูง ร่มกันแดดจึงสามารถ
ปกป้องผิวหนังและลดการสญูเสยีน้ำระหว่างกจิกรรมเดินชมหุบเขาของนักท่องเที่ยวได้ ประการที่สอง 
ในประเทศจีนสมัยโบราณ ร่มเป็นสัญลักษณ์ของความรัก เมื่อนักท่องเที่ยวเห็นร่มกันแดดเหล่านี้ที่มี
ลวดลายตามเรื่องราวในตำนานในจุดชมวิว ก็จะเช่ือมโยงร่มเหล่านั้นกับภูมิทัศน์หลักของหอ
สังเกตการณ์หมายเลข 2 ในจุดชมวิวฉิงหลู่ยเฟิง (Lovers' Peak) ตามธรรมชาติ ด้วยผู้ให้บริการที่
เหมาะสมนี้ ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู  จึง
สามารถปรับปรุงให้ดีข้ึนได้และยังมีบทบาทในการส่งเสริมการขายอีกครั้ง 

 

 

 
ภาพที่ 3-65 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ร่มกันแดด 

 
6.7 สรุป 
การออกแบบของที่ระลึกสำหรับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคน

ยอนผิงซานหูได้เลือกเทพนิยายและตำนานของสถานที่สำคัญที่สุด 6 แห่งในสถานที่ท่องเที่ยว บน
พื้นฐานน้ี การวิจัยและวิเคราะห์ความหมาย ใช้วิธีคิดเชิงออกแบบและการแสดงออกทางศิลปะ เลือกผู้
ให้บริการที่สอดคล้องกับลักษณะและความหมายอันเป็นมงคลของจุดชมวิวมานำเสนอ พร้อมทั้งโปร
โมตสถานที่ท่องเที่ยวทั้ง 6 แห่ง อีกทั้งยังจัดแสดงสถานที่ท่องเที่ยวช่ือดัง 6 แห่ง สถานที่สำคัญต่างๆ 
ในจุดชมวิว รวมถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของจุดชมวิว 
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7. ภาพร่างการออกแบบธีมสัตว์มงคล 
7.1 การกลั่นกรองคำสำคัญ 
หลังจากค้นคว้าข้อมูลที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก

รนด์แคนยอนผิงซานหูแล้ว ก็ได้เลือกสถานที่ท่องเที่ยวสำคัญ 5 แห่ง ในจุดชมวิวดังกล่าว ได้แก่ 
เกาลูนฮุยไห่และเฉินกุยเว่ินโช่ว ฉิงหลู่ยเฟิง เสือดาวหิมะฉีเหลียน และสิ่งชือ(เชิดสิงโต) ด้วยการผสาน
องค์ประกอบมงคลของจีนทั้งลายน้ำและเมฆมงคลเข้ากับการออกแบบแม่เหล็กติดตู้เย็น  สัตว์มงคล
เหล่าน้ีจึงนำเสนอรูปลักษณ์ใหม่แก่ผู้ชม ดังแสดงในตาราง ที่ 3-8 

 
ตารางที่ 3-8 แผนภูมิการกลั่นกรองคำสำคัญ 

 
การกลั่นกรองคำสำคัญ 

เกาลูน ฮุ่ยไห ่
เฉินกุยเว่ินโช่ว 

เต่ามังกร 
เป็นสัญลักษณ์ของภูมิปัญญาและความมั่งค่ัง 

ฉิงหลู่ยเฟิง นกเลิฟเบิร์ด 
สัญลักษณ์แห่งความรัก 

เสือดาวหิมะฉีเหลียน เสือดาวหิมะ 
แสดงถึงความกล้าหาญและความดื้อรั้น 

สิ่งชือ(เชิดสิงโต) สิ่งชือ(เชิดสิงโต) เป็นสัญลักษณ์ของความทรงพลัง 
 

7.2 การกลั่นกรองกราฟิก 
ตามคำสำคัญ ได้ทำการจัดเรียงแนวคิดการออกแบบ จากนัน้จัดเรียงข้อมลูที่เกี่ยวข้อง 

ทำการคัดกรอง ปรับปรงุและเปลี่ยนการออกแบบเพื่อออกแบบแผนโลโก้แบรนด์ 3 แบบ ดังที่แสดง
ในตาราง ที่ 3-9 
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ตารางที่ 3-9 แผนภาพการกลั่นกรองกราฟิก 
 

 การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 

 

 
 

เกาลูน ฮุ่ยไห ่

เฉินกุยเว่ินโช่ว 

  

 
 

 

ฉิงหลู่ยเฟิง 

  

 
 

เสว่เป้าฉีเหลียน 

(เสอืดาวหิมะฉี
เหลียน) 
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 การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 

 
 

สิ่งชือ(เชิดสิงโต) 

  

 
7.3 การกลั่นกรองส ี
สีทั้ง 6 สีที่ผู้วิจัยเลือกคือระบบสีของภาพลักษณ์ของแบรนด์ดังที่กล่าวข้างต้น สีเหล่าน้ี

จะถูกจับคู่ผ่านหลักการสีที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกิดความกลมกลืนและความสามัคคีของภาพและถูก
นำมาใช้ในการออกแบบแม่เหล็กติดตู้เย็น 

 

 

 
ภาพที่ 3-66 ระบบสีภาพลกัษณ์ของแบรนด์ 
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7.4 ภาพร่างเสร็จสมบูรณ ์
 

 

 
ภาพที่ 3-67 ภาพวาดการออกแบบแมเ่หล็กตูเ้ย็น 

 
7.5 สรุป 
การออกแบบของที่ระลึกธีมสัตว์มงคลของของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีย

แกรนด์แคนยอนผิงซานหู ได้เลือกความหมายแฝงและลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยวสำคัญทั้ง 5 แห่ง
ในพื้นที่ที่สวยงาม บนพื้นฐานน้ี ได้ทำการวิจัยและวิเคราะห์ความหมายแฝง เพิ่มความคิดสร้างสรรค์ที่
น่าสนใจและใช้แม่เหล็กติดตู้เย็นเป็นตัวนำเสนอ 

8. แบบร่างการออกแบบธีมเมืองคาเออร์คา 
8.1 การกลั่นกรองคำสำคัญ 
หลังจากการสำรวจวิจยัวรรณกรรมและการตรวจสอบข้อมูลที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับเมืองคา

เออร์คา ในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูแล้ว ยังได้เลือกการ
แข่งขันมวยปล้ำ การยิงธนู ฉางเฉิงเทียน (Mongke Tangri ) ซอหัวม้า และการแข่งขันข่ีม้าจากกลุ่ม
ชาติพันธ์ุ เพื่อศึกษาและกลั่นกรองรูปแบบออกมาและใช้เทคนิคการออกแบบการต่อกราฟิกเพื่อ
น ำเสน อกิ จก รรมท าง วัฒ น ธรรมแล ะ ศิล ป ะขอ งป ระ เทศ ในรูป แบบ ขอ ง ของที่ ร ะลึ ก  



 122 

เช่น จิ๊กซอว์ ผ้าพันคอและหน้ากากอนามัย เป็นต้น 
 

ตารางที่ 3-10 แผนภูมิการกลั่นกรองคำสำคัญ 
 

การกลั่นกรองคำสำคัญ 

กิจกรรมของเมืองคาเออร์คา 
 

มวยปล้ำ 
ยิงธน ู

ฉางเฉิงเทียน (Mongke Tangri) 
ซอหัวม้า 

การแข่งขันข่ีม้า 
 

8.2 การกลั่นกรองกราฟิก 
จัดเรียงแนวคิดการออกแบบตามคำสำคัญ จากนั้นจัดระเบียบข้อมูลที่เกี่ยวข้อง และ

ดำเนินการคัดกรอง ปรับแต่งและออกแบบการเปลี่ยนรูปเพื่อออกแบบแผนกิจกรรมหลัก 5 แผน ดังที่
แสดงในตาราง ที่ 3-11 

 
ตารางที่ 3-11 แผนภาพการกลั่นกรองกราฟิก 

 
 การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 

มวยปล้ำ   

ยิงธน ู   
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 การกลั่นกรองกราฟิก การออกแบบกราฟิก 
ฉางเฉิง
เทียน 
(Mongke 
Tangri )  

  

ซอหัวม้า   

การ
แข่งขันข่ี
ม้า 

  

 
8.3 การกลั่นกรองส ี
สีเป็นปัจจัยที่สำคัญมากในการออกแบบของที่ระลึก สื่อที่มีประสิทธิภาพสำหรับผู้คนใน

การรับข้อมูลก็คือสี ผู้วิจัยเช่ือว่า การเลือกสีในเมืองคาเออร์คา ควรสอดคล้องกับอารมณ์ของเมือง 
มุ่งเน้นคุณลักษณะของชาวมองโกเลีย ในขณะเดียวกันก็มีคุณค่าเชิงสัญลักษณ์และสามารถแสดงเสน่ห์
ของจุดชมวิวผ่านสีสันได้ 

ในระหว่างการทัศนศึกษาที่พื้นที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหูเมืองคาเออร์คา ผู้วิจัยได้ถ่ายภาพจำนวนหนึ่งที่สะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของเมือง จากนั้นใช้ 
ซอฟต์แวร์ Photoshop เพื่อทำการเลือกสแีละระบายสี 
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ภาพที่ 3-68 แผนภาพแยกสีเมืองคาเออรค์าที่มีทิวทศันส์วยงาม 

 
8.4 ภาพร่างเสร็จสมบูรณ ์

 

 

 
ภาพที่ 3-69 ภาพร่างกิจกรรมของเมืองคาเออร์คาในมองโกเลียที่เสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพที่ 3-70 ภาพของทีร่ะลกึของเมืองคาเออร์คาในมองโกเลีย 
 

8.5 สรุป 
การศึกษาค้นคว้าและการขัดเกลารูปทรง ลวดลาย สีและองค์ประกอบอื่นๆ ของ

กิจกรรมเมืองคาเออร์คาในมองโกเลียมาสร้างใหม่ แสดงความเช่ือทางจิตวิญญาณของประเทศนี้ใน
รูปแบบของที่ระลึกนำมาขายเป็นของที่ระลึกเล็กๆ น้อยๆ แล้วมุ่งเน้นไปที่วัฒนธรรมและความหมาย
แฝงของสถานที่ท่องเที่ยว ยังช่วยส่งเสริมการพัฒนาทางเศรษฐกิจของจุดชมวิวได้อีกด้วย 

 



 

บทท่ี 4 
การวิเคราะห์งานออกแบบของสถานท่ีท่องเท่ียวอุทยานจางเย่ตานเสีย 

แกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
 
บทนี้จะวิเคราะห์ผลงานการออกแบบเป็นหลัก รวมถึงการวิเคราะห์การออกแบบ

ภาพลักษณ์แบรนด์จากแง่มุมของรูปแบบการออกแบบและความหมายแฝง  ผลงานของที่ระลึก 
จำนวน 3 ชุด ได้รับการวิเคราะห์จากองค์ประกอบ สี เทคนิคและรูปทรง นอกจากนี้  ยังมีการ
วิเคราะห์การออกแบบภาพผลงานจรงิ วิเคราะห์ข้อมูลของภาพผลงานจรงิและวิเคราะหค์วามแตกต่าง
ของสรีะหว่างภาพผลงานที่ออกแบบอีกด้วย จากนั้นจึงทำการประเมินความพึงพอใจในการทำงาน ได้
ข้อคิดเห็นและผลการประเมิน 

 

การวิเคราะห์ภาษาทางศิลปะ 
1. การวิเคราะห์ผลงานภาพลักษณ์แบรนด ์
ผลงานโลโก้ของภาพลักษณ์แบรนด์ดึงเอาลวดลายน้ำแบบจีนดั้งเดิม ตราสัญลักษณ์และ

ยอดเขาที่ทับซ้อนกันมาไว้ในแนวคิดการออกแบบ เพื่อแสดงถึงสีสันและความสง่างามของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

ผลงานการออกแบบปากกา สมุดโน้ตและบัตรพนักงานของภาพลักษณ์ของแบรนด์ได้รับ
การออกแบบด้วยกราฟิกตกแต่งแบบเรียบๆ ที่วัยรุ่นช่ืนชอบ นาฬิกามีรูปแบบการออกแบบที่ทันสมัย
และเรียบง่าย ซึ่งเต็มไปด้วยความเป็นแฟช่ันและความอ่อนเยาว์ สอดคล้องกับสุนทรียศาสตร์ของคน
หนุ่มสาวมากกว่า การออกแบบบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวใช้สไตล์การตกแต่งที่ทันสมัย ซึ่ง
สอดคล้องกับสไตล์ความงามของคนสมัยใหม่ กราฟิกเสริมที่ออกแบบในระยะแรกยังใช้ในการ
ออกแบบบัตรเข้าชมสถานที่ทอ่งเที่ยวอีกด้วย เราใส่ใจกับการประมวลผลของลายเส้นและรายละเอียด
ของรูปแบบเพื่อออกแบบ รูปแบบที่ทั้งอินเทรนด์และแบบดั้งเดิม ในแง่ของสี มีการใช้สีแดงและสีฟ้าที่
มีความบริสุทธ์ิสูง มีการเพิ่มพื้นผิวที่ปรับเปลี่ยนบางส่วนเพื่อสะท้อนถึงรูปลักษณ์ที่มีสีสันของสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

2. การวิเคราะห์เชิงเทพนิยายและตำนานในผลงานของท่ีระลึก 
2.1 การวิเคราะห์องค์ประกอบ 
(1) จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) 
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การใช้รูปทรงเรขาคณิต (วงกลม): วงกลมเป็นรูปไดนามิกที่เช่ือมต่อกันตั้งแต่ต้นจนจบ
และอยู่ในวงจรที่ไม่มีที่สิ้นสุด เนื่องจากความสมบูรณ์แบบและครบถ้วนจึงสามารถทำผู้คนรู้สึกได้ถึง
ความเป็นนิรันดร์ (Jiangyan, 2016) วงกลมและมังกรพันอยู่ตรงกลางภาพของจิ่วหลงฮุ่ยไห่ เป็นสิ่ง
แรกที่ดึงดูดความสนใจของผู้ชม จากเส้นศูนย์กลางทางทัศนศิลป์ของภาพนี้แล้วจึงค่อยๆขยายไปยัง
ส่วนอื่นๆ ของภาพที่มองเห็นผ่านสายตาของผู้ชมจะเคลื่อนไหวไปตามการจัดวางของภาพอย่างเป็น
ระเบียบ ความเคลื่อนไหวของการพัวพันของมังกรนั้นสื่อถึงการปกป้อง ความสัมพันธ์ของการขวางกั้น
กันเป็นช้ันๆ ทำให้มีการเพิ่มลำดับช้ันเชิงพื้นที่ของภาพให้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน การใช้องค์ประกอบทรงกลม
นั้นเป็นการหวังที่จะทำให้ผู้คนรู้สึกถึงความเป็นนิรันดร์และความมั่นคง 

 

 

 
ภาพที่ 4-1 ภาพการวิเคราะห์ของจิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) 

 
(2) เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) 
การจัดองค์ประกอบภาพตามกฎสามส่วน: การจัดองค์ประกอบภาพตามกฎสามส่วนคือ

การแบ่งภาพออกเป็นสามส่วนเท่าๆ กันและวางภาพหลักของภาพบนเส้นแบ่งที่หนึ่งในสาม ในการจัด
องค์ประกอบภาพประเภทนี้ รูปภาพหลักจะถูกวางไว้ที่ด้านข้างของภาพ ซึ่งอาจทำให้เกิดความรู้สึกไม่
สมดุลในภาพได้ง่าย ดังนั้น การจัดองค์ประกอบรูปแบบนี้ จึงมักใช้ในภาพที่แสดงถึงความเคลื่อนไหว 
โดยปกติแล้ว วัตถุที่เคลื่อนไหวมักจะจัดวางไว้ที่ด้านใดด้านหนึ่งของภาพ โดยเว้นพื้นที่ว่างในทิศ
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ทางการเคลื่อนที่ให้กว้างข้ึน เมื่อพื้นที่ด้านหนึ่งของวัตถุมีขนาดใหญ่กว่าพื้นที่อีกด้านหนึ่งอย่างมาก 
องค์ประกอบของภาพก็จะใกล้เคียงกับกฎข้อที่สาม ( เจียงเอียน ปิน,2016) 

เจียงจวินฉือใช้องค์ประกอบกฎสามส่วน พลทหารที่ขี่ม้าและม้าน้ันได้ครอบครองพื้นที่
หนึ่งในสามของด้านซ้ายของภาพ เรื่องราวแสดงโครงเรื่องการโจมตีชนเผ่าซงหนูในสนามรบ ไม่มีวัตถุ
อื่นใดจัดอยู่ในช่องว่างด้านขวา ทำให้ภาพรวมนำเสนอฉากที่ดูกว้าใหญ่ไพศาลและงดงาม 

 

 

 
ภาพที่ 4-2 ภาพการวิเคราะหเ์จียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) 

 
(3) ฉิงหลู่ยเฟงิ 
การจัดองค์ประกอบภาพตามกฎสามส่วน: การจัดองค์ประกอบภาพตามกฎสามส่วนคือ

การแบ่งภาพออกเป็นสามส่วนเท่าๆ กันและวางภาพหลักของภาพบนเส้นแบ่งหนึ่งในสาม ในการจัด
องค์ประกอบภาพประเภทนี้ รูปภาพหลักจะถูกวางไว้ที่ด้านข้างของภาพซึ่งอาจทำให้เกิดความรู้สึกไม่
สมดุลในภาพได้ง่าย ดังนั้น การจัดองค์ประกอบรูปแบบนี้จึงมักใช้ในภาพที่แสดงถึงความเคลื่อนไหว 
โดยปกติแล้ววัตถุที่ เคลื่อนไหวมักจะจัดวางไว้ที่ด้านใดด้านหนึ่งของภาพ โดยเว้นพื้นที่ว่างในทิศ
ทางการเคลื่อนที่ให้กว้างข้ึน เมื่อพื้นที่ด้านหนึ่งของวัตถุมีขนาดใหญ่กว่าพื้นที่อีกด้านหนึ่งมาก 
องค์ประกอบของภาพก็จะใกล้เคียงกับกฎข้อที่สาม ( เจียงเอียน ปิน,2016) 

ฉิงหลู่ยเฟิงได้นำเอาการจัดองค์ประกอบกฎสามส่วนมาใช้ โดยนกเลิฟเบิร์ดจะครอง



 129 

ตำแหน่งที่สามด้านซ้ายของภาพ เส้นแบ่งระหว่างกลางวันและกลางคืนก็อยู่ที่ตำแหน่งกฎสามส่วน
เช่นกัน สิ่งที่ผลงานแสดงออกคือ ถึงแม้กลางวันจะสลับกัน แต่คนที่รักกันก็มีความรู้สึกลึกซึ้งและอยู่
เคียงข้างกันทั้งตอนที่ยังมีชีวิตและตอนที่ตายจากกันไปแล้ว ผลงานนี้นั้นได้นำเสนอความงามที่เป็น
จังหวะออกมา 

 

 

 
ภาพที่ 4-3 ภาพการวิเคราะห์ฉิงหลู่ยเฟิง 

 
(4) เฉินกุยเว่ินโช่ว 
รูปแบบสามเหลี่ยมที่มีความมั่นคง: มีการนำองค์ประกอบรูปสามเหลี่ยมมาใช้ รูปภาพ

หลักในภาพจะอยู่ตรงกลางภาพและวัตถุที่มาพร้อมกันจะปรากฏเปน็รูปสามเหลีย่ม ไม่ว่าจะจากบนลง
ล่างหรือจากล่างข้ึนบน ซึ่งมีส่วนช่วยเพิ่มความเสถียรของภาพอย่างมากและช่วยสร้างลำดับที่มั่นคง 
ในขณะเดียวกัน เต่าและปลาก็มีการขวางกั้นกัน ทำให้เกิดความสัมพันธ์ที่ทับซ้อนกัน เนื่องจากสีของ
เต่าที่เป็นหลัก แตกต่างจากสีของวัตถุค้ำยันอื่นๆ สิ่งนี้จึงทำให้ความแตกต่างระหว่างตัวหลักกับวัตถุค้ำ
ยันแข็งแกร่งข้ึน ทำให้เกิดความเป็นระเบียบเรียบร้อยในหมู่เต่า ปลาและนกที่สื่อถึงการมีอายุที่ยืนยาว 
ที่เหลือคือสภาพแวดล้อมและพื้นหลัง เป็นการสร้างบรรยากาศที่กลมกลืนและเอฟเฟ็กต์ภาพที่
สมบูรณ์ 
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ภาพที่ 4-4 ภาพการวิเคราะหเ์ฉินกุยเว่ินโช่ว 

 
(5) อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) 
ภาพการจัดองค์ประกอบเส้นนำ: วิธีการจัดองค์ประกอบเส้นนำคือการใช้เส้นนำในภาพ

เพื่อนำทางสายตาของผู้ชมและเน้นไปที่จุดโฟกัสของภาพ (Jiangyan Bin, 2016) รูปร่างของนก
ฟีนิกซ์บนท้องฟ้าคือการใช้เส้นนำเพื่อจัดองค์ประกอบภาพ สายตาของผู้ชมยังหลับใหลก็จะกลับมาที่
จุดกึ่งกลางภาพ อาคารหลังใหญ่น้อย 2 หลังแบ่งภาพออกเป็น 2 ส่วน ซึ่งเป็นแนวทางความสัมพันธ์
เชิงพื้นที่ของภาพทั้งภาพ เนื่องจากการเปรียบเทียบระหว่างการจัดวางภาพขนาดใหญ่ของอาคารและ
นกฟีนิกซ์มีความความเข้มข้น เมื่อพิจารณาถึงความหนาแน่นและการประสานกันของภาพ  ผู้วิจัยทิ้ง
พื้นที่ว่างไว้ส่วนหนึ่งทางด้านขวาบนของภาพและตกแต่งด้วยก้อนเมฆทำให้ผู้คนรู้สึกผ่อนคลาย ผู้วิจัย
ปรับปรุงความรู้สึกที่เป็นทางการของภาพผ่านการจัดองค์ประกอบของเส้นนำ เน้นธีมหลักของภาพ 
ทำให้มุมมองที่ห่างไกลและมุมมองที่ใกล้ชิดสะท้อนซึ่งกันและกันจนเกิดเป็นองค์รวม 
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ภาพที่ 4-5 ภาพการวิเคราะหอ์ีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) 

 
(6) หุบเขาเห็ดหลินจือ 
การจัดองค์ประกอบเฟรม : การจัดองค์ประกอบเฟรมคือการจัดเฟรมส่วนหลักของภาพ

ผ่านกรอบ รูปแบบการจัดองค์ประกอบนี้ เป็นกฎการจัดองค์ประกอบทั่วไป ในงานศิลปะ กรอบจะดึง
ความสนใจของผู้ชมไปยังส่วนหลักของภาพ ดังนั้นจึงบรรลุผลจากการเน้นส่วนหลัก (Wang, 2019)
องค์ประกอบหลายอย่างในชีวิตสามารถนำมาใช้สร้างกรอบรูปได้ เช่น ประตู ราวบันได ผ้าม่านที่
สามารถพบเห็นได้ทั่วไป ฯลฯ สามารถใช้เป็นองค์ประกอบกรอบรูปได้ เมื่อดูผลงาน หุบเขาเห็ด
หลินจือ ผู้ชมจะรู้สึกเหมือนอยู่นอกผ้าม่าน ผ้าม่านกั้นส่วนหนึ่งของแนวสายตา เมื่อมองออกไปผ่าน
ผ้าม่าน ตัวละครหลักเทพธิดาหมากู กำลังมองเซียนท้อและกวางศักดิ์สิทธ์ิอยู่นั้น ความสัมพันธ์ที่ทับ
ซ้อนกันระหว่างตัวละครหลักและผ้าม่านทำให้ภาพดูน่าสนใจ ผู้วิจัยมุ่งเน้นไปที่ขอบเขตการมองเห็น
ของผู้ชมผ่านการจัดองค์ประกอบกรอบรูปหรือเฟรม ซึ่งไม่เพียงแต่ทำให้เลเยอร์ของภาพดูดีข้ึน แต่ยัง
เป็นการเน้นไปที่ภาพหลักด้วย ทำให้ผลงานมีความหมายที่ลึกซึ้งยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 4-6 ภาพการวิเคราะหห์ุบเขาเห็ดหลินจือ 

 
2.2 การวิเคราะห์ส ี
ในผลงาน จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) สีน้ำตาลถูกเลือกเป็นสีพื้นหลัง โดยมีสีเหลือง

ทองและสีส้มแดงเป็นบล็อกสีหลัก สีเหลืองทองนั้นมีความหมายเชิงบวก แสดงออกถึงความหมายแฝง
อันสูงส่งและยังเป็นสัญลักษณ์ของพลังงานสีเหลืองทองอีกด้วย สีส้มแดงทำให้ผู้คนนึกถึงสถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีแกรนด์แคนยอนผิงซานหูยามพระอาทิตย์ตกดินได้อย่างง่ายดาย ทั้ง
ภาพมีโทนสีอบอุ่นและเต็มไปด้วยความสูงส่ง ซึ่งสะท้อนกับภาพหลักของภาพมังกรซึ่งแสดงถึงความ
สูงส่งนั่นเอง 
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ตารางที่ 4-1 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของจิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลนูฮุ่ยไห่) 
 

จิ่วหลงฮุ่ยไห่ (เกาลูนฮุ่ยไห่) การวิเคราะห์ส ี

    

#a94825 # f7c65d # ec771a 

   

# 8c66f7 # b5251a # f6e3bb 

 
สีพื้นหลังในงานเจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) เลือกใช้สีชมพูที่ค่อนข้างอ่อน การเลือกใช้สี

แบบนี้จะเป็นการช่วยหลีกเลี่ยงปัญหาความแข็งและขาดความโดดเด่นของสีชมพู ได้ สีส้มแดงเป็น
สัญลักษณ์ของความอบอุ่นและความสว่าง โทนสีทั้งหมดล้วนเป็นสีที่มีความสว่างมากและเมื่อเข้าสู่
ภาพภูเขาที่มีสีฟ้าอ่อน ภาพรวมทั้งหมดก็ดูออกแนวย้อนยุคแต่ก็ดูมีความทันสมัย 
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ตารางที่ 4-2 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของเจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) 
 

เจียงจวินฉือ (หินโอดอลแก) การวิเคราะห์ส ี

    

# f29c8b # 040838 #71c2b3 

   

# 015ea3 # ffad5b # da4725 

 
ในผลงาน “ฉิงหลู่ยเฟิง” ใช้สีชมพูอ่อนและสีเทาเป็นสีพื้นหลัง โดยมีสีแดงและสีน้ำเงิน

แซฟไฟร์(sapphire) เป็นสีหลัก สีแดงเป็นสัญลักษณ์ของความน่าหลงใหลและความภักดี สีน้ำเงินเป็น
สัญลักษณ์ของความศรัทธาและความมุ่งมั่น โทนสีทั้งหมดมีความหลงใหลอย่างยิ่ง เป็นการสร้าง
บรรยากาศที่สอดคล้องกับธีมของภาพ (ความภักดีต่อความรักที่ยังสม่ำเสมอ) 
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ตารางที่ 4-3 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของฉิงหลู่ยเฟงิ 
 

ฉิงหลู่ยเฟิง การวิเคราะห์ส ี

    

# f67d5e #c5727a # 5b79f5 

   

# ca2e3c # f9d5a5 # 1d2345 

 
ในผลงาน "เฉินกุยเว่ินโช่ว" นั้นแสดงออกถึงความยืนยาวและความสุขเป็นหลัก ใช้สีม่วง

แดงในพื้นที่ขนาดใหญ่เพื่อแสดงฉากที่สนุกสนานออกมา สีม่วงเข้มและสีม่วงอ่อนที่ตัดกันนั้นสื่อถึง
ความรู้สึกกลมกลืนสีน้ำเงินแซฟไฟร์(sapphire) คือสัมผัสสุดท้ายที่ทำให้ภาพทั้งหมดสดใสและเพิ่ม
ความรู้สึกลึกลับ สิ่งนี้สามารถอธิบายได้ด้วยธรรมชาติอันลึกลับของเฉินกุยเว่ินโช่ว 
  



 136 

ตารางที่ 4-4 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของเฉินกุยเว่ินโช่ว 
 

เฉินกุยเว่ินโช่ว การวิเคราะห์ส ี

    

# 9c3f52 # e9562a # ffb71d 

   

# 4e66a2 # e5aca1 # 314490 

 
ในผลงาน อเีซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) นั้นเลือกใช้สเีขียวอ่อนเป็นสีพื้นหลัง ทีเ่ลอืกสีนีก้็

เพื่อเพิ่มความเปรียบเทียบความต่างกบัตัวอาคาร สีสม้แดงเป็นสัญลักษณ์ของความมีชีวิตชีวาและเป็น
มงคล บรรยากาศโดยรวมของภาพมีทั้งความตัดกันและกลมกลืนกัน เพิม่นกศักดิส์ิทธ์ิสมี่วงที่ด้านล่าง
เพื่อใหเ้ข้ากันมากขึ้น ทำให้ภาพทั้งหมดเตม็ไปด้วยความมีชีวิตชีวา ขอบผลงานนี้ยังมกีารพยายามเพิ่ม
ลวดลายตกแต่งด้วยสเีขียวเข้มอีกด้วย อีกทัง้คอนทราสต์ของสียังมีบทบาทบางอย่างในด้านจิตวิทยา
และบรรยากาศของผู้ชมอกีด้วย 
  



 137 

ตารางที่ 4-5 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของอเีซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) 
 

อีเซี่ยนเทียน (เส้นขอบฟ้า) การวิเคราะห์ส ี

    

# 92c2ac # e8684f # 6f4672 

   

# 3738d1 # fbb150 # ffed7d 

 
ในผลงาน "หุบเขาเห็ดหลินจอื" นั้นเลือกใช้สีเหลืองอ่อนเป็นสีพื้นหลัง สีหลักของผลงาน

คือสีเหลืองทอง (gold) และสนี้ำเงินแซฟไฟร์ (sapphire) ซึ่งครอบครองพื้นที่ขนาดใหญ่ในภาพ ความ
แตกต่างระหว่างสีน้ำเงิน เหลืองทองและเหลืองอ่อนนั้น ทำให้เกิดความรู้สึกของพื้นที่ทำให้ผู้ชมรู้สึก
เหมือนอยู่ในภาพ แม้จะมีสีที่ตัดกันและขัดแย้งกัน แต่ภาพก็ยังนำเสนอความสวยงามของสีที่กลมกลืน
กัน ผ้าม่านเพิ่มความรู้สึกถึงรูปลักษณ์และรูปแบบของการกระตุ้นจินตนาการของผู้คนและความรู้สึก
สุนทรีย์ที่ได้รับให้จากภาพและรูปแบบก็ทำให้เป็นผลงานได้ในระดับที่แน่นอน 
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ตารางที่ 4-6 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของหุบเขาเห็ดหลินจือ 
 

หุบเขาเห็ดหลนิจือ การวิเคราะห์ส ี

    

# f49b03 # 545ca7 # ed6a94 

   

# f7dcb1 # 979bca # f7c468 

 
2.3 การวิเคราะห์ทางเทคนิค 
การจัดรูปแบบเป็นวิธีการแสดงออกที่สำคัญสำหรับผู้สร้างสรรค์ผลงาน โดยทั่วไป นัก

ออกแบบจะค้นพบภาษาการแสดงออกทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของตนเอง หลังจากการศึกษาค้นคว้าและการ
สำรวจอย่างต่อเนื่อง เพื่อแสดงออกถึงแนวคิดและอารมณ์ของตนเอง ทำให้ภาพมีเอกลักษณ์และมี
เสน่ห์ มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันและกลมกลืนกัน นักออกแบบนั้นสร้างสรรค์นวัตกรรมมาโดย
ตลอด ไม่เพียงแต่เหนือกว่าคนรุ่นก่อนเท่านั้น แต่ยังเหนือกว่าตนเองในช่วงเวลาต่างๆอีกด้วย 

ผลงานทั้ง 6 ช้ินในธีมของเทพนิยายและตำนานผสมผสานกับวิธีการสร้างสรรค์ภาพวาด
อันพิถีพิถันของจีนแบบดั้งเดิมเข้ากับเทคนิคการวาดภาพประกอบสมัยใหม่ โดยยังคงไว้ซึ่งลายเส้นที่
ละเอียดอ่อนและวิจิตรของการวาดภาพจีนแบบดั้งเดิม ผสมผสานสีสันอันมีสีสันของคอมพิวเตอร์
กราฟิก เพื่อให้ผลงานที่สร้างข้ึนมีทั้งความละเอียดอ่อนของการวาดภาพแบบจีนดั้งเดิมที่มีความ
ละเอียดอ่อน แต่แฝงด้วยการตกแต่งและให้ความรู้สกึเหมือนความเรียบของภาพประกอบสมัยใหม่ ใน
ขณะเดียวกัน องค์ประกอบต่างๆ เช่น เส้นตรงและเส้นโค้งก็สามารถพบได้ในผลงานทั้ง 6 ช้ินนี ้เมื่อ
องค์ประกอบเหล่าน้ีถูกวางลงในภาพ จากนั้น ผลงานก็จะเต็มไปด้วยการผสมผสานระหว่างสีดำ สีขาว 
สีเทา จุดและลายเส้น ไม่ใช่ว่าวัตถุทุกช้ินจะแสดงให้เห็นในลักษณะเฉพาะเจาะจงและสมจริง แต่มักจะ
มีภาพหลักที่เหมือนจริงในภาพและสภาพแวดล้อมในการตกแต่งซึ่งสร้างความแตกต่างในภาพ 
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บางครั้งเพื่อประโยชน์ของเอฟเฟ็กต์ภาพ เนื้อหาบางส่วนจะถูกละไว้ ทำให้ภาพดูเรียบๆและมีกลิน่อาย
ความหมายของการตกแต่ง ทั้งหมดทั้งมวลผู้วิจัยได้เพลิดเพลินไปกับกระบวนการสัมผัสแปรงและ
คอมพิวเตอร์ จากนั้นจึงมีการสื่อสารกับผลงานอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

 
 

ภาพที่ 4-7 การวิเคราะห์แผนภาพบางส่วนและเทคนิคของธีมเทพนิยายและตำนาน 
 
2.4 สรุป 
การวิเคราะห์ผลงานที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเทพนิยายและตำนานมี 3 ด้านหลัก ได้แก่ การ

จัดองค์ประกอบ สีและเทคนิค จากการวิเคราะห์ ผู้วิจัยมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งถึงความคิดสร้างสรรค์
และเทคนิค ได้แก่ การจัดองค์ประกอบ สีและเทคนิคในภาพ พรรณนาภาพ  องค์ประกอบทั้งสามนี้ไม่
เพียงแต่ทำให้ธีมมีความแข็งแกร่งข้ึนเท่านั้น แต่ยังทำให้งานออกแบบดูน่าดึงดูดยิ่งข้ึนอีกด้วย ใน
กระบวนการสร้างสรรค์ที่ตามมา ผู้วิจัยควรตรวจสอบรูปภาพของตนเองอยู่เสมอ พยายามสร้าง
รูปภาพใหม่ที่คลาสสิกแต่ไม่ล้าสมัยและนำไปใช้กับของที่ระลึก 

3. การวิเคราะห์หัวข้อสัตว์มงคลในผลงานของท่ีระลึก 
3.1 การวิเคราะห์หลงกุย (Dragon turtle) 
ตามที่สถานที่สำคัญทั้งสองแห่ง คือ จิ่วหลงฮุ่นไห่ และ เฉินกุยเว่ินโช่ว นั้นนำมาสร้าง

เป็นสัตว์มงคล หลงกุย (เต่ามังกร) โดยการนำเอาลักษณะเด่นของสถานที่ทั้งสองมาผสมผสานกัน 
ออกแบบรูปทรงของ หลงกุย (เต่ามังกร) จากการวิเคราะห์สกัดรายละเอียดจิ่วหลงฮุ่นไห่ และ เฉินกุย
เว่ินโช่วแล้วนำมาผสมผสานออกแบบให้เป็นหนึ่งเดียว สำหรับการใช้สีในภาพ ให้เลือกใช้สีตรงข้ามคือ
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สีแดงและสีเขียวเป็นสหีลกั เพื่อทำให้เกิดความโดดเด่น ในส่วนของกรอบภาพ ออกแบบเป็นรูปทรงไม่
สมมาตรเพื่อเน้นความหนักแน่นและแข็งแรง รูปแบบการออกแบบนี้สอดคล้องได้ดีกับลักษณะของ
หลงกุย (เต่ามังกร) 

หลงกุยหรือเต่ามังกร เป็นสัตว์มงคลที่ถูกหลอมและสรา้งขึ้นตามสถานที่ท่องเที่ยวสำคัญ
เช่น เกาลูนฮุ่ยไห่และเนินเขาเฉินกุยเว่ินโช่ว หลงกุยมีความหมายว่ามีอายุยืนยาวตามบริบทของ
วัฒนธรรมจีน โดยธรรมชาติแล้วเต่ามีอายุขัยที่ยืนยาว ดังนั้น เต่าจึงมีความหมายว่าการมีอายุที่ยืนยาว 
เต่ามังกรเป็นสัตว์มงคลในวัฒนธรรมจีนโบราณ เป็นสัญลักษณ์มงคลที่ผู้คนสร้างขึ้นจากความเป็นจริง
และจากตำนาน เป็นสัญลักษณ์ของภูมิปัญญาและความมั่งค่ัง การออกแบบเต่ามังกรเป็นแม่เหล็กติด
ตู้เย็นนั้น สะท้อนถึงความปรารถนาของผู้วิจัยที่จะผสมผสานภูมิปัญญาและความมั่งค่ังเข้าด้วยกัน
ให้กับผู้บริโภค 

 
ตารางที่ 4-7 แผนภูมิการวิเคราะห์ทางจิตวิญญาณเฉินกุย 

 

การวิเคราะห์จิ่วหลง ภาพท่ีใช้ในการอ้างอิง การออกแบบแบบภาพรา่ง

และแบบร่างท่ีเสร็จสมบูรณ ์

จิ่วหลงฮุ่ยไห ่

เฉินกุยเว่ินโช่ว 

 

  

 
3.2 การวิเคราะห์นกเลิฟเบริ์ด 
นำลักษณะเด่นจากสถานที่สำคัญอย่าง ฉิงหลู่ยเฟิง มาสร้างเป็นสัตว์มงคลอย่าง นกเลิฟ

เบิร์ด ออกแบบกรอบให้มีมุมโค้งมน วางนกเลิฟเบิร์ดไว้ในน้ัน เพื่อให้แม่เหล็กติดตู้เย็นดูมีชีวิตชีวาและ



 141 

มีรูปแบบที่ทันสมัย สำหรับสีของภาพ ใช้สีฟ้าและสีแดงเป็นหลัก เพื่อให้ภาพดูมีความร่วมสมัยมากข้ึน 
ตามจุดชมวิวที่สำคัญของฉิงหลู่ยเฟงิ( Lovers Peak) นกเลิฟเบิร์ดทีเ่ป็นสัตว์มงคลได้ถูก

หล่อหลอมและสร้างข้ึนมา นกเลิฟเบิร์ดเป็นนกแปลกชนิดหนึ่งในตำนานจีนโบราณ ซึ่งบันทึกไว้ครั้ง
แรกใน "ตำราขุนเขามหาสมุทร (The Classic of Mountains and Seas)" เป็นการแสดงออกถึงคน
รักที่รักกัน สนิทสนมกันและจะไม่พรากจากกันแม้แต่วินาทีเดียว ดังนั้น นกเลิฟเบิร์ดจึงเป็นสัญลักษณ์
ของความภักดีแห่งความรัก การออกแบบเลิฟเบิรด์ให้เป็นแม่เหล็กติดตู้เย็น สะท้อนถึงความปรารถนา
ของผู้วิจัยที่ต้องการนำความรักภักดีมาสู่ผู้บริโภค 

 
ตารางที่ 4-8 แผนภูมิการวิเคราะห์ฉิงหลู่ยเฟงิ(Lovers Peak) 

 

การวิเคราะห์นกเลิฟเบิร์ด ภาพท่ีใช้ในการอ้างอิง การออกแบบแบบภาพรา่ง

และแบบร่างท่ีเสร็จสมบูรณ ์

ฉิงหลู่ยเฟิง(Lovers Peak) 

  

 
3.3 การวิเคราะห์ยอดเขาเสว่เปา้(เสือดาวหิมะ) 
นำลักษณะเด่นจากสถานที่สำคัญอย่าง “เสว่เป้า” มาสร้างสัตว์มงคลเสว่เป้า ออกแบบ

กรอบให้มีมุมโค้งมน โดยให้มุมโค้งด้านบนโดดเด่นเป็นพิเศษ วางเสว่เป้าไว้ภายในกรอบ สำหรับสีของ
ภาพใช้สีเหลืองและสีน้ำตาลเป็นหลัก เพื่อให้ภาพดูสดใสและมีความมั่นคง เสว่เป้า “เสือดาวหิมะ”
เป็นสัตว์มงคลที่ถูกหล่อหลอมและสร้างข้ึนมาจากจากจุดชมวิวเสือดาวหิมะที่เป็นสถานที่สำคัญ เสือ
ดาวหิมะเป็นแมวตัวใหญ่ที่อาศัยอยู่บนภูเขาหิมะตลอดทั้งปี เรียกว่า "ราชาแห่งภูเขาหิมะ" ดังนั้น เสือ



 142 

ดาวหิมะจึงเป็นสัญลักษณ์ของความกล้าหาญและความเด็ดเดี่ยว การออกแบบเสือดาวหิมะให้เป็น
แม่เหล็กติดตู้เย็น สะท้อนให้เห็นถึงความปรารถนาของผูวิ้จัยที่จะนำความกลา้หาญและความเด็ดเดี่ยว
มาสู่ผู้บริโภค 

 
ตารางที่ 4-9 แผนภูมิการวิเคราะหเ์สือดาวหมิะฉีเหลียน 

 

การวิเคราะห์เสว่เปา้ ภาพท่ีใช้ในการอ้างอิง การออกแบบแบบภาพรา่ง

และแบบร่างท่ีเสร็จสมบูรณ ์

เสือดาวหมิะฉีเหลียน 

  

 
3.4 การวิเคราะห์ยอดเขาสิ่งชือ(เชิดสิงโต) 
นำลักษณะเด่นจากสถานที่สำคัญอย่าง สิ่งชือ(เชิดสิงโต) มาสร้างสัตว์มงคลสิงโต 

ออกแบบกรอบให้มีมุมโค้งมน โดยให้มุมโค้งด้านบนโดดเด่นเป็นพิเศษ วางสิ่งชือ(เชิดสิงโต)ไว้ภายใน
กรอบ สำหรับสีของภาพใช้สีฟ้าและสีเหลืองเป็นหลัก เพื่อให้ภาพดูสดใสและมีชีวิตชีวา  สิงโตสัตว์
มงคลถูกหล่อหลอมและสร้างข้ึนตามลักษณะของยอดเขาที่มีลักษณะเหมือนการเชิดสิงโตอันเป็น
สัญลักษณ์ยอดเขาสิ่งชือ(เชิดสิงโต) ด้วยรูปลักษณ์ที่ทรงพลังและบุคลิกที่กล้าหาญ สิงโตจึงได้รับการ
ยกย่องว่าเป็นสัญลักษณ์ของความแข็งแกร่งมาตั้งแต่สมัยโบราณ ซึ่งแสดงถึงความสง่างามและความ
น่าเกรงขาม ตั้งแต่สมัยราชวงศ์หมิง ความหมายเชิงสัญลักษณ์ของสิงโตได้เปลี่ยนไป ไม่เพียงแต่ยังคง
ความหมายด้ังเดิมไว้ซึ่งหมายถึงอำนาจและศักดิ์ศรีเท่านั้น แต่ยังหมายถึงความมั่งค่ัง ความร่ำรวยและ
ยังคงความหมายการได้รับอุปถัมภ์จากเทพอีกด้วย การออกแบบสิงโตเป็นแม่เหล็กติดตู้เย็น สะท้อน
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ให้เห็นถึงความปรารถนาของผู้วิจัยที่จะนำความมั่งค่ัง ความร่ำรวยและการได้รับการอุปถัมภ์มาสู่
ผู้บริโภค 

 
ตารางที่ 4-10 แผนภูมิการวิเคราะหส์ิ่งชือ(เชิดสิงโต) 

 

สิ่งชือ(เชิดสิงโต) ภาพท่ีใช้ในการอ้างอิง การออกแบบแบบภาพรา่ง

และแบบร่างท่ีเสร็จสมบูรณ ์

สิ่งชือ(เชิดสิงโต) 

  

 
3.5 สรุป 
การวิเคราะห์ผลงานเกี่ยวกับสัตว์มงคลมุ่งเน้นไปทีเ่หตุผลในการวิเคราะห์กลั่นกรองสัตว์

และความหมายเชิงสัญลักษณ์ของสัตว์เป็นหลัก ผู้วิจัยมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งถึงความคิดสร้างสรรค์
และเทคนิคต่างๆ มากขึ้น รูปร่างและเทคนิคของการออกแบบสัตว์มีบทบาทสำคัญในการวาดภาพของ
ภาพ องค์ประกอบทั้งสองนี้มีบทบาทที่สำคัญ ไม่เพียงแต่สามารถเสริมความแข็งแกร่งให้กับธีมเท่านั้น 
แต่ยังทำให้งานออกแบบดูน่าสนใจยิ่งข้ึน จากนั้นจึงได้นำไปใช้กับการออกแบบแม่เหล็กติดตู้เย็นใน
ภายหลัง 

4. การวิเคราะห์ธีมเมืองคาเออร์คาในผลงานของท่ีระลึก 
4.1 การวิเคราะห์องค์ประกอบ 
รูปแบบการจัดองค์ประกอบแบบแบ่ง : การแบ่งองค์ประกอบโดยรวมของผลงาน

ออกเป็นบล็อคสีเล็กๆ หลายๆ บล็อกตามลำดับที่แน่นอน จะใช้รูปแบบการแบ่งอิสระเพื่อทำให้ภาพดู
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เป็นทางการ (Hong, 2015) ยกงานออกแบบของที่ระลึกของเมืองคาเออร์คาเป็นตัวอย่าง โดยใช้การ
แบ่งระนาบตามวิธีการตัดทางเรขาคณิต ใช้การจัดเรียงทางเรขาคณิตที่ง่ายที่สุดตามหลักการจัด
องค์ประกอบภาพและทำงานที่ให้ความรู้สึกถึงการตกแต่งอย่างแข็งแกร่งผ่านรูปทรงที่เรียบง่ายและ
เกินจริง สรุปออกมาจากหลายๆมุมที่เป็นนามธรรม การแบ่งส่วนของภาพทั้งหมดนั้นเต็มไปด้วยความ
ทันสมัยและความเรียบง่าย 

ในผลงานมีการใช้รูปแบบการเรียบเรียงซ้ำและรูปแบบการเรียบเรียงซ้ำก็สามารถ
แสดงออกถึงความสวยงามของการตกแต่งได้เช่นกัน การจัดองค์ประกอบซ้ำหมายถึงเนื้อหารูปภาพที่
ประกอบด้วยรูปแบบพื้นฐานที่เหมือนกันหรือคล้ายกัน ซึ่งจัดเรียงซ้ำๆกันในพื้นที่ภาพเดียวกัน การ
ทำซ้ำๆ แบบนี้สามารถนำมาซึ่งความงามที่ เป็นเอกภาพ ความกลมกลืนและความเป็นระเบียบ
เรียบร้อย 

 

 
 

ภาพที่ 4-8 การวิเคราะห์องค์ประกอบเฉพาะของเมืองคาเออร์คา 
 

4.2 การวิเคราะห์ส ี
การซึมซับสีสันอันอุดมสมบูรณ์ของชาวมองโกเลีย : สีของมองโกเลียนั้นมีความอิ่มตัว

และมีความสว่างสูง ในการประยุกต์ใช้งานออกแบบ เทคนิคการแสดงสีที่จัดจ้านและบล็อคสีในพื้นที่
ขนาดใหญ่ที่มีความบริสุทธ์ิสูงและสีสันอันสดใสนั้น สามารถถ่ายทอดผลกระทบของภาพออกมาได้
โดยตรง เพื่อให้ได้เอฟเฟ็กต์ภาพที่กลมกลืนและเป็นอันหนึ่งอันเดียว ผู้วิจัยสร้างบรรยากาศโดยการ
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ควบคุมขนาดและจังหวะของสี สีที่ส่งผลกระทบรุนแรงเหล่านี้  ใช้ในการจัดเรียงและแบ่งภาพโดยใช้
บล็อคสี ทำให้การผสมและการจัดเรียงสีในภาพมีชีวิตชีวาและกลมกลืนกัน งานออกแบบของที่ระลึก
ของเมืองคาเออร์คาที่มีสสีนัสดใส รูปทรงเกินจริงและบลอ็กสีของรูปทรงต่างๆ ช่วยเสริมเอฟเฟกต์การ
ตกแต่งของภาพได้เป็นอย่างดี 

 
ตารางที่ 4-11 แผนภูมิการวิเคราะหส์ีของเมืองคาเออร์คาในหุบเขาเห็ดหลินจือ 

 
เมืองคาเออร์คา การวิเคราะห์สี 

    

# 243796 
# f8b529 

# b652c6 
# 5ad9e2 

# 3bb675 
# c9405c 

   

# f7e239 
# 2f7c98 

# f9835f 
# b6de1b 

# ef56ca 
# 40ff5a 

 
4.3 การวิเคราะห์รูปทรง 
ความเกินจริงและการเปลี่ยนรูปของรูปทรง : ในรูปแบบดั้งเดิมของวัตถุจะมีความเกิน

จริงและการเปลี่ยนรูปของรูปทรงในระดับที่กำหนดเพื่อให้ได้ผลตามที่ต้องการ เทคนิคนี้มักจะลด
ความซับซ้อนและความเกินจริงของรูปทรงที่ซับซ้อนเพื่อสร้างเอฟเฟ็กต์ภาพที่ตกแต่งมากข้ึน  
(Chenni, 2011) ในผลงานของเมืองคาเออร์คา ผู้วิจัยใช้ภาษาการออกแบบอันเป็นเอกลักษณ์ของ
ตนเองในการทำผลงานให้เกดิความเกินจริงและการเปลีย่นรูปของรูปทรง เพื่อเพิ่มความเป็นนามธรรม
และความสดใสของผลงาน จึงทำให้ภาพมีความหมายแฝงที่ลึกซึ้งในการตกแต่งที่สมบูรณ์มากยิ่งข้ึน 
หมายถึง ในการกำหนดรูปร่างของภาพตัวละครนั้น การปรับให้เรียบเป็นแนวราบและการประมวลผล
ทางเรขาคณิตจะต้องดำเนินการอย่างมีสติ ใบหน้าจะเรียบเนียนและเน้นการใช้รูปทรงเรขาคณิตและ
บล็อกสีในภาพ สัดส่วนและลักษณะของตัวละครนั้นไม่สมจริง แต่ภาพรวมทำให้ผู้คนมีความรู้สึกที่
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กลมกลืนกัน การประมวลผลทางเรขาคณิต ภาษาที่ใช้ในการสร้างของการเปลี่ยนรูปทรงที่มีความเกิน
จริง ผสมผสานกับการใช้สีนั้นมีความน่าประทับใจ 

 

 
 

ภาพที่ 4-9 การวิเคราะห์รปูแบบธีมของเมืองคาเออร์คา 
 

4.4 สรุป 
การวิเคราะห์ผลงานธีมของเมืองคาเออร์คา ส่วนใหญ่ดำเนินการจาก 3 ด้าน ได้แก่ 

องค์ประกอบ สีและรูปทรง จากการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้รับความเข้าใจอย่างลึกซึ้งยิ่งขึ้นเกี่ยวกับแนวคิด
และเทคนิคเชิงสร้างสรรค์: องค์ประกอบ สีและรูปทรงของภาพมีบทบาทสำคัญในการถ่ายทอดภาพ 
องค์ประกอบทั้ง 3 นี้ไม่เพียงแต่ทำให้ธีมมีความแข็งแกร่งข้ึนเท่านั้น  แต่ยังทำให้งานออกแบบดูน่า
ดึงดูดยิ่งข้ึนอีกด้วย ในกระบวนการสร้างสรรค์ที่ตามมา ผู้วิจัยควรตรวจสอบรูปภาพของตนเองอยู่
เสมอ พยายามสร้างภาพใหม่ที่สอดคล้องกับสุนทรียศาสตร์ของคนยุคใหม่และนำไปใช้กับของที่ระลึก 

 

การประเมินความพึงพอใจของผลงานที่ออกแบบ 
จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวจำนวน 400 คน การออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์

และของที่ระลึกที่มีธีม 3 ธีม (ธีมเทพนิยายและตำนาน ธีมสัตว์มงคลและธีมเมืองคาเออร์คา) ได้รับ
การออกแบบมาเพื่อประเมินระดับความพึงพอใจและนำมาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ ค่าเฉลี่ย

(𝑥̅ ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ตารางระดับการให้คะแนนคาดว่าจะมี 5 ระดับ: ดังแสดงใน
ตารางที่ 4-12 
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ตารางที่ 4-12 มาตราส่วนระดบัการให้คะแนน 
 

4.51-5.00  หมายถึง เหมาะสมที่สุด 
3.51-4.50 หมายถึง เหมาะสมมาก 
2.51-3.50 หมายถึง ค่อนข้างเหมาะสม  
1.51-2.50 หมายถึง ไม่ค่อยเหมาะสม  
1.00-1.50  หมายถึง ไม่เหมาะสมที่สุด 

 
จากตารางที่ 4-13 จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว จำนวน 400 คน ผลการประเมินการ

ออกแบบโลโก้สถานที่ทอ่งเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูนั้นพบว่าคะแนนอยู่ใน

ระดับที่มีความเหมาะสมมาก โดยมีค่าอยู่ที่ ( x̅= 4.32 , SD=0.71) 
 

ตารางที่ 4-13 ผลการประเมินความพงึพอใจของการออกแบบโลโกส้ถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน 
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานห ู
 

 
จากตาราง ที่ 4-15 จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวจำนวน 400 คน ผลการประเมิน

ความพึงพอใจในการออกแบบการใช้ภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหูนั้น พบว่าคะแนนอยู่ในระดับที่เหมาะสมมากและเป็นที่นิยมมากที่สุดคือ การ

ออกแบบกราฟิกเสริม โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.21 , SD=0.84 ) ตามด้วยการออกแบบเครื่องเขียน 

มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.16 , SD=0.80 ) จากนั้น การออกแบบบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ย

อยู่ที่ ( x̅= 4.15 , SD=0.79 ) และสุดท้าย การออกแบบบัตรพนักงาน มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.15 , 
SD=0.76 )  

รายการ ค่าเฉลีย่ 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ระดับความคิดเห็น 

1. สื่อถึงอารมณ์และรูปลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวได้ดี 4.43 0.65 เหมาะสมมาก 
2. รูปแบบการออกแบบแปลกใหม่และไมเ่หมือนใคร 4.27 0.75 เหมาะสมมาก 
3. เลือกสีของโลโก้ให้เหมาะสม 4.27 0.73 เหมาะสมมาก 
รวมท้ังหมด 4.32 0.71 เหมาะสมมาก 
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ตารางที่ 4-14 ผลการประเมินความพงึพอใจของการออกแบบการใช้ภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่
ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหู 
 

การ
ออกแบบ
การใช้

ภาพลักษณ์
แบรนด์ 

รายการ 
1. ถ่ายทอดอารมณ์และ
รูปลักษณ์ของสถานที่
ท่องเที่ยวออกมาได้ดี 

2. รูปแบบการออกแบบมี
ความแปลกใหม่และไม่เหมอืน

ใคร 

3. เลือกสีที่เหมาะสม รวมทั้งหมด 

ค่า 
เฉลี่ย 

ส่วน
เบ่ียง 
เบน

มาตรฐา
น 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ค่า 
เฉลี่ย 

ส่วนเบ่ียง 
เบน

มาตรฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระ 
ดับความ
คิดเห็น 

ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียง 
เบน

มาตรฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ไอเดียการ
ออกแบบ

กราฟิกเสริม 

4.25 0.82 เหมาะสม
มาก 

4.15 0.84 เหมาะสม
มาก 

4.22 0.86 เหมาะสม
มาก 

4.21 0.84 เหมาะสม
มาก 

การ
ออกแบบ
บัตรเข้าชม 

4.13 0.76 เหมาะสม
มาก 

4.13 0.83 เหมาะสม
มาก 

4.20 0.77 เหมาะสม
มาก 

4.15 0.79 เหมาะสม
มาก 

การออกแบ
บัตร

พนักงาน 

4.15 0.74 เหมาะสม
มาก 

4.17 0.76 เหมาะสม
มาก 

4.12 0.78 เหมาะสม
มาก 

4.15 0.76 เหมาะสม
มาก 

การ
ออกแบบ

เครื่องเขียน 

4.18 0.84 เหมาะสม
มาก 

4.06 0.84 เหมาะสม
มาก 

4.23 0.73 เหมาะสม
มาก 

4.16 0.80 เหมาะสม
มาก 

 
จากตาราง ที่ 4-16 จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว จำนวน 400 คน ผลการประเมิน

ความพึงพอใจของการออกแบบของที่ระลึกในธีมเทพนิยายและตำนานในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู พบว่า เพื่อให้มีคะแนนอยู่ในระดับที่เหมาะสมมาก โดย

คะแนนที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ พัดทรงกลม มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.49 , SD=0.66 ) รองลงมา

คือ ร่มกันแดด มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.48 , SD=0.66 ) แม่เหล็กติดตู้เย็นมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.48 , 

SD=0.65 ) เคสโทรศัพท์มือถือเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.47 , SD=0.69 ) และสุดท้าย ปฏิทินแบบฉีก เฉลี่ย

อยู่ที่ ( x̅= 4.41 , SD=0.70 ) 
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ตารางที่ 4-15 ผลการประเมินความพงึพอใจของการออกแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของ
สถานที่ท่องเที่ยวอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
 

 รายการ 

1. การเลือกผู้ให้บริการโลโก้
และของที่ระลึก 

2. ของทีร่ะลกึทางการท่องเที่ยว
นำเสนอเทพนิยายและเรื่องเล่า
ของสถานที่สำคัญในพ้ืนทีท่ี่

สวยงาม 

3. ของทีร่ะลกึทางการท่องเที่ยว
มีทั้งประโยชน์ใช้สอยและศิลปะ 

4. ของทีร่ะลกึทางการ
ท่องเที่ยวสามารถช่วยให้
ผู้บรโิภคแสดงคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและศิลปะของ

ประเทศของตนเองได้อย่าง
มั่นใจยิ่งขึ้น 

รวมทั้งหมด  

ของท่ี
ระลึก 

ค่า 
เฉล่ีย 

ส่วน 
เบ่ียงเบน

มาตร 
ฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ค่า 
เฉล่ีย 

ส่วน 
เบ่ียงเบน

มาตร 
ฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ค่า 
เฉล่ีย 

ส่วน 
เบ่ียงเบน

มาตร 
ฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ค่า 
เฉล่ีย 

ส่วน 
เบ่ียงเบน

มาตร 
ฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ค่า 
เฉล่ีย 

ส่วน
เบ่ียงเบน

มาตร 
ฐาน 

ระดับ
ความ
คิดเห็น 

ระดับ
ความ
คิดเห็

น 

ปฏิทิน 
แบบฉีก 

4.37 0.68 เหมาะสม
มาก 

4.41 0.70 เหมาะส
มมาก 

4.41 0.71 เหมาะสม
มาก 

4.44 0.69 เหมาะสม
มาก 

4.41 0.70 เหมาะสม
มาก 

4.37 

พัด 4.48 0.70 เหมาะสม
มาก 

4.49 0.65 เหมาะส
มมาก 

4.50 0.63 เหมาะสม
มาก 

4.49 0.65 เหมาะสม
มาก 

4.49 0.66 เหมาะสม
มาก 

4.48 

เคส
โทรศัพท์ 

4.48 0.72 เหมาะสม
มาก 

4.47 0.68 เหมาะส
มมาก 

4.47 0.70 เหมาะสม
มาก 

4.47 0.66 เหมาะสม
มาก 

4.47 0.69 เหมาะสม
มาก 

4.48 

แม่เหล็ก 
ติดตู้เย็น 

4.48 0.68 เหมาะสม
มาก 

4.48 0.64 เหมาะส
มมาก 

4.46 0.65 เหมาะสม
มาก 

4.49 0.64 เหมาะสม
มาก 

4.48 0.65 เหมาะสม
มาก 

4.48 

 
จากตารางที่ 4-17 จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว จำนวน 400 คน ผลการประเมิน

ความพึงพอใจของการออกแบบของที่ระลึกในธีมสัตว์มงคลในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสีย

แกรนด์แคนยอนผิงซานหู พบว่าคะแนนล้วนอยู่ในระดับที่เหมาะสมมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 
4.20 , SD=0.80 ) 
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ตารางที่ 4-16 ผลการประเมินความพงึพอใจของการออกแบบธีมสัตว์มงคลในสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานห ู
 

รายการ 𝒙̅ S.D. ระดับความ
คิดเห็น 

1. สื่อถึงรูปลักษณ์ของสถานที่สำคัญบางแห่งในบริเวณสถานที่
ท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 

4.20 0.82 เหมาะสมมาก 

2. รูปแบบการออกแบบมีความแปลกใหม่และมี เอกลักษณ์
เฉพาะตัว 

4.12 0.81 เหมาะสมมาก 

3. การเลือกใช้สีมีความเหมาะสม 4.25 0.79 เหมาะสมมาก 
4. สามารถสร้างความประทับใจให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างลึกซึ้ง 4.21 0.76 เหมาะสมมาก 

รวมท้ังหมด 4.20 0.80 เหมาะสมมาก 
 
จากตารางที่ 4-17 จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว จำนวน 400 คน ผลการประเมิน

ความพึงพอใจของการออกแบบของที่ระลึกในธีมเมืองคาเออร์คาในสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่

ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู พบว่าคะแนนมีความเหมาะสมมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ( x̅= 4.12 , 
SD=0.80 ) 

 
ตารางที่ 4-17 ผลการประเมินความพงึพอใจของการออกแบบในธีมเมืองคาเออร์คาในสถานที่

ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหู 
 

รายการ 𝒙̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 

1. สื่อถึงอารมณ์และรูปลักษณ์ของเมืองคาเออร์คาได้เป็นอยา่ง

ดี 

4.11 0.84 เหมาะสมมาก 

2. รูปแบบการออกแบบมีความแปลกใหม่และมีเอกลกัษณ์
เฉพาะตัว 

4.05 0.82 เหมาะสมมาก 

3. การเลอืกใช้สีมีความเหมาะสม 4.17 0.77 เหมาะสมมาก 

4. สามารถสร้างความประทับใจใหก้ับกลุ่มเป้าหมายได้อย่าง

ลึกซึง้ 

4.12 0.80 เหมาะสมมาก 

รวมท้ังหมด 4.11 0.81 เหมาะสมมาก 
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การวิเคราะห์และการแสดงออกของภาพงานจริงของผลงานที่ออกแบบ 
1. สิ่งของจำเปน็ท่ีใช้ในชีวิตประจำวัน (ผา้พันคอ หน้ากาก ร่มกันแดด กระเป๋าผ้า ท่ี

รองแก้ว ท่ีคั่นหนังสือ พัด แก้วเคลือบ กล่องทิชชู่แบบใส) 
ในส่วนของสิ่งของจำเป็นที่ใช้ในชีวิตประจำวัน ผู้วิจัยได้เลือกแม่เหล็กติดตู้เย็น กระเป๋าผ้า

แคนวาส ผ้าพันคอผ้าไหมและหน้ากาก เพื่อสร้างแบบการออกแบบจริง รูปแบบของผ้าพันคอผ้าไหม
และหน้ากากได้รับการคัดเลอืกจากกิจกรรมทางด้านศิลปะสามประการของผูช้ายในเมืองคาเออรค์า ที่
มีทิวทัศน์อันสวยงาม ผ้าพันคอผ้าไหมเลือกทำเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยม ด้านหน้าเลือกเป็นองค์ประกอบ
หนึ่งของผลงานการออกแบบและด้านหลังว่างเปล่า การออกแบบโดยรวมจึงดูเรียบง่ายและมีความ
สง่างาม มีขนาดปานกลางพอเหมาะและพกพาสะดวก เนื้อผ้าทำจากผ้าไหม ไม่เพียงแต่ให้สัมผัสที่
ละเอียดอ่อนและนุ่มนวลเท่านั้น ความมันวาวที่ค่อนข้างให้ความรู้สึกชุ่มช้ืนและยังสามารถควบคุม
อุณหภูมิของร่างกายได้อีกด้วย สวมใส่สบายและเป็นมิตรกับผิวเมือ่ใช้พันรอบคอ ดังนั้นจึงไม่ต้องกังวล
เรื่องภูมิแพ้ที่จะเกิดข้ึนกับลำคอ หน้ากากทำจากวัสดุเดียวกันกับที่ใช้ทำหน้ากากทางการแพทย์ วัสดุ
เป็นผ้านอนวูฟเวนธรรมดาไม่มีการถักทอ ช้ันกลางเป็นช้ันกรองแยก และช้ันนอกเป็นช้ันต้านเช้ือ
แบคทีเรีย เหตุผลที่เลือกวัสดุทำหน้ากากเกรดเดียวกันกับที่ใช้ทางการแพทย์คือ สามารถกรองอากาศ
ที่เข้าปากและจมูกได้ดี ป้องกันก๊าซและกลิ่นที่เป็นอันตราย และลดการแพร่กระจายของไวรัสได้ 
เนื่องจากขนาดของผ้าพันคอและหน้ากากมีขนาดค่อนข้างเล็ก ปัญหาความผผิดเพี้ยนและความ
แตกต่างของสีจึงมีไม่มากนัก โดยพื้นฐานแล้วจะสอดคล้องกับรูปแบบสี RGB ที่ปรากฏบนหน้าจอโดย
ไม่มีการเบี่ยงเบนมากนัก ร่มกันแดดทำจากผ้าเทปสีดำซึง่เปน็วัสดุป้องกันรังสีอัลตราไวโอเลตชนิดใหม่
ที่มีฤทธ์ิป้องกันแสงแดดได้ดีเยี่ยม สามารถป้องกันรังสีอัลตราไวโอเลตได้อย่างมีประสิทธิภาพและลด
การนำความร้อนได้ดี ขนาดของร่มสนามนั้นใหญ่กว่าขนาดของหน้ากากและผ้าพันคอ ดังนั้นจึงมี
ความแตกต่างของสีระหว่างสีที่ผลิตกับสีที่ปรากฏบนหน้าจอ ในกระบวนการการผลิตจริง เนื่องจาก
ปัจจัยต่าง ๆ เช่น ชุดหมึกที่แตกต่างกันและการเปลี่ยนแปลงของอุณหภูมิและความช้ืนที่ไซต์การผลิต 
ผลกระทบที่มีต่อสีของภาพทางกายภาพจึงแทบจะหลีกเลี่ยงไม่ได้ ถ้าหากมีความต้องการที่มีความ
แม่นยำของสีที่สูงมาก ผู้วิจัยสามารถใช้โหมดสี CMYK ในระหว่างขั้นตอนการระบายสีของผลงานการ
ออกแบบเพื่อปรับให้เข้ากับสภาพแวดล้อมการพิมพ์ได้ดีย่ิงข้ึน กระเป๋าผ้าแคนวาสทำจากผ้าฝ้ายแท้
และใช้เทคโนโลยีการปั๊มด้วยความร้อน เทคโนโลยีน้ีเหมาะสำหรับผ้าเกือบทุกประเภท ลายพิมพ์จะมี
ความประณีต สีสันสดใสและให้ความรู้สึกมีหลายช้ัน เมื่อใช้วิธีการพิมพ์แบบนี้จะต้องระวังอย่าซักด้วย
ความเข้มข้นสูงในระหว่างขั้นตอนการทำความสะอาด เพื่อไม่ให้ลายบนถุงผ้าซีดจาง กระบวนการของ
ที่รองแก้วและที่ค่ันหนังสือเป็นกระบวนการพิมพ์สีขาว UV โดยการพิมพ์ลวดลายบนวัสดุ PET แล้ว
เคลือบลงบน PET อื่นอีกอัน วัสดุที่ทำที่รองแก้วและที่ค่ันหนังสือมีความหนาและแข็งแรงกว่า PVC 
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ทั่วไป พัดลมใช้กระบวนการพิมพ์การถ่ายเทความร้อน พิมพ์บนกระดาษซับลิเมช่ันโดยใช้หมึกถ่ายโอน
ความร้อนชนิดพิเศษและเครื่องถ่ายเทความร้อนจะให้ความร้อนหมึกที่อุณหภูมิตามที่กำหนดใน
ช่วงเวลาหนึ่ง เพื่อให้หมึกที่พิมพ์บนกระดาษถูกส่งไปยังวัสดุถ่ายโอน ข้อดีของกระบวนการนี้คือ 
ลวดลายที่พิมพ์นั้นมีความเป็นช้ัน ๆ มีการแสดงออกสีที่ดีและช่วยให้มั่นใจได้ว่าการระบายอากาศของ
ผ้าจะคงอยู่หลังจากที่ทำการพมิพ์ พื้นผิวด้านหน้าของพัดลมทำจากผ้าไหม ซึ่งจะให้สัมผัสที่เรียบเนียน
และเอฟเฟกต์การพิมพ์บนวัสดุน้ีจะได้ผลลัพธ์ที่ค่อนข้างดี ด้ามจับพัดลมทำจากไม้บีช ซึ่งป้องกันมอด
และป้องกันโรคราน้ำได้ มีน้ำหนักเบาและพกพาสะดวก พู่ห้อยตกแต่งที่ปลายพัดลมเป็นการตกแต่งที่
ดีและให้ความรู้สึกสวยงามเป็นอย่างมาก ช้ันนอกของพัดลมถูกห่อด้วยผ้าไหมเพื่อให้แนบชิดกับ
ลวดลายของพัดลมเพื่อป้องกันไม่ให้พัดลมหลวมได้ง่าย กระบวนการที่ใช้ในแก้วเคลือบนั้น เป็น
กระบวนการการเคลือบสองช้ัน กล่าวคือ พื้นผิวเคลือบด้านในและด้านนอกของแก้วเคลือบสองช้ัน 
พื้นผิวของแก้วนั้นให้สัมผัสที่เรียบลื่นและมีลวดลายที่ชัดเจน ภาพกราฟิกเสริมที่ออกแบบไว้สองภาพ 
(ลูกชายคนแรกและลูกชายคนที่แปดของมังกร) จะถูกพิมพ์ลงบนไปและใช้แก้วเป็นของที่ระลึกขนาด
เล็ก เพื่อสื่อความหมายอันเป็นมงคลแก่ผู้บริโภค ฝาไม้ไผ่ของกล่องทิชชู่แบบใสสามารถยกข้ึนลงได้
อย่างอิสระตามจำนวนของทิชชู่ ลวดลายน้ันใช้แบบร่างธีมสัตว์มงคล และใช้เทคโนโลยีการพิมพ์ UV  
ซึ่งการพิมพ์ลงบนด้านหน้ากล่องทิชชู่ให้ผลลัพธ์ในการตกแต่งที่ดีมาก 

 

 

 
ภาพที่ 4-10 ภาพผลงานจริงของหน้ากากและผ้าพันคอผ้าไหม 
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ภาพที่ 4-11 ภาพผลงานจริงของรม่กันแดด 

 

 

 
ภาพที่ 4-12 ภาพผลงานจริงของกระเป๋าผ้าแคนวาส 
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ภาพที่ 4-13 ภาพผลงานจริงของทีร่องแก้ว 

 

 

 
ภาพที่ 4-14 ภาพผลงานจริงของที่คั่นหนังสือ 
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ภาพที่ 4-15 ภาพผลงานจริงของพัด 

 

 

 
ภาพที่ 4-16 ภาพผลงานจริงของแก้วเคลือบ 
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ภาพที่ 4-17 ภาพผลงานจริงของกล่องทิชชู่แบบใส 

 
2. ประเภทของตกแต่ง (เช่น แม่เหล็กติดตู้เย็น เคสโทรศัพท์มือถือแบบกระจก ภาพ

ตกแต่งผนังห้องนั่งเล่นหรือห้องหนังสือหรือภาพจิ๊กซอว์)  
กระบวนการผลิตของแม่เหล็กติดตู้เย็นใช้เทคนิคช้ันประกบอะคริลิกและการพิมพ์แบบ UV 

ข้อดีของเทคนิคช้ันประกบอะคริลิกคือ ลวดลายที่พิมพ์จะถูกประกบอยู่ระหว่างแผ่นอะคริลิกสองแผ่น 
ทำให้พื้นผิวเรียบทั้งสองด้านและมีลวดลายทั้งสองด้าน ลวดลายจะไม่สึกหรอ ใช้งานได้นาน การพิมพ์ 
UV เป็นเทคนิคการพ่นสีแบบใหม่ที่มีสีสันหลากหลายและการฟื้นฟูสีจะอยู่ในระดับสูง วัสดุที่ใช้ทำ
แม่เหล็กติดตู้เย็นเป็นแผ่นอะคริลิกใสใหม่ที่มีความโปร่งแสงสูง ไม่มีรอยขีดข่วนและสะดวกในการ
ขนส่ง เคสมือถือกระจกใช้วัสดุเป็นแก้วเรซิ่น+TPU โดยใช้การพิมพ์ UV ในแง่ของรูปลักษณ์นั้น 
เหตุผลที่เลือกใช้วัสดุกระจก คือ วัสดุของเคสมือถือกระจกสามารถเพิ่มรูปลักษณ์และความสวยงาม
ของโทรศัพท์ได้ อีกทั้งยังให้ความรู้สึกสบายเมื่อถืออยู่ในมือ นอกจากนี้ วัสดุกระจกยังสามารถสร้าง
สีสันที่สวยงามและหลากหลาย ทำให้เคสมือถือดูสวยงามยิ่งขึ้น ในแง่ของฟังก์ช่ันการใช้งาน เคสมือถือ
แบบกระจกจะไม่ร้อนง่ายและมีความปลอดภัยดี อย่างไรก็ตาม เมื่อผู้วิจัยได้รับตัวอย่างเคสมือถือที่ทำ
เสร็จแล้ว พบว่าเคสมือถือแบบกระจกแม้จะสวยงาม แต่มีความเปราะบางมาก หากใช้งานไม่ถูกต้องก็
จะแตกได้ง่าย นอกจากนี้ เมื่อใช้ไประยะหนึ่งจะพบว่ามีรอยน้ิวมือของผู้ใช้ติดอยู่บนกระจก ซึ่งทำให้
ความสวยงามลดลง จึงต้องให้ความระมัดระวังมากขึ้นในการใช้งานและจะต้องทำความสะอาดอย่าง
สม่ำเสมอ ภาพตกแต่งก็ใช้เทคนิคการประกบอะคริลกิเช่นกัน มีลวดลายทั้งสองด้านและจะช่วยยืดอายุ
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การใช้งานของภาพตกแต่ง จิ๊กซอว์ใช้วัสดุอะคริลิกและการพิมพ์ UV วัสดุอะคริลิกมีความโปร่งแสงสูง
และใช้งานได้นาน ไม่เป็นรอยขีดข่วนง่าย การพิมพ์ UV สามารถได้สีของภาพจิ๊กซอว์ที่ชัดเจนและลด
ความแตกต่างของสีให้เหลือน้อยที่สุด 

 

 

 
ภาพที่ 4-18 ภาพผลงานจริงของแมเ่หล็กติดตู้เย็น 
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ภาพที่ 4-19 ภาพผลงานจริงของเคสมือถือแบบกระจก 

 

 

 
ภาพที่ 4-20 ภาพผลงานจริงของภาพวาดตกแต่งและภาพจิก๊ซอว์ 
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3. การใช้กราฟิกเสรมิในบัตรเข้าชมสถานท่ีท่องเท่ียว 
ในการออกแบบบัตรของภาพลกัษณ์ของแบรนด์ ผู้วิจัยได้ออกแบบบัตรเป็น 2 รูปแบบ โดย

มีสีต่างกัน ซึ่งใช้เป็นเลขค่ีและเลขคู่ วัสดุที่ใช้ทำบัตรเข้าชมใช้แผ่นอะคริลิกสองช้ัน พร้อมทั้งผสมเอฟ
เฟกต์เลเซอรส์ีทีส่ันสดใส ซึ่งสามารถแสดงเอฟเฟกต์สรีุ้งที่แตกต่างกนัภายใต้แสงต่าง ๆ  ได ้เทคนิคการ
ผลิตใช้เทคโนโลยีเลเซอร์ที่ ทำให้ขอบเรียบ เมื่อเทียบกับบัตรกระดาษแบบเดิม จะสามารถเก็บรักษา
ได้ดีกว่าและสามารถใช้เป็นโปสการด์ที่ระลึกได้ ลวดลาย (มังกร) ของบัตรยังมาจากการสำรวจสถานที่
ท่องเที่ยวจิ่วหลงฮุ่ยไห่ของผู้วิจัย หนึ่งในทิวทัศน์หลักของสถานที่ท่องเที่ยว ได้รับเลือกให้ออกแบบ
ลวดลายนี้ซึ่งมีความหมายที่เป็นมงคล เรียบง่ายและทันสมัยมาก ซึ่งเป็นกราฟิกเสริมภาพลักษณ์แบ
รนด์และสามารถนำไปใช้ในโอกาสต่างๆได ้เช่น บัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว และแก้วเคลือบ 

 

 

 
ภาพที่ 4-21 ภาพผลงานจริงของบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว 

 
 



 160 

 

 
ภาพที่ 4-22 การประยุกต์ใช้กราฟกิเสริมที่ออกแบบใหม่ในแก้วเคลือบ (ภาพผลงานจริง) 

 

 

 
ภาพที่ 4-23 การประยุกต์ใช้กราฟกิเสริมที่ออกแบบใหม่ในที่รองแก้ว (ภาพผลงานจริง) 

 
ในการวิจัยและการปฏิบัติการออกแบบของวิจัยน้ี ได้นำเสนอแนวคิดและวิธีการใหม่เข้ากับ

ภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึกของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู ในการออกแบบสัญลักษณ์ของภาพลักษณ์แบรนด์ ผู้วิจัยได้ดึงเอาข้อมูลจากประสบการณ์
ท้องถ่ินของพื้นที่ เช่น วัฒนธรรมท้องถ่ินและสรุปองค์ประกอบที่เป็นที่รู้จักที่สุด เพื่อเน้นนำเสนอ
คุณภาพของพื้นที่ ผลงานการออกแบบนี้ได้นำเสนอแผนการออกแบบที่แสดงถึงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมอันลึกซึ้งของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู โดยมี
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กราฟิกโลโก้ที่สะดุดตา จดจำได้ง่ายและมีผลกระทบทางภาพเป็นอย่างมาก สีสันน้ันจะข้ึนอยู่กับสีดิน
ของแกรนด์แคนยอนอันงดงาม (สีน้ำตาลแดงและสีส้ม) และได้เลือกสีกลางโดยใช้ซอฟต์แวร์  
Photoshop เพื่อกำหนดเป็นสีมาตรฐานสำหรับภาพลักษณ์และโลโก้ของแบรนด์  ในการออกแบบ
เพิ่มเติม ภาพกราฟิกของโลโก้ภาพลักษณ์แบรนด์ที่ออกแบบใหม่มีความสมเหตุสมผลมากข้ึนและ
สามารถปรับให้เข้ากับของที่ระลึกต่าง ๆ ได้อย่างอิสระและมีความสามารถในการปรับตัว มีความ
ยืดหยุ่นและผลกระทบด้านภาพเป็นอย่างมาก โดยสื่อถึงข้อมูลในลักษณะที่กระชับและชัดเจน ใน
ขณะเดียวกันก็เพิ่มความน่าสนใจให้กับการออกแบบและภาพลักษณ์ที่สร้างความเช่ือมโยงทางอารมณ์
ที่ดีกับผู้ชม ตัวอย่างเช่น รูปแบบกราฟิกเสริมของกระเป๋าผ้าแคนวาสและสมุดโน้ตได้มาจากกราฟิกโล
โก้ภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่บนพื้นฐานของทฤษฎีสัญศาสตร์ ที่จะใช้ในการจัดระเบียบ เปลี่ยนรูปแบบ
และการทำซ้ำ การออกแบบกระเป๋าแคนวาสและสมุดโน้ต ไม่เพียงแต่ทำให้ภาพลักษณ์ทางภาพ
ภายในสถานที่ท่องเที่ยวมีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันเท่านั้น แต่ยังเพิ่มความสนุกสนานให้กับงานที่
ซ้ำซากจำเจอีกด้วย 

ความงามทางด้านศิลปะ ความงามทางด้านรูปแบบ ความงามที่ใช้งานได้จริง เป็นวิธีการ
แสดงออกที่สำคัญของศิลปะและการออกแบบ งานของที่ระลึกที่ออกแบบใหม่ควรตอบสนองความ
ต้องการด้านสุนทรียะของผู้คน (การจัดองค์ประกอบภาพ การใช้ลายเส้น การใช้สี) ในขณะเดียวกันก็
ควรเน้นมูลค่าการสื่อสารของงาน นั่นคือการถ่ายทอดแนวคิด ความหมายและเนื้อหาทางจิตวิญญาณ
แก่ผู้คน ให้สอดคล้องกับยุคสมัย การผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมเข้ากับเทคโนโลยีสมัยใหม่เพื่อให้เกิด
การสะท้อนทางจิตวิญญาณ คงไว้ซึ่งความประทับใจทางวัฒนธรรมชนชาติอย่างลึกซึ้งและกระตุ้น
ความต้องการซื้อของผู้บริโภค การผสมผสานเทคนิคทางด้านวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมของจีนเข้ากับการ
ออกแบบของที่ระลกึใหม่ ๆ และการพัฒนาอย่างต่อเนื่องบนพื้นฐานของการสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิม 
สามารถเพิ่มความสามารถในการแสดงออกทางศิลปะและความดึงดูดใจทางสายตาของงานใหม่ ๆ ได้ 

(1) การจัดองค์ประกอบภาพ 
ในการจัดองค์ประกอบภาพของงานของทีร่ะลกึใหม่ ๆ สามารถรับเอารปูแบบการจัด

องค์ประกอบจากศิลปะแขนงอื่น ๆ (เช่น ภาพสีน้ำมัน ภาพวาดจีน) มาใช้ได้ สามารถใช้การจัด
องค์ประกอบแบบสามเหลี่ยม กฎสามส่วน การจัดองคป์ระกอบแบบตัว S เพื่อใหเ้นื้อหาและรูปแบบ
ของภาพมีความเหมาะสมกัน นอกจากนี้ยังสามารถใช้การจดัองค์ประกอบด้วยเส้นนำสายตา โดยวาง
องค์ประกอบหลักไว้ในตำแหน่งของเส้นนำสายตา พิจารณาความสำคัญหลักและรอง รวมถึง
ความสัมพันธ์ที่แทรกซอ้นกัน ระยะห่างและความหนาแน่นให้เหมาะสม ทำให้ภาพมีความเป็นองค์
รวมมากข้ึน การจัดองคป์ระกอบเป็นการบริการเนื้อหาของภาพ เนื้อหาเป็นตัวกำหนดรปูแบบ ในการ
ออกแบบองค์ประกอบนั้น จำเป็นต้องพิจารณาเนื้อหาของภาพก่อนเป็นอันดับแรก ในการพจิารณาว่า
งานของทีร่ะลกึเป็นงานที่ยอดเยี่ยมหรอืไม่ ความคิดและเนื้อหาทางจิตวิญญาณกจ็ะมบีทบาททีส่ำคัญ
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อย่างยิ่ง 
(2) การใช้ลายเส้น 
ลายเส้นไม่เพียงแต่มีพลังในการแสดงออกเท่านั้น แต่ยังรวมถึงอารมณ์ความรูส้ึกอกีด้วย 

ซึ่งสอดคล้องกับวิธีการวาดภาพแบบดั้งเดมิ การยืมวิธีการวาดภาพลายเส้นของการวาดภาพแบบ
ดั้งเดิมอย่างสมเหตุสมผลและนำไปใช้กับงานออกแบบของทีร่ะลกึแบบใหมส่ามารถทำให้ภาพเตม็ไป
ด้วยอารมณ์ความรู้สกึแบบจีนทีม่ีความแข็งแกรง่ การใช้ลายเส้นที่ยอดเยี่ยมจะต้องมีองค์ประกอบของ
คอนทราสต์ ความแข็งแกรง่ จังหวะ อารมณ์และเทคนิคการสร้างสรรค์สมัยใหม่ (การใช้ปากกาที่มแีรง
กดบนดิจิไทเซอร์) ที่มฟีังก์ชันไวต่อแรงกด ข้ึนอยู่กับขนาดของแปรงและความแข็งแรงของเส้น ข้อมอื
สามารถวาดเส้นที่มีความหนาต่างกันได้ ด้วยการใช้ลายเส้นและพู่กันที่แตกต่างกัน ภาพจึงไดร้ับการ
ขัดเกลาและแสดงออกมาได้มากข้ึน ช่วยให้ผู้ชมสัมผสัได้ถึงการเปลี่ยนแปลงเล็ก ๆ น้อย ๆ ไม่ว่าจะดู
หรหูราและไร้ขีดจำกัด ทั้งมีความแข็งและนุม่นวล ทำใหเ้กิดการกระตุ้นความปรารถนาของผู้คนใน
การซื้อได ้

(3) การใช้ส ี
ในผลงานศิลปะนั้น สีสันมีพลงัในการดึงดูดทางศิลปะเป็นอยา่งมาก การผสมผสานสีที่

ต่างกันทำใหเ้กิดความสามารถในการแสดงออกและจงัหวะที่แตกต่างกัน ซึ่งช่วยในการถ่ายทอดพลงั
ทางศิลปะได้เป็นเอย่างดี ความแตกต่างที่ใหญท่ี่สุดของสีในผลงานของทีร่ะลึกใหม่กับผลงานแบบ
ดั้งเดิมคือ สีในงานใหมม่ีความเป็นอัตวิสัยมากกว่า กล่าวคือ นักออกแบบจะใช้สีตามความเป็นจริงเป็น
พื้นฐาน จากนั้นจงึทำการขยาย สรปุและกลั่นกรองอย่างมเีหตุผล เพื่อผสมผสานอารมณ์ส่วนตัวเข้า
กับภาพและใช้เอฟเฟกต์พื้นผิวในการตกแต่งภาพอย่างเหมาะสม ในด้านนวัตกรรมการใช้สีนั้น ผลงาน
ของที่ระลึกแบบใหม่มีพื้นฐานทางวิทยาศาสตร์มากขึ้นและมคีวามสามารถในการแสดงออกทีเ่ป็น
เอกลักษณ์มากขึ้น ทำใหส้ีสันในผลงานมีความเป็นไปได้มากข้ึน ตัวอย่างเช่น สีที่ปรบัด้วยซอฟต์แวร์จะ
มีความอิ่มตัวและความสว่างสูงข้ึน ทำใหผู้้ชมรู้สึกได้ถึงความเข้มข้นและมีความน่าดึงดูดยิง่ข้ึน บน
พื้นฐานของสสีันทีม่ีอยู่ในสถานทีท่่องเที่ยว เพิ่มความอิม่ตัวและความสว่าง นอกจากนี้ยังเพิ่มพื้นผิวที่มี
เม็ดสทีี่หยาบเล็กน้อย เพือ่เพิม่รายละเอียดและเลเยอร์ของภาพ ทำลายความรู้สึกน่าเบื่อของขอบ
แบบเดมิ ๆ ทำให้สีของลายเส้นมีจงัหวะการเปลี่ยนแปลงและให้ภาษาของภาพที่สมบูรณ์สำหรับภาพ 

(4) การใช้องค์ประกอบแบบดั้งเดิม 
ผลงานทางด้านศิลปะที่ไม่หลุดออกจากวัฒนธรรมท้องถ่ิน จะใช้องค์ประกอบแบบ

ดั้งเดิมเป็นการตกแต่งและเป็นฉากหลัง รวมถึงองค์ประกอบมงคลแบบดั้งเดิมและลวดลายแบบดัง้เดิม 
องค์ประกอบมงคลแบบดั้งเดมิ เช่น หลงกุย(เต่ามังกร) สามารถใช้ในการออกแบบแมเ่หล็กติดตู้เย็น
ของสถานที่ทอ่งเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูได้ ลวดลายแบบดั้งเดิม เช่น ลาย
เมฆและลายน้ำ สามารถนำมาใช้ในการออกแบบตามเนื้อหาและรปูแบบของภาพได้ ในการใช้
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องค์ประกอบแบบดัง้เดิม ควรให้ความสำคัญกบัการจัดวางอย่างเหมาะสม แยกแยะความสำคัญหลกั
และรองได้อย่างชัดเจน การใช้องค์ประกอบเหล่าน้ีมปีระโยชน์ 2 ประการ ประการแรกคือการเพิม่
เอฟเฟกต์ของภาพ เพิม่ความสมบูรณ์ให้กับวัตถุหลัก เช่น การใช้ลายเมฆและลายน้ำ สามารถเพิ่ม
ความเคลื่อนไหวให้กบัภาพได้ ประการทีส่องคือ องค์ประกอบมงคลแบบดัง้เดมิมีผลการตกแต่งที่ดีอยู่
แล้วและมีความหมายทีเ่ป็นมงคล แสดงถึงคำอวยพรที่ดีของสถานที่ท่องเที่ยวต่อนักท่องเที่ยว 

ในการออกแบบของที่ระลึก ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์เนื้อหาของตำนานเทพนิยายที่อยู่
เบื้องหลังภูมิทัศนห์ลกั 6 แหง่ในสถานที่ทอ่งเที่ยว เพื่อสกัดสัญลักษณ์ผ่านทางภาพที่สอดคล้องกัน
และสร้างแผนการการออกแบบ ของทีร่ะลกึทางการทอ่งเทีย่วใช้ภาษาภาพที่ชัดเจนในการถ่ายทอด
เนื้อหาทางวัฒนธรรมของแหล่งทอ่งเที่ยว ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของสถานที่ทอ่งเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหู ใช้ตำนานเรื่องเล่าของสถานทีส่ำคัญ 6 แห่งเป็นพื้นหลงั บอก
เล่าเรื่องราวและตำนานของสถานทีส่ำคัญ 6 แหง่นี้ด้วยภาษาภาพ ในขณะที่โปรโมทเส้นทางการ
ท่องเที่ยวก็ยังเป็นการเผยแพรเ่นื้อหาทางจิตวิญญาณของท้องถ่ินด้วย 

การออกแบบของทีร่ะลกึใหม่ตามสถานทีส่ำคัญ 6 แหง่นี้ ผสมผสานเทคนิคการ
สร้างสรรค์ของภาพวาดจีนแบบดั้งเดิม (กงปี่ฮว่า) โดยคงลักษณะของลายเส้นทีล่ะเอียดและประณีต
ของภาพวาดด้วยมือและผสานรปูแบบการวาดภาพดิจิทลั โดยใช้เอฟเฟกตก์ารซอ้นทับของความโปร่ง
แสง ลวดลายของพื้นผิว ฟลิเตอร์และความอิม่ตัวของสีในซอฟต์แวร์วาดภาพและดิจิไทเซอร์ สร้าง
ความเปรียบเทียบที่แตกต่างของสีและลายเส้นทีห่ลากหลายข้ึน ขยายรูปแบบการแสดงออก พฒันา
ภาษาและสเปซใหม่ ๆ ในการแสดงออก เพิ่มความเข้มข้นทางภาพ ทำให้ผลงานใหม่มีชีวิตชีวาและ
สีสันที่สดใสมากขึ้น การสร้างสรรค์แบบนี้ที่ไมห่ลุดออกจากพื้นฐานวัฒนธรรมของชนชาติ มีรากฐาน
การช่ืนชมจากสาธารณชนอย่างแข็งแกร่ง โดยไม่คัดลอกหรอืทำซ้ำแบบดั้งเดมิ แต่ผสมผสานระหว่าง
เลือดใหม่และจิตวิญญาณใหม่ ๆ ลงไปในพื้นฐานดั้งเดิม เป็นการสร้างสรรค์และพัฒนาวัฒนธรรม
ดั้งเดิมของชนชาติ นอกจากนี้ ยังนำผลงานการออกแบบใหม่เหล่าน้ีไปใช้ในของทีร่ะลึกทางการ
ท่องเที่ยวขนาดเล็ก ส่งเสริมของที่ระลึกในรูปแบบทีห่ลากหลาย เมื่อเปรียบเทียบกับของที่ระลกึใน
รูปแบบที่แบนราบแบบเดิมของสถานที่ทอ่งเที่ยว ทั้งในแง่ของรปูแบบและเนื้อหามีการปรบัปรุงมาก
ข้ึนอย่างเห็นได้ชัด 
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ภาพที่ 4-24 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ภาพผลงานจริงของเคสโทรศัพท์มือถือ 

 

 
 

ภาพที่ 4-25 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ภาพผลงานจริงของภาพวาดตกแต่งโต๊ะ 
 

 
 

ภาพที่ 4-26 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ภาพผลงานจริงของพัด 
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ภาพที่ 4-27 ภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก: ภาพผลงานจริงของมกันแดด 



 

บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 

สรุปผลการวิจัย 
1 .ศึกษาความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ลักษณะสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม คุณค่าทาง

ศิลปะ ตลอดจนปัญหาที่มีอยู่ในปัจจุบันทางด้านภาพลักษณ์ของแบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวและการ
ออกแบบของที่ระลึกของอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

ใช้ทฤษฎี AIDMA จาก 4 ด้าน ได้แก่ ภูมิประเทศ ภูมิทัศน์ สังคม ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม เพื่อทำการวิจัยและวิเคราะห์ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณและลักษณะสภาพแวดล้อม
ทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู และพบว่า
สถานที่ท่องเที่ยวนี้มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีข้อได้เปรียบอย่างชัดเจน จากลักษณะภูมิประเทศ 
ได้เปรียบในด้านที่สถานที่ท่องเที่ยวที่เต็มไปด้วยภูเขาที่มีรปูทรงหลากหลายและแปลกตา จากลักษณะ
ภูมิทัศน ์ได้เปรียบในด้านที่สถานที่ท่องเที่ยวมีภูมิทัศน์ที่โดดเด่น 6 แห่ง ได้แก่ จิ่วหลงฮุ่ยไห่(เกาลูนฮุ่ย
ไห่) เจียงจวินฉือ(หินโอดอลแก) ฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขาคู่รัก) เฉินกุยเว่ินโช่ว(เต่าที่ขอให้อายุยืนยาว) อี
เซี่ยนเทียน(เส้นขอบฟ้า) และหุบเขาเห็ดหลินจือ จากการวิจัยด้านวรรณกรรมและการสำรวจ
ภาคสนาม พบว่าภูมิทัศน์เด่นทั้ง 6 แห่งนี้มีตำนานเทพนิยายที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งเรื่องราวเหล่านี้ ได้
สร้างความหมายแฝงทางจิตวิญญาณและลักษณะสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยว 
คุณค่าทางศิลปะของสถานที่ท่องเที่ยว มี 2 ด้าน: การออกแบบของหินภูเขา: หน้าผาและหินใน
สถานที่ท่องเที่ยวมีรูปทรงที่หลากหลาย คล้ายสิ่งของและคนที่มีชีวิตชีวา ด้านความสวยงามของสีสัน: 
นอกเหนือจากการชมรูปทรงแล้วยังมีความสวยงามของสีสัน โดยเฉพาะเมื่อได้รับแสงแดด สีของภูเขา
จะแสดงออกโดยมีความแตกต่างกันอย่างชัดเจนและมีความหลากหลายมากขึ้น 

สถานที่ท่องเที่ยวถือเป็นหัวใจสำคัญของระบบการท่องเที่ยวทั้งหมดและแบรนด์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวก็เป็นแรงผลักดันและเป็นสิ่งที่รับประกันการยกระดับและการพัฒนาที่ยั่งยืนของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เพื่อให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีชีวิตชีวามากข้ึน จำเป็นต้องขยายความ
นิยมของสถานที่ท่องเที่ยวและตอบสนองต่อการแข่งขันในตลาดทางการท่องเที่ยวที่มีความรุนแรงด้วย
ภาพลักษณ์ของแบรนด์และของที่ระลึก (Jia Ying, 2010) ดังนั้น การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ที่ยอด
เยี่ยมและของที่ระลึกได้กลายเป็นปัญหาสำคัญอันดับแรกที่สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหูจำเป็นต้องได้รับการแก้ไข ซึ่งมีความสำคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว
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ของสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้  การวิจัยครั้งนี้  ใช้ทฤษฎี AIDMA เกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
ทฤษฎีสัญศาสตร์ของหลี่เล่อซานและทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียร์ซเป็นจุดเริ่มต้น โดยมุ่งเน้นไปที่
สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู วิเคราะห์ภาพลักษณ์ของแบรนด์ใน
พื้นที่ที่สวยงามและของที่ระลกึทางการท่องเที่ยว ในปัจจุบันและการวิเคราะห์ปัญหาที่มีอยู่ในสื่อ จาก
การวิจัยทางด้านวรรณกรรมและการสำรวจภาคสนาม พบว่าปัญหาหลักในการออกแบบภาพลักษณ์
แบรนด์ของสถานที่ท่องเทีย่วอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูคือ ความไม่สมบูรณ์แบบ 
การออกแบบขาดความงามและความเป็นหนึ่งเดียว ตัวอย่างเช่น การออกแบบโลโก้ปัจจุบันของ
สถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้มีความเรียบง่ายเกินไป วิธีการออกแบบค่อนข้างมีความสุ่มเสี่ยง โลโก้ของ
สถานที่ท่องเที่ยวถูกสร้างข้ึนโดยการจำลองวัตถุอย่างเปน็ทางการ โดยที่นักออกแบบขาดการวิเคราะห ์
ความเข้าใจและการสรุปอย่างมีหลักการ ปัจจุบันวิสัยทัศน์หลักของบัตรเข้าชมเป็นภาพถ่ายบน
กระดาษเคลือบมันธรรมดา แม้ว่าจะพกพาสะดวก แต่ไม่มีความโดดเด่นและไม่เหมาะสมสำหรับการ
เก็บรักษา อีกปัญหาที่ค่อนข้างรุนแรงของของที่ระลึกคือ รูปแบบการออกแบบที่ไม่สอดคล้องกัน จาก
เว็บไซต์ทางการและบัญชีสาธารณะบน WeChat พบว่า การออกแบบของที่ระลึกมีความแตกต่างกัน
และใช้วิธีการออกแบบที่ต่างกันสำหรับแต่ละธีม ตัวอย่างเช่น ในของที่ระลึกของ 24 ฤดูกาลและของที่
ระลึกของหมู่บ้านคาเออร์คา ใช้วิธีการใช้ภาพถ่ายในสื่อโฆษณาเหล่าน้ี ในขณะที่ของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวอื่น ๆ ใช้วิธีการแสดงภาพประกอบแบบเรียบง่าย วิธีการออกแบบที่ไม่สอดคล้องกันนี้ ไม่
เพียงแต่ไม่ช่วยเสริมสร้างความสนใจของผู้ชมเท่าน้ัน แต่ยังทำให้ผู้ชมสูญเสียความสนใจอีกด้วย จาก
การวิจัยและการวิเคราะห์อย่างต่อเนื่อง ผู้วิจัยได้ข้อมูลใหม่เกี่ยวกับภูมิหลังทางภูมิศาสตร์ ลักษณะ
สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม คุณค่าทางจิตวิญญาณและเนื้อหาทางศิลปะของสถานที่ท่องเที่ยว
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู รวมถึงปัญหาที่มีอยู่ในภาพลักษณ์แบรนด์และการ
ออกแบบของที่ระลึกในปัจจุบัน 

2. การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างอัตลักษณ์ความงามในท้องถ่ินกับการออกแบบ
ภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึก รวมถึงสร้างภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึกที่มีความดึงดูด
และเป็นที่จดจำของนักท่องเที่ยว  

เมื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบภาพลักษณ์ ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว
และลักษณะสุนทรียศาสตร์ในท้องถ่ินของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู ผู้วิจัยได้แบ่งกระบวนการทำงานออกเป็น 3 ข้ันตอนสำคัญได้แก่ (1) การวิจัยและออกแบบ
ข้อมูล: ทำความเข้าใจสถานะการวิจัยในปัจจุบันทั้งในประเทศและต่างประเทศในขอบเขตการวิจัยนี้
โดยการศึกษาข้อมูลในวรรณกรรม จากการวิเคราะห์ สรุปและการกลั่นกรองข้อมูลที่ได้รับ (2) ผู้วิจัย
ได้ทำการวิเคราะห์และรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่
อุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและของที่ระลึกรวมถึงลักษณะที่สวยงามของท้องถ่ิน 
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เพื่อค้นหาจุดรวมของความรู้และเช่ือมโยงเนื้อหารวมกันเพื่อสร้างแนวคิดใหม่ ๆ ตัวอย่างเช่น จากการ
วิจัยทางด้านภูมิทัศน์ พบว่าสถานที่ท่องเที่ยวนั้นมีภูมิทัศน์ที่โดดเด่น 6 แห่ง ได้แก่ จิ่วหลงฮุ่ยไห่
(เกาลูนฮุ่ยไห่) เจียงจวินฉือ(หินโอดอลแก) ฉิงหลู่ยเฟิง(ยอดเขาคู่รัก) เฉินกุยเว่ินโช่ว(เต่าที่ขอให้อายุยืน
ยาว) อีเซี่ยนเทียน(เส้นขอบฟา้) และหุบเขาเห็ดหลินจอื แต่ละแห่งมีตำนานเทพนิยายที่เป็นเอกลักษณ์
ของตนเอง ผู้วิจัยได้นำรูปแบบการออกแบบของสื่อโฆษณาเพื่อท่องเที่ยวมาสอดคล้องกับเรื่องราว
ตำนานเหล่านี้อย่างดี ซึ่งเป็นทิศทางหลักในการออกแบบของที่ระลึกในอนาคต ผลการวิจัยพบว่า ใน
การออกแบบของที่ระลึกในสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ผู้บริโภคมีความสนใจของที่ระลึกประเภทที่เป็น
อุปกรณ์ที่ใช้ในการตกแต่งมากขึ้น (ซึ่งสามารถนำไปใช้ตกแต่งผนังบ้านได้ เช่น ภาพวาดตกแต่งผนังใน
ห้องนั่งเล่นและห้องอ่านหนังสือ) วิธีการแสดงออกทางศิลปะที่ผู้วิจัยเลือก: ผู้วิจัยเลือกเทพนิยายและ
ตำนานที่สะท้อนถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวเป็นประเด็นหลักในของที่
ระลึกในการออกแบบสิ่งของที่ใช้ในการตกแต่ง จากการวิเคราะห์ข้อมูลโดยรวม รูปแบบการออกแบบ
ที่มีองค์ประกอบแบบจีนด้ังเดิมและสีสันที่สดใส สามารถสะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของชาติได้ดีที่สุด
และเป็นที่ช่ืนชอบของนักท่องเที่ยววัยรุ่นและวัยกลางคน ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้นำของที่ระลึกรูปแบบนี้มา
จัดทำเป็นของที่ระลึกเล็ก ๆ น้อย ๆ จากนั้น ในการสำรวจวรรณกรรมและการสำรวจพื้นที่ของเมือง
คาเออร์คาน้ัน ทำให้รู้ได้ว่าสามารถนำศิลปะสามประการของผูช้ายชาวมองโกเลีย (การยิงธนู การต่อสู้
มวยปล้ำ และการข่ีม้า) เครื่องดนตรีของชาวมองโกเลยี (ซอหัวม้า) และจิตวิญญาณของชาวมองโกเลีย 
(ชีวิตอันไร้ขอบเขต) นำไปวิจัยและนำเสนอด้วยเทคนิคการออกแบบภาพเพื่อเป็นของที่ระลึกอันเป็น
เอกลักษณ์สำหรับเมืองเล็ก ๆ อย่างคาเออร์คา (3) สร้างและกลั่นกรองเอาความรู้ใหม่ ๆ จากการวิจัย 
ทำให้ได้รวบรวมแนวคิดใหม่ ๆ ความรู้ใหม่ ๆ และแนวคิดการออกแบบที่ได้รับมารวมกันเพื่อให้ได้
ความสัมพันธ์ระหว่างการออกแบบภาพลกัษณ์ของสถานทีท่่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคน
ยอนผิงซานหู การออกแบบของที่ระลึกและลักษณะความงามในท้องถ่ิน และพบทิศทางการออกแบบ
เพื่อออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์และของที่ระลึกที่น่าจดจำ 

3. ออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์สถานที่ท่องเที่ยวและชุดของที่ระลึกที่ผสมผสานลักษณะ
ความงามของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู  ในขณะเดียวกันก็
สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากข้ึน เพื่อสร้างคุณค่าทางสังคมและผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับ
ท้องถ่ิน 

ในด้านการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยและการวิเคราะห์จะถูกใช้
เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบสถานที่ท่องเที่ยวและสร้างการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์
จากนั้นจึงเข้าสู่กระบวนการประเมินความพึงพอใจ ในด้านการออกแบบของที่ระลึกการวิจัยนี้ได้ทำ
การวิเคราะห์ภูมิหลังทางภูมิศาสตร์และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยาน
จางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูและได้เลือกธีมหลัก 3 ธีม (ธีมเทพนิยายและตำนาน ธีมสัตว์
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มงคล และธีมเมืองคาเออร์คา) ที่สามารถสะท้อนถึงสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์
แคนยอนผิงซานหู ออกมาเพื่อออกแบบของที่ระลึกที่สมบูรณ์ที่สุดเท่าที่จะเป็นไปได้ แสดงออกถึง
ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ลักษณะสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปะของ
สถานที่ท่องเที่ยวอย่างครอบคลุม และออกแบบชุดการออกแบบของที่ระลึกผ่านการประมวลผลภาพ 
สุดท้าย ผู้วิจัยได้ส่งเสริมผลงานที่ออกแบบให้กับผู้ให้บริการสื่อโฆษณาที่เหมาะสม ให้ผู้บริโภค
ดำเนินการประเมินความพึงพอใจ โดย ผลการวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดังนี้: 

1. ใช้วิธีการวิจัยวรรณกรรมและการสำรวจภาคสนามเพื่อให้ได้สถานการณ์ทางการ
ท่องเที่ยวในปัจจุบันของสถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ปัจจุบัน โล
โก้ของสถานที่ท่องเที่ยวไม่สามารถถ่ายทอดลักษณะและอารมณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวออกมาได้อย่าง
มีประสิทธิภาพและสถานที่ท่องเที่ยวยังขาดสัญลักษณ์ภาพและของที่ระลึกที่เหมาะสม 

2. ผู้วิจัยบูรณาการองค์ประกอบที่แยกออกมาเข้ากับการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวและการออกแบบของที่ระลึก จากนั้นประเมินความพึงพอใจของงานออกแบบตาม
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว 400 คนและผลคะแนนที่ได้อยู่ในระดับที่เหมาะสมมาก 

3. สุดท้าย ผู้วิจัยได้นำเสนอโลโก้ของสถานที่ท่องเที่ยวและของที่ระลึกกับผู้ให้บริการที่
เหมาะสมและแปรรูปเป็นของที่ระลึกสำหรับนักท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยว โดยที่คะแนนการ
ประเมินความพึงพอใจต่อของที่ระลึกอยู่ในระดับที่เหมาะสมมาก 

 

การอภิปรายและขอ้เสนอแนะ 
1. การอภิปราย 
ผู้วิจัยได้ออกแบบการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์และชุดการออกแบบของที่ระลึกสำหรับ

สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู ผ่านการสำรวจวัฒนธรรมสถานที่
ท่องเที่ยว การออกแบบภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวและการออกแบบของที่ระลึกให้มีบทบาท
สำคัญในด้านการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็ยังสามารถแปรรูปเป็นของที่ระลึกสำหรับนักท่องเที่ยว
ในรูปแบบที่เหมาะสมได้อีกด้วย เนื่องจากเป็นรูปแบบพิเศษในการแสดงออกทางวัฒนธรรม ของที่
ระลึกทางการท่องเที่ยวจึงกลายเป็นสื่อสำคัญสำหรับนักท่องเที่ยวในการทำความเข้าใจเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของสถานที่ท่องเที่ยวและสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม จากมุมมองของมูลค่าทาง
เศรษฐกิจนั้น นักท่องเที่ยวจำนวนมากเดินทางมายังจุดชมวิว ซึ่งไม่เพียงแต่เป็นการเปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวได้ซื้อของที่ระลึกและของขวัญเท่านั้น แต่ยังนำผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจเพิ่มเติมมาสู่
สถานที่ท่องเที่ยวอีกด้วย การขายของที่ระลึกสำหรับนักท่องเที่ยวในบริเวณจุดชมวิวสามารถเพิ่ม
รายได้ของพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยวได้อีกด้วย นอกเหนือจากบัตรเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวแล้ว ซึ่งถือเป็น
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การส่งเสริมการพัฒนาที่ยั่งยืนของสถานที่ท่องเที่ยว จากมุมมองทางด้านคุณค่าทางวัฒนธรรม ของที่
ระลึกทางการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ไม่ได้เป็นเพียงสินค้าโภคภัณฑ์เท่าน้ัน แต่ยังรวมถึง
มรดกทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ในสถานที่ท่องเที่ยวอีกด้วย การแนะนำของที่ระลึกสำหรับ
นักท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวช่วยให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของ
สถานที่ท่องเที่ยวได้โดยตรงมากข้ึน ทำให้เข้าใจและจดจำสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างลึกซึ้งยิ่งข้ึน 
นอกจากนี้การเผยแพร่ของที่ระลึกสำหรับนักท่องเที่ยวตามจุดชมวิวยังมีบทบาทเชิงบวกในการสืบ
ทอดวัฒนธรรมและการส่งเสริมสถนที่ท่องเที่ยวอีกด้วย (Yu, 2018) 

ในการวิจัยครั้งนี้แสดงให้เหน็ถึงการผสมผสานระหว่างสไตล์การออกแบบในสื่อโฆษณาเพื่อ
ท่องเที่ยวกับเทคนิคการวาดภาพแบบดั้งเดิม ซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์และได้รับความช่ืนชมจาก
สาธารณชน เรื่องนี้แสดงให้เห็นว่าในกระบวนการการสร้างสรรค์ผลงาน ผู้วิจัยควรรักษาความซื่อสัตย์
ในการสืบสานศิลปะนี้ไว้ได้อย่างมั่นคง การสร้างผลงานทางศิลปะของชาติใด ๆ ไม่สามารถหลุดพ้น
จากแรงจูงใจของวัฒนธรรมท้องถ่ินได้ เป็นไปได้ที่จะยืนหยัดอยู่ในกระแสของยุคสมัยอย่างไม่หยุดย้ัง 
เพื่อสร้างรูปแบบใหม่ในการพัฒนาวัฒนธรรมท้องถ่ินอย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึนและเป็นการส่งเสริม
การเจริญเติบโตของวัฒนธรรมชาติบ้านเมืองได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

2. ข้อเสนอแนะ 
2.1 งานวิจัยนี้เป็นการศึกษาภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวและการออกแบบของที่

ระลึก นอกจากนี้ยังเป็นความพยายามที่จะสำรวจวัฒนธรรมดั้งเดิม ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ
และวิธีการสร้างสรรค์สื่อสมัยใหม่ในสือ่สร้างสรรค์ ผู้วิจัยสามารถผสมผสานเทคนิคการแสดงออกแบบ
ดั้งเดิมและวิธีการวาดภาพดิจิทัลสมยัใหม่เข้าด้วยกันได้อย่างมีประสทิธิภาพ (photoshop, sai)ในการ
แสดงออกทางการออกแบบ การวิจัยเกี่ยวกับการแสดงออกทางศิลปะที่ผสมผสานวิธีการวาดภาพ
ดิจิทัลเข้ากับเทคนิคการวาดภาพแบบดั้งเดิม ได้รับความสนใจมากขึ้นเรื่อยๆ ในสาขาศิลปะร่วมสมัย 
ด้วยความก้าวหน้าและการพัฒนาอย่างต่อเนื่องของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การผสมผสาน
ระหว่างการวาดภาพแบบดิจิทัลและเทคนิคการวาดภาพแบบดั้งเดิม ไม่เพียงแต่ให้ความเป็นไปได้ใน
การทำงานมากข้ึนเท่านั้น แต่ยังสร้างรูปแบบการแสดงออกสำหรับศิลปินมากขึ้นอีกด้วย การบูรณา
การการวาดภาพแบบดิจิทัลและเทคนิคการวาดภาพแบบดั้งเดิมนั้นอาจกล่าวได้ว่าเป็นการยืนอยู่บน
ไหล่ของยักษ์ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ ด้วยเทคนิคดิจิทัล ผู้สร้างสามารถใช้องค์ประกอบต่าง ๆ 
เช่น สี ลายเส้นและพื้นผิวได้อย่างยืดหยุ่นมากข้ึน เพื่อสร้างรูปแบบที่หลากหลายและสมบูรณ์ยิ่งข้ึน
ของการแสดงออก นอกจากนี้ ความสะดวกสบายของการวาดภาพแบบดิจิทัลยังช่วยให้ผู้สร้างสรรค์
สามารถสร้างสรรค์ผลงานได้โดยไม่มีข้อจำกัดทางภูมิศาสตร์และทำงานให้เสร็จสิ้นได้ในระยะเวลาอัน
สั้น ทำให้ผู้สร้างสรรค์มีช่องทางการขายมากขึ้นและความต้องการของตลาดที่หลากหลาย 
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ในการพัฒนาการออกแบบในอนาคต ผู้ วิจัยเช่ือว่า เพื่อให้ได้ผลงานที่มีสไตล์การ
ออกแบบที่หลากหลายยิ่งขึ้น ควรสำรวจนวัตกรรมต่อไป โดยในผลงานการออกแบบต่อ ๆ ไปสามารถ
ผสมผสานองค์ประกอบการตกแต่งและวิธีการสร้างสรรค์ของตะวันออกเข้ากับโครงสร้างนิยมของ
ตะวันตก (Constructivism) ผ่านการใช้จุด ลายเส้น พื้นผิว สีสัน รูปทรงและการจัดองค์ประกอบ 
เพื่อถ่ายทอดแก่นแท้และจิตวิญญาณของสิ่งต่าง ๆ ทำให้ผู้ชมได้เห็นการพัฒนาวัฒนธรรมท้องถ่ินใน
มุมมองใหม่ ๆ อันดับต่อมา ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวที่ออกแบบใหม่ถือได้ว่าสามารถนำเสนอต่อ
นักท่องเที่ยวในรูปแบบไดนามิกได้ การออกแบบของที่ระลึกไม่เพียงแต่ต้องสะท้อนถึงความหมายแฝง
ทางจิตวิญญาณ ลักษณะสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปะของสถานที่ท่องเที่ยว
เท่านั้น แต่ยังต้องค้นหาวิธีการแสดงออกที่น่าสนใจให้สอดคล้องกับสุนทรียศาสตร์ของคนหนุ่มสาวอีก
ด้วย นอกจากจะมีรูปแบบใหม่ ๆ ทั้งในด้านความคิดสร้างสรรค์ ความหมายแฝง องค์ประกอบ รูปร่าง
และสีสันแล้ว ผลงานยังต้องกล้าที่จะสร้างสรรค์เอฟเฟกต์การแสดงผลที่ล้ำหน้าและสร้างสรรค์อีกด้วย 

2.2 ถือได้ว่าองค์ประกอบของโลโก้ (logo) สามารถขยายไปยังภาพเวกเตอร์ของที่ระลึก
ประเภทอื่น ๆ  ในรูปแบบที่เหมาะสมได้ การออกแบบโลโก้แบบขยายสามารถเพิ่มการรับรู้ของแบรนด์
และใช้บทบาทในการแสดงออกทางภาพทำสิ่งที่สวยงามอยู่แล้วให้สวยงามยิ่งข้ึน ทำให้เอฟเฟ็กต์ภาพ
โดดเด่นและมีสีสันมากข้ึน เพื่อให้เหมาะสมกับสื่อต่างๆ 

2.3 เพื่อส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหู ให้เป็นไปอย่างต่อเนื่อง เรื่องราวที่ผู้วิจัยควรจะแนะนำแผนการออกแบบของตนเองแก่สถานที่
ท่องเที่ยวและส่วนที่เกี่ยวข้องของสถานที่ท่องเที่ยวควรให้ช่องทางการขายที่เหมาะสมสำหรับของที่
ระลึกเชิงการท่องเที่ยวเพื่อเป็นการเพิ่มรายได้ในพื้นที่ 

(Denghui, 2011; Jingjian, 2020; Z. Lin, 2004; Liurui, 2016; Lu, 2022) 
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แบบสอบถามสำหรับนักท่องเท่ียวในอุทยานจางเย่ตานเสยีแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 
เรียนผู้เยี่ยมชม: 

สวัสดีค่ะ ก่อนอื่นต้องขอขอบคุณเป็นอย่างยิ่งสำหรับการอ่านและการตอบแบบสอบถามนี้ใน

ระหว่างการเยี่ยมชม วัตถุประสงค์ของแบบสอบถามนี้คือการรับฟังความคิดเห็นของท่าน เพื่อเป็นการ
เพิ่มความน่าดึงดูดใจโดยรวมของสถานที่ท่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู 

ข้อมูลในแบบสอบถามนี้จะใช้สำหรับการวิเคราะห์และการวิจัยเท่านั้น แบบสอบถามทั้งหมดจะไม่มี

การเปิดเผยช่ือใดๆ ความร่วมมือของท่านมีความสำคัญอย่างยิ่งต่องานวิจัยน้ี ขอขอบคุณอย่างจริงใจ
สำหรับความช่วยเหลือและการสนับสนุนของท่าน ขอให้ท่านมีความสุขในการเยี่ยมชม 
 
ตอนที่ 1: โปรดทำเครื่องหมาย “√” หลงัคำตอบทีท่่านเลือกตามสถานการณ์จรงิ 
1.ท่านมาจาก： 

เมืองจางเย ่       เขตหรือเมอืงอื่นในมณฑล  

มณฑลอื่น      เขตปกครองพเิศษมาเก๊า ฮ่องกงและ
ไต้หวัน  

ต่างประเทศ 

2.อายุของท่าน： 
ต่ำกว่า18 ป ี     25-35 ป ี

36-45 ป ี      มากกว่า 45 ป ี

3.เพศของท่าน： 
 ชาย       หญงิ 

4.ประวัติการศึกษาของท่าน： 

 ปรญิญาเอกหรือปรญิญาโท     ปรญิญาตรี  
มัธยมศึกษาตอนต้นหรอืมัธยมศึกษาตอนปลาย 

 อื่น ๆ 

5.ประเภทอาชีพของท่าน： 
เจ้าหน้าที่ของรัฐและพนักงานรัฐวิสาหกจิ   พนักงานบริษัท 

ผู้เกษียรอายุ       อื่น ๆ 

6.ท่านเคยเดินทางมาเยอืนอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหจูำนวนกี่ครั้ง 
0 ครั้ง       1 ครั้ง  

 2 ครั้ง       มากกว่า 2 ครั้ง 
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7.ท่านเคยรูจ้ักอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหูหรือไม่ ท่านรูจ้ักอทุยานจางเย่ตานเสีย
แกรนด์แคนยอนผงิซานหูได้อย่างไร 

การแนะนำจากเพื่อนและญาติ    สื่อโฆษณา   

สำนักงานการท่องเที่ยว     อินเทอร์เน็ต 
ไม่เคยรู้จกัสถานทีท่่องเที่ยวแหง่นี้มาก่อน  อื่น ๆ  

ตอนที่ 2 : ต่อไปนี้เป็นแบบสำรวจความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยว
และของทีร่ะลึกทางการท่องเที่ยว โปรดทำเครื่องหมาย "√" ใน ( ) ตามที่ท่านต้องการ 
8.ท่านคาดหวังทีจ่ะสมัผสัถึงรูปลักษณ์ของทีร่ะลึกของสถานที่ท่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแก
รนด์แคนยอนผิงซานหูในรูปแบบใด  
ธรรมชาติในรปูแบบภาพถ่าย     ภาพประกอบในรปูแบบของตำนาน

เรื่องเล่า   
มาสคอตในรปูแบบการ์ตูน     อื่นๆ 

9.หากโลโก้ของสถานทีท่่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหเูข้าสู่กระบวนการ
การออกแบบ ควรอยู่ในรปูแบบใด 
ข้อความที่เรียบง่าย      ภาพกราฟิกทีเ่รียบง่าย   
รวมข้อความและภาพกราฟิกเข้าด้วยกัน  

10.หากมผีลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของสถานที่ท่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอน
ผิงซานห ู
ของใช้ในชีวิตประจำวัน (เช่น แม่เหล็กติดตูเ้ย็น กระเป๋าผา้ ฯลฯ) 
ภาพวาดตกแต่งผนังบ้าน (เช่น ห้องนั่งเล่น ภาพวาดตกแต่งผนังห้องหนังสือ)  
เครื่องเขียน (เช่น แผ่นรองเมาส์ สมุดจดบันทึก ฯลฯ) 

11.รูปแบบการออกแบบของที่ระลึกของสถานทีท่่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิง
ซานหูควรเป็นอย่างไร: 
ใช้บล๊อกสีที่มีความเรียบง่าย ชัดเจนและใช้ภาพเอฟเฟกตท์ี่เรียบง่ายเป็นหลัก 

การ์ตูนทีเ่ต็มไปด้วยความสนุกสนาน 
สีที่มีความหลากหลาย สดช่ืน มีองค์ประกอบแบบดั้งเดมิของจีน 

12.หากโลโก้ของสถานที่ทอ่งเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิซานหูเข้าสูก่ระบวนการ

การออกแบบ ท่านคาดหวังว่าองค์ประกอบใดในโลโก้ที่จะปรากฏข้ึน: 
ทิวทัศน์ธรรมชาติทีส่วยงาม     ช่ือย่อภาษาอังกฤษของสถานที่

ท่องเที่ยว 



 179 

องค์ประกอบของตำนานเรื่องเล่าในสถานที่ท่องเที่ยว 
13.ท่านคิดว่าภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ท่องเที่ยวในอุทยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผงิ

ซานหูจำเป็นต้องปรับปรงุในด้านใดบ้าง: 

การออกแบบโลโก ้    การออกแบบของทีร่ะลกึ 
การออกแบบของทีร่ะลกึ    อื่น ๆ 

14.ท่านคิดอย่างไรกับรูปแบบการตกแต่งภาพลักษณ์แบรนด์ของสถานที่ทอ่งเที่ยวในอุทยานจางเย่

ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานห：ู 

จุดหรือเส้นที่ไมส่ม่ำเสมอกัน    ลวดลายที่พรรณาภาพทิวทัศน์ของ

จริง 

ลวดลายทีเ่ป็นนามธรรม    อื่น ๆ 
15.โปรดเลือกสทีี่ท่านคิดว่าเป็นการออกแบบทางด้านทัศนศิลป์ของสถานทีท่่องเที่ยวในอุทยานจางเย่

ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหจูากสีต่อไปนี้：(เลือกไดม้ากกว่า 1ตัวเลือก) 

 สสี้ม 
 สีแดง 

 สีเหลือง 

 สีฟ้า 
 สเีขียว 

 สีม่วง 

อื่น ๆ (โปรดระบุ) 
ตอนที่ 3: คำแนะนำเพิ่มเติม 
16.โปรดกรอกข้อเสนอแนะอื่นๆที่ท่านคิดว่าจะเป็นการช่วยปรับปรงุภาพลกัษณ์แบรนด์และของที่

ระลกึของสถานที่ท่องเที่ยวในอทุยานจางเย่ตานเสียแกรนด์แคนยอนผิงซานหู:   
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ชื่อ-สกุล Mengyu Zhang 
วัน เดือน ปี เกิด 28 January 1990 
สถานท่ีเกิด Chengguan District, Lanzhou City, Gansu Province 
ประวัติการศึกษา Master Institutions and Graduation Dates—year 2015-year 

2018—Beijing University of Chemical Technology  
Undergraduate institutions and graduation time—year 2011-
2015—Beijing University of Chemical Technology 

รางวัลหรือทุนการศึกษา 2022 Excellence Award in the First Confucius Creative Design 
Competition  
2022 Cross-Strait Chinese Character Cultural and Creative 
Competition Finalist Award  
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