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พื้นที่เทอืกเขาไทห่าง 
LIN SHAO : การสร้างศิลปะภาพประกอบเพือ่สง่เสริมภาพลักษณ์ผลไม้ระดับภูมิภาคใน

พื้นที่เทอืกเขาไทห่าง เมอืงสิงถาย. (Illustrative Art Creation to Enhance the Region Fruit 
Brand Image in the Taihang Mountain of Xingtai City) คณะกรรมการควบคุมดุษฎีนิพนธ์: 
พงศ์เดช ไชยคุตร, เสกสรรค์ ตันยาภิรมย์ ป ีพ.ศ. 2567. 

  
ในการศึกษาสาระสำคัญของภาพลกัษณ์ผลไม้ในเขตเทอืกเขาไท่หาง เมอืงสิงถาย ผู้วิจัย

ได้วิเคราะห์องค์ประกอบทางวัฒนธรรมของภาพลักษณ์ และสกัดเอาความหมายทางวัฒนธรรมและ
จิตวิญญาณทีเ่กี่ยวข้องกบัภาพลักษณ์ของผลไม้ จากนั้นได้สร้างสรรค์ภาพประกอบวัฒนธรรมผลไม้ 
ทำให้ภาพลักษณ์วัฒนธรรมผลไม้มีความชัดเจนมากยิ่งข้ึน และสร้างแบรนด์ระดับภูมิภาคให้กบัผลไม้
ในเขตเทือกเขาไท่หาง เมืองสงิถาย การวิจัยน้ีใช้วิธีการศึกษาเอกสารและการลงพื้นทีส่ำรวจเพื่อ
รวบรวมข้อมูลทางวัฒนธรรมและข้อมลูภาพที่เกี่ยวข้องกบัผลไม้ในเขตเทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย 
ดำเนินการสัมภาษณ์เชิงลกึกับผู้เช่ียวชาญและเจ้าหน้าที่ภาครัฐจำนวน 10 คนในเขตพื้นทีเ่มืองสงิถาย
และวิเคราะห์วัฒนธรรมผลไมโ้ดยเลือกกรณีศึกษา ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบลักษณะ
ทางวัฒนธรรมและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้และค้นหาแนวทางและวิธีการ
ในการสร้างภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไทห่าง 

ผลการวิจัยพบว่า ภาพลกัษณ์ของผลไมป้ระกอบด้วย 2 ส่วนสำคัญ คือ ภาพลกัษณ์
ภายนอกและภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม ซึ่งภาพลักษณ์ภายนอกที่เป็นพื้นฐานของผลไม้ ได้แก ่รปูร่าง 
ขนาด ส ีกลิ่นและรสชาติ ส่วนภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมนั้นประกอบด้วยวัฒนธรรมของภูมิภาคและ
วัฒนธรรมของผลไม ้วัฒนธรรมของภูมิภาคคือสิง่ทีส่ะท้อนถึงลักษณะภูมปิระเทศ สภาพดิน สภาพน้ำ
และภูมิทัศน์ทางสถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นพื้นฐานของการเกิดวัฒนธรรมท้องถ่ิน วัฒนธรรมผลไม้เป็น
ความหมายเชิงสัญลักษณ์และจิตวิญญาณแหง่ยุคสมัยที่ผู้คนมอบใหก้ับผลไม้ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการทางจิตใจและอารมณ์ของผู้คน ซึง่ประกอบด้วยเทพนิยาย ตำนาน ตำรา สำนวน ประเพณี 
การให้ความหมายเชิงสัญลักษณ์และอื่นๆ ซึ่งเป็นภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผลไม้ วัฒนธรรมของ
ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางไม่เพียงแต่มีวัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดมิเท่านั้น แต่ยังมรีูปแบบทีเ่ป็นเอกลักษณ์
เฉพาะของพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมจีนแบบดัง้เดมิและลักษณะเฉพาะ
ของพื้นที่นั้นสามารถสร้างฉันทามติทางวัฒนธรรมและเป็นพืน้ฐานสำคัญสำหรบัการสร้างภาพลักษณ์
ของผลไม้ในเทอืกเขาไทห่าง รปูแบบทางทัศนศิลปเ์ป็นวิธีการสำคัญในการสร้างสรรค์และเผยแพร่
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ภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง การเล่าเรื่องด้วยภาพสามารถแสดงออกและสื่อถึงวัฒนธรรม
ของผลไม้ได้อย่างมปีระสิทธิภาพ การใส่ภาพประกอบในหนงัสือภาพเป็นรูปแบบศิลปะการเล่าเรื่องที่
น่าสนใจและเป็นที่นิยม ซึง่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในเขตเทือกเขาไทห่างได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและนำไปสู่การศึกษาวิจัยเพิ่มเตมิในการพฒันาภาพลักษณ์ของผลไม้ในอนาคต 
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To study the core content of the regional fruits image in the Taihang 

Mountain area of Xingtai, this research analyzed the composition of the image 
culture, extracted cultural and spiritual connotations related to fruit image, and 
created fruit cultural illustrations to shape a fruit cultural image and establish a 
regional brand for the fruits in the Taihang Mountain area of Xingtai. By adopting 
literature review method and field investigation, this study collected cultural and 
visual materials related to the fruits in the Taihang Mountain area of Xingtai in China. 
Through in-depth interviews with 10 experts and government officials in the Xingtai 
region, and analysis of selected cases, the aim is to study the composition, cultural 
characteristics, and spiritual connotations of fruit culture, in order to find methods 
and approaches for creating the cultural image of fruits in the Taihang Mountains 
Area. 

Research results: The image of fruits primarily comprises two parts, 
namely the intuitive image and the cultural image. The most basic intuitive image of 
fruits involves their shape, size, color, aroma, and taste. The cultural image is 
composed of the regional culture and fruit culture. Regional culture is a 
comprehensive reflection of the topography, water and soil conditions, and 
architectural landscapes, which serves as the foundation for local culture. Fruit 
culture represents the symbolic meanings and spirit of the times that people 
attribute to fruits, satisfying their spiritual needs and emotional attachment. It mainly 
includes myths, legends, anecdotes, idioms, customs, and symbolic meanings, all of 
which constitute the cultural image of fruits. The fruit culture in the Taihang 
Mountains area embodies both traditional Chinese cultural spirit and the unique 
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style of the Taihang Mountains region, both of which can be combined to form a 
cultural consensus, laying a foundation for shaping the image of fruits in the Taihang 
Mountains area. Visual art forms are crucial means for creating and disseminating the 
image of fruits in the Taihang Mountains area, among which image narrative is a valid 
way to represent and communicate fruit culture. Illustrations of picture-book style, as 
a popular form of image narrative, can effectively create the image of regional fruits 
in the Taihang Mountains area, providing theoretical support for further research on 
the future development of fruit images. 

 
 

 

 



 ซ 

ก ิต ตกิ รรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

เมื่อการทำวิทยานิพนธ์ระดับปริญญาเอกของผู้วิจัยได้เสร็จสมบูรณ์ ผู้วิจัยจะตระหนักไว้ว่านี่
ไม่ใช่ความสำเร็จของผู้วิจัยแต่เพียงผู้เดียว ผู้วิจัยขอแสดงความขอบคุณอย่างจริงใจต่อทุกคนที่ได้ให้ความ
ช่วยเหลือและสนับสนุนมาโดยตลอดระยะเวลาการทำวิทยานิพนธ์ระดับปริญญาเอกนี้ 

ผู้วิจัยขอแสดงความขอบคุณอย่างจริงใจต่ออาจารย์ที่ปรึกษาของผู้วิจัย  ศ.พงศ์เดช ไชยคุตร 
และท่านคณบดี รศ. ดร. เสกสรรค์ ตันยาภิรมย์ ที่ช่วยผู้วิจัยในข้ันตอนการกำหนดทิศทางการวิจัย การ
แยกแยะบริบทของการวิจัยเกี่ยวกับภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางและช้ีให้เห็นช่องว่างของการวิจัย
ในสาขานี้ ซึ่งยังช้ีให้เห็นทิศทางสำหรับการวิจัยครั้งต่อไปของผู้วิจัยอีกด้วย ในระหว่างข้ันตอนการวิจัย 
อาจารย์ได้ทำการพูดคุยและแก้ไขแบบแผนกบัผูวิ้จัยหลายครั้ง เพื่อใหแ้น่ใจว่าการวิจยัมีความถูกต้องและ
เป็นไปได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงที่พบกับวิกฤตของการวิเคราะห์การเพาะปลูกผลไม้และการเขียน
รายงาน อาจารย์ทำงานอย่างไม่เหน็ดเหนื่อยเพื่อทบทวนรายงานของผู้ วิจัยหลายครั้ง  และได้ให้
คำแนะนำในการแก้ไขอันมีค่ามากมาย ซึ่งทำให้งานวิจัยของผู้วิจัยดำเนินไปในทิศทางที่ถูกต้องได้อย่าง
ราบรื่น ผู้วิจัยขอขอบคุณ ศ. ภรดี พันธุภากร ผศ.ดร. ภูวษา เรืองชีวิน ดร.ชูศักดิ ์สุวิมลเสถียร และผศ.
ดร.บุญชู บุญลิขิตศิริ ที่ได้ให้ข้อเสนอแนะและให้กำลังใจในระหว่างการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในช้ัน
เรียนช่วยให้ผู้วิจัยมีความมั่นใจมากข้ึนและมีความพยายามอย่างไม่หยุดย้ังในการทำวิทยานิพนธ์ระดับ
ปริญญาเอกของผู้วิจัยให้สำเร็จในที่สุด 

ผู้วิจัยขอขอบคุณมหาวิทยาลัยที่มอบสภาพแวดล้อมทางวิชาการที่ดีเยี่ยมและทรัพยากรอัน
อุดมสมบูรณ์ให้ ซึ่งเป็นการสร้างเงื่อนไขที่เอื้ออำนวยให้ผู้วิจัยในการทำวิจัยเกี่ยวกับการสร้างภาพลักษณ์
ผลไม้ ในที่นี่ ผู้วิจัยไม่เพียงแต่ได้สั่งสมความรู้และประสบการณ์อันมีค่าเท่านั้น  แต่ยังได้เพื่อนและ
อาจารย์ที่มีอุดมคติเดียวกันมากมายอีกด้วย 

ผู้วิจัยอยากจะขอบคุณเพื่อนร่วมช้ันที่พยายามมาด้วยกัน การอยู่เคียงข้างของพวกคุณคือ
ประสบการณ์ชีวิตที่มีค่าที่สุด พวกคุณคือคนที่ใช้เสียงหัวเราะและมิตรภาพเพื่อขจัดความวิตกกังวลและ
ความยากลำบากที่มีระหว่างข้ันตอนการเขียนวิทยานิพนธ์ เมื่องานวิจัยประสบปัญหา พวกคุณใช้ความ
ฉลาดของพวกคุณเพื่อช่วยช้ีแจงวัตถุประสงค์ของการวิจัย จัดเรียงกรอบการวิจัยและแกไ้ขปัญหาการวิจยั
ร่วมกัน 

ผู้วิจัยอยากจะขอบคุณชาวสวนผลไม้ที่ให้ความช่วยเหลือผู้วิจัยอย่างมากระหว่างการทำงาน
ภาคสนามในเทือกเขาไท่หาง พวกเขาไม่เพียงแต่ให้ข้อมูลและเรื่องราวเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้อันอุดม
สมบูรณ์แก่ผู้วิจัยเท่านั้น แต่ยังพาผู้วิจัยไปเยี่ยมชมสวนผลไม้เป็นการส่วนตัวและแนะนำข้ันตอนการปลูก 
การเก็บเกี่ยวและการเก็บรักษาผลไม้อย่างละเอียดอีกด้วย ข้อมูลโดยตรงอันมีค่าเหล่าน้ีเป็นรากฐานที่
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มั่นคงสำหรับการวิจัยของผู้วิจัย 
ผู้วิจัยขอขอบคุณเจ้าหน้าที่ห้องสมุดที่ไม่เพียงแต่จัดหาวรรณกรรมจำนวนมากให้ผู้วิจัยใน

ขณะที่ผู้วิจัยกำลังเขียนวิทยานิพนธ์เท่านั้น แต่ยังช่วยเหลือผู้วิจัยอย่างอดทนเมื่อประสบปัญหาในการหา
สื่อ ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งกับความเป็นมืออาชีพและการบริการที่กระตือรือร้นของพวกเขาเป็นอย่างยิ่ง 

ผู้วิจัยอยากจะแสดงความขอบคุณอย่างสุดซึ้งต่อครอบครัวของผู้วิจัย ในช่วงที่ผู้วิจัยยุ่งอยู่กับ
การศึกษาค้นคว้าและเขียนวิทยานิพนธ์ บุพการีของผู้วิจัยได้แบกรับภาระงานบ้านเป็นส่วนใหญ่ ทำให้
ผู้วิจัยมีเวลามุ่งที่จะให้ความสนใจไปที่งานวิจัยของตนเอง  ภรรยาของผู้วิจัยไม่เพียงแต่ดูแลผู้วิจัยเป็น
อย่างดีในการใช้ชีวิตประจำวัน แต่ยังให้การสนับสนุนและกำลังใจแก่ผู้วิจัย  เมื่อผู้วิจัยเผชิญกับความ
ยากลำบากในการวิจัย ความรักของเขาคือแรงจูงใจที่ยิ่งใหญ่ที่สุดของผู้วิจัยที่จะคงอยู่จนถึงที่สุด 

ผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ให้สัมภาษณ์ที่เข้าร่วมในการวิจัยของผู้วิจัย คำตอบแต่ละข้อของท่านได้เพิ่ม
ข้อมูลอันมีค่าให้กับงานวิจัยของผู้วิจัย ทำให้ผู้วิจัยเข้าใจถึงการรับรู้และประเมินภาพลักษณ์ผลไม้ในใจ
ของผู้คนได้อย่างลึกซึ้งยิ่งข้ึน ความจริงใจและความอดทนของพวกคุณทำให้ผู้วิจัยได้รับแรงบันดาลใจ
อย่างลึกซึ้ง 

เมื่อมองย้อนกลับไปในอาชีพการศึกษาระดับปริญญาเอกนี้ ผู้วิจัยรู้สึกโชคดีมากที่ได้รับความ
ช่วยเหลือและการสนับสนุนจากผูค้นมากมาย ทุกความช่วยเหลือที่เป็นรูปธรรมและทุกกำลังใจกลายเป็น
แรงบันดาลใจให้ผู้วิจัยก้าวไปข้างหน้า ผู้วิจัยอยากจะแสดงความขอบคุณอย่างจริงใจที่สุดอีกครั้งต่อทุก
คนที่ได้ให้ความช่วยเหลือผู้วิจัย ในอนาคต ผู้วิจัยจะทำงานอย่างหนักต่อไป จะไม่ทำให้ทุกคนผิดหวังและ
จะเปลี่ยนการสำนึกบุญคุณนี้ให้เป็นผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนและให้การช่วยเหลือสังคมมากข้ึน 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

ที่มาและความสำคัญของการวิจัย 
ประเทศจีนไดส้่งเสริมการฟื้นฟูชนบทอย่างครอบคลุมและได้ทำการยกระดับการฟื้นฟู

ชนบทสูร่ะดับสูงสุดของการฟื้นฟูชาติ สิง่สำคัญที่สุดของการฟื้นฟูชนบทคือการพึ่งพา "ภูเขาสีเขียว
และน้ำสีฟ้าใส" เพื่อพัฒนาทางด้านการเกษตร พื้นที่ชนบท อุตสาหกรรมการเกษตรและทำการสร้าง
แบรนด์สินค้าทางการเกษตรที่โดดเด่น รัฐบาลได้มีการสนบัสนุนอุตสาหกรรมที่มลีักษณะเฉพาะใน
พื้นที่ชนบทอย่างจริงจังโดยผ่านแนวทางการวางแผน การสนับสนุนโครงการ การสาธิตและมาตรการ
อื่นๆ รัฐบาลจะแนะนำท้องถ่ินให้พฒันาอุตสาหกรรมที่มลีักษณะเฉพาะที่เป็นประโยชน์ตามสภาพ
ท้องถ่ิน ส่งเสริมการเพิ่มรายได้ของเกษตรกร รวบรวมความสำเรจ็ในการบรรเทาความยากจนและ
ค่อยๆ สร้าง “ หนึ่งหมู่บ้านหนึ่งผลิตภัณฑ์” เพื่อใหเ้กิดการฟื้นฟูชนบทที่คลอบคลุมอย่างรอบด้าน 

ตั้งแต่ปี 2019 ถึง 2020 ผลิตภัณฑ์พิเศษเฉพาะทางชนบทของประเทศราว 1,730 รายการ
และสินค้าเกษตรพเิศษเฉพาะสำหรับสาธารณะระดับพื้นที่จำนวน 300 รายการจะเปิดตัวข้ึน 
"แผนพัฒนาการเกษตรอย่างยั่งยืนของมณฑลเหอเป่ย (2016-2030)" ช้ีแจงมาตรการปรบัใหเ้ข้ากับ
สภาพท้องถ่ิน เหมาะแกก่ารเพราะปลูกกเ็พราะปลูก เหมาะกับการทำธุรกจิก็ทำธุรกิจ เหมาะแก่การ
ปลูกหญ้าก็ปลูกหญ้า เหมาะแก่การปศุสัตว์ก็ทำปศสุัตว์ เหมาะแก่การเลี้ยงปลาก็เลี้ยงปลา  ปรับ
รูปแบบของผลผลิตทางการเกษตรใหเ้หมาะสม ปรบัปรุงระดับที่ตรงกันระหว่างการผลิตทาง
การเกษตรกบัทรพัยากรและสิ่งแวดลอ้ม พัฒนาการเกษตรอย่างต่อเนื่องโดยมีข้อได้เปรียบเชิง
เปรียบเทียบและลักษณะเฉพาะของพื้นที่ เทศบาลเมืองสิถายถือว่าการปลกูผลไม้เป็นอุตสาหกรรมช้ัน
นำที่มีข้อดีและลักษณะเฉพาะที่ได้มีการพัฒนาอย่างจริงจัง มีการปลูกแอปเปลิ วอลนัท เกาลัด ลูก
พลับ ลกูพีช และอื่นๆในหมูบ่้านการปกครองมากกว่า 260 แห่งใน 13 เมืองภายในเขตอำนาจของตน 
ซึ่งมีพื้นที่ปลูกแอปเปิลมากกว่า 80,000 หมู่ ผลผลิตประจำปี 130,000 ตันและมีมูลค่าผลผลิตอยู่ที่ 
520 ล้านหยวน การปลกูแอปเปลิได้กลายเป็นอุตสาหกรรมหลักสำหรบัเกษตรกร 100,000 คนใน
พื้นที่เพื่อเพิ่มรายได้ รัฐบาลวางแผนว่าภายในปี 2022 พื้นที่ปลูกแอปเปิลจะสูงถึง 100,000 หมู่บ้าน 
โดยมีผลผลิตประจำปี 300,000 ตันและมูลค่าผลผลิต 1.5 พันล้านหยวน ในขณะเดียวกัน ผลไม้พิเศษ
อื่นๆก็พฒันาข้ึนอย่างมากเช่นกัน ในเทือกเขาไท่หางเมืองสิงถายมณฑลเหอเป่ยสถานการณ์ที่ดีได้ก่อ
ตัวข้ึนโดยมีการปลูกผลไมห้ลากหลายชนิดซึ่งส่วนใหญเ่ป็นการปลูกแอปเปลิ 
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ผลิตภัณฑ์ทีเ่ป็นผลไม้ของเทือกเขาไท่หางนั้นมีความยอดเยี่ยมเป็นอย่างมาก มกีารเพิ่มการ
ผลิตแต่รายได้กลับไม่เพิม่ตาม พื้นที่ของเทือกเขาไท่หางในเมืองสิงถายมณฑลเหอเป่ยน้ัน ด้วยสภาพ
ทางภูมิศาสตร์ที่มีความเหนือกว่าทำให้เป็นแหล่งกำเนิดตามธรรมชาติของผลไมท้ี่อุดมไปด้วยแอปเปลิ 
วอลนัท เกาลัด ฮอว์ธอร์น ลูกพลบั และผลไม้อื่น ๆ ผลไมท้ี่เป็นผลผลิตน้ันอุดมไปด้วยคุณค่าทาง
โภชนาการ มีความเป็นธรรมชาติ ปราศจากมลพิษและเป็นต้นแบบของผลไม้เพื่อสุขภาพ เนื่องด้วย
แรงผลักดันจากการฟื้นฟูพื้นที่ชนบทนั้น ขนาดของการปลกูผลไม้ในเทือกเขาไท่หางจงึมีการขยายตัว
อย่างต่อเนื่อง ประเภทของผลไม้มีความหลากหลาย ผลผลิตเพิ่มข้ึนอย่างมากและคุณภาพก็ดีข้ึนอย่าง
มาก อุตสาหกรรมผลไม้ได้กลายเป็นแหล่งเศรษฐกจิหลักในพื้นที่บนเทือกเขาไท่หาง แต่เนือ่งจาก
รูปแบบการผลิตและการขายในปจัจบุัน รวมไปถึงการรับรู้ถึงแบรนด์ที่ค่อนข้างอ่อนแอ ราคาของ
ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่างจึงไมส่ามารถสะทอ้นมลูค่าที่แท้จรงิออกมาได้และการผลิตผลไมท้ี่เพิม่ขึ้น
นั้นไม่ได้ช่วยเพิ่มรายได้ที่แท้จริงของชาวสวนผลไม้อย่างมีนัยสำคัญ 

ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่างขาดการจดจำภาพลักษณ์ในตลาด ผลไม้จากแหล่งกำเนิดที่
แตกต่างกันมักจะปรากฏในตลาดเดียวกัน เป็นการยากทีจ่ะแยกแยะแบรนด์และผลไม้เหล่าน้ันสำหรบั
ผลไม้พเิศษในเทือกเขาไทห่างยังไมม่ีแบรนด์ระดบัพื้นทีท่ี่สมบูรณ์แบบ ภาพลักษณ์ยังไม่ชัดเจน การ
จดจำแบรนด์ยังไมสู่งและไม่มีข้อไดเ้ปรียบในตลาด วิธีการปลูกแบบครอบครัวนั้นทำใหเ้กิดการกระจัด
กระจายและขาดการจัดการทีเ่ป็นมาตรฐานทางวิทยาศาสตร์และเป็นหนึ่งเดียว คุณภาพของผลไม้ที่ไม่
สม่ำเสมอสง่ผลกระทบต่อประสบการณ์ของผู้บริโภคและผลไม้คุณภาพสูงจำนวนมากถูกลดใหเ้ป็น
สินค้าที่มรีาคาถูก  

ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่างนั้นมีพื้นฐานทางด้านวัฒนธรรมสำหรับการสร้างภาพลักษณ์
ทางด้านทัศนศิลป์ หัวใจหลกัของภาพลกัษณ์ทางด้านทัศนศิลป์คือวัฒนธรรม สิงถายเป็นเมอืงหลวง
โบราณของห้าราชวงศ์ อุดมไปด้วยวัฒนธรรมเงินทุนและการกระทำทีม่ีช่ือเสียง เทือกเขาไทห่างเป็น
หนึ่งในสญัลกัษณ์ทางจิตวิญญาณของชนชาติจีนและสามารถหลอมรวมอารมณ์ความรูส้ึกของคนจีน
เอาไว้ได ้ผลไม้บางชนิดก็มีวัฒนธรรมและมสีีสันที่หลากหลาย การดึงดูดและการผสมผสานของ
วัฒนธรรมเหล่าน้ีสามารถก่อให้เกิดวัฒนธรรมผลไม้ทีม่ีเอกลกัษณ์ได้ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ผลไม้ให้เป็นที่ยอมรับของตลาด 

ภาพลักษณ์ร่วมกันของผลิตภัณฑ์ผลไม้ในระดบัพื้นทีเ่ป็นกุญแจสำคัญในการปรบัปรุง
ความสามารถในการแข่งขันของผลไม้ สร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ระดับพื้นที่ของเทือกเขาไท่หาง
เมืองสิงถายโดยมีวัฒนธรรมของแบรนด์เป็นแกนหลกั สามารถช่วยให้ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรที่เป็น
ลักษณะเฉพาะสร้างความประทบัใจด้วยภาพลกัษณ์ที่ดีของแบรนด์และบรรลุบทบาทของการกำหนด
แบรนด์ได้ ด้วยความช่วยเหลือของอทิธิพลสถานที่สำคัญและมรดกทางวัฒนธรรมของเทอืกเขาไทห่าง 
จะสามารถส่งเสริมการแพร่กระจายและการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรในพื้นที่และสามารถ
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สร้างแบรนด์ผลไม้ประจำพื้นที่ได้อย่างมปีระสทิธิภาพมากข้ึน การบูรณาการวัฒนธรรมสถานที่ที่
สำคัญในการสร้างแบรนด์สินค้าทางการเกษตรจะช่วยเพิม่เครดิตแบรนด์ของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
เพิ่มแบรนด์สินค้าทางการเกษตรระดบัพรีเมี่ยม เพื่อช่วยแกป้ัญหา "การเพิ่มการผลิตแต่ไม่เพิม่รายได้" 
ให้กับเกษตรกรและยังเป็นการเพิม่รายได้ทางเศรษฐกิจให้กบัประชาชนในท้องถ่ินได้อีกด้วย 

รูปแบบการผลิตของผลิตภัณฑผ์ลไม้และความพิเศษของผลติภัณฑ์ทำให้การสร้าง
ภาพลักษณ์มีความสำคัญอย่างยิ่ง การสร้างภาพลกัษณ์ผลิตภัณฑ์ระดับพื้นที่ตามคุณลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ผลไมส้ามารถลดความเสี่ยงด้านการตลาดของผลติภัณฑ์ผลไม้ได้อย่างมีประสทิธิภาพ 
การบรูณาการแนวคิดด้านวัฒนธรรมเข้ากบัแบรนด์สินค้าของผลิตภัณฑ์ผลไม้และสร้างภาพลักษณ์แบ
รนด์ใหม่ด้วยวัฒนธรรมระดับพื้นที่ วัฒนธรรมการทำฟารม์และวัฒนธรรมผลไมเ้ป็นแกนหลักนั้น 
สามารถเพิ่มมูลค่าแบรนด์ของผลิตภัณฑผ์ลไม้และส่งเสริมความภักดีในแบรนด์ด้วยความช่วยเหลือ
จากการจดจำคุณค่าทางวัฒนธรรมทีเ่ป็นเอกลักษณ์ได้ ดังนั้นการพัฒนาวัฒนธรรมแบรนด์ผลไม้ใน
พื้นที่และสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางจึงมีความสำคัญอย่างมาก 

จากปญัหาและความสำคัญข้างต้น ทำให้มีนักวิจัยเพิ่มจำนวนมากข้ึนที่สนใจในการศึกษา
ภาพลักษณ์ทางด้านทัศนศิลป์ของผลไม้ที่มีวัฒนธรรมผลไม้เป็นแกนหลัก ซึ่งเป็นวิธีการใหม่และความ
พยายามครั้งใหม่ ผ่านการวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้และการสร้างแบรนด์ผลไมร้ะดับพื้นที่ของ
เทือกเขาไท่หางเมืองสงิถาย ทำการออกแบบแบรนด์ระดบัพืน้ที่ของวัฒนธรรมผลไมท้ี่มลีักษณะเฉพาะ
ของพื้นที่ สร้างภาพลกัษณ์ที่มีวัฒนธรรมผลไม้ให้เป็นแกนหลัก ปรบัปรุงมูลค่าแบรนด์ของผลไม้ใน
พื้นที่เทอืกเขาไทห่างเมืองสิงถายและสร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและสงัคมที่ดีข้ึนได้ในทีสุ่ด 
สำรวจเพิ่มเติมเกี่ยวกับความสำคัญและคุณค่าทางประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมผลไม้ในท้องถ่ินและ
การพัฒนาแบรนด์ เปิดแนวคิดใหม่ๆสำหรับการเผยแพร่แบรนด์ผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางและ
ค้นหาโอกาสใหม่ๆ สำหรบัการพัฒนาเศรษฐกจิในพื้นทีท่้องถ่ิน 

 

คำถามการวิจัย 
1. อะไรคือเนื้อหาใจความสำคัญของภาพลกัษณ์ผลไม้และรปูแบบการแสดงออกหลักมี

อะไรบ้าง 
2. จะสร้างวัฒนธรรมผลไม้และจะนำไปใช้ในการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไท่

หางได้อย่างไร 
3. จะออกแบบภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพของผลไม้ในพื้นทีเ่ทอืกเขาไท่หางได้อย่างไร 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาวัฒนธรรมทางภูมิศาสตร์และวัฒนธรรมผลไม้ของเทอืกเขาไทห่างและใหเ้ป็น

พื้นฐานทางวัฒนธรรมสำหรับการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในพืน้ที่ของเทือกเขาไท่หาง 
2. เพื่อวิเคราะห์อัตลกัษณ์ของวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่ของเทือกเขาไทห่าง ทำให้วัฒนธรรม

ที่เกี่ยวข้องกบัภาพลกัษณ์ผลไม้ถกูดึงออกมาและสร้างภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพของผลไม้ในพื้นที่ของ
เทือกเขาไท่หาง 

3. เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพของผลไม้ สร้างแบรนด์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่าง 
เมืองสิงถาย ซึง่ประกอบด้วย ช่ือแบรนด์ โลโก้ รูปแบบอักษรมาตรฐาน สีตามมาตรฐาน ภาพกราฟิก
เชิงสญัลักษณ์ ภาพประกอบและภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์  

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
งานวิจัยน้ีส่วนใหญ่ใช้ทฤษฎีแบรนด์ระดบัพื้นที่ ทฤษฎีภาพลกัษณ์แบรนด์ ทฤษฎี

สัญลักษณ์แบรนด์และทฤษฎีการวางตำแหน่งภาพลกัษณ์ร่วมกับการวิเคราะห์วรรณกรรม การสำรวจ
ภาคสนาม การวิเคราะห์กรณีศึกษาและวิธีการอื่น ๆ เพื่อศึกษาวิธีการเพาะปลูกผลไม้และการสร้าง
ภาพลักษณ์ของผลไม้ ดึงเอาวัฒนธรรมผลไม้ทีม่ีลกัษณะความโดดเด่นด้านจิตวิญญาณของสมัยนั้นๆ
ออกมา รวมไปถงึการรับรู้คุณค่าในพื้นที่เทอืกเขาไทห่างและสุดท้ายทำการออกแบบภาพลักษณ์ทาง
ทัศนศิลป์ของผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หาง ด้วยวัฒนธรรมผลไม้ที่ไมเ่หมอืนใครนั้น ทำใหเ้กิดการสร้าง
การรบัรู้ของตลาดที่ดีข้ึนและเพิ่มผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ์ผลไม้ 
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ภาพที่ 1-1 กรอบแนวคิด  (Lin Shao, 2022) 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ได้รับองค์ประกอบและเนื้อหาของการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้และได้ความรู้ของระบบ

และทฤษฎีในการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม ้
2. ได้รับรู้เนือ้หาทางวัฒนธรรมของผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไทห่าง ได้รู้แนวทางและวิธีการ

บูรณการวัฒนธรรมผลไมเ้ข้ากับองค์ประกอบทางภาพ 
3. ได้สร้างสรรค์ภาพลักษณ์ผ่านทางภาพของผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่าง สู่การออกแบบ

ช่ือแบรนด์ โลโก้ ตัวอักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน ภาพลักษณ์ของภาพประกอบและภาพลกัษณ์บรรจุ
ภัณฑ์ของผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 
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ขอบเขตการวิจัย 
1. ขอบเขตดา้นเนื้อหา 
การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หาง ควรศึกษาองค์ประกอบภาพลักษณ์ผ่าน

ทางภาพและความหมายแฝงทางวัฒนธรรม ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกขอบเขตการวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกบัการ
สร้างระบบภูมหิลงัและลักษณะเฉพาะของการผลิตวัฒนธรรมผลไม้; ทฤษฎีแบรนด์ระดับภูมิภาคและ
วิธีการสร้างภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ ทฤษฎีสัญลักษณ์แบรนด์ ทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์และ
ทฤษฎีวัฒนธรรมแบรนด์; ทฤษฎีแบรนด์ระดับภูมิภาค วิธีการและแนวทางสู่การสร้างแบรนด์ระดับ
พื้นที่; วัฒนธรรมประจำพื้นที่เทือกเขาไท่หางเมืองสงิถาย ผลไม้พิเศษจากเทือกเขาไทห่าง การบรูณา
การวัฒนธรรมผลไม;้ กรณีศึกษาภาพลักษณ์ผลไม้ทีป่ระสบความสำเรจ็และการออกแบบภาพลักษณ์
ผ่านทางภาพผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่าง 

2. ขอบเขตดา้นพ้ืนท่ี 
บริเวณที่เพาะปลูกผลไม้ในเขตพื้นที่เทือกเขาไทห่าง เมืองสิงถาย มีขนาด 200,000 หมู่ 

(หน่วยวัดพื้นที่ของจีน ประมาณ 133,333,333 ตารางเมตร)ครอบคลุม 13 ตำบล  ลักษณะทาง
ภูมิศาสตร์ของตำบลเหล่าน้ีมลีักษณะคล้ายคลึงกันและชนิดของการเพาะปลูกผลไม้ก็เหมือนกัน มีข้อ
แตกต่างเพียงขนาดพื้นที่ในการเพาะปลูกและช่ือเสียงกับจำนวนของงแบรนด์ที่มีอยู่ในปัจจุบันของเขต
พื้นที่ตำบล ดังนั้นการวิจัยน้ีจึงเลอืกขอบเขตพื้นทีเ่ป็นพื้นที่เพาะปลกูขนาดใหญ่ แบรนด์ผลไม้ที่
ค่อนข้างมีช่ือเสียงของท้องถ่ิน ซึ่งขอบเขตพื้นที่ ได้แก่ เมืองเซียงสุ่ย เมืองซิงไท่เมืองทีป่ลูกผลไม้ภายใน
พื้นที่เทอืกเขาไทห่าง เมอืงสิงถาย โดยจุดสำคัญได้แก่ ตำบลเจียงสุ่ย  ตำบลซีหวางชุน ตำบลเจียงจ
วินมู่ ตำบลลูล่ัว หมู่บ้านจี้เจีย อำเภอเน่ยชิวและตำบลก๋างตี ่ตำบลก๋างตี่ 

3. ขอบเขตดา้นเวลา 
ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่างได้รบัการสนบัสนุนจากรัฐบาลอย่างเข้มแข็ง ซึง่รัฐบาลได้เริ่ม

ให้ความสำคัญและสนบัสนุนการเพาะปลูกตัง้แต่ปี ค.ศ. 1980 เป็นต้นมา มีการพัฒนาพื้นที่มาอย่าง
ต่อเนื่องจนเห็นผลเชิงประจกัษณ์ ดังนั้นงานวิจัยน้ีจงึเลือกศึกษาขอบเขตด้านเวลา ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1980 
ถึงปัจจุบัน  ซึ่งจะมุง่เน้นไปที่การศึกษาบรบิทการพฒันาและประสบการณ์ความสำเรจ็ของ
อุตสาหกรรมผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง เมอืงสิงถายในช่วงดังกล่าว 

4. ขอบเขตดา้นการออกแบบ 
งานวิจัยน้ีใช้การวิจัยเกี่ยวกับทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกบัการเพาะปลูกผลไม้และทฤษฎีที่

เกี่ยวข้องกบัการสร้างภาพลักษณ์ผ่านทางภาพของผลไม้ ตลอดจนการวิเคราะห์กรณีศึกษาทีป่ระสบ
ความสำเรจ็ทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยจะถูกนำไปใช้ในการสร้างสรรค์ของตนเองหลังจากการ
รวบรวม ใช้หลักการและวิธีการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์เพื่อออกแบบภาพลกัษณ์ทางภาพของ
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ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไทห่าง โดยการสร้างสรรค์เป็นภาพประกอบภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมผลไม้ ซึ่ง
ประกอบด้วยเนื้อหาการออกแบบด้านแนวคิดหลกัของแบรนด์ การกำหนดตำแหนง่การออกแบบ
ภาพลักษณ์บนผลิตภัณฑ์ การออกแบบโลโก้ การออกแบบสมีาตรฐาน การออกแบบตัวอักษรเฉพาะ 
การออกแบบกราฟิกเชิงสัญลักษณ์ การออกแบบขนาดการใช้งานของแบรนด์และการออกแบบ
ภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์  

 

วิธีดำเนินการวิจัย 
1. วิธีการทบทวนวรรณกรรม 
วิธีการทบทวนวรรณกรรมที่ครอบคลุมคือการรวบรวม จัดประเภท สรุปและรวบรวม

เนื้อหาวรรณกรรมที่มีอยู่ วิเคราะห์และวิจัยข้อมลูทีม่ีอยู่เพือ่สำรวจและสืบค้นความรู้ทางทฤษฎีและ
พื้นฐานข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับหัวข้อการวิจัย งานวิจัยน้ีไดท้ำการรวบรวมและบูรณาการผลการวิจัยเชิง
ทฤษฎีในประเทศและต่างประเทศ ข้อมลูสถิติ กฎหมายและข้อบังคับทีเ่กี่ยวข้องกับบทความนี้ โดย
ผ่านการตรวจสอบพงศาวดารของเทศมณฑล ห้องสมุด ทรัพยากรเครือข่ายและช่องทางอื่น ๆ จัดเรียง
ประวัติและสถานการณ์ปัจจุบันของงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแบรนด์ทางการเกษตรในประเทศและ
ต่างประเทศ โดยสรุปสถานะการวิจัยในปจัจบุันและผลลพัธ์ของแบรนด์ทางวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ระดับพื้นที่ทั้งในและต่างประเทศ มีกรอบการทำงานทั่วไปและเมื่อรวมกบัสถานะการ
พัฒนาของแบรนด์ทางด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของผลไม้เฉพาะในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง 
แนวคิดการวิจัยของงานวิจัยนีจ้ะมีความชัดเจนย่ิงข้ึน 

2. วิธีการสำรวจภาคสนาม 
เพื่อช้ีแจงสถานการณ์พัฒนาปัญหาที่มอียู่และการสืบทอดทางวัฒนธรรมในท้องถ่ินของ 

แบรนด์สินค้าทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในพื้นทีข่องผลไม้เฉพาะในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 
ได้ทำการสำรวจภาคสนามในเขตตำบลเจียงสุ่ยเมอืงสิงถายมณฑลเหอเป่ย หมูบ่้านและเมือง 13 แห่ง
ในพื้นที่เทือกเขาไทห่าง โดยการลงพื้นทีส่ำรวจภาคสนาม ณ ตำบลเจียงสุ่ย หมูบ่้านซหีวง ตำบลเจียง 
จวินมู่ ตำบลลู่หลั๋ว หมู่บ้านจี้เจีย อำเภอเน่ยชิวและตำบลก๋างตี่ที่อยู่ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หาง เมืองสงิ
ถาย เพื่อทำการศึกษาการเพาะปลูกผลไม้ การตลาดและสถานการณ์ภาพลักษณ์ในปจัจบุันของผลไม้
ในพื้นที่เทือกเขาไทห่าง โดยการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญหรือพนักงานที่เกี่ยวข้องกบัวิจัยวัฒนธรรมพื้นที่
เทือกเขาไท่หาง ศึกษารปูแบบและเนื้อหาทางวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง เก็บรวบรวม
ข้อมูล;คัดเลือกผูเ้ช่ียวชาญด้านการออกแบบภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพหรือนักออกแบบแบรนด์เพื่อทำ
การสมัภาษณ์ ในขณะเดียวกันก็ทำการสำรวจตลาดผลไม้ 
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วิเคราะหเ์ปรียบเทียบ รวบรวมอย่างครอบคลมุ เพื่อใหเ้ข้าใจสถานการณ์ภาพลักษณ์ทาง
ภาพของผลไม้พื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางอย่างชัดเจนตลอดจนปัญหาด้านต่าง ๆ ภาพลักษณ์ในอนาคต 
ปัญหาการยอมรบัวัฒนธรรมผลไม้และรบัรองข้อมลูมีความน่าเช่ือ 

3. วิธีการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
การพัฒนาแบรนด์ของพื้นทีท่ี่เป็นผลผลิตด้านเกษตรกรรมนัน้เริ่มขึ้นค่อนข้างช้า แต่ได้

ผลลัพธ์ทั้งในและต่างประเทศในระดับหนึ่ง ทำการวิจัยเชิงคุณภาพเกี่ยวกับกรณีศึกษาที่ประสบ
ความสำเรจ็และบทสรปุของประสบการณ์ทีป่ระสบความสำเร็จ เพือ่เปน็ข้อมูลอ้างองิทีส่ำคัญ สำหรับ
งานวิจัยน้ีเลือกวิเคราะหก์รณีศึกษาภาพลักษณ์แบรนด์แอปเปิลฟูก่่างซึง่มีพื้นที่ขนาดใหญ่ทีสุ่ดและดี
ที่สุด เพื่อสรุปประสบการณ์และข้อบกพร่อง เพื่อใช้ในการอา้งอิงแบรนด์ผลไม้ในระดับเขตพื้นที่
เทือกเขาไท่หาง เพื่อให้ได้มาซึ่งประสบการณ์ใหม่ โดยคัดเลอืกแบรนด์ผลไม้ในประเทศ 2 แบรนด์ที่มี
ช่ือเสียงและมีชนิดผลไม้คล้ายคลึงกันคือแบนรด์ชูเฉิงกบัแบรนด์ผลไม้เจียหนง ได้เรียนรู้ประสบการณ์
ด้านความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของแบรนด์ องค์ประกอบทางภาพลักษณ์ รูปแบบการแสดงออก
และวิธีการเผยแพร่ภาพลักษณ์ มอบประสบการณ์การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
วัฒนธรรมผลไม้ หมายถึงวิธีการเพาะปลกู ขนบธรรมเนียมการกิน คุณค่าทางโภชนาการ 

คุณประโยชน์พิเศษ นิทานเรื่องเล่า ความหมายแฝงเชิงสญัลกัษณ์ ฯลฯ ที่เกิดข้ึนระหว่างกระบวนการ
เพาะปลูกและการกินผลไม้ ซึง่สิง่เหล่าน้ีทำให้ผู้คนเข้าใจระบบและรู้แนวคิดคุณค่าของผลไม้ 

เทือกเขาไท่หางเมืองสิงถาย หมายถึง เทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย:หมายถึงเทือกเขาไท่
หางในเขตพื้นที่ปกครองภายใน เมืองสงิถาย มณฑลเหอเป่ย ซึ่งคลอบคลุบพื้นที่ 3802 ตาราง
กิโลเมตร คิดเป็น 30.6% ของพื้นที่ ประกอบด้วยหมู่บ้านจำนวน  935 แห่ง อยู่ในพื้นที่เมืองสงิถาย 
เมืองเหอชา อำเภอหลินเฉิง อำเภอเน่ยชิง โดยมีเป็นแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงนิเวศและอนุรกัษณ์แหลง่น้ำ
ของเมืองสงิถาย ทั้งยังเป็นแหลง่ผลิตผลไมจ้ากธรรมชาติอีกด้วย 

ผลไม้เทือกเขาไท่หาง หมายถึง ชนิดผลไมท้ี่เพาะปลกูในพื้นที่ขนาดใหญ่และมีอิทธิพลใน
เขตพื้นที่เทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย มณฑลเหอเป่ย ได้แก่ แอปเปลิ ลกูพลบั ลูกพีช ลูกแพร์ เกาลัด 
วอลนัทและพุทราจีน เป็นต้น 

พ้ืนท่ี เขตพื้นที่เทือกเขาไท่หาง ในเขตปกครองเมืองสิงถาย มณฑลเหอเป่ย 
ภาพลักษณ์ทางภาพ หมายถึง แบรน์ที่แสดงออกผ่านภาพความประทบัใจโดยรวม

องค์ประกอบแบรนด์ที่ทำใหเ้กิดความรูส้ึกภาพจำ ได้แก่ โลโก้ ตัวอักษรมาตรฐาน สมีาตรฐาน รปูแบบ
สินค้า บรรจุภัณฑ์ภายนอก ภาพลักษณ์ทางภาพของแบรนด์ที่ดีต้องสามารถกระชับความสมัพันธ์
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ระหว่างแบรนด์กบัผูบ้รโิภคได้ และยังเพิม่ความเช่ือมั่นในด้านการยอมรับและซือ่สัตย์ได้ ดังนั้นการ
สร้างภาพลักษณ์ทางภาพเป็นหนึ่งเดียวและเป็นระบบเป็นสิง่ที่จำเป็นอย่างยิ่ง 

 



 

บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
ภาพลักษณ์ผลไม้ คือ ความประทบัใจโดยรวมของสาธารณชนที่มีต่อรปูร่าง รสชาติ 

ประสบการณ์การทางการมองเห็น ประสบการณ์การบริโภคและด้านอื่นๆของผลไม้ ภาพลักษณ์ของ
ผลไมท้ี่ดีสามารถก่อให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกจิแก่ผลไม้และสามารถคงอยู่ได้นาน การวิจัยเกี่ยวกบั
การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางเมอืงสิงถาย เป็นการดำเนินการบนพื้นฐานของ
ทฤษฎีแบรนด์สินค้า ดังนั้น จึงจำเป็นต้องเช่ียวชาญข้อมูลทีเ่กี่ยวข้องเกี่ยวกบัสภาพทางภูมิศาสตร์ 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์และคุณลกัษณะด้านสิ่งแวดล้อมของผลไม้บนเทือกเขาไท่หาง ทฤษฎีและ
วิธีการของการศึกษาค้นคว้าจากแนวคิดและประสบการณ์ในงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึ่งส่วนใหญ่
ประกอบด้วย 5 ด้านต่อไปนี้ 

 

สภาพทางภูมิศาสตร์ สภาพแวดล้อม ลักษณะที่ปรากฏและสถานการณ์ปัจจุบันของการ
ผลิตผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 

เทือกเขาไท่หางหรือเรียกได้อีกช่ือหนึง่ว่าเขาอู่สงิ เขาต้าสิง เขาหวางมู่และเขานวู่วา ตั้งอยู่
ระหว่างที่ราบสงูเลอสและทีร่าบจีนตอนเหนือ เป็นเทือกเขาที่สำคัญและขอบเขตทางภูมิศาสตร์ในภาค
ตะวันออกของประเทศจีนและเป็นเส้นแบง่เขตแดนข้ันที่ 2 และ 3 ของภูมิประเทศจีนที่ไหลผ่าน 4 
จังหวัดและเมืองต่างๆเช่น ปักกิ่ง เหอเป่ย ซานซี สามจงัหวัดและหนึง่เมอืงในมณฑลเหอหนานน้ัน
ทอดยาวกว่า 400 กิโลเมตร ทีร่าบสูงเลอสและที่ราบจีนตอนเหนือ ทางฝัง่ตะวันออกและตะวันตกของ
เทือกเขาไท่หาง เป็นพื้นที่ที่เหมาะสมสำหรับการเกษตรและเป็นหนึง่ในแหล่งต้นกำเนิดของอารยธรรม
จีน เทือกเขาไท่หางมีอิทธิพลสำคัญอย่างยิง่ต่อการเกิดข้ึนของความต่อเนื่องและการพฒันาของอารย
ธรรมจีน 
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ภาพที่ 2-1 แผนที่ที่ตั้งของเมอืงสิงถายและเทือกเขาไทห่าง  (image.baidu.com) 
 
เทือกเขาไท่หางครอบคลุมพื้นที่ทัง้ 4 อำเภอ คือ อำเภอสิงถาย เมืองชาเหอ เมืองหลินเฉิง

และเมอืงเน่ยชิว เรียกว่า สิง ชา หลินและภายในอาณาเขตเทือกเขาไทห่างมพีื้นที่ประมาณ 2,491 
ตารางกิโลเมตร และพื้นที่เนินเขาประมาณ 1,245 ตารางกิโลเมตร ความยาวจากทิศเหนือ-ทิศใต้ของ
เทือกเขาไท่หางในเมืองซงิถาย มณฑลเหอเป่ย คิดเป็นประมาณ 1/7 ของเทือกเขาไท่หาง สิ่งนีท้ำให้
เกิดแนวคิดของเทือกเขาไท่หางในเมืองสิงถาย 

 

 

 
ภาพที่ 2-2 แผนที่บริเวณเทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย (image.baidu.com) 
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พื้นที่เทอืกเขาไทห่างในเมืองสิงถายมณฑลเหอเป่ย เป็นพื้นทีซ่ึ่งมีความสูงจากะดับน้ำทะเล
เฉลี่ยมากกว่า 500 เมตร มีแสงแดดจัด ดินหนาและมีอุณหภูมิที่แตกต่างกันมากระหว่างกลางวันและ
กลางคืน เป็นฐานการผลิตผลไม้ตามธรรมชาติ ผลไม้ที่มลีักษณะเฉพาะ ได้แก่ แอปเปลิ วอลนัท กาลัด 
ฮอว์ธอร์นและลูกพลับ เป็นต้น เทศบาลเมืองสิถายถือว่าการปลูกผลไม้เป็นอุตสาหกรรมช้ันนำทีม่ีข้อดี
และลกัษณะเฉพาะที่ได้มกีารพฒันาอย่างจรงิจงั มีการปลูกแอปเปิล วอลนทั เกาลัด ลูกพลับ ลกูพีช 
และอื่น ๆ ในหมูบ่้านที่อยู่ในการปกครองมากกว่า 260 แห่งใน 13 เมืองภายในเขตอำนาจของตน ซึ่ง
มีพื้นที่ปลูกแอปเปิลมากกว่า 80,000 หมู่ ผลผลิตประจำปี 30,000 ตันและมีมูลค่าผลผลิตอยู่ที่ 520 
ล้านหยวน การปลูกแอปเปลิได้กลายเป็นอุตสาหกรรมหลักสำหรับเกษตรกร 100,000 คนในพื้นที่เพื่อ
เพิ่มรายได้ รัฐบาลวางแผนว่าภายในปี 2022 พื้นที่ปลูกแอปเปลิจะสูงถึง 100,000 หมู่บ้าน โดยมี
ผลผลิตประจำปี 300,000 ตันและมูลค่าผลผลิต 1.5 พันล้านหยวน ในขณะเดียวกัน ผลไม้พิเศษอื่นๆ
ก็พัฒนาข้ึนอย่างมากเช่นกัน ในเทือกเขาไท่หางเมืองสงิถายมณฑลเหอเป่ย ทำใหส้ถานการณ์ที่ดีได้ก่อ
ตัวข้ึนโดยมีการปลูกผลไมห้ลากหลายชนิดซึ่งส่วนใหญเ่ป็นการปลูกแอปเปลิผลไมห้ลกัทีผ่ลิตใน
เทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย  

 

 

 
ภาพที่ 2-3 ผลไมห้ลักของเทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย (image.baidu.com) 

http://image.baidu.com/
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สถานการณ์ทางด้านวัฒนธรรมของเทือกเขาไท่หาง 

1. สัญลักษณ์ทางจิตวิญญาณและวัฒนธรรมของเทือกเขาไท่หางเมืองสิงถาย 

เทือกเขาไท่หางที่สงูชันและสวยงาม เรียกได้ว่าเป็นกระดูกสนัหลงัของจีน เป็นการ
ดำรงชีวิตและการพรรณนาถึงจิตวิญญาณของจีน แสดงใหเ้ห็นถึงความกลัว ความเสียสละและความ
ยากลำบากของคนจีน ความพากเพียรและการทำงานหนัก ความมีใจเป็นอันหนึ่งอันเดียวและความ
กล้าหาญทีจ่ะชนะ ความกล้าหาญ การต่อสู้และการอทุิศตนอย่างไม่เห็นแก่ตัวของความรักชาติและจิต
วิญญาณ จิตวิญญาณที่กล้าหาญของการปฏิวัติเป็นแรงบันดาลใจและมอีิทธิพลอย่างกว้างขวาง เทอืก
เขาไท่หางมีความโดดเด่นในด้านธรณีวิทยา อุดมไปด้วยผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ มีประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมอันยาวนาน มีตำนาน สำนวนและวีรบรุุษเป็นที่รูจ้กัและสืบทอดมาจนถึงทุกวันน้ี โดยสรุป
แล้ว เนื้อหาของวัฒนธรรมในเทือกเขาไทห่างประกอบด้วยด้านภูมิศาสตร์ มนุษยศาสตร์ วัสดุและจิต
วิญญาณ โดยส่วนใหญจ่ะแสดงออกในวัฒนธรรมทางธรณีวิทยาและผลิตภัณฑ์ วัฒนธรรมสีแดง 
วัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไทห่าง วัฒนธรรมเมืองหลวงโบราณ วัฒนธรรมพื้นบ้าน เรื่องเล่าและ
ตำนานรวมไปถึงมรดกทีจ่ับต้องไม่ได้ 

 

 

 
ภาพที่ 2-4 หออนุสรณ์กองทัพที่แปดไท่หาง (จิตวิญญาณแหง่ไท่หางที่รุง่โรจน์มานับพันปี)  

(Lin Shao, 2022) 
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2. วัฒนธรรมทางธรณีวิทยาเทือกเขาไท่หาง 
ในกระบวนการวิวัฒนาการทางธรณีวิทยาที่ยาวนาน การข้ึนๆลงๆอย่างรุนแรง การชนและ

การแตกหกั การบกุรกุของแมกมาและการเคลื่อนไหวทางธรณีวิทยาอื่น ๆ ที่เกิดข้ึนในเทือกเขาไท่หาง 
ก่อให้เกิดสิง่มหัศจรรย์ทางธรณีวิทยา เช่น หน้าผา หุบเขาลกึ เหวขนาดใหญ่ ลำธารน้ำในถ้ำทีม่ีความ
มืดและพื้นผิวภูเขาหรอืหินมีความต่อเนื่อง ผาสีแดงหรอืยอดเขาสูงหมื่นฟุต หน้าผาสงูชัน สันเขา หบุ
เขาที่มีเสียงลมพัดป่าสนดังหวีดหวิวคล้ายเสียงลกูคลื่นโหมซดัสาด หญ้ายาวจรดฟ้าประปรายไปทั่ว
บริเวณ น้ำตกไหลลงมา แอ่งน้ำที่เงียบสงบและภูมปิระเทศทีม่ีความแปลกประหลาดและมหัศจรรย์ 
ในกระบวนการวิวัฒนาการทางธรณีวิทยาของความผันผวนของชีวิต เทือกเขาไท่หางได้ก่อตัวเป็นหิน
รูปทรงแปลกๆ ทำใหเ้กิดทรัพยากรแร่ที่อุดมสมบรูณ์ ความแตกต่างของสภาพอากาศจากทิศเหนือ - 
ทิศใต ้400 กิโลเมตรและความแตกต่างของอุณหภูมิทีเ่กิดจากระดับความสูงที่ลดลงในแนวดิ่งทำให้
เกิดพืชและสัตว์หลายสายพันธ์ุ 

 

 

 
ภาพที่ 2-5 ทิวทัศน์เทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย  (Lin Shao, 2022) 

 
3. วัฒนธรรมสีแดงของเทือกเขาไท่หาง 
เทือกเขาไท่หางมีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมสีแดงมากมาย ในช่วงสงครามการต่อต้าน

ญี่ปุ่น เป็นหนึ่งในพื้นที่ฐานต่อต้านญีปุ่่นทีส่ำคัญทีสุ่ดของกองทัพลู่ที่แปด 
ผู้นำกองทัพลู่ที่แปด จเูต๋อ เผิงเตอ๋หวายและจั่งเฉวียน เป็นผูน้ำกองบญัชาการแนวหน้าของ

กองทัพลู่ที่แปดเพือ่ต่อสู้ในเทือกเขาไท่หางและเป็นผู้นำการต่อต้านทางทหารและพลเรือน หลิวปั๋วเฉิง
และเติ้งเสี่ยวผิงบัญชาการกองกำลงัหลักของกองพลที่ 129 ของกองทัพลูท่ี่แปดเพื่อสร้างพื้นที่ฐาน
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ต่อต้านญี่ปุ่น จินจียวู๋บนเทือกเขาไทห่าง หลังจากชัยชนะของผิงซิงกวน เนี่ยหรงเจินได้นำกองกำลงั
หลักของกองพลที่ 115 ของกองทพัลู่ที่แปดและกองพลที่ 359 ของกองพลที่ 120 รวมกว่า 2,000 คน
ส่งไปยงัพื้นทีเ่ขาไท่หางและภูเขาอู่ไถของเทือกเขาไท่หางเปน็ศูนย์กลางของพื้นที่ฐานการต่อต้านญีปุ่่น 
สงครามกองโจรทีเ่ริ่มต้นในเทือกเขาไท่หางพัฒนาอย่างรวดเร็วจากทางรถไฟถงผู่ทางตะวันตก ทะเล
โป๋ไห่ทางตะวันออก แม่น้ำเหลอืงทางใต้และพื้นที่กว้างใหญต่ามแนวกำแพงเมืองจีนทางตอนเหนือ
และมหาวิทยาลัยการเมืองเลือกทีจ่ะเข้าไปในเทือกเขาไท่หางในช่วงที่ยากทีสุ่ดของสงครามตอ่ต้าน
ญี่ปุ่น เพื่อบรหิารสถานศึกษาและปลกูฝงัผูป้ฏิบัติงานทางการทหารและทางการเมืองจำนวนมาก นำ
มวลชนไปทำสงครามกองโจรต่อต้านญีปุ่่นที่ยากเย็นแสนเข็ญ ตอนนี ้อนุสรณ์สถานต่อต้านสงคราม
ญี่ปุ่นสร้างขึ้นในเฉียนหนานหยู ซึง่เป็นฐานการศึกษาที่ต้องไปสำหรบัการศึกษาสีแดง (การใช้สีแดง
เป็นสัญลักษณ์ของความหมายแฝงของจิตวิญญาณแห่งกาลเวลา จุดเน้นเชิงปฏิบัติอยู่ทีก่ารศึกษา 
เรียกน้ำใจอันสงูสง่ของคนรุ่นใหมท่ี่มุ่งมั่นเป็นห่วงประเทศและประชาชน ท้าทายตัวเอง ก้าวข้าม
ขีดจำกัดของตัวเองและทำประโยชน์เพื่อสังคม) 

 

 

 
ภาพที่ 2-6 กองทัพลู่ที่แปดของเทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย (ประติมากรรมรูปปั้น)   

(Lin Shao, 2022) 
 



 16 

 

 
ภาพที่ 2-7 อนุสรณ์สถานมหาวิทยาลัยการทหารและการเมืองต่อต้านญี่ปุ่น  (Lin Shao, 2022) 

 
ระหว่างสงครามปลดแอก เทือกเขาไท่หางกลายเป็นฐานทัพหลงัของกองทัพประชาชนเพื่อ

ปฏิบัติการตอบโตเ้ชิงยุทธศาสตร์ โดยจัดหาวัสดุและกำลังพลทหารให้แก่กองทัพปลดแอกประชาชน
อย่างต่อเนื่อง ในเดือนพฤษภาคม ปี 1948 คณะกรรมการกลางของพรรคคอมมิวนิสตจ์ีนและ
กองบญัชาการทหารกลางประจำการอยูท่ี่ซีไป๋โป หมูบ่้านบนภูเขาเล็กๆที่อยู่ในเทือกเขาไท่หาง 
กลายเป็น "เสาบัญชาการชนบทแห่งสุดท้ายเพื่อการปลดปลอ่ยจีนของพรรคคอมมิวนิสตจ์ีน" การ
ประชุมเต็มรูปแบบของคณะครัง้ที่ 2 ของคณะกรรมการกลางชุดที่ 7 และการประชุมที่ดินแห่งชาติที่มี
ความสำคัญทางประวัติศาสตร์ได้จัดข้ึนและมีการเสนอแนวคิด "สองสิง่ทีจ่ำเป็น" ของการปฏิวัติอย่าง
ต่อเนื่องในเมืองซีไป๋โป คณะกรรมการกลางของพรรคคอมมวินิสต์จีนไม่เพียงแต่นำการปฏิวัติ
ประชาธิปไตยใหม่ไปสู่ชัยชนะในประเทศเท่านั้น แต่ยังเปิดเส้นทางสำหรับการเปลี่ยนจากระบอบ
ประชาธิปไตยแบบใหม่ไปสูส่ังคมนิยมเพื่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในการทำงานของพรรค เน้นจาก
ชนบทสูเ่มือง จากสงครามสู่การก่อสร้าง จึงได้ช่ือว่า "จีนแหง่ใหม่มาจากที่นี่" และ "พรหมลิขิตของจีน
ถูกกำหนดไว้ที่หมู่บ้านนี้" จิตวิญญาณซีไป๋โป จิตวิญญาณเจยีงกวานชาน จิตวิญญาณฉางเจิงและจิต
วิญญาณเยี่ยนอัน ได้กลายเป็นตัวแทนคลาสสกิของจิตวิญญาณแห่งการปฏิวัติของจีน 
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4. วัฒนธรรมผลไม้ในพื้นท่ีเทือกเขาไท่หาง 
เทือกเขาไท่หางมีปจัจัยด้านทรัพยากรธรรมชาติที่โดดเด่น มีดินและน้ำที่อุดมสมบูรณ์ อยู่

ในพื้นที่ที่รบัแสงแดดได้อย่างเต็มที่ พร้อมทั้งมีความแตกต่างด้านอุณหภูมิที่ชัดเจน ซึ่งปัจจัยเหล่าน้ี
เป็นปจัจัยที่เหมาะสำหรับการเจริญเติบโตของไมผ้ล ในยุคเริม่ต้น ผู้คนเริ่มอาศัยอยู่ในพื้นที่นี้ด้วยการ
อาศัยกำแพงธรรมชาติอย่างเทือกเขาไท่หาง จากนั้นก็ได้ต้ังตวักันเป็นหมู่บ้านยุคแรกในเวลาต่อมา 
มนุษย์ปักกิง่และชาวเหยา (มนุษย์ถ้ำ) หมูบ่้านสว่ีเคยอาศัยอยู่บริเวณเชิงเขาของเทือกเขาไทห่าง ผลไม้
เรียกได้ว่ามีบทบาทอย่างมากในชีวิตของคนยุคแรกและเป็นหนึ่งในแหล่งอาหารหลักเพือ่ความอยู่รอด
ของคนในสมัยนั้น เนื่องด้วยการพฒันาและกำลงัการผลิตทีม่ีมากอย่างตอ่เนื่อง ปัจจัยในการใช้ในชีวิต
ของมนุษย์เริม่ดีข้ึนเรื่อย ๆ ความต้องการผลไม้ของผู้คนเริ่มจากเพื่อความอิ่มท้องไปสู่การมีชีวิตที่ดีข้ึน 
เมื่อผู้คนเริ่มให้ความสำคัญกับคุณภาพของผลไมม้ากขึ้น ทำให้เกิดการเฉลิมฉลอง วิธีการรับประทาน 
การวิจัยทางโภชนาการและอื่นๆ ที่พเิศษมากขึ้น จนถึงปัจจบุัน การเมือง เศรษฐกิจ วัฒนธรรม ความ
เคยชินในการดำรงชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณีและอื่นๆ ในแต่ละยุคแต่ละสมัยทำให้วัฒนธรรม
ผลไม้ได้เริ่มกำเนิดข้ึน ทั้งยังมปีัจจัยทีเ่อื้ออำนวยมากยิ่งข้ึน ซึ่งเป็นเหตุผลทีท่ำใหผ้ลไมห้ลายชนิดของ
เทือกเขาไท่หางมีความหมายเฉพาะและมีความพิเศษเฉพาะตัว 

 

 

 
ภาพที่ 2-8 สวนท้อใน “ตำนานไซอิ๋ว”  (image.baidu.com) 



 18 

 

 
ภาพที่ 2-9 “อาดัมและเอวา” ผลงานของ Lugas van Layden เมื่อปี 1516-1519  

(image.baidu.com) 
 

 
 

ภาพที่ 2-10 ลูกท้อในมือของเทพแหง่วันเกิด  (image. sohu.com) 
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แอปเปลิบนเทอืกเขาไทห่างทีม่ีผลอวบอิม่ สีแดงก่ำสด ซึ่งคนในพื้นที่เช่ือว่าแอปเปิลแสดง
ความหมายถึงความสุขและความสมบูรณ์ เนื่องจากคำว่า “แอปเปลิ” ในภาษาจีนออกเสียงคล้ายกับ
คำว่า “สงบสุข”  ทั้งยังอุดมไปด้วยสารอาหารจึงเช่ือว่าเป็นผลไมท้ี่ดีต่อสุขภาพและมีความหมายที่ดี
อีกด้วย นอกจากนี ้ชาวบ้านยังมีคำกล่าวที่ว่า “กินแอปเปิลแดงวันละ 1 ลูก ทำใหส้ามารถห่างไกล
จากภัยพิบัติและโรคร้ายได้” ในคืนวันคริสตม์าสอฟี ผู้คนยังมีการมอบแอปเปิลให้แก่กันอีกด้วย ซึง่
เป็นการแสดงควาหมายถึงการสง่มอบความสงบสุขและการมีสุขภาพที่ดีให้แกก่ัน ลูกพลับในเทือกเขา
ไท่หางมสีีทองอร่าม ทรงกลมสวย มีความหมายทีเ่ป็นมงคล ทั้งนี ้คำว่า “ลูกพลบั (ช่ือ)” ในภาษาจีน
ยังออกเสียงเหมือนกบัคำว่า “ทุกเรือ่ง (ช่ือ)” ที่มีความหมายว่าราบรื่นทกุเรือ่ง มีความเป็นสริิมงคล 
เมื่อลูกพลับสุกแล้วมักจะมีรปูทรงแปลกๆ เป็นรูปร่างต่างๆ เช่น ทรงรปูหัวใจ ทรงรูปหมวกขุนนาง ซึง่
เมื่อนำมาจับคู่กบัถ่ัววอลนัททีม่ีรปูร่างคล้ายดาว จะมีความหมายว่าหัวใจทัง้สองผกูพันกัน เมื่อนำถ่ัว
วอลนัทมาปอกเปลือกจะมรีูปร่างคล้ายคลึงกบัสมองของมนษุย์ ทั้งนี ้เนื่องจากการรับประทานถ่ัว
วอลนัทมผีลตอ่การบำรงุสมอง มันจึงมีช่ือเรียกอกีอย่างว่าผลไม้แห่งปัญญา ซึ่งในปจัจุบันก็ได้พฒันา
เครื่องดืม่ยี่ห้อ “Six Walnuts” (ลูกวอลนทั 6 ลูก) ข้ึนด้วย สำหรับพทุรา คำว่า “พุทรา”ในภาษาจีน 
ออกเสียงเหมือนคำว่า “เร็ว” หรอื “เช้า” ในภาษาจีน ประโยคที่ว่า “นกที่ตื่นเช้า (ตื่นเร็ว) มักจะมี
อาหารกินเสมอ” ซึง่ถือว่าเป็นประโยคที่แสดงออกถึงการเช่ือมั่นในความขยันพากเพียร ซึ่งเป็น
เอกลักษณ์และประเพณีอันดันดีงามของประเทศจีน คำอวยพรที่กล่าวว่า “รีบมลีูกมีหลานที่ดีเร็วๆ ” 
เป็นคำอวยพรที่ใช้ในงานแต่งงานและยังถือเป็นความหวังและความปรารถนาที่ดีที่ให้แก่คูบ่่าวสาวอีก
ด้วย เมื่อมีพิธีการแต่งงาน จะมกีารวางตกแต่งพุทราแดง ถ่ัวลิสง และลำไยไว้บนพรมที่ปูอยูบ่นเตียงคู่
บ่าวสาว ซึ่งไม่เพียงแต่เป็นคำอวยพร แต่ยังเป็นสญัลกัษณ์แห่งความสุขและความเป็นสริิมงคล ใน
ขณะเดียวกันนั้นก็หมายถึงความเจรญิรุ่งเรืองและความหวานช่ืนรื่นรมในชีวิตคู่อีกด้วย เมื่อมีการนัด
เจอตัวกันของหญิงและชาย ที่บ้านของฝ่ายชายจะต้องนำพทุราแดงและชาน้ำตาลทีเ่ตรียมไว้ล่วงหน้า
มาต้อนรับฝ่ายหญิงเพื่อเป็นการแสดงออกถึงการอยากสร้างครอบครัว กลายเป็นเครือญาติเดียวกันใน
อนาคต อยากให้ครอบครัวของพวกเราทั้งสองคนน้ันได้กลายมาเป็นครอบครัวที่มีความสุขร่วมกัน
โดยเร็ว ช่วงก่อนปี 1980 นั้น เมื่อมีการทำการหมั้นหมายของคู่บ่าวสาวเกิดข้ึน เนื่องจากในยุคนั้น
เศรษฐกจิถดถอย ผู้คนไม่มีเงินมากพอสำหรบัการใช้จ่าย ดังนั้นพวกเขาจึงมอบได้เพียงของขวัญ
บางอย่าง เช่น ผ้า ผ้าปูที่นอน เครื่องสำอาง ขนม และพุทราแดงที่จำเป็นต่อฝ่ายหญิง ซึ่งฝ่ายชายหรือ
หรือผู้แนะนำใหท้ั้งสองฝ่ายรูจ้ักกันจะนำไปส่งที่บ้านของฝ่ายหญิง ซึง่ถูกเรียกว่าของหมั้น เมื่อผู้หญิง
ยอมรบัก็ถือเป็นการตกลงปลงใจจะแต่งงานเป็นคู่ชีวิตกันอย่างเป็นทางการ การส่งมอบของหมั้นนั้น 
ต้องมีพุทราแดง เพราะความหมายของพทุราแดง คือ การแต่งงานในเร็ววัน ในหลักฮวงจุ้ยน้ัน มีความ
เช่ือว่าสามารถปกปกัรักษาบ้านเรือนได้ ซึง่มีความหมายแฝงว่าสามารถก้าวไปข้างหน้าได้อย่างรวดเร็ว 
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ในขณะเดียวกัน ผู้คนยังนำต้นพุทรามาทำเป็นอาวุธวิเศษได้ การสวมใส่อาวุธวิเศษที่ทำจากไม้พุทราที่
ถูกฟ้าผ่าจากธรรมชาตินั้นมีความเช่ือว่าสามารถปัดเป่าวิญญาณช่ัวร้ายออกไปได้ 

 

 

 
ภาพที่ 2-11 ข่งหลงแบ่งลูกแพร์ (Chen Nan)  (image.baidu.com) 

 

 

 
ภาพที่ 2-12 แอปเปลิและข้อความที่ถูกสลักไว้  (image. sohu.com) 
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5. ขนบธรรมเนียมพ้ืนบ้านของเทือกเขาไท่หาง 
วรรณกรรมพื้นบ้าน เทพนิยายและตำนานพื้นบ้านเป็นส่วนสำคัญของวรรณคดีพื้นบ้าน 

อารยธรรมโบราณอันยาวนานของเทือกเขาไท่หางทำใหเ้กิดตำนานที่เคลื่อนไหวมากมาย เช่น นวู่วา
ซ่อมท้องฟ้า จงิเว่ยเติมทะเล โฮ่วยียิงพระอาทิตย์ เซินหนงลิม้รสหญ้านับรอ้ย ภูเขายูกงเคลื่อนตัว เป็น
ต้น ชาวไท่หางเกลียดชังความช่ัวร้าย ส่งเสริมแนวคิดทางจรยิธรรมของความยุติธรรม รกัธรรมชาติ
และแสวงหาความสุข ความปรารถนาอันเรียบง่ายของชีวิตถูกรวมเข้ากบัตำนานพื้นบ้านหลายชุด เช่น 
ตำนานแม่น้ำหย่งติง ตำนานหยางจิ่วซี ตำนานมังกรและการลงโทษของความช่ัวร้ายในตำนานของ
แม่น้ำไป๋หม่า ตำนานของยวู่หลินโกว เป็นต้น 

 

 

 
ภาพที่ 2-13 นาคีซ่อมฟ้า  (image.baidu.com) 
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ภาพที่ 2-14 ชายชราโง่เขลาขจัดภูเขา  (image. sohu.com ) 
 
ขนบธรรมเนียมพื้นบ้าน สภาพแวดล้อมการดำรงชีวิตและการพัฒนาที่ค่อนข้างเป็นอิสระ 

พื้นที่กว้างใหญ่และประวัติศาสตร์การพัฒนาอารยธรรมอย่างต่อเนื่องในเทอืกเขาไทห่างทำให้เกิด
กิจกรรมพื้นบ้านที่ค่อนข้างพิเศษในเทือกเขาไท่หาง กจิกรรมคติชนวิทยา เช่น การเล่นดอกไม้ต้นไม้ใน
เมืองเว่ยเช่ียนหน่วนเฉวียน เสือไฟในหนานจางจิง มณฑลจงิซิง การผูกตุ๊กตาในพื้นที่เนินเขาของเน่ยชิ
วเมืองหลินเฉิง การย้ายจากเถาซู่ผงิไปยังแม่น้ำเหลืองในเขตซิงไถ กิจกรรมพื้นบ้านในอันเหอและ
หมู่บ้านอื่น ๆ ในเมืองชาเหอมีลักษณะเฉพาะของตนเอง เช่น การยกปรมาจารย์ทัง้เก้า ซึง่สะท้อนถึง
ลักษณะของชาวเทือกเขาไท่หางทีบู่ชาความดี เกลียดความช่ัวและโหยหาชีวิตที่ดีข้ึน  

http://image.baidu.com/
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ภาพที่ 2-15 พิธีบวงสรวงแม่น้ำหวงเหอของหมูบ่้านถาวชู่ผิง  (image.baidu.com) 

 
ศิลปะพื้นบ้าน ด้วยลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินจิงสิงลาฮว่า เน่ยชิวเชินหม่า ประติมากรรม

เกาผงิ การประชุมดนตรีชางตัง เพลงจั่วเฉวียนไคฮาเตี้ยว อู่อันนูโอโอเปร่า การตีกลองของฮ่องเต้
ราชวงศ์ฉินในชาเหอและศิลปะพื้นบ้านอื่นๆและกิจกรรมคติชนวิทยาในเทือกเขาไทห่างมีความสัมพันธ์
กันอย่างใกล้ชิด การบรูณาการมีความเกี่ยวข้องกันอย่างใกลชิ้ดกับชีวิตของผู้คนและเป็นอาหาร
ทางด้านจิตวิญญาณของคนในท้องถ่ิน 

ทักษะพื้นบ้าน งานแกะสลักไม้ การแกะสลักอฐิและการแกะสลักหินของหมูบ่้านโบราณใน
เทือกเขาไท่หางไดร้ับการออกแบบอย่างวิจิตรบรรจง โดยมีการแกะสลักที่แยบยลและมีความหมายที่
สวยงาม ซึ่งมีคุณค่าทางวัฒนธรรมและศิลปะบางอย่าง ผ้าหยาบเก่าและอุปกรณ์การทอก้านต่างๆ 
เป็นสิ่งจำเป็นในการผลิตและชีวิตของผู้คนในไท่หางและจะต้องไม่ทิ้งไป รองเท้าหัวเสอืให้ความอบอุ่น
แก่ชีวิตและแสดงออกถึงความคาดหวัง การตัดกระดาษเป็นสัญลักษณ์ของเทศกาล งานแต่งงานและ
งานศพ เป็นตัวบ่งบอกถึงบรรยากาศว่ารื่นเริงหรอืเศร้า 
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ภาพที่ 2-16 อุปรากรจีนสำเนียงปังจื้อ มณฑลเหอเป่ย (image.baidu.com) 

 
6. วัฒนธรรมเมืองโบราณ 
ในประเทศจีนโบราณโดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงฤดูใบไม้ผลิและฤดูใบไมร้่วงและช่วงเวลา

แห่งการทำสงครามทำใหเ้กิดแนวคิดที่เป็นระบบและเป็นวิทยาศาสตร์ในการสร้างเมืองหลวง เทือกเขา
ไท่หางสูงชันและอันตราย ว่ิงผ่านเหนือและใต้ จากเทือกเขาหยานซานไปทางฝัง่เหนือของแม่
น้ำเหลือง ปิดกั้นอากาศร้อนและช้ืนจากมหาสมทุรแปซิฟิก ทำให้มฝีนตกชุกมากข้ึน น้ำฝนมาบรรจบ
กันในหุบเขาก่อตัวเป็นแม่น้ำ ข้ามเทือกเขาไท่หางและตะกอนที่ปกคลมุไปด้วยเขาไท่หาง ตะกอนพี
ดมอนท์ ลุ่มน้ำเหล่าน้ีพัดเอาตะกอนจากแม่น้ำเหลืองโบราณที่ไหลผ่านแผ่นดินแดนจีนตอนเหนือมา
เป็นเวลานาน ทำใหเ้ป็นทีร่าบจีนตอนเหนือ ดินเหลอืงทางทศิตะวันตกของเทือกเขาไท่หางนั้นลกึและ
แม่น้ำเฟินเหอเป็นแม่น้ำสาขาที่ใหญ่ทีสุ่ดตรงกลางแม่น้ำเหลอืงไหลลงสู่แม่น้ำเหลืองที่ปั่นป่วน แอ่งหบุ
เขาของเทอืกเขาไทห่างและพื้นทีป่กคลมุด้วยดินเหลือง ทางด้านตะวันออกและตะวันตกเหมาะสำหรบั
การพัฒนาการเกษตรเนื่องจากประโยชน์ของน้ำและดิน ลอ้มรอบไปด้วยภูเขาและแม่น้ำ 
สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ทีเ่หมาะสำหรบัการทำฟาร์ม สร้างแถบเมืองโบราณบนเชิงเขาไท่หาง 
ในช่วงระยะเวลากว่า 1,800 ปีตั้งแต่ราชวงศ์ซางถึงราชวงศ์ฮั่นตะวันออก 110 ก๊ก อาณาจักรและข้า
ราชบริพารได้เข้ามามบีทบาทในพื้นที่ เหอเป่ยในปจัจบุันพื้นที่ที่มีความเข้มข้นมากทีสุ่ดของอาณาจกัร
เหล่าน้ีและเมืองหลวงของพวกเขาคือทีร่าบพีดมอนต์ ที่ด้านตะวันออกของเทือกเขาไท่หางสิงถายยงั
เป็นทีรู่้จกัในฐานะเมืองหลวงโบราณของทัง้ 5 ราชวงศ์  
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ภาพที่ 2-17 หอสิงถาย (image.baidu.com) 
 

ทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับงานวิจัย 
1. สถานะการพัฒนาของแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง 
งานวิจัยน้ีดำเนินการบนพื้นฐานของทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์จาก David Ogilvy แห่ง

สหรัฐอเมรกิาได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับแบรนด์เป็นครั้งแรกในทศวรรษที่ 1950 จนถึงขณะนี้ทฤษฎีแบ
รนด์โดยหลักแล้วได้ผ่านสามข้ันตอน:ระยะทฤษฎีแบรนด์คลาสสิก (ตัง้แต่ทศวรรษ 1950 ถึง 1980) 
ข้ันตอนทฤษฎีแบรนด์สมัยใหม่ (ตั้งแต่ปลายทศวรรษ 1980 ถึง 1990 ส่วนใหญ่ถูกทำเครื่องหมายโดย
ข้อเสนอของทฤษฎีความเท่าเทียมในแบรนด์) และเวทีของทฤษฎีแบรนด์ร่วมสมัย (ตั้งแต่ปลาย
ทศวรรษ 1990 จนถึงปัจจุบัน ส่วนใหญ่ทำเครื่องหมายโดยการศึกษาทฤษฎีความสัมพันธ์ของแบรนด์) 

ข้ันตอนทฤษฎีแบรนด์คลาสสิกเป็นข้ันตอนเริ่มต้นของการกอ่ตัวของทฤษฎีแบรนด์ ในข้ัน
ย่อยน้ี ข้ันแรกจะเน้นที่การวิจัยเชิงบรรทัดฐานเกี่ยวกับความหมายแฝงและการขยายแบรนด์จากแง่มุม
ของคำจำกัดความของแบรนด์ การตัง้ช่ือ โลโก้ เครื่องหมายทางการค้าและอื่น ๆ มหีลายทฤษฎีแบ
รนด์ที่มีนัยสำคัญเชิงกลยทุธ์ เช่น ทฤษฎีข้อเสนอการขายที่ไม่เหมือนใคร ทฤษฎีวงจรชีวิตแบรนด์ 
ทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์ ทฤษฎีบุคลิกภาพแบรนด์ ทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์ ทฤษฎีการขยาย
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แบรนด์ ทฤษฎีการสือ่สารแบบบรูณาการ เป็นต้น ทฤษฎีเหล่าน้ีนั้นได้วางรากฐานทางทฤษฎีสำหรับ
การสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ในภายหลงั 

ระยะของทฤษฎีแบรนด์สมัยใหม่คอื(ช่วงปลายทศวรรษ 1980 ถึง 1990) เป็นข้ันตอนการ
พัฒนาทีล่ึกซึง้ยิ่งขึ้นของทฤษฎีแบรนด์ ซึ่งส่วนใหญป่ระกอบด้วยสามด้าน: ทฤษฎีมูลค่าของ 
แบรนด์ (สินทรัพย์ มลูค่า) คุณค่าของแบรนด์ (สินทรัพย์ มูลค่า) ทฤษฎีการจัดการและรปูแบบการ
ดำเนินงานการจัดการคุณค่าของแบรนด์ (สินทรัพย์ มูลค่า) 

ระยะของทฤษฎีแบรนด์ร่วมสมัย (ปลายปี 1990 ถึงปัจจบุัน) เป็นข้ันตอนการพัฒนาที่
ครอบคลมุของทฤษฎีแบรนด์ นอกเหนือจากนวัตกรรม การปรับปรงุและการแทรกซึมร่วมกันของ
ทฤษฎีแบรนด์คลาสสิกและทฤษฎีแบรนด์สมัยใหม่แล้วยังรวมถึงความสัมพันธ์ของแบรนด์และทฤษฎี
พลังของแบรนด์ วิธีการสร้างแบรนด์ กลยุทธ์ ทฤษฎีการจัดการแบรนด์ ทฤษฎีขอบเขตของแบรนด์ 
(จากการขยายแบรนด์อย่างต่อเนื่อง) และเนื้อหาแนวคิดเกี่ยวกับแบรนด์ที่เกิดข้ึนใหม่และในแง่มุม
อื่นๆ 

ทฤษฎีแบรนด์ต่างประเทศส่วนใหญ่ประกอบด้วยทฤษฎี USP ทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์
ทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์ ทฤษฎีการสือ่สารแบบบรูณาการและทฤษฎีแบรนด์ระดับพื้นที่ คำ
จำกัดความของแบรนด์โดยนักวิชาการต่างประเทศจะมุง่เนน้ที่ "การผสมผสานที่สอดคล้องกันและการ
เผยแพร่ข้อมลูแบรนด์" โดยเน้นหลักการสื่อสารของ "แบรนด์เป็นเครื่องมือเพื่อใหเ้กิดการสื่อสารที่
แตกต่างกัน" 

การประยุกต์ใช้แบรนด์ของประเทศจีนน้ันได้มีข้ึนกอ่นหน้านีแ้ล้ว แต่การรับรู้ของผู้คน
เกี่ยวกับแบรนด์ยังไมเ่พิ่มข้ึนถึงข้ันตอนทางทฤษฎี ทฤษฎีแบรนด์ของจีนส่วนใหญ่ได้รับการแนะนำจาก
ตะวันตกในยุคปัจจบุันและพวกเขาได้รับผลทางทฤษฎีมากมายในกระบวนการนำไปใช้ ทฤษฎีแบรนด์
ของจีนน้ันสามารถสรปุได้เป็น 3 ด้าน ได้แก่ แนวคิดเกี่ยวกับแบรนด์ในท้องถ่ิน การวิจัยรูปแบบแบ
รนด์และทางด้านนิเวศวิทยาของแบรนด์ 

แนวคิดของแบรนด์ที่แปลเป็นภาษาท้องถ่ิน: เหนียน เสี่ยวซาน ได้สรุปการตีความแบรนด์
ใน "ศาสตร์แห่งแบรนด์" ของเขาโดยคิดว่าแบรนด์คือช่ือ คำศัพท์ เครื่องหมาย สญัลกัษณ์ รูปแบบ 
หรือการผสมผสานของแบรนด์ดังกล่าว ซึ่งใช้เพือ่แยกแยะผลิตภัณฑ์และการบริการของคู่แข่ง หลี่เย่ 
เช่ือว่าแบรนด์เป็นสินทรัพยท์ี่ไม่มีตัวตนซึง่ก่อตั้งโดยองค์กรผา่นการจัดทำโลโก้ที่โดดเด่นเพื่อมอบ
คุณค่าและความมุ่งมั่นที่ไมเ่หมือนใครใหก้ับลูกค้า หวัง ซินซนิ เช่ือว่าแบรนด์เป็นสัญลักษณ์ที่แสดงถึง
ความหมายทางวัฒนธรรมที่เฉพาะเจาะจง ดังนั้นจงึจำเป็นต้องตระหนักถึงการเปลี่ยนแปลงจาก 
"ทฤษฎีการสง่สญัญาณแบรนด์" เป็น "ทฤษฎีสญัลักษณ์แบรนด์" ซู่ เสี่ยวตง เช่ือว่าแบรนด์เป็น
สัญลักษณ์ความสัมพันธ์ทีซ่ับซ้อน ซึ่งประกอบไปด้วยยอดรวมของความสัมพันธ์ระหว่างผลิตภัณฑ์ 
ผู้บริโภคและองค์กร 
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การวิจัยแบบจำลอง: ในบทความ "ในคำจำกัดความของแบรนด์" ป ี2000 หลู ไท่หง ได้
เสนอว่าวิธีการประเมินคุณค่าของแบรนด์นั้นแบ่งออกเป็นรปูแบบแนวคิดการบัญชีการเงิน รูปแบบ
อำนาจของแบรนด์ตามตลาดและแบบจำลองแนวคิดตามผู้บริโภค ปี 2003 หลู ไท่หงและโจว จือ้หมิน
ได้นำเสนอแบบอย่างดัชนีความสมัพันธ์ของแบรนด์ในบทความ "ทฤษฎีแบรนด์ตามความสัมพันธ์ของ
แบรนด์" 

นิเวศวิทยาของแบรนด์: "ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับนิเวศวิทยาองค์กร"ของซุน เฉิงจาง ที่
ตีพิมพ์ในปี 1995 เป็นงานทีม่ีมาก่อหน้านี้ในประเทศจีนที่ใช้ความคิดเชิงนิเวศวิทยาในด้านการจัดการ 
หวาง ยวู่ ศึกษาคุณลักษณะและกลไกของแบรนด์อย่างเป็นระบบในบทความ "การวิจัยเชิงกลยุทธ์
เกี่ยวกับวิวัฒนาการองค์กร" ที่ตีพมิพ์ของเขา หวัง ซิ่งเยว๋ียน ได้นำเสนอทฤษฎีใหม่ของ "ระบบนิเวศ
แบรนด์ที่มีช่ือเสียง" ในปี 1999 พาน เฉิงเยว๋ียน เช่ือว่าวงจรชีวิตของแบรนด์นั้นแบ่งออกเป็นวงจร
ชีวิตของตลาดแบรนด์และวงจรชีวิตทางกฎหมายของแบรนด์ ในปี 2003 จางเหยียนได้มีการเสนอ
แนวคิดเรื่อง "ระบบชีวิตแบรนด์" "การจัดการระบบนิเวศของแบรนด์" และ "ระบบนิเวศของแบรนด์" 

สิ่งสำคัญของการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้คือการสร้างแบรนด์ผลไมท้ี่ยอดเยี่ยมด้วยความ
ลึกซึง้ทางด้านวัฒนธรรม ด้านสุนทรียภาพ การจดจำที่แข็งแกร่งและการจดจำของผู้บริโภค ทฤษฎีแบ
รนด์ในแต่ละข้ันตอนใหพ้ื้นฐานทางทฤษฎีและประสบการณ์มากมายสำหรบัการวิจัยน้ี การวิจัยน้ีส่วน
ใหญ่จะอาศัยทฤษฎีเป็นหลัก ประกอบด้วยทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์ ทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์ 
ทฤษฎีสัญลกัษณ์แบรนด์ ทฤษฎีวัฒนธรรมแบรนด์และทฤษฎีแบรนด์ระดบัพื้นที่ บนพื้นฐานของ
ทฤษฎีเหล่าน้ี เมื่อรวมกับลักษณะทางวัฒนธรรมของพื้นที่ในเทือกเขาไท่หางนั้น การวิจัยเกี่ยวกับการ
สร้างภาพลักษณ์ผลไมจ้ึงได้ดำเนินการข้ึน 

2. ทฤษฎีภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
ป ี1960 David Ogilvy ได้เสนอทฤษฎีเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแบรนด์ ปี 1955 เขาได้

นิยามความหมายของคำว่า “แบรนด์” ไว้ดังนี้: "แบรนด์เป็นสัญลักษณ์ที่สลบัซับซ้อน เป็นการ
สังเคราะหท์ี่จบัต้องไม่ได้ของคุณลักษณะ ช่ือ บรรจุภัณฑ์ ราคา ประวัต ิช่ือเสียงและรปูแบบในการ
การโฆษณาของแบรนด์ ในขณะเดียวกัน แบรนด์ก็ยังถูกกำหนดโดยภาพลักษณ์ที่ผูบ้รโิภคใช้และ
ประสบการณ์ของพวกเขาเอง” หลังจากพฒันามาประมาณ 10 ป ีทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์ที่
ค่อนข้างสมบูรณ์ได้ก่อตัวข้ึน เขาเช่ือว่า ภาพลักษณ์แบรนด์ไม่ได้มีอยู่ในตัวผลิตภัณฑ์ แต่คุณภาพ 
ราคา ประวัติและอื่นๆ ถือเป็นการลงทุนระยะยาวในแบรนด์ทั้งหมด ทุกแบรนด์ทุกผลิตภัณฑจ์ึงควร
พัฒนาและสร้างภาพลกัษณ์ออกมา ภาพจะถูกสื่อสารไปยงัลูกค้าและผู้มีโอกาสเป็นลูกค้าผ่านเทคนิค
การสง่เสรมิการขายต่างๆ โดยเฉพาะการโฆษณา ผู้บริโภคไม่เพียงแตซ่ื้อผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่การซื้อ
ยังให้ประโยชน์ทางวัตถุและทางจิตใจด้วยอีกด้วย สิ่งทีก่ล่าวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ในโฆษณามักมี
ความสำคัญต่อการตัดสินใจซื้อมากกว่าคุณสมบัติทางกายภาพของผลิตภัณฑ์จริง ๆ แบรนด์ที่
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สนับสนุนการแสดงภาพลักษณ์สามารถสร้างประโยชน์ทางจติวิทยาให้กับผู้บริโภคและมอีิทธิพลตอ่
พฤติกรรมของผู้บริโภคได้โดยการสร้างภาพลักษณ์ที่ตรงกบัค่านิยมของผูบ้ริโภคทฤษฎีภาพลักษณ์ของ
แบรนด์ยังคงเป็นรูปแบบการสื่อสารเชิงเส้น แต่บทบาทและอิทธิพลของผูส้ื่อสารในการสื่อสารทาง
เดียวได้รับการยืนยันมีความแข็งแกรง่ข้ึน 

ตามทฤษฎีของภาพลักษณ์แบรนด์ งานวิจัยน้ีใช้คุณลักษณะ ช่ือผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
ราคา รูปแบบการโฆษณาและความน่าดึงดูดใจของผลิตภัณฑ์ผลไม้เปน็เป้าหมายหลกัในการวิจัย ใน
ขณะเดียวกัน ขอบเขตของการวิจัยได้ขยายออกไปเพื่อรวบรวมเนื้อหาที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของ
แบรนด์ที่ไมเ่หมือนใครได้ เพื่อปรบัปรุงสถานการณ์เดียวของการสือ่สารเชิงเส้นตรงและสุดท้ายเพือ่
สร้างภาพลักษณ์ทีส่มบูรณ์ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์มีความเหมือนกันอย่างมาก 

3. ทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์ 
ป ี1870  Al Ries และ Jack Trout ชาวอเมริกันได้เสนอทฤษฎีการวางตำแหน่ง ปี 1970 

Al Ries และ Jack Trout ได้ตีพิมพ์บทความในนิตยสาร "ยคุสมัยของโฆษณา" และได้นำเสนอแนวคิด 
"การวางตำแหนง่" ที่ไม่เคยมมีาก่อน ซึง่ก่อใหเ้กิดความช่ืนชมไปทั่วโลก ได้มีการพฒันาการประยุกต์ใช้
แนวคิดการวางตำแหน่งและส่งเสริมความสมบูรณ์แบบและความสมบรูณ์ของทฤษฎีการวางตำแหน่ง 
ป ี1980 Al Ries และ Jack Trout ได้ร่วมกันตีพิมพ์เอกสารเรื่อง "การวางตำแหน่ง(Positioning)" ปี 
1995 Jack Trout และ Rivekin ได้ร่วมกันตีพิมพ์หนังสือเลม่ใหมเ่กี่ยวกับทฤษฎีการวางตำแหน่งที่มี
ช่ือว่า "การวางตำแหน่งใหม"่ เพื่อใหท้ฤษฎีตำแหน่งกลายเปน็ระบบอุดมการณ์ทีส่มบรูณ์ แนวคิด
พื้นฐานของทฤษฎีการวางตำแหนง่แบรนด์คือ: ไม่ต้องเปลี่ยนผลิตภัณฑ์เองผ่านการออกแบบแบรนด์ 
ปล่อยให้แบรนด์หรือผลิตภัณฑ์ครอบครองตำแหน่งที่คู่แข่งไม่เคยครอบครองในใจของกลุม่เป้าหมาย
หรือกระบวนการและวิธีการสร้างภาพลักษณ์ที่โดดเด่นในตลาดเป้าหมาย เนื้อหาการวางตำแหน่ง
ค่อนข้างกว้าง โดยทั่วไปประกอบด้วย: การวางตำแหน่งฟังกชั์นของผลิตภัณฑ์ การวางตำแหน่งบริการ
ผลิตภัณฑ์ การวางตำแหน่งตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผู้บริโภค การวางตำแหน่งราคา การวาง
ตำแหน่งทางอารมณ์ การวางตำแหน่งทางวัฒนธรรม การวางตำแหน่งรูปภาพ การวางตำแหน่งตาม
หมวดหมู่ การวางตำแหน่งพื้นที่ ด้วยการวางตำแหนง่ที่แม่นยำทำให้เราสามารถยึดตำแหน่งที่ไม่
เหมอืนใครในตลาดหรือในใจของผู้บริโภคได้ ทฤษฎีนี้เน้นความเป็นเอกลักษณ์และข้อดีของตำแหน่ง
แรกจากมมุมองของผู้ชมการสื่อสาร 

ตามทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์ การวิจัยเกี่ยวกบัการสรา้งภาพลักษณ์ผลไม้จะแยกแยะ
เนื้อหาและทิศทางของการวางตำแหนง่ ค้นหาเป้าหมายและเนื้อหาของการวางตำแหน่งภาพลกัษณ์
ผลไม้อย่างแม่นยำและยึดผูบ้ริโภคและตลาดเป็นหลัก 
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4. ทฤษฎีสัญศาสตร์แบรนด์ 
ทฤษฎีสัญศาสตร์แบรนด์เกิดข้ึนหลังจากที่ตะวันตกเข้าสูส่ังคมผู้บริโภคในทศวรรษที่ 1960 

ในกระบวนการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ Jean Baudrillard ได้นำเสนอมมุมองเกี่ยวกบัมลูค่า
สัญลักษณ์สินค้าซึง่กระตุ้นความสนใจของนักวิชาการและการวิจัยเกี่ยวกบัสัญลักษณ์แบรนด์ Delia 
เช่ือว่าความหมายเชิงสัญลักษณ์ของสินค้ามีสองด้าน: หนึง่คือสัญลักษณ์ที่มีความสำคัญทางการตลาด 
นั่นคือ แบรนด์ สองคือสัญลักษณ์ในความหมายทางสงัคมวิทยา นั่นคือ ความหมายเชิงสญัลกัษณ์ทาง
สังคมของผลิตภัณฑ์ มุมมองนี้เป็นแรงบันดาลใจให้นักวิชาการด้านแบรนด์ใช้สญัลกัษณ์แบรนด์เพื่อ
เพิ่มมลูค่าของสินค้า ในข้ันตอนการพัฒนาต่อมา มีการสร้างฉันทามติทางทฤษฎีว่าแบรนด์เป็น
สัญลักษณ์หรือชุดของสญัลกัษณ์ นักวิชาการด้านการสร้างแบรนด์ทั่วโลกได้รวมทฤษฎีสัญศาสตร์ของ
เพียรซ์ (Pierce) เพื่อบูรณาการและสรุปแนวคิดของแบรนด์จากนั้นค่อยๆ สร้างแบบจำลองสญัศาสตร์
ของแบรนด์ข้ึน หวาง เหลียนเชิน ชาวจีนได้ทฤษฎีสัญศาสตร์ของเพียรซ์ (Pierce) เป็นพื้นฐานใน 
"แนวคิดของ "แบรนด์แบบองค์รวม"ข้ึนอยูก่ับแนวคิดสัญศาสตร์" จากทฤษฎีสัญลักษณ์ของ Pierce ได้
สังเคราะห์แนวคิดของแบรนด์ในทฤษฎีแบรนด์ต่างๆ ทำใหเ้กิดรูปแบบแบรนด์แบบ "ทรินิตี" ซึง่ใช้โล
โก้หรือช่ือเป็นตัวแทน สินค้าเป็นวัตถุและความหมายของแบรนด์เป็นแบบจำลอง (Zhang, 2005) ได้
กำหนดแนวคิดของแบรนด์ไว้ใน "แบรนด์เป็นสัญลักษณ์ของการสือ่สารในการบริโภค": "แบรนด์คือ
สัญลักษณ์ของการสื่อสารของผู้บริโภค ซึ่งประกอบด้วยระบบการระบสุัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์หรือ
บริการทีจ่ับต้องได้และมลูค่าเพิม่" รูปแบบนี้ได้รบัการยืนยันจากนักวิชาการส่วนใหญ่ในวงการวิชาการ
และการศึกษาเชิงสญัศาสตร์หลายช้ินเกี่ยวกบัแบรนด์ก็อิงตามรูปแบบนี้  

ทฤษฎีสัญศาสตร์ของแบรนด์สามารถใช้ในกระบวนการวิจัยการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หาง ในการวิจัยการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หางสามารถใช้ทฤษฎีสัญ
ศาสตร์แบรนด์ได้ สามารถพจิารณาได้สามด้านจากช่ือแบรนด์สินค้า ความหมายเชิงสัญลักษณ์ของ
เครื่องหมายสัญลักษณ์และภาพลักษณ์ของผลไม้ สร้างสญัลกัษณ์ภาพด้วยเอฟเฟ็กต์ภาพลกัษณ์ที่ไม่
เหมอืนใครและสร้างความประทบัใจตอ่ผลิตภัณฑ์ที่ดีในใจของตลาดเป้าหมายหรือผู้บริโภค 

5. ทฤษฎีวัฒนธรรมแบรนด์ 
ทฤษฎีของวัฒนธรรมแบรนด์ได้รบัการยอมรับโดยนกัวิชาการด้านแบรนด์ ในระหว่างการ

พัฒนาแบรนด์นั้น จุดประสงค์ของแบรนด์คือการสร้างมลูค่าผลิตภัณฑ์หรือมูลค่าสินค้าโภคภัณฑ์ 
ความต้องการทางจิตใจหรืออารมณ์ ความต้องการทีจ่ับต้องไม่ได้เหล่าน้ีมักทำให้ผลิตภัณฑ์มีมลูค่าเพิม่
มากขึ้น Philip Kotler เช่ือว่า "การตอบสนองลูกค้าอย่างเดยีวไม่พอ แต่คุณต้องทำให้ลูกค้าพอใจ
ด้วย" คุณค่าของแบรนด์ไม่ใช่สัญลักษณ์ของแบรนด์ ภาพลกัษณ์ของช่ือแบรนด์ สัญลักษณ์ โลโก้และ
อื่น ๆ เป็นรปูแบบภายนอกของแบรนด์สินค้า โดยการผสมผสานแนวคิดทางวัฒนธรรมเข้ากบัรปูแบบ
ภายนอกเท่านั้นทีส่ามารถสร้างภาพลกัษณ์ของแบรนด์ได้ ทำให้มีความสัมพันธ์และการติดต่อทีเ่พิ่ม
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มากขึ้น ในขณะเดียวกันก็สามารถตอบสนองความต้องการทางวัฒนธรรมและจิตวิญญาณของผูบ้ริโภค 
บรรลุการจดจำแบรนด์และยงัสามารถเพิ่มมลูค่าแบรนด์สินค้าได้อีกด้วย  American John 
Chambers เช่ือว่าจำเป็นต้อง "ให้ลกูค้าเป็นศูนย์กลางของวัฒนธรรมของคุณ" โดยสรุปแล้ว 
วัฒนธรรมของแบรนด์คือคุณค่าหลักของแบรนด์ เป็นตัวกำหนดรูปแบบการดำรงอยู่ของแบรนด์และ
เส้นทางของวิวัฒนาการ เป็นแนวคิดทางจิตวิญญาณของแบรนด์และแนวคิดด้านคุณค่าที่องค์กรและ
ผู้บริโภคได้ร่วมกันสร้างขึ้นนั่นเอง 

ทฤษฎีวัฒนธรรมแบรนด์พสิูจน์ใหเ้ห็นถึงความสำคัญของวัฒนธรรมในการสร้างภาพลักษณ์
แบรนด์ในการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง ตามหลักการและวิธีการของทฤษฎี
วัฒนธรรมแบรนด์นั้น ได้ศึกษาวัฒนธรรมระดบัพื้นที่และวัฒนธรรมผลไม้ของเทือกเขาไท่หางและมี
การสำรวจเนื้อหาทางวัฒนธรรมที่ผูบ้ริโภคและตลาดได้รูจ้ัก เพื่อดึงเอาสาระสำคัญทางวัฒนธรรมให้
สอดคล้องกบัการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไท่หาง ซึง่เป็นแกนหลักของ
สัญลักษณ์ภาพลักษณ์แบรนด์ผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หาง เพื่อสร้างสญัลักษณ์ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์
ที่มีความแตกต่าง คุณลักษณะทางวัฒนธรรมและการแสดงผลผ่านทางภาพ 

6. ทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับแบรนด์ระดับพ้ืนท่ี 
ในวรรณกรรมภาษาอังกฤษทีเ่กี่ยวกับ "การสร้างแบรนด์ระดบัพื้นที่" คำหลักทีป่รากฏบ่อย

กว่าคือการสร้างแบรนด์ระดับพื้นที่ (regional branding)  การสร้างแบรนด์ระดับเขตพื้นที่(place 
branding) การสร้างแบรนด์ทางภูมิศาสตร์ (geo-branding) ฯลฯ ที่พบบ่อยทีสุ่ด การวิจัยใน
ต่างประเทศเกี่ยวกับแบรนด์ระดับพื้นที่เริม่ด้วย Kotler (Kotler, 2001) ซึ่งเช่ือว่าพื้นที่ทางภูมิศาสตร์
สามารถมีแบรนด์ได้เหมอืนกับผลิตภัณฑ์และการให้บริการ ซึ่งเป็นทีรู่้จักและเช่ือมโยงกับแบรนด์
ดังกล่าว จากวรรณกรรมในประเทศและต่างประเทศทีเ่กี่ยวข้อง แบรนด์ระดับพื้นที่ถือได้ว่าเป็นคำ
ทั่วไปสำหรับแบรนด์สาธารณะที่ตัง้ช่ือตามขอบเขตทางภูมิศาสตร์ที่แน่นอน 

ปัจจุบันได้มีงานวิจัยที่เกี่ยวกับการสร้างแบรนด์ระดับพืน้ที่ในต่างประเทศ แสดงให้เห็นถึง
แนวโน้มการพฒันาไปสูห่ลากหลายสาขา เช่น การสร้างแบรนด์ระดับประเทศ การสร้างแบรนด์
ประจำเมอืง การสร้างแบรนด์เป้าหมายและการสร้างแบรนด์แบบเครือข่าย ในปี 2002 ปรมาจารย์
ด้านการตลาด Philip Kotler และ David Gertner ช้ีให้เหน็ว่าประเทศสามารถสร้างแบรนด์ได้และมี
แบรนด์ระดับชาติได้ การกำหนดแบรนด์ประจำเมืองมาจาก Keller (1998) Keller ช้ีให้เห็นใน
หนังสือ “การบรหิารแบรนด์เชิงกลยุทธ์”ของเขาว่า "ผลิตภัณฑ์และผู้คนน้ันเหมือนกัน ที่ตั้งทาง
ภูมิศาสตร์ หรือพื้นที่ว่างก็สามารถเป็นแบรนด์ได้เช่นกัน กลา่วคือ เมืองสามารถสร้างแบรนด์ได้
นั่นเอง" ในการวิจัยการสร้างแบรนด์ระดบัพื้นที่ Blain (2001) เช่ือว่าการสร้างแบรนด์เป้าหมาย
หมายถึงการสร้างภาพทีส่ามารถสร้างภาพทีม่ีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเยี่ยมชมเป้าหมายของผู้บริโภค
ได ้
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การวิจัยของนกัวิชาการในประเทศเกี่ยวกบัแบรนด์สินค้าทางการเกษตรระดับภูมิภาค
ประกอบด้วยสามประเด็นหลกั คือ 1)ความหมายแฝงพื้นฐานและคุณลักษณะของแบรนด์ระดับพื้นที่
ของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ส่วนใหญเ่กี่ยวข้องกับการขนส่งวัสดุ อาการภายนอกที่แสดงออกมา 
คุณลักษณะที่จำเป็น ลกัษณะทางเศรษฐกจิและข้อกำหนดตา่งๆ 2)กลไกการกอ่ตัวและปจัจยัที่มี
อิทธิพลต่อแบรนด์ระดับพื้นที่ของสินค้าทางการเกษตรซึง่เกีย่วข้องกับการเติบโตของมลูค่าของแบรนด์ 
วงจรชีวิตของแบรนด์และกระบวนการดำเนินงานของแบรนด์ นักวิชาการมีมุมมองที่แตกต่างกัน
เกี่ยวกับปัจจัยที่มอีิทธิพลตอ่แบรนด์ทางการเกษตรในพื้นที่ 3)แนวทางปฏิบัติการก่อสร้างและการ
ดำเนินงานของแบรนด์สินค้าทางการเกษตรระดบัพื้นที่ ในน้ัน การวิจัยเชิงปฏิบัติรวมถึงการวิจัย
ระดับมหภาคเกี่ยวกบัจงัหวัดทางด้านเกษตรกรรม (พื้นที)่  

อุตสาหกรรมผลไมเ้ป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมการเกษตร ต้นกำเนิดของผลไม้ในพื้นที่
เทือกเขาไท่หางมีความสำคัญเป็นพเิศษต่อชาวจีน เป็นหนึ่งในแหล่งกำเนิดอารยธรรมจีน เทือกเขาไท่
หางเป็นกระดูกสันหลังของชาติจีนและมีความหมายเชิงสญัลักษณ์ทางจิตวิญญาณ จากทฤษฎีแบรนด์
ระดับพื้นที่ ช่ือทางภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไท่หางรวมกบัช่ือผลิตภัณฑ์และช่ือแบรนด์ของผลิตภัณฑ์
ผลไม้นั้นมีแบรนด์สินค้าเพือ่อำนวยความสะดวกในการระบตุลาด ในขณะเดียวกัน การสร้าง
วัฒนธรรมผลไม้ตามวัฒนธรรมทางภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไท่หางซึ่งเป็นแกนหลกัของการสร้าง
ภาพลักษณ์ผลไม้นั้นเอื้อตอ่การสร้างแนวคิดด้านคุณค่าที่ผู้บริโภคและตลาดสามารถยอมรับได้ง่ายและ
ยังเป็นการเพิ่มมลูค่าให้กบัแบรนด์ของผลไม้ของเทือกเขาไท่หางอีกด้วย 

 

การสนับสนุนของภาครัฐ 
1. นโยบายของประเทศ 
นับตั้งแต่ “แผนพฒันา 5 ปี ฉบับที่ 13” ของประเทศจีนได้เกิดข้ึน คณะกรรมการกลาง

พรรคและสำนักนายกรัฐมนตรีไดส้่งเสริมยุทธศาสตร์การเสรมิสร้างความเข้มแข็งของประเทศโดยการ
พัฒนาแบรนด์สินค้าทางด้านเกษตรกรรมอย่างจริงจังอย่างทีไ่ม่เคยมีมาก่อน พร้อมกับเร่งพฒันาอย่าง
เต็มกำลัง ซึ่งกระบวนการดงักล่าวได้รบัความสนใจจากสงัคมอย่างกว้างขวาง ซึ่งอยู่ภายใต้การสำรวจ
และสง่เสรมิอย่างเต็มที่ของรัฐบาลและฝ่ายปกครองทุกระดบั สมาคมอุตสาหกรรมและผูม้ีบทบาทใน
วงการธุรกจิมมีติร่วมกันเกี่ยวกับการการสร้างแบรนด์สินค้าทางด้านเกษตรกรรมและระบบนโยบาย
แบรนด์สินค้าเกษตรกรรมใหม้ีมาตรฐานที่สงูข้ึน เพื่อเป็นรากฐานในการพฒันาที่มั่นคงต่อไป โดยมี
กลไกสง่เสริมการพัฒนาอย่างต่อเนือ่ง มีนวัตกรรมการส่งเสริมการตลาดทีม่ีประสิทธิภาพ ผลกำไรที่ได้
จากแบรนด์สินค้าเกษตรกรรมที่ค่อยๆ ปรากฏชัดเจนข้ึน รวมถึงการพฒันาร่วมกันของแบรนด์
สาธารณะระดบัพื้นที่ แบรนด์ระดับองค์กรและแบรนด์ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ถูกเรียกรวมกันว่า 
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“ผลิตภัณฑ์ใหม่ 3 อย่าง” ได้พัฒนาร่วมกันอย่างเข้มแข็ง ก่อให้เกิดรูปแบบการพัฒนา ความก้าวหน้า
และการยกระดบัไปพร้อมๆกันทกุด้าน 

ปี 2016 สำนักนายกรัฐมนตรีได้ประกาศ “ความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทผู้นำของแบรนด์
สินค้าเพื่อส่งเสริมการยกระดับโครงสร้างอุปสงค์และอปุทาน” ซึ่งช้ีให้เห็นอย่างชัดเจนถึงเส้นทางของ
การสร้างแบรนด์สินค้าทางการเกษตรมากขึ้น 

ปี 2017 ได้มีการริเริ่มการดำเนินการจัดทำผลิตภัณฑ์เด่นของแต่ละพื้นที่เพื่อสร้างความ
ได้เปรียบในแบรนด์สินค้าทางการเกษตร โดยเน้นว่า “พื้นทีพ่ิเศษหนึ่งแห่งจะต้องส่งเสริมแบรนด์
สาธารณะในพื้นที่ให้แข็งแกรง่” และสนับสนุนใหท้้องถ่ินสร้างแบรนด์สินค้าเกษตรกรรมที่มี
ลักษณะเฉพาะของพื้นที่และส่งเสริมใหม้ีความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดที่มากข้ึน 

ปี 2018 กระทรวงเกษตรและกจิการชนบทได้ประกาศ “ความคิดเห็นเกี่ยวกับการเร่ง
ส่งเสริมการสร้างแบรนด์สินค้าเกษตรกรรม” ซึง่ช้ีแจงทิศทางหลัก วัตถุประสงค์ ภารกิจและมาตรการ
เชิงนโยบายของการเกษตรเพื่อการส่งเสริมแบรนดสินค้า 

ปี 2019 ได้มีการเปิดตัวการกอ่สร้างระบบสารบญัแบรนด์สนิค้าเกษตรกรรมของจีนและมี
การประกาศเอกสารสำคัญอย่าง “มาตรการการดำเนินการของระบบสารบัญแบรนด์สินค้า
เกษตรกรรมของจีน” และ “แนวทางสำหรบัการสร้างแบรนด์สาธารณะระดบัพื้นที่ของผลิตภัณฑ์ทาง
การเกษตรของประเทศจีน” โดยมีเป้าหมายทีจ่ะสร้างระบบการจัดการแบรนด์สินค้าทางด้าน
เกษตรกรรมสมัยใหม่และแนวทางการสร้างแบรนด์สินค้าเกษตรกรรมที่ได้มาตรฐาน 

19 กุมภาพันธ์ 2019 ได้มีการออกประกาศ “ความคิดเห็นของคณะกรรมการกลางพรรค
คอมมิวนิสต์จีนและคณะมนตรีรัฐกิจสาธารณรัฐประชาชนจีนเกี่ยวกับการให้ความสำคัญต่อการพัฒนา
เกษตรกรรมและพื้นที่ชนบทเป็นลำดับแรกและการจัดการ “ปัญหาชนบท 3 ประการ’” 

2 มกราคม 2020 “ความเห็นของคณะกรรมการกลางพรรคคอมมิวนิสต์จีนและคณะมนตรี
รัฐกิจสาธารณรัฐประชาชนจีนเกี่ยวกบัการจัดการทีส่ำคัญของ “ปัญหาชนบทสามประการ”เพื่อให้เกิด
สังคมทีม่ั่งค่ังอย่างทั่วถึงตามกำหนด” ซึง่มีการออกประกาศการวางแผนงาน “ปัญหาชนบทสาม
ประการ” อย่างครอบคลุมรอบด้าน 

มกราคม ปี 2021 เอกสารกลางฉบับที่ 1 ของคณะกรรมการกลางพรรคคอมมิวนิสต์จีน
และคณะมนตรรีัฐกจิสาธารณรัฐประชาชนจีนได้มุ่งเน้นไปที่ “การส่งเสริมพันธ์ุพืชที่ดี การปรบัปรุง
คุณภาพพันธ์ุพืช การสร้างแบรนด์สินค้าและการผลิตที่ได้มาตรฐาน” เพื่อส่งเสริมการพฒันาโครงสร้าง
ทางการเกษตรในอนาคตและกำหนดแนวทาง “3 ผลิตภัณฑ ์1 มาตรฐาน” ให้มีความชัดเจนเพื่อเป็น
กรอบในการพฒันาแบรนด์ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรต่อไป 

วันที่ 4 มกราคม ปี 2021 ได้มีการออกเอกสารฉบับที่ 1 เรื่อง “ความคิดเห็นของ
คณะกรรมการกลางพรรคคอมมิวนสิต์จีนและคณะมนตรรีัฐกิจสาธารณรัฐประชาชนจีนว่าด้วยการ
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ส่งเสริมการฟื้นฟูพื้นที่ชนบทรอบด้านและการพัฒนาเพื่อให้เกิดความทันสมัยด้านเกษตรกรรมของ
พื้นที่ชนบท” ได้กล่าวว่า: นโยบายการเช่ือมต่อการรวมและการขยายตัวของการบรรเทาความยากจน
และการฟื้นฟูชนบทที่มีประสิทธิภาพ 4 นโยบาย การสง่เสรมิการเกษตรสมัยใหม่ 7 ด้าน มาตรการ
เพื่อสง่เสรมิการสร้าง 5 มาตรการและมาตรการเสรมิสร้างความเป็นผู้นำ 5 มาตรการ 

วันที่ 19 กันยายน ปี 2022 สำนักงานทั่วไป กระทรวงเกษตรและกจิการชนบทแห่ง
สาธารณรัฐประชาชนจีนได้ออกแผนปฏิบัติการพิเศษเพือ่สง่เสริม “3 ผลิตภัณฑ์ 1 มาตรฐาน” ในการ
ผลิตผลผลิตทางการเกษตร เพื่อให้ได้มาซึง่แผนปฏิบัติการดา้นการเกษตรทีเ่ฉพาะด้าน ทั้งยังได้สร้าง
แผนปฏิบัติการการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ (ปี 2022-2025) โดยเน้นไปที่การพฒันานิคมอุตสาหกรรม
สมัยใหม่ ด้านการผลิตอาหาร โดยเน้นไปทีผ่ัก ผลไม้ ปศุสัตว์ ผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำ ชา และอื่นๆ ที่
เกี่ยวข้อง เพื่อส่งเสริมแบรนด์สาธารณะของพื้นที่ที่มีคุณภาพดีเยี่ยม มีความโดดเด่นฃและมี
ความสามารถในการแข่งขันที่แข็งแกร่ง เพื่อเป็นการผลกัดันแบรนด์ระดับองค์กร สนบัสนุนการสร้าง
แบรนด์สาธารณะระดบัพื้นที่และส่งเสริมการพัฒนาคุณภาพอุตสาหกรรมและการประชาสัมพันธ์แบ
รนด์สาธารณะระดับพื้นที่ทางการเกษตรที่มีคุณภาพสูง ส่งเสริมการบูรณาการแบรนด์และวัฒนธรรม
การเกษตรใหส้ามารถไปในทิศทางเดียวกันได้ เพื่อเป็นการเจาะลกึถึงแก่นแท้ของวัฒนธรรมการทำ
การเกษตรแบบดั้งเดมิ ส่งเสริมการบรูณาการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมทางการเกษตร 
วัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมที่แสดงออกถึงเอกลกัษณ์ของประเทศจีน วัฒนธรรมอาหาร 
วัฒนธรรมเทศกาล ประเพณีในชนบทและองค์ประกอบอื่น ๆ ในแบรนด์ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
ทั้งนี้เพือ่เป็นการส่งเสริมคุณค่าทางวัฒนธรรมของแบรนด์สนิค้าทางการเกษตร สง่เสรมิการผสมผสาน
ของแบรนด์สินค้าทางการเกษตรและความคิดสร้างสรรค์ทางศิลปะ เพื่อพฒันากิจกรรมทางวัฒนธรรม
และความคิดสร้างสรรค์ของแบรนด์สินค้าทางการเกษตรและกระตุ้นบรรยากาศแห่งความคิด
สร้างสรรค์และนวัตกรรมของแบรนด์สินค้าทางการเกษตรดว้ย” 

2. นโยบายท้องถิ่น 
จัดการประชุมแลกเปลี่ยนการสร้างแถบวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง ซึง่จัดโดยกรม

วัฒนธรรมมณฑลเหอเป่ยและรัฐบาลเทศบาลสิงถาย โดยประสานงานกบัรฐับาลประจำจังหวัดและ
เทศบาล 22 แห่งตามแนวเทือกเขาไท่หาง ร่วมกันจัดต้ังศูนย์ความร่วมมือการวิจัยการก่อสร้างแถบ
วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง ร่วมกันและประสานงานเพื่อความก้าวหน้าในการวิจัยและการประยุกต์ใช้
การก่อสร้างแถบวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง  

ร่วมกันเสนอข้อเสนอแนะต่อการบรหิารมรดกทางวัฒนธรรมของรัฐ เพื่อประกาศมรดกคู่
ทางธรรมชาติและวัฒนธรรมของโลกเทือกเขาไท่หางและดำเนินการเตรียมการ กองกำลังแรงงานและ
ความร่วมมือจัดทำชุดสื่อส่งเสริมวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางบนพื้นฐานของการจัดต้ังศูนย์การวิจัยและ
ความร่วมมือการก่อสร้างแถบวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง การแบ่งงานและความร่วมมือจากเมืองและ
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เทศบาลต่าง ๆ โดยอาศัยวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยในทอ้งถ่ินในแต่ละเมอืง จัดเขียนและเผยแพร่
ข้อมูลทางธรณีวิทยาของเทือกเขาไท่หาง วัฒนธรรมผลิตภัณฑ์ วัฒนธรรมยุคก่อนประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรมโบราณตามเส้นหมูบ่้านดั้งเดิมและวัฒนธรรมประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมหมูบ่้านและเมืองที่มี
ช่ือเสียง ศาสนาพทุธและลัทธิเต๋า วัฒนธรรมสถาบันการศึกษา ขนบธรรมเนียมพื้นบ้านและ
วรรณกรรมพื้นบ้าน มรดกทางวัฒนธรรมที่จบัต้องไม่ได้อื่น ๆ วัฒนธรรมทางการทหาร วัฒนธรรมสี
แดง หนังสอืและการ์ตูน อื่น ๆ การจัดตารางเวลาแบบครบวงจร การถ่ายทำสารคดี ไมโครวิดีโอ 
ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ที่สง่เสรมิวัฒนธรรมของเทือกเขาไท่หาง ใช้สื่อสมัยใหมเ่พื่อส่งเสริม
วัฒนธรรมของเทือกเขาไทห่าง 

3. การสนับสนุนผู้มีความสามารถ 
เสริมสร้างความเป็นผู้นำขององค์กร ฝ่ายจัดการสวนมหีน้าทีเ่ฉพาะในการส่งเสริมงานที่

เกี่ยวข้องกบั "สามผลิตภัณฑห์นึ่งมาตรฐาน" ในอุตสาหกรรมการเพาะปลูกในแต่ละจังหวัด (เขต
ปกครองตนเอง เทศบาลโดยตรงภายใต้รัฐบาลกลาง) ได้จัดต้ังกลุม่ผู้นำการสง่เสรมิและดำเนินการนำ
โดยพันธมิตรทีร่ับผิดชอบหลักของแผนกการเกษตรและชนบทของจังหวัดเพื่อเสริมสร้างการ
ประสานงานให้คำแนะนำและส่งเสริมการดำเนินการตามมาตรการต่างๆ 

เสริมสร้างบรกิารด้านเทคนิค โดยอาศัยคณะผู้เช่ียวชาญของกระทรวงเกษตรและกิจการ
ชนบทและระบบเทคโนโลยอีุตสาหกรรมการเกษตรสมัยใหม ่ตั้งกลุ่มผู้เช่ียวชาญสำหรบัการดำเนินการ 
"สามผลิตภัณฑ์หนึง่มาตรฐาน" ในอุตสาหกรรมการเพาะปลกู เสรมิความได้เปรียบด้านทรัพยากรของ
ผู้เช่ียวชาญอย่างเตม็ที่ในด้านการสอน การวิจัยทางวิทยาศาสตร์และการสง่เสริม ใหบ้ทบาทฝ่าย
ส่งเสริมเทคโนโลยีอย่างเต็มที่ เสรมิสร้างการให้คำแนะนำบนเว็บไซต์ การฝึกอบรมภาคสนามและการ
แลกเปลี่ยนทางเทคนิคเพื่อปรบัปรุงความพร้อมในการใช้งานและความครอบคลุมของเทคโนโลยหีลกั 

ปีค.ศ.2021 กระทรวงเกษตรและกิจการชนบทและบริษัท เทนเซ็นต์ คอมพิวเตอร์ ซสิเต็ม
จำกัดมหาชน (ซึ่งต่อไปนีจ้ะเรียกว่า "บริษัทเทนเซ็นต์") ได้ลงนามในข้อตกลงความร่วมมอืเชิงกลยุทธ์
ในแผนการฟื้นฟู "เกษตรกร" และให้การฝกึอบรมฟรีสำหรบัแกนหลกัการปกครองในชนบทและผู้นำ
ขององค์กรธุรกจิการเกษตรใหมบ่นพื้นฐานของงานเตรียมการ เช่น การสำรวจแบบจำลองการ
ฝึกอบรม การสร้างกลไกของสถาบันและการดำเนินการฝึกอบรมนำร่องในระยะแรก การดำเนินการ
ตามแผนการฟื้นฟู "เกษตรกร" จะดำเนินการอย่างเต็มที่ ปี พ.ศ 2565 ดำเนินการตามข้อกำหนดการ
ใช้งานของ "แผนห้าปทีี่ 14 เพื่อสง่เสรมิความทันสมัยทางการเกษตรและชนบท" และ "แผนห้าปทีี่ 14 
สำหรับการก่อสร้างและพัฒนากลุ่มผู้มีความสามารถทางการเกษตรและชนบท" โดยมีเป้าหมายเพือ่
การฟื้นฟูชนบทโดยมุง่เน้นบนแกนหลักของธรรมาภิบาลในชนบทและผู้นำของหน่วยงานธุรกจิทาง
การเกษตรใหม่ เน้นการปฐมนเิทศความต้องการการเปลี่ยนแปลงแนวปฏิบัติและการสนบัสนุนใน
ระยะยาวและปลกูฝงักลุม่แกนหลักในการกำกบัดูแลในชนบทและผู้นำธุรกจิการเกษตรใหม่ซึง่
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สอดคล้องกบัความทันสมัยของชนบท ธรรมาภิบาลและปรบัให้เข้ากับความต้องการของอุตสาหกรรม
ชนบทสมัยใหม่  

สร้างกลไกการฝึกอบรมผู้มีความสามารถด้านการฟื้นฟูชนบท สำรวจกลไกการฝกึอบรม
สวัสดิการสงัคมที่คล้ายคลึงกันมากขึ้นและขยายการมสี่วนรว่มของการฝึกอบรม สร้าง "ศูนย์บ่มเพาะ
ผู้ประกอบการเกษตรกรรายใหม่ในชนบท" แบบออฟไลนม์ากขึ้นและแนะนำแหล่งข้อมูลทางสงัคมที่
เกี่ยวข้อง เช่น ช่องทางการขาย สถาบันการเงินและแพลตฟอร์มสื่อ เพื่อให้ความช่วยเหลอืโครงการ
ผู้ประกอบการของ "เกษตรกรรายใหม่" 

 

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
ปี 2014 ดร. เหยา ชุนหลิง ได้วิเคราะห์ปจัจัยที่สง่ผลต่อการปรับปรงุความสามารถในการ

แข่งขันของแบรนด์ระดับพื้นที่ของสินค้าทางการเกษตรจาก 4 ด้าน ได้แก่ ปัจจัยระดับพื้นที่ ปัจจัย
ด้านแบรนด์ ปัจจัยด้านอุตสาหกรรมและปัจจัยสนบัสนุน ใน "การวิจัยการส่งเสริมความสามารถใน
การแข่งขันของแบรนด์ระดับพื้นที่ของสินค้าทางการเกษตรภายในมองโกเลีย" มีการศึกษากลไกการ
ก่อตัวของความสามารถในการแข่งขันของแบรนด์และสร้างระบบดัชนีการประเมินความสามารถใน
การแข่งขันของแบรนด์ระดับพื้นที่ของสินค้าทางการเกษตร รวมถึงตัวบ่งช้ีระดับแรก 4 ตัวและตัวบ่งช้ี
ระดับทีส่องทีเ่กี่ยวข้อง 16 ตัว ซึ่งจัดเตรียมเครือ่งมอืวิเคราะห์สำหรบัการประเมินของการแข่งขันใน
ตลาดสินค้าทางการเกษตรและยังช้ีใหเ้ห็นถึงทิศทางเป้าหมายของการสร้างแบรนด์สินค้าทาง
การเกษตรในระดบัพื้นทีอ่ีกด้วย 

ป ี2019 ดร.ช่าง ยู่ซิน การวิจัยเรื่อง "การสร้างแบรนด์ระดบัพื้นที่ของผลิตภัณฑ์ทาง
การเกษตรที่มลีักษณะเฉพาะของซินเจียง - ยกตัวอย่างอุตสาหกรรมลูกแพร์หอมคู่เอ่อร์เค่อ" การใช้
กระบวนทัศนก์ารวิเคราะห์ "ต้นทุนการคัดเลือก" ของเศรษฐศาสตร์แบรนด์เพือ่แสดงให้เห็นถึงความ
จำเป็นในการสร้างแบรนด์ระดับภูมิภาคของลูกแพร์ผลไม้อันเป็นเอกลกัษณ์ของซินเจียง ทำให้
ได้เปรียบในการแข่งขันด้านการสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ความจำเป็นของการสร้างแบรนด์
สินค้าทางการเกษตรที่มลีักษณะเฉพาะสามารถสร้างแบรนด์พรีเมี่ยมผ่านการสร้างแบรนด์ระดบัพื้นที่
ได ้โดยการชดเชยต้นทุนการผลิตสินค้าและการขนสง่ผ่านแบรนด์พรีเมี่ยม ปรบัปรุงอัตราการนำเข้า-
ส่งออกของสินค้าทางการเกษตรและอยู่ในตำแหน่งที่ได้เปรยีบในการแข่งขันที่แตกต่างกันของ
ผลิตภัณฑ์ จากผลการวิจัย ได้มีการเสนอมาตรการรบัมือและข้อเสนอแนะถูกนำเสนอในสองแงมุ่มของ
การสร้างแบรนด์ของเครื่องหมายทางการค้าของสินค้าทางการเกษตรที่มลีักษณะเฉพาะของซินเจียง
และเป็นตัวหลกัที่น่าสนใจในการสร้างแบรนด์สินค้าทางการเกษตรทีม่ีลกัษณะเฉพาะของซินเจียงใน
ระดับพื้นที่ การวิจัยน้ียงัให้ข้อมลูอ้างอิงสำหรับการสร้างแบรนด์สินค้าทางการเกษตรระดับพื้นที่ใน
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พื้นที่อื่นๆและให้คำแนะนำสำหรับการสร้างและการจัดการภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าทางการเกษตร
ระดับพื้นที่อีกด้วย  

ป ี2019 ดร.จาง เสี่ยวตง ตีพิมพ์หนงัสือ "การวิจัยนวัตกรรมการออกแบบภาพลักษณ์แบ
รนด์ในมุมมองกราฟิกแบบดั้งเดิม" ผลสำเรจ็ของการวิจัยน้ีหลักๆ คือการแบ่งกระบวนการออกแบบ
ภาพลักษณ์ของแบรนด์ออกเป็นสี่ข้ันตอน ได้แก่ การรวมทรพัยากร รหัสการออกแบบ การสือ่สารด้วย
ภาพ การประเมินการออกแบบและการบำรุงรักษา รวมไปถงึการสร้างมาตรฐานในกระบวนการการ
ออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ด้วย ในขณะเดียวกัน ทฤษฎีสัญศาสตร์ได้รับการแนะนำในงานวิจัย
เกี่ยวกับการบรูณาการกราฟกิแบบดัง้เดมิของจีนกับการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ สำรวจ
วิธีการใหม่และรปูแบบใหม่ของการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ระดับชาติของจีน เน้นคุณลักษณะ
ระดับชาติและระดบัพื้นที่ ผสมผสานกราฟกิแบบดัง้เดิมและวัฒนธรรมท้องถ่ินเข้ากับการออกแบบแบ
รนด์และสร้างภาพลักษณ์ใหม่ของแบรนด์ทีม่ีลักษณะเฉพาะของพื้นที่และแนวคิดทางวัฒนธรรมแบบ
ดั้งเดิม  

ป ี2021 จาง จิ้งและหม่า ยุ่นฮุ่ย ได้ทำการวิจัยเกี่ยวกบัเส้นทางของการสร้างแบรนด์
สาธารณะและตพีิมพ์งานวิจัยเรื่อง “การวิจัยเกี่ยวกับเส้นทางของการสร้างแบรนด์สาธารณะในพื้นที่
ของสินค้าทางการเกษตร” ในเดือนมกราคม ปี 2021 ผลการวิจัยหลักประกอบด้วยสามด้าน: ด้านที่
หนึ่งคือการวิเคราะห์สถานการณ์ปจัจบุันของการพฒันาแบรนด์สินค้าทางการเกษตรในประเทศจีน
อย่างเป็นระบบและสรุปแบบจำลองการพัฒนาของแบรนด์สนิค้าทางการเกษตรสาธารณะระดับพื้นที่
ในประเทศจีนออกเป็นสี่แบบจำลองการพัฒนา: นำโดยรัฐบาล นำโดยสมาคมอุตสาหกรรม นำโดย
องค์กรและหลายหน่วยงาน ด้านที่สองคือบทความนี้วิเคราะห์อย่างเป็นระบบถึงปจัจัยที่มีอทิธิพลต่อ
การสร้างแบรนด์สาธารณะระดบัพื้นที่ของสินค้าทางการเกษตรในประเทศจีนและองค์ประกอบ
พื้นฐานที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการสร้าง ด้านที่สามคือการสรุปอย่างเปน็ระบบถึงปัญหาที่มอียู่ในการ
สร้างและพฒันาแบรนด์สินค้าทางการเกษตรสาธารณะระดบัพื้นที่ในประเทศจีน ความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมของแบรนด์สินค้าทางการเกษตรสาธารณะระดับพื้นที่ การส่งเสริมการพัฒนาคลัสเตอร์
อุตสาหกรรมการเกษตรและการเสริมสร้างความเข้มแข็งของการกำกบัดูแลการสร้างแบรนด์สินค้าทาง
การเกษตรสาธารณะระดบัพื้นที ่

ปี 2022 หลี่ ช่วง ได้ทำการวิจัยเกี่ยวกับการแสดงคุณค่าและการนำเสนอผ่านทางภาพของ
แบรนด์ทางด้านการเกษตรของจีน 90 แบรนด์ในหนงัสอื “สญัลักษณ์และการอุปมาอปุไมย” โดย
วิเคราะห์การตั้งช่ือแบรนด์ สโลแกนแบรนด์ โลโก้แบรนด์ และการออกแบบกราฟิกเสริมแบรนด์ สรุป
วิธีการของทีมงานที่ทำการสร้างภาพลักษณ์และการสร้างความหมายเชิงสญัลกัษณ์และเชิง
เปรียบเทียบ ตลอดจนวิธีการนำเสนอด้วยภาพของแบรนด์ประเภทต่างๆ เพื่อเป็นข้อมูลอ้างอิงสำหรบั
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การสร้างและการดำเนินงานของแบรนด์สินค้าทางด้านการเกษตรของประเทศจีนในแง่ของการบรูณา
การด้านความคิดสร้างสรรค์ การแสดงออก สุนทรียภาพและทางวัฒนธรรม 

ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น ในช่วงไม่กี่ปทีี่ผ่านมา มีนกัวิชาการและผูเ้ช่ียวชาญแบรนด์เพิ่มมาก
ข้ึนได้มีส่วนร่วมในการวิจัยและสร้างแบรนด์ระดบัพื้นที่ โดยเฉพาะอย่างยิง่การสร้างและวิจัยแบรนด์
สินค้าทางการเกษตรระดับพื้นที่ ซึ่งมกีารพฒันาไปอย่างรวดเร็วภายใต้อิทธิพลของนโยบายระดับชาติ
ของ "หนึ่งหมู่บ้าน หนึ่งผลิตภัณฑ์" ความสำคัญและคุณค่าของแบรนด์ระดบัพื้นที่ได้รบัการวิเคราะห์
และศึกษาและความสำเรจ็ทีส่ำคัญถูกสร้างขึ้นในองค์ประกอบที่เป็นส่วนประกอบ กลไกการประเมิน 
ประสิทธิภาพในการมองเห็นและการใช้งานจริงของแบรนด์ระดับพื้นที่ ซึง่ให้พื้นฐานทางทฤษฎีและ
ประสบการณ์เชิงปฏิบัติมากมายสำหรบัการสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์ จากการศึกษาทฤษฎีที่
เกี่ยวข้อง พบว่า ทฤษฎีการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์สามารถนำไปใช้ในงานวิจัยการสร้างภาพลักษณ์
ผลไม้ได้ งานวิจัยน้ีใช้ระบบความรู้ทางทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์ ทฤษฎีการวางตำแหน่งแบรนด์ 
ทฤษฎีสัญลกัษณ์แบรนด์และทฤษฎีแบรนด์พื้นถ่ินเป็นหลัก ในการสร้างชุดความรูส้ำหรับการสร้าง
ภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง จากการวิเคราะห์งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พบว่า ข้อมูล
สถานการณ์ปจัจบุันมีแนวโน้มและประสบผลสำเร็จ รวมทั้งได้ใช้ความรู้และประสบการณ์ที่เกี่ยวข้อง 
ทั้งนี้จงึดำเนินการศึกษาในส่วนของงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้องอย่างครอบคลมุ เพื่อให้งานวิจัยมีเนื้อหา
สมบรูณ์ 

 

การศึกษาองค์ประกอบสำคัญของภาพลักษณ์ผลไม้ 
จากการเข้าศึกษาระบบความรู้ของทฤษฎีแบรนด์ ผสมผสานเข้ากับผลการวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง

และกรณีศึกษาแบรนด์ตัวอย่างทีป่ระสบความสำเร็จ สรุปรปูแบบการแสดงออกของภาพลกัษณ์ เพื่อ
สำรวจองค์ประกอบสำคัญของภาพลกัษณ์ผลไม้ พร้อมทั้งใช้วิธีสังเกตและสมัภาษณ์เชิงลึกในการ
คาดคะเนควบคุมข้อมูลและความรูส้ึกขององค์ประกอบภาพลักษณ์ในแต่ละองค์ประกอบ เพื่อใหม้ั่นใจ
ว่าระบบสื่อสารภาพลักษณ์ผลไม้มปีระสิทธิภาพในการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ผลไม้และสามารถ
สร้างความประทับใจที่ดีได ้

1. องค์ประกอบสำคัญในการสร้างภาพลักษณ์ในทฤษฎีแบรนด์ 
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ตารางที่ 2-1 การวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างภาพลักษณ์ในทฤษฎีแบรนด์ 
 

ชื่อทฤษฎี 
ตัวแทน/

ผู้เขียน 
ความคิดเห็นสำคัญต่อรปูแบบการแสดงภาพลักษณ ์

การออกแบบภาพลักษณ์
แบรนด์ 

คั่ง หลิน 
เหลียง  
รื่อเชิง 
ปี2022 
 
 

การสร้างภาพลักษณ์คือการสร้างระบบสัญลักษณ์ที่มีคุณภาพสูง โดย
เริ่มจากตั้งชื่อผลิตภัณฑ์จากการสร้างองค์ประกอบหลัก ได้แก่ 
สัญลักษณ์แบรนด์ การออกแบบกราฟฟิก การออกแบบรูปแบบ
ตัวอักษร การออกแบบสี การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ์ เป็นต้น พร้อมนำไปใช้ในภาคธุรกิจต่าง ๆ จึงถ่ายทอด
ภาพที่เป็นหน่ึงเดียว (คั่ง หลิน และ เหลียง รื่อเชิง.2022) 

การสร้างแบนรด์การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรมภายใต้มุมมอง
ภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ 

เฉิน เยี่ยน  ระบบภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์เกษตรเชิงวัฒนธรรมคือการสร้างการ
ออกแบบพื้นที่สองมิติ(เช่น การออกแบบสัญลักษณ์  การออกแบบ
รูปแบบตัวอักษร การออกแบบภาพประกอบ การออกแบบโฆษณา 
เป็นต้น)การออบแบบพื้นที่สามมิติ (การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การ
ออกแบบนิทรรศการ เป็นต้น) และการออกแบบพื้นที่สี่มิติ(เช่น การ
ออกแบบเวที การออกแบบภาพยนตร์โฆษณา เป็นต้น)ซ่ึงมีความโดด
เด่นสะดุดตา มีความงามและจำง่าย และการใช้ภาพกราฟฟิกในการ
สร้างภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ (เฉิน เยี่ยน.2022) 

การออกแบบภาพลักษณ์
แบรนด์ 

กัว จิง  กัวจิงได้แบ่งการออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ในหนังสือ“การออกแบบ
ภาพลักษณ์แบรนด์”เป็นสองส่วน คือ ส่วนพื้นฐานและส่วนการ
ประยุกต์ ส่วนของพื้นฐานประกอบด้วยสัญลักษณ์ อักษรมาตรฐาน สี
มาตรฐาน ภาพกราฟฟิกเชิงสัญลักษณ์ สัตว์มงคล ข้อกำหนดการ
ประกอบเข้าด้วยกัน รูปแบบตัวอักษรเฉพาะ ;ระบบการประยุกต์
ประกอบด้วยอุปกรณ์ในสำนักงาน บรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ โฆษณา
ภาพลักษณ์ ระบบแสดงผล ระบบการนำเข้า หน้าร้าน เครื่องแต่งกาย 
เป็นต้น (กัว จิง . 2021) 

กลยุทธ์การเสริมสร้าง
สัญลักษณ์การใช้งานแบ

รนด์ 
 

 

อู่ เสี่ยว 
ฉวน 
ปี 2021 

ภาพลักษณ์แบรนด์ต้องสร้างภาพลักษณ์ที่กระตือรือร้น กำหนด
ตำแหน่งที่แม่นยำ มีระบบ VI ที่ไม่ล้าหลัง เขาคิดว่าองค์ประกอบการ
สร้างภาพลักษณ์ประกอบด้วย: สโลแกน สัญลักษณ์ อักษรมาตรฐาน สี
มาตรฐาน สัตว์มงคล บรรจุภัณฑ์ภาพลักษณ์ โฆษณาภาพลักษณ์ อีก
ทั้งทุกส่วนต้องเหมาะสมกับความต้องการและสร้างออกมาได้จริง  
(อู่ เสี่ยว ฉวน .2021) 

  



 39 

การศึกษาทฤษฎีภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์และภาพลกัษณ์แบรนด์ โดยการเลือกวิเคราะห์
ทฤษฎีที่โดดเด่น 4 ทฤษฎี ได้ข้อสรุปว่า องค์ประกอบภาพลกัษณ์หลักของผลิตภัณฑ์คือช่ือเรียก(เป็น
ช่ือที่มีความไพเราะ) มสีัญลักษณ์(เป็นสัญลักษณ์ที่มรี่องรอยทางวัฒนธรรม) มสีี(มีระบบสีที่มี
ความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์) มีตัวอักษรมาตรฐาน (เป็นรปูแบบตัวอักษรเฉพาะ) 

2. การวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ของงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ตารางที่ 2-2 ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

หัวข้อวิจัย ชื่อ

ผู้วิจัย 

เวลาท่ี

วิจัย 

องค์ประกอบหลักของการสร้างภาพลักษณ ์

การ
ประชาสัมพันธ์
และออกแบบ
ภาพลักษณ์

ของแบรนด์ลูก
แพร์เฉิงกงเป่า

จู 
 

สว่ี 
เยว่ซิน 

ปีค.ศ. 
2017 

ได้ให้ข้อคิดเห็นว่า ควรสร้างระบบทางภาพของแบรนด์ให้สมบูรณ์และ
เป็นไปตามมาตรฐาน 
โดยการกำหนดมาตรฐานภาพลักษณ์ของแบรนด์ที่เป็นหน่ึงเดียว 
กำหนดมาตรฐานการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการออกแบบโฆษณา
ของแบรนด์ เพื่อการออกแบบภาพลักษณ์ของแบรนด์ โดยความ
ร่วมมือระหว่างรัฐบาลท้องถิ่น การเกษตร การท่องเที่ยว และ
หน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง จากพื้นฐานน้ีมีข้อกำหนดการออกแบบ
สัญลักษณ์ โลโก้ที่เป็นภาพลักษณ์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์และการ
ออกแบบโฆษณาสำหรับผลิตภัณฑ์ที่ดำเนินการทีละรายการ พร้อมทั้ง
ติดตามและปรับปรุงอย่างต่อเน่ือง 
(สว่ี เยว่ซิน.2017) 

การวิจัยการ
ออกแบบ

ภาพลักษณ์แบ
รนด์ของ
ผลิตภัณฑ์
เกษตรเชิง

พื้นที่ตะวันตก
เฉียงใต้ 

กรณีศึกษา 
แบรนด์มะนาว
อันเยว่ “หนิ

งจ้ิง” 

หยาง 
เสี้ยว
เทียน 
 

ปี ค.ศ. 
2018 

ให้ความเห็นว่า การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ประกอบด้วย
องค์ประกอบที่มองไม่เห็นและองค์ประกอบที่สามารถมองเห็นได้ โดย
องค์ประกอบที่มองไม่เห็นประกอบด้วย การกำหนดตำแหน่งที่ชัดเจน 
แนวคิดหลัก เรื่องราวของแบรนด์ คำม่ันสัญญาของแบรนด์ ；
องค์ประกอบที่สามารถมองเห็นได้ ประกอบด้วยสัญลักษณ์ ตัวอักษร
มาตรฐาน สีมาตรฐาน การประกอบการจัดเรียง และการประยุกต์ใช้
กราฟฟิกเสริม (Yang, 2018) 
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หัวข้อวิจัย ชื่อ

ผู้วิจัย 

เวลาท่ี

วิจัย 

องค์ประกอบหลักของการสร้างภาพลักษณ ์

การวิจัยการ
ออกแบบ

ภาพลักษณ์แบ
รนด์ผลิตภัณฑ์

ทาง
การเกษตร
ของท้องถิ่น 

หลี่ 
หลิง
ฮุ่ย 

ปี ค.ศ. 
2020 

จากการวิจัยเน้นศึกษาวัฒนธรรมเชิงพื้นที่ เสนอมิติการสร้างแบรนด์
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรเฉพาะของท้องถิ่น ซ่ึงองค์ประกอบ
ภาพลักษณ์น้ันประกอบด้วย ภาพกราฟฟิก ตัวอักษร สีสัน สัญลักษณ์ 
บรรจุภัณฑ์ โฆษณา (Li, 2020a) 

การวิจัยการ
ออกแบบ

ภาพลักษณ์แบ
รนด์

ส้มเขียวหวาน
ในอำเภอ

สุนหวู่ ภายใต้
ภูมิหลังการบูร

ณาการ
วัฒนธรรมและ
การท่องเที่ยว 

ถ่าว 
ยว่ีเจีย 

ปี ค.ศ. 
2022 

ให้ความเห็นว่า องค์ประกอบภาพลักษณ์แบรนด์ส้มเขียวหวาน
ประกอบด้วย IP แบรนด์ สัญลักษณ์ ตัวอักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน 
บรรจุภัณฑ์ การแนะนำและการสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม โดยเน้นการ
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ที่เหมือนกัน 
และเน้นการแสดงออกทางวัฒนธรรมของภาพลักษณ์แบรนด์  
(Tao, 2022) 

 
สรปุการวิเคราะห์:จากการวิเคราะหง์านวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง พบว่า แต่ละงานวิจัยล้วนให้

ความสำคัญกับวัฒนธรรมที่แสดงออกผ่านองค์ประกอบสำคัญ ซึ่งองค์ประกอบการสร้างภาพลักษณ์ที่
สำคัญคือ สัญลักษณ์ ตัวอักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน ภาพกราฟฟิกเชิงสญัลกัษณ์ บรรจุภัณฑ์ โฆษณา 
ฯลฯ  ทั้งนี้ยังเน้นความเป็นหนึ่งเดียวขององค์ประกอบในระหว่างการประชาสัมพันธ์อีกด้วย 

จากการสรุปการวิเคราะห์ข้างต้น ผู้วิจัยได้รวบรวมและจัดระเบียบข้อมลูเกี่ยวกบัสภาพทาง
ภูมิศาสตร์ วัฒนธรรมท้องถ่ิน ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึง่ให้ข้อมลูและการอ้างองิ
ทางทฤษฎีที่หลากหลายสำหรับการศึกษาการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง 
นอกจากนี้ การอ้างองิผลการวิจัยและบทเรียนจากประสบการณ์ที่มีอยู่ ยังสนับสนุนและช้ีนำให้ผู้วิจัย
สามารถดำเนินการวิจัยในได้ต่อไป และสง่เสรมิการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในท้องถ่ินได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 



 

บทท่ี 3 

วัฒนธรรมและภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นท่ีเทือกเขาไท่หางเมืองสิงถาย 

 
เนื่องจากการวิจัยการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง งานวิจัยน้ีใช้วิธีการ

วิจัยเชิงคุณภาพโดยการวิเคราะห์ข้อมูลและเอกสารในกระบวนการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ ทำให้ได้
หลักการ เนื้อหา วิธีการและข้ันตอนของการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง จาก
การศึกษาวรรณกรรมและการลงพื้นที่ภาคสนามเกี่ยวกับเอกสารและข้อมลูแบรนด์ผลไม้ทีม่ีอยู่ในพื้นที่
เทือกเขาไท่หางโดยละเอียด วิเคราะห์สถานการณ์ปจัจบุัน เนื้อหา รูปแบบและเส้นทางของการสร้าง
ภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หางและสรปุพื้นฐานทางทฤษฎีและการสนบัสนุนการวิจัยสำหรับ
การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมและการลงพื้นที่ภาคสนาม ได้รับข้อมลู
เนื้อหาเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางและการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ โดยการใช้วิธีกึ่ง
โครงสร้างในการสัมภาษณ์เพื่อคาดการณ์และควบคุมผลการวิจัย 

 

สถานการณ์ปัจจุบันของภาพลักษณ์แบรนด์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 
เพื่อใหเ้ข้าใจถึงสถานการณ์ปัจจุบันของแบรนด์ผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางจึงได้มกีารลง

พื้นที่ทำการสำรวจในพื้นทีก่ารผลิตผลไม้และตลาดการขายในพื้นที่เทอืกเขาไทห่างเมืองสิงถาย ใช้
สถานะของนักวิชาการของมหาวิทยาลัยและทีป่รึกษาด้านแบรนด์ ผ่านการสงัเกตและการตรวจสอบ
ข้อมูล มีการรวบรวมข้อมลูและสรุปผลจำนวนมาก นอกจากนี้ยังมีการสรุปและวิเคราะหผ์ลไม้ 2 แบ
รนด์ที่มีอทิธิพลอย่างมากในส่วนของพื้นที่นีอ้ีกด้วย 

มีผลไม้หลายชนิดที่ผลิตในเทอืกเขาไทห่าง ผลไม้ทีม่ีการปลกูอย่างแพรห่ลายและอทิธิพล
ในการปลูกที่แน่นอน ได้แก่ แอปเปลิ วอลนัท เกาลัด ลูกพลบั พุทรา ฮอว์ธอร์น พีช องุ่น แอปริคอต 
เชอร์รี่ ลูกแพร์ เป็นต้น ในบรรดาผลไมเ้หล่าน้ีนั้น ผลไม้ที่ค่อนข้างมีช่ือเสียง ได้แก่ แอปเปลิ เกาลัด 
วอลนัท ลูกพลบั ลูกพีชและลูกแพร์ ผลไม้เหล่าน้ีไม่เพียงแตม่ีช่ือเสียงเท่านั้น แต่ยังมีพื้นที่การปลูกที่มี
ขนาดใหญ่และปลกูค่อนข้างง่าย จงึทำใหเ้ป็นที่นิยมในหมู่คนในท้องถ่ิน จากการตรวจสอบพบว่าบ้าน
ของเกษตรกรเกือบทั้งหมดจะปลูกไมผ้ลไว้ข้างบ้านและไม้ผลเหล่าน้ีส่วนใหญเ่ป็นแอปเปิล ลกูพลับ 
พีช สาลี่ วอลนัทและฮอว์ธอร์น ผลของไม้ผลเหล่าน้ีมีลกัษณะเด่นคือผลมรีสหวานอร่อยและเต็มไป
ด้วยความหมายอันเป็นสิรมิงคลจงึทำใหเ้ป็นที่นิยมอย่างมาก  
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การเพาะปลูกผลไม้ในเทือกเขาไท่หางค่อนข้างมีการกระจัดกระจายและขาดการจัดการที่
เป็นเอกภาพ ระบบการเพาะปลูกและวิธีการจัดการทำให้ผลผลิตผลไม้ของผูป้ลูกแต่ละรายหรือผู้รบัสัง่
สินค้ามีน้อยและคุณภาพของผลไม้แตกต่างกันอย่างมาก ผลไม้ส่วนใหญ่ไมม่ีแบรนด์ มกัจะใช้ตลาด
หรือแผงลอยริมถนนในการขายและมรีาคาที่ค่อนข้างต่ำ เนือ่งจากรสชาติที่ยอดเยี่ยมของผลไม้ภายใต้
สถานการณ์การผลิตและการขายในระยะยาวจึงกลายเป็นผลไม้ที่มีช่ือเสียงมาก ผลไมเ้หล่าน้ีมักจะตั้ง
ช่ือโดยเพิ่มช่ือสถานที่ของแหล่งต้นกำเนิดเพื่อแยกความแตกต่างจากผลไมอ้ื่นที่คล้ายคลึงกัน เช่น 
แอปเปลิเจียงสุ่ย แอปเปิลก๋างตี่ วอลนัทลู่หลิ่ง ลกูพลับเน่ยชิวและเกาลัดจ้าวจวง เป็นต้น ในช่วงไม่กี่ปี
ที่ผ่านมา ประเทศจีนได้มีการสง่เสริมนโยบายการฟื้นฟูชนบท สนับสนุนการสร้าง "หนึง่หมูบ่้าน หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์" อย่างจรงิจงัและให้ศูนย์กลางของการฟื้นฟูชนบทเป็นการสร้างแบรนด์สินค้าทาง
การเกษตรในระดบัพื้นที่ แอปเปลิเจียงสุ่ย แอปเปลิก๋างตี่และวอลนัทเปลือกบางเน่ยชิวที่ปลูกในพื้นที่
เทือกเขาไท่หางเมืองสงิถายก็ค่อยๆสร้างแบรนด์ของตัวเองข้ึน แอปเปลิทีผ่ลิตในตำบลเจียงสุ่ยน้ัน
เรียกว่าแอปเปลิเจียงสุ่ยและแบรนด์ของแอปเปลิทีผ่ลิตในหมู่บ้านก๋างตีม่ีช่ือว่าแอปเปิลฟูก่าง (ป ี
2001 หมู่บ้านก๋างตี่ เปลี่ยนช่ือเป็นหมู่บ้านฟูก่าง) และแบรนด์ของวอลนัทเปลือกบางเน่ยชิว เรียกว่า 
วอลนัทเน่ยชิว แบรนด์ทัง้สามแบรนด์เหล่าน้ีเป็นแบรนด์ทีม่อีิทธิพลค่อนข้างมากและมีความสามารถ
ในการแข่งขันที่ค่อนข้างดีในตลาด ผลไม้อื่นๆ บางแบรนด์ไมส่ามารถสร้างความสามารถในการแข่งขัน
ของแบรนด์ได้และถูกตลาดกำจัดออกไปอย่างรวดเร็ว 

 

 

 
ภาพที่ 3-1 สวนแอปเปลิ หมู่บ้านก๋างตี่  (image.baidu.com) 

http://image.baidu.com/
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ภาพที่ 3-2 แหล่งปลูกผลไม้เจียงสุ่ย  (image.baidu.com) 

 

 

 
ภาพที่ 3-3 หมู่บ้านวอลนทัเทือกเขาหลี่วหลงิ  (image.baidu.com) 
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1. สถานะปัจจุบันของภาพลักษณ์แบรนด์แอปเปิลเจียงสุ่ย 
“แอปเปิลเจียงสุ่ย” เป็นแบรนด์อุตสาหกรรมแอปเปิลที่อิงจากตำบลเจยีงสุ่ยในพื้นที่

เทือกเขาไท่หางเมืองสงิถายเป็นพื้นทีห่ลกัและอกี 13 เมืองโดยรอบ เช่น ตำบลซ่งเจียจวงและหมู่บ้าน
จี้เจียเป็นพื้นทีส่ำคัญ ได้รับการจดทะเบียนให้เป็นแบรนด์สาธารณะระดับพื้นที่ปี 2017 ป ี2019 ได้รับ
การอนุมัติให้เป็นเครือ่งหมายรบัรองสิ่งบง่ช้ีทางภูมิศาสตรร์ะดับชาติ นอกจากนี้ ตำบลเจียงสุ่ยยังได้รบั
การจัดอันดบัใหเ้ป็นหนึ่งใน 100 ตำบลและหัวเมอืงช้ันนำทีม่ีฐานการปลกูแอปเปลิคุณภาพสูงของจีน" 
โดยสมาคมหมุนเวียนผลไม้ของจีน จากการทีร่ัฐบาลแนะนำและสง่เสรมิให้ชาวสวนผลไม้เข้าร่วม
องค์กรสหกรณ์อาชีพด้านผลไม้ ร่วมมือกบัสถาบันวิจัยทางวิทยาศาสตร์ ดึงดูดบริษัทผลไมท้ี่มี
คุณภาพสูง สหกรณ์วิชาชีพ หน่วยงานด้านการตลาดมารวมตัวกันเป็นกลุ่มการผลิต การขาย การ
จัดการและการสง่เสรมิการขาย ครอบคลุมทุกด้านของการผลิต การจัดการ การส่งเสริมการขายและ
การขายแอปเปลิ จากนั้นค่อยๆสร้างกลไกการดำเนินงานของ "วิสาหกจิ + องค์กรสหกรณ์ + ฐานที่
มั่น + เกษตรกร" เพือ่เป็นการกระจายความเสี่ยงและร่วมรบัผลประโยชน์ จากข้อมลูทีเ่กี่ยวข้องแสดง
ให้เห็นว่าพื้นที่ปลูก "แอปเปลิเจียงสุ่ย" นั้นเกิน 5,300 ตร.ม. มีพื้นที่ครอบคลุม 13 เมืองและสร้าง
ประโยชน์ให้กับ 24,000 ครัวเรือนโดยมผีลผลิตปลีะ 130,000 ตันและมูลค่าผลผลิต 1 พันล้านหยวน 
เป็นอุตสาหกรรมช้ันนำเพื่อเป็นการขจัดความยากจนและกลายเป็นคนร่ำรวยสำหรับประชากร 
100,000 คนที่อยู่ในพื้นที่เทือกเขาไท่หางทางตะวันตกของเมืองสิงถาย "แอปเปลิเจียงสุ่ย" มรีสชาติ
และคุณภาพที่ดี ได้รับการจัดอันดบัให้เป็นผลไม้พเิศษสำหรบัการประชุมโดย "สภาแห่งชาติครัง้ที่ 16" 
และ "สภาแห่งชาติครัง้ที่ 17" ของพรรคคอมมิวนสิต์จีน 2 สมัยติดต่อกัน ปี 2002-2005 "แอปเปลิ
เจียงสุ่ย" ถูกกำหนดใหเ้ป็นผลไมพ้ิเศษสำหรบัการประชุมโดยรัฐบาลจีนเป็นเวล 4 ปีติดต่อกันและถูก
กำหนดใหเ้ป็นผลไมเ้พื่อความบันเทงิสำหรบัการประชุมทีส่ำคัญทั้งในและต่างประเทศ  "แอปเปลิเจียง
สุ่ย" ได้รับการจัดอันดบัใหเ้ป็นราชาแห่งผลไมจ้ากงานแสดงสินค้าทางการเกษตรของจีน (หลางฟาง) 
หลายครัง้และได้รับการจัดอันดับใหเ้ป็น "ผลิตภัณฑ์ยอดเยี่ยมประจำจังหวัด" ในมณฑลเหอเป่ยเป็น
เวลาหลายปี ในช่วงไม่กี่ปีทีผ่่านมา เมืองเจียงสุ่ยได้มีการพฒันาอุตสาหกรรมแปรรปูแอปเปลิอย่างแข็ง
ขันและพัฒนาแอปเปิลอบกรอบ น้ำส้มสายชูหมักจากแอปเปิลและผลิตภัณฑ์อื่นๆ โดยมมีูลค่าการ
ส่งออกมากกว่า 452 ล้านหยวน ตำบลเจียงสุ่ยได้รับการจัดอันดับให้เป็นหนึ่งใน "เมอืง 100 อันดับ
แรกของเมืองที่มีฐานการปลูกแอปเปิลคุณภาพสงูของจนี" "เมืองสาธิตแห่งชาติของหนึง่หมู่บ้านหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์" ซึ่งเมืองทีม่ีอุตสาหกรรมที่มลีักษณะเฉพาะระดบัประเทศโดยมมีูลค่า 1 พันล้านหยวนและ
เป็นเมืองที่มีอุตสาหกรรมการเกษตรระดบัประเทศที่เข้มแข็ง จึงทำใหส้มาคมอุตสาหกรรมผลไม้ของ
จีนได้ต้ังช่ือเมืองนี้ว่าเป็น "บ้านเกิดของแอปเปลิ" (Wang, 2021) 
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ภาพที่ 3-4 งานแถลงข่าวเทศกาลวัฒนธรรม “แอปเปิง้เจียงสุ่ย” ครั้งที่ 3 เมืองสิงถาย ประเทศจีน 
(Hebei.com.cn) 
 

 
 

ภาพที่ 3-5 ป้ายโฆษณาบนถนนหมู่บ้านแอเปลิเจียงสุ่ย (Lin Shao, 2022) 
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คุณภาพของผลไมเ้ป็นกญุแจสู่การสร้างภาพลักษณ์ที่ดี แอปเปิลเจียงสุ่ยสร้างความสมัพันธ์
ทางสญัญาระหว่างเกษตรกรรายย่อยและองค์กรธุรกจิใหม่ผา่นกลไกการดำเนินงานและรปูแบบ
ครัวเรือนร่วม สหกรณ์และวิสาหกิจร่วม กลไกการเช่ือมโยงดอกเบี้ยตราสารทุน ผลักดันให้เกษตรกรมี
ส่วนร่วมในการปลูกเกษตรสมัยใหม่แบบเฉพาะทาง ได้มาตรฐาน การทำเกษตรแบบประณีตและมี
ขนาดใหญ่ โดยการอาศัยเทคโนโลยีการเกษตรข้ันสูงและเทคโนโลยีการจัดการเพือ่รบัประกันคุณภาพ
ของแอปเปลิ นำทีมโดยศาสตราจารย์หลี เป่ากั๋ว จากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์เหอเป่ย หยั่งรากลึก
อยู่ในเทือกเขาไท่หางเป็นเวลา 35 ป ีวิจัยการปรบัปรุงแอปเปิล เปิดตัวสายพันธ์ุที่มรีสชาติดีและ
กำหนด 6 รายการหลักและ 36 รายการย่อยของกระบวนการผลิตที่ได้มาตรฐานตั้งแต่การตัดแต่งกิ่ง 
การรดน้ำ ใสปุ่๋ย การตัดแต่งกิง่และการติดตา เป็นต้น ดำเนินการรณรงค์พเิศษเพื่อทดแทนปุ๋ยเคมีด้วย
ปุ๋ยอินทรีย์สำหรบัแอปเปลิและสร้างฐานปลูกผลไม้ที่ได้มาตรฐานสงูจำนวน 18 แห่ง ปัจจุบัน มีต้น
แอปเปลิมากกว่า 85% ในเขตซิ่นตูได้รับการปรบัปรุงสายพนัธ์ุให้เหมาะสมและมีจำนวนมากกว่า 
80% ของสวนแอปเปิลที่ได้รับการจัดการตามมาตรฐานโดยมีอัตราผลไมท้ี่มีคุณภาพสูงถึง 95% จาก
การประเมินโดยผู้เช่ียวชาญที่เช่ือถือได้ ปรมิาณน้ำตาลสงูสุดของ "แอปเปิลเจียงสุ่ย" คือ 18.9% ซึ่งสูง
กว่าปริมาณน้ำตาลแอปเปิลที่ดีทีสุ่ดในประเทศที่สื่อรายงานถึง 17% และอุดมไปด้วยสารอาหาร
หลากหลายที่มปีระโยชน์ต่อสุขภาพของมนุษย์และเป็นทีรู่้จกัในฐานะ "ราชาแห่งผลไมส้ดไทห่างของ
จีน"  

 

 
 

ภาพที่ 3-6 ป้ายสัญลักษณ์แอปเปลิสีแดงสดของไท่หาง (Lin Shao, 2022) 
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หัวใจหลักของแบรนด์คือวัฒนธรรม ในขณะที่การสร้างช่ือเสยีงที่ดีของแอปเปิลเจียงสุ่ยน้ัน 
ยังคงให้ความสำคัญกับการสร้างวัฒนธรรมของแบรนด์อกีด้วย ภายใต้การดำเนินการร่วมกันของ
รัฐบาลเทศบาลสิงถาย สำนักการเกษตรและชนบท สมาคมอุตสาหกรรมผลไม้และสหกรณ์วิสาหกิจ
หมู่บ้าน วัฒนธรรมของ "แอปเปิลเจียงสุ่ย" ได้ถูกสืบค้นและได้เขียนเป็นเรื่องราวของ "แอปเปลิเจียง
สุ่ย" ข้ึน การผสมผสานวัฒนธรรมแอปเปลิ วัฒนธรรมเทอืกเขาไท่หางและวัฒนธรรมสีแดงเข้ากับการ
สร้างแบรนด์ของ "แอปเปลิเจียงสุ่ย" และไดส้ร้างสโลแกนของแบรนด์ "แอปเปลิเจียงสุ่ย - คำทักทาย
จากเทือกเขาไทห่าง" ข้ึน มหาวิทยาลัยการทหารและการเมอืงต่อต้านทหารญีปุ่่น เคยเปิดโรงเรียนใน
ตำบลเจียงสุ่ยเป็นเวลา 2 ปี 3 เดือน ผู้คนที่บริสทุธ์ิและเรียบง่ายในพื้นที่เก่าแก่แห่งนี้ได้ใหก้ำเนิด
วัฒนธรรมสีแดงทีม่ีเนื้อหาทีเ่ข้มข้นและมีความหมายแฝงที่ลกึซึ้ง ตำบลเจียงสุ่ยน้ันได้ขุดค้นและ
รวบรวมทรัพยากรสีแดงซึง่ส่วนใหญ่แสดงด้วยจิตวิญญาณแห่งการต่อต้านพรรคคอมมิวนสิต์จีน 
ผสมผสานการจัดการสวนผลไม้อย่างประณีตเข้ากบัจิตวิญญาณแห่งการปฏิวัติของทรพัยากรสีแดงและ
เปิดตัวแบรนด ์"แอปเปิลเจียงสุ่ย·คังต้าหง (การต่อต้านสีแดง)" ต่อไป (Gao&Li&Song,2022,pp.51-53) 

 

 
 

ภาพที่ 3-7 บรรจุุภัณฑ์รูปแบบต่าง ๆ ของแอปเปิลเจียงสุ่ย (Lin Shao, 2022) 
 

https://hmong.in.th/wiki/Counter-Japanese_Military_and_Political_University
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ในแง่ของการเผยแพร่แบรนด์ แอปเปลิเจียงสุ่ยได้มีการจัดกจิกรรมการเผยแพร่ทางด้าน
วัฒนธรรมต่าง ๆ ตั้งแต่ปี 2016 เทศกาลวัฒนธรรม "แอปเปลิเจียงสุ่ย" จะจัดข้ึนปลีะครัง้ ใน
ขณะเดียวกันก็มีการจัดกจิกรรมทางวัฒนธรรมต่าง ๆ เป็นระยะ ๆ เช่น กิจกรรมเที่ยวชมสวนแอปเปิล
และการแข่งขันถ่ายภาพในช่วงฤดูดอกแอปเปลิบานและกจิกรรมการเกบ็แอปเปลิในช่วงฤดูผล
แอปเปลิสุก จากการจัดกิจกรรมต่างๆนั้น ผู้เช่ียวชาญสามารถเข้าไปในสวนและพบปะชาวสวนผลไม้
แบบตัวต่อตัวเพื่อสื่อสาร ให้คำแนะนำและสนับสนุนในด้านเทคโนโลยีการปลูก การสร้างวัฒนธรรม
ของแบรนด์และภาพลกัษณ์ของแบรนด์ได้ ในขณะเดียวกัน จากการจัดกจิกรรมต่าง ๆ เช่น การเที่ยว
ชมสวนผลไม้ การเก็บผลไมเ้ชิงอนรุักษ์ การแข่งขันถ่ายภาพ นิทรรศการการประดิษฐ์ตัวอักษรและ
ภาพวาด การแสดงทางวัฒนธรรม เป็นต้น เพื่อดงึดูดนักทอ่งเที่ยว ใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวของ
เทือกเขาไท่หางเพื่อเป็นการเผยแพร่ภาพลักษณ์ของแอปเปลิเจียงสุ่ยและสง่เสรมิวัฒนธรรมแอปเปิล้
เจียงสุ่ยให้ฝงัรากลึกในจิตใจของผู้คน ในอีกด้านหนึ่ง การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์และสง่เสรมิการ
ขาย เช่น นิทรรศการและการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ผลไม้คุณภาพสูง การพูดคุยกับผู้เช่ียวชาญด้านป่าไม้
และผลไม้ การลงนามในสัญญากบัพ่อค้า เสริมสร้างการสร้างช่องทางการขายผลไม้และเพิม่
ประสิทธิภาพ กลยุทธ์การสือ่สารแบรนด์แอปเปลิเจียงสุ่ย เสน้ทางการสร้างแบรนด์ของแอปเปิลเจียง
สุ่ยได้สั่งสมประสบการณ์อันมีค่ามากสำหรับการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง ซึ่ง
สามารถใช้เป็นข้อมลูอ้างองิในการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไทห่างได้ แต่อย่างไรก็ตาม 
แอปเปลิเจียงสุ่ยไม่ได้ให้ความสำคัญกบัภาพลกัษณ์ ป้ายหนา้ร้านค่อนข้างเก่า ขาดระบบอัตลักษณ์ที่
เป็นเอกภาพ ภาพลักษณ์ของจุดขายผลไม้ไม่สอดคล้องกัน บรรจุภัณฑ์ขาดความคิดสร้างสรรค์ ขาด
องค์ประกอบของวัฒนธรรมผลไม้ ซึ่งไมส่ามารถเพิ่มคุณค่าให้แก่แบรนด์ของผลไม้ได้เท่าที่ควร 

 

 
 

ภาพที่ 3-8 ป้ายหน้าร้านเก่าของร้านขายแอปเปิลเจียงสุ่ย (Lin Shao, 2022) 
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ภาพที่ 3-9 โปสเตอร์และบรรจุภัณฑ์ของแอปเปิลเจียงสุ่ย  (image.baidu.com) 
 
ยังมีปญัหาบางประการเกี่ยวกับแบรนด์ของแอปเปิลเจียงสุ่ย โดยส่วนใหญ่จะแสดงให้เห็น

ใน 2 ด้าน หนึ่งคือยังมีช่องว่างระหว่างคุณภาพของผลไม้กบัผลไม้ช้ันนำภายในประเทศและ
มาตรฐานสากล จำเป็นต้องมีการปรับปรงุมาตรฐานการผลิตและคุณภาพผลไม้ การผลิตผลไม้ช้ันนำ
ในประเทศมีข้อกำหนดทีเ่ข้มงวดเกี่ยวกบัขนาดของผลไม้ ความสม่ำเสมอ รูปร่าง ความเรียบ สีและอื่น 
ๆ ในขณะเดียวกันก็มีมาตรฐานที่สอดคล้องกันสำหรบัรสชาติของผลไม้ ปรมิาณน้ำของผลไม้อีกด้วย 
และมีมาตรฐานที่ชัดเจนสำหรับการขนสง่ผลไม้ การจัดเก็บ บรรจุภัณฑ์ การขายและระเบียบปฏิบัติ
อื่นๆ ในปัจจุบัน มปีัญหาเกี่ยวกบัความสม่ำเสมอของคุณภาพที่ต่ำและความเสถียรที่ค่อนข้างต่ำใน
การผลิต "แอปเปลิเจียงสุ่ย" และยังขาดผลไม้คุณภาพสูง ดังนั้นจึงจำเป็นต้องเปลี่ยนจากปรมิาณให้
เป็นคุณภาพ ผลไม้ขาดลักษณะเฉพาะ ส ีรสชาติ ฯลฯ ทำใหเ้ป็นการยากทีจ่ะแยกความแตกต่างจาก
ผลิตภัณฑ์อื่นที่คล้ายคลงึกัน สองคือ อิทธิพลของแบรนด์ยังไม่แข็งแกรง่พอ "แอปเปลิเจียงสุ่ย" 
ค่อนข้างเป็นทีรู่จ้ักในมณฑลเหอเป่ย แต่เมื่อเทียบกับแอปเปลิลั่นชวนในมณฑลส่านซี แอปเปลิเยียน
ถายและแอปเปลิชีเสียในมณฑลซานตง ความมีช่ือเสียงยังคงมีช่องว่างอยู่ ผูป้ลูกแอปเปลิเจียงสุ่ยน้ัน
ให้ความสำคัญกบัการปลกูผลไม้มากกว่า ชาวสวนผลไมส้่วนใหญ่ไม่ตระหนักถึงความสำคัญของแบ
รนด์ เน้นคุณภาพและผลผลิตของผลไม้ โดยละเลยคุณค่าทางวัฒนธรรมผลไม้ ใช้ผลผลิตของผลไมเ้พื่อ
เพิ่มผลผลิตผลไม้ เน้นผลประโยชนร์ะยะสั้นและไมส่นใจผลประโยชนร์ะยะยาวของแบรนด์และคุณค่า
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ของแบรนด์ที่ให้แกผ่ลิตภัณฑ์ ดังนั้นระดับการมสี่วนร่วมในกระบวนการสร้างแบรนด์ของแอปเปิล
เจียงสุ่ยจึงไมสู่ง การประชาสัมพันธ์และการสง่เสรมิการขายแบรนด์ข้ึนอยู่กบัรัฐบาลและสมาคมผลไม้
เป็นหลัก เกษตรกรผูป้ลกูผลไม้เป็นผู้สร้างและเผยแพร่แบรนด์เป็นหลัก ระดับของการมีส่วนร่วมเป็น
ตัวกำหนดผลกระทบและอทิธิพลของการสร้างแบรนด์ ทั้งนี ้การมีส่วนร่วมไม่เพียงพอของชาวสวน
ผลไมเ้ป็นสาเหตุสำคัญที่ทำใหพ้ลงัแบรนด์ของแอปเปลิเจียงสุ่ยมีความอ่อนแอ  

2. สถานะปัจจุบันของแบรนด์แอปเปิลฟู่ก่าง 
ต้นกำเนิดของแอปเปลิฟูก่่าง เดิมช่ือหมู่บ้านก่างตี้ในเขตเน่ยชิวเมืองสงิถายมณฑลเหอเป่ย 

จากนั้นถูกเปลี่ยนช่ือเป็นหมูบ่้านฟู่ก่าง  2011  ดังนั้นแอปเปิลฟูก่่างจงึช่ือนี้ แอปเปิลฟู่ก่าง ได้รบัเลือก
ให้อยู่ในรายการคุ้มครองสิง่บง่ช้ีทางภูมิศาสตร์แหง่ชาติปี 2011 เป็นผลิตภัณฑผ์ลไมรุ้่นก่อนๆ ใน
มณฑลเหอเป่ยที่ได้รับเลือกใหเ้ป็นสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์และยังเป็นเครื่องหมายการค้าแรกที่มีช่ือเสียง
ในด้านผลไม้ในประเทศจีน ปี 2020 แอปเปิลฟูก่่างจะกลายเป็นแบรนด์สาธารณะในเมืองเน่ยชิว
มณฑลเหอเป่ย ผลิตภัณฑ์ที่ใช้เครือ่งหมายการค้าฟู่ก่างยงัขยายไปยังผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรอื่นๆ 
เช่น ถ่ัวลิสงดำฟู้ก่าง วอลนัทฟู่ก่าง อัลมอนด์ฟู่ก่าง เกาลัดฟูก่่าง เป็นต้น ผูท้ี่เป็นเจ้าของแบรนด์คือ
บริษัทรับผิดชอบเหอเป่ยฟูก่่าง ฟู๊ด จำกัด 

 

 

 
ภาพที่ 3-10 แหล่งปลูกผลไม้ฟู่ก่าง (หมูบ่้านก๋างตี่ Gangdi)  (image.baidu.com) 

 
บริษัทรับผิดชอบเหอเป่ยฟูก่่าง ฟู๊ด จำกัดตั้งอยู่หมูบ่้านก๋างตี่ที่เชิงเขาไทห่าง จากการ

ดำเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์เกษตรสีเขียว (ออแกนิค) ที่ใช้แอปเปลิฟู่ก่าง ได้พัฒนาเป็นกลุม่บริษัทที่ "มุง่เน้น
ที่อุตสาหกรรมผลไม้เสริมด้วยการพฒันาที่หลากหลาย" ธุรกจิของบริษัทประกอบด้วยการผลิตผลไมส้ี



 51 

เขียวฟู่ก่าง อุตสาหกรรมไวนห์นิ่วเฉิงและอุตสาหกรรมอสงัหาริมทรัพย์ ในบรรดาเหล่าน้ีแบรนด์
แอปเปลิฟูก่่างมีช่ือเสียงทีสุ่ด ความสำเรจ็ของแอปเปลิฟู่ก่างเกิดจากทรพัยากรธรรมชาติที่อุดม
สมบรูณ์ของเทือกเขาไท่หาง หมูบ่้านก่างตี้น้ันอยูสู่งเหนอืระดับน้ำทะเล 500-1200 เมตร มีทัง้ฝนและ
ความร้อนในฤดูกาลเดียวกัน มีแสงแดดทีเ่พียงพอและมีปริมาณน้ำฝนที่เข้มข้นซึง่เอื้อต่อการ
เจริญเติบโตของแอปเปลิฟู่ก่าง การสะสมของน้ำตาลผลไม้ ธาตุแคลเซียมและแมกนีเซียมที่อุดม
สมบรูณ์ในดินเอื้อตอ่การปรบัปรุงคุณภาพของผลไม้ และธาตุเหล็ก แมงกานสีและสงักะสีที่เอื้อต่อการ
ปรับปรงุคุณค่าทางโภชนาการของผลไม้ จากข้อมูลการสำรวจด้านสิ่งแวดล้อมของแอปเปลิฟู่ก่าง 
พื้นที่ดังกล่าวไม่มีมลพิษทางอุตสาหกรรม มีคุณภาพอากาศที่ดีและสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่ดี
เยี่ยม ซึ่งเป็นไปตามข้อกำหนดด้านคุณภาพสิง่แวดล้อมของพื้นที่ผลิตอาหารสเีขียว สภาพทาง
ธรรมชาติเหล่าน้ีเป็นสิ่งทีร่ับประกันคุณภาพที่ยอดเยี่ยมของแอปเปลิฟู่ก่างและยังเป็นตัวเลือกแรก
สำหรับศาสตราจารย์หลี เป่ากั๋ว ในการปรับปรงุสายพันธ์ุแอปเปลิอีกด้วย 

 

 
 

ภาพที่ 3-11 อนุสาวรีย์ศาสตราจารย์ Li Baoguo ตำนานชายชราผู้โง่เขลาคนใหม่เทือกเขาไท่หาง  
(image.baidu.com) 
 
แอปเปลิฟูก่่างให้ความสำคัญอย่างยิง่ต่อคุณภาพและประเภทของผลไม้และสร้าง

ภาพลักษณ์คุณภาพของแอปเปิลผ่านรสชาติและคุณภาพที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งเป็นรากฐานสำหรับการ
สร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์แอปเปิลฟูก่่าง เพื่อพัฒนาสายพันธ์ุที่ยอดเยี่ยมด้วยการสนบัสนุนทาง
เทคนิคของ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์จีน  มหาวิทยาลัเกษตรศาสตรเ์หอเป่ย สถาบันวิทยาศาสตร์
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การเกษตรเหอเป่ยและมหาวิทยาลัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเหอเป่ย หลังจากการทดลองและการ
ปรับปรงุนับครั้งไม่ถ้วนและคัดเลือกสิง่ที่ดีทีสุ่ดจากสิง่ที่ดีทีส่ดุ ในที่สุด แอปเปลิฟู่ก่างหลายสายพันธ์ุที่
มีความสามารถในการแข่งขันในตลาด เช่น ฟู่ก่างหมายเลข 1 ฟู่ก่างหมายเลข 2 และฟู่ก่างหมายเลข 
3 ก็ได้รับการผสมพันธ์ุ และในทีสุ่ดแอปเปลิฟู่ก่างก็ได้รบัการแนะนำให้เป็นทีรู่้จกักับตลาดอย่างรอบ
ด้านและได้รับการยอมรบัอย่างสูงจากตลาด ตั้งแต่ปี 1998 เครื่องหมายการค้า "ฟู่ก่าง" ได้รับการ
ยอมรบัอย่างต่อเนื่องว่าเป็นเครื่องหมายการค้าที่มีช่ือเสียงในมณฑลเหอเป่ยและแอปเปลิฟู่ก่างได้รับ
การยอมรับอย่างต่อเนือ่งว่าเป็นสินค้าแบรนด์ดังในมณฑลเหอเป่ย ปี 1999 แอปเปลิฟู้ก่างได้รบัรางวัล
เหรียญเงินจากงาน Kunming World Expo ครั้งที่ 99 ตั้งแต่ปี 2000 เป็นต้นมา แอปเปลิฟู่ก่างได้
ผ่านการรับรองอาหารสเีขียวและได้รบัสิทธ์ิในการใช้โลโก้อาหารสีเขียว ปี 2003 ฐานการผลิตแอปเปิล
ฟู่ก่างได้รบัการกำหนดใหเ้ป็นพืน้ที่สาธิตมาตรฐานการเกษตรแห่งชาติโดยคณะกรรมการมาตรฐาน
แห่งชาติ ปี 2006 แอปเปิลฟูก่่างได้รบัรางวัลชนะเลิศ "ผลไมแ้นะนำโอลิมปิกปี 2008" ป ี2007 ระบบ
การตรวจสอบย้อนกลับทางด้านความปลอดภัยของอาหารของแอปเปลิได้ถูกสร้างขึ้น ปี 2009 
แอปเปลิฟูก่่าง เกาลัดฟูก่่าง และวอลนทัฟู่ก่าง ได้รบัการยอมรับว่าเป็นอาหารออร์แกนิกโดย COFCC 
(China Organic Food Certification Center) เป็นวิธีที่มปีระสิทธิภาพในการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีใน
การสร้างกลไกการตรวจสอบเพือ่ให้มั่นใจในคุณภาพของผลไม้ เพื่อควบคุมคุณภาพของผลไม้ที่ดีและ
ได้รับความประทับใจในผลิตภัณฑ์ที่ดผี่านคุณภาพของผลไม ้(Shi et al., 2022) 

 

 

 
ภาพที่ 3-12 ป้ายร้านอาหารฟู่ก่าง  (image.baidu.com) 
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แอปเปลิฟูก่่างให้ความสำคัญกบัการสร้างวัฒนธรรมของแบรนด์และแกนหลกัคือ "การ
สร้างความพงึพอใจใหก้ับลูกค้า" และยืนยันเสมอว่า "ฟู่ก่างเป็นของลกูค้า ลูกค้าคือผูก้ำหนดชะตา
กรรมของฟูก่่างอย่างแท้จริง" สิง่ที่ฟูก่่างจะจัดการอย่างระมดัระวังคือหัวใจของลูกค้า "ปฏิบัติต่อลูกค้า
เหมอืนเพื่อน นบัถือลูกค้าเหมอืนสมาชิกในครอบครัว" เข้าถึงลูกค้าทางอารมณ์และตัง้ใจจ่ายบริการที่
เทียบเท่าหรือมูลค่าทีสู่งสุดใหก้ับลูกค้า เพื่อให้ลูกค้าได้รบัความพึงพอใจทางจิตใจ "เสริ์ฟด้วยอารมณ์ 
ใช้ใจในการทำคนและทำสิ่งต่างๆ ด้วยใจ" สนับสนุนการบริการด้วยอารมณ์ความรูส้ึก แก้ไขข้อ
ร้องเรียนของลูกค้าก่อนที่ลกูค้าจะมาถึง พูดและทำสิ่งต่าง ๆ ให้กับลกูค้าด้วยใจและอารมณ์ความรู้สึก
ก่อนบรโิภคและก่อนออกจากร้านเพื่อให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ ปรัชญาด้านวัฒนธรรมของฟู่ก่างไม่
เพียงแต่สะท้อนให้เห็นในคำขวัญเท่านั้น แต่ยังกำหนดให้ชาวฟู่ก่างทุกคนปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัด 
เริ่มตั้งแตผ่ลิตภัณฑ์และบริการเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค สร้างความประทบัใจให้กับ
ลูกค้า ทำให้ได้รบัคำชมจากลูกค้าและสร้างภาพลกัษณ์ที่ดีให้กับแบรนด์ได้ แต่จิตวิญญาณของ
เทือกเขาไท่หางและวัฒนธรรมที่หลากหลายของเน่ยชิว ยังไม่ได้รับการสะท้อนให้เห็นในการสร้างทาง
วัฒนธรรมของฟู่ก่างและมรดกทางวัฒนธรรมที่ผู้คนบนเทอืกเขาไท่หางภาคภูมิใจก็ไม่ได้ถูกใช้เพื่อสร้าง
เสียงสะท้อนทีม่ีคุณค่า  

แอปเปลิฟูก่่างมีภาพลักษณ์ด้านภาพของแบรนด์ที่ค่อนข้างสมบูรณ์ บริษัทรบัผิดชอบฟู่ก่าง 
จำกัด มีระบบการออกแบบภาพลักษณ์ทีเ่ป็นมอือาชีพ บริษัทใช้โลโก้แบบครบวงจรซึง่เป็นมาตรฐาน
ในสภาพแวดล้อมขององค์กร จุดขายและกิจกรรมการโฆษณา จากการสำรวจ ผู้คนค่อนข้างพอใจกับ
ผลทางด้านทัศนศิลป์ของแอปเปิลฟู่ก่างและคิดว่าการออกแบบโลโก้ของฟู้ก่างนั้นเป็นที่รูจ้ักและเป็น
มิตร ทั้งยงัสามารถสือ่ความหมายของ "ฟู่ก่างนั้นสร้างพื้นทีส่เีขียว ธรรมชาติล้อมรอบฟู่ก่างและฟูก่่างก
ลายเป็นพื้นทีส่ีเขียว" การใช้มาตรฐาน โลโก้ของอาหารในฟูก่่างนั้นทำใหส้าธารณชนมีความเช่ือมั่น
อย่างมากว่าผลิตภัณฑ์ของฟู่ก่างนั้นค่อนข้างมรีะดับและภาพลักษณ์ที่เป็นหนึ่งเดียวยังทำให้แบรนด์
ของฟู่ก่างได้รบัการยอมรับและจดจำได้ง่ายข้ึนอีกด้วย  
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ภาพที่ 3-13 โลโก้ผลิตภัณฑ์อาหารฟู่ก่าง  (image.baidu.com) 
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ภาพที่ 3-14 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของแอปเปิลฟูก่่าง  (image.baidu.com) 

 
จากการศึกษาวิจัยแสดงให้เห็นว่า แอปเปลิฟูก่่างมจีำหน่ายบนแพลตฟอร์มและเว็บไซต์

หลักๆ เช่น JD.com Taobao Douyin และอื่นๆ แต่แพลตฟอร์มดงักล่าวกลับมีโฆษณาน้อยมาก และ
การประชาสมัพันธ์ก็ค่อนข้างอ่อนแอ ซึง่ทำใหส้่งผลกระทบอย่างมากต่อการแพร่กระจายของแบรนด์ 
ผลิตภัณฑ์แอปเปลิฟู่ก่างมรีาคาที่ค่อนข้างสงูและมียอดขายต่ำ แอปเปลิฟู่ก่าง แอปเปลิลั่วชวนและชี
เซี่ย ล้วนมเีป้าหมายที่กลุ่มผู้บริโภคระดบักลางถึงระดับสูง แต่ราคาของแอปเปลิฟู่ก่างนั้นสูงกว่า
แอปเปลิลั่วชวนและชีเซี่ยเป็นอย่างมาก การประชาสัมพันธ์แบรนด์นั้นจะช่วยเพิ่มการรบัรู้ถึงแบรนด์
และปลูกฝังความภักดีต่อแบรนด์ การลงทุนด้านการโฆษณาที่น้อยลงสง่ผลต่อพลังของแบรนด์และดู
เหมอืนว่าจะไม่แข็งแกร่งพอที่จะรบัภาระหน้าที่สำคัญในการฟื้นฟูเศรษฐกจิของพื้นที่ แต่ผลิตภัณฑ์
อาหารได้รวบรวมผลิตภัณฑ์ทัง้หมดไว้ในแบรนด์ฟู่ก่าง ใช้โลโก้ที่รวมเป็นหนึ่งเดียว พลังของแบรนด์
แอปเปลิฟูก่่างได้สง่เสรมิการขายผลิตภัณฑ์อื่นๆ ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจนั้นชัดเจนและแนวคิดน้ีก็

http://image.baidu.com/
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ควรค่าแก่การเรียนรู้ อย่างไรก็ตาม แอปเปิลฟูก่่างไม่ได้รวมวัฒนธรรมผลไม้เข้ากบัการสร้างวัฒนธรรม
ของแบรนด์และมกีารเพิกเฉยต่อคุณค่าของวัฒนธรรมผลไม้ 

 

 

 
ภาพที่ 3-15 การใช้โลโก้บนบรรจุภัณฑ์ของผลไม้ฟู่ก่าง  (image.baidu.com) 

 
3. วิเคราะห์สถานะของแบรนด์ผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง 
มีผลไม้หลายชนิดในพื้นที่เทือกเขาไทห่างเมืองสงิถาย มีผลไม้ที่มีพื้นที่ในการปลกูขนาด

ใหญ่และมีอิทธิพลที่แน่นอน ได้แก่ แอปเปิล วอลนทั เกาลัด ลูกพลบั ลูกแพร์ ฮอว์ธอร์น ลูกพีช พุทรา 
ฯลฯ มีแบรนด์ผลไม้ทั้งหมด 16 แบรนด์ ซึ่งมีแบรนด์ที่ค่อนข้างมีอิทธิพลอยู่ 2 แบรนด์ ผลไมเ้หล่าน้ี
ส่วนใหญป่ระกอบด้วยช่ือสถานที่และช่ือประเภทผลไม้ เช่น แอปเปลิเจียงสุ่ย แอปเปิลฟูก่่าง และ
วอลนัทลูห่ลิ่ง โดยจะมุ่งเน้นไปที่แหลง่ที่มาของผลไม้ ความเช่ือมโยงระหว่างวัฒนธรรมผลไม้ของ
แหล่งกำเนิดและแบรนด์ผลไม้ถูกละเลย แต่ในบรรดาแบรนด์ผลไมท้ี่ประสบความสำเร็จเหล่าน้ี 
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วัฒนธรรมผลไม้ยังไมเ่พียงพอและภาพลักษณ์ผลไม้ที่มีความหมายแฝงทางวัฒนธรรมยังไม่ได้รบัการ
สร้างขึ้น อย่างไรก็ตาม แบรนด์เหล่าน้ีได้สัง่สมประสบการณ์มากมายในการสร้างภาพลกัษณ์ของผลไม้
แต่ละชนิดและยังมีปญัหาด้านการสร้างภาพลักษณ์และการส่งเสริมการขายอีกด้วย โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งในแง่ของการสง่เสรมิการสร้างภาพลกัษณ์ของผลไม้อื่น ๆ ก็ไม่มีข้อได้เปรียบเช่นกัน นี่เป็นปญัหาที่
ต้องแก้ไขในการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 

 

สถานะและหลักการบูรณาการของวัฒนธรรมผลไม้ 
วัฒนธรรมเป็นหลกัของภาพลกัษณ์ของแบรนด์และวัฒนธรรมก็เป็นแกนหลักของ

ภาพลักษณ์ผลไม้เช่นกัน จากการทบทวนวรรณกรรมและการลงพื้นทีส่ำรวจข้อมูลของวัฒนธรรมไมผ้ล
ที่รวบรวมและจัดระเบียบมีดงันี ้

1. การงอกเงยของวัฒนธรรมผลไม้ 
ผลไมเ้ป็นแหลง่อาหารที่พบได้ทั่วไปในชีวิตของผู้คนควบคู่ไปกับกระบวนการผลิตและการ

พัฒนาของมนุษยท์ั้งหมดในยุคสังคมดึกดำบรรพ์ เนื่องจากระดับการผลิตที่ต่ำ การเก็บและการล่าจึง
เป็นหนทางหลกัในการหาอาหาร และอาหารหลกัที่เก็บคือผลไม้ การเก็บและกินผลไมท้ี่มีมาช้านาน
ทำให้มีความรูม้ากขึ้นเกี่ยวลักษณะการเจรญิเตบิโต รสชาติอาหารและวิธีการใช้ผลไม้ ค่อยๆสะสมและ
ส่งต่อจากรุ่นสูรุ่่น นี่คือรูปแบบการเริม่ต้นของวัฒนธรรมผลไม้ เนื่องด้วยการพัฒนาของสังคมทำให้
ความต้องการผลไม้ของผู้คนกเ็ปลี่ยนไปเช่นกัน จากความต้องการการอยูร่อดไปจนถึงการพัฒนา
คุณภาพชีวิต จากความต้องการทางวัตถุไปจนถึงการแสวงหาทางจิตวิญญาณและวัฒนธรรมผลไม้ก็
ค่อยๆได้รับความหมายทีห่ลากหลาย ทำให้ตอบสนองความต้องการของผู้คนอย่างต่อเนื่อง  
(YI Ming.2005,pp15-17) 

 

 

 
ภาพที่ 3-16 คนโบราณเก็บผลไม้ป่า  (image.baidu.com) 
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2. ภูมิหลังวิวัฒนาการของวัฒนธรรมผลไม้ 
การเกิดข้ึนและการพัฒนาของวัฒนธรรมใด ๆ นั้นแยกไม่ออกจากอทิธิพลของภูมิศาสตร์ 

การเมืองและเศรษฐกิจ การเกิดข้ึนของวัฒนธรรมผลไม้นั้นเก่าแก่กว่า "วัฒนธรรมยาสูบและ
แอลกอฮอล์" และ "วัฒนธรรมชา" มันมาพรอ้มกบัการพัฒนาสังคมมนุษย์ เป็นเวลานานแล้วทีก่าร
พัฒนาและการเติบโตตามธรรมชาติของสังคมมนุษย์ ผู้คนได้รวมเอาอารมณ์ ความปรารถนา 
ความหวังและอื่นๆเข้ากบักระบวนการผลิต การปรับปรุงและการบริโภคผลไม้เข้าด้วยกัน ด้วยการ
พัฒนาความเข้าใจของผู้คนเกี่ยวกับโลก ความหมายแฝงของวัฒนธรรมผลไม้ได้มีการพัฒนาจากการ
เช่ือมโยงโดยตรงที่สุดของรปูร่าง สีและรสชาติของผลไม้ ไปจนถึงการให้ความหมาย การขยาย
สัญลักษณ์ การแสดงอารมณ์และการแสดงความหวัง น้ำและดินหล่อเลี้ยงผู้คนฉันใด ผลไม้ก็ยงัมองหา
สถานที่ที่เหมาะสมในการปลูกฉันนั้น จงึจะทำใหผ้ลไม้มสีีและรสชาติทีส่มบูรณ์  เช่นเดียวกับ "ส้มที่
ปลูกทางใต้ก็กลายเป็นสม้ของทางใต้ ปลกูทางเหนอืก็กลายเป็นส้มทางเหนือ"นั่นเอง การพฒันา
วัฒนธรรมผลไม้และการเมืองยงัเช่ือมโยงกันอย่างใกล้ชิด ในยามสงบ ผู้คนทุ่มเทพลังงานทัง้หมดของ
ตนไปกับการผลิตและการดำรงชีวิตและทกุวิถีทางกส็ามารถพัฒนาได้ ชีวิตมีความอุดมสมบรูณ์ และ
การแสวงหาอาหารของผู้คนก็ดีข้ึนเช่นกัน ซึง่เป็นการส่งเสรมิการพฒันาอุตสาหกรรมผลไม้ วัฒนธรรม
ผลไมก้็ยังมเีนื้อหาใหม่อกีด้วย เพื่อตอบสนองความต้องการผลไม้ในระดับที่สงูข้ึนของประชาชน การ
สนับสนุนจากภาครฐัและการลงทุนยงัได้ส่งเสริมการพฒันาผลไม้อกีด้วย การช้ีนำทางการเมืองได้
ส่งเสริมการพัฒนาของผลไม้และวัฒนธรรม ใน "หยางกุ้ยเฟย" ของราชวงศ์ถัง ตู้มู่ ที่มีเนื้อเรื่องทีว่า 
(จักรพรรดิทรงรักสนมหยางกุ้ยเฟยมากจนยอมทำทุกอย่างเพื่อนางโดยไมส่นใจผู้อื่นว่าจะไดร้ับความ
เดือดร้อนเช่นไร)ก็เพียงพอแล้วทีจ่ะแสดงให้เห็นถึงความเคารพและความรักในสงัคมช้ันสงูต่อผลไมห้า
ยาก เศรษฐกิจยงัเป็นปจัจัยสำคัญในการพัฒนาการเพาะปลกูผลไม้และวัฒนธรรมผลไม้ เฉพาะเมื่อ
เศรษฐกจิได้รับการพฒันา ผู้คนจะให้ความสนใจกบัคุณภาพของผลไม้มากข้ึนและคิดถึงคุณลักษณะ
ทางวัฒนธรรมของผลไม้ ยิ่งมีความคาดหวังสูงต่อผลไมม้ากเท่าไร ความหมายแฝงของวัฒนธรรมผลไม้
ก็ยิ่งมีมากขึ้นเท่านั้น  
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ภาพที่ 3-17 ภาพหยางกุ้ยเฟยหัวเราะชอบใจขณะที่ได้รับลิ้นจี่จากทางใต้ (image.baidu.com) 
 
3. สถานะปัจจุบันของการพัฒนาวัฒนธรรมผลไม้ 
วัฒนธรรมผลไม้มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน แต่อยู่ในสภาพของการพฒันาตามธรรมชาติ

มาช้านานและมักได้รบัผลกระทบจากสงครามและภัยธรรมชาติ ผู้คนให้ผลไมท้ี่มีความหมายเชิง
สัญลักษณ์ ใส่อารมณ์ความรู้สกึและความหวังในกระบวนการผลิตและการอปุโภคบรโิภค แต่ส่วนใหญ่
มีอยู่ในคำบอกเล่า เรือ่งเล่า นิทานปรัมปรา สำนวน ตำราและจารีตประเพณีท้องถ่ินที่ถ่ายทอดกัน
แบบปากต่อปากฝังรากลึกอยู่ในใจของผู้คน มอีิทธิพลที่กว้างขวางและเผยแพร่ออกไปอย่างกว้างขวาง 
ตัวอย่างเช่น เรื่องราวของ "แอปเปลิสามลูก" ทางตะวันตก แอปเปิลลูกแรกของอาดัมและเอวา 
แอปเปลิลูกทีส่องของนิวตันและแอปเปิลลูกที่สามของจอ็บส ์อย่างไรก็ตาม มีหนังสือเฉพาะทางไม่กี่
เล่มทั้งในประเทศและต่างประเทศที่ทำการศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้โดยทีมุ่่งเน้นไปทีเ่ทคโนโลยี
การเพาะปลูก ในช่วงไม่กี่ปีทีผ่่านมา มีนักวิชาการจำนวนเพิม่มากข้ึนทีส่นใจในวัฒนธรรมผลไม้และได้
ตีพิมพ์บทความที่เกี่ยวข้องในวารสาร ภายใต้นโยบาย "การฟื้นฟูชนบท" ของจีน "การฟื้นฟูวัฒนธรรม" 
ได้พบกับ "อุตสาหกรรมในชนบท" ผูเ้ช่ียวชาญและนักวิชาการหลายคนเริ่มศกึษาเรื่อง "การฟื้นฟู
วัฒนธรรมการเกษตร" การวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ก็เริม่พัฒนาเช่นกัน และได้ทดลองนำไปใช้กับ
แบรนด์ผลไม้ทีก่ำลงัสร้าง 
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ภาพที่ 3-18 เรื่องราวของนิวตันและแอปเปลิ  (image. sohu.com) 

 
4. แนวโน้มของวัฒนธรรมผลไม้ในอนาคต 
ด้วยการพัฒนาของสังคม วัฒนธรรมจะได้รบัเนือ้หาและรปูแบบใหม่ ๆ อย่างต่อเนือ่ง 

วัฒนธรรมผลไม้อยู่ในช่วงของการพัฒนาที่แข็งแกรง่ ความต้องการทางจิตวิญญาณของผู้คนสำหรบั
ผลไมเ้พิ่มข้ึนทกุวัน ความสำคัญของวัฒนธรรมผลไมอ้ยู่ในระดับสูงสุดในประวัติศาสตร์ ชาวบ้านทั่วไป 
ผู้เช่ียวชาญและนักวิชาการให้ความสนใจกบัคุณลักษณะทางวัฒนธรรมของผลไม้มากขึ้นเรื่อย ๆ เป็นที่
คาดการณ์ได้ว่าในอนาคตผลไม้จะไม่ได้เป็นเพียงอาหารที่สนองความอยากอาหารของผู้คนเท่านั้นและ
ยังเป็นสัญลักษณ์ทีส่วยงามของผู้คนในการสื่อทางด้านอารมณ์และความหวัง ด้วยการผสมผสานและ
การคัดแยกวัฒนธรรมผลไม้โดยผู้เช่ียวชาญและนกัวิชาการ การวิจัยเกี่ยวกับการเพาะปลูกผลไมจ้ะ
สมบรูณ์แบบมากขึ้นเรื่อย ๆ ทำให้การเผยแพร่วัฒนธรรมผลไม้สามารถเผยแพร่ได้กว้างขวางมากขึ้น
และสะท้อนใหเ้ห็นถึงคุณค่า ทุกคนที่กินผลไมส้ามารถบอกเล่าเรื่องราวของผลไม้ เผยแพร่ความจริงใจ
และรบัรู้ถึงอารมณ์ความรู้สึกได ้

5. สาเหตุของการเกิดวัฒนธรรมผลไม้ 
ในระหว่างการอ่านและตรวจสอบหนงัสือจำนวนมากและบนัทึกที่เกี่ยวข้องกบัการพฒันา

ของผลไม้พบว่าหนังสือส่วนใหญ่ใช้ผลไม้เพียงชนิดใดชนิดหนึ่งเป็นเป้าหมายในการเขียนอธิบาย จาก
บันทึกทีเ่กี่ยวข้องทำใหส้ามารถเข้าใจถึงการพฒันาของผลไมช้นิดนี้ได้อย่างชัดเจน เนื่องจากมนุษย์
ค้นพบว่าผลไม้ชนิดนี้กินได้พวกเขาจึงคิดหาวิธีปลูกเพื่อใหบ้รรลุวัตถุประสงค์ที่พวกเขาควบคุมได้และ
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ค่อยๆพัฒนาจากการปลูกเป็นไมผ้ล ด้วยเทคโนโลยีการเพาะปลูกที่พัฒนาอย่างต่อเนื่องทำให้ปริมาณ
และคุณภาพของผลไม้ดีข้ึนอย่างมาก ความต้องการผลไม้ของผู้คนไม่ได้จำกัดอยู่แค่อาหารเสริมและ
เสื้อผ้าเท่านั้น แต่ยังมีความต้องการสงูในด้านรปูร่าง สีและรสชาติของผลไม้อีกด้วย ในกระบวนการ
ปลูกและการใช้นั้น ผู้คนจะตั้งช่ือผลไม้ตามรปูร่าง ส ีรสชาติ ขนบธรรมเนียมและเทคนิคพเิศษ ให้
ความหมายเชิงสัญลักษณ์บางอย่างเพื่อมอบความปรารถนาดี และค่อยๆ สร้างเนื้อหาวัฒนธรรมผลไม้ 
รวมถึงเทคโนโลยกีารปลูก ความหมายเชิงสัญลักษณ์ ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรมพื้นที่ เรื่องราวและ
ตำนาน เป็นต้น  โดยสรุปแล้วนั้น ความต้องการผลไมท้ี่เปลีย่นแปลงตลอดเวลาของผู้คนได้สง่เสรมิ
การเกิดข้ึนของวัฒนธรรมผลไม้และการพัฒนาของผลไม้ยังให้ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่ดีสำหรบัการสร้าง
ภาพลักษณ์ของผลไม้อีกด้วย 

 

 

 
ภาพที่ 3-19 นิทานเรื่อง “นายหลี่และสวนแตง”  (image.baidu.com) 

 
6. องค์ประกอบท่ีเป็นส่วนประกอบของวัฒนธรรมผลไม้ 
จากการรวบรวมและเรียบเรียงวรรณกรรมทีเ่กี่ยวข้องกบัองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 

พบว่า คำจำกัดความของวัฒนธรรมมหีลายฉบับและมีความคิดเห็นมากมายเกี่ยวกบัองค์ประกอบของ
วัฒนธรรม โดยนักศึกษาส่วนใหญม่ีความคิดเห็นว่า “วัฒนธรรมเกิดข้ึนจากองค์ประกอบสองส่วน คือ 
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วัฒนธรรมทางวัตถุกับวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณ” ซึง่ความคิดเห็นน้ีสอดคล้องกับงานวิจัยน้ีที่กำลัง
ศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ จากการเปรียบเทียบ สรุปไดว่้ามุมมองที่ว่า "วัฒนธรรมประกอบด้วย 6 
ระบบ ได้แก่ วัสด ุความสัมพันธ์ทางสงัคม จิตวิญญาณ ศิลปะ สัญลกัษณ์ ภาษาและขนบธรรมเนียม" 
สอดคล้องกบังานวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ในบทความนีแ้ละพยายามวิเคราะห์องค์ประกอบของ
วัฒนธรรมผลไม้โดยอ้างองิจากมุมมองนี้และค้นหาเนื้อหาทางวัฒนธรรมทีเ่กี่ยวข้องมากที่สุดผ่านการ
สัมภาษณ์และแบบสอบถาม ซึ่งเป็นแกนหลักของการสร้างวัฒนธรรมผลไม้ 

จากการทบทวนข้อมูลวรรณกรรมจาก CNKI และ Baidu ไมพ่บงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
เกี่ยวกับองค์ประกอบของวัฒนธรรมผลไม้ งานวิจัยน้ีได้ศึกษาการวิเคราะห์ความคิดเห็นการเกิด
องค์ประกอบการเกิดวัฒนธรรมผลไม้จากมุมมององค์ประกอบทางวัฒนธรรม จากวัตถุประสงค์ในการ
สร้างภาพลักษณ์พื้นฐานเพื่อเรียบเรียงเนื้อหาเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ ดังนั้น เมื่ออ้างอิงถึงระบบหลกั
ทั้ง 6 ระบบ จึงมีความพยายามที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบทีเ่ป็นส่วนประกอบของวัฒนธรรมผลไม้ 
ตามวัตถุประสงค์ของการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ องค์ประกอบของวัฒนธรรมผลไมจ้ึงถูกจำแนกออก
ดังนี:้ สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ เทคโนโลยกีารปลูก เรื่องเล่าและตำนาน การพาดพิงทาง
ประวัติศาสตร์ ชีวประวัติของบุคคลที่มีช่ือเสียง ความหมายเชิงสัญลักษณ์ วัฒนธรรมสีแดง 
ขนบธรรมเนียม เป็นต้น จากการใช้แบบสอบถามและการสมัภาษณ์ ค้นหาองค์ประกอบทาง
วัฒนธรรมที่ผู้คนกงัวลมากที่สุดและวางรากฐานสำหรับการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้  

 

 

 
ภาพที่ 3-20 นิทานเรื่อง “ยัดผลไม้ให้เต็มรถ”  (image. baijiahao.baidu.com) 
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ภาพที่ 3-21 กระเช้าผลไม้เสริมดวงเสริมสิริมงคล จิตวิญญาณแห่งมังกรและม้า(image.baidu.com) 

7. หลักการการกลั่นกรองและการรวบรวมวัฒนธรรมผลไม้ 
การผสมผสานของวัฒนธรรมผลไมเ้ป็นกระบวนการที่เริม่จากมากไปน้อย จากข้อมลู

จำนวนมากจำเป็นต้องกลั่นกรองเนือ้หาทีเ่หมาะสมสำหรับการสร้างวัฒนธรรมผลไม้ เพื่อให้แนใ่จว่า
เนื้อหาทางวัฒนธรรมสอดคล้องกบัค่านิยมของสาธารณชน ในขณะเดียวกันก็เพื่อให้แน่ใจว่าเนือ้หา
ทางวัฒนธรรมทีเ่ลอืกนั้นตรงกับความต้องการในการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ ดังนั้นจงึจะต้องปฏิบัติ
ตามหลกัการดงัต่อไปนี้ : (1) เนื้อหาทางวัฒนธรรมมีคุณค่าที่ถูกต้องและมจีิตวิญญาณของยุคสมัย (2) 
เนื้อหาทางวัฒนธรรมนั้นง่ายต่อการเข้าใจและการเผยแพร่ (3) ประชาชนเต็มใจยอมรับโดยมีการแผ่
ขยายและอิทธิพลอย่างกว้างขวาง (4) สามารถสร้างความสมัพันธ์ที่ดีกับภาพลักษณ์ของผลไม้และมี
ความหมายทีส่วยงาม (5) ง่ายต่อการเห็นภาพหรือสัญลักษณ์และสามารถถ่ายทอดโดยใช้ภาษาทาง
ทัศนศิลป์ได ้

 

การกำหนดวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 
เพื่อกำหนดเนื้อหาหลักของวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไท่หางเมืองสิงถาย เนื้อหาทาง

วัฒนธรรมที่รวบรวมจะถูกจำแนกการคาดการณ์และควบคุมเนื้อหาทางวัฒนธรรมทีม่ีลกัษณะที่โดด
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เด่น จากรปูแบบการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้เช่ียวชาญที่มีตำแหนง่หน้าที่ต่างกันที่เกี่ยวกบัวัฒนธรรมพื้นที่
เทือกเขาไท่หางและกำหนดหลักสำคัญของวัฒนธรรมผลไม้ 

1. แผนการสัมภาษณ์เชิงลึก 
(1) กำหนดเนือ้หาของการสัมภาษณ์ ; อะไรคือวัฒนธรรมผลไม้ วัฒนธรรมผลไมร้วมถึง

อะไรบ้าง คิดว่าวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางที่มลีกัษณะเด่นคืออะไร (2) กำหนดขอบเขต
การสมัภาษณ์; มีคุณภาพทางวัฒนธรรมสูง มงีานวิจัยทางประวัติศาสตร์ของพื้นที่เทอืกเขาไทห่างหรือ
มีผู้วิจัยดำเนินการวิจัยเกี่ยวกบัวัฒนธรรมแบรนด์ (3) กำหนดเป้าหมายและจำนวนเป้าหมายการ
สัมภาษณ์; ข้ันตอนแรกกำหนดเป้าหมายการสัมภาษณ์จำนวนประมาณ 5 คน แบ่งการสัมภาษณ์
ออกเป็น 2 กลุ่ม กลุม่ที่ 1 เป็นผู้ทำงานในหน่วยงานของรัฐ จำนวน 3 คน โดยขอบเขตการสัมภาษณ์
เกี่ยวกับสำนักงานเผยแพร่วัฒนธรรมเมืองสงิถาย สำนักงานส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองสงิถาย 
สำนักงานเกษรกรรมในชนบทเมืองสงิถาย บทสมัภาษณ์มีดังนี้: ขอให้ท่านบอกถึงความหมายแฝงทาง
จิตวิญญาณและลักษณะเด่นของวัฒนธรรมพื้นที่เทือกเขาไทห่างมีอะไรบ้าง ท่านคิดว่าวัฒนธรรมพื้นที่
เทือกเขาท่าหงมีกีป่ระเภท ประกอบด้วยอะไรบ้าง ทางหน่วยงานของรัฐมีการวางแผนและจัดกจิกรรม
พัฒนาและประชาสัมพันธ์อะไรบ้าง ท่านคิดว่าอะไรคือวัฒนธรรมผลไม้ รวมทั้งสัมภาษณ์เกี่ยวกบัเรื่อง
เล่าตำนานทีเ่กี่ยวข้องกบัวัฒนธรรมผลไม้ ท่านคิดว่าวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางด้านใดบ้างทีส่ามารถ
เป็นวัฒนธรรมผลไม้ได้ กลุ่มที่ 2 เป็นบุคคลทีเ่กี่ยวข้องกับงานวิจัยวัฒนธรรมเทอืกเขาไทห่างเมืองสิง
ถาย โดยขอบเขตการสัมภาษณ์เกี่ยวกับศูนย์วิจัยวัฒนธรรมหมู่บ้านโบราณในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง 
สมาคมเขียนพู่กันและวาดภาพจีนเมืองสงิถาย บทสัมภาษณ์มีดังนี้: ข้อมูลพื้นฐานของผู้เช่ียวชาญ อายุ 
ตำแหน่งและแนวทางการวิจัย; ท่านคิดว่าหลักวัฒนธรรมทีส่ำคัญที่สุดของวัฒนธรรมเทือกเขาไทห่างมี
อะไรบ้าง ท่านสนใจวัฒนธรรมเทอืกเขาไทห่างด้านใดมากทีสุ่ด พร้อมกับถามเหตผุล ท่านคิดว่าควร
สร้างวัฒนธรรมผลไมเ้ทือกเขาไท่หางอย่างไร รวมเนื้อหาด้านใดบ้าง ท่านคิดว่าวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่
เทือกเขาไท่หางผสมผสานเข้ากับวัฒนธรรมเทือกเขาไทห่างได้อย่างไร (4)ยืนยันสถานที่และเวลาใน
การสมัภาษณ์ โดยการสัมภาษณ์ต้องมกีารพูดคุยล่วงหน้าแลว้ถึงยืนยันเวลาและสถานที่ (5)เรียบเรียง
เนื้อหาการสัมภาษณ์ เพื่อสรุปเนื้อหาที่เกี่ยวกบัวัฒนธรรมทัว่ไป 

2. จัดระเบียบเนื้อหาการสัมภาษณ์ 
ใช้ระยะเวลาสองเดือนในการดำเนินการสัมภาษณ์ ตั้งแต่เดือนตุลาคม ถึง เดือนธันวาคม ปี 

ค.ศ. 2023 โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ต่อหน้าและสัมภาษณ์ผ่านทางโทรศัพท์ เกบ็ภาพขณะสัมภาษณ์ ใช้
ปากกาบันทึกเสียงและโทรศัพท์บันทกึเนื้อหาสมัภาษณ์และหลงัจากสัมภาษณ์เสรจ็ทำการเรียบเรียง
ข้อมูลให้เรียบร้อย 

ขณะเลือกเป้าหมายสัมภาษณ์เกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ ได้คำนึงถึงเป้าหมายสัมภาษณ์และ
ตำแหน่งผู้ถูกสัมภาษณ์สง่ผลกระทบต่อเนื้อหาการสมัภาษณ์ เพื่อเป็นการรับรองเนื้อหาที่มี
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ประสิทธิภาพและความเป็นจริง จึงเลือกเป้าหมายสัมภาษณ์ที่มีอิทธิพลในการวิจัยด้านวัฒนธรรม ที่
เป็นพนักงานหรือดำรงตำแหนง่ที่เกี่ยวข้องในหน่วยงานราชการส่วนทอ้งถ่ินหรือฝ่ายวัฒนธรรม จาก
การวิเคราะห์เป้าหมายสมัภาษณ์เกี่ยวกับเรื่องวัฒนธรรมผลไม้และวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางที่
สามารถค้นหาแนวทางที่ถนัดของตนเองและได้รบัข้อมูลการวิจัยตามความเป็นจรงิและมีความ
ละเอียด โดยมีรายละเอียดดงัตารางที่ 3-1 

 
ตารางที่ 3-1 ตารางการวิเคราะหเ์ป้าหมายสัมภาษณ์เกี่ยวกบัวัฒนธรรมผลไม้ 

 

ตารางวิเคราะห์ผู้ให้สัมภาษณ ์

ลำดับ
ผู้ให้
สัมภาษณ ์

ตำแหน่ง สิ่งท่ีเน้นเป็นหลัก
สำคัญ 

เนื้อหาท่ีใช้ในการสัมภาษณ ์

1 รองผู้อำนวยการ
สำนักงานเผยแพร่
วัฒนธรรมเมือง 
สิงถาย 
 

การเกิดวัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หาง
และความหมาย
แฝงทางจิต
วิญญาณ 
 

“เทือกเขาไท่หางเป็นพื้นทีส่ำคัญของ
ชนชาติจีนที่บ่มเพาะวัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หางที่หลากหลาย 
โดยเฉพาะความหายแฝงทางจิต
วิญญาณที่สะท้อนคุณธรรมอันดีงาม
และการแสวงหาความต้องการของ
ผู้คน” 
 

2 รองผู้อำนวยการ
สำนักงานวัฒนธรรม
และการท่องเที่ยว 
เมืองสิงถาย 
 

คุณค่าวัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หาง
และอิทธิพลทาง
สังคม 
 

“วัฒนธรรมเทอืกเขาไทห่างเป็นระบบ
วัฒนธรรมที่ชนชาติจีนภูมิใจ มีผลเชิง
บวกในด้านการดำรงชีวิตทางจิต
วิญญาณของผู้คนและการพัฒนา
สังคม” 
 

3 รัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงเกษตร

รัฐบาลออก
นโยบายสง่เสรมิ

“รัฐบาลเร่งส่งเสริมจัดกจิกรรมทาง
วัฒนธรรมเพื่อส่งเสริมและ
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ตารางวิเคราะห์ผู้ให้สัมภาษณ ์

ลำดับ
ผู้ให้
สัมภาษณ ์

ตำแหน่ง สิ่งท่ีเน้นเป็นหลัก
สำคัญ 

เนื้อหาท่ีใช้ในการสัมภาษณ ์

ชนบทของเมือง 
ซิงถาย 
 

วัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หาง 

ประชาสมัพันธ์วัฒนธรรมเทือกเขาไท่
หาง” 

4 หัวหน้าสมาคมการ
เขียนพู่กันและ
ภาพวาดจีน เมืองสิง
ถาย 

วัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หางที่
มีอิทธิพลตอ่
วัฒนธรรมผลไม ้

“ลักษณะทางสภาพแวดล้อมทาง
ภูมิศาสตร์และสภาพแวดล้อมด้าน
มนุษย์ของเทอืกเขาไทห่าง ทำใหเ้กิด
เป็นลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมผลไม้
เทือกเขาไท่หาง” 

5 หัวหน้าศูนย์วิจัย
วัฒนธรรมหมูบ่้าน
โบราณเทือกเขาไท่
หาง 

การประยุกต์และ
การสร้าง
วัฒนธรรมผลไม ้

“การสร้างวัฒนธรรมผลไมส้ามารถ
ส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้
เทือกเขาไท่หางได้และสง่ผลดีต่อการ
สร้างแบรนด์ผลไม้เทอืกเขาไทห่าง” 
 

จากการวิเคราะห์ พบว่า บุคคลที่ถูกสัมภาษณ์เกี่ยวกบัวัฒนธรรมผลไม้ สามารถเปิดเผย
ตำแหน่งของผู้ถูกสมัภาษณ์และด้านที่สนใจของทุกคนได้ ในระหว่างการวิเคราะหเ์ชิงลกึในประเด็นที่
สนใจของผู้ถูกสัมภาษณ์ นำไปสู่การได้มาซึ่งผลการวิจัยที่มปีระสทิธิภาพมากข้ึน  

เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและการปรับปรงุให้ดีข้ึนในการนำเสนอเนื้อหาการสัมภาษณ์ 
งานวิจัยน้ี ได้สร้างตารางสรปุ (ตารางที่ 3-2) เพื่อวิเคราะห์และสรุปข้อมูลสัมภาษณ์ โดยตารางนีร้วม
ลักษณะสำคัญ ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ เนื้อหาทางวัฒนธรรม มาตรการพัฒนาและการสบื
ทอดของรฐับาล รวมถึงความเช่ือมโชงทางวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไทห่าง ซึ่งวิธีการนี้สามารถ
แสดงเนื้อหาสัมภาษณ์ออกมาได้อย่างชัดเจน พร้อมทัง้เสนอการวิเคราะห์ที่ตรงประเด็นต่องานวิจัยอีก
ด้วย 

 
ตารางที่ 3-2 ตารางรวมการวิเคราะห์วัฒนธรรมพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 
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ตารางภาพรวมการวิเคราะห์วัฒนธรรมพ้ืนท่ีเทือกเขาไท่หาง 

เนื้อหาสำคัญ คำอธิบาย ตัวอย่าง/การอ้างอิง 
ลักษณะเฉพาะ
ทางวัฒนธรรม 

 

มรดกทางประวัติศาสตรอ์ันลึกซึ้ง 
ความพากเพียร ความกลมกลืน
ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ ความ
หลากหลายในการมสี่วนร่วม 

“การต่อสู่อย่างแน่วแน่ของคนในพื้นที่
เทือกเขาไท่หาง” “แนวคิดพัฒนาเชิง
นิเวศน”์ “ความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม” 

เนื้อหาทาง
วัฒนธรรม 

 

วัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรมทางธรณีวิทยา วัฒนธรรม
สีแดงวัฒนธรรมพื้นบ้าน  วัฒนธรรม
เมืองโบราณ ตำนานเรื่องเล่า 

 “เทือกเขาไท่หางอุดมไปด้วยมรดกทาง
วัฒนธรรม” “ลักษณะโครงสร้างทาง
ธรณีวิทยาและลกัษณะทางภูมิศาสตร์ที่
เป็นเอกลกัษณ์” “เรื่องเล่าการปฏิวัติ” 
“เมืองโบราณ” “สถาปัตยกรรมโบราณ” 
“ศิลปะพื้นบ้าน” “ศิลปะงานหัตถกรรม” 
“ผลงานวรรณกรรม” 

ความหมายแฝง
ทางจิตวิญญาณ 

ไม่กลัวความยากลำบาก จิตใจดงีาม 
กลมกลืน ความสวยงาม  
มิตรไมตรี  มีความรู ้
 
 

“พลีชีพสมัยปฏิวัติ” “ชายโงเ่ขลาขจัด
ภูเขา” “ต้อนรับมิตรไมตรี” “สังคมแห่ง
จารีตและจริยธรรม” 

ผลทางสงัคม 
 

มีความมั่นใจในวัฒนธรรม เป็นผู้นำ 
ส่งเสริมวัฒนธรรม 
 

“คนในพื้นที่เทอืกเขาไทห่างมีความ
ภาคภูมิใจ”“สบืสานจิตวิญญาณเทือกเขา
ไท่หาง” “ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง” 

มาตรการทาง
รัฐบาล 

 

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
พัฒนาการนวัตกรรมทางวัฒนธรรม 
ริเริ่มการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

“เทศกาลวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง ” 
“เทศกาลการท่องเที่ยวสีเขียว” “เผยแพร่
งานศิลปะหัตกรรมดั้งเดมิ” “สร้าง
ศูนย์วิจัยวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง” 

ความเช่ือมโยง
ทางวัฒนธรรม

ผลไม ้

วิธีการผลิต ขนบประเพณี 
ความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ เรื่อง
เล่าเทพนิยาย 

ความหมายแฝงของ“ผลไมส้งบสุข” 
“การบูรณาการของวัฒนธรรมพืน้ที่กบั
ผลไม”้ 
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จากตารางวิเคราะห์นี้ พบว่า มีความหลากหลายและความซบัซ้อนของวัฒนธรรมเทือกเขา

ไท่หาง ความพยายามพัฒนาและสืบทอดวัฒนธรรรมเทอืกเขาไท่หางของรัฐบาล นอกจากนี้ 
วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางยังมอีิทธิพลอย่างมากต่อการเกิดวัฒนธรรมผลไม้ท้องถ่ิน วัฒนธรรมผลไม้ไม่
เพียงแต่เพิ่มความหลากหลายในความหมายแฝงทางวัฒนธรรมพื้นที่ แต่ยังส่งเสริมการพฒันา
เศรษฐกจิและยกระดบัการดงึดูดการท่องเที่ยวเทือกเขาไท่หางอีกด้วย 

วัฒนธรรมผลไม้ คือ หลักสำคัญของภาพลักษณ์ผลไม้ ในสภาพแวดล้อมอันกว้างใหญ่ของ
วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง เพื่อศึกษาเนื้อหาวัฒนธรรมผลไมแ้ละความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ เพื่อ
รู้องค์ประกอบวัฒนธรรมผลไม้อย่างชัดเจน งานวิจัยน้ีไดร้วบรวมข้อมูลการสัมภาษณ์ใหม่ รวมประเด็น
ที่แสดงออกถึงวัฒนธรรมผลไม้ในเขตพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หาง จากการวิเคราะห์ตารางวัฒนธรรมผลไม้
(ตารางที่ 3-3) 

 
 
 
 
 

ตารางที่ 3-3 ตารางวิเคราะห์วัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไท่หาง 
 

ตารางวิเคราะห์วัฒนธรรมผลไม้ในพื้นท่ีเทือกเขาไท่หาง 

ขอบข่าย คำอธิบาย ตัวอย่าง/ข้อความอ้างอิง 

การตั้งช่ือ
ผลไม ้

ความกลมกลืน ลักษณะเชิงสญัลกัษณ์ 
ความหมายแฝง 

การตั้งช่ือของผลไม้จีนมักเป็นคำพ้อง
เสียง แทนสัญลักษณ์ที่ดีงามและมี
ความสุข ความหมายแฝงที่เป็นมงคล 

ลักษณะเฉพาะ
ทางวัฒนธรรม 

การผสมผสานผลไม้กับวัฒนธรรมพื้นที่  
ความรู้และเทคนิคการเกิดผลไม้  

ภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไท่หางทำให้
เกิดลกัษณะเฉพาะทางวัฒนธรรม 
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ตารางวิเคราะห์วัฒนธรรมผลไม้ในพื้นท่ีเทือกเขาไท่หาง 

ขอบข่าย คำอธิบาย ตัวอย่าง/ข้อความอ้างอิง 

ความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ จิต
วิญญาณอันเต็มเปี่ยม 

การจัดการสวนผลไม้ดั้งเดมิและ
เทคนิคการตัดแต่งผลไม้ การ
แสดงออกของทางจิตวิญญาณ 
ความหมายแทนสญัลกัษณ์การเก็บ
เกี่ยวที่อุดมสมบูรณ์ ความมั่งมีศรีสุข 

ส่วนประกอบ วัฒนธรรมทางวัตถุ :เทคนิคการเพาะปลกู
ผลไม้ อปุกรณ์ วัฒนธรรมทีจ่ับตอ้งไม่ได้: 
วัฒนธรรมพื้นที่ งานรื่นเรงิ นิทานเรื่อง
เล่า ขนบธรรมเนียมประเพณี ผลงาน
วรรณกรรม 

วิธีการสร้างผลไม้ดั้งเดิม ประเพณี
และเทศกาลทีเ่กี่ยวข้องกับผลไม้ การ
เกิดเป็นนิทานพื้นบ้านกับตำนาน
เรื่องเล่า ทำให้เกิดผลงานวรรณกรรม
จำนวนมาก 

ความหมาย
แฝงทางจิต
วิญญาณ 

ให้เกียรติและเคารพ มีน้ำใจ สุภาพ 
กลมกลืน ขยัน 
 
 

ความรู้เรื่องการอนุรกัษ์ระบบนเิวศ 
ผลไม้ถือเป็นของขวัญ ความรู้สึกฝาก
ฝัง การแสดงถึงความปรารถนา 
แสดงออกถงึคุณภาพที่ดีของชาวจีน 
 
 

ผลต่อสังคม 
 

ส่งเสริมการพัฒนาเศรฐกิจในพื้นที่ 
เสริมสร้างความสามัคคีในชุมชน ส่งเสรมิ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เผยแพรจ่ิต
วิญญาณวัฒนธรรมที่ดีเยี่ยม  
 

อุตสาหกรรมผลไมส้ร้าง
คุณประโยชน์ต่อภาพเศรษฐกิจ
ท้องถ่ิน เทศกาลเก็บผลไม้ การ
ท่องเที่ยวผลไม้เฉพาะ การสร้าง
อำเภอแอปเปลิเจียงสุ่ย 
 

รัฐบาลกับ
กิจกรรมทาง

สังคม 

อนุรักษ์และสบืทอดวัฒนธรรมผลไม้ 
ส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
ผลไม้ สนบัสนุนการสร้างสรรค์และ
การศึกษาเกี่ยวกบัวัฒนธรรมผลไม ้

กิจกรรมเฉลมิฉลองวัฒนธรรมผลไม้ 
โครงการสง่เสรมิและการศึกษา
วัฒนธรรมผลไม้  

ความท้าทาย ผลกระทบของแนวคิดในปจัจบุันทีส่่งผล การบรูณาการระหว่างธรรมเนียมกับ
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ตารางวิเคราะห์วัฒนธรรมผลไม้ในพื้นท่ีเทือกเขาไท่หาง 

ขอบข่าย คำอธิบาย ตัวอย่าง/ข้อความอ้างอิง 

กับโอกาส ต่อวัฒนธรรมผลไม้ดั้งเดิม การ
เปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมที่มี
ผลกระทบต่อการเพาะปลูกผลไม้ ความ
สมดุลระหว่างการสร้างสรรค์วัฒนธรรม
ผลไมก้ับการสบืทอด 

เทคโนโลยีอุตสาหกรรมในปัจจุบัน  
กลยุทธ์ทีเ่หมาะสมต่อการ
เปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ 
รูปแบบการเผยแพรผ่่านทางภาพ
ของวัฒนธรรมผลไม ้

 
จากการวิเคราะห์ พบว่า วัฒนธรรมผลไม้มีความเป็นอัตลักษณ์ ทั้งผลไม้ในท้องถ่ินหรือ

ผลไม้นำเข้า ในการตั้งช่ือนั้นล้วนต้ังช่ือตามฤดูเกบ็ผลผลิต รปูร่าง สี และรสชาติที่เป็นเอกลกัษณ์ของ
ผลไม้ ในขณะที่ตั้งช่ือมกัจะตัง้ช่ือตามคำพ้องเสียงในภาษาจนีที่มีความหมายแฝงเชิงสญัลกัษณ์ตาม
ลักณะเฉพาะของผลไม้ เช่น แอปเปลิในภาษจีนคือ “苹ผงิ”พ้องเสียงกับ“平ผิง”มีความหมายแฝงคือ 
สงบสุข และ อักษร“枣จ่าว” พ้องเสียงกับอกัษร“早จ่าว” มีความหมายแฝง คือ ความขยันหมั่นเพียร 
และวัฒนธรรมทอ้งถ่ินก็มอีิทธิพลตอ่วัฒนธรรมผลไม้ ภาพจติวิญญาณของคนในพื้นที่ก็มอียู่ใน
วัฒนธรรมผลไม้ เนื้อหาการเกิดวัฒนธรรมผลไม้นั้นมีความหลากหลาย วัฒนธรรมผลไม้มลีักษณะ
ค่อนข้างเหมือนกัน สามารถแสดงออกทางความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์และมีลักษณะเฉพาะของ
พื้นที่ เช่น ประเพณีวัฒนธรรมผลไม้ของท้องถ่ิน เรื่องเล่าพื้นบ้าน เป็นต้น เนื้อหาเหล่าน้ีสามารถ
แสดงออกถงึความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ สะท้อนคุณสมบัตทิี่ดีของชาวจีนใน
ความรักต่อชีวิต ปรารถนาความดีงาม การอยู่ร่วมกัน มีเมตตากรุณาจิตใจดี ขยันและกล้าหาญ จิต
วิญญาณเหล่าน้ีสง่ผลดีต่อการพฒันาสงัคม เป็นการสร้างรากฐานของความมั่นใจทางวัฒนธรรมและ
ส่งผลต่อการพฒันาเศรษฐกิจให้ก้าวหน้า อีกทั้งยังเป็นการแสดงออกถึงเนือ้หาสำคัญของภาพลักษณ์
ผลไม้อกีด้วย 

สรุป 
วัฒนธรรมผลไม้เทอืกเขาไทห่าง คือ เนื้อหาหลักของการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในพื้นที่

เทือกเขาไท่หาง วัฒนธรรมผลไม้มีเนือ้หาและลกัษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมทีเ่ป็นเอกลักษณ์ ความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมพื้นที่เทือกเขาไท่หางอุดมไปด้วยเนื้อหาทางวัฒนธรรมผลไม้ ความหมาย
แฝงทางจิตวิญญาณกับวัฒนธรรมผลไม้มีทีม่าจากแหลง่เดียวกัน ล้วนแสดงออกถงึคุณสมบัติศีลธรรม
และขนบธรรมเนียมจิตวิญญาณของชนชาติจีน วัฒนธรรมทอ้งถ่ินของพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางสะท้อนถึง
เนื้อหาทางวัฒนธรรมผลไม้ โดยการนำเสนอผ่านความหลากหลายของข้อมูลภูมหิลังและโครงเรือ่งจาก
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นิทานเรื่องเล่า จากการวิเคราะห์และเรียบเรียงเนื้อหาการสมัภาษณ์ ได้รู้ความหมายแฝงทางจิต
วิญญาณและเนือ้หาของการเกิดเป็นวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางและอทิธิพลของเทือกเขาไทห่างทีส่่งผล
ต่อการเกิดวัฒนธรรมผลไม้และความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ได้รู้ถึงคุณค่าทางสังคมและคุณค่าทาง
เศรษฐกจิของวัฒนธรรมผลไม้เทอืกเขาไทห่าง โดยรายละเอยีดมีดังนี้ 

ลักษณะเด่นและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมพื้นทีเ่ทือกเขาไทห่าง:
วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางมีความโดดเด่นทางประวัติศาสตรท์ี่ลึกซึ้งและมเีอกลักษณ์ของ
สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ ได้กลายเป็นความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมที่มี
ลักษณะเฉพาะ โดยประกอบด้วยความอุตสาหะ ความกล้าหาญ ความขยันและจิตวิญญาณแหง่ความ
ต่อสู้กับความยากลำบาก สะทอ้นคุณสมบัติอันดีเลิศของชนชาติจีนในเรื่องของความรักในชีวิต 
ปรารถนาถึงความดงีามและการอยูร่่วมกันอย่างสันติ มเีมตตาปราณี กล้าหาญและขยันหมั่นเพียร ซึ่ง
จิตวิญญาณเหล่าน้ีได้กลายเป็นหลักสำคัญของวัฒนธรรมพื้นที่เทือกเขาไท่หาง สร้างแรงบันดาลใจให้
ผู้คนก้าวต่อไป ทั้งนี้ยังให้ความสำคัญกับความกลมกลืน การใช้ชีวิตร่วมกันระหว่างมนุษย์กบัธรรมชาติ  
การอนุรกัษ์สภาพแวดลอ้มทางธรรมชาติ ใช้ทรัพยากรอย่างเหมาะสม ทำใหเ้กิดแนวคิดการพฒันาการ
อนุรักษ์สิง่แวดล้อม จิตวิญญาณเทือกเขาไท่หางมีองค์ประกอบเฉพาะหลายด้าน เขตพื้นที่เทอืกเขาไท่
หางเป็นจุดศูนย์รวมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมมากมาย ความแตกต่างทางชาติพันธ์ ความแตกต่าง
ทางวัฒนธรรมเชิงพื้นที่ได้ผสมผสานรวมกันอยู่ในพื้นที่ ทำให้เกิดเป็นลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมที่มี
ความหลากหลาย ลกัษณะเฉพาะนีเ้ป็นการให้พื้นที่ในการพฒันาความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมเทือกเขา
ไท่หางอย่างกว้างขวาง เนื้อหาหลักของวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางประกอบด้วย: วัฒนธรรมภูเขา 
แม่น้ำ วัฒนธรรมทางธรณีวิทยา วัฒนธรรมการปฏิวัติสีแดง วัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม
ประเพณีพื้นบ้าน วัฒนธรรมนิเวศวิทยา วัฒนธรรมเมืองโบราณ เรื่องเล่าเทพนิยายและนทิานพื้นบ้าน 
ซึ่งรัฐบาลให้ความสำคัญกับการพฒันาและสืบทอดวัฒนธรรมพื้นที่เทือกเขาไท่หางเป็นอย่างมาก มี
การจัดทำแผนและจัดกจิกรรมต่างๆ ได้แก่ การเสริมสร้างการสบืทอดและอนรุักษ์วัฒนธรรมเทือกเขา
ไท่หาง รัฐบาลอนรุักษ์และบรูณะมรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเขตพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หาง 
และซากการปฏิวัติสีแดง ทั้งยังเสริมสร้างการสบืทอดและสง่เสริมศิลปะงานหัตกรรม ศิลปะพื้นบ้าน 
เพื่อใหม้รดกทางวัฒนธรรมอันล้ำค่าดำรงอยู่อย่างยัง่ยืน สอง คือ ผลักดันให้มกีารพฒันาวัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หางอย่างสร้างสรรค์ รัฐบาลมีการสนับสนุนการวิจัย การค้นคว้า การสร้างสรรค์วัฒนธรรม
เทือกเขาไท่หาง ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ โดยการบรูณาการระหว่าง
วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางกับสังคมในปจัจบุันและส่งเสริมการพัฒนาสร้างสรรค์วัฒนธรรม สาม เป็น
การทำความร่วมมือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมเทือกเขาไทห่าง รฐับาลเร่งผลกัดันความร่วมมือและ
แลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว่างวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางกับวัฒนธรรมภายในและต่างประเทศ จัด
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กิจกรรมเชิงวัฒนธรรมต่าง ๆ จัดนิทรรศการ งานสมัมนาต่าง ๆ เป็นต้น เพื่อให้ผู้คนได้รูจ้ักและเข้าใจ
ในวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง 

จากการสัมภาษณ์ พบว่า วัฒนธรรมผลไม้คือ แนวคิด ประเพณีและพฤติกรรมที่เกิดข้ึนจาก
มนุษย์โดยกระบวนการผลิตและบริโภคผลไม้ รวมทัง้ความรู ้การให้คุณค่า นิสัยการบริโภคและ
รูปแบบการเผยแพร่ ทีส่ะทอ้นสิง่ที่มนุษย์กระทำต่อธรรมชาติและสภาพแวดลอ้ม การเปลี่ยนแปลง
พัฒนาทางวัฒนธรรมของสังคม ภายใต้ภูมิหลกัทางวัฒนธรรมเทือกเขาไท่หาง วัฒนธรรมผลไม้
เทือกเขาไท่หางแสดงออกถึงเนื้อหาที่สมบรูณ์ยิ่งขึ้น รวมทัง้ลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ของ
ผลไม้ ทัง้ยังมลีักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของพื้นที่ จากการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ ให้ความคิดเห็นว่า 
สามารถผสมผสานวัฒนธรรมผลไม้วัฒนธรรมภูเขา แม่น้ำของเทือกเขาไทห่าง วัฒนธรรมประเพณี 
เรื่องเล่าเทพนิยาย นิทานพื้นบ้าน วัฒนธรรมสีแดง สัญลักษณ์และความหมายแฝงเข้าด้วยกันกบัการ
สร้างภาพลักษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หางได้ จากการศึกษาพบว่า วัฒนธรรมเทือกเขาไท่หางกับ
วัฒนธรรมผลไม้มีขอบเขตเนื้อหาทีเ่หมอืนกันในเรือ่งของการเกิดวัฒนธรรม เนื้อหาเหล่าน้ีล้วน
แสดงออกถงึความหมายแฝงทางจิตวิญญาณที่เหมือนกัน สะท้อนความสัมพันธ์ด้านประเพณีอันดีงาม
จิตวิญญาณกับการเกิดวัฒนธรรมผลไมเ้ทือกเขาไทห่าง (ภาพที่ 3-22) 

 

 

 
ภาพที่ 3-22 ความสัมพันธ์การเกิดวัฒนธรรมผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง  (Lin Shao, 2023) 
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การศึกษาวัฒนธรรมผลไมเ้ทือกเขาไท่หางเป็นการสนับสนุนเนื้อหาในการสร้างสรรค์
ภาพลักษณ์ผลไม้ งานวิจัยน้ีใช้การวิจัยเชิงสำรวจและการสัมภาษณ์ รวบรวมเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมผลไม้เทอืกเขาไทห่าง จากการวิเคราะห์ ผู้ถูกสมัภาษณ์มีความคิดเห็นเกี่ยวกบัเรื่องเล่าเทพ
นิยาย นิทานพื้นบ้าน ประเพณี ความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ของผลไม้เป็นเนื้อหาสำคัญที่แสดง
ภาพลักษณ์ผลไม้ และยังถือเป็นจิตวิญญาณหลักในการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ จากการวิเคราะห์ ยัง
พบว่า ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ความสอดคล้องกับแนวคิดคุณค่าทางด้าน
ประเพณีของประเทศจีนและมจีิตวิญญาณของยุคสมัยของความสำคัญในการก้าวหน้า ลักษณะเด่น
ของการออกเสียงในภาษาจีนคือความหมายคำพ้องเสียง ช่ือผลไมส้อดคลอ้งกบัจิตวิญญาณหลักของ
วัฒนธรรมดัง้เดิมของประเทศจีน สะท้อนคุณสมบัติอันดีและความรู้สึกมีศีลธรรม ความเมฆตา ความ
รัก ความขยัน ความกตัญญู ความปรองดอง กาลเทศะ เช่น “苹 ผิง  ” ในคำภาษาจีน苹果ผิงกั่ว 
(แอปเปิล) กับคำว่า“平ผงิ” ในคำภาษาจีน平安 ผิงอัน (สงบสุข) มีความหมายเหมือนกัน ดังนี้
แอปเปลิจึงถูกให้ความหมายแฝงถึงความมงคลสงบสุข เป็นการสะท้อนจิตวิญญาณด้าน “ความรัก”
และรายละเอียดความหมายแฝงทางจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมผลไม้ ดังตารางที่ (3-4) 

 
 
 

ตารางที่ 3-4 การวิเคราะห์ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ 
 

ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ 

ชื่อ
ผลไม ้

ความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 
ความหมายแฝงทางจิต

วิญญาณ 

แอปปลิ 
“苹ผิง” พ้องเสียงกับคำว่า“平ผิง” มีความหมายเชิง
สัญลักษณ์ความสงบสุข เป็นสริิมงคล ดีงามและยังสื่อถึง
การเช่ือในความรูส้ึกทีม่ีต่อกันและความรัก จึงมอีีกช่ือ
หนึ่งว่าผลแหง่ความสงบสุข ผลแหง่ภูมิปญัญา ผล
แอปเปลิ ผลเหวินหลินน่าย ลูกพเิศษ ลูกผิงผอง 
 

ความรัก ปัญญา 
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ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ 

ชื่อ
ผลไม ้

ความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 
ความหมายแฝงทางจิต

วิญญาณ 

ลูกแพร ์ “梨หล”ี พ้องเสียงกับคำว่า“礼หลี”่ “理หลี่”และ“离

หลี” มีความหมายแฝงคือพิธีการ หลกัการเหตผุล ไม่ย่อ
ท้อ สำนวนเรือ่งข่งหรงสละลูกแพร์คือการสละลกูแพร์ 
ความหมายแฝงคือเรือ่งของการรู้จกักาลเทศะ 
 

กาลเทศะ เหตผุล ความเมตตา 

ลูกพีช 

 

ลูกพีช มีความหมายเชิญสญัลกัษณ์คือ อายุยืน ผลพีชที่ 
“อุดมสมบรูณ์และปลกูง่าย”ความหมายแฝงคือมบีุตร
เยอะและมากด้วยความสุข อวยพรให้อายุยืนยาวโดยการ
นำลูกพีชมอบให้กบัผู้ใหญ่ อวยพรใหผู้้ใหญม่ีสุขภาพ
แข็งแรง มีอายุร้อย ๆ ปี ทั้งมีความหมายเกี่ยวกับ
เรื่องราวดี ๆ ในครอบครัว ลูกหลานมีความกตัญญูและ
ยังมีความหมายเกี่ยวกับความรักและความโชคดี
(จ่าว,2023) 
 

กตัญญู เมตตา ความรัก 

เกาลัด “栗ลี่”พอ้งเสียงกับ“立ลี”่ “利ลี”่ เกาลัด
เรียกอกีช่ือว่า 梨子ลี่จึ พ้องเสียงกบัคำว่า利子ลี่จึ คือ
การปรารถนาและอวยพรให้มีความสุขของลูกชายหญิง 
หวังว่าลูกชาย หญงิจะเติบโตด้วยสุขภาพแข็งแรง มีความ
รับผิดชอบและสามารถพึ่งพาตนเองได้ และยังมี
ความหมายเชิงสัญลักษณ์เกี่ยวกบัความรักอีกด้วย 
 

พึ่งพาตนเอง ความรับผิดชอบ 
 

วอลนัท “核เหอ”พ้องเสียงกบั “和เหอ”และ“合เหอ”
มีความหมายเชิงสัญลักษณ์คือความสามัคคี กลมกลืน 
ปรองดอง หมายถึงครอบครัวรกัใคร่ปรองดอง มีความสุข 
และร่วมมือร่วมใจ 
 

ความสามัคคี  ร่วมมือร่วมใจ 
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ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ 

ชื่อ
ผลไม ้

ความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 
ความหมายแฝงทางจิต

วิญญาณ 

พุทรา “枣จ่าว”พ้องเสียง“早จ่าว” ความหมายแฝงเชิง
สัญลักษณ์คือความสุขและความเป็นสิรมิลคล เช่น“早

立子”มีบุตรเร็ว ๆ ซึ่ง มักพบในการอวยพรในงาน
แต่งงาน ผู้ใหญ่จะวางลูกพทุรา ลกูพีช 2-3 ลูกไว้มุมข้าง
เตียงของคู่บ่าวสาว โดย“早立子” คือเพื่อขอให้มีบุตร
โดยเร็ว มีบุตรเยอะมากด้วยความสุข (จาง,2021) 
 

ความขยัน มีความสุข 
 

 
ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ช้ีให้เห็นถึงทิศทางทีส่ร้างสรรค์สำหรับ

การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ใหม้ีความชัดเจน เพื่อนำเสนอเรื่องราวทางวัฒนธรรมและภาพอ้างอิง
สำหรับการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ โดยได้วางรากฐานทางวัฒนธรรมสำหรบัการเล่าเรื่องด้วยภาพและ
สามารถใช้เป็นข้อมลูอ้างองิในการศึกษาส่วนประกอบของภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้ 

 

การวิจัยองค์ประกอบที่เป็นส่วนประกอบของภาพลักษณ์ผลไม้ 
จากการนำระบบความรู้ของทฤษฎีแบรนด์มาศึกษา รวมกับผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องและ

กรณีแบรนด์ที่ประสบความสำเรจ็ สรปุรปูแบบการแสดงออกของภาพลักษณ์เพื่อสำรวจองค์ประกอบ
ของภาพลักษณ์ผลไม้ โดยใช้วิธีการสังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อทำการคาดการณ์และควบคุม
ข้อมูลและการตัง้ค่าสำหรบัส่วนประกอบต่างๆ เพื่อให้มั่นใจว่าระบบการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้นั้น
สมบรูณ์แบบและเผยแพร่ภาพลกัษณ์ผลไม้ได้อย่างมปีระสิทธิภาพและสามารถสร้างความประทบัใจที่
ดีได ้

1. การวิจัยองค์ประกอบภาพลักษณ์แบรนด์ผลไม้ที่ประสบความสำเร็จ 
เลือกผลไม้จากการจัดอันดับแบรนด์ผลไม้ 10 อันดับแรกของจีนในปี 2023 จากเว็บไซต์ 

www.maigoo.com โดยเลือกเจียหนง(กู๊ดฟาร์มเมอร์) ที่อยู่ในอันดับที่ 1 และสม้ฉู่ที่อยู่ในอันดับที่ 6 
และในขณะเดียวกันนำเอาแอปเปิลฟู่ก่างซึ่งมอีิทธิพลและเปน็แบรนด์ทีรู่้จกัสงูสุดในแถบภูเขาไทห่าง 
เมืองสิงถาย มาทำการวิเคราะหเ์พื่อให้ให้ได้มาซึง่องค์ประกอบของภาพลักษณ์แบรนด์ผลไมท้ี่ประสบ
ความสำเรจ็ โดยสาเหตุของการเลือกแสดงไว้ในตารางที่ 3-5 
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ตารางที่ 3-5 ตารางวิเคราะห์ปจัจัยการคัดเลือก 
 

  

ชื่อแบรนด์ เขตพ้ืนท่ี ปัจจัยในการคัดคัดเลือก 
佳农 เจีย หนง สำนักงานใหญ่นครเซี่ยงไฮ ้ อันดับ 1 ใน 10 แบรนด์ดังของประเทศจีน 
褚橙 ฉู่ เฉิง มณฑลยุนนาน แบรนด์ที่มอีิทธิพลทางภาพลักษณ์มากทีสุ่ด  
富岗 ฟู่ ก่าง มณฑลเหอเป่ย แบรนด์ที่ได้รบัการยอมรับและข้ึนช่ือมากทีสุ่ด

ในมณฑลเหอเป่ย  
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ตารางที่ 3-6 10 อันดับแรกแบรนด์ผลไม้ของประเทศจีน  (maigoo.com) 
 
 

 

 
ภาพที่ 3- 23 โลโก้

ของเจียหนง (กู๊ดฟาร์มเมอร)์  (image.baidu.com) 

 

 
ภาพที่ 3-24 โลโก้ของส้มฉู่  (image.baidu.com) 

10 อันดับแบรนด์ผลไม ้
1 

 
เจียหนง (กู๊ดฟาร์มเมอร์)   คะแนนของแบรนด์ 92.0 

2 
 

Dole (โดล) คะแนนของแบรนด์ 90.8 

3 
 

Zespre (เซสปร)ี คะแนนของแบรนด์ 89.9 

4 
 

JOYVIO คะแนนของแบรนด์ 89.0 

5  Huashengfruit คะแนนของแบรนด์ 88.5 
6  ส้มฉู ่ คะแนนของแบรนด์ 87.7 

7  ฉีเฟิงหยวน คะแนนของแบรนด์ 87.2 

8 
 

จี้ฉุน คะแนนของแบรนด์ 86.1 

9 
 

ORANGE SWEET SOUR คะแนนของแบรนด์ 84.9 

10  Yang’S Fruits คะแนนของแบรนด์ 84.4 
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ภาพที่ 3-25 โลโก้ของฟูก่่าง  image.baidu.com) 

 
 

ตารางที่ 3-7 ตารางวิเคราะห์ภาพลักษณ์แบรนด์ผลไม้ 
 

แบรนด์ท่ีประสบ

ความสำเร็จ 

สังกัดแบรนด์ องค์ประกอบการเกิดเป็นภาพลักษณผ์ลไม ้

เจียหนง บริษัทกู๊ด
ฟาร์มเมอร์ฟู๊ด 

โฮลดิ้งส์ 
(กรุป๊) จำกัด 

1.ช่ือแบรนด์: ช่ือแบรนด์ของบริษัทกู๊ด ฟารม์เมอร์ฟู๊ดโฮลดิง้ส์ 
(กรุป๊) จำกัด คือ “เจียหนง” ถ่ายทอดข้อมลูการแปรรปูและ
การจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรของบริษัท และยงั
สื่อถึงลักษณะเฉพาะทางโภชนาการและคุณภาพดีเยี่ยมของ
ผลิตภัณฑ์ของบริษัท 
2.สัญลักษณ์แบรนด์: อกัษรเจียหนงสีแดงเป็นหลัก  
อักษรเจียหนงสีแดงแทนสีแดงของชาติจีนและแทนสีแห่ง
ความเป็นสริิมงคลซึง่สือ่ถึงการเช้ือเชิญและถ่ายทอดความ
เป็นมิตรมีนำใจของคนเจียหนง: โดยใช้กราฟฟกิสเีดียวเพื่อ
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แบรนด์ท่ีประสบ

ความสำเร็จ 

สังกัดแบรนด์ องค์ประกอบการเกิดเป็นภาพลักษณผ์ลไม ้

ขจัดความซับซอ้น มุ่งเน้นวิสัยทัศน์ของเจียหนงที่ตัวเอง
ต้องการแสดงออกถึงการสร้างภาพลักษณ์ที่ชัดเจนและง่าย
ต่อการจดจำ 
3.สโลแกนแบรนด์: สโลแกนของแบรนด์บริษัทกู๊ด ฟาร์มเมอร์
ฟู๊ดโฮลดิ้งส์(กรุป๊)จำกัด คือ “เจียหนงต้องเป็นผลิตภัณฑ์
คุณภาพ”แสดงออกว่าบริษัทเน้นการระบุตำแหน่งทาง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
4.ภาพลักษณ์แบรนด์: ภาพลกัษณ์ของแบรนด์บริษัทกู๊ด 
ฟาร์มเมอร์ฟู๊ดโฮลดิ้งส์(กรุ๊ป)จำกัด ประกอบด้วยวัฒนธรรม
บริษัท ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ธุรกจิ และ
ภาพลักษณ์ทางสังคม 
5.ช่ือเสียงของแบรนด์: จากการรับรองคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
วิธีการดำเกินการรับผิดชอบต่อองค์กรและสังคม การสง่เสรมิ
ช่ือเสียงของผูบ้รโิภค เป็นต้น บริษัทยกระดบัภาพลักษณ์ในใจ
ของผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง เพิ่มขีดความสามารถในการ
แข่งขันและอิทธิพลของแบรนด์ 
 

ฉู่ เฉิง บริษัท
อุตสาหกรรม
ผลไม้ฉูเ่ฉิงฉือ
เจี้ยน ยูนนาน 

จำกัด 
 
 

1.ช่ือแบรนด์: “ฉู่เฉิง” ช่ือแบรนด์นีง้่ายต่อการจำและสามารถ
ประชาสมัพันธ์บริษัทได้อย่างรวดเร็ว—การจำหน่ายส้ม 
2.สัญลักษณ์แบรนด์: สัญลักษณ์แบรนด์ฉู่เฉิง รปูโลโก้ของคุณ
ฉู่สือเจี้ยน รูปส้มและรบิบิ้น เป็นการสือ่สารที่ตรงประเด็น ซึง่
สัญลักษณ์สามารถเช่ือมโยงถึงเรื่องราวของแบรนด์ผลิตภัณฑ์
และจิตวิญญาณของผูก้่อตั้งธุรกิจได ้
3.สโลแกนแบรนด์: สโลแกนแบรนด์ฉู่เฉิงคือ “ส้มดี ต้องฉู่
เฉิง”สโลแกนนี้บริษัทต้องการสื่อถึงคุณภาพและเอกลักษณ์
ของส้ม เพื่อแสดงออถึงตำแหน่งและช่ือเสียงของบริษัท 
4.ภาพลักษณ์แบรนด์: ภาพลกัษณ์แบรนด์ฉู่เฉิงสะท้อนถึง
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แบรนด์ท่ีประสบ

ความสำเร็จ 

สังกัดแบรนด์ องค์ประกอบการเกิดเป็นภาพลักษณผ์ลไม ้

ความต้องการด้านคุณภาพและการบริการ บริษัทมุ่งมั่นสรร
หาส้มที่มีคุณภาพและมอบประสบการณ์ที่ดีให้กับลูกค้าผ่าน
การบริการที่สมบรูณ์แบบและเป็นระบบ บริษัทยงัให้
ความสำคัญกับการอนรุักษ์สิง่แวดล้อมและความรบัผิดชอบ
ต่อสังคม ซึง่สิง่นี้เป็นการสร้างภาพลกัษณ์แบรนด์ในเรื่อง
ความรับผิดชอบและสุขภาพในเชิงบวก  
5.เรื่องราวของแบรนด์: เรื่องราวของแบรนด์คือ เรือ่งราว
ประสบการจรงิในการกอ่ตั้งธุรกจิส้มของคุณฉู่เจี้ยนหมิง จาก
ภาพลักษณ์เรือ่งราวให้ภาพลักษณ์ทีส่ดใส สามารถดึงดูดและ
ความสนใจของผู้บริโภค และยังมสี่วนช่วยความรู้สึกของ
ผู้บริโภคต่อบริษัทในเรือ่งความเช่ือมั่นและยอมรบั 

ฟู่ก่าง บริษัทฟูก่่าง 
ฟู๊ด เหอเป่ย

จำกัด 

1.การรบัรองคุณภาพสูง: การรบัรองคุณภาพแอปเปลิฟู่ก่าง 
เมืองเน่ยชิว ที่มีรสชาติสดใหม่ ได้รบัความเช่ือถือและคำชม
จากผูบ้รโิภค 
2.คุณประโยชน์: แอปเปลิฟู่ก่าง เมืองเน่ยชิว อุดมไปด้วย
วิตามินซีไฟเบอร์ มีประโยชน์ต่อบำรุงสุขภาพร่างกาย 
3.การอนรุักษ์สิง่แวดล้อมและนิเวศวิทยา: แอปเปลิฟู่ก่าง 
เมืองเน่ยชิว เกิดในพื้นที่ในธรรมชาติ ไม่ได้รับสารปนเปือ้นแร่
ธาตุทางเคมี จึงมีภาพลักษณ์เป็นเอกลักษณ์ด้านมาจากแหลง่
ธรรมชาติ โภชนการ สีเขียว 
4.ช่ือแบรนด์:แอปเปลิฟูก่่าง มาจาก ช่ือของพื้นที่กบัชนิดของ
ผลไมร้วมกัน เพือ่เป็นการสื่อถึงพื้นที่และช่ือของผลไม้ ง่ายตอ่
การจดจำ 
5.สัญลักษณ์แบรนด์: สัญลักษณ์ฟู่ก่างมาจากแสงดวงอาทิตย์ 
ต้นไม้ ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ใช้สีเขียวและสีฟ้าเป็นสีหลัก 
เพื่อสือ่ถึงธรรมชาติและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มี
คุณประโยชน์ต่อร่างกาย 
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แบรนด์ท่ีประสบ

ความสำเร็จ 

สังกัดแบรนด์ องค์ประกอบการเกิดเป็นภาพลักษณผ์ลไม ้

6.สโลแกนแบรนด์: “ฟู่ก่างสร้างสิง่แวดล้อมสเีขียว” “ฟู่ก่างก็
คือสิ่งแวดล้อมสเีขียว”สโลแกนนี้แสดงออกว่าฟู่ก่างสร้าง
ผลิตภัณฑ์ทีเ่ป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และตอบสนองต้องการ
ของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 
7.วัฒนธรรมพื้นที่:อำเภอเน่ยชิว เมืองสิงถายเป็นหนึ่งในพื้นที่
ผลเพาะปลูกแอปเปิลฟู่ก่าง พื้นที่แห่งนีม้ีปจัจัยด้านลักษณะ
ภูมิกาศ ดินอุดมสมบรูณ์เหมาะแกก่ารเพาะปลูกแอปเปิลและ
มีคุณภาพ เสริมสร้างให้แบรนด์อุดมณ์ไปด้วยวัฒนธรรมเชิง
พื้นที่และประวัติศาสตร์อันยาวนาน 
8.การสร้างภาพลักษณ์แบรนด์:แอปเปลิฟู่ก่าง อำเภอเน่ยชิว
ใช้วิธีการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย ได้แก่ การสร้างระบบ
ภาพลักษณ์ทางทัศนศิลป์ หน้าร้านจำหน่าย บรรจุภัณฑ์ 
โฆษณา ส่งเสริมแบรนด์  การสร้างเว็บไซต์ สร้างภาพลักษณ์
ของแบรนด์อย่างแข็งขัน 

 
 
การวิเคราะห์และสรุป: จากการสงัเกตและการศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้องของผลไม้ทีป่ระสบ

ความสำเรจ็ ได้ทำการวิเคราะห์และเปรียบเทียบแบรนด์ทีป่ระสบความสำเร็จทั้ง 3 แบรนด์ทีเ่ลอืก 
องค์ประกอบที่ปรากฏบ่อยที่สุดด้านภาพลักษณ์ ได้แก่ ช่ือแบรนด์ โลโก้ สี สโลแกน วัฒนธรรมของแบ
รนด์ ผลิตภัณฑ์ ลักษณะเด่นและด้านการดูแลสุขภาพและสิง่แวดล้อม ส่วนประกอบของภาพลกัษณ์
เหล่าน้ีเป็นข้อมูลอ้างองิสำหรบัการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้เทอืกเขาไท่หางเมอืงสิงถาย 

 
ตารางที่ 3-8 ตารางการวิเคราะหอ์งค์ประกอบภาพลกัษณ์ผลไม้ 

 
องค์ประกอบภาพลักษณ์

ของแบรนด์ 
องค์ประกอบภาพลักษณ์ของ

ผลไม ้
รูปแบบท่ีปรากฏ 

ช่ือแบรนด์ ช่ือของผลไม ้ ไท่ หาง จิน กั่ว 
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โลโก้แบรนด์ เครื่องหมายสัญลักษณ์ สัญลักษณ์ 
ตัวอักษร แบบอักษรเฉพาะช่ือ ตัวอักษรภาษาจีนและ

ภาษาอังกฤษ 
ส ี สีที่เป็นเอกลกัษณ์ สีตามผลไม ้

สโลแกนโฆษณา ความหมายแฝงของผลไม ้ ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ 
เรื่องราวความเป็นมา เรื่องราวความเป็นมาของผลไม ้ สถานที่ บุคคล โครงเรื่อง 

ภาพลักษณ์ของแบรนด์ ภาพลักษณ์ของผลไม ้ รูปร่าง ขนาด สี และ ลวดลาย
พื้นผิว 

 
2. การสำรวจและวิเคราะห์ส่วนประกอบของภาพลักษณ์ผลไม้ 
การสำรวจเป็นวิธีการที่ได้ผลในการค้นพบองค์ประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ การเกิดเป็น

องค์ประกอบคือเนื้อหาสำคัญที่เกี่ยวข้องต่อการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ เป็นตัวกำหนดการยอมรับหรอื
ไม่ให้การยอมรบัจากประชาชน ดังนั้นจำเป็นต้องมกีารคาดการณ์กับความต้องการทางจิตวิทยากับ
อารมณ์ของประชาชน ผ่านการสำรวจจากรปูแบบการแสดงออกทางวัฒนธรรมผลไม้ ซึ่งประกอบด้วย 
ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน ตัดกระดาษจีน ภาพวาดจีน ลวดลายมงคล ที่แสดงออกผ่านการตกแต่ง
สถาปัตยกรรมกับการเยบ็ปกัถักร้อย การวิเคราะห์รปูแบบภาพของการเพาะปลูกผลไม้เหล่าน้ีสามารถ
พัฒนาส่วนประกอบและเนื้อหาทีม่ีประสทิธิภาพของภาพลักษณ์ผลไม้ และสามารถเข้าใจข้อมูลที่
เกี่ยวข้องกบัส่วนประกอบของภาพลักษณ์ผลไม้ได้ 

ภาพวาดเทศกาลตรุษจีนรวมความสุข หมายถึงความเป็นสริมิลคล ภาพวาดเทศกาล
ตรุษจีนมปีระวัติศาสตร์อันยาวนานและมีความสำคัญด้านขนบธรรมเนียมประเพณีอย่างลึกซึ้ง 
(JIANG&QIN&YUAN&LUO.2024,pp001) ภาพวาดเทศกาลตรุษจีนด้ังเดมิเป็นองประกอบสำคัญของ
วัฒนธรรมพื้นบ้านทีผ่สมผสานความหลากหลายทางความเช่ือทางศาสนา เรือ่งเล่าเทพนิยายและ
ประเพณีพื้นบ้าน ภาพวาดเทศกาลตรุษจีนเป็นรูปแบบศิลปะที่เป็นเอกลักษณ์ประเภทหนึง่ ไม่เพียงแต่
ให้ความรู้สกึทางภาพ ยังเป็นจุดเช่ือมโยงระหว่างความเช่ือกบัวัฒนธรรมอีกด้วย (WANG 
Huan.2023,pp30-32) หัวข้อภาพวาดวัฒนธรรมผลไมท้ี่ปรากฏในภาพวาดเทศกาลตรุษจีน สามารถ
แสดงออกถงึผู้คนที่ให้ความหมายแฝงเชิงสญัลกัษณ์ที่เป็นสริมิงคลแกผ่ลไม้ ภาพลักษณ์ผลไม้ทีป่รากฏ
บนภาพวาดเทศกาลตรุษจีนกเ็ป็นแหลง่อ้างองิเนือ้หาสำหรับผู้วิจัยเพือ่นำมาสร้างสรรค์ภาพลกัษณ์
ผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง 

แอปเปลิทีป่รากฏในภาพวาดเทศกาลตรุษจีน ความหมายแฝงคือความสงบ ความสันติ มัก
ปรากฏร่วมกับเด็ก ผลไม้หรือดอกไม้ชนิดอื่น แสดงออกถงึภาพงานรื่นเริง การเกบ็เกี่ยวทีอุ่ดมสมบรูณ์ 
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ความสุข ความเป็นสริิมงคล ภาพลักษณ์ของแอปเปิลมสีสีันสดใส รปูร่างเสมือนจรงิ จำนวนเลก็น้อย
ของหมกึที่มีความเป็นนามธรรม ภาพแอปเปลิปรากฏร่วมกบัผลไม้ชนิดอื่นที่มีความหมายแตกต่างกัน
ออกไป เช่น ร่วมกบัรปูลูกพลบั แสดงถึงความสงบสุขในทุกๆเรื่อง ; ร่วมกับรูปลูกท้อ แสดงถึงความ
สงบสุข อายุยืนยาว ; ร่วมกับรปูหรูอี้แสดงถึงความสงบสุข สมปรารถนา 

 

 
 

ภาพที่ 3-26 สงบสุข (ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน)  (image.baidu.com) 
 
ภาพลูกท้อ ทีป่รากฏบนภาพวาดเทศกาลตรุษจีน มีความหมายแฝงคือความอายุยืนยาว 

ลูกท้อยงัมีอกีช่ือเรียกว่า ลกูอายุยืน ลูกท้อเทวดา ซึ่งในภาพวาดมักประกอบด้วยองค์ประกอบอย่าง
อื่น เช่น โซ่วซงิ (เทพเจ้า) เด็ก น้ำเต้า กวาง นกกระเรียน ดอกโบตั๋น ปลาคาร์ป ซึง่แสดงออกถึงภาพ
งานมลคล อวยพรใหอ้ายุยืนยาว ลูกท้อยงัสามารถวาดรวมกบัผลไม้ชนิดอื่น ๆ ได้ ลูกท้อวาดรวมกัน
กับองค์ประกอบอื่นก็จะมีความหมายที่แตกต่างกัน เช่น ภาพวาดลูกท้อกบัปลา อักษรฝู โคมไฟ 
ดอกบัว รวมกันในภาพวาดเทศกาลตรุษจีนมีความหมายว่า มีความสุข อายุยืน มั่งมีเงินทอง แต่ไม่ว่า
จะวาดรวมเข้าองค์ประกอบอะไรล้วนมีความหมายแฝงคือ มอีายุยืนยาว ภาพลักษณ์ลูกท้อทีป่รากฏใน
ภาพวาดเทศกาลตรุษจีนมีรปูลักษณ์ รูปร่าง เสมือนจรงิ สีสนัสดใส เต็มไปด้วยเรื่องราวที่น่ายินดี 

 

http://image.baidu.com/
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ภาพที่ 3-27 ความสุข อายุยืนยาว มั่งมีเงินทอง (ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน ) (image.baidu.com) 

 
“柿 ช่ือ”เสียงภาษาจีนหมายถึง “ลูกพลบั” พ้องเสียงกบัคำว่า “事 ช่ือ”หมายถึง

“เรื่องราว”ซึ่งปรากฏในภาพวาดเทศกาลตรุษจีน มีความหมายแฝงเกี่ยวกับความเป็นสริิมงคล เช่น 
สมดังปรารถนา ราบรื่นทุกเรื่อง ลูกพลับมักถูกวาดรวมเข้ากบัผลไม้ชนิดอื่นหรือวัตถุสิ่งอื่นที่มี
ความหมายมงคล สื่อถึงการปรารถนาถึงความโชคดี เรื่องราวดี ๆ ลูกพลับวาดรวมเข้ากับวัตถุสิง่อื่นมี
ความหมายแตกต่างกัน เช่น รปูลูกพลบักับอักษรหรอูี้ มีความหมายแฝงคือสมหวังปรารถนาทุกเรื่อง 
รูปลูกพลับกบัแอปเปลิมีความหมายแฝงคือสงบสุขในทุกเรื่อง ลักษณะรปูลกูพลบัทีป่รากฏในภาพ
เทศกาลตรุษจีนมักมสีีสันสดใส เสมอืนจริง สามารถสือ่ความหมายแฝงคือเจริญรุ่งเรืองและมีความสิริ
มงคล 
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ภาพที่ 3-28 ปรารถนาในทุกเรื่อง (ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน)  (image.baidu.com) 

 
ภาพพุทราจีนมีน้อยมากที่จะปรากฏเป็นรูปธีมหลักในภาพวาดเทศกาลตรุษจีน พุทราจีน

สีสันสดใจ สีแดงสื่อถึงเรื่องน่ายินดีและสือ่ถึงความขยันหมั่นเพียร สามารถสะท้อนบรรยากาศในช่วง
เทศกาลปีใหม่ได้ ดังนั้นในภาพเทศกาลตรุษจีนมักปรากฏรปูพุทราจีนอยู่ในบริบทภาพประกอบ สไตล์
ความเสมือนจรงิ จำนวนค่อนข้างเยอะ แสดงออกถึงการเกบ็เกี่ยวที่อุดมสมบูรณ์ ความเจรญิรุง่เรื่อง 
ส่วนใหญ่มกัวาดรวมเข้ากบัรปูเด็ก มีความหมายถึงอายุนอ้ยต้องปลูกฝงัความขยันหมั่นเพียร 

 

 

 

http://image.baidu.com/
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ภาพที่ 3-29 พุทราจีนสาธารณะ(ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน)(image. sohu.com) 
 
ผลไม้ชนิดอื่นในเทือกเขาไท่หางได้แก่ เกาลัด ลกูท้อ ชานจา ถึงแม้ว่าจะมีความหมายแฝงที่

ดีเป็นสริิมงคล แต่ภาพลักษณ์กบัขนาดไม่สอดคล้องกบับรรยากาศในการเฉลิมฉลองตรุษจีน ดังนั้นใน
ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน ผลไมเ้หล่าน้ีจึงค่อนข้างพบเจอไดน้้อย โดยเฉพาะรปูผลชานจาทีป่รากฏใน
ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน ปัจจุบันรูปเกาลัดและรูปผลวอลนทัยังไม่ปรากฏใหเ้ห็นมากนัก 

การตัดกระดาษจีนเป็นหนึง่ในศิลปะพื้นบ้านที่โบราณทีสุ่ดของประเทศจีนและเป็นส่วน
สำคัญในแต่ละกิจกรรมประเพณีพื้นบ้าน (BUDING.2024,pp50-53) ตัดกระดาษจีนคือรูปแบบศิลปะ
พื้นบ้านที่ได้รบัความนิยมจากประชาชนทั่วไป ประเพณีตัดกระดาษจีนในช่วงเทศกาลตรุษจีนและ
เทศกาลต่าง ๆ ปัจจุบันวิวัฒนาการการตัดกระดาษจีนได้กลายเป็นรปูแบบทางศิลปะที่เป็นเอกลกัษณ์ 
เป็นทัศนศิลป์ทางจิตวิญญาณแห่งยุคสมัยกบัการสืบทอด สง่เสริมวัฒนธรรมดัง้เดิมของประเทศจีน  
เนื้อหาวัฒนธรรมผลไม้ทีป่รากฏในงานศิลปะการตัดกระดาษจีนก็มีจำนวนมาก การวิจัยการตัดรปู
ผลไม้ในกระดาษจีนทำใหส้ามารถวิเคราะห์ความหมายทางจติวิญญาณของเนื้อหาวัฒนธรรมผลไม้ได้ 
และเป็นแหล่งอ้างอิงรูปแบบศิลปะและรปูแบบทางภาพเพื่อการสร้างสรรค์ภาพลักษณ์วัฒนธรรม
ผลไม ้

การตัดรปูแอปเปลิในงานตัดกระดาษจีนเป็นการแสดงออกทางรูปแบบศิลปะสองมิติ สร้าง
โครงร่างแอปเปลิทีเ่ป็นเอกลักษณ์ ภายในผลแอปเปลิมกีารเพิ่มลวดลาย ตัวอักษร ลายปลา ล้วนเป็น
องค์ประกอบที่มีความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ทีเ่ป็นมงคงและมีผลงานบางผลงานตัดกระดาษรูป
แอปเปลิรวมเข้ากบัฉากในนิทาน เป็นผลงานตัดกระดาษเชิงสร้างสรรค์โดยมีฉากในนิทานเป็นพื้นหลัง 
อย่างไรก็ตาม แอปเปลิมีความหมายแฝงคือความสงบสุข ดังนั้นผลงานการตัดกระดาษจีนจึงเริ่มจาก
จุดน้ี 

 

http://image.baidu.com/
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ภาพที่ 3-30 อยู่เย็นเป็นสุข (ภาพสำเนา) (Lin Shao, 2024) 

 

 

 
ภาพที่ 3-31 แอปเปลิ (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 3-32 สงบสุขทั้งปี (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 

 

 

 
ภาพที่ 3-33 สงบร่มเย็น (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 

 
ภาพลูกท้อถูกนำมาเสนอในศิลปะตัดกระดาษจีนได้หลายวิธี เนื่องจากลักษณะทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ของรปูแบบการตัดกระดาษ การตัดกระดาษเป็นรูปร่างลกูท้ออย่างง่าย เพือ่ใหเ้ห็นรูปร่าง
ของลูกท้ออย่างชัดเจน สามารถแยกแยะชนิดผลไม้ได้ มักปรากฏร่วมกับรูปภาพอื่นที่มีความหมายที่
เป็นสิริมงคล ความหมายแฝงของลกูท้อในงานตัดกระดาษจนีคือสุขภาพร่างกายที่แข็งแรงและอายุยืน
ยาว 
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ภาพที่ 3-34 มีความสุขอายุยืนยาว (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 

 

 

 
ภาพที่ 3-35 สุขสันต์วันเกิดปีวอก (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 3-36 อายุยืนดั่งเขาหนานชาน (image. 51yuansu.com) 

 

 

 
ภาพที่ 3-37 เทพธิดาหมากูอวยพรวันเกิด (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 



 91 

การตัดกระดาษเป็นรูปลูกพลับมักพบเจอได้บอ่ย แต่หัวข้อหลักค่อนข้างมกัมีแบบเดียว 
ส่วนใหญล่ายลกูพลบัมักปรากฏรวมกบัลายหรูอี้ แสดงออกถึงสมดังปรารถนาทุกประการ หัวข้อหลกัที่
พบบ่อยคือลายลูกพลับรวมกับลายหรูอี้และเมื่อรวมกับลายมงคงอื่นทำให้เห็นโครงร่างที่ชัดเจนและมี
รูปลักษณ์ที่เรียบง่าย 

 

 

 
ภาพที่ 3-38 สมปรารถนาทุกประการ (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 

 

 

 
ภาพที่ 3-39 สมปรารถนาทุกประการ (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 3-40 สมปรารถนาทุกประการ (ภาพสำเนา)  (Lin Shao, 2024) 

 
การแสดงออกของผลไม้ชนิดอื่นในศิลปะการตัดกระดาษจีน ในระหว่างการรวบรวมข้อมลู

ที่เกี่ยวข้องกบัองค์ประกอบผลไม้ พบว่า ผลงานทีเ่ป็นลายลกูแพร์ เกาลัด พุทราจีน มีจำนวนน้อย รปู
ผลไม้ในผลงานมีโครงร่างที่ชัดเจน แสดงออกถึงเอกลักษณ์ของผลไม้ โดยการใช้สไตล์ทางศิลปะของ
ลายที่เป็นรปูธรรมและความเรียบง่ายทีเ่ป็นนามธรรม มกัใช้สีแดงสเีดียว การใช้กระดาษหลากสีในการ
ตัดกระดาษที่มีองค์ประกอบผลไม้มจีำนวนน้อย หัวข้อของการแสดงออกมกัเกี่ยวข้องกับความหมาย
แฝงเชิงสัญลักษณ์ของผลไม้ ผลงานจำนวนน้อยทีเ่ป็นฉากในนิทาน และมีความสำคัญกับการศึกษา 
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ภาพที่ 3-41 ข่งหรงสละลกูแพร์ (image. puchedu.cn) 

 

 

 
ภาพที่ 3-42 กระรอกกับเกาลัด  (image.baidu.com) 
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ภาพที่ 3-43 พุทราจีนสุกแล้ว  (image.baidu.com) 

 
ลวดลายมงคลแบบดั้งเดิมของจีนคือแก่นแท้ทางภูมิปญัญามนุษย์ต้ังแต่โบราณจนถึง

ปัจจุบัน(Ma&Guan.2020,pp110-111) ศิลปะลวดลายมงคลแบบดัง้เดมิของประเทศจีนเป็น
องค์ประกอบสำคัญของวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ดเียี่ยมของประเทศจีน มีรปูแบบการแสดงออกที่
หลากหลาย ซึง่เป็นรปูแบบศิลปะที่ได้รบัการยอมรับและได้รบัการช่ืนชมจากประชาชน 
(Li.2022,pp119-122) ลวดลายมงคลแบบดัง้เดิมได้รบัการพัฒนามาจนถึงปจัจบุัน มีการผสมผสาน
ความหมายแฝงเกี่ยวกบัมนุษยนิยมทีเ่ป็นเอกลักษณ์และทันสมัย แต่ยังคงความเป็นแก่นแท้ทาง
วัฒนธรรมดัง้เดิมไว้หลายประการที่เหมาะสมแก่ความต้องการตกแต่งงานศิลปะของคนยุคใหม่ 
(Han.2022,pp67-69) จากการสำรวจพบว่า ผู้เช่ียวชาญใหค้วามสนใจและลงทุนในการวิจัยเกี่ยวกับ
ลวดลายมงคลดั้งเดิม เพื่อยืนยันรปูแบบของศิลปะกลุ่มลวดลายมงคลดั้งเดิมที่ได้รบัการยอมรับจาก
ประชาชนและยงัเป็นการประชาสัมพันธ์รปูแบบทัศนศิลป์ทางวัฒนธรรมแบบดัง้เดมิที่มปีระสิทธิภาพ 
องค์ประกอบผลไม้ทีเ่ป็นลวดลายมงคลดั้งเดิมประกอบด้วย ลูกท้อ ทบัทมิ ส้มโอมือ ลูกพลบั ส้ม ล้วน
มีลักษณะมีชีวิตชีวา มีความดีเป็นสริิมงคล 
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ภาพที่ 3-44 ความสุขอายุยืน  (image. 16pic.com) 

 

 

 
ภาพที่ 3-45 ซานจัวจิ่วหรู  (image.baidu.com) 
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ภาพที่ 3-46 ปลื้มปิติ มีความสุข วาสนาอายุยืน  (image.baidu.com) 

 

 

 
ภาพที่ 3-47 สมปรารถนาทุกประการ  (image. xiaohongshu.com) 
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ภาพที่ 3-48 ค้าขายได้กำไร  (image.baidu.com) 
 
ภาพลักษณ์ผลไม้เป็นหัวข้อทีเ่ป็นที่นิยมแสดงออกผ่านภาพวาดจีน โดยการวาดภาพไรเ้ส้น

ขอบกับการวาดภาพสีน้ำกงปี่ฮว่าล้วนมผีลงานจำนวนมาก จิตรกรชาวจีนเลือกสร้างสรรค์ผลงานจาก
ผลไมท้ี่มีความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ เพื่อแสดงออกถึงภาพลักษณ์และสสีันของผลไม้ในการแสวงหา
ความปรารถนาในสิง่ที่ดี ดังนั้นผลไมจ้ึงใช้เป็นเนื้อหาหลักในภาพวาดจีนได้ และยังสามารถวาดรวมกับ
ผลไมม้งคลหรือวัตถุสิ่งอื่นได้ ทำใหเ้กิดความหมายแฝงเชิงสญัลักษณ์ทีห่ลากหลาย การแสดงออก 
สไตล์ทางศิลปะและความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ของรูปร่าง สีสันของผลไม้ในภาพวาดจีนสามารถ
เป็นประสบการณ์ทีส่ามารถนำมาสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ผลไม้ได้ ฉีไป๋ฉือ จิตรกรที่มีช่ือเสียงของ
ประเทศจีน ล้วนมีผลงานสร้างสรรค์เกี่ยวกับผลไม้ในแต่ละชนิด และสามารถสัมผสัได้ถึงการ
แสดงออกของภาพลกัษณ์ผลไมจ้ากผลงานของเขา 
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ภาพที่ 3-49 ความสงบสุข ฉีไป๋ฉือ  (image. artfoxlive.com) 

 

 

 
ภาพที่ 3-50 ความสมบูรณ์แบบ ฉีไป๋ฉือ  (image. artfoxlive.com) 
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ภาพที่ 3-51 ท้ออายุยืน ฉีไป๋ฉือ  (image. artfoxlive.com) 
 

 
 

ภาพที่ 3-52 ปลอดภัยในทุกเรื่อง ฉีไป๋ฉือ  (image. artfoxlive.com) 



 100 

3. สรุปองค์ประกอบการสร้างภาพลักษณผ์ลไม้เทือกเขาไท่หาง 
จากการศึกษาภาพวาดเทศกาลตรุษจีน การตัดกระดาษจีน ลวดลายมงคลดั้งเดิม 

ภาพลักษณ์ผลไม้กับวัฒนธรรมผลไม้ในภาพวาดจีน พบว่ารปูแบบศิลปะดัง้เดิมเหล่าน้ีล้วนใช้สไตล์
ศิลปะทีเ่ป็นเอกลักษณ์กบัลักษณะเฉพาะของภาพแสดงออกถึงวัฒนธรรมผลไม้ โดยใช้องค์ประกอบ
ภาพที่เป็นเอกลักษณ์ซึ่งกระกอบด้วยการวาดโครงร่าง รปูร่าง สี ลายเส้น เพื่อถ่ายทอดความหมาย
แฝงทางวัฒนธรรมและแนวคิดเกี่ยวกับสุนทรียะ และผลงานเหล่าน้ีสะท้อนความหมายแฝงเชิง
สัญลักษณ์กับการแสวงหาความงดงามที่มอียู่ในผลไม้ชนิดต่าง ๆ ภาพลักษณ์ของผลไม้กบัสไตล์ศิลปะ
ผสมผสานเป็นหนึง่เดียวเหมาะสมกบัความต้องการด้านความงดงามของประชาชนทั่วไป ซึ่งสะท้อน
ความต้องการทางจิตวิญญาณของประชาชน ภาพวาดเทศกาลตรุษจีน การตัดกระดาษจีน ลวดลาย
มงคลดั้งเดิม ภาพวาดจีนเป็นรปูแบบศิลปะสีป่ระเภทที่พบบอ่ยในประเทศจีน มอีิทธิพลและพลังแห่ง
การประชาสมัพันธ์ที่แข็งแกรง่ เป็นการยอมรบัจากสังคมและง่ายต่อการเข้าถึงรปูแบบทางศิลปะ 
การศึกษาภาพลักษณ์และวัฒนธรรมผลไมจ้ากผลงานศิลปะทั้งสีป่ระเภทนี้ สามารถเป็นข้อมลูอ้างองิ
ทางรปูแบบศิลปะและวัฒนธรรมในการสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หางได้  

 
ตารางที่ 3-9 ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบเป็นภาพลกัษณ์ผลไม้ 

 

หัวข้อวิจัย 
เนื้อหาทางวัฒนธรรม

ผลไม ้

องค์ประกอบ
ภาพลักษณผ์ลไม ้

เอกลักษณ์ทาง
ทัศนศิลป ์

ภาพวาดเทศกาล
ตรุษจีน 

งานรื่นเริง เก็บเกี่ยวผลผลิต
ที่ได้มาก ความอุดมสมบูรณ์ 
ความเป็นสริิมงคล ความ
กลมเกลียว ความดีงาม 

รูปร่าง สี พื้นผิว ฉาก 
องค์ประกอบทาง
วัฒนธรรม 

ส่วนประกอบที่มีความ
ยืดหยุ่น สีสันสดใส 
ลายเส้นที่เรียบง่ายแต่
มีพลงั ความเป็น
รูปธรรม สมจริง 

ตัดกระดาษ งานรื่นเริง เก็บเกี่ยวผลผลิต
ที่ได้มาก ความเป็นสริิมงคล 
ตำนานพื้นบ้าน เรื่องเล่า
เทพนิยาย ประเพณีพื้นบ้าน 
การศึกษา 

รูปทรง เค้าโครง 
องค์ประกอบการ
ตกแต่ง องค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรม 
 

ภาพรวม เรียบง่าย 
นามธรรม สีเดียว เป็น
ลายฉล ุ
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หัวข้อวิจัย 
เนื้อหาทางวัฒนธรรม

ผลไม ้

องค์ประกอบ
ภาพลักษณผ์ลไม ้

เอกลักษณ์ทาง
ทัศนศิลป ์

ลวดลายมงคล
ดั้งเดิม 

ความหมายแฝงที่เป็นมงคล 
สัญลักษณ์อันดีงาม  
ประเพณีท้องถ่ิน เต็มไป
ด้วยวัฒนธรรมดั้งเดิม 

รูปทรง สี 
องค์ประกอบทาง
วัฒนธรรม 

ภาพรวมของ
ภาพลักษณ์ ลายเส้นที่
ดูเรียบง่าย ความเป็น
นามธรรม การเลือกสี
ให้เหมาะสม เต็มไป
ด้วยการแสดงออก
และการสร้างสรรค์ 

ภาพวาดจีน ความหมายแฝงที่เป็นมงคล 
เต็มไปด้วยเนื้อหาทาง
วัฒนธรรม ตำนานเทพ
นิยาย ประเพณีท้องถ่ิน  
 

รูปร่าง สี พื้นผิว 
ลายเส้น พู่กันและ
หมึก ส่วนประกอบ  

สไตล์น้ำหมึก เสน่ห์
พู่กันและหมึกที่เข้มข้น 
สีสันหลากหลาย 
ภาพลักษณ์มีชีวิตชีวา 
ส่วนประกอบภาพที่มี
ความยืดหยุ่น 

 
จากตารางที่ 3-9 พบว่า องค์ประกอบของภาพลักษณ์ผลไมป้กติมสีองด้าน หนึง่มาจาก

รูปร่าง สี พื้นผิวของตัวผลไม้ อกีด้านมาจากวัฒนธรรมผลไม ้ซึ่งวัฒนธรรมเหล่าน้ีประกอบด้วยการ
อุปมาสำนวนสุภาษิต ความหมายแฝงเชิงสญัลกัษณ์ ตำนานเทพนิยาย นิทานพื้นบ้าน ในขณะเดียวกัน
ลักษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์และวัฒนธรรมเตม็ไปด้วยเนื้อหาทางวัฒนธรรมผลไม้แหง่เทอืกเขาไท่
หางทีม่ีความอุดมสมบรูณ์ เนื้อหาเหล่าน้ีทีป่ระกอบด้วยสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ บุคคล สิง่ของ
มงคล ฉากในนิทาน เกิดเป็นองค์ประกอบภาพของภาพลกัษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง 

 

การวิจัยวิธีการออกแบบทางภาพของวัฒนธรรมผลไม้ 
ในด้านการสื่อสารผ่านทางภาพ การเปลี่ยนแนวคิดทางวัฒนธรรมเชิงนามธรรมใหเ้ป็นภาพ

ที่เป็นรูปธรรมถือเป็นสิ่งที่สำคัญ การเพาะปลูกผลไมเ้ป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่อุดมไปด้วย
ความหมายเชิงสัญลักษณ์และรสชาติแหง่ชีวิต จุดประสงค์ของการศึกษาการเปลี่ยนแปลงภาพลกัษณ์
ผลไม้คือการเสนอวิธีการอย่างเป็นระบบในการเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์ผ่านทางภาพของการ
เพาะปลูกผลไม้ เพื่อใหก้ารสนับสนุนทางทฤษฎีสำหรับการสร้างภาพลกัษณ์ผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่
หาง 
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งานวิจัยน้ีได้วิเคราะห์วิธีการและแนวทางการนำการออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพไป
ใช้เป็นหลัก โดยผ่านการรวบรวม จัดระเบียบ และการวิเคราะห์โครงการวิจัยและการสัมภาษณ์
ผู้เช่ียวชาญในด้านการออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ 

1. การวิเคราะห์การศึกษาการเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์ 
งานวิจัยน้ีเริม่ศึกษาวิเคราะห์หัวข้อวิจัยต้ังแตป่ี ค.ศ. 2013 ถึงปี ค.ศ. 2023  และเลอืก

ผลการวิจัยที่โดดเด่นนำมาสรปุ จำนวน 4 เรื่อง  จากการศึกษา พบว่า ผู้เช่ียวชาญเริ่มให้ความกบั
ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมกบัภาพลกัษณ์มากขึ้นเรื่อย ๆ โดยการใช้วัฒนธรรมเป็นแนวคิดหลัก
และความหมายแฝงทางจิตวิญาณเป็นตัวกลางในการถ่ายทอดภาพลักษณ์ พวกเขาวิเคราะห์
ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมกบัภาพลกัษณ์โดยใช้ทฤษฎีแบรนด์ศาสตร์กับสัญศาสตร์ ให้
วัฒนธรรมเป็นที่มาของการสร้างสรรค์ การออกแบบสญัลกัษณ์ภาพ การวิเคราะห์รายละเอียด ดัง
ตารางที่ 3-9 

 
ตารางที่ 3-10 การวิเคราะหก์ารออกแบบภาพกับวัฒนธรรม 

 
ชื่อวิจัย ผู้เขียน เวลา ใจความสำคญั 

ความสัมพันธ์การ
ออกแบบ
ภาพลักกษณ์ผ่าน
ทางภาพกับ
วัฒนธรรมแบรนด์ 

เสิ่น โจว
เฟิง  

ปี ค.ศ.
2023 

      วัฒนธรรมเป็นตัวกำหนดความหมายแฝงของ
การออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ การออกแบบ
ภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ เป็นการแสดงออกทาง
สัญลักษณ์ภาพการมองเห็นต่อวัฒนธรรมแบรนด์  
การออกแบบภาพลักษณ์แบรนด์ตอ้งเข้าใจ
ความสำคัญของวัฒนธรรมแบรนด์กบัระบบอย่างถ่อง
แท้ เพื่อหาข้อสรปุขององค์ประกอบทั่วไปของ
วัฒนธรรมแบรนด์ สร้างหลกัการของสญัลกัษณ์พร้อม
นำไปประยกุต์ใช้ โดยให้ความสำคัญกบัสไตล์
วัฒนธรรมแบรนด์ เน้นวัฒนธรรมที่มลีักษณะเฉพาะ
ของแบนรด์ สามารถเผยแพร่วัฒนธรรมแบรนด์ที่มี
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลกัษณ์ โดย
อาศัยลักษณะทางวัฒนธรรมเพื่อสะท้อน
ลักษณะเฉพาะของการออกแบบทางศิลปะ (Sen 
zhou feng 2013) ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรม
แบนรด์กบัการออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ  
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ชื่อวิจัย ผู้เขียน เวลา ใจความสำคญั 
ความสัมพันธ์การ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์ผ่าน
ทางภาพกับ
วัฒนธรรมแบรนด์
ผลิตภัณฑ์
การเกษตร 

จาง 
หยาง  

ปี ค.ศ.
2017 

       วัฒนธรรมแบรนด์กับการออกแบบภาพลักษณ์
ผ่านทางภาพเป็นวิธีการสำคัญสำหรบัการสร้าง
ภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าเกษตร วัฒนธรรมแบรนด์
สินค้าเกษตรเป็นพื้นฐานและหลกัสำคัญของการ
ออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ การออกแบบ
ภาพลักษณ์ผ่านทางภาพเป็นวิธีการเผยแพร่และ
แสดงออกภายนอกทางวัฒนธรรมสินค้าเกษตร โดยมี
ตราสินค้าเกษตร สี กราฟิกเสรมิ ตัวสินค้า ตัวอักษร 
รวมทั้งบรรจุภัณฑ์ การออกแบบภาพลกัษณ์ผ่านทาง
ภาพควรคัดเลือกเอาองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมแบรนด์ ค้นหาความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรม และพิจารณาคุณลักษณะและข้อดีของแบ
รนด์ ขณะเดียวกันก็ควรพิจารณาความต้องการของ
ผู้บริโภคและสุนทรียศาสตร์ของผูบ้รโิภคอย่างเต็มที่ 
โดยอาศัยแนวคิดการออกแบบวัฒนธรรมแบรนด์เพือ่
สร้างสรรค์ภาพลกัษณ์ของแบรนด์(จาง หยาง,หลู่ กั๋ว
ซิน.2017) ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมสินค้า
เกษตรกบัการออกแบบภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพ
(zhukushidai(14),226+229.) 

วิจัยภาพลักษณ์
ผ่านทางภาพกบั
วัฒนธรรมแบรนด์ 
 

จาง เซียว
ผิง 

ปี ค.ศ.
2018 

      วัฒนธรรมแบรนด์เป็นส่วนสำคัญของการ
ออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพ การออกแบบ
ภาพลักษณ์ผ่านทางภาพเป็นการสะท้อนวัฒนธรรม
แบรนด์ วัฒนธรรมสามารถทำให้ผลิตภัณฑ์หรือแบ
รนด์มีเสน่หเ์ฉพาะ ดังนั้นการออกแบบภาพลักษณ์
ผ่านทางภาพ ควรมีวัฒนธรรมเป็นพื้นฐาน การ
ออกแบบภาพลักษณ์ผ่านทางภาพใช้วัฒนธรรมเป็น
หลักในการกลั่นกรององค์ประกอบ ขณะเดียวกัน
จะต้องพจิารณาผลิตภัณฑ์ ความเข้าใจด้านวัฒนธรรม
จากมุมมองของผูบ้รโิภค บูรณาการและสร้างสรรค์
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ชื่อวิจัย ผู้เขียน เวลา ใจความสำคญั 
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมตามจิตวิทยาผู้บริโภค 
การออกแบบภาพลักษณ์ควรเรียบง่าย  จาก
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่หลากหลายผ่านการ
สื่อสารด้วยภาพ โดยมีวัฒนธรรมและภาพที่ช่วยเสรมิ
ซึ่งกันและกัน (จาง เซียวผิง.2018).การวิจัย
ภาพลักษณ์ผ่านทางภาพกับวัฒนธรรมแบรนด์ 
Hanwenzi (21),pp108+112) 

วิจัยกลยุทธ์การ
สร้างภาพลักษณ์
ของแบรนด์ถนน
เก่าถุนซีภายใต ้
สัญลักษณ์ศาสตร์
ทางวัฒนธรรม 

เหยียน 
เสว่ชิง 

ปี ค.ศ.
2020 

     ภาพลักษณ์แบ่งเป็นสัญลักษณ์ทางภาพกบั
เครื่องหมายเชิงสญัลกัษณ์ วัฒนธรรมทาง
ประวัติศาสตร์กับและความเห็นอกเห็นใจเป็นทีม่าของ
สัญลักษณ์ทางภาพกบัเครื่องหมายสัญลักษณ์  
ความสัมพันธ์ระหว่างความประทบัใจในภาพรวมกับ
ความพึงพอใจต่อสภาพแวดลอ้มทีเ่อื้ออำนวย สไตล์
สถาปัตยกรรม ผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น วัฒนธรรม
พื้นบ้าน ความมีน้ำใจของคนในทอ้งถ่ิน  มีการบูรณา
การองค์ประกอบทางวัฒนธรรมเข้ากับอุตสาหกรรม
และผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง โดยเน้นการนำเสนอ 
แบรนด์ (Yan, 2020) 

 
จากการศึกษาและวิเคราะห์ความเกี่ยวข้องระหว่างความหมายแฝงทางวัฒนธรรมกบัการ

ออกแบบภาพลักษณ์ พบว่า ผู้วิจัยได้ให้ความสนใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมมสี่วนสำคัญในการสร้าง
ภาพลักษณ์แล้ว และศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมกับการออกแบบภาพลกัษณ์ในหลายมิติ  
เน้นการออกแบบภาพลักษณ์โดยการบรูณาการวัฒนธรรมเข้ากับการออกแบบภาพลกัษณ์ แต่ยังขาด
งานวิจัยเกี่ยวกบัวิธีการในการบูรณาการวัฒนธรรมเข้ากับภาพลักษณ์ได้อย่างไร มีเพียงเสนอเกี่ยวกับ
การนำเอาองค์ประกอบทางวัฒนธรรมบรูณาการเข้ากับสัญลกัษณ์แบรนด์ วิธีการในการบรูณาการ
ยังคงไม่ชัดเจน ด้วยเหตุน้ีงานวิจัยน้ีจึงใช้วิธีการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ เพื่อทดลองหาวิธีการทีเ่กี่ยวข้อง
กับการออกแบบภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพของวัฒนธรรมผลไม้ 
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2. สัมภาษณ์ผูเ้ชี่ยวชาญ 
เพื่อให้ได้มาซึ่งวิธีการและรปูแบบการออกแบบภาพลกัษณ์ผา่นทางภาพของวัฒนธรรม 

และการสร้างภาพลกัษณ์ผ่านทางภาพทางวัฒนธรรมและเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้ ผู้วิจัยได้เลอืกใช้
วิธีการสัมภาษณ์แบบกึง่โครงสร้าง จัดทำประเด็นสัมภาษณ์ที่สำคัญ ดังนี้ 1. หัวข้อวิจัยของท่านคือ
อะไร และผลการวิจัยของท่านเป็นอย่างไร 2.ท่านจะสร้างภาพลักษณ์ผลไม้พื้นที่เทอืกเขาไทห่าง
อย่างไร และประกอบด้วยเนื้อหาอะไรบ้าง  3.ในขณะที่ท่านสร้างภาพลักษณ์นั้นมีวิธีเลือกวัฒนธรรม
หลักอย่างไร  4.ท่านมีรปูแบบอะไรบ้างสำหรบัการนำเสนอภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่
เทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย 5.ในขณะที่ท่านออกแบบภาพลักษณ์นั้นท่านมีวิธีการอย่างไรในการ
นำเอาความหมายแฝงทางวัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงเป็นสญัลกัษณ์ภาพ การออกแบบภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมจำเป็นต้องใช้วิธีการทีเ่ป็นมืออาชีพมาก ด้วยเหตุน้ีขณะเลือกวิธีสมัภาษณ์ ต้องคำนึงถึง
เลือกประเภทของอาชีพที่ได้รบัผลกระทบมากที่สุด รวมถงึนกัออกแบบและผูเ้ช่ียวชาญที่เกี่ยวข้อง 

 
ตารางที่ 3-11 ตารางการวิเคราะหผ์ู้ใหส้ัมภาษณ์ 

 
ตารางการวิเคราะห์ผู้ให้สัมภาษณ ์

ลำดับผู้ให้
สัมภาษณ ์

ตำแหน่ง แนวทางการวิจัย เนื้อหาท่ีใช้ในการสัมภาษณ ์

1 ศาสตราจารย์
มหาวิทยาลัยครูโส่ว
ตู ผู้อำนวยการ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์
มหาวิทยาลัยครูโส่ว
ตู 
 
 
 
 

การเผยแพรก่าร
ออกแบบ
ภาพลักษณ์และ
วัฒนธรรม 

“ผมทำโครงการความประทับใจ
ปักกิ่งมานานหลายปีแล้วซึ่งผมวิจัย
ปัญหาเกี่ยวกบัการเผยแพร่วัฒนธรรม
และภาพลักษณ์ของปักกิง่มาโดย
ตลอด” 

2 ศาสตราจารย์
วิทยาลัยศิลปะหเูป่ย 

การแสดงออก
ทางวัฒนธรรม

“สัญลักษณ์ภาพเป็นสิง่สะท้อน
วัฒนธรรมมาโดยตลอด จากผลงาน
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ตารางการวิเคราะห์ผู้ให้สัมภาษณ ์

ลำดับผู้ให้
สัมภาษณ ์

ตำแหน่ง แนวทางการวิจัย เนื้อหาท่ีใช้ในการสัมภาษณ ์

ผู้สร้างแอนเิมชันบท
กวี 

ผ่านสญัลักษณ์
ภาพ 

ภาพวาดน้ำหมึกจีนของผม 
วัฒนธรรมเป็นเนื้อหาหลักในการ
ถ่ายทอดภาพลักษณ์” 

3 ผู้ก่อตั้ง YAN JUN 
Drsign เป็นหนึ่งใน
สิบบริษัทออกแบบ
แบรนด์ช้ันนำ
ระดับประเทศของ
จีน 
สมาชิก
คณะกรรมการวิจัย
ออกแบบ
ภาพลักษณ์ของ
สำนักวิจัยศิลปะ
ประเทศจีน 

วิธีการออกแบบ
ภาพลักษณ์กับ
การแสดงออก
ทางวัฒนธรรม 

“การสร้างสรรค์ภาพลกัษณ์คือวิธีการ
เปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมให้กลายเป็น
สัญลักษณ์ภาพลักษณ์ที่ได้
ประสิทธิภาพ” 
 

4 ผู้เช่ียวชาญด้าน
อุตสาหกรรมการ
ออกแบบ
ภาพลักษณ์แบรนด์  

ภาพเชิง
วัฒนธรรม     
รูปแบบศิลปะเชิง
สัญลักษณ์ 

“รูปแบบทางศิลปะของภาพลักษณ์มี
อิทธิพลต่อการเผยแพร่วัฒนธรรม
อย่างกว้างขวาง วัฒนธรรมสามารถ
เป็นภาษาศิลปะเชิงสัญลักษณ์ได้” 
 

5 รองศาสตราจารย์
มหาวิทยาลัยวิศกร
รมศาสตร์ด้าน
วิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีเหอเป่ย 
ผู้อำนวยการ

วิธีการออกแบบ
ภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม 

“การออกแบบภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมเป็นปัญหาทีผ่มให้ความ
สนใจมาโดยตลอด ซึง่ภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมเป็นกระบวนการหนึ่งทีอ่ยู่
ในข้ันตอนการออกแบบสร้างสรรค์ 
จำเป็นต้องเข้าใจความหมายแฝงทาง
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ตารางการวิเคราะห์ผู้ให้สัมภาษณ ์

ลำดับผู้ให้
สัมภาษณ ์

ตำแหน่ง แนวทางการวิจัย เนื้อหาท่ีใช้ในการสัมภาษณ ์

สำนักวิจัย
อุตสาหกรรมการ
ออกแบบสร้างสรรค์
ดิจิตอล เมืองสิงถาย 

วัฒนธรรมและเลือกใช้รูปแบบทาง
ศิลปะทีเ่หมาะสม” 
 

 
ผู้วิจัยทำการสมัภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ ได้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกบัการออกแบบภาพลกัษณ์ทาง

ภาพของวัฒนธรรมผลไม้ โดยวิเคราะห์ตามความถ่ีของคำสำคัญที่ปรากฏและมิติของเนื้อหาการ
สัมภาษณ์ ดังตารางที่ 3-11 

 
ตารางที่ 3-12 ตารางการวิเคราะหบ์ทสัมภาษณ์วิธีการออกแบบภาพ 

 
ตารางวิเคราะห์การสัมภาษณ์วิธีการออกแบบภาพเชิงวัฒนธรรมผลไม้เทือกเขาไท่หาง 

ขอบข่าย การบรรยาย ตัวอย่าง/ข้อมูลท่ีใช้อ้างอิง 
วิเคราะห์
วัฒนธรรม 

สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ วิธีการ
เพาะปลูก วัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี เรือ่งเล่าเทพ
นิยาย ความหมายแฝงเชิงสญัลักษณ์ 
ความหมายแฝงด้านจิตวิญญาณ  
 
 
 
 
 

“การออกแบบภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม จำเป็นต้องวิเคราะห์
วัฒนธรรมและวิจัยการเกิดเป็น
วัฒนธรรมได้” 
 

เนื้อหา
ภาพลักษณ์ 

รูปร่างผลไม้ ลกัษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์ 
พื้นที่เพาะปลกู ตัวละคนในเทพนิยาย เนือ้
เรื่องในนินาน ประเพณีพื้นบ้าน 

“เนื้อหาของภาพลกัษณ์ผลไมเ้ทอืกเขา
ไท่หางมหีลายด้าน ซึง่ประกอบด้วย
ลักษณะภายนอก รสชาติ 
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ตารางวิเคราะห์การสัมภาษณ์วิธีการออกแบบภาพเชิงวัฒนธรรมผลไม้เทือกเขาไท่หาง 
ขอบข่าย การบรรยาย ตัวอย่าง/ข้อมูลท่ีใช้อ้างอิง 

ความหมายเชิงสัญลักษณ์  ลักษณะเฉพาะของพื้นทีป่ลกูและ
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม ซึง่
องค์ประกอบเหล่าน้ีล้วนทำใหเ้กิดเป็น
เอกลักษณ์ผลไม้เทือกเขาไทห่างที่มี
ความหมายแฝงทางภาพลักษณ์ที่
หลากหลาย” 

การ
กลั่นกรอง

ลักษะ
เฉพาะ 

ลักษณะเฉพาะด้านภาพลักษณ์ผลไม้ 
ลักษณะเฉพาะทางสภาพแวดล้อมทาง
ภูมิศาสตร์ ลักษณะเฉพาะด้านสุขภาพและ
โภชนาการ ลักษณะเฉพาะด้านประเพณี
ท้องถ่ิน 

“ความหลากหลายทางวัฒนธรรมผลไม้
เทือกเขาไท่หางที่มลีักษณะเฉพาะเชิง 
พื้นที่ สุขภาพและโภชนาการและการ
สืบทอดทางวัฒนธรรมรวมถึงกลั่นกรอง
เอกลักษณ์ เพื่อเป็นทีม่าสำคัญสำหรับ
การสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมผลไม้เทอืกเขาไทห่าง” 
 

แผนภาพ โครงร่างภายนอก สสีัน ลายพื้นผิว ตัว
ละครในนิทาน กายภาพทางภูมิศาสตร์ 
ลักษณะเฉพาะทางสถาปัตยกรรม การ
บรรยายเล่าเรื่อง สญัลกัษณ์ภาพ 
 
 
 
 

“แผนภาพคือกระบวนการการได้
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมจากการ
กลั่นกรองและเปลี่ยนแปลงเป็น
องค์ประกอบภาพ องค์ประกอบเหล่าน้ี
คือตำแหน่งภาพในการสร้างสรรค์
ภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมผลไม้ ” 

การ
แสดงออก

ด้าน

การเล่าเรื่องด้วยภาพ รูปแบบศิลปะ การ
จัดฉากภาพ การเลือกสไตล์ แสดงออก
ทางภาพลักษณ์ เลือกสีทีเ่หมาะสม 

“การแสดงออกด้านนวัตกรรมเป็น
ข้ันตอนสำคัญในการเปลี่ยนแปลง
ภาพลักษณ์ จำเป็นต้องรกัษา
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ตารางวิเคราะห์การสัมภาษณ์วิธีการออกแบบภาพเชิงวัฒนธรรมผลไม้เทือกเขาไท่หาง 
ขอบข่าย การบรรยาย ตัวอย่าง/ข้อมูลท่ีใช้อ้างอิง 
นวัตกรรม ส่วนประกอบ ความเกินจริงและการ

เปลี่ยนรปูร่าง 
ความหมายแฝงสำคัญทางวัฒนธรรม
ผลไม้ พร้อมทั้งแสวงหานวัตกรรมและ
ความรู้สึกทันสมัยของภาพลกัษณ์” 
 

 
รวบรวมและวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญเกี่ยวกบัวิธีการออกแบบภาพลกัษณ์ผ่าน

ทางภาพ ผู้วิจัยได้รู้วิธีการและข้ันตอนการเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์วัฒนธรรมผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง ซึ่ง
กระบวนการเปลี่ยนภาพลักษณ์ผ่านทางภาพมีดังนี้ 

 
 

 

 

 

 
ภาพที่ 3-53 ภาพกระบวนการออกแบบภาพลักษณ์ทางภาพ (Lin Shao, 2023) 

 
จากภาพกระบวนการการออกแบบ จะเห็นได้ว่า กระบวนการออกแบบภาพลกัษณ์เป็น

หนึ่งกระบวนการทีซ่ับซอ้น ก่อนอื่นจำเป็นต้องค้นคว้าและวิเคราะหเ์พื่อให้เข้าใจวัฒนธรรม โดยการ
ทำความเข้าใจเนือ้หาวัฒนธรรมจากหลกัจิตวิญญาณของการถ่ายทอดภาพลักษณ์ จากนั้นกลั่นกรอง
เพื่อให้ไดล้ักษณะเฉพาะของภาพลักษณ์จากเนื้อหาทางด้านวัฒนธรรมและจัดทำแผนภาพการ
เปลี่ยนแปลงเป็นสญัลกัษณ์ภาพกราฟิกที่เป็นรปูธรรม จากนัน้ดำการเนินการสร้างสรรค์ผ่านการเลือก
รูปแบบศิลปะทีเ่หมาะสม เนื้อหาของการเล่าเรื่องเรื่องรวมถงึภาษาภาพกราฟฟิก กำหนดฉากเรื่องราว 
สุดท้ายสร้างสรรค์เป็นภาพลักษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง 

จากกระบวนการสร้างสรรค์ภาพลักษณ์วัฒนธรรมผลไม้แบ่งออกเป็นสี่แบบหลักด้วยกัน 
โดยประกอบด้วย การวิเคราะห์วัฒนธรรม การกลั่นกรองลักษณะเฉพาะ แผนภาพและการแสดงออก

ศึกษาวฒันธรรมผลไม้

เทือกเขาไท่หาง    

รูเ้นือ้หาภาพลกัษณ์

วฒันธรรม   

แผนผงัภาพลกัษณ์การมองเห็น 

 

สกัดลกัษณะเฉพาะของภาพลกัษณ์ 

 

การแสดงความออกอย่าง

สรา้งสรรค ์   

สรา้งสรรคภ์าพลักษณผ์ลไม้

เทือกเขาไท่หาง 
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การสร้างสรรค์ ในแต่ละแบบล้วนมหีน้าที่ที่แตกต่างกัน สามารถผสมผสานกันโดยขาดส่วนใดส่วนหนึ่ง
ไม่ได้ ซึ่งหน้าทีห่ลักของแต่ละแบบประกอบด้วย : 

การวิเคราะห์วัฒนธรรมคือ พื้นฐานของการเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์ ผู้วิจัยจำเป็นต้อง
ดำเนินการวิเคราะห์วัฒนธรรมผลไม้เป้าหมายอย่างครอบคลมุและชัดเจน โดยประกอบด้วย การย้อน
ศึกษาต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์: จากการศึกษาเอกสาร ข้อมูลจากตำราโบราณ หนงัสอืทาง
ประวัติศาสตร์ เรื่องเล่าเทพนิยาย ตำนานพื้นบ้าน เพื่อเข้าใจวิวัฒนาการของผลไม้ในด้าน
ประวัติศาสตร์อันยาวนานของเทือกเขาไท่หาง ความสมัพันธ์ระหว่างการเผยแพร่กับการปฏิสัมพันธ์
ของคนในสังคม การค้นคว้าลักษณะเฉพาะของพื้นที่: วัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไทห่าง มลีักษณะ
สภาพแวดล้อมที่เอือ้ต่อการเจรญิเตมิโต มีวิธีการแลการใช้เทคนิคการเพาะปลูก ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีประกอบ
เป็นลักษณะเฉพาะเชิงพื้นทีท่ี่สำคัญ จากวิธีลงพื้นที่สำรวจ วิธีวิจัยชาติพันธ์วิทยาสามารถศึกษา
เกี่ยวกับลักษณะเฉพาะเชิงพื้นที่ การเข้าใจความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์พื้นบ้าน: ผลไม้ที่อยู่ในบรบิท
วัฒนธรรมพื้นบ้านมกัมีความหมายแฝงถึงความเป็นมงคล การอวยพร ผลผลิตอุดมสมบูรณ์ จากการ
เข้าใจความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์เหล่าน้ีสามารถเข้าใจหลกัสำคัญทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรม
ผลไม้ได้ การวิเคราะห์แยกแยะวัฒนธรรมถึงจะสามารถกำหนดเนื้อหาสำคัญของภาพลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมได้ 

การกลั่นกรองลักษณะเฉพาะเป็นพื้นฐานการวิเคราะห์แยกแยะวัฒนธรรม ผู้วิจัยต้องการ
ดำเนินการกลั่นกรองลักษณะเฉพาะทีส่ำคัญของวัฒนธรรมผลไม้ ซึ่งลักษณะเฉพาะเหล่าน้ีสามารถ
แบ่งเป็นสามด้านคือ: ลักษณะเฉพาะด้านรปูร่าง ประกอบดว้ยรูปร่าง สีสัน ลวดลายของผลไม้ เป็น
ลักษณะเฉพาะที่สามารถสมัผสัได้ด้วยการมองเห็น เช่น รูปรา่ง สีแดงของผลแอปเปิล รูปทรง น้ำตาล
อมเหลือง พื้นผิวและลวดลายของผลลูกแพร์ ลักษณะเฉพาะเชิงสญัลักษณ์: ผลไม้มีความหมายแฝงเชิง
สัญลักษณ์ที่ถูกกำหนดโดยวัฒนธรรม ได้แก่ ลูกท้อมีความหมายแฝงเชิงสญัลกัษณ์อายุยืนและความ
โชคดี แอปเปิลมีความหมายแฝงเชิงสญัลกัษณ์สงบร่มเย็นเปน็สุข เป็นต้น ซึ่งความหมายแฝงเชิง
สัญลักษณ์เหล่าน้ีล้วนมักสะท้อนผ่านคำอวยพรปรารถนาในสิ่งที่ดีและคุณภาพด้านจิตวิญญาณของคน
ท้องถ่ิน ประกอบเป็นเนื้อหาสำคัญของวัฒนธรรมผลไม้ ลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรม: หมายถึง
ลักษณะเชิงพื้นที่และลักษณะประเพณีท้องถ่ินทีส่ัมพันธ์กบัผลไม้ เช่น ลักษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์ 
สถาปัตยกรรม ตำนานเทพนิยาย นิทานพื้นบ้านกับพิธีกรรมหรือเทศกาลทีเ่กี่ยวข้องในพื้นที่ 

การทำแผนที่ด้วยภาพเป็นกระบวนการในการแปลงลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมที่แยก
ออกมาเป็นองค์ประกอบทางภาพ(ทัศนธาตุ)ที่เฉพาะเจาะจง ข้ันตอนน้ีสามารถทำได้สามแบบคือ : 
ประยุกต์ใช้ลายเส้นกับรูปทรง: โดยการใช้ลายเส้นที่เรียบง่ายหรือลายเส้นทีซ่ับซ้อนสร้างโครงร่างผลไม้ 
แสดงออกลักษณะเฉพาะของรูปร่างและวัฒนธรรมผลไมท้ี่ปรากฏในฉากนิทาน ในขณะเดียวกันก็
สามารถใช้รปูทรง ลวดลายนามธรรมแสดงความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ของผลไม้ได้เช่นกัน การเลือก



 111 

สีและจับคู่สี: สามารถเลือกสีทีเ่หมาะสมจากสีเดมิของผลไมไ้ม้หรือความหมายเชิงสัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและและสามารถสร้างบรรยากาศการมองเหน็ที่เฉพาะเจาะจงได้ผ่านคอนทราสต์ของสี 
ความกลมกลืน และเทคนิคอื่น ๆ ได้ กำหนดรูปแบบทางศิลปะกับองค์ประกอบ: จากองค์ประกอบ
ภาพกับรปูแบบทางศิลปะทีส่มเหตสุมผล โดยการรวมองค์ประกอบภาพต่าง ๆ เข้าด้วยกันเป็น
ภาพลักษณ์ที่กลมกลืน 

การแสดงออกที่เป็นนวัตกรรมใหม่ต้องการใหผู้้วิจัยคงเสนห่ด์ั้งเดิมของผลไม้ไว้ในระหว่าง
การสรรหาการสร้างสรรค์ภาพลักษณ์และความรู้สกึทันสมัย โดยใช้วิธีการ: การสร้างองค์ประกอบ
ดั้งเดิมข้ึนใหม่: ถอดองค์ประกอบวัฒนธรรมผลไม้ดั้งเดมิและนำมาประกอบหรอืแปรรปู เพื่อ
สร้างสรรค์ภาพลกัษณ์ใหม่ การสร้างใหม่ประเภทนี้อาจทำให้องค์ประกอบดั้งเดิมเรียบง่ายและเป็น
นามธรรม หรืออาจเกินจริงและการแสดงตัวตน การบูรณาการแนวคิดการออกแบบในปจัจบุัน: ใช้
แนวคิดการออกแบบในปัจจุบัน เช่น แนวคิดมินิมอลลสิม์ (Minimalism) แฟลทดีไซน์ (Flat design ) 
มาปรบัปรุงและยกระดับองค์ประกอบของวัฒนธรรมผลไม้ทำให้สอดคล้องกบัความต้องการด้าน
สุนทรียะของผู้คนมากข้ึน การประยกุต์ใช้วิธีทางเทคนิคในการสร้างสรรค์: โดยการใช้เทคโนโลยทีาง
คอมพิวเตอร์ เช่น การออกแบบผ่านตัวช่วย AI แบบจำลอง 3D ในการนำเสนอภาพลักษณ์วัฒนธรรม
ผลไมผ้่านภาพจำลองและดิจิตอล การประยุกต์ใช้นวัตกรรมเหล่าน้ีไม่เพียงแต่สามารถเพิม่รปูแบบการ
แสดงออกและช่องทางการเผยแพร่ของภาพลกัษณ์เท่านั้น แต่ยังสามารถเพิม่ความรู้สกึดื่มด่ำกบั
ประสบการณ์ทางวัฒนธรรมให้แกผู่้ชมได้อีกด้วย  

 

สรุป 
จากการตรวจสอบและวิเคราะห์ การวิจัยครัง้นี้ได้ผลการวิจยัและข้อสรุปหลกัๆดังตอ่ไปนี้: 
1.องค์ประกอบของภาพลกัษณ์ผลไม้: งานวิจัยน้ีได้ช้ีแจงองค์ประกอบหลกัสามประการของ

ภาพลักษณ์ผลไม้ ได้แก่ รูปทรง สี และความหมายทางวัฒนธรรม องค์ประกอบเหล่าน้ีผสมผสานกัน
อย่างลงตัวกับภูมิศาสตร์ทีเ่ป็นเอกลักษณ์ ภูมิประเทศ สถาปตัยกรรมและภาพลักษณ์ของตัวละคร 
สร้างภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผลไมท้ี่มลีักษณะเฉพาะในท้องถ่ิน 

2.การสบืค้นเชิงลึกของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง: งานวิจัยน้ีใช้การสำรวจ
ภาคสนามและการวิจัยทฤษฎีร่วมกันเพื่อเผยให้เห็นถึงเนือ้หาที่หลากหลายของวัฒนธรรมผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หาง ซึง่ครอบคลมุถึงสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ เทคนิคการปลกู ตำนาน ประวัติศาสตร์ 
บทประพันธ์ ชีวประวัติของบุคคลสำคัญ ความหมายสญัลกัษณ์ วัฒนธรรมสีแดง และประเพณีท้องถ่ิน 
โดยเฉพาะเรื่องราวในวัฒนธรรมผลไม้ทีส่ะท้อนถึงจริยธรรมและบรรทัดฐานทางพฤติกรรมที่ยอดเยี่ยม
ของชนชาติจีน การค้นพบนี้ใหร้ากฐานทางวัฒนธรรมที่มั่นคงสำหรับการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ 
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การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในเทอืกเขาไทห่างไมเ่พียงแต่ต้องสืบทอดและส่งเสริมวัฒนธรรมที่ลกึซึง้
เท่านั้น แต่ยังต้องรวมเอาเนื้อหาคุณภาพสงูทีม่ีจิตวิญญาณแห่งยุคสมัยเข้าไว้ด้วย 

3.ความสำคัญของรูปแบบทัศนศิลป์ในการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้: งานวิจัยน้ีพบว่า
รูปแบบทัศนศิลป์เป็นช่องทางหลักในการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้ จากการสำรวจอย่างกว้างขวาง 
ผู้วิจัยยืนยันว่าภาพประกอบในรูปแบบหนังสือภาพได้รับการยอมรบัและดงึดูดความสนใจจาก
สาธารณชนอย่างสงู ลักษณะการเล่าเรือ่งด้วยภาพของภาพประกอบหนังสือภาพสามารถบอกเล่า
เรื่องราวทางวัฒนธรรมของผลไม้ได้อย่างแม่นยำ ดังนั้นจึงสามารถสร้างและเผยแพร่ภาพลักษณ์ของ
ผลไม้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

จากการวิเคราะห์และการวิจัยข้างต้น ภาพลกัษณ์ผลไม้ประกอบด้วยพื้นฐานภาพลกัษณ์ที่
ทางภาพและภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นหัวใจหลัก การสร้างภาพลักษณ์ผลไมจ้ำเป็นต้องสร้าง
สัญลักษณ์ไอคอนที่สะท้อนถึงลักษณะเฉพาะทางภาพและคุณลักษณะทางวัฒนธรรมของภาพลกัษณ์
ผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ซึ่งมีความหมายเชิงสัญลักษณ์ในฐานะเครื่องหมาย นอกจากนี้ยังต้องมีแบบ
อักษรเฉพาะสำหรบัการแยกช่ือผลไม้จากพื้นที่อื่น และใช้ระบบสีเฉพาะเพื่อเพิ่มการจดจำ ในการวิจัย
พบว่า ความประทบัใจของผู้คนที่มีต่อผลไมส้่วนใหญ่ยงัคงอยู่ที่รูปทรง ขนาด สี พื้นผิว รสชาติ และ
คุณค่าทางโภชนาการ ซึ่งสิง่เหล่าน้ีประกอบข้ึนเป็นการรบัรูพ้ื้นฐานของผู้คนต่อผลไม้ เป็นรากฐานใน
การสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ เทือกเขาไท่หางเป็นแหลง่ผลติผลไมท้ี่สำคัญ ได้แก่ แอปเปิล ลูกพีช ลูก
พลับ วอลนทั เกาลัด พุทรา เป็นต้น ผลไม้แต่ละชนิดมรีูปทรง สี และพื้นผิวเฉพาะตัว สิ่งเหล่าน้ีเป็น
องค์ประกอบภาพพื้นฐานของภาพลักษณ์ผลไม้ทีส่ามารถสรา้งความเช่ือมโยงกับภาพลักษณ์ของผลไม้
ได้ แต่แก่นของวัฒนธรรมผลไม้คือเนื้อหาหลักของภาพลักษณ์ผลไม้ เป็นการสะท้อนถึงความหวังและ
ความมุ่งมั่นทางจิตวิญญาณของผู้คน แก่นทางวัฒนธรรมที่แฝงอยู่ในตำนาน นิทานพื้นบ้าน สำนวน
และความหมายเชิงสญัลกัษณ์คือแก่นทางความคิดของการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้ จากการ
วิเคราะห์และสรุป องค์ประกอบและความสัมพันธ์ในการเปลี่ยนแปลงของภาพลักษณ์ผลไม้เป็นดัง
ภาพที่ 3-54 
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ภาพที่ 3-54 ภาพความสัมพันธ์การเกิดเป็นภาพลักษณ์ผลไม้ (Lin Shao, 2023) 
 
จากภาพแผนผังความสัมพันธ์การเกิดเป็นภาพลักษณ์ผลไม้ ทำให้รู้ว่าภาพลักษณ์ผลไม้

ประกอบด้วย ความประทับใจโดยตรงกับความประทับใจทางวัฒนธรรม  ความประทับโดยตรงคือสิ่งที่
มีอยู่ในผลไม้ จากการรับรู้ความรู้สึกประทับใจทำให้เกิดเป็นภาพลักษณ์ข้ันพื้นฐาน ความประทับใจ
ของผลไม้ยิ่งมีความซับซ้อน การได้รับอิทธิพลจากปัจจัยทางภูมิศาสตร์ รวมทั้งเนื้อหาที่หลากหลาย 
ดังนั้นจึงจำเป็นต้องรวมรวบข้อมูลที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ งานวิจัยน้ีได้ศึกษาวิเคราะห์จิตวิญญาณ
ทางวัฒนธรรม กลั่นกรองหลักสำคัญทางวัฒนธรรมของภาพลักษณ์ผลไม้ ได้เรียนรู้รูปแบบเนื้อหาการ
ประชาสัมพันธ์และองค์ประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ ได้ค้นคว้าหารูปแบบศิลปะภาพประกอบเพื่อเป็น
พื้นฐานในการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ สุดท้ายจึงนำมาสร้างภาพลักษณ์ผ่านทางภาพของผลไม้ในพื้นที่
เทือกเขาไท่หาง เมืองสิงถาย ที่อุดมไปด้วยความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 



 

บทท่ี 4 

การสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้เทือกเขาไท่หางเมืองสิงถาย 

 

แนวความคิดในการสร้างภาพลักษณ์ทางภาพของผลไม้เทือกเขาไท่หาง  
เทือกเขาไท่หางเป็นกระดกูสันหลงัทางจิตวิญญาณของชาวจีน ด้วยลักษณะทางภูมิศาสตร์

และสภาพอากาศที่เป็นเอกลักษณ์ทำให้ผลไม้ในท้องที่มรีสชาติหวาน อุดมไปด้วยสารอาหาร รวมถงึ
วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ ภายใต้แนวความคิดสมัยใหม่และวัฒนธรรมดั้งเดมิที่มกีารผสมผสานกัน 
ลักษณะเฉพาะของภูมิภาคและวัฒนธรรมดัง้เดิมเหล่าน้ีกำลงัเผชิญกับความเสี่ยงที่จะถูกเจือจางหรือ
หายไป ดังนั้น เป็นเรื่องเรง่ด่วนและจําเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเสริมสร้างและสบืทอดลักษณะเฉพาะของ
ภูมิภาคและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของผลไมเ้ทือกเขาไท่หางผ่านการสร้างภาพลักษณ์ 

การสร้างภาพลักษณ์ของผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง ถ่ายทอดความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ
ของวัฒนธรรมของผลไม้ได้อย่างชัดเจนผ่านสัญลักษณ์ภาพและการเล่าเรื่องราว สามารถทำใหผู้้คน
เข้าใจและยอมรับวัฒนธรรมของผลไม้ได้ง่ายข้ึน เข้าใจความหมายเชิงสัญลักษณ์และความหมายแฝง
ทางจิตวิญญาณที่ซ่อนอยู่ โดยเสริมสร้างความภาคภูมิใจและความมั่นใจในวัฒนธรรมให้ผู้คน ให้มี
ความตระหนักในการสบืทอดและส่งเสริมจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมของผลไม้ด้วยตนเอง ทำใหทุ้กคน
ได้รู้จักกบัภาพลักษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง ผลไม้แต่ละชนิดมีความหมายเชิงสัญลักษณ์และคุณค่าทาง
โภชนาการที่แตกต่างกัน การเข้าใจถึงวัฒนธรรมของผลไม้เหล่าน้ี จะช่วยทำให้ในการบริโภคและการ
ให้เป็นของขวัญสามารถแสดงถึงความปรารถนาดีได้แม่นยํายิ่งขึ้น 

การสร้างภาพลักษณ์ของผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง ใช้รูปแบบศิลปะที่ได้รบัความนิยม เข้าใจถึง
จิตใจของผู้คน สร้างอารมณ์ความรูส้ึกร่วมและมีภาพความสวยงามทางสุนทรยภาพสูง สามารถ
นำไปใช้ในการสร้างแบรนด์ของผลไมท้้องถ่ิน กระตุ้นความต้องการในการซือ้และความเช่ือมั่นในแบ
รนด์ของผูบ้ริโภค 

จากเหตุผลทีก่ล่าวมาข้างต้น การสร้างภาพลกัษณ์ของผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง จะต้อง
ถ่ายทอดลักษณะเฉพาะของพื้นที่และความหมายทางแฝงทางวัฒนธรรมของผลไมอ้ย่างถูกต้องแม่นยำ
และผ่านสัญลักษณ์ภาพหรือรปูภาพที่บอกเล่าถึงเรื่องราวทางวัฒนธรรม เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของ
ผลไมท้ี่มลีักษณะเฉพาะของเทือกเขาไท่หาง โดยมีแนวคิดในการสร้างภาพลักษณ์โดยรวมดงันี้: 
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1. การกำหนดวัตถุประสงค์และตำแหน่งการสร้างภาพลักษณ์ 
การสร้างภาพลักษณ์ต้องมกีารกำหนดวัตถุประสงค์และตำแหน่งของการสร้างภาพลักษณ์

ของผลไม้อย่างชัดเจน ซึง่รวมถึงการระบุคุณค่าหลักที่ตอ้งการสื่อสาร กลุ่มเป้าหมายที่เราต้องการให้
เข้าใจ และการสร้างความประทับใจทีเ่ป็นเอกลักษณ์ในหมูส่าธารณชน จากการทำความเข้าใจอย่าง
เกี่ยวกับลักษณะเฉพาะและข้อดีของผลไม้เทือกเขาไท่หาง เพื่อเป็นฐานที่มั่นคงสำหรับการสร้าง
ผลงาน 

2. การสืบค้นวัฒนธรรมและเรื่องราวในท้องถิ่น 

พื้นที่เทอืกเขาไทห่างมทีรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบรูณ์และวัฒนธรรมท้องถ่ินที่เป็น
เอกลักษณ์ และยังเป็นสิ่งทีม่ีค่าสำหรบัการสร้างภาพลกัษณ์ของผลไม้เทือกเขาไทห่าง การสร้าง
ภาพลักษณ์จะทำการค้นคว้าเกี่ยวกับผลไม้ทั้งองค์ประกอบทางวัฒนธรรมของทอ้งถ่ินและ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมของผลไม้ เช่น ตำนานเทพนิยาย นิยายพื้นบ้าน ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม ภูมิปญัญาทอ้งถ่ิน ความหมายเชิงสญัลักษณ์ ตลอดจนภูมิทัศน์ทางธรรมชาติและภูมิทัศน์
ทางวัฒนธรรมของท้องถ่ิน โดยนำองค์ประกอบเหล่าน้ีมารวมเข้ากับการสร้างภาพลักษณ์และทำให้
เกิดภาพลักษณ์ของผลไม้ที่เป็นเอกลักษณ์ 

3. การแยกแยะองค์ประกอบภาพ(ทัศนธาตุ)หลัก 
จากการศึกษาค้นคว้าอย่างลึกซึง้ในวัฒนธรรมท้องถ่ินและวัฒนธรรมของผลไม้ การสร้าง

ภาพลักษณ์จะนำองค์ประกอบที่เป็นเอกลกัษณ์ของผลไม้และองค์ประกอบทางวัฒนธรรมมา
ปรับเปลี่ยนเป็นองค์ประกอบภาพ (ทัศนธาตุ) ซึ่งประกอบไปด้วยลักษณะเด่นภายนอกของผลไม้ เช่น 
รูปร่าง สี ผิวสัมผัส ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติของท้องถ่ิน ภูเขา น้ำ ฟ้า ต้นไม้และสิ่งก่อสร้าง รวมทัง้
เรื่องราวในวัฒนธรรมที่มีเรื่องเล่า ความเป็นมา ตัวละครและของที่เป็นสิง่ศักดิ์สทิธ์ิ การนำ
องค์ประกอบเหล่าน้ีมาใช้งานและผสมผสานกันอย่างชาญฉลาด สามารถสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ที่
มีเอกลักษณ์ได ้

4. การออกแบบและการนำเสนอความคิดสร้างสรรค์ 
หลงัจากที่ได้กำหนดองค์ประกอบภาพหลักแล้ว การสร้างภาพลักษณ์จะใช้ความคิด

สร้างสรรค์เป็นเทคนิคในการออกแบบ นำองค์ประกอบเหลา่น้ีมาปรบัเป็นแผนงานการออกแบบภาพ
ที่เป็นรูปธรรมอย่างชัดเจน แผนงานเหล่าน้ีรวมถงึการออกแบบตราสัญลักษณ์ของผลไม้ การสร้าง
ภาพประกอบ การออกแบบบรรจุภัณฑ์และด้านอื่น ๆ ในกระบวนการการออกแบบและการนำเสนอ 
ให้ความสำคัญกบัความเป็นเอกลักษณ์และความสามารถในการใช้งานจริง เพือ่ให้ภาพลกัษณ์มีความ
สวยงาม สามารถถ่ายทอดถึงวัฒนธรรมของผลไม้ได้และกำหนดภาพลักษณ์ของผลไม้ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
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การวิเคราะห์ก่อนการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ 
1. ความเป็นมาและความสำคัญของการสร้างสรรค ์
ความเป็นมาของการสร้างสรรค์: ผลไมเ้ป็นสิ่งจำเป็นสำหรบัผู้คนในการเพิ่มคุณภาพชีวิต 

การปรับปรงุอาหารและการดูแลสุขภาพ ตั้งแต่การแก้ไขปัญหาในการอดอาหารไปจนถึงการ
ตอบสนองต่อความต้องการทางจิตใจ ผลไม้นั้นมีความหมายทางสญัลกัษณ์และเนือ้หาทางวัฒนธรรม
อันดีงาม ผู้คนเมื่อได้กินผลไมจ้ะคำนึงถึงผลกระทบต่อสุขภาพ รวมถึงความหมายทางสญัลกัษณ์ของ
ผลไม้ ในขณะเดียวกัน ผลไม้ยังเป็นสิ่งที่มักจะนำมาเป็นของขวัญ เพื่อแสดงความปรารถนาดีและ
ความรัก ผู้คนให้ความสำคัญกับคุณค่าทางวัฒนธรรมของผลไม้มากข้ึน แต่ยังมีความเข้าใจในเนื้อหา
และความหมายทางจิตใจของวัฒนธรรมผลไม้ค่อนข้างคลุมเครือ เมื่อผู้คนกินผลไม้และมอบใหเ้ป็น
ของขวัญ ก็รู้ถึงคุณค่าทางโภชนาการของผลไม้แต่ไม่รู้ถึงความหมายทางสญัลกัษณ์ของผลไม้ ดังนั้น
การสร้างภาพลักษณ์ของผลไมส้ามารถช่วยให้เข้าใจถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของผลไม้ได้ โดย
ถ่ายทอดผ่านการเล่าเรื่องด้วยภาพ ซึ่งง่ายต่อผู้คนในการทำความเข้าใจและนําไปใช้  

ผลไม้ในเขตพื้นที่เทือกเขาไท่หางไมเ่พียงแต่มีรสหวานเท่านัน้ ยังมีคุณค่าทางโภชนาการ
และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม แต่ผลไม้ท้องถ่ินไม่เป็นที่รูจ้ัก การรับรู้ของผู้คนเกี่ยวกับผลไมเ้ทือกเขาไท่
หางไม่เพียงพอ ทำให้ราคาผลไม้ค่อนข้างต่ำ วัฒนธรรมภูมิภาคของเทือกเขาไท่หางได้ให้ความเป็น
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผลไม้ สิง่เหล่าน้ีสะทอ้นถึงจิตวิญญาณและความปรารถนาดีของผู้คนใน
ท้องถ่ิน ซึ่งสอดคลอ้งกบัความหมายแฝงทางจิตวิญญาณที่สะท้อนใหเ้ห็นในวัฒนธรรมของผลไม้ นำ
วัฒนธรรมของเทือกเขาไทห่างและวัฒนธรรมของผลไม้มาผสานเข้าด้วยกัน จะช่วยให้สามารถดึง
ภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไทห่างขึ้นมาได้ เพื่อให้ประชาชนเข้าใจคุณค่าทางโภชนาการและคุณค่า
ทางวัฒนธรรมของผลไม้เทอืกเขาไทห่าง 

เป้าหมายและความสำคัญของการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ของเทือกเขาไท่หาง: 
ออกแบบสญัลักษณ์ทีโ่ดดเด่นเพือ่ใหง้่ายต่อการจดจำและทำให้ผู้คนแยกแยะความแตกต่างจากผลไม้
อื่น ๆ ได้ง่าย การสร้างผลงานนีเ้ลอืกใช้รูปแบบศิลปะที่เป็นที่รักของทุกเพศวัยและน่าสนใจในการเล่า
เรื่องราวทางวัฒนธรรม เพื่อให้คนได้เข้าใจความหมายทางวัฒนธรรมของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางอย่าง
เต็มที่ เข้าใจความหมายเชิงสญัลกัษณ์ของผลไม้ เพื่อให้ทุกคนสามารถเข้าใจเรื่องราวของผลไม้ ทุกคน
สามารถพูดเรื่องราวของวัฒนธรรมของผลไม้ได้ เพื่อเพิ่มคุณค่าทางวัฒนธรรมของผลไม้ พร้อมกับเพิ่ม
การรบัรู้และเพิ่มความนิยมของผลไม้ในเทอืกเขาไทห่าง การสร้างภาพลักษณ์ของผลไมส้ามารถ
นำไปใช้ในการสร้างแบรนด์ของอุตสาหกรรมผลไม้ในทอ้งถ่ิน เพื่อเพิ่มรายได้ทางเศรษฐกจิ 
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2. แนวคิดหลักและการวางตำแหน่ง 
แนวคิดสำคัญในการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางคือ "ผลไมท้ี่มีวัฒนธรรม" 

ผลไม้ของเทือกเขาไทห่างไม่ได้เป็นเพียงของขวัญจากธรรมชาติเท่านั้น แต่ยังเป็นการสืบทอดและการ
สะท้อนทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของทอ้งถ่ินอีกด้วย ดังนั้น การสร้างภาพลักษณ์จะมุง่เน้นไป
ที่เนื้อหาทางวัฒนธรรมของผลไมเ้หล่าน้ัน สืบค้นความหมายทางสญัลกัษณ์และปรัชญาทีซ่่อนอยู่ ผ่าน
ภาพลักษณ์ที่ออกแบบอย่างประณีต ทำใหส้ามารถแสดงเนือ้หาทางวัฒนธรรมที่ได้โดยตรง ให้ทุกคนที่
ได้สัมผสัผลไม้ในเทือกเขาไท่หางรูส้ึกถึงความเป็นเอกลกัษณ์ทางวัฒนธรรมและมรดกอันทรงคุณค่า 
สร้างความประทับใจ การสร้างภาพลกัษณ์ของผลไม้ผ่านการสบืทอดและโฆษณาวัฒนธรรมของ
เทือกเขาไท่หาง จะช่วยเสริมความรูส้ึกและความเช่ือมั่นในวัฒนธรรมของผู้คนได ้

แนวคิดในการสร้างสรรค์: การสบืสานวัฒนธรรมและการสรา้งสรรค์ บนพืน้ฐานของการ
รักษาประเพณีวัฒนธรรมของภูมิภาคของเทือกเขาไท่หาง ผสมผสานกบัแนวคิดการออกแบบที่ทันสมัย 
สร้างภาพลักษณ์ผลไม้ทีท่ั้งคลาสสิกและทันสมัยทีม่ีความหมายลึกซึง้ โดยการสื่อสารความหมายของ
ผลไมผ้่านภาพลกัษณ์ เช่น แอปเปลิแทนความสงบสุข ลูกทอ้แทนความอายุยืน เพื่อให้ภาพลักษณ์มี
ความหมายอันลกึซึ้งมากยิ่งข้ึน อีกทั้งยังตอ้งเป็นเรื่องง่ายต่อการเข้าใจ การออกแบบต้องกระชับและ
ชัดเจน ทำให้ผู้คนเข้าใจได้ง่าย สะดวกต่อการจดจำและการเผยแพร่ได้เป็นอย่างด ี

การสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางที่เหมาะสมสำหรับประชาชนทั่วไป โดย
ยึดเนื้อหาทางวัฒนธรรมและความหมายทางสัญลักษณ์ของผลไมเ้ป็นหลกั เน้นไปทีก่ารสร้างผลงาน
การออกแบบที่เข้าใจง่าย น่าสนใจ ง่ายต่อการเผยแพร่ ผ่านรูปแบบการเล่าเรื่องเพื่อสือ่ความหมาย
ของวัฒนธรรมของผลไม้และความหมายทางการศึกษา ในการสร้างสรรค์ผลงาน ควรพิจารณาการใช้
เรื่องราวที่แตกต่างกันเพื่อถ่ายทอดเนื้อหาทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน เช่น ใช้ภาพการเล่าเรื่องของข่ง
หรง (ตัวละครในเรื่องสามกก๊) ทำใหลู้กหลานเรียนรู้ถึงความเห็นใจ ใช้สัญลักษณ์เพื่อแสดงความเคารพ
และความห่วงใย เช่น ใช้แอปเปลิในเพือ่ขอใหส้งบสุขและความปลอดภัย ใช้ลูกพีชในการแสดงความ
ยินดีและความเป็นสุข ใช้วอลนัทในการแสดงความสามัคคี ทำให้ทุกคนสามารถเข้าใจและรูส้ึกถงึ
วัฒนธรรมของผลไม้ ทำให้วัฒนธรรมผลไม้เป็นทีรู่้จักของคนทุกวัย เกิดความภาคภูมิใจและเช่ือมั่นใน
วัฒนธรรมได้อย่างแท้จริง  

3. เนื้อหาและข้อกำหนดในการสรา้งสรรค ์
จากการศึกษาข้อมูลจากเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกบัภาพลักษณ์ของผลไม้ สรุปได้ว่า

เนื้อหาหลกัของภาพลกัษณ์ของผลไม้คือวัฒนธรรม (Su Zeyu,2018) ในการสำรวจพบว่าวัฒนธรรม
ของผลไม้ที่ถ่ายทอดผ่านการบอกเล่าต่อกันมาน้ันค่อนข้างมคีวามหลากหลาย นิทานทางวัฒนธรรม
เหล่าน้ีส่วนใหญ่ถูกนำมาเผยแพร่ผ่านตำนานเทพนิยาย นิทานพื้นบ้าน ธรรมเนียมประเพณี การ
อวยพรและมารยาทต่างๆทางสังคม  จากการศึกษายังพบว่าผู้นคนแสดงออกผ่านภาพวาดมงคล 
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การตัดกระดาษ ลวดลายมงคล ภาพจิตรกรรมจีนและทัศนศิลปร์ูปแบบอื่น ๆ เพือ่แสดงความหมาย
ทางสญัลกัษณ์ รวมถึงการเฉลมิฉลองการเกบ็เกี่ยวและการสง่ต่อความปรารถนาที่ดี แต่รูปแบบศิลปะ
เหล่าน้ีไม่ได้มีการศึกษาไปถึงวัฒนธรรมของผลไม้ ภาพลักษณ์ของผลไม้ไม่ชัดเจนและขาดการแสดง
เรื่องราวทางวัฒนธรรมและค่อนข้างมีข้อจำกัดในการเผยแพร่ ดังนั้น วัตถุประสงค์หลักของการ
สร้างสรรค์ผลงานนี้คือการกําหนดภาพลกัษณ์ทางวัฒนธรรมของผลไม้ โดยเนื้อหาหลักได้แก่ 
สัญลักษณ์ อักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน ภาพวาดประกอบและภาพลักษณ์บรรจุภัณฑ์  

สัญลักษณ์ ตัวอักษรมาตรฐาน และสมีาตรฐานถูกเรียกว่า "องค์ประกอบสามประการ" ของ
ภาพลักษณ์ (Wang Xiaoxian. 2021) ซึ่งถูกสร้างขึ้นผ่านการผสมผสานกันของสัญลักษณ์เชิง
ความหมายและสัญลักษณ์เฉพาะที่สามารถช่วยในการแยกแยะ รวมถึงรปูแบบตัวอักษรเฉพาะและ
การใช้ส ีเพื่อถ่ายทอดแนวคิดหลักของภาพลักษณ์ผลไม้ โดยเน้นความเป็นมาตรฐาน การออกแบบ
รูปร่างของสัญลักษณ์ต้องตรงกบัลักษณะเฉพาะของผลไม้ โดยใช้เส้นตรงหรือภาพกราฟกิที่กระชับ
และชัดเจนเพือ่แสดงความเป็นเอกลักษณ์และความงดงามของผลไม้ ขณะเดียวกันก็ต้องมีความหมาย
ทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมของผลไม้ เพื่อเสริมสร้างการรับรู้และการเป็นทีจ่ดจำให้ผลไม้ การ
ออกแบบตัวอกัษรมาตรฐานต้องมีความโดเด่นเป็นทีรู่้จกั ลักษณะของสไตล์ตัวอักษรต้องเข้ากันกับ
สัญลักษณ์ การจัดเรียงตัวอักษรต้องเป็นไปตามมาตรฐานและง่ายต่อการใช้งาน การออกแบบสี
มาตรฐานต้องสอดคล้องกบัภาพลกัษณ์ของผลไม้และมีความหมายเชิงสญัลกัษณ์ การเลือกสีควรอิง
จากลกัษณะสีของผลไม้เอง พร้อมกับคำนึงถึงความสอดคล้องและความสมดุลของภาพลักษณ์ผลไม้ 
นอกจากนี้ยังสามารถใช้สีรองอื่น ๆ ช่วยเสริมความสวยงามและเพือ่เพิม่เอฟเฟกต์และโทนสีของภาพ 
สัญลักษณ์ ตัวอักษรมาตรฐานและสีมาตรฐานต้องไมเ่ปลี่ยนรูปในขณะการใช้งาน และจะต้องถูกใช้
ตามการจัดเรียงที่ออกแบบไว้ หากต้องการขยายหรือย่อขนาดจะต้องทำให้มีขนาดทีส่ัมพันธ์กันเท่านั้น 
เพื่อใหม้ั่นใจในความสอดคล้องของภาพลักษณ์ผลไม้ 

ภาพประกอบภาพลกัษณ์ของผลไม้เป็นหัวใจหลักในการสร้างสรรค์ ต้องมกีารผสมผสาน
อย่างชาญฉลาดขององค์ประกอบและสญัลักษณ์แบบดั้งเดิมกับแนวคิดด้านสุนทรียศาสตรส์มัยใหม่ 
นําเสนอสุนทรียศาสตร์ที่ผสมผสานระหว่างความคลาสสิกและแฟช่ัน ซึ่งในแนวคิดด้านสภาพแวดล้อม
และความเป็นมา ภาพวาดประกอบต้องผสมผสานกบัประเพณีท้องถ่ินของเทือกเขาไท่หาง เพื่อให้
ผู้ชมสามารถสมัผสัถึงบรรยากาศของวัฒนธรรมท้องถ่ินได้อย่างลึกซึ้ง ในการใช้สีนั้น ภาพวาดประกอบ
ต้องเลือกสีทีเ่ข้ากันได้กับลักษณะเฉพาะของผลไม้และความหมายแฝงทางวัฒนธรรม ซึ่งไมเ่พียงเน้นที่
ความสดใสและดงึดูดใจของผลไม้ แต่ยังสะท้อนให้เห็นถึงมรดกทางวัฒนธรรมที่ลึกซึ้งอกีด้วย และใน
การนําเสนอภาพเรือ่งราวทางวัฒนธรรม ภาพวาดประกอบไม่เพียงแตส่ื่อถึงแก่นแท้ของวัฒนธรรม
ดั้งเดิมเท่านั้น แต่ยังมีการนำเสนอในมมุมองที่แตกต่างอย่างกล้าหาญ ซึ่งเป็นผลงานภาพวาดประกอบ
ที่มีความสวยงาม น่าตื่นตาตื่นใจและแฝงด้วยความหมายทางวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้งสำหรับผู้คน 
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ผลงานภาพวาดประกอบนี้ไมเ่พียงแตท่ำให้เห็นถึงความงดงามเท่านั้น แต่ยังเป็นการสบืทอดและ
สร้างสรรค์วัฒนธรรมไปในอีกมุมหนึ่งอีกด้วย 

บรรจุภัณฑ์ถือเป็นสญัลกัษณ์ที่สื่อถึงตัวตนของผลไม้ ไม่เพียงแต่มีหน้าทีส่ำคัญในการ
ปกป้องผลไมเ้ท่านั้น แต่ยังเป็นเครือ่งมอืที่มปีระสิทธิภาพในการโฆษณาและเพิ่มความนิยมของผลไม้
มากยิ่งข้ึน เป็นตัวกลางทีม่ีประสิทธิภาพที่สุดในการส่งเสริมและเผยแพร่ภาพลักษณ์ของผลไม้ การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ่านการออกแบบอย่างชาญฉลาด สามารถแสดงเสนห่์ทีเ่ป็นเอกลักลกัษณ์และ
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของผลไม้ได้อย่างชัดเจน นำภาพวาดประกอบที่ออกแบบอย่างประณีต
ของภาพลักษณ์ผลไม้มาใช้ในบรรจุภัณฑ์ ไม่เพียงเพื่อให้ผูบ้รโิภคเข้าใจความเป็นมาทางวัฒนธรรมของ
ผลไม้อย่างชัดเจนและตอบสนองความต้องการทางจิตใจของผู้คนเท่านั้น แต่ยังสามารถส่งเสริมการ
รับรู้ของผู้คนถึงคุณค่าของวัฒนธรรมผลไม้ได้อีกด้วย การผสมผสานระหว่างภาพและวัฒนธรรมไม่
เพียงสร้างภาพลักษณ์ทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของผลไมเ้ท่านั้น แต่ยังเสริมสร้างความประทบัใจและความพึง
พอใจของผูบ้ริโภคทีม่ีต่อแบรนด์ผลไม้ได้ จากการออกแบบบรรจุภัณฑ์เช่นน้ี จะช่วยสร้าง
ประสบการณ์การช็อปปิง้ทีห่ลากหลายข้ึนสำหรับผูบ้ริโภค ในขณะเดียวกันยังช่วยกระตุ้นการโฆษณา
และการพัฒนาแบรนด์ผลไม้ให้มีชีวิตชีวาเพิ่มข้ึนด้วย  

จากที่กล่าวมาข้างต้น การวิจัยน้ีเลือกสัญลักษณ์ ตัวอักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน 
ภาพประกอบและการออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนสำคัญของการสร้างภาพลกัษณ์ของผลไม้เทือกเขา
ไท่หาง การเลอืกนี้ไม่เพียงแค่ตอบสนองความต้องการทั้งหมดในการสร้างภาพลกัษณ์ แต่ยังเป็นการ
รับรองว่าภาพลักษณ์ได้รบัการถ่ายทอดอย่างถูกต้องและมีประสทิธิภาพ ผ่านการผสมผสานและการ
นำเสนอขององค์ประกอบเหล่าน้ี สามารถแสดงให้เห็นถึงเสน่ห์ที่เป็นเอกลกัษณ์และความหมายแฟง
ทางวัฒนธรรมของผลไม้เทอืกเขาไทห่างได้อย่างเต็มที่ โดยเช่ือมโยงไปสู่การเพิ่มความนิยมและอทิธิพล 
ดังนั้น รูปแบบการสร้างสรรค์ที่ครอลคลมุนี้ไม่เพียงเป็นสิง่ทีจ่ำเป็นเท่านั้น แต่ยังเป็นการเลือกที่
เหมาะสมที่สุดในการถ่ายทอดภาพลักษณ์ของผลไมเ้ทือกเขาไท่หางใหม้ีผลลัพธ์ที่ดีทีสุ่ดอีกด้วย 

 

กระบวนการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง 
1. การแสวงความหมายแฝงของวัฒนธรรมผลไม้ 
วัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทือกเขาไท่หางไม่เพียงแต่สะท้อนถึงประเพณีทอ้งถ่ินอันเป็น

เอกลักษณ์เท่านั้น แต่ยังมีความหมายแฝงทางด้านวัฒนธรรมอันอุดมสมบรูณ์ของผลไมอ้ีกด้วย จาก
การวิจัยและวิเคราะห์ พบว่าวัฒนธรรมผลไม้ในพื้นที่เทอืกเขาไท่หางมีองค์ประกอบอยู่มากมาย 
รวมถึงลกัษณะทางภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตรเ์มืองหลวงโบราณ รอยประทับสีแดง ประเพณีการทำ
เกษตรกรรม ตำนานและเทพนิยาย นิทานพื้นบ้าน ตลอดจนความหมายเชิงสัญลักษณ์ทีล่ึกซึง้ 
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ประเพณี จริยธรรมและธรรมเนียมปฏิบัติในการใช้ชีวิตอื่น ๆ อีกมากมาย นอกจากนี้ยังพบว่าจุด
ศูนย์กลางทางจิตวิญญาณสอดคล้องกบัคุณธรรมอันสงูสง่ของชาวจีน ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความแน่วแน่
ของมวลมนุษยชาติและความกล้าหาญที่ไมเ่กรงกลัวต่อการเปลี่ยนแปลงของธรรมชาติ อีกทั้งเน้นย้ำให้
เห็นถึงความขยันหมั่นเพียร ความกล้าหาญ การอยูร่่วมกันอย่างกลมกลืน ความเมตตากรุณาและ
ความจิตในดีของผู้คน ส่งเสริมความรู้และแนวทางปฏิบัติ รวมถึงวิสัยทัศน์อันดงีามต่อชีวิตที่ไม่มีที่
สิ้นสุด และยิง่ไปกว่าน้ันยังเป็นความปรารถนาของผู้คนและความเคารพที่มีตอ่ธรรมชาติ ที่สำคัญกว่า
นั้น แก่นแท้ของวัฒนธรรมเหล่าน้ีมีความสอดคลอ้งอย่างมากกับจิตวิญญาณของชาวจีนในเรือ่ง "ความ
มีคุณธรรม มีเหตผุล มีความชอบธรรม มีภูมปิัญญาและมีความศรัทธา"  ในกระบวนการสร้าง
ภาพลักษณ์ของผลไม้บนเทือกเขาไทห่างนั้น ผูเ้ขียนมุ่งมัน่ที่จะเสาะแสวงหาองค์ประกอบทาง
วัฒนธรรมที่ไม่เพียงแต่เป็นวัฒนธรรมดั้งเดิมอันดีงามเท่านั้น แต่ยังสอดคล้องกับคุณค่าทีร่่วมสมัย โดย
จะใช้คุณสมบัตเิหล่าน้ีเป็นเนื้อหาใจความสำคัญหลกัในการสร้างสรรค์ผลงาน เพื่อให้เกิดความชัดเจน
ในการแสดงความหมายแฝงอันลึกซึง้ของวัฒนธรรมผลไม้ 

ในการเลือกองค์ประกอบทางวัฒนธรรม งานวิจัยน้ีเน้นการผสมผสานแนวคิดการออกแบบ
ที่ทันสมัย เพื่อให้การสร้างสรรค์ผลงานที่ไมเ่พียงแค่มมีรดกทางวัฒนธรรมทีล่ึกซึ้งเท่านั้น แต่ยัง
สอดคล้องกบัมาตรฐานความงามสมัยใหม่ เพื่อใหผู้้อ่านสามารถรับรู้และช่ืนชมแก่นแท้ทางวัฒนธรรม
ที่ถ่ายทอดได้อย่างเข้าใจง่าย ดังนั้นในกระบวนการสร้างสรรค์ ผู้วิจัยจึงได้ทำการผสมผสานระหว่าง
การเลือกองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและแนวคิดการออกแบบสมัยใหม่ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของ
ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางที่มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์และเป็นความงามสมัยใหม่ 

2. กลยุทธ์และหลักการในการตั้งชื่อ 
ช่ือที่มีความถูกต้องและเหมาะสมมีความสำคัญอย่างยิง่ต่อการเผยแพร่และเป็นภาพจำของ

ผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ซึ่งในเทือกเขาไท่หางนั้นมีผลไมห้ลากหลายชนิดที่อุดมสมบรูณ์ ดังนั้น 
งานวิจัยน้ีจงึต้องพจิารณาถึงลักษณะของผลไม้ชนิดต่าง ๆ ให้ละเอียดเมื่อตั้งช่ือผลไม้ และงานวิจัยน้ีได้
ทดลองใช้โครงสร้าง "ช่ือตามภูมิภาค + หมวดหมู่ผลไม้" (He Qing.2016, หน้า 60-61) โดยใช้กฎของ
การตั้งช่ือแบรนด์ระดับภูมิภาค แต่วิธีนี้อาจจะไม่สามารถครอบคลุมเนื้อหาของคุณลักษณะผลไม้ได้
ทั้งหมดในพื้นที่เทือกเขาไท่หาง ดังนั้นงานวิจัยน้ีจงึทำการสำรวจเพือ่แสวงหาช่ือที่สามารถครอบคลมุ
และสามารถเป็นเอกลกัษณ์ของผลไม้เหล่าน้ันได้ 

บนพื้นฐานของการรกัษาข้อบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของ "เทือกเขาไท่หาง" วิจัยน้ีได้คัดเลอืก 3 
รายช่ือเพื่อใช้ในการตัง้ช่ือผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ได้แก่  "ไท่ หาง กั่ว เจี้ยน" "ไท่ หาง จิน กั่ว" และ 
"ไท่ หาง เซียน กั่ว"  ช่ือเหล่าน้ีมีจุดประสงค์เพื่อสะทอ้นถึงความเป็นเอกลกัษณ์และคุณภาพของผลไม้
ในเทือกเขาไท่หาง ซึง่หลังจากการพจิารณาร่วมกันระหว่างสำนักงานเกษตรกรรมและหอการค้าผลไม้ 
ได้มีมติให้ช่ือ “ไท่ หาง จิน กั่ว” เป็นช่ือผลไม้ประจำเทอืกเขาไท่หาง  
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ช่ือ "ไท่ หาง จิน กั่ว" เป็นการเรียกรวมกันระหว่างช่ือทางภูมิศาสตร์และช่ือทีเ่ป็น
เอกลักษณ์ของผลไม้ คำว่า "ไท่ หาง" ได้แสดงถึงที่มาของแหล่งผลิตผลไม้และแสดงใหเ้ห็นทางด้าน
ภูมิศาสตร์ ส่วนคำว่า " จิน กั่ว" หมายถึงความล้ำค่าและคุณภาพของผลไม้ ซึ่งคำว่า “金จิน”ใน
ภาษาจีน แปลว่า "ทองคำ" ซึ่งไมเ่พียงแสดงถึงความสูงส่งและคุณค่าเท่านั้น แต่ยังแสดงใหเ้ห็นถึง
คุณค่าทางโภชนาการสูงที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพอีกด้วย ในขณะเดียวกัน ในบริบทของการฟื้นฟูชนบท
ของจีน คำอุปมาของคำว่า "จินซาน หรอื ภูเขาทอง" ซึง่มีความหมายอันลึกซึ้ง แสดงให้เห็นว่า
เทือกเขาไท่หางไม่ได้เป็นเพียงคลังสมบัติของทรัพยากรธรรมชาติเท่านั้น แต่ยังเป็น "ภูเขาทอง" ที่ให้
กำเนิดผลไม้อันล้ำค่าเหลือคณานับอกีด้วย 

3. การกลั่นกรององค์ประกอบของภาพลักษณ ์
องค์ประกอบของภาพลกัษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไทห่างส่วนใหญ่เนื้อหาจะครอบคลุมสาม

ประเด็นหลัก ได้แก่ ลักษณะของผลไม้ ลักษณะเฉพาะของภูมิภาคเทือกเขาไท่หางและองค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรม เพื่อให้เช่ือมั่นถึงความอุดมสมบรูณ์และความถูกต้องของการสร้างเอกลักษณ์ วิจัยน้ีใช้
วิธีการรวบรวมความคิดเพือ่สำรวจและจัดระเบียบองค์ประกอบเหล่าน้ี เพื่อใหเ้ป็นรากฐานที่มั่นคง
สำหรับการสร้างเอกลักษณ์ในภายภาคหน้า  

ผลไมม้ีองค์ประกอบภาพของตัวเอง ซึง่องค์ประกอบเหล่าน้ีประกอบข้ึนเป็นความเข้าใจ
พื้นฐานของผู้คนเกี่ยวกับผลไม้ ดังนั้นเมือ่กล่าวถึงองค์ประกอบของผลไม้ งานวิจัยน้ีได้ให้ความสำคัญ
ของรูปร่าง ส ีและเนื้อสัมผสัที่มีความพเิศษ ดังที่ปรากฏในภาพที่ 4-1 องค์ประกอบเหล่าน้ีไมเ่พียงแต่
แสดงใหเ้ห็นรูปลักษณ์ภายนอกของผลไม้เท่านั้น แต่ยังให้เหน็ถึงความมีเสนห่์และมีคุณภาพอันเป็น
เอกลักษณ์อีกด้วย ความหลากหลายของรปูทรง ความสดใสของสีและความละเอียดอ่อนของพื้นผิว 
ล้วนทำใหผู้้วิจัยได้รับแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานที่หลากหลาย จากการวิเคราะห์และการ
อภิปราย งานวิจัยน้ีมีความเห็นตรงกันว่ารปูร่าง ส ีและเนื้อสมัผสัของผลไม้นั้นเป็นองค์ประกอบที่
สำคัญทีสุ่ด ซึ่งองค์ประกอบสามอย่างนี้ไมเ่พียงแค่สง่ผลโดยตรงต่อความรูส้ึกที่เกิดข้ึนต่อผลไมเ้ท่านั้น 
แต่ยังเป็นแรงสนบัสนุนอย่างมากตอ่ผู้วิจัยในการสร้างสรรค์เอกลักษณ์ของผลไม้ให้มีความสดใสและ
โดดเด่นอีกด้วย 
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ภาพที่ 4-1 การอภิปรายองค์ประกอบของผลไม ้

 
เมื่อกล่าวถึงองค์ประกอบตามภูมิภาคของเทือกเขาไท่หาง งานวิจัยน้ีจะอภิปรายในแง่มมุ

ต่าง ๆ ของเทือกเขาไท่หาง หลงัจากการวิเคราะห์อย่างละเอยีด เช่ือว่าภูเขา สายน้ำ เมฆและ
สิ่งก่อสร้าง เป็นองค์ประกอบหลกัที่สำคัญที่ประกอบเป็นลักษณะทางภูมิศาสตรอ์ันเป็นเอกลักษณ์ของ
เทือกเขาไท่หาง ดังที่ปรากฏในภาพที่ 4-2 ซึ่งองค์ประกอบเหล่าน้ีได้ประกอบกันเป็นโครงร่างอัน
งดงามและมเีสนห่์ที่เป็นเอกลกัษณ์ของเทือกเขาไท่หาง ในการสร้างเอกลักษณ์ สามารถสร้างใน
รูปแบบค่อยเป็นค่อยไป เพื่อแสดงให้เห็นถึงลักษณะเฉพาะของภูมิภาคบนเทอืกเขาไทห่างได้อย่าง
ชัดเจน ซึ่งการผสมผสานและการนำเสนอองค์ประกอบเหล่านี้สามารถแสดงใหเ้ห็นถึงเสน่ห์อันเป็น
เอกลักษณ์และประเพณีของภูมิภาคเทอืกเขาไทห่างได้ชัดเจนมากยิ่งข้ึน ซึ่งมีส่วนช่วยให้ผูเ้ข้าชมได้
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สัมผัสถึงความงามทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมของเทือกเขาไทห่างอย่างลึกซึ้งในระหว่างที่
กำลังช่ืนชมผลงานอีกด้วย 

 

 

 

 
ภาพที่ 4-2 การอภิปรายองค์ประกอบทางภูมิศาสตร์ในเทือกเขาไท่หาง 

 
ในข้ันตอนการอภิปรายองค์ประกอบของวัฒนธรรมในเทอืกเขาไท่หาง งานวิจัยน้ีตระหนักดี

ว่าการเลอืกองค์ประกอบทางวัฒนธรรมจะต้องเน้นที่ประเดน็ทางวัฒนธรรมทีเ่ฉพาะเจาะจง เนื่องจาก
ความแตกต่างทั้งความหมายเชิงสัญลักษณ์และความหมายแฝงของเรื่องราวที่แตกต่างกันของผลไม้ 
ดังนั้นเมื่อทำการกลั่นกรององค์ประกอบทางวัฒนธรรมจึงตอ้งพิจารณาความหมายทางวัฒนธรรมทีส่ื่อ
ถึงผลไม้ต่าง ๆ อย่างถ่ีถ้วน ตัวละครที่หลากหลาย ฉากทีม่ีชีวิตชีวา สัตว์และพืชต่าง ๆ รวมถึงอปุกรณ์
ประกอบฉากที่แฝงไปด้วยความหมายอันเป็นมงคลในเรื่องราวทางวัฒนธรรม ซึ่งอาจกลายเป็น
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าในการสร้างสรรค์ภาพลักษณ์สำหรบัผู้วิจัย ดังที่แสดงในภาพที่ 
4-3 ในบรรดาองค์ประกอบทางวัฒนธรรม การเลือกตัวละครถือเป็นสิ่งสำคัญอย่างยิ่ง ซึง่ตัวละคร
เหล่าน้ีได้มาจากเทพเจ้าในตำนานและเทพนิยาย บุคคลสำคัญในเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ หรือตัว
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ละครในตำนานนิทานพื้นบ้าน ในสร้างตัวละครเหล่าน้ี การแต่งกายและกิริยาท่าทางของตัวละคร
จะต้องสอดคลอ้งกบัความหมายทางวัฒนธรรมที่จะถ่ายทอด เพื่อสะท้อนใหเ้ห็นถึงภูมหิลังทาง
วัฒนธรรมและจิตวิญญาณได้อย่างถูกต้อง ในขณะเดียวกัน การเลือกอุปกรณ์ประกอบการแสดง เช่น 
สัตว์ พืชพันธ์ุไม้ จะต้องพิจารณาอย่างถี่ถ้วนเช่นกัน และสิ่งสำคัญจะตอ้งมีความมั่นใจว่ามีความ
เกี่ยวข้องกบัทางวัฒนธรรม ตัวอย่างเช่น เพื่อแสดงความหมายที่สวยงามของ “สันติภาพและ
ความสุข” ผู้วิจัยสามารถผสมผสานลวดลายหรูอี้กบัแอปเปลิได้อย่างชำนาญโดยใช้องค์ประกอบต่าง ๆ 
เช่น ในฉากการแสดง “อวยพรวันเกิดให้แด่เซียนเวิง” สามารถเลอืกเทพเจ้า เทวบุตรและลกูท้อมา
เป็นองค์ประกอบได้ และเพื่อสื่อถึงพรของ “โชคลาภและอายุยืนยาว” สามารถรวมค้างคาวและลูกท้อ
เข้าไปด้วยได้ จากการคัดสรรค์กลั่นกรองสิ่งเหล่าน้ีรวมถงึการผสมผสานองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
ผลของงานสามารถแสดงใหเ้ห็นถึงความมีเสน่ห์อันเป็นเอกลกัษณ์และมรดกอันล้ำค่าของวัฒนธรรม
บนเทือกเขาไทห่างได้อย่างชัดเจนมากยิ่งข้ึน  

 

 

 

 
ภาพที่ 4-3 การอภิปรายองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
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4. การออกแบบองค์ประกอบภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง 
4.1 การออกแบบภาพลักษณ์ผลไม ้
งานวิจัยน้ีได้ทำการวิจัยผ่านการเรียบเรียงข้อมลูทางทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้องกบัการสร้าง

ภาพลักษณ์และศึกษางานที่ค้นพบ ซึ่งพบว่าความประทับใจแรกของผู้คนส่วนใหญท่ี่มีต่อผลไม้นั้นคือ 
รูปร่าง ขนาด สีสัน เนื้อสัมผัส รสชาติและโภชนาการทางอาหารของผลไม้ เนื้อหาเหล่าน้ีเป็น
องค์ประกอบพื้นฐานของผู้คนที่มีตอ่ผลไม้ และองค์ประกอบส่วนน้ีก็เปน็ข้อมูลพื้นฐานในการสร้าง
ภาพลักษณ์ เทือกเขาไท่หางนั้นเป็นอีกหนึง่แหล่งผลิตผลไมท้ี่สำคัญ ซึง่ผลไม้หลักที่ผลิต ได้แก่ ลูก
แอปเปลิ ลกูท้อ ลกูพลบั วอลนัท เกาลัด พุทราจีน เป็นต้น ผลไม้แต่ละชนิดล้วนมรีูปร่าง สสีันและ
เนื้อสมัผสัทีม่ีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ข้อมูลเหล่าน้ีเป็นองค์ประกอบพื้นฐานของภาพลักษณ์ผลไม้ (ดงั
ตัวอย่างภาพในตารางที่ 4-1) และสามารถสร้างความสมัพันธ์ให้กับภาพลกัษณ์ผลไม้ได้ ซึ่งการ
ออกแบบภาพลักษณ์เป็นการคัดเอาลกัษณะเด่น การใช้ลายเส้น สีสันและเนื้อสมัผสัของผลไม้แต่ละ
ชนิดมาเป็นส่วนประกอบ 

 
ตารางที่ 4-1 การแยกองค์ประกอบภาพลักษณ์ของผลไม้ (Lin Shao, 2024) 

 
องค์ประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละชนิด 

ชื่อเรียกผลไม ้
การกลั่นกรององค์ประกอบของภาพลักษณ ์

รูปร่าง สีสัน เนื้อสัมผัส 

แอปเปลิ  
  

 
ลูกท้อ  
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องค์ประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละชนิด 

ชื่อเรียกผลไม ้
การกลั่นกรององค์ประกอบของภาพลักษณ ์

รูปร่าง สีสัน เนื้อสัมผัส 

ลูกพลับ 
  

 

 
วอลนทัช 

 
  

ลูกเกาลัด 

 
  

 

ซวนจ่าว  
(พุทราจีนชนิดหนึ่ง) 
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4.2 การออกแบบภาพขององค์ประกอบประจำภูมิภาคของเทือกเขาไท่หาง 
การวิจัยครัง้นี้พบว่า องค์ประกอบของผลไม้โดยทั่วไปมีความคล้ายคลงึกันอย่างมาก 

ผลไม้ชนิดเดียวกันของแต่ละพื้นที่นั้น โดยในพื้นฐานแล้วจะมีรูปร่าง สสีันและเนื้อสัมผสัที่คล้ายคลึง
กันและยากที่จะแยกได้ว่ามาจากแหล่งผลิตใด องค์ประกอบสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์สิง่ที่ไม่
สามารถละเลยได้คือแนวคิดในการแสดงออกทางภาพลกัษณ์ของแบรนด์ ซึ่งแนวคิดในการออกแบบ
สามารถใช้ในสภาพแวดลอ้มทางธรรมชาติ กระบวนการผลิต วิธีการและเนื้อหาต่างๆ โดยการแสดง
ภาพลักษณ์โดยรวมผ่านการใช้ภาพเป็นสื่อ และผสมผสานเข้ากับวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้งเพื่อสร้างเป็น
ภาพลักษณ์ (Zhan&Shi, 2022) เทือกเขาไท่หางมีลกัษณะทางภูมิศาสตรท์ี่เป็นเอกลักษณ์ แนวเขา
สลบัไปมาสุดลกูหลููกตา มีแม่น้ำลำธารหลายสาย รวมทั้งมีความอุดมสมบูรณ์ด้วยพืชพันธ์ุนานาชนิด มี
สิ่งปลูกสร้างโบราณอันโออ่่า นับได้ว่าเป็นดินแดนแห่งความรุ่งเรืองอกีสถานทีห่นึ่ง จากการวิจัย ผู้วิจัย
เห็นว่าเทอืกเขาไทห่าง สายน้ำลำธาร เมฆและสิง่ปลูกสร้างโบราณนั้นล้วนเป็นตัวแทนของ
สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไท่หาง การออกแบบองค์ประกอบทางภูมิศาสตร์ที่ได้กล่าว
มานี้ได้รวมเข้ากับองค์ประกอบของผลไม้ ซึ่งสามารถบ่งบอกถึงแหลง่ที่มาของผลไม้ได้ ดังนั้นจงึ
จำเป็นต้องกลั่นกรององค์ประกอบสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ของเทอืกเขาไทห่างและได้ทำการ
ออกแบบภาพ (ดงัแสดงในภาพที่ 4-2) 

 
ตารางที่ 4-2 การกลั่นกรององค์ประกอบของภาพลักษณ์สภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ (Lin Shao, 

2024) 
 

การออกแบบภาพขององค์ประกอบทางภูมิศาสตร ์

ชื่อเรียก
องค์ประกอบตาม

เขตพ้ืนท่ี 

การกลั่นกรององค์ประกอบของภาพลักษณ ์
รูปภาพ องค์ประกอบ 

เทือกเขาไท่หาง 
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การออกแบบภาพขององค์ประกอบทางภูมิศาสตร ์

ชื่อเรียก
องค์ประกอบตาม

เขตพ้ืนท่ี 

การกลั่นกรององค์ประกอบของภาพลักษณ ์
รูปภาพ องค์ประกอบ 

สายน้ำ 

  

เมฆ 

  

สิ่งปลูกสร้าง
โบราณ (หอชิงเฟงิ) 

 

 

 
4.3 การออกแบบองค์ประกอบภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ก่อนทำการออกแบบองค์ประกอบภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยจำเป็นต้องทำความ

เข้าใจในเกี่ยวกับเรื่องราวทางวัฒนธรรมและความหมายเชิงสัญลักษณ์ ข้ันตอนน้ีเกี่ยวข้องกบัการ
รวบรวมและจัดระเบียบเนื้อเรื่องเพื่อสร้างเป็นฉาก ตัวละครและอุปกรณ์ประกอบฉากที่เหมาะสม การ
ออกแบบฉากควรผสมผสานองค์ประกอบหลักและสัญลักษณ์จากวัฒนธรรมในภูมิภาคเข้าด้วยกัน
อย่างเช่ียวชาญ เพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ของเรื่องราวได้อย่างถูกต้อง ใน
ขณะเดียวกันการออกแบบภาพจะต้องมีการผสมผสานระหว่างประเพณีทอ้งถ่ินและประเพณีของ
ภูมิภาคเพื่อให้มีความถูกต้องลึกซึ้ง ในบรรดาองค์ประกอบทางวัฒนธรรม การเลือกบทบบาทถือว่า
เป็นสิ่งสำคัญ ตัวละครเหล่าน้ีมักได้มาจากบุคคลที่มีช่ือเสียงในเทพนิยาย ตำนาน หรือประวัติศาสตร์ 
และภาพลักษณ์เหล่าน้ีได้สร้างความประทับใจที่เป็นไปโดยธรรมชาติในจิตใจของผู้คน ดังนั้นในการ
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ออกแบบและการสร้างสรรค์จงึจำเป็นต้องอ้างอิงถึงภาพวาดมงคลแบบดั้งเดิม ลวดลาย การตัด
กระดาษ การวาดภาพแบบจีนโบราณ และรูปแบบศิลปะอื่น ๆ ดึงลักษณะภาพที่ได้รับการยอมรบัและ
ช่ืนชอบจากสาธารณชนออกมา ในขณะเดียวกัน การสร้างสรรค์จะต้องผสมผสานกบัแนวคิดทาง
สุนทรียภาพสมัยใหม่ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ที่ไม่เพียงแค่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมเท่านั้น แต่
ยังต้องตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียภาพสมัยใหม่อีกด้วย ยกตัวอย่างในการออกแบบ
ภาพลักษณ์ของตัวบุคคล ผู้วิจัยสามารถอ้างองิถึงข้อมลูดังตารางที่ 4-3 เพือ่นำแนวคิดในการออกแบบ
อย่างละเอียดมาใช้ นอกจากนี้องค์ประกอบทางวัฒนธรรมยงัรวมถึงวัตถุสญัลักษณ์ต่าง ๆ ทัง้สัตว์และ
พืช เช่น น้ำเต้า ค้างคาว กวาง ปลา นกกระเรียน ที่สื่อถึงความหวังดังปรารถนา เป็นต้น และมี
บทบาทสำคัญในการออกแบบเพื่อให้ภาพมีความโดดเด่นและแข็งแรง สำหรับการออกแบบภาพของ
องค์ประกอบเหล่าน้ี การสร้างสรรค์ควรรักษาความยืดหยุ่นและสร้างขึ้นตามเนื้อหาการออกแบบ 
ข้อกำหนดของรูปภาพและมาตรฐานด้านความงาม เพื่อเพิ่มมิติที่หลากหลายและเพิม่คุณค่า
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรม กล่าวโดยสรุป คือ การออกแบบองค์ประกอบทางวัฒนธรรมจะต้อง
แสวงหานวัตกรรมและความก้าวหน้าอย่างต่อเนื่อง ในขณะเดียวกันก็ยังอนุรกัษ์วัฒนธรรมดั้งเดมิ
เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ของผู้ชมในยุคใหม่อีกด้วย 

 
ตารางที่ 4-3 การออกแบบภาพของตัวละครในตำนาน  (Lin Shao, 2024) 

 
การออกแบบองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 

ชื่อเรียกขององค์ 
ประกอบทาง
วัฒนธรรม 

การกลั่นกรององค์ประกอบภาพลักษณ ์

ท่ีมาของภาพวาดมงคล การออกแบบภาพ 

เจ้าแม่กวนอิมและ 
เทวบุตร 
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การออกแบบองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
ชื่อเรียกขององค์ 
ประกอบทาง
วัฒนธรรม 

การกลั่นกรององค์ประกอบภาพลักษณ ์

ท่ีมาของภาพวาดมงคล การออกแบบภาพ 

เทพเจ้าซิ่วซิ้งและ 
เทวบุตร 

 

 
 

เทพเจ้าแห่งความ
ปรองดอง 

 
 

เทพโป๊ยเซียน 
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5. การออกแบบโลโก้ไท่หางจินก่ัว (Taihang Golden Fruit) 
แนวคิดการออกแบบโลโก้ เมื่อนกึถึงการออกแบบโลโก้ของ "ไท่หางจินกั่ว " บทความนี้ไดม้ี

การอภิปรายเกี่ยวกบัการออกแบบโลโก้ ในการอภิปรายนั้นได้ใช้วิธีการระดมความคิด โดยมีเป้าหมาย
เพื่อสำรวจองค์ประกอบทั้งหมดที่จะประกอบข้ึนเป็นแบรนด์ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden 
Fruit)" อย่างครอบคลุมครบถ้วน และการระบุองค์ประกอบที่เป็นไปไดท้ั้งหมดโดยไม่คำนึงถึงลำดับ
ความสำคัญ ในการประชุมสัมมนาได้มีการนำเสนอสิ่งต่าง ๆ มากมายที่เกี่ยวข้องกับเทือกเขาไท่หาง 
ผลไม้ วัฒนธรรมและองค์ประกอบอื่น ๆ เช่น ภูเขา ผลไม้ ทองคำ สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมดัง้เดมิ 
เป็นต้น ดังที่แสดงในภาพที่ 4-4 แผนผังความคิดการออกแบบโลโก้ องค์ประกอบเหล่าน้ีสะท้อนให้
เห็นถึงลักษณะของภูมิศาสตร์ ลกัษณะของวัฒนธรรมและอตุสาหกรรมผลไม้ของเทือกเขาไทห่าง 
จากนั้น การประชุมสัมมนามุ่งเน้นไปที่แนวคิดหัวใจสำคัญของผลไม้เทือกเขาไท่หาง เข้าสู่กระบวนการ
คัดกรอง “ผลไมท้ี่มีวัฒนธรรม” และวิเคราะห์ความเหมาะสมของแต่ละองค์ประกอบอย่างแม่นยำด้วย
แนวคิดหลัก เพื่อค้นหาองค์ประกอบทีส่ะท้อนถึงคุณลักษณะของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้ดีทีสุ่ด ใน
กระบวนการนี้ งานวิจัยน้ีได้ให้ความสนใจเป็นพเิศษกับองค์ประกอบต่างๆ ที่ไม่เพียงแต่จะสามารถ
แสดงถึงลักษณะทางภูมิศาสตร์ของเทอืกเขาไทห่างเท่านั้น แต่ยังสามารถเน้นย้ำถึงคุณภาพผลไม้และ
มรดกทางวัฒนธรรมได้อีกด้วย  

หลงัจากการวิเคราะห์และได้หารือกันหลายรอบ ในทีสุ่ดการสัมมนาก็ได้กำหนด
องค์ประกอบหลักหลายประการข้ึนเพื่อสร้างการออกแบบโลโก้ของ "ไทห่างจินกั่ว (Taihang Golden 
Fruit)" : อันดับแรกคือเนินเขาของเทือกเขาไทห่าง ซึง่เป็นตัวแทนที่แสดงถึงลักษณะพเิศษของต้น
กำเนิดและโลโก้ทางภูมิศาสตร์ของแบรนด์ จากนั้นคือลายผลไม้สทีอง ซึง่เป็นสญัลักษณ์ของผลไม้
คุณภาพสูงที่ผลิตในเทือกเขาไท่หาง ในขณะเดียวกันก็ยงัมีเสยีงสะท้อนถึง"ผลไมส้ีทอง" ในช่ือของแบ
รนด์อีกด้วย และสุดท้าย ผู้วิจัยก็ไดร้วมสญัลักษณ์ทางวัฒนธรรมดัง้เดิมที่เรียบง่าย เช่น ลายเมฆและ
ลวดลายหรูอีเ้ข้าด้วยกัน เพื่อเน้นย้ำถึงแนวคิดของแบรนด์ "ตามวัฒนธรรม"  
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ภาพที่ 4-4 แผนผังความคิดการออกแบบโลโก ้

 
5.1 การพัฒนาองค์ประกอบภาพสำหรับการออกแบบโลโก้ 
จากการศึกษาโดยละเอียดเกี่ยวกับภาพลกัษณ์ของผลไมบ้นเทือกเขาไทห่าง ผู้วิจัยได้

วางตำแหน่งสไตล์การออกแบบโลโก้ของ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" ไว้อย่างชัดเจน ซึ่ง
ไม่เพียงแต่ควรมีความหมายทีล่ึกซึ้งของวัฒนธรรมดั้งเดมิเทา่น้ัน ยังต้องแสดงให้เห็นถึงความเรียบง่าย
และแฟช่ันของสุนทรียภาพสมัยใหม่อีกด้วย การวางตำแหนง่รูปแบบนีม้ีจุดมุง่หมายเพื่อผสมผสาน
แก่นแท้ทางวัฒนธรรมของเทือกเขาไทห่างเข้ากับแนวคิดการออกแบบทีท่ันสมัยผ่านการออกแบบเพื่อ
สร้างภาพลักษณ์โลโก้ทีม่ีเอกลกัษณ์ 

หลงัจากที่ได้พิจารณาองค์ประกอบของการออกแบบโลโก้แล้ว งานวิจัยน้ีได้ดำเนินการ
เข้าสู่กระบวนการออกแบบการสร้างภาพโดยละเอียด เพื่อให้มั่นใจว่าองค์ประกอบเหล่าน้ียงัคงรักษา
คุณลักษณะทางวัฒนธรรมไว้ ในขณะที่เป็นไปตามมาตรฐานของความงามแบบสมัยใหม่ งานวิจัยน้ี
มุ่งเน้นไปที่ประเด็นการสืบทอดและการแสดงคุณลักษณะทางวัฒนธรรมเป็นหลักการ : ความยิ่งใหญ่
ของเทือกเขาไทห่าง ลักษณะของผลไม้และความหมายอันลกึซึ้งของประเพณีดัง้เดิมและสัญลักษณ์
ทางวัฒนธรรม ในการออกแบบภาพน้ัน บทความนี้ยังคงรักษาลักษณะทางวัฒนธรรมหลักของ
องค์ประกอบเหล่าน้ีไว้อย่างระมัดระวัง มีการปรับแตง่และเสริมความแข็งแกร่งด้วยเทคนิคทางศิลปะ 
เพื่อใหส้ามารถสะท้อนใหเ้ห็นได้อย่างชัดเจนในโลโก้ ลักษณะทั่วไปและการประมวลผลทางศิลปะเชิง
นามธรรม: เพื่อหลีกเลี่ยงการออกแบบโลโกท้ี่มีความซบัซ้อนและยุ่งยากเกินไป ผู้วิจัยได้ทำการเลอืก
องค์ประกอบเข้าสูก่ารจัดการทางศิลปะเชิงนามธรรมและลกัษณะทั่วไป ในกระบวนการนี้ งานวิจัยน้ี
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ได้ละทิ้งรายละเอียดทีซ่้ำซ้อนไปและยงัคงรกัษาลักษณะรูปรา่งที่แสดงถึงภาพลักษณ์ของผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หางได้ดีทีสุ่ด ทำให้โลโก้ดูเรียบง่ายข้ึน กระชับมากข้ึนและมปีระสิทธิภาพทางภาพมากขึ้น 
การพัฒนาองค์ประกอบภาพ (ทัศนธาตุ) ดังที่แสดงไว้ในตารางที่ 4-4 

 
ตารางที่ 4-4 การพัฒนาองค์ประกอบภาพ (ทัศนธาตุ) (Lin Shao, 2024) 

 
การพัฒนาองคป์ระกอบภาพ 

ชื่อองค์ประกอบ แหล่งท่ีมา องค์ประกอบภาพ 
ภูเขา 

  

น้ำ 

 

 

เมฆ 

 

 

รูปทรงผลไม ้

 

 

ลายหรูอ้ี(เป็นผลิตภัณฑ์
ทางศิลปะและงานฝีมือ

แบบดั้งเดิมที่เป็น
สัญลักษณ์ของความเป็น

มงคล) 
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การพัฒนาองคป์ระกอบภาพ 
ชื่อองค์ประกอบ แหล่งท่ีมา องค์ประกอบภาพ 

ตราประทับ 

 
 

เจว๋ียวฉ่าวเหวิน 
ลายหญ้าม้วน 

 

 

 
5.2 การออกแบบโลโก้ไท่หางจินก่ัว 
กระบวนการออกแบบโลโก้เป็นกระบวนการที่นักออกแบบผสมผสานองค์ประกอบภาพ

อย่างสร้างสรรค์ตามมาตรฐานสุนทรียภาพ การเลือกองค์ประกอบภาพสามารถนำมารวมกันให้เพิม่
ทวีคูณข้ึนหรือนำมาใช้ซ้ำทลีะรายการได้ เพื่อเน้นลกัษณะเฉพาะของภูมิศาสตร์และคุณลกัษณะทาง
วัฒนธรรมของผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง องค์ประกอบภาพมีลกัษณะและรปูร่างทีส่วยงามได้มาตรฐาน
พร้อมทั้งยังมีผลกระทบต่อภาพที่ค่อนข้างแข็งแกร่ง 

ในกระบวนการการออกแบบโลโก้ "ไทห่างจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" ไม่ใช่แค่
การออกแบบกราฟิกที่เรียบง่ายเท่านั้น แต่เป็นกระบวนการสร้างที่ซบัซ้อนที่ผสมผสานลักษณะเฉพาะ
ของภูมิภาค คุณลักษณะทางวัฒนธรรมและมาตรฐานทางสนุทรียศาสตร์เข้าด้วยกัน ข้ันแรกจะต้อง
พิจารณาการเลือกและการผสมผสานองค์ประกอบภาพ ในขณะที่ทำการเลอืกองค์ประกอบภาพนั้น 
การออกแบบจะต้องคำนึงถึงลกัษณะเฉพาะของภูมิภาคและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของ
เทือกเขาไท่หาง การผสมผสานองค์ประกอบภาพเข้าด้วยกันนั้นมีความยืดหยุ่นและหลากหลาย 
สามารถนำมารวมกันได้อย่างชาญฉลาด หรอืองค์ประกอบเดียวก็สามารถนำมาใช้ซ้ำเพื่อปรบัปรุงเอฟ
เฟ็กต์ภาพได้ ในการออกแบบโลโก้ของ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" นั้น การออกแบบจะ
มุ่งเน้นไปที่ความกลมกลืนรวมเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันขององค์ประกอบภาพ ตรวจสอบให้แน่ใจว่าพวก
เขาถ่ายทอดข้อความรูปภาพในขณะนั้น ก็ยังสามารถสร้างรปูทรงทีส่วยงามและเป็นมาตรฐานได้ 
จากนั้นคือการประยุกต์ใช้มาตรฐานด้านสุนทรียศาสตร์ ด้วยองค์ประกอบที่ชาญฉลาด สสีันทีส่ดใส
และสัดส่วนกราฟกิที่มีความแม่นยำ มุง่มั่นทีจ่ะออกแบบภาพลักษณ์โลโก้ทีส่อดคลอ้งกบั
สุนทรียศาสตรส์มัยใหม่และมีบุคลิกอันเป็นเอกลักษณ์ ช่วยเพิ่มการรับรู้และการจดจำของโลโก้ เพื่อให้
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แน่ใจว่าจะสามารถนำมาใช้ใหเ้กิดความโดดเด่นท่ามกลางผลไม้นานาชนิดได้ และสุดท้าย การสร้าง
ผลกระทบทางภาพ การออกแบบโลโก้จำเป็นต้องมผีลกระทบต่อภาพที่แข็งแกร่งเพื่อดึงดูดความสนใจ
ของผู้บริโภคและสร้างความประทบัใจอย่างลึกซึง้ การออกแบบนีส้ร้างผลกระทบทางภาพผ่านการ
ผสมผสานองค์ประกอบภาพอย่างชาญฉลาด คอนทราสต์ของสีทีม่ีความคมชัดและการออกแบบ
กราฟิกที่เป็นเอกลักษณ์  

แบบแผนการออกแบบท่ี 1 การเลือกองค์ประกอบภาพ ผลไม้ เมฆมงคล ภูเขาและน้ำ 
เน้นย้ำให้สะท้อนถึงวัฒนธรรมของภูมิภาคและความหมายอนัเป็นมงคลของไท่หางจินกั่ว(Taihang 
Golden Fruit) ดังที่แสดงในภาพที่ 4-5 

 

 

 
ภาพที่ 4-5 แบบแผนที่ 1 ต้นฉบับการออกแบบโลโก้และแบบร่างการออกแบบ 

 
แบบแผนท่ี 2: การเลือกลูกพีช เมฆมงคล ภูเขาและน้ำ เป็นองค์ประกอบภาพเพื่อ

ถ่ายทอดลักษณะของแหลง่กำเนิดและความหมายอันเป็นมงคล ดังที่แสดงในภาพที่ 4-6: 
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ภาพที่ 4-6 แบบแผนที่ 2 ต้นฉบับการออกแบบโลโก้และแบบร่างการออกแบบ 

 
แบบแผนท่ี 3: การเลือก ผลไม้ ลายหรูอี้ ลวดลายหญ้าม้วน ตัวอักษรไท่หาง และตรา

ประทับ เป็นองค์ประกอบภาพ ซึ่งบ่งบอกถึงคุณภาพอันเป็นเลิศของผลไม้ในเทือกเขาไทห่างซึง่เป็น
สมบัตลิ้ำค่าในหมูม่วลผลไม้ ในขณะเดียวกันกส็ื่อถึงสัญลักษณ์แห่งความงามของผลไม้และความ
ปรารถนาอันแรงกล้า ตัวอักษร太行 (ไทห่าง) ช้ีให้เห็นถึงต้นกำเนิดของผลไม้และตราประทับเป็น
สัญลักษณ์ที่เป็นอัตลักษณ์ ดังที่แสดงในภาพ 4-7 
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ภาพที่ 4-7 แบบแผนที่ 3 ต้นฉบับการออกแบบโลโก้และแบบร่างการออกแบบ 

 
แบบแผนท่ี 4: การเลือกผลไม้ ทิวทัศน์และรูปทรงวงแหวนเป็นองค์ประกอบภาพ 

(ทัศนธาตุ) เพื่อแสดงลกัษณะของต้นกำเนิดของผลไม้ รปูทรงของวงแหวนเป็นสัญลักษณ์ของ
ความหมายอันเป็นมงคลของการกลับมาพบกันอีกครัง้ ความกลมกลืนและความงดงาม ดังที่แสดงใน
ภาพที่ 4-8 
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ภาพที่ 4-8 แบบแผนที่ 4: ต้นฉบับการออกแบบโลโก้และแบบร่างการออกแบบ 

 
เพื่อกำหนดแผนการออกแบบโลโก้สำหรบั "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit) " 

ได้มีการคัดเลือกแผนการออกแบบทีเ่ป็นเอกลักษณ์ 4 แบบแผนอย่างรอบคอบและได้แสดงในงาน
สัมมนา แต่ละแบบแผนสะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของภูมิภาคและคุณลักษณะทางวัฒนธรรมของ
เทือกเขาไท่หางอย่างเตม็ที่ ในขณะเดียวกันก็คำนึงถึงมาตรฐานความงามสมัยใหม่ด้วย ในระหว่างการ
อภิปรายนั้นได้มีการปรึกษาหารือ ยืนยันข้อดีและคุณลกัษณะของแต่ละแบบแผนอย่างละเอียด 
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เพื่อใหเ้ป็นทางเลือกที่เป็นกลางมากขึ้น การสมัมนาใช้วิธีการโหวต โดยให้สมาชิกที่เข้าร่วมทั้ง 10 คน
เลือกตามความเข้าใจด้านสุนทรียภาพและภาพลักษณ์ของตนเอง เลือกรูปแบบโลโกท้ี่เหมาะกบั
ภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit) " ได้มากทีสุ่ด แต่ละคน
สามารถโหวตได้สูงสุด 3 เสียง และแต่ละคนสามารถโหวตได้สูงสุด 1 เสียงสำหรับในแต่ละแบบแผน 
หลงัจากการโหวตและการทำสถิติแล้ว ผลปรากฏว่าแบบแผนที่ 3 ได้รับคะแนนโหวต 7 คะแนน ซึ่ง
ได้รับคะแนนโหวตสูงสุด และในทีสุ่ดก็ถูกกำหนดให้เป็นแบบแผนการออกแบบโลโก้ของ "ไท่หาง
จินกั่ว (Taihang Golden Fruit) "ข้อมูลการลงคะแนนและสถิติดังที่แสดงในภาพที่ 4-9 

 

 

 
ภาพที่ 4-9 แผนภูมิแสดงสถิติการโหวต (Lin Shao, 2024) 

 
6. การออกแบบอักษรมาตรฐานไท่หางจินก่ัว (Taihang Golden Fruit) 
การออกแบบอกัษรมาตรฐานสำหรับ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" ที่สามารถ

เข้ากับลักษณะสไตล์ของโลโก้ได้ ในขณะที่แตกต่างจากรปูแบบที่พมิพ์และทำใหส้ามารถระบุตัวตนได้ 
ในขณะที่ออกแบบฟอนต์อักษรมาตรฐานนั้น งานวิจัยน้ีได้นำแนวคิดสองประการมาใช้กับรปูแบบ
อักษรภาษาจีนสามแบบและรูปแบบอักษรภาษาอังกฤษหนึง่แบบ แนวคิดแรกคือการใช้พู่กันเขียนแบบ
อักษรลี่ชูทีม่ีลกัษณะเฉพาะ แบบอักษรลี่ชูมีความกว้างและแบน โดยมีเส้นขีดแนวนอนยาวและ
เส้นแนวตั้งสั้น เช่นเดียวกับรูปร่างเส้นขีดของ "หัวไหมหางนางแอ่น(เป็นการเปรียบเปรยว่าการ
ประดิษฐ์ตัวอักษรจะมีความเข้มในตอนเริ่มต้นและจะจางลงในตอนท้าย)" และ "อีปัวซานเจ๋อ(การพลิก
ผันเปลี่ยนแปลงไปร้อยแปดยากทีจ่ะคาดเดาได้)" การกระจายจังหวะในการเขียนของแบบอักษรลี่ชู
ค่อนข้างมีความสมดลุ ทำใหผู้้คนรูส้ึกถึงความมั่นคงและความสวยงาม แบบอักษรลี่ชูให้ความสำคัญ
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กับเสียงสะทอ้นและความสนใจระหว่างตัวอักษรและตัวอักษร เค้าโครงการจัดวางโดยรวมมีสัดส่วนที่
ดีและเต็มไปด้วยความหลากหลาย แบบอักษรลี่ชูทีเ่ขียนด้วยลายมือไมเ่พียงแตเ่ป็นการรกัษา
คุณลักษณะของแบบอักษรลี่ชูเท่านั้น แต่ยังมีความแปรปรวนของแบบอกัษรประดิษฐ์ มีความ
สอดคล้องกบัสุนทรียภาพสมัยใหม่และได้รบัการยอมรับอย่างมาก ดังที่แสดงในภาพ: แนวคิดที่สองคือ
การออกแบบอกัษรมาตรฐานตามสไตล์การออกแบบและลักษณะเฉพาะลายเส้นของโลโก้ 
ลักษณะเฉพาะของลายเส้นเหล่าน้ี เช่น ความหนา ทิศทาง ความโค้งและอื่น ๆ ได้ถูกดึงออกมาและใช้
เป็นพื้นฐานในการออกแบบอักษรมาตรฐานใหส้อดคล้องกบัโลโก้ ในขณะเดียวกัน ก็มีการรวมโครง
ร่างทรงกลมของผลไมเ้ข้าด้วยกัน ทำให้แบบอกัษรมาตรฐานมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและเป็นที่
รู้จักมากขึ้นดังที่แสดงในภาพ 4-11,4-12 และ 4-13 

 

 
 

ภาพที่ 4-10 แบบอักษรมาตรฐานภาษาจีนแบบที่ 1 (ลายมอื)  (Lin Shao, 2023) 

 

 

 
ภาพที่ 4-11 แบบอักษรมาตรฐานภาษาจีนแบบที่ 2 (แบบอกัษรที่ออกแบบโดยใช้คอมพิวเตอร์)  

(Lin Shao, 2023) 



 141 

 

 
ภาพที่ 4-12 แบบอักษรมาตรฐานภาษาจีนที่ 3 (แบบอักษรที่ออกแบบโดยใช้คอมพิวเตอร์)   

(Lin Shao, 2023) 
 

 

 
ภาพที่ 4-13 แบบอักษรมาตรฐานภาษาอังกฤษ (แบบอักษรที่ออกแบบโดยใช้คอมพิวเตอร์)   

(Lin Shao, 2023) 
 
เพื่อกำหนดการออกแบบอักษรมาตรฐานสำหรบั "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" 

การสมันาน้ีจงึได้พิจารณาทบทวนโดยละเอียดและคัดเลือกสมาชิก 3 คน แบบแผนทั้ง 3 แบบแผนน้ี
ล้วนสะทอ้นใหเ้ห็นแก่นแท้ของการเพาะปลกูผลไม้อย่างลึกซึง้และผสมผสานแนวคิดเชิงสุนทรียภาพ
สมัยใหม่เข้าไปอย่างชาญฉลาด ในระหว่างช่วงการอภิปรายนั้น เสน่ห์และข้อดีทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของแต่
ละแบบแผนได้รบัการวิเคราะห์และยอมรบัอย่างเต็มที่ เพื่อให้มั่นใจถึงความเป็นกลางและความ
ยุติธรรมของการคัดเลือก ทีป่ระชุมหารือจงึตัดสินใจใช้กลไกการโหวตลงคะแนนเสียงในการตัดสินใจ 
สมาชิกทัง้ 10 คนที่มีส่วนร่วมในการลงคะแนนโหวตให้กบัสมาชิกโดยพิจารณาจากสุนทรียศาสตร์
ส่วนตัวและความเข้าใจอย่างลกึซึง้เกี่ยวกบัภาพลักษณ์ของ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" 
สมาชิกแต่ละคนสามารถโหวตได้สูงสุด 2 เสียง และโหวตได้เพียง 1 เสียงสำหรบัแบบแผนเดียวกัน 
หลงัจากกระบวนการโหวตและการนับคะแนนอย่างเข้มงวด การออกแบบอกัษรมาตรฐานแบบที่ 2 
โดดเด่นด้วยข้อได้เปรียบอย่างแน่นอนด้วยคะแนนโหวต 8 เสียง และในที่สุดก็ไดร้ับเลือกให้เป็นการ
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ออกแบบอักษรมาตรฐานสำหรับ "ไทห่างจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)"  ข้อมูลการโหวตโดย
ละเอียดและผลทางสถิติดังที่แสดงไว้ในภาพที่ 4 

 

 

 
ภาพที่ 4-14 แผนภูมิทางสถิติการโหวต (Lin Shao, 2024) 

 
การออกแบบอกัษรมาตรฐานไม่เพียงแต่ควรใสใจกบัลายเส้น โครงสร้างและพื้นที่ของแบบ

อักษรเท่านั้น แต่ยังต้องใสใ่จกบัความสงู ความกว้างและระยะห่างระหว่างตัวอักษร เพื่อให้มั่นใจถึง
ความสอดคล้องการประสานกันของลายเส้น เมื่อออกแบบเสรจ็แล้วจงึนำไปประยุกต์ใช้มาตรฐานการ
ออกแบบอย่างเคร่งครัด 

7. การออกแบบภาพลักษณ์และสีสันของไท่หางจินก่ัว (Taihang Golden Fruit) 
สีนั้นมีความหมายเชิงสัญลักษณ์และการแสดงออกทางอารมณ์มากมาย หลงัจากได้ทำการ

วิจัยโดยละเอียดแล้วนั้น งานวิจัยน้ีพบว่า สีเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หาง สีมาตรฐานของไทห่างจินกั่ว (Taihang Golden Fruit) ไม่เพียงแต่ต้องสื่อถึง
ความหมายเชิงสัญลักษณ์ของผลไมเ้ท่านั้น แต่ยังต้องสะท้อนถึงสีตามธรรมชาติของผลไม้ รสชาติที่
อร่อยและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมทีล่ึกซึ้งของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางอีกด้วย เมื่อได้ทำการ
ออกแบบสีมาตรฐานแล้ว งานวิจัยน้ีไดผ้สมผสานสีของผลไม ้ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของการ
เพาะปลูกผลไม้ และความหมายเชิงสญัลกัษณ์ของสีนั้น ๆ โดยอ้างอิงจากผลการวิจัยครัง้ก่อนและได้
ทำการเลือกสีไว้ล่วงหน้า 5 สี ได้แก่ สีทอง สีแดง สีเขียว สีฟา้และสสี้ม สทีองมักให้ความหมายของ
ความสูงสง่ การเก็บเกี่ยวที่อุดมสมบรูณ์และความเจริญรุ่งเรอืง (Cai Meiliang.2017, หน้า 148-151) 
ซึ่งแสดงถึงคุณภาพที่เป็นเลิศของผลไม้และสอดคล้องกับความหมายของ "จินกั่ว (ผลไมส้ีทอง) " สีแดง
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ในวัฒนธรรมจีนน้ันถือเป็นสญัลกัษณ์ของความเป็นศิริมงคลและความเจรญิรุง่เรอืง ในขณะเดียวกัน ก็
ยังเป็นสัญลักษณ์ของการได้รบัและความหวังอีกด้วย สีแดงยังเป็นสีที่ใกลเ้คียงกับแอปเปลิ ลูกพีช 
อินทผาลัมและเซียงจาง (ฮอว์ธอร์น) ซึ่งสามารถเช่ือมโยงกับต้นกำเนิดและรสชาติของผลไม้ได้ สีเขียว
หมายถึงการปกป้องสุขภาพและสิง่แวดล้อม เป็นสัญลักษณ์ของความกระปรี้กระเปร่าและความมี
ชีวิตชีวา สีฟ้าหมายถึงความสงูสง่และความสง่างาม ความน่าเช่ือถือและความไว้วางใจ อีกทั้งยัง
หมายถึงความหวังและความปรารถนาดีอีกด้วย สสี้มเป็นสีทีอ่ยู่ระหว่างสีแดงและสีเหลือง มักถูกมอง
ว่าเป็นสีทีม่ีความสดใสและเป็นพลังบวกที่ช่วยในการกระตุ้นอารมณ์และความคิดสร้างสรรค์ใหก้ับ
ผู้คน มันชวนให้นึกถึงฤดูใบไม้ร่วงสีทองและผลไม้ที่อุดมสมบูรณ์ ด้วยเหตุน้ีจึงทำให้เป็นสญัลักษณ์ของ
ความอุดมสมบูรณ์ ความน่ายินดีและความสุข 

เพื่อทีจ่ะกำหนดสมีาตรฐานสำหรับภาพลักษณ์ผลไม้ในเทอืกเขาไท่หาง งานวิจัยน้ีจึงได้ทำ
การสำรวจโดยละเอียดของสีที่เกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับผลไม้ 5 สี ได้แก่ สีทอง สีแดง สเีขียว สีน้ำเงิน 
และสสี้ม การเลือกสีเหล่าน้ีได้มาจากคุณสมบัติโดยธรรมชาติและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของ
ผลไม้ เพื่อทีจ่ะกำหนดสีมาตรฐานที่แสดงถึงภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้ดีที่สุด งานวิจัย
นี้จึงนำวิธีการวิจัยเชิงประจกัษ์มาใช้โดยการสัมภาษณ์คนในท้องถ่ินจำนวน 100 คน และเชิญชวนให้
พวกเขาเข้าร่วมในการทดลองเลอืกสีด้วยความสมัครใจ การทดลองระบุว่าผู้เข้าร่วมแต่ละคนสามารถ
เลือกสี 3 สีที่พวกเขาคิดว่าเป็นตัวแทนของภาพลกัษณ์ผลไมใ้นเทือกเขาไท่หางได้ดีทีสุ่ด หลังจากการ
ทำสถิติและการวิเคราะหท์ี่เข้มงวด ผู้วิจัยได้ข้อมูลดงัต่อไปนี:้ สีทองถูกเลือกโดย 72 คน สีแดงถูกเลอืก
โดย 56 คน สีเขียวถูกเลือกโดย 53 คน สีน้ำเงินถูกเลือกโดย 36 คน และสีสม้ถูกเลือกโดย 51 คน 
ดังที่แสดงในภาพที่ 4-15 

จากข้อมลูเหล่าน้ี งานวิจัยน้ีจะเรียงลำดับสีตามจำนวนผู้ทีเ่ลอืก เพื่อค้นหาสีทีเ่หมาะสม
ที่สุดในการเป็นตัวแทนภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางที่อยู่ในใจของสาธารณชน วิธีการวิจัยน้ี
สะท้อนถึงความเช่ือมโยงอย่างใกล้ชิดระหว่างการเลือกสีและภาพลักษณ์ของผลไม้ ด้วยการออกแบบ
การทดลองทางวิทยาศาสตร์และการวิเคราะห์ข้อมูล ใหก้ารสนับสนุนทางทฤษฎีที่แข็งแกร่งและ
พื้นฐานเชิงประจักษ์ในการสร้างสมีาตรฐานของภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง  
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ภาพที่ 4-15 ตารางการวิจัยและการวิเคราะห์สมีาตรฐาน ( (Lin Shao, 2024) 

 
จากการวิเคราะห์ข้อมลูโดยละเอียดและการผสมผสานกับทฤษฎีและการปฏิบัตริะดับมือ

อาชีพในการออกแบบสีมาตรฐาน การวิจัยครัง้นี้ได้ข้อสรุปว่า การใช้กลยุทธ์การผสมสี "สีมาตรฐาน + 
สีเสรมิ" สามารถแสดงคุณลกัษณะเฉพาะและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่ลกึซึ้งของภาพผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หางได้แม่นยำยิง่ข้ึน ดังนั้น การวิจัยครัง้นี้จงึเลือกสีทองเป็นสมีาตรฐาน เพือ่เน้นความสง่า
งามและเอกลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ในขณะเดียวกันก็กำหนดใหส้ีแดง สเีขียว สีน้ำเงินและ
สีสม้เป็นสเีสริม เพือ่เพิม่ความสวยงามและตอบสนองต่อความคาดหวังด้านสีและความต้องการด้าน
สุนทรียศาสตร์ของสาธารณชน กลยทุธ์การใช้สีนี้ไมเ่พียงแตต่อบสนองความต้องการในการใช้งานของ
การสือ่สารด้านการออกแบบเท่านั้น แต่ยังเอื้อต่อการถ่ายทอดความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของ
วัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไทห่างอย่างครอบคลุมและแม่นยำอีกด้วย สำหรบัหมายเลขสีเฉพาะของสี
มาตรฐานและสเีสริม โปรดดูภาพที่ 4-16 สำหรับคำอธิบายประกอบค่าสี โปรดดูภาพที่ 4-17 
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ภาพที่ 4-16 หมายเลขของสมีาตรฐานและสเีสริม 

 

 

 
ภาพที่ 4-17 ค่าสีและสมีาตรฐาน  (Lin Shao, 2024) 
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วัตถุประสงค์หลักของการออกแบบสีภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางคือเพื่อให้
แน่ใจว่าภาพลักษณ์ของผลไมม้ีความสม่ำเสมอและเป็นที่รูจ้กัในกระบวนการสื่อสาร เพื่อให้บรรลุ
วัตถุประสงค์นี้ การออกแบบนี้ได้ทำเครื่องหมายค่าสีเฉพาะของสีมาตรฐานและสเีสริม ซึ่งเป็นข้ันตอน
ที่สำคัญในการรบัรองมาตรฐานการใช้สี ด้วยการทำเครื่องหมายค่าสีอย่างชัดเจนน้ี จงึสามารถ
หลีกเลี่ยงการเบี่ยงเบนและความเข้าใจผิดในการใช้สีได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้น จึงสามารถ
รับประกันความถูกต้องและเสถียรภาพของการนำเสนอภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้ 

8. การออกแบบการผสมผสานของโลโก้ ตัวอักษณมาตรฐานและสีมาตรฐาน 
หลงัจากการพจิารณารูปแบบการออกแบบของโลโก้ ตัวอักษรมาตรฐานและสมีาตรฐาน

ของ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" แล้ว องค์ประกอบเหล่าน้ีจะตอ้งนำมารวมกันด้วย
ความเช่ียวชาญ เพื่อสร้างระบบภาพทีก่ลมกลืนเป็นอันหนึง่อันเดียวและจดจำได้ง่าย จุดประสงค์ของ
การออกแบบที่ผสมผสานกันนี้คือ เพื่อเพิ่มภาพลกัษณ์ของผลไม้ให้แข็งแกร่งข้ึน เพือ่ปรับปรุงระดบั
การรูจ้ักและระดับการจดจำ ด้วยเหตุน้ีจงึสามารถถ่ายทอดความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและแนวคิด
คุณค่าของ "ไท่หางจินกั่ว (Taihang Golden Fruit)" ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

ในระหว่างกระบวนการออกแบบแบบผสมผสาน การออกแบบนี้เป็นไปตามหลกัการ
พื้นฐานของการออกแบบภาพ โดยมุ่งเน้นทีเ่ค้าโครง สัดส่วนและการจับคู่สีขององค์ประกอบ 
เนื่องจากเป็นองค์ประกอบหลกัของภาพลักษณ์ โลโกจ้ึงถูกวางไว้ตรงกลางภาพ เพื่อเน้นย้ำถึง
ความสำคัญ อักษรมาตรฐานมีความเหมาะสมกับโลโก้อย่างใกล้ชิด เพื่อสร้างสไตล์ภาพทีเ่ป็นอันหนึง่
อันเดียวกัน การใช้สีมาตรฐานตลอดการออกแบบทัง้หมดไมเ่พียงแต่เป็นเสียงสะทอ้นซึ่งกันและกัน
ของโลโก้และแบบอกัษรมาตรฐานเท่านั้น แต่ยังช่วยเสรมิความหมายแฝงของภาพลักษณ์ให้แข็งแกร่ง
ยิ่งขึ้นผ่านผลกระทบที่มีตอ่ภาพและการเช่ือมโยงทางอารมณ์ของสีอีกด้วย  

หลงัจากกำหนดการผสมผสานการออกแบบที่เป็นมาตรฐานแล้ว จะต้องปฏิบัติตาม
ข้อกำหนดในการผลิตอย่างเคร่งครัด ในระหว่างขั้นตอนการสมัครและเผยแพร่ สามารถปรบัขนาด
และใช้ในสัดส่วนทีเ่ท่ากันได้ แต่ไม่สามารถเปลี่ยนรูปแบบได ้เช่น ความยาวหรือความแบน ระยะห่าง
ระหว่างเครื่องหมายและแบบอักษรมาตรฐานไม่สามารถเปลีย่นแปลงได้ ดังที่แสดงในภาพที่ 4-18 
และ 4-19 สีมาตรฐานสามารถใช้เดี่ยว ๆ หรือใช้ร่วมกับหลกัและสีเสรมิได้ ดังที่แสดงในภาพที่ 4-19 
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ภาพที่ 4-18 การออกแบบผสมผสานที่ใช้บ่อย  (Lin Shao, 2024) 
 

 

 
ภาพที่ 4-19 การผสมสทีี่ใช้บ่อย  (Lin Shao, 2024) 
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สีมาตรฐานสามารถใช้เดี่ยวๆ หรอืใช้ร่วมกับธีมและสีเสรมิได้ ดังแสดงในรปูที่ 4-19 
9. การออกแบบภาพประกอบภาพลักษณ์ผลไม ้
ในด้านการออกแบบภาพประกอบ งานวิจัยน้ีมุง่มั่นที่จะใช้เทคนิคการเล่าเรื่องด้วยภาพเพื่อ

แสดงออกและส่งเสริมวัฒนธรรมผลไม้ของเทือกไทห่าง จากการวิจัยทางวิชาการที่เข้มงวดพบว่า 
รูปภาพมีข้อได้เปรียบที่ไมเ่หมือนใครในการถ่ายทอดเรือ่งราวทางวัฒนธรรม โดยสามารถผสมผสาน
ความรู้สึกผ่านทางภาพตามสัญชาตญาณเข้ากับความหมายแฝงทีล่ึกซึง้ของวัฒนธรรม จึงถ่ายทอด
แก่นแท้ของวัฒนธรรมได้อย่างมีประสทิธิภาพและทิง้รอยประทับอันลึกซึ้งไว้ในจิตใจของผู้ชม นี่เป็นสิ่ง
สำคัญสำหรบัการเผยแพร่วัฒนธรรมอย่างกว้างขวาง เมื่อพจิารณาจากความรกัอันลกึซึ้งของชาวจีนต่อ
หนังสือภาพและจุดยืนอันเป็นเอกลกัษณ์ของหนงัสือภาพในความทรงจำในวัยเด็กของชาวจีน การวิจัย
ครั้งนี้จงึเลือกภาพประกอบแบบหนังสือภาพเป็นเทคนิคการออกแบบหลัก ผู้วิจัยหวังว่าจะสามารถ
กำหนดรปูแบบได้อย่างระมัดระวังและส่งเสริมภาพลักษณ์ของวัฒนธรรมผลไม้ของเทอืกเขาไทห่างได้
จากวิธีเล่าเรื่องที่เป็นเอกลักษณ์และการแสดงออกทางศิลปะของหนงัสือภาพ เพือ่ทีจ่ะบรรลุ
วัตถุประสงค์การเผยแพร่วัฒนธรรมในเชิงลึก เทคนิคการออกแบบนี้ไมเ่พียงแต่ตอบสนองทางจิตวิทยา
วัฒนธรรมและความต้องการทางอารมณ์ของผู้ชมเท่านั้น แตย่ังสะท้อนถึงบทบาทสำคัญของการ
ออกแบบภาพประกอบในการถ่ายทอดและการพัฒนาทางวัฒนธรรมอีกด้วย 

ในกระบวนการออกแบบภาพประกอบเชิงวัฒนธรรมของเทอืกเขาไท่หาง สิ่งสำคัญคือการ
เน้นลักษณะทางวัฒนธรรมและภูมิศาสตร์อันเป็นเอกลกัษณ์ที่มีอยู่ในผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ด้วยเหตุ
นี้ ภารกิจแรกคือการช้ีแจงธีมหลักของภาพประกอบ ซึง่เกี่ยวข้องกับแนวคิดของโครงเรื่องและการ
สื่อสารที่ถูกต้องของความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ธีมของภาพประกอบควรมุง่เน้นไปที่การแสดงถึง
ความยิ่งใหญ่ ประวัติศาสตร์อันลึกซึ้ง วัฒนธรรมอันยาวนานและประเพณีพื้นบ้านที่แท้จริงของ
เทือกเขาไท่หาง ผ่านการบรรยายเรื่องราวทางวัฒนธรรมเหลา่น้ี จึงสามารถถ่ายทอดความหมายทาง
จิตวิญญาณอันลึกซึง้และความสำคัญทางการศึกษาให้แก่ผู้ชมได้ 

หลงัจากทำการเลอืกธีมแล้ว จะตอ้งเลือกองค์ประกอบการออกแบบธีมด้วยความ
ระมัดระวัง องค์ประกอบเหล่าน้ีควรครอบคลุมถงึบทบาทในเรื่องราวทางวัฒนธรรม ภูมิประเทศอัน
เป็นเอกลกัษณ์ของเทือกเขาไท่หาง ลำธารน้ำใสและน้ำตกทีง่ดงาม เมฆหมอก พืชพรรณต่าง ๆ สัตว์ที่
มีชีวิตชีวาและอนุสรณ์สถานทางสถาปัตยกรรมทางประวัติศาสตร์ ฯลฯ ในการสร้างภาพประกอบ 
จำเป็นต้องใช้หลักการจัดองค์ประกอบและการจับคู่สีอย่างเช่ียวชาญ เพื่อสร้างบรรยากาศทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมอันเป็นเอกลกัษณ์ของเทอืกเขาไทห่าง ดังนั้นจึงสัมผัสได้ถึงอารมณ์ของผู้ชม
และแสดงออกถึงเสนห่์อันเป็นเอกลักษณ์และแกนกลางทางจิตวิญญาณของเทือกเขาไท่หางได้อย่าง
ลึกซึง้ ด้วยเทคนิคการออกแบบนี้ ผู้วิจัยไมเ่พียงแต่ทำให้ภาพลักษณ์ของวัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไท่
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หางมีความสดใสมากขึ้นเท่านั้น แต่ยังสามารถกระตุ้นการรบัรู้ของผู้ชมและการระบุอารมณ์ด้วยมรดก
ทางวัฒนธรรมอันลึกซึง้ของดินแดนแหง่นี้ได้อีกด้วย 

การออกแบบภาพประกอบนี้องิตามหมวดหมู่ของผลไม้ โดยมีธีมเฉพาะสำหรับผลไม้แต่ละ
ประเภท วิธีการออกแบบการจำแนกประเภทนี้มจีุดมุ่งหมายเพื่อแสดงความหมายเชิงสญัลกัษณ์อัน
เป็นเอกลกัษณ์และความหมายแฝงทางวัฒนธรรมผ่านภาพลกัษณ์ผลไมท้ี่เฉพาะเจาะจง ผลไมท้ี่
แตกต่างกันน้ัน เนื่องจากความแตกต่างในสภาพแวดล้อมการเจรญิเตบิโต ลักษณะทางสัณฐานวิทยา 
และรสชาติ พวกเขาจึงมีความหมายเชิงสญัลกัษณ์ที่หลากหลายตัวอย่างเช่น แอปเปลิมักได้รบัการยก
ย่องว่าเป็นสัญลักษณ์ของสันติภาพและสุขภาพ รูปร่างที่กลมโตและรสชาติทีห่อมหวานบ่งบอกถึง
ความพึงพอใจที่สวยงามและความสุขของชีวิต ในการออกแบบภาพประกอบ งานวิจัยน้ีได้ผสมผสาน
ความหมายเชิงสัญลักษณ์เหล่าน้ีเข้ากับแอปเปิลอย่างชาญฉลาด ผ่านแปรงอันละเอียดอ่อนและสสีัน
อันเข้มข้น แสดงถึงเสนห่์อันเป็นเอกลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของผลไม้แต่ละชนิดได้อย่าง
ชัดเจน ภาพประกอบรปูแบบหนังสือภาพใช้งานง่ายและเตม็ไปด้วยเสน่หท์างศิลปะ ซึง่สามารถแนะนำ
ให้ผู้คนคิดเกี่ยวกบัความเช่ือมโยงภายในระหว่างผลไม้ ชีวิตมนุษย์และวัฒนธรรม ตลอดจนเผยแพร่
ภาพลักษณ์ของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้อย่างมปีระสิทธิภาพมากข้ึน ทำใหผู้้คนรูจ้ักและ
ช่ืนชอบผลไมอ้ร่อย ๆ ของดินแดนแหง่นี้มากข้ึน 

ภาพประกอบ (การเกบ็ผลไมร้้อยชนิดในไท่หาง) แสดงให้เหน็สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ
อันเป็นเอกลักษณ์และเสนห่์มนุษยศาสตร์ของเทือกเขาไท่หาง ด้วยการนำเสนอคุณลักษณะที่อุดม
สมบรูณ์ของเทือกเขาไท่หางที่มีน้ำ ดินและแสงแดด ผลงานแสดงใหเ้ห็นอย่างชัดเจนถึงความเหมาะสม
ของพื้นที่ในการเจรญิเตบิโตของผลไม้นานาชนิด จากนั้นจึงสร้างเรื่องราวทีเ่ป็นตำนานตาม
จินตนาการ: เทพเจ้าหลายองค์ถูกดึงดูดด้วยผลไม้ที่อุดมสมบูรณ์บนดินแดนแหง่นี้และพวกเขาทัง้หมด
มารวมตัวกันที่นี่ ภาพประกอบนี้ได้ผสมผสานลักษณะทางภูมิศาสตร์และภาพลกัษณ์ผลไมอ้ันอุดม
สมบรูณ์ของเทือกเขาไท่หาง เข้ากับการออกแบบพื้นหลังอยา่งชาญฉลาด ไม่เพียงแตเ่น้นสภาพทาง
ธรรมชาติอันเป็นเอกลกัษณ์ของพื้นทีเ่ทือกเขาไท่หางเท่านั้น แต่ยังเป็นสญัลกัษณ์ของมรดกทาง
วัฒนธรรมอันลึกซึ้งที่ดินแดนนี้มีการหล่อเลี้ยงและจิตวิญญาณของความเห็นอกเห็นใจผ่านมุมมองทาง
ศิลปะ ผลงานเผยให้เห็นเทือกเขาไทห่างที่เต็มไปด้วยความสดใสและความมีชีวิตชีวา ตลอดจนเสน่ห์
อันเป็นเอกลักษณ์ในฐานะสมบัติทางวัฒนธรรม ดังที่แสดงในภาพที่ 4-20 และ 4-21 
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ภาพที่ 4-20 การเกบ็ผลไม้รอ้ยชนิดในไท่หาง (ภาพร่างลายเส้น)  (Lin Shao, 2024) 

 

 

 
ภาพที่ 4-21 การเกบ็ผลไม้รอ้ยชนิดในไท่หาง (ภาพสตี้นฉบบั)  (Lin Shao, 2024) 



 151 

ผลงานภาพประกอบ "การชมภาพยนตร์ให้ความรู้" ได้รับแรงบันดาลใจอย่างลกึซึ้งจาก
นิทานพื้นบ้านเรื่อง "พระโพธิสัตว์กวนอิมสง่เด็ก" ในเทือกเขาไท่หาง“智จื้อ (ความรู)้”和“子จึ (เด็ก)”
เป็นคำที่ออกเสียงคล้ายกัน ในเทือกเขาไท่หางเมืองสิงถาย ชาวบ้านมีธรรมเนียมในการสวดภาวนาต่อ
พระโพธิสัตว์กวนอิมเพือ่เด็ก ๆ โดยเป็นการแสดงความหวังอันลึกซึง้ทีม่ีต่อเด็ก ๆ หวังว่าพวกเขาจะได้
ลูกชายที่ฉลาดและน่ารกั แอปเปิลให้ความหมายเชิงสญัลกัษณ์ทางภูมิปัญญาของพระโพธิสัตว์กวนอิม
มอบแอปเปิลแกเ่ด็ก ๆ เป็นการมอบความปรารถนาดีต่อสตปิัญญาในอนาคตของเด็ก ๆ ในการสร้าง
ภาพประกอบนั้น องค์ประกอบพื้นหลังถูกรวมเข้ากับลักษณะทางภูมิศาสตร์อันเป็นเอกลกัษณ์ของ
เทือกเขาไท่หาง รูปร่างของตัวละครที่วาดตามสไตล์ของภาพวาดที่ติดกันในเทศกาลตรุษจีนแบบ
ดั้งเดิม และภาพเหมือนสุดคลาสสิกของพระโพธิสัตว์กวนอิม จานสีจะข้ึนอยูก่ับสีของแอปเปิลและการ
จับคู่สีตามรปูแบบประจำชาติจีน การออกแบบประเภทนี้ไมเ่พียงแต่เป็นการรักษาเสนห่์ของ
วัฒนธรรมดัง้เดิมเท่านั้น แต่ยังทำให้ภาพประกอบสมัยใหมม่ชีีวิตชีวาและมีคุณค่าทางศิลปะอีกด้วย 
ผลงานทั้งหมดผสมผสานความเช่ือพื้นบ้าน ลักษณะเฉพาะของภูมิภาคและวัฒนธรรมดั้งเดิมได้อย่าง
ลงตัว ถ่ายทอดความหมายแฝงทางวัฒนธรรมทีล่ึกซึง้และความปรารถนาของผู้คนที่จะมีชีวิตที่ดีข้ึนใน
รูปแบบของภาพประกอบหนังสือภาพ แบบร่างเส้นและแบบร่างสีของงานภาพประกอบดังที่แสดงใน
ภาพที่ 4-22 และ 4-23 

 

 
 

ภาพที่ 4-22 พระโพธิสัตว์กวนอิมส่งปัญญา (ภาพร่างลายเสน้)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 4-23 พระโพธิสัตว์กวนอิมส่งปัญญา (ภาพสีต้นฉบบั)  (Lin Shao, 2024) 

 
ภาพประกอบ "สันติภาพและความสงบสุข" บอกเล่าถึงเรื่องราวของเด็กคนหนึ่งทีเ่ดิน

ทางไกลและมีเรื่องเล่าว่าแม่ของเขาได้ให้แอปเปิลเพื่อขอพรให้สงบสุขและประสบความสำเรจ็ “苹 ผิง
( แอปเปลิ )”และ“平ผิง ( สงบสุข) ”เสียงที่คล้ายคลึงกัน เป็นสัญลักษณ์ของความสงบและความเป็น
สิริมงคล ความรักความเมตตาของแมท่ี่มีต่อลูกและความกตญัญูของลกูนั้นถือเป็นคุณธรรมอันดีงาม
ของประชาชาติจีน อีกทั้งยงัเป็นศูนย์รวมของความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หางอีกด้วย ดังที่แสดงในภาพที่ 4-24 และ 4-25 
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ภาพที่ 4-24 "สันติภาพและความสงบสุข" (ภาพร่างลายเส้น)  (Lin Shao, 2024) 

 

 
 

ภาพที่ 4-25 "สันติภาพและความสงบสุข" (ภาพสตี้นฉบบั)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "เจียเหอช่ือซิ่ง (ความสงบสุขของครอบครัวและลกูพลบั)" แสดงใหเ้ห็นฉากที่
มีความสุขของคู่รกัและลูกสองคนใต้ต้นพลับ ซึง่สื่อถึงความหมายของความสามัคคีและความ
เจริญรุ่งเรืองของครอบครัว "柿ช่ือ (ลูกพลบั)" และ "事 ช่ือ (เรื่องราว)" นั้นเป็นที่ออกเสียงเหมือนกัน 
ลูกพลับเป็นตัวสือ่ความหมายทางวัฒนธรรมในภาพประกอบ พื้นหลงัใช้องค์ประกอบทางภูมิศาสตรท์ี่
เป็นเอกลกัษณ์ของเทือกเขาไท่หาง เช่น ภูเขา น้ำ เมฆ หมอก สิ่งก่อสร้าง ฯลฯ เพื่อแสดงถึงสถานที่ที่
เรื่องราวเกิดข้ึน ดังที่แสดงในภาพที่ 4-26 และ 4-27  

 

 

 
ภาพที่ 4-26 "เจียเหอช่ือซิ่ง (ความสงบสุขของครอบครัวและลูกพลับ)" (ภาพร่างลายเส้น)   

(Lin Shao, 2024) 
 

 

 
ภาพที่ 4-27 "เจียเหอช่ือซิ่ง (ความสงบสุขของครอบครัวและลูกพลับ)" (ภาพสตี้นฉบบั)   

(Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "เสี่ยวเอ๋อร์ฉ่ือลี่ (เด็กน้อยรู้จกัลกูแพร)" เป็นเรื่องเกี่ยวกับเด็กที่เรียนรู้
มารยาทและหลักการตั้งแต่อายุยงัน้อย"“梨 หลี(ลูกแพร)”และ “礼 หลี่ (มารยาท)” “理หลี่ 
(เหตผุล)”เป็นคำทีม่ีเสียงคล้ายคลึงกัน ดังนั้น ลูกแพรจ์ึงเป็นสัญลักษณ์ของหลักการและมารยาท พื้น
หลงัใช้องค์ประกอบทางภูมิศาสตรท์ี่เป็นเอกลักษณ์ของเทือกเขาไท่หาง เช่น ภูเขา น้ำ เมฆ หมอก 
สิ่งก่อสร้าง ฯลฯ เพือ่แสดงถึงสถานทีท่ี่เรื่องราวเกิดข้ึน ดังภาพที่ 4-28 

 

 

 
ภาพที่ 4-28 "เสี่ยวเอ๋อร์ฉ่ือลี่ (เด็กน้อยรู้จกัลกูแพร)" (ภาพรา่งลายเส้นและภาพสตี้นฉบบั) (Lin Shao, 

2024) 
 
ภาพประกอบ "เซียนเฮ่อเหยียนเหนียน (เทพเซียนยืดอายุขัย)" เป็นเรื่องราวของเทพเซียนที่

พาเซียนเดก็ผู้ชายไปฉลองวันเกิดของเขา ในประเทศจีนน้ันลกูพีชเรียกอกีอย่างว่าเซียนท้อหรือท้ออายุ
ยืน เป็นสญัลักษณ์ของการมีอายุยืนยาวและสุขภาพที่ดี ในขณะเดียวกันก็ยังแสดงถึงความหมายแฝง
ทางจิตวิญญาณของ "孝เซี่ยว (ความกตัญญ)ู" ของชนชาติจนีอีกด้วย พื้นหลังใช้ภูเขา น้ำ เมฆ นก
กระเรียน ต้นไม้ ฯลฯ ที่เป็นเอกลักษณ์ของเทือกเขาไท่หาง เป็นการแสดงออกถึงความหมายอันเป็น 

ศิริมงคลและลักษณะเฉพาะของเรื่องราวของภูมิภาคนั้น ดังภาพที่ 4-29 และ 4-30  
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ภาพที่ 4-29 "เฮ่อโช่วเหยียนเหนียน (นกกระเรียนทีม่ีชีวิยืนยาว)" (ภาพร่างลายเส้น)   

(Lin Shao, 2024) 
 

 

 
ภาพที่ 4-30 “เฮ่อโช่วเหยียนเหนียน (นกกระเรียนที่มีชีวิยืนยาว)" (ภาพสตี้นฉบับ)   

(Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "จือชูต๋าหลี่ (มีความรู้และมีเหตุมผีล)" บอกเลา่เรื่องราวของบรุุษ
ที่สอนมารยาทให้กับเด็ก ๆ เขาสอนใหเ้ด็ก ๆ เรียนรู้มารยาท หลักการและเหตุผลตั้งแต่อายุยงัน้อย ๆ 
"梨หลี (ลูกแพร์)" เป็นคำพ้องเสียงกบั "礼หลี่ (มารยาท)" และ "理หลี่ (หลักการและเหตผุล)" 
ดังนั้นลูกแพร์จงึเป็นสญัลกัษณ์ของหลักการและมารยาท พื้นหลงัใช้ภูเขา น้ำ เมฆ ต้นไม้ ฯลฯ ที่เป็น
เอกลักษณ์ของเทือกเขาไท่หาง เพื่อแสดงถึงสถานทีท่ี่เรื่องราวเกิดข้ึน ดังภาพที่ 4-31 และ 4-32 

 

 

 
ภาพที่ 4-31 "จือชูต๋าหลี่(มีความรู้และมเีหตุมผีล)" (ภาพร่างลายเส้น)  (Lin Shao, 2024) 

 

 

 
ภาพที่ 4-32 "จือชูต๋าหลี่ (มีความรู้ดีและมีเหตุมผีล)" (ภาพสตี้นฉบับ) (Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "ฉินเสวจ่าวตู๋ (การเรียนรูอ้ย่างขยันขันแข็ง) " เป็นการบอกเล่าถึง
เรื่องราวของการเรียนรู้อย่างขยันขันแข็ง "枣จ่าว (พุทรา)" และ "早 จ่าว (ตอนเช้าหรือตอนต้น)" 
เป็นคำพ้องเสียงกัน ซึง่หมายความว่าการเรียนรู้ให้เร็วทีสุ่ดเท่าที่จะเป็นไปได้และความขยันจะนำไปสู่
ความสำเรจ็ ดังภาพที่ 4-33 และ 4-34 

 

 

 
ภาพที่ 4-33 "ฉินเสวจ่าวตู๋ (การเรียนรูอ้ย่างขยันขันแข็ง) "  (ภาพร่างลายเส้น)  (Lin Shao, 2024) 

 

 
 

ภาพที่ 4-34 "ฉินเสวจ่าวตู๋ (การเรียนรูอ้ย่างขยันขันแข็ง) " (ภาพสตี้นฉบับ)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "จื้อถงเต้าเหอ (ผู้มีใจเดียวกัน)" เป็นการเล่าถึงเรื่องราวของสองเซียนที่มี
ความรักใครกลมเกลียวกัน “เหอเหอเออ้รเ์ซียน (ความร่วมมอืกลมเกลียวของสองเซียน)” เป็น
สัญลักษณ์ภาพลักษณ์ตามแบบฉบบัดั้งเดมิของจีน ซึ่งสื่อถึงความหมายทีส่วยงามของ "ความสามัคคี
ในครอบครัวและการแตง่งานทีม่ีความสุข" เดิมทีพวกเขาเปน็พระผู้มีช่ือเสียงสองคนในเขาเทียนถาย มี
นามว่าฮั่นซานและซื่อเต๋อ ปรมาจารยท์ั้งสองนีม้ีพฤติกรรมแปลก ๆ และมีวาจาถ้อยคำที่น่าสนใจ ว่า
กันว่าพวกเขาเป็นอวตารของพระมญัชุศรีโพธิสัตว์และพระสมันตภัทรโพธิสัตว์ และบทสนทนาทีม่ี
ความลี้ลับมหัศจรรย์ของพวกเขาก็ได้รับการยกยอ่งสรรเสรญิจากผู้คน “เหอเหอเอ้อรเ์ซียน” ยังเป็น
สัญลักษณ์ของการอยู่ร่วมกันอย่างกลมกลืนระหว่างเพื่อนและการอยูร่่วมกันอย่างกลมกลืนระหว่าง
มนุษย์กับธรรมชาติ  “核เหอ (เก่งกาจ)”และ“和 เหอ (และ)” “合 เหอ (ร่วมกัน)”เป็นคำพ้องเสียง
กัน ซึ่งสื่อถึงความสามัคคีและสันติภาพ ดังภาพที่ 4-35 และ 4-36 

 

 

 
ภาพที่ 4-35 "จื้อถงเต้าเหอ (ผู้มีใจเดียวกัน)" (เกง่กาจ) (ภาพร่างลายเสน้)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 4-36 "จื้อถงเต้าเหอ (ผู้มีใจเดียวกัน)" (เกง่กาจ) (ภาพสตี้นฉบับ)  (Lin Shao, 2024) 
 
ภาพประกอบ "เหอเจียฮวานเล่อ (ความสุขของครอบครัว)" บอกเล่าเรื่องราวความสามัคคี

ระหว่างแมส่ามีและลูกสะใภส้ แม่สามีดูแลหลานชาย ลูกสะใภ้ให้ความเคารพแม่สามีและพวกเขาก็มี
ความสุข วอลนัทเป็นสญัลักษณ์ของสันติภาพและความสามคัคี ดังภาพที่ 4-37 

 

 
 

ภาพที่ 4-37 "เหอเจียฮวานเล่อ (ความสุขของครอบครัว)" (ภาพร่างลายเส้นและภาพสตี้นฉบับ)   
(Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "ช่ือช่ือหรูอี้ (สมหวังทุกประการ)" เป็นการแสดงให้เห็นฉาก 
ที่มีความสุขของเด็ก ๆ ที่กลับมาจากการเก็บลูกพลับ "柿 ช่ือ (ลูกพลับ)" เป็นคำพ้องเสียงของ "事  

ช่ือ (เรื่องราว)" และ "仕 ช่ือ (ความเจรญิก้าวหน้าในหน้าที่ราชการ)" และความสวยงามของสีสันและ
ความรื่นเริง บง่บอกว่าเด็ก ๆ มีอนาคตทีส่ดใสและประสบความสำเรจ็ในอาชีพการงาน  
ดังภาพที่ 4-38 และ 4-39 

 

 

 
ภาพที่ 4-38 "ช่ือช่ือหรูอี้ (สมหวังทุกประการ)"  (ภาพร่างลายเส้น)   (Lin Shao, 2024) 

 

 
 

ภาพที่ 4-39 "ช่ือช่ือหรูอี้ (สมหวังทุกประการ)" (ภาพสตี้นฉบับ)  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพประกอบ "เซียนถาวเฮ่อโช่ว (เซียนท้อฉลองวันเกิด)" เปน็ฉากที่เทพเจ้าจงูเซียนเด็กไป
ฉลองวันเกิด เด็กสองคนยกลูกพีชแล้วเดินอยู่ข้างหน้าและเทพเจ้ากเ็ดินจูงมือเดก็ไว้ข้างหลัง ดูเหมือน
เป็นการอวยพรวันเกิด แต่จรงิ ๆ แล้วมันเป็นสญัลักษณ์แห่งความมีน้ำใจของพอ่และความกตญัญูของ
ลูกชาย ดังภาพที่ 4-40 

 

 
 

ภาพที่ 4-40 "เซียนถาวเฮ่อโช่ว (เซียนท้อฉลองวันเกิด)" (ภาพร่างลายเส้นและภาพสีต้นฉบับ)  (Lin 
Shao, 2024) 
 
ภาพประกอบ "ฉินหลาวจ่าวลี่ (ยิ่งมีความพากเพียรและยิ่งเจริญรุง่เรืองเร็ว)" เป็นเรื่องราว

ของเด็กที่ช่วยผู้ใหญเ่ก็บอินทผาลัม ซึง่หมายความว่าควรสรา้งนิสัยการทำงานหนักตั้งแต่อายุยงัน้อย " 
枣 จ่าว (พุทรา)" และ "早 จ่าว (ตอนเช้า /ตอนต้น)" เป็นคำพ้องเสียงกัน ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของความ
พากเพียรในการทำงาน ดังภาพที่ 4-41 
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ภาพที่ 4-41 "ฉินหลาวจ่าวลี่ (ยิ่งมีความพากเพียรและยิ่งเจริญรุ่งเรืองเร็ว)" (ภาพร่างลายเส้นและ
ภาพสตี้นฉบับ)  (Lin Shao, 2024) 
 
ภาพประกอบ "เฉิงฉายจื้อลี่ (การประสบความสำเร็จได้ด้วยการพึ่งพาตนเอง)" บรรยายถึง

เรื่องราวของชายหนุ่มที่มีความสามารถและพึ่งพาตนเองได้ “栗 ลี่ (เกาลัด)” “立 ลี่ (การยืนหยัด)”
และ“励 ลี่ (การให้กำลังใจ) ”เป็นคำพ้องเสียงกัน หมายความว่าเด็ก ๆ ควรพึ่งพาตนเองได้ต้ังแต่อายุ
ยังน้อย แม้ว่าในภาพพ่อแม่จะรักมากจนไม่อยากให้ไป แต่พวกเขายังคงสนบัสนุนให้ลกูเป็นอสิระและ
ยังแสดงถึงความหวังและความรักอันแรงกล้าของพ่อแม่ที่มีตอ่ลูก ๆ อีกด้วย ดังภาพที่ 4-42 
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ภาพที่ 4-42 "เฉิงฉายจื้อลี่ (การประสบความสำเร็จได้ด้วยการพึ่งพาตนเอง)"  (ภาพร่างลายเส้นและ
ภาพสตี้นฉบับ)  (Lin Shao, 2024) 
 
ภาพประกอบ “จือ้ถงเต้าเหอ (มีปณิธานและหลกัการเดียวกนั)” บรรยายถึงเรื่องราว

เกี่ยวกับความรกั “山楂 ชานจา (ฮอว์ธอร์น)” เรียกอกีช่ือหนึ่งว่า “山里红 ชานหลีห่ง ” เป็น
สัญลักษณ์ของความน่าหลงใหลและการไม่ถูกจำกัด ภาพประกอบนีบ้อกเล่าถึงเรื่องราวของชายและ
หญิงที่มีความฝันและการแสวงหาร่วมกันจนได้กลายเป็นเทพเจ้าคู่หนึ่ง ซึง่แสดงออกถึงความ
ปรารถนาของผู้คนทีม่ีต่อความรัก ดังภาพที่ 4-43 
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ภาพที่ 4-43 “จื้อถงเต้าเหอ (มีปณิธานและหลกัการเดียวกนั)”(ภาพร่างลายเส้นและภาพสตี้นฉบับ)  
(Lin Shao, 2024) 
 
10. การใช้ภาพลักษณ์ภาพประกอบในบรรจุภัณฑ์ผลไม้ 
ภาพประกอบภาพลกัษณ์ของผลไม้เทือกเขาไท่หาง ใช้วัฒนธรรมผลไม้เป็นหัวใจหลักสำคัญ

และลกัษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไท่หางเป็นพืน้หลงั การใช้ภาพประกอบเหล่าน้ีกบัการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลไม้ไม่เพียงแต่เป็นการทำให้ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์มี
ความลึกซึ้งข้ึนเท่านั้น แต่ยังเป็นการเพิม่พลงัใหม่ ๆ ให้กับตำแหน่งทางการตลาดและการส่งเสริมแบ
รนด์อีกด้วย จากการใช้การผสมผสานสี ลายเส้นและรูปทรงอย่างชาญฉลาดนั้น ด้วยรูปแบบทีส่ามารถ
สังเกตโดยตรงและมีชีวิตชีวา แสดงให้เห็นถึงเสนห่์อันเป็นเอกลักษณ์และลักษณะเฉพาะของผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หาง ภาพประกอบประเภทนี้ไม่เพียงแต่เป็นศิลปะช้ันสูงเท่านั้น แต่ในขณะดียวกันก็ยังอุดม
ไปด้วยความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่ลึกซึ้ง ในขณะเดียวกนัก็ช่วยให้ผู้บริโภคช่ืนชมคุณค่าทาง
สุนทรีย์และสัมผัสได้ถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่อยูเ่บื้องหลงัผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ดังกล่าว
ช่วยเพิ่มการรับรู้และความทรงจำของผู้บริโภคที่มีต่อแบรนด์ผลไม้ของเทือกเขาไทห่างได้ และใน
ขณะเดียวกัน ภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทอืกเขาไทห่างในภาพประกอบก็เป็นสญัลักษณ์ทางวัฒนธรรม
เช่นเดียวกัน สื่อถึงลักษณะเฉพาะของภูมิภาคและมลูค่าของแบรนด์ อีกทัง้ยังเป็นการช่วยเพิ่ม
ความสัมพันธ์ทางอารมณร์ะหว่างผู้บริโภคและแบรนด์ได้อีกด้วย ผู้บริโภคยุคใหม่ไมเ่พียงแต่ใส่ใจกับ
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การใช้งานจริงของผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังให้ความสำคัญกบัประสบการณ์ทางอารมณ์และคุณค่าทาง
วัฒนธรรมที่ได้รับมาจากผลิตภัณฑ์อีกด้วย ภาพประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ของเทือกเขาไท่หางนั้นก็
ตอบสนองความต้องการนี้ จากภาษาภาพที่เป็นเอกลักษณ์ ในขณะที่ได้ทำการซื้อผลไม้ ผู้บริโภคก็
สามารถสัมผัสได้ถึงขนบธรรมเนียมทางธรรมชาติและวัฒนธรรมระดบัภูมิภาคของเทือกเขาไทห่างได้ 

การประยุกต์ใช้ภาพประกอบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ดังที่แสดงในภาพที่ 4-44, 4-45 
และ 4-46 

 

 
 

ภาพที่ 4-44 การออกแบบบรรจุภัณฑ์แอปเปลิ (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 4-45 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ลกูท้อ  (Lin Shao, 2024) 
 

 
 

ภาพที่ 4-46 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ลกูพลบั  (Lin Shao, 2024) 
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สรุปการสร้างภาพลักษณผ์ลไมข้องเทือกเขาไท่หาง 
1. สิ่งท่ีได้รับจากการสร้างสรรค ์
อันดับแรก การสร้างสรรค์ผลงานช้ินน้ีเป็นความพยายามครัง้แรกทีจ่ะแสดงความหมายแฝง

ทางวัฒนธรรมของผลไม้ในเทอืกเขาไทห่างในรปูแบบทีเ่หมอืนเป็นเรื่องราวและเป็นภาพ จากการ
สำรวจความเช่ือมโยงภายใต้วัฒนธรรมและจินตภาพ ทำใหป้ระสบความสำเรจ็ในการแปลง
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรมใหเ้ป็นภาพที่เป็นรูปธรรม ดังนั้น สิ่งนีจ้ึงแสดงใหเ้ห็นถึง
แกนกลางทางจิตวิญญาณที่มอียู่ในผลไม้ของเทือกเขาไท่หางได้ชัดเจนมากขึ้น รูปแบบการแสดงออกนี้
ไม่เพียงแต่เสริมสร้างรูปแบบของการสื่อสารทางวัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยังช่วยลดเกณฑ์ความเข้าใจทาง
วัฒนธรรมอีกด้วย ทำให้สาธารณชนยอมรับและสืบทอดวัฒนธรรมทีม่ีเอกลกัษณ์ของภูมิภาคนี้ได้ง่าย
ข้ึน 

จากนั้น การสร้างสรรค์นีเ้ป็นสัญลักษณ์ของเรื่องราวทางวัฒนธรรมและลกัษณะเฉพาะของ
ภูมิภาคอย่างชาญฉลาด ทำให้ภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทอืกเขาไท่หางมีความน่าประทบัใจที่ไม่เหมือน
ใคร การออกแบบเชิงสญัลักษณ์นี้ไมเ่พียงแตเ่ป็นการเสรมิความแข็งแกร่งให้กบัการจดจำแบรนด์ของ
ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางเท่านั้น แต่ยังเป็นการอำนวยความสะดวกในการจดจำและการเผยแพร่ต่อ
สาธารณะเป็นอย่างมาก ซึ่งช่วยเพิม่อิทธิพลทางวัฒนธรรมและความสามารถในการแข่งขันในตลาด
ของผลไม้เทือกเขาไทห่าง 

นอกจากนี้ ผลงานช้ินน้ียังใช้รูปแบบการเล่าเรื่องด้วยหนังสือภาพประกอบ ซึ่งเป็นที่ช่ืน
ชอบของสาธารณชนเป็นอย่างมาก มีความแพรห่ลายและน่าดึงดูดอย่างมาก ตัวละครในหนังสือ
ภาพประกอบได้รบัแรงบันดาลใจจากตำนานและนิทานพื้นบา้น ไม่เพียงเป็นมิตรเท่านั้น แต่ยังสามารถ
กระตุ้นเสียงสะท้อนจากผู้ชมได้อย่างง่ายดาย ซึ่งช่วยส่งเสรมิการเผยแพร่และแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม
อีกด้วย 

สุดท้าย ผลงานการสร้างสรรค์นี้ได้ผสมผสานความหมายแฝงทางวัฒนธรรมเข้ากับความ
ปรารถนาดีของผู้คน ความสำคัญทางการศึกษาและแนวคิดเรื่องชีวิตที่มสีุขภาพที่ดี ช่วยให้ผู้ชมได้
สัมผัสถึงมรดกอันล้ำลึกและคุณค่าเชิงบวกของวัฒนธรรมดั้งเดิมไปพร้อม ๆ กับการช่ืนชมผลงาน
ดังกล่าว การบูรณาการนี้ไม่เพียงแต่ช่วยในการสบืทอดและส่งต่อแก่นแท้ของวัฒนธรรมดัง้เดิมเท่านั้น 
แต่ยังทำใหผ้ลงานนี้มีความสำคัญทางการศึกษาที่ลกึซึง้ยิ่งขึน้ ซึ่งมีบทบาทเชิงบวกในการปรับปรงุ
ความรู้ด้านวัฒนธรรมของสาธารณชนและสง่เสรมิการพัฒนาที่กลมกลืนกันของสังคม 

2. คุณค่าของการสร้างสรรค์ 
คุณค่าทางวัฒนธรรม: การสร้างสรรค์ภาพประกอบภาพลักษณ์ผลไม้มีคุณค่าทาง

วัฒนธรรมที่หลากหลาย เป็นการสืบทอดและสง่เสรมิวัฒนธรรมผลไม้แบบดั้งเดมิ ผลไม้แต่ละชนิดมี
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ความหมายเชิงสัญลักษณ์เฉพาะในวัฒนธรรมท้องถ่ินต่างๆ ผ่านรปูแบบภาพประกอบ สัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมเหล่าน้ีสามารถแสดงออกได้อย่างตรงไปตรงมาและมีชีวิตชีวา ทำให้วัฒนธรรมดั้งเดมิ
สามารถสืบทอดต่อไปได้ นอกจากนี้ ภาพประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ยังเป็นสื่อสำคัญในการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรม ผู้วิจัยสามารถแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมสองช่องทางผ่านภาพประกอบได้ ภาพประกอบ
ภาพลักษณ์ผลไม้ยังมีความหมายทางการศึกษา สามารถช่วยให้ผู้คนจำนวนมากรูจ้ักและเข้าใจผลไม้
และความหมายภูมหิลงัทางวัฒนธรรมผลไมเ้หล่าน้ันได้มากข้ึน 

คุณค่าทางศิลปะ: รปูแบบศิลปะภาพประกอบเล่าเรื่องมีคุณค่าทางศิลปะในตัวเอง ผู้วิจัยใช้
ความเข้าใจในภาพลักษณ์และวัฒนธรรมของผลไม้ นำเสนอเรื่องราวผ่านภาพประกอบในรปูแบบ
หนังสือภาพ โดยเน้นการแสดงอารมณ์และบรรยากาศของวัตถุที่แสดง ซึ่งมีความน่าสนใจสงู ทำให้
ผู้ชมยอมรับและเข้าใจได้ง่ายย่ิงข้ึน รปูแบบและภาษาศิลปะจึงมีความหลากหลายมากขึ้น 

คุณค่าทางเศรษฐกิจ: การสร้างสรรค์ภาพประกอบภาพลกัษณ์ผลไม้มีคุณค่าทางเศรษฐกจิ
สูง ภาพประกอบเป็นส่วนหนึง่ของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์ เมื่อได้รบัการสนับสนุนอย่าง
เต็มทีจ่ากภาครัฐ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมก็เตบิโตอย่างรวดเร็ว ความต้องการผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของผู้คนมเีพิ่มมากขึ้น ภาพประกอบภาพลกัษณ์ผลไม้ในฐานะรูปแบบศิลปะที่มีความคิด
สร้างสรรค์และการแสดงออกทีเ่ป็นเอกลักษณ์ สามารถตอบสนองความต้องการของผูบ้ริโภคทีม่ีความ
หลากหลายและต้องการความเป็นเอกลักษณ์ได้ มีศักยภาพทางการตลาดที่กว้างไกล ภาพประกอบ
ภาพลักษณ์ผลไม้สามารถสง่เสรมิการพัฒนาอุตสาหกรรมทีเ่กี่ยวข้องได้ โดยเน้นวัฒนธรรมผลไม้ที่
สะท้อนถึงความรู้สกึทีล่ึกซึง้ของผู้คนต่อวัฒนธรรมดั้งเดิม การผสมผสานภาพประกอบภาพลักษณ์
ผลไมเ้ข้ากับการสร้างแบรนด์อุตสาหกรรมผลไมส้ามารถเพิม่คุณค่าทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ เพิ่ม
ความรู้สึกยอมรบัในผลิตภัณฑ์ กระตุ้นความต้องการซือ้ของผู้บริโภคและส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกจิ
ในท้องถ่ิน 

3. ทิศทางการพัฒนาในอนาคตและแนวโน้มของการสรา้งภาพลักษณผ์ลไม้ในเทือกเขา
ไท่หาง 

ทิศทางการพัฒนาในอนาคตและแนวโน้มของการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไท่
หาง แสดงให้เห็นถึงศักยภาพทีล่ึกซึง้และความเป็นไปได้ทีห่ลากหลาย เนื่องจากความต้องการของ
ผู้บริโภคในประสบการณ์ด้านสุนทรียศาสตร์และการสำรวจวัฒนธรรมเชิงลกึยังคงเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเนื่อง การสร้างสรรค์นี้กำลงัเข้าสู่กระบวนการพัฒนาไปสูก่ารปรับแต่ง การปรับเปลี่ยนเฉพาะบุคคล 
ความเช่ียวชาญระดับภูมิภาคและการสะท้อนทางอารมณ์มากขึ้น 

อันดับแรกคือการออกแบบที่ประณีตจะกลายเป็นเทรนด์ที่โดดเด่น การสร้างภาพลักษณ์
ทางภาพในอนาคตจะขุดค้นแก่นแท้ทางวัฒนธรรมของภูมิภาคเทือกเขาไทห่างและลกัษณะเฉพาะของ
ผลไม้ ใช้ทักษะการแสดงภาพประกอบที่ยอดเยี่ยมและสญัลกัษณ์ภาพที่เป็นนวัตกรรมใหม่ เพือ่แสดง



 170 

ให้เห็นถึงเสน่หท์ี่ไม่ธรรมดาของผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้อย่างเต็มตา กลยทุธ์การออกแบบทีป่ระณีต
นี้มีจุดมุง่หมายเพื่อเพิ่มมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ กระตุ้นความตั้งใจในการซือ้ของผู้บริโภคและความ
ภักดีต่อแบรนด์อย่างมีประสิทธิภาพ 

จากนั้น การออกแบบเฉพาะบุคคลจะค่อย ๆ เน้นย้ำถึงความสำคัญของมัน เมื่อตอ้งเผชิญ
กับความหลากหลายและความต้องการของผู้บริโภคที่แตกตา่งกัน นักวาดภาพประกอบจึงต้องให้
ความสนใจและตอบสนองต่อความต้องการส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคมากขึ้น ด้วยการใช้ภาษาภาพที่เป็น
เอกลักษณ์ แนวคิดที่สร้างสรรค์และรูปแบบทางศิลปะ จึงสรา้งภาพลักษณ์ผลไม้ทีม่ีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวซึ่งออกแบบมาเพื่อผูบ้รโิภคทุกประเภท เพื่อตอบสนองความกระตอืรือร้นของตลาดและการ
แสวงหาผลิตภัณฑส์่วนบุคคล  

นอกจากนี้ การบรูณาการลักษณะเฉพาะของภูมิภาคจะกลายเป็นจุดเด่นของการ
สร้างสรรค์ ทรพัยากรธรรมชาติทีม่ีเอกลกัษณ์และการสะสมทางวัฒนธรรมของเทือกเขาไท่หาง ช่วยให้
นักวาดภาพประกอบได้รับแรงบันดาลใจมากมาย การผสมผสานลักษณะทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรม ประเพณีพื้นบ้านและองค์ประกอบอื่น ๆ ของเทอืกเขาไท่หางเข้ากบัการออกแบบ
ภาพประกอบจะช่วยสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ทีเ่ต็มเปี่ยมไปด้วยเสนห่์ของภูมิภาค ซึ่งจะช่วยยกระดับ
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและความสามารถในการแข่งขันในตลาดของผลิตภัณฑ์ได้ 

สุดท้ายคือการออกแบบทางด้านอารมณ์ความรู้สกึจะไดร้ับความสนใจมากขึ้นเรือ่ย ๆ ใน
ชีวิตสมัยใหม่ทีเ่ปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ความปรารถนาและการสะท้อนอารมณ์ของผู้คนมี
ความสำคัญอย่างยิ่ง นักวาดภาพประกอบควรใช้พู่กันที่ให้ความละเอียดอ่อนและการผสมผสานสีที่น่า
ดึงดูด เพื่อสร้างภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมผลไม้ทีส่ามารถสมัผสัใจผู้คนและกระตุ้นอารมณ์ได้ ซึ่งไม่
เพียงแต่เป็นการช่วยให้ผู้บริโภครูส้ึกอบอุ่นและเอาใจใส่ในขณะที่ชิมผลไม้แสนอร่อยเท่านั้น แต่ยังเป็น
การเพิม่คุณค่าทางอารมณ์ให้กบัผลิตภัณฑ์ได้อีกด้วย 

จากเนื้อหาข้างต้นสามารถสรปุได้ว่า การสร้างภาพลกัษณ์ทางภาพให้กับผลไม้ของเทือกเขา
ไท่หางนั้น จะแสดงศักยภาพในการพัฒนาที่ยอดเยี่ยมและแนวโน้มที่หลากหลายในอนาคต ด้วย
แนวคิดการออกแบบที่ประณีต การปรบัเปลี่ยนส่วนบุคคล ลักษณะเฉพาะของภูมิภาคและอารมณ์ ไม่
เพียงแต่จะช่วยเพิ่มรูปแบบการแสดงออกของบรรจุภัณฑ์ผลไม้และเพิม่มลูค่าทางวัฒนธรรมของ
ผลิตภัณฑ์เท่านั้น นอกจากนี้ยงัสามารถตอบสนองความต้องการทีฝ่ังลึกของผู้บริโภคในด้าน
สุนทรียศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรมไดอ้ีกด้วย และเป็นเวทีใหม่สำหรบัเทือกเขาไม่หางในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมผลไม้ในภูมิภาคให้ได้เพิ่มพลังและความมีชีวิตชีวาใหม่ ๆ มากขึ้น 



 

บทท่ี 5 

การประเมินและการแก้ไขภาพลักษณ์ผลไม้ของเทือกเขาไท่หาง 

 

การประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญและการเพิ่มประสิทธิภาพ 
หลงัจากเสร็จสิ้นการวางแผนงานการสร้างภาพลกัษณ์ในเบือ้งต้นแล้ว ได้มีการเชิญ

ผู้เช่ียวชาญเพื่อมาประเมินเนื้อหาทัง้ทางวัฒนธรรม รูปแบบศิลปะและผลของการนำเสนอ พร้อมทั้ง
ดำเนินการสำรวจความพงึพอใจของประชาชนและเกบ็รวบรวมข้อเสนอแนะ ทำความเข้าใจถึง
ผลกระทบทีม่ีต่อการยอมรับและการสื่อสารของภาพลกัษณ์ในตลาด จากการวิเคราะห์ข้อมลูและ
ข้อเสนอแนะที่ได้ ทำการปรับปรงุและแก้ไขเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพโดยอิงตามสถานการณ์จรงิ จึงจะ
ช่วยเพิ่มอิทธิพลและความสามารถในการกระจายของภาพลกัษณ์ของผลไม้ได้ 

วัฒนธรรมของผลไม้นั้นจะเปลี่ยนแปลงตามความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและความต้องการ
ของสังคม ดังนั้นการสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้จำเป็นต้องรวมวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนใหม่นี้เข้าด้วยกัน 
ต้องปรับเปลี่ยนและแก้ไขอย่างตอ่เนื่อง เพื่อรองรับความต้องการทางจิตใจของผู้คน รวมถึงเพื่อการ
อนุรักษณ์และพัฒนาภาพลกัษณ์ของผลไม้อีกด้วย 

 

นิทรรศการผลงานสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ผลไม้เทือกเขาไท่หาง 
หลงัจากการสร้างภาพลักษณ์เสรจ็สมบรูณ์ ผลงานดังกล่าวกถู็กจัดแสดงในศูนย์นวัตกรรม

ความร่วมมืออุตสาหกรรมการออกแบบสร้างสรรค์เมืองสิงถาย ระยะเวลาจัดนิทรรศการคือ: 6 
เมษายน ถึง 12 เมษายน 2023 ผู้เช่ียวชาญที่ให้การสัมภาษณ์ได้เชิญให้เยี่ยมชมนทิรรศการ โดย
โปสเตอร์นทิรรศการตามที่แสดงในภาพที่ 5-1 ภาพหลกัของนิทรรศการตามที่แสดงในภาพที่ 5-2 
และสถานทีจ่ัดแสดงนิทรรศการตามที่แสดงในภาพที่ 5-3 5-4 และ 5-5 
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ภาพที่ 5-1 โปสเตอร์นิทรรศการ  (Lin Shao, 2024) 
 

 
 

ภาพที่ 5-2 ภาพหลักของนทิรรศการ  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 5-3 ฉากในห้องโถงนทิรรศการ 1  (Lin Shao, 2024) 
 

 
 

ภาพที่ 5-4 ฉากในห้องโถงนทิรรศการ 2  (Lin Shao, 2024) 
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ภาพที่ 5-5 ฉากในห้องโถงนทิรรศการ 3  (Lin Shao, 2024) 
 

การวิเคราะห์แบบสอบถามประเมินผลโดยผู้เชี่ยวชาญ 
หลงัจากที่แบบแผนการสร้างสรรค์เสรจ็สมบรูณ์ งานวิจัยน้ีได้เชิญผูเ้ช่ียวชาญในสาขาที่

เกี่ยวข้องมาประเมินผลอย่างครอบคลมุ ในระหว่างกระบวนการประเมินผล งานวิจัยน้ีใช้
แบบสอบถามประเมินผลภาพลักษณ์เป็นเครือ่งมอืในการประเมินเชิงปริมาณ เพื่อให้มั่นใจถึงความ
ยุติธรรมและความถูกต้องของการประเมิน ในการประเมินนีม้ีผู้เช่ียวชาญเข้าร่วมทั้งหมด 10 คนใน
การประเมินนี้ พวกเขาไม่เพียงแต่ทำการวิเคราะห์และรายละเอียดของแบบแผนการสร้างสรรค์เท่านั้น 
แต่ยังมีการแลกเปลี่ยนอย่างขวางกบัผูส้ร้างสรรค์ผลงานเพื่อทำความเข้าใจโดยละเอียดเกี่ยวกบั
แนวคิดหลักและแนวทางในการสร้างสรรค์อกีด้วย 

หลงัจากหารอืกันอย่างละเอียดแล้ว ผูเ้ช่ียวชาญต่างให้การช่ืนชมในการสร้างสรรค์ครั้งนี้ 
พวกเขาคิดว่าแบบแผนสร้างสรรค์นี้มปีระสิทธิภาพที่โดดเด่นทั้งในด้านการใช้งานและคุณค่า และ
ประสบความสำเรจ็ในการผสมผสานวัฒนธรรมผลไม้และการสร้างสรรค์ทางศิลปะ แบบแผนดังกล่าว
ไม่เพียงแต่แสดงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่อุดมสมบรูณ์ของผลไม้เท่านั้น แต่ด้วยการเลือก
รูปแบบศิลปะทีเ่ป็นเอกลักษณ์และการใช้สทีี่แม่นยำ ทำให้ได้ภาพลักษณ์อันโดดเด่นของผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หางที่มปีระสิทธิภาพ การสร้างภาพลักษณ์นี้ไม่เพียงแต่ช่วยเพิ่มมลูค่าให้กบัแบรนด์ผลไม้



 175 

เทือกเขาไท่หางเท่านั้น แต่ยังมอบความสำคัญทางวัฒนธรรมที่ลกึซึ้งยิง่ข้ึนอีกด้วย รายงานการ
วิเคราะหป์ระเมินผลแบบสอบถามดังที่แสดงในภาพที่ 5-6 5-7 และ 5-8: 

 

 
 

ภาพที่ 5-6 แผนภูมิผลการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ (wjx.cn,2024) 
 

 

ภาพที่ 5-7 แผนภูมิการวิเคราะห์ที่ครอบคลุมของการประเมนิโดยผู้เช่ียวชาญ  (wjx.cn,2024) 

1.การสร้างสัญลักษณ์ทางทัศนศิลป์แสดงออกถึงการรวมกันของ

ความคิดและความหมายแฝงของวัฒนธรรมผลไม้บนภูเทือกเขาไท่หาง

มาร่วมกันหรือไม่ 

2.ภาพประกอบภาพลักษณ์ผลไม้สะท้อนถึงลักษณะ
ของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หางหรือไม่ 

 

3.รูปแบบการออกแบบของการสร้างภาพประกอบท่ี
แสดงออกถึงภาพลักษณ์สอดคล้องกับคณุลักษณะ
ผลิตภัณฑ์ของเทือกเขาไท่หางหรือไม่ 

 4.สีของภาพลักษณ์สอดคล้องกับภาพลักษณ์ผลไม้เทือกเขาไท่หางหรือไม่ 

 

5.สัญลักษณ์ภาพลักษณ์ของผลไม้เทือกเขาไท่หางเป็นท่ีจดจำ

หรือไม่  

 

6.สัญลักษณ์ภาพลักษณ์มีความสวยงามหรือไม่ 

 

7.เนื้อหาท่ีสร้างสรรค์สามารถแสดงออกถึงภาพลักษณ์
ของผลไม้เทือกเขาไท่หางอย่างเต็มรูปแบบหรือไม่ 

 

คะแนนคำถาม คะแนนความพึงพอใจโดยรวม 
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ภาพที่ 5-8 แผนภูมิการวิเคราะห์โครงการย่อยการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ  (wjx.cn,2024) 

 
ผลการสำรวจพบว่า โดยทั่วไปผู้ให้สัมภาษณ์มีทัศนคติเชิงบวกต่อการสร้างภาพลักษณ์

วัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไทห่างและเช่ือว่าสญัลักษณ์ภาพลักษณ์ ภาพประกอบ รปูแบบการ
ออกแบบ สีและแง่มุมอื่น ๆ สะทอ้นความคิดและลกัษณะของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้
ดีกว่า ในขณะเดียวกัน การจดจำสญัลกัษณ์ภาพลักษณ์ สุนทรียภาพของการสร้างสรรค์ภาพลกัษณ์
และการนำเสนอภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางในเนื้อหาเชิงสร้างสรรค์ ล้วนได้รับการยอมรับ
จากผู้ให้สมัภาษณ์ คะแนนเฉลี่ยต่ำสุดของรายการการประเมินในแบบสอบถามนี้คือ 4 คะแนน 
คะแนนเฉลี่ยสงูสุดคือ 4.6 คะแนน คะแนนเฉลี่ยรวมคือ 30 คะแนน และคะแนนเฉลี่ยสุดท้ายของ
รายการการประเมินคือ 4.29 คะแนน 

จากข้างต้นสามารถสรปุได้ว่า ผู้เช่ียวชาญแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความเป็นมืออาชีพ 
ทางด้านศิลปะ และคุณค่าทางวัฒนธรรมของแบบแผนการสร้างสรรค์ผลงานนี้ โดยเช่ือว่าแบบแผน
ดังกล่าวได้ก้าวไปสูร่ะดับสูงในหลาย ๆ ด้านและมีส่วนช่วยอย่างมากในการเผยแพร่และสง่เสริม
วัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไทห่าง มีส่วนสนับสนุนในเชิงบวกและช้ีใหเ้ห็นถึงทิศทางสำหรับการวิจัย
และการสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่องในอนาคต 

ข้อสรปุและข้อเสนอแนะ 
จากผลการสำรวจ มีข้อเสนอแนะให้เสรมิสร้างการสร้างภาพลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรม

ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางต่อไป เพื่อเพิ่มการรับรู้และความสนใจของสาธารณชนที่มีต่อวัฒนธรรมผลไม้
ในเทือกเขาไท่หาง ในขณะเดียวกัน ก็สามารถจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายที่ตรงเป้าหมายมากขึ้น
สำหรับกลุ่มผู้ชมที่แตกต่างกันได้ ตัวอย่างเช่น สำหรับคนหนุม่สาว สามารถออกแบบสญัลกัษณ์และ
ภาพประกอบทีส่ร้างสรรค์ให้มีความทันสมัยมากขึ้น สำหรับวัยกลางคนและผูสู้งอายุ สามารถเน้นย้ำ

1.การสร้างสัญลักษณ์ทางทัศนศิลป์แสดงออกถึงการ
รวมกันของความคิดและความหมายแฝงของ

วัฒนธรรมผลไม้บนภูเทือกเขาไท่หางมาร่วมกันหรือไม ่

2.ภาพประกอบภาพลักษณ์ผลไม้สะท้อนถึง
ลักษณะของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง
หรือไม่ 

 

3.รูปแบบการออกแบบของการสร้าง
ภาพประกอบท่ีแสดงออกถึงภาพลักษณ์
สอดคล้องกับคุณลักษณะผลิตภัณฑ์ของ
เทือกเขาไท่หางหรือไม่ 

 

4.สีของภาพลักษณ์สอดคล้องกับ
ภาพลักษณ์ผลไม้เทือกเขาไท่หางหรือไม่ 

 

5.สัญลักษณ์ภาพลักษณ์ของผลไม้

เทือกเขาไท่หางเป็นท่ีจดจำหรือไม่  

 

6.สัญลักษณ์ภาพลักษณ์มีความสวยงามหรือไม ่

 

7.เน้ือหาท่ีสร้างสรรค์สามารถ
แสดงออกถึงภาพลักษณ์ของผลไม้
เทือกเขาไท่หางอย่างเต็มรูปแบบ
หรือไม่ 

 

อัตราความ
พึงพอใจ 

ปกต ิ อัตราการตำหน ิ
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ถึงต้นกำเนิดทางประวัติศาสตร์และลกัษณะเฉพาะภูมิภาคของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หางได้ 
นอกจากนี้เรายังสามารถพิจารณาผสมผสานการสร้างภาพลกัษณ์ทางวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่
หางเข้ากบัอุตสาหกรรมต่าง ๆ ได้ เช่น การท่องเที่ยวและการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เพื่อ
ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกจิของภูมิภาคเทือกเขาไท่หาง 

 

การวิเคราะห์แบบสอบถามความพึงพอใจของสาธารณชน 
ในระหว่างการจัดแสดงผลงาน การวิจัยน้ีได้ดำเนินการสำรวจความพึงพอใจของผูเ้ข้าชม

งานและประชาชนทั่วไป โดยการสำรวจครั้งนี้ใช้การสำรวจความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม
จำนวน 315 คน โดยมีคะแนนความพึงพอใจโดยรวมอยูท่ี่ 4.29 คะแนน ซึ่งอยู่ระหว่าง 4.21 ถึง 5.0 
คะแนนโดยเฉลี่ย สรุปผลการสำรวจความพงึพอใจอยู่ในระดบัสูงสุด ดังภาพที่ 5-9, 5-10 ,5-11,5-12 
และ 5-13 

 

 

 
ภาพที่ 5-9 ผลการวิเคราะห์แบบสอบถาม  wjx.cn,2024) 
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ภาพที่ 5-10 แผนภูมิการวิเคราะหร์ะดับความพึงพอใจดดยรวม  (wjx.cn,2024) 

 

 

 
ภาพที่ 5-11 แผนภูมิการวิเคราะห์ความพึงพอใจของตัวเลือกคำถามแต่ละข้อ (wjx.cn,2024) 
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ภาพที่ 5-12 แผนภูมิการวิเคราะหร์ะดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถาม (wjx.cn,2024) 

 

 

 
ภาพที่ 5-13 การวิเคราะหอ์าชีพของผู้ใหส้ัมภาษณ์ (wjx.cn,2024) 

 
สรปุการวิเคราะห์แบบสอบถามระดบัความพึงพอใจ: 
ความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับสูง: ในทุกโครงการที่ระบุไว้ อัตราความพึงพอใจ

โดยทั่วไปค่อนข้างสงู อัตราความพึงพอใจสำหรับโครงการสว่นใหญ่เกิน 85% นี่แสดงใหเ้ห็นว่าผู้ให้
สัมภาษณ์มีความสนใจในการสร้างภาพลักษณ์ การผสานจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมของเทอืกเขาไท่
หาง การบูรณาการองค์ประกอบภาพลักษณ์เข้ากบัวัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไทห่าง การแสดงออก
ของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ด้วยภาพประกอบภาพลักษณ์ ความเป็นเอกลักษณ์ของ
สัญลักษณ์ภาพลักษณ์ การจดจำสี การสร้างแบบจำลองและสุนทรียศาสตร์ และวิธีการเผยแพร่ด้วย
ภาพของการออกแบบภาพลักษณ์ล้วนได้รบัการประเมนิที่ค่อนข้างอยู่ในระดบัทีสู่ง 

วิทยาลัย/กำลังศึกษา ระดับปริญญาตรี/กำลังศึกษา 

 

ระดับปริญญาโทขึ้นไป/กำลังศึกษา 

 

ระดับมัธยมศึกษาหรือต่ำกว่า/กำลังศึกษา 
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อัตราความพึงพอใจของรปูแบบการออกแบบภาพประกอบอยู่ในระดับที่ค่อนข้างต่ำ: ใน
บรรดารายการประเมินทั้งหมด อัตราความพึงพอใจของรูปแบบการออกแบบภาพประกอบอยู่ใน
ระดับที่ค่อนข้างต่ำ โดยมีอัตราความพงึพอใจอยู่ที่ 80.95% ซึ่งต่ำกว่าอัตราความพงึพอใจเฉลี่ยของ
รายการอื่น ๆ ซึง่อาจหมายความว่าผู้ให้สมัภาษณ์มีการแบง่แยกอย่างลกึซึ้งเกี่ยวกบัสไตลก์าร
ออกแบบของภาพประกอบหรือสไตล์ไม่ตรงกบัความคาดหวังของพวกเขาอย่างเต็มที่ 

อัตราการตำหนิค่อนข้างต่ำ: ในทุกรายการ อัตราการตำหนิโดยทั่วไปอยู่ในระดับที่ค่อนข้าง
ต่ำ ล้วนแต่ต่ำกว่า 5% นี่แสดงให้เห็นว่าผู้ใหส้ัมภาษณ์โดยทัว่ไปมีทัศนคติเชิงบวกในระหว่าง
กระบวนการประเมินผลและไม่มีความไม่พอใจหรือข้อตำหนเิกี่ยวกับรายการที่กำลังประเมินมากนัก  

ระดับความพงึพอใจทั่วไปอยู่ในระดับปานกลาง: ระดบัความพึงพอใจทั่วไปอยูร่ะหว่าง 
10% ถึง 15% ในทุกรายการ ซึง่แสดงให้เห็นว่าผู้ใหส้ัมภาษณ์ส่วนหนึ่งมทีัศนคติที่เป็นกลางใน
กระบวนการการประเมิน ไม่ใช่ทั้งมีความพอใจอย่างสมบูรณ์และไม่พอใจโดยสิ้นเชิง  

จากข้อมลูในแบบสอบถาม อายุ เพศ ระดับการศึกษาและอาชีพ มีผลกระทบต่อความพึง
พอใจในระดับหนึ่ง 

จากข้อมลูข้างต้นสามารถสรปุได้ว่า ข้อมูลรายงานความพงึพอใจแสดงใหเ้ห็นว่าผู้ให้
สัมภาษณ์มีความพึงพอใจอย่างมากกบัการออกแบบภาพในหลาย ๆ ด้าน แต่ยังมีสิง่ที่ต้องปรับปรงุอยู่
บ้าง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรูปแบบการออกแบบภาพลักษณ์ภาพประกอบ เพื่อปรบัปรุงความพงึพอใจ
ต่อไป จึงแนะนำให้ดำเนินการวิจัยและปรบัปรุงเพิ่มเติมเกี่ยวกับรูปแบบการออกแบบภาพประกอบ
เพื่อให้ตรงตามความคาดหวังของผู้ให้สมัภาษณ์ 

 

สรุป 
งานวิจัยน้ีเป็นการสำรวจและการศึกษาอย่างเป็นระบบเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของผลไม้หลัก

ในพื้นที่เทือกเขาไทห่างเมืองสิงถาย ด้วยการใช้วิธีการทีห่ลากหลายอย่างครอบคลมุ เช่น การทบทวน
วรรณกรรม การสำรวจภาคสนามและการวิเคราะห์กรณีศึกษา งานวิจัยน้ีอธิบายรายละเอียด
องค์ประกอบของภาพลกัษณ์ผลไม้และสำรวจความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของการเพาะปลูกผลไม้ 
บนพื้นฐานนี้ งานวิจัยน้ีได้บรูณาการองค์ประกอบและจิตวิญญาณเหล่าน้ีเข้ากบัการออกแบบ
สัญลักษณ์ภาพอย่างสร้างสรรค์ ดังนั้นจงึสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ที่มีลกัษณะเฉพาะของภูมิภาคที่โดด
เด่นและมีความหมายแฝงทางวัฒนธรรม 

ในกระบวนการสร้างภาพลักษณ์นั้น งานวิจัยน้ีไม่เพียงแต่มุ่งเน้นไปที่คุณลกัษณะตาม
ธรรมชาติของผลไม้ เช่น รปูร่าง สีสันและพื้นผิว แต่ยังรวมเข้ากับสภาพแวดลอ้มทางภูมิศาสตรท์ี่เป็น
เอกลักษณ์และภูมหิลงัทางวัฒนธรรมอันยาวนานของเทือกเขาไท่หางอีกด้วย ด้วยภาพประกอบที่
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ได้รับการออกแบบอย่างพิถีพิถัน องค์ประกอบเหล่าน้ีจึงสามารถนำเสนอได้สำเรจ็ด้วยวิธีที่ใช้งานง่าย
และน่าดึงดูดทางศิลปะ ถ่ายทอดเสน่ห์อันเป็นเอกลักษณ์และมรดกอันล้ำค่าของวัฒนธรรมผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หางได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

หลงัจากการทดสอบอย่างเข้มงวดโดยการประเมินของผู้เช่ียวชาญและการสำรวจความพงึ
พอใจของสาธารณชน คุณค่าทางวิชาการ ระดับศิลปะและความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของแบบ
แผนการสร้างงานวิจัยน้ีได้รบัการยอมรับอย่างกว้างขวาง ผูเ้ช่ียวชาญต่างช่ืนชมความสำเร็จของผลงาน
เชิงสร้างสรรค์นี้ โดยเช่ือว่าไม่เพียงแตเ่ป็นการช่วยเพิ่มภาพลกัษณ์ของผลไม้ในเทือกเขาไทห่างเท่านั้น 
แต่ยังเป็นการเพิ่มพลังใหม่ใหก้ับการสบืทอดและการพฒันาวัฒนธรรมของภูมิภาคอีกด้วย ใน
ขณะเดียวกัน ผลตอบรบัเชิงบวกของสาธารณชนเกี่ยวกับผลลัพธ์ที่สร้างสรรค์ยังเป็นการยืนยันถึง
ความสำเรจ็ของงานวิจัยน้ีในการตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียภาพและความคาดหวังทาง
วัฒนธรรมของสาธารณชนอีกด้วย 

งานวิจัยน้ีไม่เพียงแต่ให้การสนบัสนุนอย่างมากตอ่การสืบทอดและการส่งเสริมการ
เพาะปลูกผลไม้ในเทือกเขาไท่หางเท่านั้น แต่ยังให้มุมมองและแนวคิดใหม่ ๆ สำหรบัการวิจัยทาง
วิชาการและการสร้างสรรค์เชิงปฏิบัติในสาขาที่เกี่ยวข้อง ในอนาคต งานวิจัยน้ีจะยังคงเจาะลกึและ
ปรับปรงุแบบแผนการสร้างสรรค์ต่อไป โดยหวังว่าจะมบีทบาทมากข้ึนในการส่งเสริมการพฒันา
อุตสาหกรรมผลไม้และการสง่เสรมิวัฒนธรรมระดับภูมิภาคในเทือกเขาไท่หาง ในขณะเดียวกัน 
งานวิจัยน้ียังหวังที่จะให้ข้อมลูอ้างอิงและแรงบันดาลใจทีเ่ปน็ประโยชนส์ำหรับการสร้างภาพลักษณ์
ให้แก่สินค้าทางการเกษตรที่มลีักษณะเฉพาะในภูมิภาคอื่น ๆ ได้ ซึ่งจะสามารถช่วยส่งเสริม
ความก้าวหน้าโดยรวมของการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าทางการเกษตรในประเทศจีนได้อีกด้วย 

 
(Bai, 2010; Bianbian, 2021; Chen, 2015; Cui, 2006; David, 2022; Deli, 2006; Dong, 2021; Duan, 2021; Fan et al., 2010; "Guangdong reshapes the image of domestic fruits," 2002; Guo, 2009; Guo, 2022; Guohua, 2015; Hongying, 2020; Huang, 2008; Huijuan, 2020; Jia, 2022; Jie, 2019; Kang & Liang, 2022; LauraRies, 2021; Li & Du, 2022; Li et al., 2012; Li, 2020b; Li & Li, 2012; Li, 2005; Liao, 2022; Lingjun, 2010; Liu, 

2020; Liu & Hu, 1994; Liu & Xiang, 2016; Liu & Wen, 2021; Lou, 2019; Lun, 2019; Ma, 2002; Meng, 2019; Min, 2021; Na, 2021; Pan, 2019; Peilun, 2007; Qian, 2014; Qiao, 2005; Qin, 2017; Shang et al., 2022; Shujun, 2020; Sun et al., 2012; Sun, 2019; Tan et al., 2017; Tianjia, 2016; Ting, 2017; Tingting, 2022; Wang & Yu, 2021; Wang, 2018; Wang, 2004; Wang, 2007, 2016; Wei, 2019; Weng, 2020; Wenjing, 2012; Xia, 2012; Xiang, 2016; Xiaoping, 2011; Xiaoping, 2018; Xu, 
2015; Xuetong & Fanghao, 2019; Yan & Guoxin, 2017; Yang, 2022; Yangyang, 2021; Yangyang, 2017; Yao, 2017; Yaoyao, 2013; Yirong, 2015; Yu, 2002; Yu & Dai, 2008; Yu, 2016; Yuexin, 2017; Zhang & Ma, 2021; Zhang & Liu, 2005; Zhang & Zhang, 2007; Zhang, 2019; Zhou, 2011; Zhoufeng, 2013; Zhu, 2010) 

 



 

บทท่ี 6 

สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 

สรุปผล 
งานวิจัยน้ีดำเนินการวิจัยในและการอภิปรายเกี่ยวกับการสรา้งภาพลักษณ์ผลไม้ในภูมิภาค

เทือกเขาไท่หาง ผ่านการวิเคราะห์วรรณกรรมที่ครอบคลุม การเยี่ยมชมภาคสนาม การสัมภาษณ์
ผู้เช่ียวชาญและการสงัเกตภาคสนาม รวบรวมทฤษฎีและการวิจัยทีเ่กี่ยวข้องเข้าด้วยกัน การสร้าง
ภาพลักษณ์ผลไม้ในภูมิภาคเทือกเขาไท่หางไดร้ับการวิเคราะห์และอภิปราย ได้รับระบบความรู้ เนือ้หา
ทางวัฒนธรรม ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ ส่วนประกอบของภาพลกัษณ์และวิธีการออกแบบ
ภาพ ให้การสนบัสนุนทางทฤษฎีและการอ้างอิงเชิงปฏิบัตสิำหรบัการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ใน
เทือกเขาไท่หาง โดยข้อสรปุหลักของการวิจัยมีดังนี้: 

1. ได้รับระบบความรูท้างทฤษฎีของการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในภูมิภาคเทือกเขาไท่หาง
การสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในเทอืกเขาไทห่างเป็นกระบวนการหลายมิติและครอบคลุม ซึง่ครอบคลมุ
หลายแงมุ่ม เช่น ความหลากหลายของผลไม้ ภูมิภาค โภชนาการ สุขภาพและมรดกทางวัฒนธรรม 
แง่มุมเหล่าน้ีเกี่ยวพันและมีอทิธิพลซึ่งกันและกัน เมื่อรวมกันเป็นภาพลกัษณ์ความหมายแฝงอันเป็น
เอกลักษณ์ของวัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง งานวิจัยน้ีมีพื้นฐานมาจากทฤษฎีด้านจินตภาพ สัญ
ศาสตร์และทฤษฎีแบรนด์ ผ่านการสมัภาษณ์ผู้เช่ียวชาญและการสังเกตภาคสนาม วิธีการวิจัย เช่น 
การสมัภาษณ์ผู้เช่ียวชาญและการทบทวนวรรณกรรมได้ถูกนำมาใช้เพื่อให้ได้ระบบทฤษฎีและความรู้
ในการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ ทำให้ได้รบัเนื้อหาทางวัฒนธรรมและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ
ของภาพลักษณ์ผลไม้เทือกเขาไท่หาง การเพาะปลูกผลไมเ้ปน็หัวใจหลักของภาพลักษณ์ผลไม้และ
ภาพลักษณ์คือความประทับใจทางภาพและประสบการณ์ทางอารมณ์ของวัฒนธรรม เนื้อหาหลักของ
ภาพลักษณ์ผลไม้เทอืกเขาไทห่างประกอบด้วย: ช่ือที่มีความหมายพิเศษ (การตั้งช่ือ) สัญลักษณ์ (โลโก้) 
ที่เป็นสัญลักษณ์ทีส่ามารถเป็นสัญลักษณ์ของผลไม้ของเทือกเขาไท่หางได้ การออกแบบตัวอักษร
เฉพาะ (แบบอักษรมาตรฐาน) สีที่ตรงกัน (สีมาตรฐาน) รูปแบบทางทัศนศิลป์ (ภาพประกอบ) ที่
สามารถจัดแสดงและเผยแพร่วัฒนธรรมผลไม้ได้และและการนำไปประยุกต์ใช้ในบรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์ผลไม้ เป็นต้น เนื่องด้วยการเกิดข้ึนมาของสือ่ใหม่ ๆ ภาพลักษณ์ผลไม้สามารถถูกนำเสนอใน
รูปแบบอิเล็กทรอนิคและภาพลกัษณ์ผลไม้สามารถสร้างและเผยแพร่ผ่านรูปแบบศิลปะต่าง ๆ ได้ 
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อย่างไรก็ตาม ไม่ว่าจะใช้ศิลปะรปูแบบใดก็ตามเพือ่สร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ จะต้องยึดเอา
วัฒนธรรมผลไม้เป็นหัวใจสำคัญและลักษณะเด่นเฉพาะของผลไมเ้ป็นพื้นฐาน ดังที่แสดงในภาพที่ 6-1 

 

 
 

ภาพที่ 6-1 กรอบสร้างการสร้างภาพลกัษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง  (Lin Shao, 2023) 
 
2. ได้รับองค์ประกอบภาพลกัษณ์ผลไม้เทอืกเขาไทห่าง องค์ประกอบสำคัญโดยตรงในการ

เกิดเป็นภาพลักษณ์ผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง: ความหลากหลายของชนิดผลไม้ในเทือกเขาไท่หางเป็นการ
เพิ่มความหลากหลายของวัตถุดิบและแหลง่แรงบันดาลใจสูก่ารสร้างภาพลกัษณ์ งานวิจัยน้ีได้ศึกษา
ค้นคว้าพร้อมนำเสนอคุณภาพและรปูร่างทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของผลไม้แต่ละชนิด แสดงออกถึงความสด
ใหม่และแรงดึงดูดของผลไม้ ซึ่งช่วยเพิม่การรับรู้และความจำของผู้คนที่มีตอ่ผลไม้เทือกเขาไท่หางได้ 
โดยมีองค์ประกอบสำคัญคือรปูร่าง สี ลวดลายของผลไม้ 

องค์ประกอบการเกิดเป็นภาพลกัษณ์ทางภูมิศาสตร์เทือกเขาไท่หาง: ลกัษณะทาง
ภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไท่หางก่อเกิดเป็นภูมิประเทศที่เป็นเอกลักษณ์และการรับรู้ได้อย่างแข็งแกร่ง
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ด้านภูมิศาสตร์ สภาพภูมิอากาศ ดินและธรรมชาติต่างๆของเทือกเขาไท่หางก่อเกิดเป็นผลไม้ทีเ่ป็น
เอกลักษณ์ของพื้นทีท่ี่มลีักษณะเฉพาะ ซีง่รวมกับองค์ประกอบ: ภูเขา น้ำ เมฆ ต้นไม้ สถาปัตยกรรม 
สิ่งเหล่าน้ีแสดงออกถึงลักษณะเฉพาะเชิงพื้นที่ของผลไมเ้ทือกเขาไท่หาง สามารถถ่ายทอดเสน่ห์ทาง
วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์และความรูส้ึกยอมรับตอ่พื้นที่นี้ได้  

3. ได้รับเนื้อหาทางด้านวัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไทห่างและวิธีการออกแบบภาพ เนื้อหา
ทางวัฒนธรรมเป็นหัวใจสำคัญของการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไท่หาง ซึ่งเทือกเขาไท่หาง
เป็นเขตพื้นที่ที่มีวัฒนธรรมประวัติศาสตรอ์ันยาวนานและมีความเช่ือมโยงระดับมากระหว่างประเพณี
ดั้งเดิมกบัวัฒนธรรมผลไม้ ก่อเกิดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมอนัลึกซึง้สำหรบัการสร้างภาพลกัษณ์ จาก
การศึกษาวิเคราะห์ วัฒนธรรมผลไม้เทือกเขาไท่หางประกอบด้วยองค์ประกอบสำคัญ คือ วัฒนธรรม
เชิงพื้นที่ วัฒนธรรมการเพาะปลูก ความหมายแฝงเชิงสญัลักษณ์ สุขภาพและโภชนาการ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี เรื่องเล่าเทพนิยาย เนื้อเรื่องในนิทานพื้นบ้าน เนื้อหาทางวัฒนธรรมเหล่าน้ี
สะท้อนความรู้สกึด้านศีลธรรมและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ เป็นการแสดงออกถึงจุดศูนย์รวม
จิตวิญญาณของประชาชนชาวจีน สามารถทำให้คนมีความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมและเช่ือมั่นใน
วัฒนธรรม งานวิจัยน้ีได้กลั่นกรองลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมจากวัฒนธรรมผลไม้ เพื่อเกิดเป็น
องค์ประกอบภาพลักษณ์ผลไม้ โดยองค์ประกอบเกิดเป็นภาพลักษณ์ประกอบด้วยสถานที่ ตัวละคร 
เนื้อเรือ่งในนิทาน ใช้องค์ประกอบภาพลกัษณ์เหล่าน้ีสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ทีเ่ต็มไปด้วยความลึกซึ้ง
ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตรอ์ันยาวนาน ทั้งยังเป็นการส่งเสริมเสนห่์ด้านวัฒนธรรมของเขตพื้นที่
เทือกเขาไท่หางอีกด้วย 

วิธีการออกแบบภาพลักษณ์ผลไม้: ผู้วิจัยพบว่า การใช้วิธีแผนภาพในการเปลี่ยนแปลง
องค์ประกอบภาพลักษณ์ผลไมเ้ป็นภาพกราฟฟิกหรอืสญัลกัษณ์แทน โดยการออกแบบสร้างสรรค์เป็น
ภาพผ่านการใช้ภาพกราฟฟิกเล่าเรื่องนทิาน วัฒนธรรมและความหมายแฝงเชิงสัญลักษณ์ ซึ่งสามารถ
สร้างภาพลักษณ์ผลไม้และเผยแพร่วัฒนธรรมผลไม้ได้ โยใช้วิธีการดังกล่าวมาสร้างภาพลกัษณ์
วัฒนธรรมผลไม้เทอืกเขาไทห่าง 

4. สร้างสรรค์ผลงานศิลปะภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไทห่าง ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาการ
สร้างภาพลักษณ์ผลไม้ในเทือกเขาไท่หางโดยอิงจากทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และตาม
ผลการวิจัยได้สร้างสรรค์ออกแบบโลโก้ผลไม้ อักษรมาตรฐาน สีมาตรฐาน และภาพประกอบทาง
วัฒนธรรมสำหรับผลไม้ในเขตเทือกเขาไท่หาง พร้อมทัง้นำไปใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ จากการ
ประเมินของผูเ้ช่ียวชาญและการสำรวจความพึงพอใจของสาธารณชน ผลงานสร้างสรรค์นี้ได้รับการ
ประเมินในระดับสูงในด้านการแสดงออกทางวัฒนธรรม การจดจำสัญลักษณ์ การสร้างสรรค์ศิลปะ 
การแสดงออกทางสุนทรียะและการออกแบบภาพลักษณ์ ซึ่งสะท้อนถึงการยอมรบัของสาธารณชนต่อ
ผลงานภาพลักษณ์นี ้
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จากบทสรุปข้างต้น การสร้างภาพลักษณ์วัฒนธรรมผลไม้เทอืกเขาไท่หางเป็นอเป็นงานที่
ซับซ้อนและมีความหมาย จากการค้นคว้าผลไม้แต่ละชนิด ลกัษณะเชิงพื้นที่ สุขภาพ โภชนาการและ
ลักษณะเฉพาะการสืบทอดทางวัฒนธรรม พร้อมวิธีการสร้างสรรค์ในการสร้างแผนภาพและสร้าง
ภาพลักษณ์ ผู้วิจัยสามารถสร้างภาพประกอบเกี่ยวกับวัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไทห่างทีม่ี
ลักษณะเฉพาะและความหมายแฝงที่หลากหลายและสร้างภาพลักษณ์ของผลไม้ในภูมิภาคเทอืกเขาไท่
หาง ทำใหผู้้คนมีวิถีชีวิตและพฤติกรรมการบริโภคที่ดีต่อสุขภาพ เป็นประโยชน์ต่อการส่งเสริมการสืบ
ทอดวัฒนธรรมและพัฒนาอุตสาหกรรมผลไม้ในเขตพื้นที่เทอืกเขาไท่หาง 

 

อภิปราย 
การวิจัยน้ีได้นำภาพลักษณ์ของผลไม้หลักทีผ่ลิตในเทือกเขาไท่หางเมืองสงิถายเป็นวัตถุวิจัย 

ด้วยการลงพื้นทีส่ำรวจ การวิเคราะห์วรรณกรรมและกรณีศึกษาเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของผลไม้ในพื้นที่
ที่มีการผลิต ได้รับส่วนประกอบของภาพลักษณ์ผลไม้และเนือ้หาหลักของวัฒนธรรมผลไม้ สำรวจ
ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้และจิตวิญญาณของช่วงเวลาของการเพาะปลกู
ผลไม้ ใช้วัฒนธรรมผลไม้เป็นเนือ้หาหลกัของการเผยแพร่ภาพลักษณ์ผลไม้ ตอบสนองความพงึพอใจ
ทางอารมณ์ความรู้สกึและความต้องการทางจิตวิญญาณของผู้คนที่มีต่อผลไม้ ผ่านรปูแบบทัศนศิลป์
ของวัฒนธรรมผลไม้ มุมมองนี้ได้ยืนยันเพิ่มเตมิถึงผลการวิจยัของ “เมิง่หวา” ว่า ภาพคืออารมณ์
ความรู้สึกและส่วนผสมของความคิด (Meng, 2000) และจากมุมมองนี้ สญัลักษณ์ทางภาพของ
ภาพลักษณ์ผลไม้จงึได้รับการพฒันา 

สัญลักษณ์ภาพเป็นองค์ประกอบพื้นฐานสำหรับการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ งานวิจัยน้ีได้ทำ
การแยกรปูร่าง สีและพื้นผิวของผลไม้ประเภทต่าง ๆ จากมมุมองเชิงสญัศาสตร์ เพื่อสร้างความ
ประทับใจด้วยภาพที่เห็นได้โดยตรงของผลไม้ ผลไม้ที่แตกต่างกันก็จะมีความหมายและสัญลักษณ์ทาง
จิตวิญญาณที่แตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดเรื่องราวทางด้านวัฒนธรรมและประเพณีของผลไม้ทีม่ีความ
หลากหลาย งานวิจัยน้ีได้ดึงเอาความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของเรื่องราวทางวัฒนธรรมและ
ประเพณีเหล่าน้ีให้เป็นสญัลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาพลักษณ์ผลไม้ และได้รบัภาพลกัษณ์ทาง
วัฒนธรรมของผลไม้ เช่น ฉากต่าง ๆ และภาพลกัษณ์ตัวละครในเรื่องราวทางวัฒนธรรม ในงานวิจัยน้ี
ได้ผสมผสานองค์ประกอบสัญลักษณ์ที่เป็นรปูธรรมหรือนามธรรมเพื่อถ่ายทอดสัญลักษณ์วัฒนธรรม
ผลไม้ด้วยความหมายเชิงสัญลักษณ์ ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ หลหีย่งหยิน เรื่อง "ทฤษฎี
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพและและการกลับคืนสู่เนือ้แท้ของจินตภาพ " ซึ่งก็คือการ
แสดงออกทางการรบัรู้ของภาพลกัษณ์และสญัลกัษณ์ทางวัฒนธรรมของภาพคือแก่นแท้ของการสร้าง
ภาพลักษณ์(Li, 2023) 
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การวิจัยน้ีใช้รปูร่าง สี พื้นผิว องค์ประกอบทางภูมิศาสตร์ของเทือกเขาไทห่างและ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมของผลไมเ้ป็นสัญลักษณ์ของภาพลักษณ์ผลไม้ จากการวิจัยและการ
วิเคราะห์ ภาพประกอบมหีน้าที่ในการเล่าเรื่องและเป็นรูปแบบศิลปะยอดนิยมที่สามารถเผยแพร่
เรื่องราวของวัฒนธรรมผลไม้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ การรวมสัญลักษณ์ภาพลกัษณ์ผลไมเ้ข้ากับ
ภาพประกอบเพื่อการสร้างสรรค์สามารถรวมเนื้อหาของเรื่องราวเข้ากบัคุณลักษณะของผลไม้ได้ จงึ
บรรลจุุดประสงค์ในการสร้างภาพลักษณ์ผลไม้ได้ โดยพื้นฐานแล้วผลไม้คือผลิตภัณฑ์อย่างหนึง่ และ
การสร้างภาพลักษณ์ก็มบีางอย่างที่เหมือนกันกับการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ของผลิตภัณฑ์ การสกัด
และการสร้างสัญลักษณ์ภาพลักษณ์ผลไม้เป็นรปูแบบหนึง่ของทฤษฎีภาพลักษณ์แบรนด์ 

การวิจัยน้ีใช้วัฒนธรรมผลไม้ในเทือกเขาไท่หางเป็นพื้นหลัง ด้วยการนำเสนอรปูแบบ
ทัศนศิลป์และการบูรณาการใหบ้รรลุผลใหเ้ป็นจรงิของแบรนด์ผลไม้ในทอ้งถ่ิน สิ่งนี้ไม่เพียงแต่เป็นการ
ช่วยสืบทอดและสบืสานวัฒนธรรมดั้งเดมิอันลกึซึ้งเท่านั้น แต่ยังแสดงออกถึงความปรารถนาและคำ
อธิษฐานของผู้คนอย่างลึกซึง้เพือ่ให้มีชีวิตที่ดีข้ึนอีกด้วย ในขณะเดียวกัน การบรูณาการประเภทนี้นั้น 
มีความสำคัญเชิงบวกในการส่งเสริมการพฒันาเศรษฐกิจท้องถ่ิน และสามารถปรับปรงุมาตรฐานการ
ใช้ชีวิตของประชาชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ สญัลักษณ์ประจำภูมิภาคและคุณสมบัติทางจิตวิญญาณ
อันเป็นเอกลักษณ์ที่มีอยู่ในเทือกเขาไท่หางสามารถกระตุ้นให้ผูบ้ริโภคระบุแหล่งที่มาได้อย่างลึกซึ้ง ซึ่ง
สอดคล้องกบัทฤษฎีการสร้างแบรนด์ระดับภูมิภาค และยังยนืยันความเป็นไปได้ของสถานการณ์ที่ได้
ประโยชน์ทัง้สองฝ่ายระหว่างวัฒนธรรมและเศรษฐกิจอีกด้วย 

 

ข้อเสนอแนะการวิจัย 
ข้อเสนอแนะทั่วไป: 
1. ในแง่ขององค์ประกอบของการเพาะปลูกผลไม้ ผู้วิจัยสามารถทำการตรวจสอบและวิจัย

โดยละเอียด โดยพิจารณาจากประเภทและภูมิภาคของผลไม้ เพื่อปรับปรงุข้อมลูพื้นฐาน ภาพลักษณ์
ผลไมเ้ป็นโครงการขนาดใหญ่ พจิารณาความร่วมมือแบบสหวิทยาการกับนกัออกแบบภาพลักษณ์ นัก
เศรษฐศาสตร์และนกัวิชาการด้านวัฒนธรรม เพื่อทำการวิจยัโดยละเอียดเพิม่เติมเกี่ยวกับคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ในเทอืกเขาไทห่าง 

2. ศึกษารูปแบบทางด้านทัศนศิลป์และวิธีการนำเสนอภาพลักษณ์วัฒนธรรมผลไมเ้พิ่มเติม 
เพื่อเผยแพร่วัฒนธรรมผลไม้อย่างมปีระสิทธิภาพ จึงเป็นการสร้างภาพลกัษณ์วัฒนธรรมผลไม้ที่ดี 

3. แบ่งกลุม่ผู้ชมโดยละเอียด เลอืกเนือ้หาเรื่องราวทางวัฒนธรรมตามความต้องการที่
แตกต่างกันและพยายามใช้รูปแบบทัศนศิลป์ทีห่ลากหลายรปูแบบ 

ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยเพิ่มเติม 
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1. ในด้านการวิจัยเกี่ยวกบัมูลค่าทางเศรษฐกิจของการเพาะปลูกผลไม้ ให้ศึกษาการ
ประยุกต์ใช้การเพาะปลูกผลไม้ในการสร้างแบรนด์ผลไม้ในภูมิภาคของเทือกเขาไท่หาง และเพิ่มรายได้
ทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผ่านการกำหนดมูลค่าแบรนด์สินค้า 

2. ในด้านการวิจัยการเผยแพร่ภาพลกัษณ์การเพาะปลูกผลไม้ ทำความร่วมมือกบัชุมชน
ท้องถ่ินหรือสถาบันการศึกษาเพื่อเสนอหลักสูตรประสบการณ์การเพาะปลกูผลไม้ ใหผู้้คนมีส่วนร่วม
ในการวิจัย การจัดแสดงและการเผยแพร่วัฒนธรรมผลไมม้ากขึ้น สืบทอดและส่งต่อความรูส้ึกทาง
ศีลธรรมและความหมายแฝงทางจิตวิญญาณของวัฒนธรรมผลไม้ 

3. รวมกับนโยบายระดบัชาติ ศึกษารูปแบบทางภาพของการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกจิ
ของความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม ปรบัปรุงมูลค่าทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ์ผ่านความคิด
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม ในเวลาเดียวกัน การพฒันาของอตุสาหกรรมก็ยังส่งเสริมการเผยแพร่และ
การพัฒนาวัฒนธรรมที่ยั่งยืน 
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