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สร้างสรรค์ 
JIE FAN : การประยุกต์ใช้ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน มณฑลกว่างซ ีเพื่อการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์. (The Application of the Huashan Cliff Painting in Guangxi 
Province for Creative Culture Product Design) คณะกรรมการควบคุมวิทยานิพนธ์: MIYOUNG 
SEO, เกรียงศักด์ิ เขียวมัง่ ป ีพ.ศ. 2566. 

  
จากการพัฒนาอย่างรวดเร็วของเศรษฐกจิการท่องเที่ยวภายในประเทศจีน ความนิยมใน

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้ดึงดูดความสนใจของผู้คนอีกครั้ง งานวิจัยฉบับนี้ศึกษาองค์ประกอบ
ภาพของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานลุ่มแม่น้ำจั่วเจียง เมอืงฉงจั่ว มณฑลกว่างซ ีโดยการทบทวน
วรรณกรรมและเอกสารทีเ่กี่ยวข้อง ดำเนินการวิจัยภาคสนามและการตรวจสอบ ใช้วิธีการวิเคราะห์
กรณีศึกษาเพื่อวิเคราะห์และสรปุกรณีศึกษาทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีความโดดเด่นจากทัง้ในและ
ต่างประเทศ จากวิธีการวิจัยเอกสารอ้างอิง การสำรวจภาคสนามและการวิเคราะห์กรณีศึกษา นำ
องค์ประกอบของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ทั้งภาพมนุษย์ ภาพสัตว์และภาพเครือ่งใช้มาออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ จุดมุ่งหมายคือนำเสนอภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานแกผู่้บริโภคใน
รูปแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ซึ่งมีอยู่ในชีวิตประจำวันของผู้คนและเพื่อตอบสนองความ
ต้องการของผูบ้รโิภคสำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน หวังว่า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานไม่เพียงแต่จะขยายความนิยมและช่วย
อนุรักษ์ทรัพยากรภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในระดบัหนึง่ แต่ยังช่วยพัฒนาเศรษฐกจิการท่องเที่ยวใน
ท้องถ่ินและเพิ่มรายได้ของผู้คนในท้องถ่ินอกีด้วย 
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With the rapid development of China's domestic tourism economy, the 

popularity of cultural and creative products has once again attracted people's 
attention. This article studies the graphic elements of Huashan rock paintings in 
Zuojiang, Chongzuo, Guangxi. By consulting relevant literature and conducting on-site 
research and investigation, case analysis is used to analyze and summarize excellent 
cultural and creative cases at home and abroad. Research methods such as literature 
research, on-site research, and case analysis are used to design Huashan rock 
paintings with figures, artifacts, and animal graphic elements as the content, which is 
in line with innovative Highly recognizable heritage cultural and creative products. 
The aim is to present Huashan Rock Painting to consumers in the form of cultural 
and creative products, which exist in people's daily lives and meet the demand of 
consumers for Huashan Rock Painting cultural and creative products. It is hoped that 
the cultural and creative products of Huashan Rock Painting can not only expand the 
popularity of Huashan Rock Painting to a certain extent, protect its resources, but 
also help the development of local tourism economy and residents' income. 
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ก ิต ตกิ รรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ก่อนอื่น ผู้เขียนขอขอบคุณท่านอาจารย์ที่ปรึกษา ดร. มิยอง ซอ อาจารย์ได้ให้คำแนะนำที่
ครอบคลุมและละเอียดเกี่ยวกับการสำเร็จวิทยานิพนธ์ของผู้เขียน  ดร. มิยอง ซอ ได้ให้คำแนะนำที่
ครอบคลุมตั้งแต่การเลือกหัวข้อ การกำหนดกรอบงาน การวิจัย กระบวนการออกแบบ สรุป จนการทำ
วิทยานิพนธ์ที่สำเร็จลุล่วง ขอขอบคุณอาจารย์สำหรับการตรวจสอบและแก้ไขวิทยานิพนธ์และการ
ออกแบบของผู้เขียนอยู่เสมอ แม้งานและภารกิจของอาจารย์จะยุ่งมาก อาจารย์ได้ช่วยแก้ไขปัญหาและ
ความยากลำบากที่พบในระหว่างกระบวนการวิจัย เพื่อให้ผู้เขียนสามารถทำวิจัยได้สำเร็จลุล่วง ความ
เข้มงวด พิถีพิถันและขยันหมั่นเพียรของ ดร. มิยอง ซอ เป็นแบบอย่างในการเรียนรู้ตลอดชีวิตของฉัน 
ขอขอบคุณอาจารย์เป็นอย่างมาก ขณะเดียวกัน ผู้เขียนต้องขอขอบคุณอาจารย์ที่ปรึกษาร่วม รศ.ดร.
เกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง ที่ให้ข้อเสนอแนะอันมีค่าเกี่ยวกับการเขียนวิทยานิพนธ์ การออกแบบงานและการ
ตีพิมพ์ผลงานวิจัย ทำให้งานวิจัยของผู้เขียนสำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 

ลำดับต่อไป ผู้เขียนต้องขอขอบคุณคณะผู้บริหารและอาจารย์ของคณะศิลปกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยบูรพาทุกท่านที่อบรมสั่งสอน ทำให้ผู้วิจัยได้เรียนรู้และฝึกฝนความรู้ความสามารถทาง
วิชาชีพ ขอขอบคุณอาจารย์ทุกท่านในการสอบหัวข้อวิทยานิพนธ์และตรวจสอบเป็นอย่างยิ่งที่ตรวจสอบ
ผลงานการออกแบบของผู้วิจัยและเสนอความคิดเห็นอันมีค่า ซึ่งทำให้การออกแบบและวิทยานิพนธ์ของ
ผู้เขียนสมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

สุดท้ายนี้ขอขอบคุณเพื่อนร่วมช้ันเรียนทุกคน ตั้งแต่เข้าสู่มหาวิทยาลัยเราก็ได้ก้าวหน้าและ
เรียนรู้ไปพร้อมๆ กัน ซึ่งทำให้ผู้เขียนรู้สึกถึงความอบอุน่ของการเรยีนระดับปรญิญาโทที่ผู้เขียนจะไม่มีวัน
ลืม 

ในขณะที่เรียนอยู่ที่มหาวิทยาลัยบูรพา ผู้เขียนไม่เพียงได้รับความรู้มากมายเท่านั้น แต่ที่สำคัญ
กว่าน้ันคือวิธีการคิด ทักษะการแสดงออกและวิสัยทัศน์ทีก่ว้างไกลได้รับการพัฒนาผ่านการวิจัย การอ่าน
และการฝึกฝน ผู้เขียนโชคดีมากที่ได้พบกับที่อาจารย์ปรึกษาและเพื่อนมากมายตลอดหลายปีที่ผ่านมา 
ซึ่งคอยช่วยเหลือผู้เขียนอย่างเต็มที่และดูแลผู้เขียนอย่างกระตือรือร้นทั้งในด้านการเรียน  ชีวิตและการ
ทำงาน ทำให้ผู้เขียนเติบโตข้ึนในหลายๆ ด้าน ความรู้สึกขอบพระคุณของผู้เขียนไม่สามารถวัดออกมา
เป็นคำพูดได้ ดังนั้นผู้เขียนจึงอยากจะแสดงความเคารพอย่างสูงสุดด้วยคำพูดที่เรียบง่ายที่สุด 

  
  

JIE  FAN 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 

ความเป็นมาและความสำคัญของการวิจัย   
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานตั้งอยู่บริเวณลุ่มน้ำจั่วเจียงและแควน้ำหมิงเจียง ในเมืองฉง

จั่ว มณฑลกว่างซี โดยรวมองค์ประกอบด้านสิ่งแวดลอ้ม เช่น ภูเขา แม่น้ำ และที่ราบสงู ประกอบกัน
เป็น “ภูมิทัศน์วัฒนธรรมศลิปะภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานแม่น้ำจั่วเจียง” เป็นภาพวาดหินที่
ใหญ่ทีสุ่ด มีความหลากหลายทีสุ่ดและไดร้ับการอนรุักษ์ไว้อย่างดีที่สุดในประเทศจีน ด้วยพื้นทีท่ี่มี
ขนาดใหญ่มหมึาและภาพวาดที่มจีำนวนมาก จงึกลายเป็นตัวแทนของศิลปะภาพวาดบนหน้าผาของ
จีนที่มีช่ือเสียงไปทั่วโลก ในปีค.ศ. 2016 ได้รับการข้ึนทะเบยีนเป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมอย่างเป็น
ทางการ โดยนบัเป็นมรดกทางวัฒนธรรมศิลปะภาพวาดบนหน้าผาแหง่แรกของจีน โดยมีอำเภอหนิง 
หมิงและลุ่มน้ำหมิงเจียงเป็นพื้นที่มรดกทีส่ำคัญแห่งแรก อำเภอหลงโจวและลุ่มน้ำจั่วเจียงเป็นพื้นที่
มรดกแหง่ทีส่อง เขตเจียงโจว อำเภอฝูสุยและลุ่มน้ำจั่วเจียงเป็นพื้นที่มรดกแห่งทีส่าม โดยศิลปะ
ภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานในอำเภอหนงิหมิงและลุม่น้ำหมงิเจียงเป็นพื้นทีห่ลักของการ
ท่องเที่ยว ซึ่งเปิดให้นักท่องเที่ยวทั่วไปเข้าเยี่ยมชมได้ อีกทัง้ยังเป็นเขตพื้นที่ทีม่ีภาพวาดต่างๆ รวบรวม
อยู่เป็นจำนวนมากและเป็นพื้นที่ทีเ่ป็นตัวแทนของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

 

 
 

ภาพที่ 1-1 ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน อำเภอหนงิหมิง 
(http://www.zuojiang.com/article/article_5592.html) 
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ตั้งแต่จุดชมวิวศิลปะภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานไดก้่อตั้งข้ึน ก็ได้มีผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์บางส่วนที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานออกมา
วางขายเป็นจำนวนน้อยมาก นักท่องเที่ยวส่วนใหญจ่ึงไมส่ามารถหาซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
ที่เกี่ยวข้องได้หลังจากมาท่องเที่ยว งานวิจัยน้ีเป็นการสำรวจองค์ประกอบภาพวาดของภาพวาดบน
หน้าผาของภูเขาฮัวซานในมณฑลกว่างซเีพื่อการออกแบบ โดยข้ึนอยู่กับองค์ประกอบในภาพวาดของ
ภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน ซึง่สอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มี
เอกลักษณ์ในท้องถ่ิน มีความสร้างสรรค์ ความแปลกใหม่และเป็นทีรู่จ้ักโดยทั่วไป หวังว่าองค์ประกอบ
ของภาพวาดบนภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานจะใช้รปูแบบที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์เข้าสู่วิธีชีวิตของผู้คน เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้คนสำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน นำเสนอภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานให้แก่
ผู้บริโภค ไม่เพียงแค่เป็นการเพิ่มช่ือเสียงภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานเท่านั้น แต่ยังเป็นการ
อนุรักษ์ทรัพยากรด้านศิลปะภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน ในขณะเดียวกันก็มีส่วนช่วยในการ
พัฒนาเศรษฐกิจการทอ่งเที่ยวในท้องถ่ินและรายได้ของผู้อยูอ่าศัย  

 

 

 
ภาพที่ 1-2 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน (Jie Fan, 2021) 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.  เพื่อศึกษาภูมหิลงัทางประวัติศาสตร์ของภาพวาดบนหนา้ผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี  
2. เพื่อศึกษาวิธีการออกแบบและเผยแพรผ่ลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
3. เพื่อสร้างแบรนด์และออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภูเขาฮัวซาน  
4. เพือ่ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายทีม่ีต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของ

ภูเขาฮัวซาน 
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คำถามการวิจัย 
1.  องค์ประกอบในภาพวาดของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี มีอะไรบ้าง 
2.  ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทใดทีท่ำใหผู้้คนเกิดความประทับใจ 
3.  มีวิธีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน

อย่างไร 

 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 
สร้างกรอบในการทำงาน รวมถงึศึกษาองค์ประกอบในภาพวาดของภาพวาดบนหน้าผา

ภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี ทำความเข้าใจรปูแบบในปัจจุบนัของและกรณีศึกษาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในประเทศจีนที่ประสบความสำเรจ็ 
 

 
ภาพที่ 1-3 กรอบแนวคิดของการวิจัย (Jie Fan, 2021) 
 



 4 

ขอบเขตการวิจัย   
1.  ขอบเขตดา้นเนื้อหา ศึกษาลกัษณะของภาพวาด ส ีและความหมายทางวัฒนธรรมของ

ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี ทำความเข้าใจรปูแบบการออกแบบและแพร่ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในปัจจุบัน จากความเช่ือมโยง ความหมายและรปูแบบของภาพคน สัตว์ และ
สิ่งของในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน แยกองค์ประกอบของภาพวาดที่เกี่ยวข้องเพื่อสร้างการ
ออกแบบเชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ตามภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

2.  ขอบเขตดา้นพ้ืนท่ี ลุ่มน้ำหมิงเจียง อำเภอหนงิหมิง เมืองฉงจั่ว มณฑลกว่างซี 
3.  ขอบเขตดา้นการออกแบบ จากการศึกษาองค์ประกอบในภาพวาดของภาพวาดบน

หน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี ทำความเข้าใจความหมายของภาพวาด ศึกษารูปแบบการ
ออกแบบ การสือ่ถึงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ เพื่อสร้างชุดการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีเ่กี่ยวข้องกบัภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ   
1.  ได้ทราบถึงลักษณะเฉพาะและความหมายของวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร์ในภาพวาด

ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
2.  ได้ทราบถึงรูปแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีก่้าวข้ามรูปแบบดั้งเดิม เป็น

ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ที่นำเสนอภาพ วัสด ุและการผสมผสานในรูปแบบใหม ่
3.  สามารถรวมองค์ประกอบในภาพวาดของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่าง

ซี เข้ากับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เพื่อสร้างชุดการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีเ่กี่ยวข้องกบัภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานและวางแผนในการสร้างแบรนด์วัฒนธรรม
และความคิดสร้างสรรค์ของภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี 

 

วิธีการวิจัย 
1.  การวิจัยทางเอกสาร 
ค้นหาเอกสารอ้างอิงและผลงานทีเ่กี่ยวข้องผ่านห้องสมุด เว็บไซต์ หนังสือ วารสาร และ

แหล่งข้อมูลอื่นๆ ทำการศึกษาข้อมูลของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน รูปแบบการออกแบบและ
การผสมผสานระหว่างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

2.  การวิจัยภาคสนาม 
เยี่ยมชมลุม่น้ำหมิงเจียง ตำบลหนิงหมิง มณฑลกว่างซีในเชิงลึกซึง้ เพื่อสำรวจภูมหิลังทาง

ประวัติศาสตร์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานและวัฒนธรรมประเพณีของหมูบ่้าน ศึกษา
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ความหมายขององค์ประกอบในภาพวาดของภาพวาดบนหนา้ผาภูเขาฮัวซาน เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ที่
เกี่ยวข้องและจุดชมวิวในพื้นที่ สัมภาษณ์นักออกแบบมืออาชีพด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ 
รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานที่มีอยู ่

3.  การวิจัยเชิงกรณีศึกษา 
โดยการวิเคราะหผ์ลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของพิพิธภัณฑ์และจุดชมวิวที่ยอดเยี่ยม

บางแหง่ ทำความเข้าใจเนือ้หา ประสทิธิภาพการออกแบบและการผสมผสานระหว่างผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานให้
สมบรูณ์ด้วยวิธีการเรียนรู้ การอ้างองิ และการสร้างสรรค์ 

4.  การวิจัยเแบบสหวิทยาการ 
ใช้ทฤษฎีและวิธีการต่างๆ เช่น จิตวิทยาผู้บริโภคและสุนทรยีศาสตร์ในการออกแบบ เพื่อ

ทำความเข้าใจความคิดเห็นและข้อเสนอแนะของผูบ้ริโภคเกีย่วกับผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ที่มียอดขายและช่ือเสียงที่ดี ตลอดจนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะของผูบ้ริโภค
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

 

กระบวนการวิจัย 
จากการสร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภูเขาฮัวซาน ให้ผู้คนจำนวนมากข้ึนเข้าใจ

และให้ความสนใจกบัวัฒนธรรมศิลปะภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ในมณฑลกว่างซี สง่เสรมิการ
พัฒนาเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ในเมืองฉงจั่ว 
มณฑลกว่างซี กระบวนการวิจัยแบ่งออกเป็น 9 ข้ันตอน ดังนี ้

ข้ันตอนที่ 1 ศึกษาภูมิหลังของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี ทำการเยี่ยม
ชมและสำรวจพื้นที่ลุ่มแม่น้ำหมงิเจียง ของมณฑลกว่างซี มุ่งเน้นที่การทำความเข้าใจลักษณะดั้งเดิม
ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานในท้องถ่ิน 

ข้ันตอนที่ 2 จากการเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ระดบัมณฑลและเมอืง และศูนย์วัฒนธรรมระดับ
ตำบล ตรวจสอบและรวบรวมเอกสารอ้างองิที่เกี่ยวข้องกบัภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ตามข้อมลู
ที่จำเป็นสำหรบัการวิจัย มาทำการวิเคราะห์ จัดระเบียบ และอ้างอิงถึงผลการวิจัยที่มอียู่ ทำความ
เข้าใจพัฒนาการทางประวัติศาสตร์และสถานการณ์ปจัจุบันของประเด็นทีเ่กี่ยวข้อง ดำเนินการวิจัยใน
เชิงลึกและครอบคลุม รองรบัและสร้างกรอบทฤษฎีของหัวข้อนี้ 

ข้ันตอนที่ 3 ทำแบบสอบถามเบื้องต้นเกี่ยวกับกลุม่ผูบ้ริโภคโดยไปที่จุดชมวิวภาพวาดบน
หน้าผาภูเขาฮัวซาน พิพิธภัณฑ์ระดบัเมือง ศูนย์วัฒนธรรมระดับตำบล ศูนย์จำหน่ายสินค้าโภคภัณฑ์ 
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(หรอืร้านค้า) ในเมอืงหนานหนิงและอำเภอหนงิหมงิ เป็นต้น รวบรวมความรูเ้บื้องต้นเกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ลุ่มน้ำจั่วเจียง มณฑลกว่างซ ี

ข้ันตอนที่ 4 สำหรับปัญหาที่พบในกระบวนการวิจัย จากการสัมภาษณ์บุคคลจากด้าน
วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง ผู้เช่ียวชาญด้านคติชนวิทยาและผูร้ับผดิชอบการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
และความคิดสร้างสรรค์ ทำความเข้าใจสถานการณ์ปัจจุบันและปญัหาทีพ่บจากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี ในปัจจบุัน และหามาตรการรับมือได้
อย่างแม่นยำ 

ข้ันตอนที่ 5 จากการสำรวจและวิจัยเชิงปฏิบัติ ทำการสรุปกรณีตัวอย่างอันโดดเด่นของ
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ยอดเยี่ยมอยา่งต่อเนื่อง ดำเนินการไตร่ตรอง ตรวจสอบ 
ค้นหาวิธีการออกแบบทีเ่หมาะสมอย่างต่อเนื่อง เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการส่งเสริมในข้ันต่อไป 

ข้ันตอนที่ 6 ออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผา
ภูเขาฮัวซาน 

ข้ันตอนที่ 7 ปรับเปลี่ยนตามความคิดเห็นและข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ 
ข้ันตอนที่ 8 ประเมินความพงึพอใจต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของศิลปะภาพวาด

บนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
ข้ันตอนที่ 9 สรุปผลการวิจัย 
 

นิยามคำศัพท์เฉพาะ 
ภาพในภาพวาดบนหนา้ผาภูเขาฮัวซาน ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี

เป็นภาพเขียนหินสีแดงสดบนหน้าผาที่วาดโดยบรรพบุรุษของชนชาติจ้วงนั่นก็คือชาวลั่วเยว่ 
บันทึกภาพพิธีกรรมและวิถีชีวิตของผู้คนในขณะนั้น ภาพแบ่งออกเป็นสามประเภทหลักๆ ได้แก่ คน 
สัตว์ และสิง่ของ โดยภาพคนน้ัน โดยหลักแล้วจะมี ภาพคนจากด้านหน้ากึง่นั่งยองและภาพคนจาก
ด้านข้างกึ่งนั่งยอง ภาพสัตว์ส่วนใหญเ่ป็นสุนัข สิ่งของต่างๆ ส่วนใหญเ่ป็นกลองทองสัมฤทธ์ิ ระฆังทรง
เขาแพะ และดาบ ภาพเหล่าน้ีส่วนใหญม่ีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกบัวัฒนธรรมกลองสำริดของ
กว่างซีและวัฒนธรรมของชาวจ้วง 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (นั่นคือ ผลิตภัณฑ์จาก
วัฒนธรรมที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์) ผ่านการคิด ความคิดสร้างสรรค์และการแสดงทกัษะ
ความสามารถของผู้คน เพื่อตอบสนองความต้องการของรปูแบบชีวิตสมัยใหม่ วิเคราะห์ทรพัยากรทาง
วัฒนธรรมด้วยความช่วยเหลือทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่ทันสมัย ผ่านการพฒันาและการใช้
สิทธิในทรพัย์สินทางปญัญา ทำการการออกแบบ สร้าง ออกแบบและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มี
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มูลค่าเพิม่สงูข้ึน เน้นที่เนือ้หาพื้นฐานสามประการของ “เนื้อหาสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม” “ผูเ้ผยแพร่
ผลิตภัณฑ์” และ “วิธีการผสมผสาน” เป็นหลกั “เนื้อหาสรา้งสรรค์เชิงวัฒนธรรม” หมายถึง 
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม “ผูเ้ผยแพรผ่ลิตภัณฑ์” หมายถึง วัตถุที่เป็นตัวสื่อ “วิธีการผสมผสาน” มสีิ่ง
สำคัญคือ “ผสมผสานองค์ประกอบกบัวัตถุที่เป็นตัวสื่อ” “การสร้างภาพ IP เพื่อให้ได้มาซึ่ง
สภาพแวดล้อม” หรือ “พฤติกรรมและกระบวนการ ค้นหาความคล้ายคลึงกันในการดำเนินการ
ระหว่างองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและวัตถุที่เป็นตัวสือ่ และใช้ตัวสื่อในการแสดงถึงพฤติกรรมและ
กระบวนการนี้อีกครั้ง เพือ่ใหผู้้ใช้สัมผัสได้ถึงเนื้อหาที่อยู่ในองค์ประกอบทางวัฒนธรรมนั้นเอง” 

แบรนด์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ แบรนด์วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์
คือการรบัรู้ของผูบ้รโิภคเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ คุณค่าและบริการที่ได้รับ สิง่สำคัญ
คือ เจ้าของแบรนด์ให้การรบัประกันกับผู้บริโภคที่สงูกว่าผลติภัณฑ์อื่นๆ ที่คล้ายคลึงกัน มีการวางแผน
ที่จะสร้างแบรนด์วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ “ฮัวซานเสี่ยวลั่วเยว่” และ “ฮัวซาน” หมายถึง 
“ภูมิทัศน์วัฒนธรรมศิลปะภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานแม่น้ำจั่วเจียง” “เสี่ยวลั่วเยว่” หมายถึง
บุคคลในภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน อีกทัง้ “ลั่วเยว่” ยังมีความหมายถึงกลุม่ชาติพันธ์ุจ้วงอีก
ด้วย แบรนด์ “ฮัวซานเสี่ยวลั่วเยว่” จะออกแบบชุดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เช่น ของที่ระลึก
สำหรับนักท่องเที่ยว เครื่องใช้สำนักงาน เฟอร์นิเจอร์ และของใช้ประจำวันที่เกี่ยวข้องกับภาพวาดบน
หน้าผาของภูเขาฮัวซาน 
 



 

บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 

ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ลุ่มแม่น้ำจ่ัวเจียง มณฑลกว่างซี 
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ตั้งอยู่ในลุ่มแม่น้ำจั่วเจียงและแควน้ำหมิงเจียง ในเมืองฉง

จั่วมณฑลกว่างซี (ขอบเขตรวมถึงอำเภอหนงิหมิง อำเภอหลงโจว เขตเจียงโจวและอำเภอฝสูุย) 
องค์ประกอบด้านสิ่งแวดล้อม เช่น ภูเขา แม่น้ำ และที่ราบสงู ประกอบกันเป็นภูมทิัศน์วัฒนธรรม
ศิลปะภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานแม่น้ำจั่วเจียง 

1. การกระจายตัวของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ลุม่แม่น้ำจั่วเจียง มณฑลกว่างซ ี
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานตั้งอยู่ในเมืองฉงจั่ว มณฑลกว่างซี ภาพวาดบนหน้าผาภูเขา

ฮัวซานมีอยู่ใน อำเภอหนงิหมิง อำเภอหลงโจว เขตเจียงโจวและอำเภอฝูสุย ในเมืองฉงจั่วมณฑลกว่าง
ซี ในบรรดาภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน แม่น้ำจั่วเจียง ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานในบริเวณ 
หนิงหมิงมีขนาดพื้นที่ของภาพวาดใหญท่ี่สุด เนือ้หาหลากหลายมากทีสุ่ด (มจีำนวนของภาพมาก โดย
มีภาพคน สัตว์ และสิ่งของมากกว่า 1,900 ภาพ) ช่วงเวลาของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานแบ่ง
ออกเป็น หนึ่ง สอง สาม สี่ ทั้งหมดสี่ช่วง ศิลปะภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานเป็นตัวแทนทั่วไปของ
ภูมิทัศน์วัฒนธรรมภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน แม่น้ำจั่วเจียงและยงัเป็นพื้นทีส่ำหรับนักท่องเที่ยว
ทั้งในและต่างประเทศที่เปิดให้เข้าชม  

2. อำเภอหนิงหมิงและริมฝั่งแม่น้ำหมิงเจียง มณฑลกว่างซี 
พื้นที่วิจัยคืออำเภอหนิงหมิง เมืองฉงจั่ว เขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วงและริมฝัง่แม่น้ำ   

หมิงเจียงไปประมาณ 25 กิโลเมตรทางตะวันตกเฉียงใต้ของอำเภอหนิงหมงิเป็นหลัก 
 

 
ภาพที่ 2-1 การกระจายตัวของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ลุ่มแม่น้ำจั่วเจียง มณฑลกว่างซี (Bao, 

Fu, & Tong, 2018, p. 46) 
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ความเป็นมาของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี 
ตามการกำหนดของภาพวาดบนหน้าผา การสลกัไม้ และตัวอย่างหินย้อยฮัวซาน โดย

นักวิจัยทางวิทยาศาสตร์ที่ใช้คารบ์อน 14 ปี รวมถึงการอนุมานกลองทองสัมฤทธ์ิ กริช และ
สิ่งประดิษฐ์อื่นๆ บนภาพโดยผูเ้ช่ียวชาญด้านโบราณคดีและชาติพันธ์ุวิทยา ตัดสินและลงความเห็นว่า
มาจากยุคจ้านกว๋อถึงยุคราชวงศ์ฮั่นตะวันออก หลังจากประวัติศาสตร์อันยาวนานกว่า 2,000 ปี 
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานมีความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและศิลปะที่แข็งแกรง่และมีคุณค่าใน
การวิจัยทางโบราณคดีที่สำคัญ 
 
ตารางที่ 2-1 ตารางแบ่งเวลาของการใช้วัสด ุ(Bao et al., 2018) 
 

 

 
1. ประวัติศาสตร์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
ปัจจุบันจากวิเคราะห์ตามเนื้อหา อายุ กลุ่มชาติพันธ์ุ และเอกสารอ้างองิของภาพ มุมมอง

ทั่วไปของนักโบราณคดีและผู้เช่ียวชาญด้านการวิจัยกลุม่ชาติพันธ์ุเห็นว่าเป็นภาพที่สร้างขึ้นบนกำแพง
หินโดยบรรพบุรุษชาวลั่วเยว่ในสมัยโบราณ เพื่อบูชาเทพเจ้าและอธิษฐานขอพรจากพระเจ้า ขอให้
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คุ้มครองกลุ่มชาติพันธ์ุ ขอให้สภาพฝนผ้าอากาศดี มีชีวิตและการทำงานอย่างสงบสุข และการเก็บ
เกี่ยวพืชผลที่อุดมสมบูรณ์ 

 

ภาพที่ 2-2 วิวัฒนาการของช่ือกลุม่ชาติพันธ์ุไป่เยว่ในแต่ละสมัยทีผ่่านมา(Bao et al., 2018, p. 67) 
 

 
2. ความสำคัญของภาพวาดบนหนา้ผาภูเขาฮัวซาน 
เมื่อวันที่ 15 กรกฎาคม ค.ศ. 2016 การประชุมครัง้ที่ 40 ของคณะกรรมการมรดกโลกซึง่

องค์การยเูนสโกซึง่จัดข้ึนทีเ่มืองอิสตันบูล ประเทศตุรกี ได้มีการอนุมัติคัดเลือก “ภูมิทัศน์วัฒนธรรม
ศิลปะภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซานแม่น้ำจั่วเจียง” ให้เป็น “รายช่ือมรดกโลก” เป็นโครงการ
มรดกโลกทางวัฒนธรรมลำดับแรกของมณฑลกว่างซี และกลายเป็นมรดกโลกแห่งที่ 49 ของประเทศ
จีน ในขณะเดียวกัน ก็ประสบความสำเร็จในการเตมิเต็มช่องว่างของโครงการมรดกโลกศลิปะภาพวาด
บนหน้าผาของประเทศจีน 
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ภาพที่ 2-3 ภาพระหว่างการอนุมัติคัดเลือก 
(https://news.ifeng.com/a/20160715/49361801_0.shtml) 

 

 

ภาพที่ 2-4 รายช่ือมรดกโลก 
(https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%96%E7%95%8C%E9%81%97%E4%
BA%A7%E5%90%8D%E5%BD%95/6174540?fr=ge_ala) 
 

วัฒนธรรมภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน มณฑลกว่างซี 
ว่ากันว่าวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานมหีลากหลายมุมมอง เช่น “ทฤษฎีสงคราม” “ทฤษฎี

การเซ่นไหว้” “ทฤษฎีเวทมนตร์” เป็นต้น บันทึกฉากการผลิตและวิถีชีวิตของพวกเขาในการบูชาเทพ
เจ้า การต่อสู้ การทำเกษตรกรรม ความบันเทิง เป็นต้น มุมมองแต่ละด้านมาจากบันทกึในหนังสือและ
นิทานพื้นบ้านบางเล่ม อย่างไรก็ตาม มุมมองและทฤษฎีเหลา่น้ีต่างเป็นสมมตฐิาน เนื่องจากไม่มีข้อมูล
ทางประวัติศาสตรท์ี่ชัดเจนเพื่อยืนยัน (Li, 2018) 

https://news.ifeng.com/a/20160715/49361801_0.shtml
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ทฤษฎี “การเซ่นไหว้” มทีี่มาจากการบูชาดวงอาทิตย์ของชาวจีนในสมัยโบราณ ภาพทรง
กลมในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเช่ือกันว่าเป็นกลองสำริดที่มีดวงอาทิตย์อยู่ตรงกลาง ผู้คนร้องเพลง
และเต้นรำไปรอบดวงอาทิตย์และกลองสำริด อธิษฐานขอความกรุณาเพื่อขจัดภัยพิบัติและนำพรมาให้ 
มีทั้งสมมติฐานของ “เทศกาลบูชาพระอาทิตย์” และสมมติฐานของ “เทศกาลบูชากลองสำริด” ใน
ขณะเดียวกัน ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานแสดงเนื้อหาของการถวายเครื่องบูชาในแม่น้ำ (การบูชาเทพ
เจ้าแหง่น้ำ) ซึ่งเกี่ยวข้องกับประเพณีโบราณของอาณาจักรหลัวเยว่ในการบูชาแม่น้ำ พื้นที่นี้เกิดน้ำ
ท่วมเกิดข้ึนบอ่ยครั้งมาตั้งแต่สมัยโบราณ ผู้คนหวังว่าจะอธิษฐานเซ่นไหว้ต่อ “เทพเจ้าแหง่น้ำ” เพือ่
ความปลอดภัย 

ทฤษฎี “เวทมนตร์” เช่ือกันว่าบรรพบรุุษของชาวลั่วเยว่ วาดภาพและสร้างภาพวาดบน
หน้าผาภูเขาฮัวซานด้วยความเกรงกลัวต่อสวรรค์ โลกและธรรมชาติ โดยวาดภาพเพื่อบูชาเทพเจ้าและ
สวดภาวนาเพื่อความปลอดภัยของกลุม่ชาติพันธ์ุ 

ทฤษฎี “สงคราม” บรรพบรุุษของชาวลั่วเยว่ ได้สร้างเนื้อหาเพื่อสง่เสรมิขวัญกำลังใจให้
กลุ่มชาติพันธ์ุของตนเองกอ่นสงครามหรือเพื่อเฉลมิฉลองชัยชนะหลังสงคราม 

 ทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” ชาวจ้วงเป็นกลุ่มชาติพันธ์ุกลุ่มแรกในโลกที่คิดค้นการปลูกข้าวนา
ประดิษฐ์ ผู้คนมกัพบกับกบได้เปน็ประจำเมื่อออกทำงานในฤดูใบไม้ผลิ ตามตำนานของชาวจ้วง กบ
เป็นลูกของเทพเจ้าแห่งสายฟ้า สามารถเรียกเทพเจ้าแหง่สายฟ้าเพื่อทำให้ฝนตกและมีน้ำใช้ในไร้นา 
ปกปักษ์รักษาไร่นา ในขณะเดียวกัน ความสามารถในการสบืพันธ์ุของกบนั้นแข็งแกรง่มาก ยังสะทอ้น
ให้เห็นว่าคนในสมัยนั้นสวดภาวนาเพื่อความเจรญิรุง่เรืองของกลุม่ชาติพันธ์ุและภาวนาขอให้มี
ลูกหลานเตม็บ้านเต็มเมือง 

ทฤษฎี “ความบันเทิงและกีฬา” บริเวณภูเขาฮัวซานมักมีฝนตกหนักและน้ำท่วม ผู้คนต่าง
เกรงกลัวเทพเจ้าแห่งสายน้ำและหวังว่าจะขจัดปัญหาน้ำท่วมได้ จึงมีการจัดการแข่งขันกีฬาและความ
บันเทงิเช่นการพายเรือมงักร สะท้อนถึงความแข็งแกรง่ของกลุ่มชาติพันธ์ุ และได้มีการบันทกึลงบน
ภาพวาดบนหน้าผา 

 

ภาพในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
ในปัจจบุันมีภาพประเภทต่างๆ ทัง้หมด 4,050 ภาพ พื้นที่รวมกว่า 8,000 ตารางเมตร โดย

มีพื้นที่ของภาพวาดประมาณ 2,951 ตารางเมตร ในภาพวาดมีภาพคน 3,315 ภาพ ได้แก่ ภาพ
ด้านหน้า 1,152 ภาพ ภาพด้านข้าง 2,163 ภาพ ภาพการร่วมเพศของชายหญิง 2 ภาพ มีภาพสัตว์
ทั้งหมด 114 ภาพ เป็นภาพสุนัข 113 ภาพและนก 1 ภาพ มีภาพวัตถุโบราณมีทัง้หมด 704 ภาพ 
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ประกอบด้วย ภาพกลองสมัฤทธ์ิ 368 ภาพ ภาพดาบหวยโสว่ 50 ภาพ ภาพดาบยาว 247 ภาพ ภาพ
ดาบสั้น 5 ภาพ ภาพระฆังทรงเขาแพะ 11 ภาพ ภาพระฆัง 5 ภาพ และภาพเรือ 18 ภาพ 
 
ตารางที่ 2-2 ภาพวาดบนหน้าผาแนวภูมิทัศน์วัฒนธรรมของภูเขาฮัวซานแม่น้ำจั่วเจียง(Bao et al., 
2018, pp. 199-233) 
 

 

 

ตารางที่ 2-3 ตารางระบุสถานะของตัวละคร(Bao et al., 2018, pp. 33-39) 
 

1. ภาพคนในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
สถานะ อัตลักษณ ์ ภาพ 

กษัตริย ์ ผู้นำจะมีดาบและมีด รปูร่างค่อนข้างสงูและอยู่ตรง
กลางฝูงชน 
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สถานะ อัตลักษณ ์ ภาพ 

นายพล มีดาบหรือมีด รปูร่างเล็กกว่ากษัตริย์แต่ใหญ่กว่าคน
ทั่วไป 

 

ทหาร อยู่รอบๆ กษัตริย์และแม่ทัพ รูปร่างค่อนข้างกำยำ
แข็งแรง 

 

พ่อมด ใส่หน้ากาก ผ้าคลุมผม 

 

คนทั่วไป รูปร่างค่อนข้างเล็ก 

 

ผู้ชาย ส่วนที่นูนออกมาของอวัยวะเพศระหว่างเอวและขา
บ่งบอกว่าเป็นผู้ชาย 

 

ผู้หญิง ผู้หญิงมเีอวและหน้าท้องนูนออกมาและมีผมยาว 

 



 15 

ภาพคนในภาพวาดสามารถแบ่งออกเป็นภาพด้านหน้าและภาพด้านข้าง 
ภาพคนด้านหน้า ช่วงหัวของภาพคนจะเครื่องประดับศีรษะและประดับผมหรอืไม่มี

เครื่องประดับศีรษะและประดบัผม ตามฐานะ ยกข้อศอกข้ึนโดยยกมือข้ึนระดับไหล่ นิ้วห้าน้ิวกางออก
หรือไมม่ีนิ้วอยู่เลย ลำตัวตั้งตรงและเป็นรูปสามเหลี่ยมคว่ำ หมอบโดยให้ขาทัง้สองแนบลง น่องและ
ต้นขาชิดกัน 90 องศา หรือน่องหันออกด้านนอก นิ้วเท้ามสีามถึงห้าน้ิวหรือไม่มีนิ้วเท้าเลย รูปร่าง
โดยรวมเหมือนกับกบที่มีขาและเท้ากางออก มีมีดและดาบสวมรอบเอวตามฐานะของบุคคลนั้น และมี
เพียงไม่กี่คนที่ถือมันไว้ในมือ 

 

 
 

ภาพที่ 2-5 ภาพคนด้านหน้า ภาพวาดบนหน้าผาอำเภอหนงิหมิง (สำนักงานกลุม่ผู้นำในการขอข้ึน
ทะเบียนมรดกโลกทางวัฒนธรรมของภูมิทัศน์วัฒนธรรมภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานลุ่ม
น้ำจั่วเจียง, 2015, P. 31) 

 

 

 

ภาพที่ 2-6 ภาพร่างภาพคนด้านหน้า (Bao et al., 2018, p. 34) 
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ภาพคนด้านข้าง ร่างกายหันไปทางซ้ายหรือขวา โดยมีหรือไม่มีเครือ่งประดบัศีรษะและ
ประดบัผมตามฐานะ ยกข้อศอก มือแล้วเอียงศีรษะไปข้างหลังเล็กนอ้ย ลำตัวและศีรษะมีลกัษณะเป็น
เส้นตรง เอวและหน้าทอ้งยกข้ึน ผมยาวแสดงถึงเพศหญิง อวัยวะเพศระหว่างเอวและขาถูกยกนูนข้ึน
แสดงถึงเพศชาย 

 

 

ภาพที่ 2-7 ภาพคนด้านข้าง ภาพวาดบนหน้าผาอำเภอหนิงหมิง (Bao et al., 2018, p. 38) 
 

 
ภาพที่ 2-8 ภาพร่างภาพคนด้านข้าง (Bao et al., 2018, p. 37) 
 

 

ภาพที่ 2-9 เปรียบเทียบคนด้านข้างกบัท่าทางของผูส้บืทอดมวยฮัวซาน 
(http://tv.cctv.com/2017/05/31/VIDExV1LFMeBvvyYHxP879tA170531.shtml?s
pm=C28340.P5A5MIb2usRH.ENvZGvfOkASk.7) 

 

2. ภาพสัตว์ในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
สุนัขพันธ์ุกว่างซีถู่เลี่ย เป็นสุนัขล่าสัตว์ในท้องถ่ินอันยอดเยี่ยมในกว่างซี ตั้งแต่สมัยโบราณ 

กลุ่มชาติพันธ์ุต่างๆ ในกว่างซมีีนิสัยชอบเลี้ยงสุนัขล่าเนื้อเพือ่ล่าสัตว์ ซึ่งทำใหสุ้นัขพันธ์ุกว่างซีถู่เลี่ย
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ได้รับการอนุรักษ์ไว้มากที่สุด สุนัขพันธ์ุกว่างซีถู่เลี่ยไม่เพียงแต่มีความสามารถในการล่าสัตว์ที่แข็งแกร่ง
เท่านั้น แต่ยังมีอาณาเขตที่แน่นอนอีกด้วย ตัดสินตามรปูทรงของภาพสัตว์บนภาพวาดบนหน้าผาภูเขา
ฮัวซาน ผสมผสานกับการผลิตพื้นบ้านและวิถีชีวิตทั่วไปของชาวกว่างซี จึงทำใหส้รปุได้ว่ารูปสัตว์บน
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานเป็นสุนัข และในมุมของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานภาพหนึ่งเป็น
ภาพนก 

 

 

ภาพที่ 2-10 ภาพสุนัขพันธ์ุกว่างซีถู่เลี่ย (https://www.sohu.com/a/468918411_120977455) 
 

 

 
ภาพที่ 2-11 ภาพร่างภาพสัตว์  (Bao et al., 2018, p. 38) 
 

https://www.sohu.com/a/468918411_120977455
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ภาพที่ 2-12 ภาพร่างภาพนก (Bao et al., 2018, p. 45) 

 

3. ภาพสิ่งของในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
กลองสำริดเป็นภาชนะสำริดชนิดหนึง่ที่มีความสำคัญทางสังคมเป็นพเิศษในจีนสมัยโบราณ 

เดิมใช้เป็นภาชนะเพือ่ใช้ดื่ม ได้พัฒนามาเป็นเครือ่งดนตรี และต่อมาเป็นภาชนะสำหรบัพิธีกรรมของ
กลุ่มชาติพันธ์ุ แสดงถึงอำนาจ ฐานะ ใช้เพื่อการบูชาเทพเจ้า สงครามและวัตถุประสงค์อื่นๆ กลอง
สำริดส่วนใหญ่กระจายตัวอยู่ทางตอนใต้ของประเทศจีน บรรพบรุุษของจ้วงและลูกหลานของพวกเขา
ยังคงสบืทอดและสบืสานวัฒนธรรมกลองสำริด ทำให้กว่างซเีป็นมณฑลทีส่ำคัญในประเทศจีนสำหรับ
การขุดค้น รวบรวมและใช้กลองสำริด จนถึงปัจจุบันมีการค้นพบกลองสำริดจากยุคต่างๆ ตั้งแต่ปลาย
ยุคชุนชิวไปจนถึงปลายราชวงศ์ชิง ซึ่งมีทั้งหมด 8 ประเภทและจำนวนรวมกว่า 2,000 ใบ กลองสำริด 
(เครื่องดนตรีในพิธีกรรมของชาวจีนโบราณตอนใต้ สารานุกรมไป่ตู้ baidu.com) ในปีค.ศ.2006 
ประเพณีกลองสำริดของกลุม่ชาติพันธ์ุจ้วงได้รบัการอนมุัติจากสภาแห่งรัฐและรวมอยู่ในรายการมรดก
ทางวัฒนธรรมทีจ่ับต้องไม่ได้ระดบัชาติชุดแรก หมายเลขโครงการ: IX-61 ในปีค.ศ.2007 ประเพณี
กลองสำริดของกลุ่มชาติพันธ์ุจ้วงได้รบัการอนุมัตจิากเขตปกครองตนเองกวางสีจ้วงและรวมอยู่ใน
โครงการตัวแทนมรดกทางวัฒนธรรมที่จบัต้องไม่ได้ระดับเขตชุดแรก (ประเพณีกลองสำริดของกลุ่ม
ชาติพันธ์ุจ้วง สารานุกรมไป่ตู้ baidu.com) บรรพบรุุษชาวลัว่เยว่ในสมัยโบราณวาดกลองสำริดบน
หน้าผาภูเขาฮัวซาน ด้านหน้าของกลองสำริดเหล่าน้ีเปน็แบบวงแหวนเดี่ยว แบบวงแหวนคู่ แบบวง
แหวนสามช้ัน แบบทบึและแบบกลวง ตรงกลางภาพคือ “ลายพระอาทิตย”์ ซึ่งตรงกบักลองสำริด 
(https://baike.baidu.com/item/%E9%93%9C%E9%BC%93/5473?fromModule=search-
result_lemma-recommend) 
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ภาพที่ 2-13ภาพร่างภาพกลองสำริด ((Bao et al., 2018, p. 41) 
 

 
ภาพที่ 2-14 ภาพกลองสำริดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ((Bao et al., 2018, p. 42) 
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ภาพดาบหวยโส่ว ด้ามมีดมลีักษณะกลมกลวง วงแหวนบางอันมีขนาดใหญ่และวงแหวน
บางอันมีขนาดเล็ก ภาพของคนส่วนใหญจ่ะสวมไว้ทีเ่อวของหรือถือไว้ในมือ 

 

 

 

ภาพที่ 2-15 ภาพดาบหวยโส่วถูกค้นพบจากหลุมฝังศพ 31 ที่เฟิงหลิวหลงิ เมืองกุ้ยก่าง มณฑลกว่างซี 
(Bao et al., 2018, p. 57) 

 
 

 
ภาพที่ 2-16 ภาพร่างภาพดาบหวยโส่ว (Bao et al., 2018, p. 38) 
 

ภาพดาบยาว ภาพดาบยาวแบ่งออกเป็นสามประเภท คือ “มีลวดลายไมม่ีหัว” “มหีัวไม่มี
ลวดลาย” และ “ไมม่ีลวดลายไม่มีหัว” 

 

 

ภาพที่ 2-17 ภาพดาบยาว (Bao Hua Hu, Fu Bing Wan, Tong Li, 2018, P. 57) 
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ภาพที่ 2-18 ภาพร่างภาพดาบยาว(Bao et al., 2018, p. 43)  
 

ภาพดาบสั้นก้านแบน หอ้ยลงมาจากมือของภาพคนด้านหนา้ เป็นรูปสามเหลี่ยมคว่ำทีเ่รียว
ไม่มีหัวดาบ 

 

ภาพที่ 2-19 ภาพดาบสั้นก้านแบน (Sheng Minqin, 2009, p. 37) 
 

 
 

ภาพที่ 2-20 ภาพดาบสั้นก้านแบน ((Bao et al., 2018, p. 58) 
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ภาพที่ 2-21 ภาพร่างภาพดาบสั้นก้านแบน (Bao et al., 2018, p. 43) 
 

ภาพระฆังทรงเขาแพะและภาพระฆัง ในมณฑลกว่างซี มณฑลยูนนานและสถานที่อื่นๆ ได้
ค้นพบระฆังทรงเขาแพะ 28 ช้ิน ซึ่งมาจากช่วงต้นของยุคจ้านกว๋อจนถึงกลางยุคราชวงศ์ฮั่นตะวันตก 
ระฆังทรงเขาแพะที่ขุดพบนั้นมีความสงูใกลเ้คียงกบัระฆังทรงเขาแพะในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัว
ซานและวัตถุที่มเีขาคู่หนึ่งอยู่ด้านบนคือภาพระฆังทรงเขาแพะ ระฆังที่ไมม่ีเขาแพะคือระฆังโดยทั่วไป 
ระฆังทรงเขาแพะและระฆังโดยทั่วไปมักจะแขวนบนโครงไมท้ี่มีคำว่า “干 (แห้ง)” หรือวางไว้เดี่ยวๆ 
ในภาพวาดบนหน้าผา โดยทั่วไปแล้วอยู่ภาพคนและใช้สำหรบัเป็นเครื่องดนตรี 

 

 

ภาพที่ 2-22 ระฆังทรงเขาแพะกลุม่ที่สอง ส่วนทีห่้า พื้นที่ทีห่นึ่งภาพวาดบนหน้าผาภูเขาเกาซาน 
(สำนักงานกลุม่ผู้นำในการขอข้ึนทะเบียนมรดกโลกทางวัฒนธรรมของภูมิทัศน์วัฒนธรรม
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานลุ่มน้ำจั่วเจียง, 2015, P. 114) 

 

 
ภาพที่ 2-23 ระฆังทรงเขาแพะของจริงในมณฑลกว่างซี (Bao et al., 2018, p. 56) 
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ภาพเรือ เรือทีม่ีปลายหงายและโค้งลงตรงกลาง มีภาพคนหนัหน้าไปทางซ้ายหลายภาพบน
เรือ เครื่องประดบัศีรษะ มรีูปทรง “เลขแปดในภาษาจีนกลบัด้าน” 

 

 

 
ภาพที่ 2-24 ภาพร่างภาพเรือ (Bao et al., 2018) 
 

สีในภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 
สีของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานเป็นสีแดงสด หลังจากการวิเคราะห์เชิงคุณภาพอย่าง

มืออาชีพของสถาบันวิจัยอุตสาหกรรมเคมีกว่างซสีรปุได้ว่าคือแร่ออกไซด์ พื้นที่ภูเขาฮัวซาน แม่น้ำจั่ว
เจียง อุดมไปด้วยแร่ออกไซด์และหาวัสดุได้ง่าย ทาสีด้วยเม็ดสีที่เตรียมโดยการผสมหนงัสัตว์และเลือด
เพื่อเป็นกาว นอกจากนี้ยังมสีมมุติฐานหลายประการในการเลือกแรอ่อกไซด์ ได้แก ่

ข้อหนึ่ง สีแดงสดทีส่ม่ำเสมอสามารถดึงดูดสายตาได้ดีกว่าในภูเขาและแม่น้ำสเีขียว และ
สามารถทำให้ผู้คนจำนวนมากข้ึนสามารถสัมผสัได้ถึงการมีอยู่ของสีและภาพวาด 

ข้อสอง ในหัวใจของบรรพบุรุษชาวลั่วเยว่ สีแดงสดแสดงถึงความหมายของความ
กระตือรือร้น ความเป็นอสิระ ความหลงใหล เปลวไฟ สงคราม เป็นต้น เพื่อแสดงบรรยากาศอัน
ศักดิ์สิทธ์ิ ตระการตาและสง่างามในพิธีบูชาเทพเจ้า ในขณะเดียวกันก็มีความปรารถนาในชัยชนะ 
ความเกรงกลัวต่อสวรรค์และโลก และความหมายเชิงสัญลักษณ์ของความยุติธรรม 

ข้อสาม ในจิตสำนึกของบรรพบรุุษของกลุ่มชาติพันธ์ุจ้วงที่เคารพบูชาสัตว์ทีเ่ป็นสัญลักษณ์
ทางจิตวิญญาณซึ่งคือกบและความเจริญรุ่งเรือง เช่ือกันว่าการกำเนิดชีวิตเกี่ยวข้องกบัเลือดสีแดง และ
สีเหลืองสดสามารถทำให้คนในกลุ่มชาติพันธ์ุเจริญรุ่งเรอืงได้ 
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การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
1. แนวคิดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (นั่นคือ ผลิตภัณฑ์จาก

วัฒนธรรมที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์) ผ่านการคิด ความคิดสร้างสรรค์และการแสดงทกัษะ
ความสามารถของผู้คน เพื่อตอบสนองความต้องการของรปูแบบชีวิตสมัยใหม่ ผ่านการพัฒนาและการ
ใช้สิทธิในทรัพยส์ินทางปัญญา ทำการการออกแบบ สร้าง ออกแบบและปรับปรงุผลิตภัณฑ์ใหม้ี
มูลค่าเพิม่สงูข้ึน เน้นที่เนือ้หาพื้นฐานสามประการของ “เนื้อหาสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม” “ผูเ้ผยแพร่
ผลิตภัณฑ์” และ “วิธีการผสมผสาน” เป็นหลกั “เนื้อหาสรา้งสรรค์เชิงวัฒนธรรม” หมายถึง 
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม “ผูเ้ผยแพรผ่ลิตภัณฑ์” หมายถึง วัตถุที่เป็นตัวสื่อ “วิธีการผสมผสาน” มสีิ่ง
สำคัญคือ “ผสมผสานองค์ประกอบกบัวัตถุที่เป็นตัวสื่อ” “การสร้างภาพ IP เพื่อให้ได้มาซึ่ง
สภาพแวดล้อม” หรือ “พฤติกรรมและกระบวนการ ค้นหาความคล้ายคลึงกันในการดำเนินการ
ระหว่างองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและวัตถุที่เป็นตัวสือ่ และใช้ตัวสื่อในการแสดงถึงพฤติกรรมและ
กระบวนการนี้อีกครั้ง เพือ่ใหผู้้ใช้สัมผัสได้ถึงเนื้อหาที่อยู่ในองค์ประกอบทางวัฒนธรรมนั้นเอง” 

 

 

ภาพที่ 2-25 ภาพวัสดุทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ (http://www.baidu.com/) 
 

2. คุณคา่ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์
ด้วยการพัฒนาเศรษฐกจิภายในประเทศของจีน จึงเกิดการปรับปรงุมาตรฐานการครองชีพ

ทางวัตถุของผู้คนข้ึนอย่างมาก ผูบ้ริโภคจำนวนมากข้ึนเรื่อยๆ จึงไม่พอใจกบัของทีร่ะลึกสำหรับ

นักท่องเที่ยวที่น่าเบื่อและ “รปูแบบเป็นไปตามหน้าที่” อีกตอ่ไป ในยุคของการบริโภคที่ยกระดับข้ึน 
ผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ได้สร้างความพึงพอใจให้กบัผูบ้รโิภคด้วยรูปแบบใหม่

http://www.baidu.com/
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ในแง่ของความหมายแฝงทางวัฒนธรรม การแสดงออกทางอารมณ์ การสร้างแบบจำลองเชิง
สร้างสรรค์ งานฝีมือ วัสดุและการตลาด ไม่เพียงแตส่ื่อถึงความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและสะท้อนถึง
ความสามารถในการสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับยุคสมัยเท่านัน้ แต่ยังมีประสิทธิภาพเชิงปฏิบัติของ
ผลิตภัณฑ์อีกด้วย (Bugarin, D., Veličković, S.K. & Tucović, M.2021) 

จากปี 2010 ถึงปี 2018 มูลค่าเพิ่มของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและที่เกี่ยวข้องในประเทศ
จีนเพิม่ขึ้นจาก 1,105.2 พันล้านหยวนเป็น 4,117.1 ล้านหยวน โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีที่ 
17.87% และสัดส่วนใน GDP เพิม่ขึ้นจาก 2.75% เป็น 4.48% ในปี 2019 มูลค่าเพิ่มระดับชาติของ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและทีเ่กี่ยวข้องอยูท่ี่ 4,436.3 พันล้านหยวน เพิ่มข้ึน 7.8% จากปีก่อนหน้า 
(โดยไม่หักปัจจัยด้านราคา) คิดเป็น 4.5% ของ GDP เพิ่มข้ึน 0.02 เปอร์เซ็นต์จากปีก่อนหน้า (Yu, 
2021) 

กล่าวโดยสรุปคือ คุณค่าของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ข้ึนอยู่กับคุณค่าของความคิด
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม เนื้อหาทางวัฒนธรรมที่อยูเ่บื้องหลังนั้นเพิ่มมลูค่าทางวัฒนธรรมและ
เศรษฐกจิให้กบัผลิตภัณฑ์ด้วยวิธีการสร้างสรรค์ ทำให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์มีค่ามากกว่า
มูลค่าทางเศรษฐกจิของตนเอง 

3. ประเภทของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สามารถแบ่งออกเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์

ประเภทวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของพพิิธภัณฑ์  ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่
ได้รับ IP ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์การทอ่งเที่ยว ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
สำหรับกจิกรรมและนทิรรศการและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์สำหรบัองค์กรและแบรนด์ 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์บางประเภทเกี่ยวข้องกับหมวดหมู่อื่นๆ ดังนั้นจึงเห็นได้ว่าหมวดหมู่
และเนื้อหาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์นั้นสอดคล้องกับการออกแบบอื่นๆ 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรคป์ระเภทวัฒนธรรม แบง่ออกเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยมีวัฒนธรรมทางวัตถุและวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุเป็นแหล่งที่มาของความคิดสร้างสรรค์ 
วัฒนธรรมทางวัตถุเป็นสิ่งที่จบัต้องได้และผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เป็นสือ่กลางในการเผยแพร่
วัฒนธรรมจีนด้ังเดิม เช่น สถาปัตยกรรม  เครื่องนุง่หม่ มรดกทางวัฒนธรรม สามารถใช้เป็นทรพัยากร
ทางวัฒนธรรมในการออกแบบได้ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของวัฒนธรรมที่จบัต้องไม่ได้ส่วน
ใหญ่หมายถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีอ่อกแบบด้วยเนื้อหาทางวัฒนธรรมของรปูแบบที่จบั
ต้องไม่ได ้คุณค่าทางประวัติศาสตร์และศิลปะ เช่น 24 ฤดูกาลของจีน วัฒนธรรมพื้นบ้าน เป็นต้น 
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ภาพที่ 2-26 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทวัฒนธรรม (http://www.baidu.com/) 
 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรคข์องพิพิธภัณฑ์ การพฒันาผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ขยายออกไปตามของสะสมและวัฒนธรรมของพิพิธภัณฑ์ (หอศิลป์ หอรำลึก) 

 

 

 

ภาพที่ 2-27 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของพพิิธภัณฑ์ (http://www.baidu.com/) 
 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์ท่ีได้รับIP IP เดิมเป็นการค้นหาและเขียนทรพัย์สินทาง
ปัญญา (Intellectual Property) แปลตามตัวอักษรคือความหมายของทรพัย์สินทางปญัญา IP แบ่ง
ออกเป็นสามประเภทหลกัๆ หนึง่คือ IP ของตัวละครทีม่ีภาพเฉพาะ เช่น มิกกีเ้มาส์และคุมะมง อีก
หนึ่งประเภท IP คือ ข้อความ ภาพยนตร์และโทรทัศน์ที่ไมม่ภีาพเฉพาะเช่น “Harry Potter” และ 
“Time Raiders” อีกประเภทหนึง่คือ IP ของผู้มีอำนาจที่ได้รับความไว้วางใจจากกลุม่ที่เกี่ยวข้องและ
มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการบริโภคของกลุ่ม เช่น หลี่ จื่อ ชว่ี (บลอ็กเกอร์วิดีโอช่ือดงัของจีน) เป็นต้น 
จากการพัฒนาอุตสาหกรรมและเศรษฐกิจภายในประเทศและการยกระดับการบริโภค ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้รับจากทรัพยส์ินทางปัญญาสามารถจัดอยู่ในหมวดหมู่แรกที่มเีรื่องราว 
รูปภาพ วัฒนธรรมประชานิยม เป็นต้น ภาพที่ดัดแปลงและออกแบบนัน้เต็มไปด้วยการเล่าเรื่องและ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรม จะนำไปใช้กับตัวสื่อทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ ด้วยความสามารถใน
การสร้างรายได้ที่เป็นที่ยอมรบั มีความน่าสนใจและสภาพคล่องที่แข็งแกรง่ 

http://www.baidu.com/
http://www.zuojiang.com/article/article_5592.html
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ภาพที่ 2-28 ภาพผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้รบัIP (http://www.baidu.com/) 
 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์การท่องเท่ียว ของที่ระลกึนักจากท่องเที่ยว
แบบดั้งเดิมหมายถึงของขวัญที่นักท่องเที่ยวซื้อด้วยเอกลักษณ์ทางภูมิภาคและเอกลักษณ์ประจำกลุ่ม
ชาติพันธ์ุในระหว่างการท่องเที่ยว ในแง่นี ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยวหมายถึง
ชุดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยวทีส่ามารถตอบสนองความรูส้ึกทางวัฒนธรรมและ
จิตวิญญาณของผู้คนเกี่ยวกบัทรัพยากรการท่องเที่ยว สอดคล้องกบัความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์
และการซื้อของผูบ้ริโภคในปจัจบุันมากข้ึน ในแง่ของเนื้อหาและประเภท 

 

 

 

ภาพที่ 2-29 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์การท่องเที่ยว (http://www.baidu.com/) 
 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรคส์ำหรับกิจกรรมและนิทรรศการ หมายถึง การผลิต
ผลิตภัณฑ์และของทีร่ะลึกเชิงวัฒนธรรมและสร้างสรรค์ที่มเีนื้อหาจากงานแข่งกีฬา นิทรรศการ เวที 
และกิจกรรมอื่นๆ ในช่วงเวลาสั้นๆ สินค้าในหมวดน้ีมกัจะเลกิผลิตและเลิกจำหน่ายเมื่องานสิ้นสุด 

http://www.zuojiang.com/article/article_5592.html
http://www.zuojiang.com/article/article_5592.html
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ภาพที่ 2-30 ปิงตุนตุน ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรบักิจกรรมและนิทรรศการ 
(https://m.tb.cn/h.fOOEDzi?tk=ps8S2VlAr52) 

 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรคส์ำหรับองค์กรและแบรนด ์หมายถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีส่ร้างข้ึนโดยองค์กรเองตามวัฒนธรรมองค์กร วัฒนธรรมตราสินค้า เป็นต้น ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทนี้มีวัตถุประสงค์ทางการตลาดที่แข็งแกรง่ ด้วยการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ การสง่เสรมิการตลาดออนไลน์ ผู้บริโภคสามารถรบัรู้และซื้อได้มากขึ้น ซึ่งเป็น
การขยับระยะห่างระหว่างองค์กรหรอืแบรนด์และผู้บริโภค 

 

 

 

ภาพที่ 2-31 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรบัองค์กรและแบรนด์ (http://www.baidu.com/) 
 
การวิเคราะห์กรณีตัวอย่างของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค ์

การวิเคราะห์กรณีตัวอย่างภายในประเทศจีน 
ในปีค.ศ. 2016 กระทรวงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว คณะกรรมการพัฒนาและปฏิรปู

แห่งชาติ กระทรวงการคลัง และการบริหารมรดกวัฒนธรรมแห่งชาติ ออก “ความคิดเห็นหลาย
ประการเกี่ยวกับการสง่เสรมิการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในหน่วยงานมรดกวัฒนธรรม” 
ได้ให้การสนบัสนุนอย่างดีแก่พพิิธภัณฑ์และหน่วยงานอื่นๆ ในการเปิดตัวผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ และเสนอให้มบีรกิารสาธารณะของพพิิธภัณฑ์บนพื้นฐานของการรับรองคุณสมบัติ 

https://m.tb.cn/h.fOOEDzi?tk=ps8S2VlAr52
http://www.zuojiang.com/article/article_5592.html
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ปรับปรงุระดับการพฒันาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และเสริมสร้างการสร้างแบรนด์และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์  

ยกตัวอย่างพิพิธภัณฑ์พระราชวังต้องห้ามของประเทศจีน ผูอ้ำนวยการ Dan Jixiang เสนอ
ให้ผู้เยี่ยมชม “นำวัฒนธรรมพิพิธภัณฑ์กลับบ้าน” นับตั้งแตก่ารก่อตัง้ศูนย์บรกิารวัฒนธรรมพิพิธภัณฑ์
พระราชวังต้องห้ามมาหลายปี ของที่ระลึกสำหรับนกัท่องเทีย่วก็ถือกำเนิดข้ึนเป็นจำนวนมาก แต่ส่วน
ใหญ่อยู่ในรปูแบบของสะสมจำลอง เช่น เครื่องเซรามิค ชุดภาพวาดและเขียนพู่กันจีน เป็นต้น ขาด
ความคิดสร้างสรรค์และต้นทุนต่ำ สินค้าหาตลาดได้ยาก นักท่องเที่ยวไม่สามารถหาซื้อได้ (Qing, S., 
Feng, & wen, F. Y. 2021) 

หลงัจากความพยายาม การปฏิรปู และสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่อง ผ่านทีมวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ของพระราชวังต้องห้าม หรือความร่วมมอืและเซ็นสญัญากบันักออกแบบที่มี
ช่ือเสียง มกีารพฒันาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์มากกว่าสิบช้ินในทุกเดือน การออกแบบเชิง
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของพระราชวังต้องห้าม ใส่ใจในรายละเอียดและความสวยงามของ
สินค้าเชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ ใส่ใจในฝมีือและคุณภาพในการขนส่ง วิธีการผสมผสาน
เป็นวิธีที่ชาญฉลาดและไม่ดูแข็งทื่อ และสามารถสะท้อนถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ขององค์ประกอบ เรื่องราว มรดก ศิลปะ ความรู้ การปฏิบัตจิรงิ และแฟช่ัน ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของพิพิธภัณฑ์พระราชวังต้องห้ามไมเ่พียงแต่ขยายวัฒนธรรมของพิพิธภัณฑ์และ
เต็มไปด้วยรสชาติทางวัฒนธรรม แต่ยังเป็นผู้นำกระแสร่วมกบัภูมิหลังของเวลา หัวข้อทางสงัคม 
เทศกาลพิเศษ เป็นต้น ทำใหผู้บ้ริโภคไล่ตาม ยินดีทีจ่ะซือ้และแบ่งปัน ตัวอย่างเช่น ในปีค.ศ.2017 ได้
มีการเปิดตัว “แม่น้ำและภูเขาหมื่นลี้ นทิรรศการพเิศษ จิตรกรรมภูมิทัศน์สเีขียวของราชวงศ์ในอดีต” 
ที่จัดโดยพิพิธภัณฑ์พระราชวังต้องห้าม เปิดตัวชุดผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมสร้างสรรค์ “แม่น้ำและภูเขา
หมื่นลี”้ โดยมีคำสัง่ซื้อมากกว่า 5,000 รายการในเว็บไซต์ Taobao เพียงในร้านของพระราชวัง
ต้องห้าม หลงัจากการวิจัยและพฒันามาหลายปี ในช่วงต้นปคี.ศ. 2017 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของพระราชวังต้องห้ามมมีากกว่า 10,000 ประเภท และยอดขายในปีค.ศ. 2016 นั้นเกิน
หนึ่งพันล้านหยวน 

จากแนวคิดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ “แม่น้ำและภูเขาพันลี้” เราได้เรียนรู้ว่านัก
ออกแบบได้ดึงองค์ประกอบบางส่วนโดยอิงจากภาพ “A Thousand Miles of Rivers and 
Mountains” ที่วาดโดยจิตรกรสมัยราชวงศ์ซ่งเหนอื Wang Ximeng ผลงานช้ินน้ีอยู่ในรปูแบบม้วน
ภาพยาว นำเสนอฉากตระการตาของภูเขาและแม่น้ำที่ทอดยาว สลับกบัฉากเงียบสงบ เช่น หมู่บ้าน
ชาวประมง ตลาด ป่า ศาลาริมน้ำ กระท่อมมุงจาก สะพาน โรงสี  รวมถึงการตกปลา พายเรอื เที่ยว
ตลาด เป็นต้น ภาพน้ีเน้นที่ภูเขา ผู้ออกแบบได้ออกแบบเครือ่งเขียน ของใช้ในชีวิตประจำวันและผลิต
ภัณฑเครื่องแต่งกาย อ้างอิงจากการวิจัยเบื้องต้น แบบสอบถามจากผูบ้รโิภค และข้อเสนอแนะของ
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ผู้เช่ียวชาญ โดยอาศัยวิธีการออกแบบ Normal mapping วิธีกระบวนการทางพฤติกรรม การสร้าง
การ์ตูน IP และการทำความเข้าใจวิธีการออกแบบ เมื่อผสมผสานวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ 
ได้ดึงองค์ประกอบของสีเขียวมาจาก “A Thousand Miles of Rivers and Mountains” และทำ
การการออกแบบในข้ันสุดท้าย ได้แก่ ไม้บรรทัดที่คั่นหนงัสือ เครื่องชงชา หมอน ผ้าพันคอผ้าไหมและ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อื่นๆ ในกระบวนการออกแบบไม้บรรทัดที่คั่นหนังสือ ผูเ้ขียนได้ดึงเอา
องค์ประกอบของภูเขามาจาก “A Thousand Miles of Rivers and Mountains” ใช้วิธีการ
ออกแบบ Normal mapping และการตีความผสมผสานภาพภูเขาและไม้บรรทัดเข้าด้วยกัน สามารถ
ใช้เป็นไม้บรรทัดสำหรับวัดขนาดและวาดเส้นหรือเป็นที่คั่นหนังสือได้ เมือ่ใช้เป็นที่ค่ันหนังสือ 
ความสัมพันธ์ระหว่างภูเขาบนไมบ้รรทัดที่คั่นหนังสือกบัหนงัสือ เปรียบเสมือนสุภาษิตช่ือดังว่า “ส้น
ทางบนขุนเขาแห่งความรู้ ความหมั่นเพียรคือหนทาง” และคำพูดที่ว่า “เมื่อเราอ่านหนงัสอืจบก็
เปรียบเสมอืนได้ปีนถึงถึงยอดเขาแล้ว” การออกแบบชุดชงชาได้รับการออกแบบโดยอาศัยสีสันที่
เปลี่ยนไปของภูเขาใน “A Thousand Miles of Rivers and Mountains” และไดร้ับการออกแบบ
โดยใช้วิธีกระบวนการและวิธีการสร้างการ์ตูน IP มีสุภาษิตจนีบทหนึง่กล่าวไว้ว่า “ภูเขามีสี่ฤดู ท้องฟ้า
แตกต่างกันเป็นระยะทางสิบลี้” ซึง่อธิบายถึงความกว้างใหญ่ของผืนดินและทิวทัศน์ที่แตกต่างกันบน
ถนนสายสั้นอันเนื่องมาจากสภาพอากาศและระดบัความสูงที่แตกต่างกัน เมือ่เทน้ำล้างชาลงบนเครื่อง
ชงชารูปภูเขา ภูเขาจะแสดงสเีขียวในเฉดสีที่แตกต่างกันข้ึนอยู่กับระดับของการสัมผัสน้ำ กระบวนการ
เปลี่ยนสีของเครือ่งชงชาหลังจากถูกน้ำราดนั้น สอดคล้องกบัลักษณะสีของภูเขาทีจ่ะเปลี่ยนไปเมื่อฝน
ตก ความคิดสร้างสรรค์ของหมอนผสมผสานกับองค์ประกอบของภูเขาและแนวคิด “การมี
ผู้สนบัสนุน” ของจีน และสร้างสรรค์โดยใช้วิธีการรับรู้ “การมีผูส้นับสนุน” หมายความว่าเมื่อคุณทำ
อะไรบางอย่าง จะมีคนสำคัญอยู่ข้างหลังคุณทีจ่ะช่วยคุณทำให้สำเร็จ หมอนน้ีทำหน้าทีเ่ป็นพนักพิงซึ่ง
สอดคล้องกบัแนวความคิดทางศิลปะของ “การหนุนหลงั” สำหรับผ้าพันคอไหม “A Thousand 
Miles of Rivers and Mountains” ถูกนำมาใช้ในผ้าพันคอไหมที่มลีวดลาย 
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         ราคา 30 หยวน/ช้ิน           ราคา 20 หยวน/ช้ิน     ราคา 30 หยวน/ช้ิน  ราคา 13 หยวน/ช้ิน 

ภาพที่ 2-32 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ชุด “แม่น้ำและภูเขาพันลี้”  (Jie Fan, 2021) 
 

ภายใต้อิทธิพลที่แข็งแกร่งของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของพิพิธภัณฑ์พระราชวัง
ต้องห้าม ขอบเขตวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในประเทศจีนกำลงัอยู่ในช่วงบานสะพรั่ง 
พิพิธภัณฑ์ หอศิลป์ และหอรำลึกต่างๆ ก็เปิดตัวผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้องกันมากขึ้น
เรื่อยๆ วัฒนธรรมจีนได้เข้าสู่ครัวเรือนนับพันในรูปแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ไม่
เพียงแต่สง่เสริมวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิเท่านั้น แต่ยังทำให้ชาวจีนจำนวนนับไม่ถ้วนมีความรู้ความเข้าใจ
และการยอมรับในวัฒนธรรมจีนอย่างเข้มแข็งและมีความมั่นใจในวัฒนธรรม อย่างไรก็ตาม ในระดับ
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ การปรับปรงุผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในสถานที่ต่างๆ นั้น
รวดเร็วเกินไป และมปีรากฏการณ์ความเป็นเนื้อเดียวกันในผลิตภัณฑ์ ซึ่งทำให้การเหนื่อยล้าจากการ
บริโภคเกิดข้ึนได้ง่าย ผูเ้ขียนหวังว่าในอนาคต ผลิตภัณฑท์ี่เกีย่วกับวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์
จะได้รับการขัดเกลาและออกแบบอย่างสร้างสรรค์ในเนื้อหาทางวัฒนธรรมไดด้ีข้ึน และจะมีนวัตกรรม
ใหม่ๆ มากขึ้นในการเลือกและการออกแบบของผู้ให้บริการ เปลี่ยนจากปรมิาณและคุณภาพไปสูร่ะดับ
ความต้องการทีสู่งข้ึน 

 
 

ไม้บรรทัดที่คั่น อุปกรณ์ชงชา ผ้าพันคอ 

แม่น้ำและภูเขาพันลี ้

เครื่องเขียน ของใช้ในชีวิตประจำวัน เครื่องแต่งกาย 

หมอน 
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การวิเคราะห์กรณีตัวอย่างในตา่งประเทศ 
เนื่องจากความแตกต่างในการพัฒนาวัฒนธรรมและเศรษฐกจิทำให้ต่างประเทศมีความ

เข้าใจในแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่แตกต่างกัน ในที่นี้ เราใช้คุมะมง 
(KUMAMON ในภาษาอังกฤษ) ซึ่งใกล้เคียงกบัแนวคิด การออกแบบ การสง่เสรมิการขายและ
การตลาดเป็นตัวอย่าง “คุมะมง” เป็นมาสคอต IP ท้องถ่ินของจงัหวัดคุมาโมโตะ ประเทศญีปุ่่น อาศัย
ภาพทรัพยส์ินทางปัญญาเพื่อทำให้เศรษฐกจิในท้องถ่ินมีชีวิตชีวา ทำให้จังหวัดคุมาโมโตะแห่งนีซ้ึ่งถูก
ครอบงำโดยเศรษฐกิจการเกษตรและไม่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวมากนัก เป็นสถานที่ท่องเที่ยวยอด
นิยมในญี่ปุ่น ผลิตภัณฑ์ในบรเิวณรอบๆ ที่เกิดข้ึนได้นำรายได้สะสมหลายพันล้านดอลลารม์าที่เขต
เกษตรกรรม กลายเป็นภาพทรัพยส์ินทางปัญญาสำหรบัเมอืงเพื่อสร้างแบรนด์ระดบัภูมิภาค 
ภาพลักษณ์ทรัพยส์ินทางปญัญาของคุมะมงและกรณีทางการตลาดทีป่ระสบความสำเร็จของ
ผลิตภัณฑ์ได้ดึงดูดความสนใจในประเทศจีน (Kiyoko Yanagida. 2023) 
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ฃ 
ภาพที่ 2-33 แหล่งทีม่าของความคิดสร้างสรรค์และการจำแนกประเภทของการสร้างสรรค์ทาง

วัฒนธรรม “คุมะมง”  (www.sohu.com/a/340270065_712171) 
 

ในสหราชอาณาจักร ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่กี่ยวข้องกับศิลาโรเซตตาทีร่วบรวม
โดยพิพิธภัณฑ์บริติชก็ประสบความสำเรจ็เช่นกัน คำจารึกสามประเภทถูกจารึกไว้บนศิลาโรเซตตาและ

http://www.sohu.com/a/340270065_712171
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นักปรัชญาอาศัยคำจารึกเหล่าน้ีเพื่อถอดรหัสความลับของอกัษรอียิปต์โบราณ ทีมออกแบบได้
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ยอดเยี่ยมโดยได้รับแรงบันดาลใจจากศิลาโรเซตตา ในแง่
ของแนวความคิดในการออกแบบ พิพิธภัณฑ์บริติชยึดมั่นในสองแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์มาโดยตลอด 

ประการแรก เมื่อผสมผสานทรัพยส์ินทางปัญญาที่มลีักษณะเฉพาะขององักฤษเข้ากบั
ทรัพยส์ินทางปัญญาที่พิพิธภัณฑ์รวบรวมไว้ ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์บางอย่างที่ได้รบั
ความนิยมจากสาธารณชน เช่น เป็ดสีเหลอืงตัวใหญ่ยอดนิยม เป็ดสเีหลืองตัวน้อยเป็นของเล่นในยาม
อาบน้ำในชีวิตประจำวันสำหรับชาวอังกฤษและเป็ดสเีหลืองตัวน้อยเหล่าน้ีมีสญัลกัษณ์แห่งความทรง
จำในวัยเด็กขององักฤษ ควบคู่ไปกับยุทโธปกรณ์ของทหารจากยุคอื่นๆ เช่น อียิปต์โบราณ ถือเป็น
ผลงาน “ดาวเด่น” ของการสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมของพพิิธภัณฑ์บริติช และยังกลายเป็น
องค์ประกอบของวัฒนธรรมป๊อปอีกด้วย พิพิธภัณฑ์บริติชได้เปิดตัวชุดของที่ระลึกจากเป็ดตามคอล
เลคชันดังกล่าว เป็ดน่ารกัแต่งตัวเป็นสฟงิซ์อียปิต์โบราณ ซามูไรญี่ปุ่น นักรบโรมันโบราณ และโจร
สลัดไวกิ้ง 

 
 

ภาพที่ 2-34 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เป็ดน้อยเหลอืงของพิพิธภัณฑ์บริติช 
(https://www.sohu.com/a/241703887_534424) 
 
ประการทีส่อง รวม “คอลเลกชันดาวเด่น” เข้ากับการพฒันาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สร้างสรรค์เพื่อใหบ้รกิารด้านการพัฒนาสำหรับอาหาร เสื้อผา้ ที่อยู่อาศัยและการขนส่ง เช่นเดียวกบั
ศิลาโรเซตตา ทีมงานได้ทำการวิเคราะหเ์ชิงลกึเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์คอลเลคช่ันศิลาโรเซตตา  แนวคิด
และการออกแบบจากคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ การใช้การตกแต่งลวดลายและสีของผลิตภัณฑ์ ใน
ข้ันตอนการออกแบบปากกาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากศิลาโรเซตตา นั้นใช้วิธีการทำ 
Normal mapping และวิธีการกระบวนการทางพฤติกรรมในการออกแบบ คำบนศิลาโรเซตตาจะถูก
คัดลอกไปยังปลอกของปากกาเพื่อให้ผู้คนสามารถจดจำคำบน ศิลาได้อย่างรวดเร็ว ในขณะเดียวกันคำ
บนศิลากเ็ป็นคำทีส่ื่อถึงข้อความบางอย่างและปากกายังบรรลุความหมายที่ถ่ายทอดผ่านการเขียน 

https://www.sohu.com/a/241703887_534424
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กระบวนการเขียนคือการเช่ือมโยงระหว่างการกระทำของแผ่นศิลากบัปากกา การออกแบบ USB ยัง
ใช้วิธีการทำ Normal mapping และวิธีการรับรู้เพื่อแสดง รูปร่างของ USB จะถูกคัดลอกตามรปูร่าง
ของศิลา ศิลาสามารถถ่ายทอดข้อมลูข้อความและ USB กส็ามารถถ่ายทอดข้อมลูได้ 

 

 
 
ภาพที่ 2-35 ศิลาโรเซ (http://www.news.cn/world/2022-05/12/c_1128644280_5.htm)

 
 

ภาพที่ 2-36 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ศิลาโรเซตตา ทีพ่ิพิธภัณฑ์บริติช 
(https://www.sohu.com/a/286265690_) 
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หลงัจากรวบรวมและทบทวนเนือ้หาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่กี่ยวข้อง
เป็นจำนวนมาก เป็นที่ทราบกันว่าพิพิธภัณฑ์ทั้งในประเทศจนีและต่างประเทศขนาดใหญบ่างแห่ง เช่น 
พิพิธภัณฑ์พระราชวังต้องห้าม พิพิธภัณฑ์บริติช พิพิธภัณฑ์ตุนหวง เป็นต้น มีการสำรวจคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของเนื้อหาซึง่สามารถสะท้อนความหมายแฝงขององค์ประกอบได้อย่างเตม็ที่ ผลงานบาง
ช้ินนำเสนอรปูแบบศิลปะทีส่ง่างาม มีวัฒนธรรมและความเป็นศิลปะ บางช้ินสามารถผสมผสานความ
สวยงามและค่านิยมของคนหนุม่สาวในปจัจบุันเพื่อนำเสนอผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีความ
น่าสนใจ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในต่างประเทศ เช่น ร้านบริติชมิวเซียมทีเ่ปิดการขายบน 
Taobao แพลตฟอรม์ช้อปปิง้ของประเทศจีน ซึ่งมผีลิตภัณฑ์หลกัคือแมว Gayer-Anderson ที่มีสไตล์
และการออกแบบอันโดดเด่น อย่างไรก็ตาม เนื่องจากผู้บริโภคส่วนใหญ่คุ้นเคยและช่ืนชอบวัฒนธรรม
พระราชวังต้องห้าม พวกเขาจึงสามารถตอบสนองตอ่ผลิตภัณฑ์แมวจากเมืองต้องห้ามได้อย่างง่ายดาย 
ส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการซื้อ จะเห็นได้ว่าผู้บริโภคส่วนใหญใ่ห้ความสำคัญกบัคุณค่าที่เกิดจาก
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่อยู่เบื้องหลังมากขึ้นเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Gladkey, 
A. 2021) 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่ในประเทศจีนมีข้อได้เปรียบในการก้าวไป
ในทิศทางของการพฒันาที่ยั่งยืน ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่สามารถออกแบบตาม
วัฒนธรรมท้องถ่ินซึง่สามารถส่งเสริมเศรษฐกจิการท่องเที่ยวในท้องถ่ิน แก้ปัญหาการจ้างงาน ส่งเสริม
วัฒนธรรมดัง้เดิมของประเทศจีนและวัฒนธรรมอัตลักษณ์เฉพาะของท้องถ่ิน เพิ่มความเข้าใจของ
ผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศเกี่ยวกบัวัฒนธรรมจีนและวัฒนธรรมสถานทีท่่องเที่ยว เพิ่มความเข้าใจ
ในวัฒนธรรมจีนได้ในระดับหนึ่ง แนวทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ช่วยให้สามารถนำเสนอวัฒนธรรมต่อ
ผู้บริโภคในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ซึ่งบรรลุผลของความบันเทิงและการให้ความรู้ อย่างไรก็ตาม 
ปัญหาที่ตามมาก็ค่อยๆ เกิดข้ึนเช่นกัน ตัวอย่างเช่นปัญหาความเหมือนและซ้ำกันของผลิตภัณฑ์
ค่อนข้างรุนแรง องค์ประกอบสญัลกัษณ์ทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ค่อนข้าง
คลุมเครือซึง่สง่ผลให้ไมส่ามารถสะท้อนความหมายแฝงของวัฒนธรรมของภูมิภาคได้อย่างถูกต้อง 
สำหรับตัวสือ่ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ รปูแบบจะค่อนข้างคล้ายกัน ซึ่งทำให้ผูบ้รโิภคไม่
รู้สึกถงึอัตลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์และทำให้พวกเขาเกิดความปรารถนาที่จะซื้อได้ยาก ในแง่ของความคิด
สร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์บางประเภทมีองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่อนรุักษ์นิยม
หรือเกินจรงิเกินไป ทำให้ผู้คนไมส่ามารถระบุถึงความเป็นเจา้ของขององค์ประกอบทางวัฒนธรรมได้ 
ซึ่งจะนำไปสู่ความเข้าใจผิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของคนรุ่นต่อไป 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานและร้านค้าที่
เกี่ยวข้องนั้นผสมผสานกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ไม่ค่อยมีส่วนเกี่ยวข้องกบัภาพวาดบนหน้า
ผาภูเขาฮัวซานเพียงเล็กน้อย ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมและความสร้างสรรค์ของจุดชมวิวภาพวาดบน
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หน้าผาภูเขาฮัวซานส่วนใหญ่ไม่ได้แปลกใหม่มากนกั โดยมากเป็นของที่พบได้ทั่วไป เช่น ร่ม ผ้าพันคอ 
เปส้ะพายหลัง และอื่นๆ 

 
 



 

บทท่ี 3 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 

วิธีการวิจัย 
เพื่อศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

ในมณฑลกว่างซีให้ดีข้ึน ให้ใช้วิธีการตรวจสอบทางวิทยาศาสตรเ์พื่อให้ได้ข้อมลูที่ถูกตอ้ง ข้ันตอนการ
วิจัยในครั้งนี้แบง่ออกเป็นการสำรวจภาคสนาม การสมัภาษณ์ผู้เช่ียวชาญและการทำแบบสอบถาม 

 

แผนการสำรวจภาคสนาม 
1. การสำรวจภาคสนามในสถานท่ีจริงท่ีทิวทัศน์ภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน 

อำเภอหนิงหมิง มณฑลกว่างซ ี
ในครั้งนี ้เราได้ดำเนินการสำรวจภาคสนามและเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพื้นที่แรกของ

ภูมิทัศน์มรดกทางวัฒนธรรมภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ลุม่แม่น้ำจั่วเจียง มณฑลกว่างซี 
ภาพวาดบนหน้าผาทีเ่กี่ยวข้องในพื้นที่แรกของแหล่งมรดก ได้แก่ ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาจูซาน 
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาหลงเสียซาน ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาเกาซาน และภาพวาดบนหน้าผาภูเขา
ฮัวซาน อำเภอหนิงหมงิ อย่างไรก็ตาม เนื่องจากการอนุรกัษ์ภาพวาดบนหน้าผา เส้นทางที่พัฒนาจึงไม่
ผ่านภาพวาดบนหน้าผาภูเขาจูซานและภาพวาดบนหน้าผาภูเขาหลงเสียซาน เริ่มต้นจากจุดชมวิว 
ผ่านภาพวาดบนหน้าผาภูเขาเกาซานและภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน อำเภอหนิงหมิง จากนั้น
เลี้ยวกลับที่ถนนสายเดมิ ดังนั้น การสำรวจภาคสนามนีจ้ึงไมร่วมถึงภาพเขียนหินของภาพวาดบนหน้า
ผาภูเขาจูซานและภาพวาดบนหน้าผาภูเขาหลงเสียซานในพืน้ที่แรกของภูมทิัศน์มรดกวัฒนธรรมศิลปะ
ภาพวาดบนหน้าผา ลุ่มแม่น้ำจั่วเจียง มณฑลกว่างซี ในจำนวนน้ัน โดยจะต้องผ่านศูนย์บริการ
นักท่องเที่ยวของจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ในเขตหนิงหมิง มณฑลกว่างซี ทำการ
สำรวจสินค้าเชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในสถานที่จรงิตามความต้องการของงานวิจัยฉบบันี้ 
โดยมีเนื้อหาและสถานที่ ดังนี ้
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ตารางที่ 3-1 ตารางสถานที่และเนื้อหา (Jie Fan, 2022) 
เวลา วัตถุในการวิจัย วิธีการจดบันทึก เน้ือหาท่ีสำรวจ วัตถุประสงค์ 

เดือน
กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2565 

ภาพวาดบนหน้าผา
ภูเขาเกาซาน 

วาดภาพและ
ถ่ายภาพ 

อิงจากภาพคนเป็นหลัก 
เสริมด้วยภาพสัตว์และ
สิ่งของต่างๆ 

วิเคราะห์ความหมาย 
รูปร่าง และองค์ประกอบ
ของภาพวาดบนหน้าผา 

เดือน
กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2565 

ภาพวาดบนหน้าผา
ภูเขาฮัวซาน 
อำเภอหนิงหมิง 

วาดภาพและ
ถ่ายภาพ 

อิงจากภาพคนเป็นหลัก 
เสริมด้วยภาพสัตว์และ
สิ่งของต่างๆ 

วิเคราะห์ความหมาย 
รูปร่าง และองค์ประกอบ
ของภาพวาดบนหน้าผา 

เดือน
กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2565 

สินค้าเชิงวัฒนธรรม
และความคิด
สร้างสรรค์ภาพวาด
บนหน้าผาภูเขาฮัว
ซาน อำเภอหนิงหมิง 
มณฑลกว่างซี 

วาดภาพและ
ถ่ายภาพ 

ทำความเข้าใจเก่ียวกับ
ประเภท ปริมาณ และ
ราคาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ใน
จุดชมวิว 

ทำความเข้าใจ
สถานะปัจจุบันของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ในจุดชมวิว
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขา
ฮัวซาน อำเภอหนิงหมิง 
มณฑลกว่างซี 

 

2. สำรวจภาคสนามในพิพิธภัณฑ์กลุ่มชาติพันธุ์จ้วง ฉงจั่ว 
เพื่อรวบรวมข้อมลูภาพเพิ่มเตมิเกี่ยวกบัภาพวาดบนหน้าผาภูเขาเกาซานและภาพวาดบน

หน้าผาภูเขาฮัวซาน อำเภอหนิงหมิง ในครัง้นี้ พิพิธภัณฑ์กลุม่ชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจั่วจะถูกใช้เป็นสถานที่
ทำการสำรวจภาคสนามเพื่อเรียนรูเ้กี่ยวกับสถานการณ์ปัจจบุันของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาจซูานและ
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาหลงเซียซาน ในขณะเดียวกันก็เพื่อเป็นการทำความเข้าใจสถานการณ์ที่
เกี่ยวข้องกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผ้าภูเขาฮัวซานในพื้นที่ สถานที่ใน
การสำรวจภาคสนามและเนือ้หา มีดังนี ้

 
ตารางที่ 3-2 ตารางสถานที่และเนื้อหา (Jie Fan, 2022) 

เวลา วัตถุในการวิจัย วิธีการจดบันทึก เน้ือหาท่ีสำรวจ วัตถุประสงค์ 
เดือน
กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2565 

ภาพวาดบนหน้าผา
ภูเขาจูซาน (จำลอง
ภาพและสิ่งแวดล้อม) 

สเก็ตภาพและ
ถ่ายภาพ 

อิงจากภาพคนเป็นหลัก 
เสริมด้วยภาพสัตว์และ
สิ่งของต่างๆ 

วิเคราะห์ความหมาย รูปร่าง 
และองค์ประกอบของภาพวาด
บนหน้าผา 

เดือน
กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2565 

ภาพวาดบนหน้าผา
ภูเขาหลงเสียซาน 
(จำลองภาพและ
สิ่งแวดล้อม) 

สเก็ตภาพและ
ถ่ายภาพ 

อิงจากภาพคนเป็นหลัก 
เสริมด้วยภาพสัตว์และ
สิ่งของต่างๆ 

วิเคราะห์ความหมาย รูปร่าง 
และองค์ประกอบของภาพวาด
บนหน้าผา 
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เวลา วัตถุในการวิจัย วิธีการจดบันทึก เน้ือหาท่ีสำรวจ วัตถุประสงค์ 
เดือน
กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2565 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ใน
พิพิธภัณฑ์กลุ่มชาติ
พันธ์ุจ้วง ฉงจ่ัว 

ซ้ือและถ่ายภาพ ทำความเข้าใจเก่ียวกับ
ประเภท ปริมาณ และ
ราคาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ใน
พิพิธภัณฑ์ 

ทำความเข้าใจสถานะปัจจุบัน
ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ในพิพิธภัณฑ์กลุ่ม
ชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจ่ัว 

 

3.  สรุปผลการสำรวจภาคสนาม 
ในครั้งนี ้เราได้ดำเนินการสำรวจภาคสนาม ณ จุดที่พื้นที่แรกของภูมิทัศน์มรดกวัฒนธรรม

ศิลปะภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ลุม่แม่น้ำจั่วเจียง มณฑลกว่างซีและพพิิธภัณฑ์กลุ่มชาติพันธ์ุ
จ้วง ฉงจั่ว เยี่ยมชมภาพวาดบนหน้าผาภูเขาเกาซานและภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน อำเภอหนิงห
มิง พร้อมทั้งได้ไปที่จุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน อำเภอหนิงหมิงและพิพิธภัณฑ์กลุ่มชาติ
พันธ์ุจ้วง ฉงจั่ว เพื่อเรียนรู้เกี่ยวกบัสถานการณ์จริงของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

ภาพวาดบนหน้าผาเหล่าน้ีครอบคลุมรูปแบบของภาพวาดจากยุคจ้านกว๋อจนถึงช่วงที่หนึ่ง 
สอง สาม และสี่ของราชวงศ์ฮั่นตะวันออก ภาพคนเป็นภาพคนน่ังยองๆ โดยหนึ่งในน้ัน ภาพบุคคลใน
ยุคแรกมีลกัษณะหัวกลมและคอแคบ อกและเอวมีขนาดกว้างเท่ากันหรืออกกว้างและเอวบาง (ทรง
สามเหลี่ยมคว่ำ) ลำตัวส่วนใหญเ่ป็นเส้นตรง ในยุคทีส่องเป็นภาพคนในลักษณะท่าตรง ลำตัว ศีรษะ
และคอเช่ือมตอ่กัน ช่วงอกและเอวเท่ากัน หรอือกกว้างและเอวบาง (ทรงสามเหลี่ยมคว่ำ) เส้นบน
ลำตัวส่วนใหญเ่ป็นส่วนโค้ง ในช่วงยุคที่สาม ภาพคนในลักษณะท่าตรง ลำตัว ศีรษะและคอเช่ือมต่อ
กัน ลำตัวเรียวยาวกว่าช่วงยุคที่สอง อกและเอวเท่ากัน หรืออกกว้างเอวบาง (ทรงสามเหลี่ยมคว่ำ) 
และเส้นตามลำตัวส่วนใหญเ่ป็นส่วนโค้ง ภาพในยุคนี้จะเป็นค่อนข้างเป็นนามธรรม ภาพคนในช่วงยุคที่
สี่นั้นเรียบง่ายมาก แสดงให้เห็นว่าศีรษะ มือ เท้าและเอวเช่ือมต่อกันและเรียวยาว ภาพคนด้านข้าง 
ภาพสัตว์และภาพสิง่ของกเ็ปลี่ยนเช่นกัน (Qin, 2009) จะเหน็ได้ว่าไม่ว่าจะเป็นภาพคน ภาพสัตว์หรือ
ภาพสิ่งของ ต่างถูกแปรใหเ้ป็นภาพที่มีความเป็นนามธรรม 
 
ตารางที่ 3-3 การเปรียบเทียบภาพวาดมนุษย์ในสี่ช่วงเวลา  (Jie Fan, 2022) 

ช่วงเวลา ยุคสมัย สี ภาพ 

แรก 

(ยุคเริ่มต้น
ยุค) 

ยุคชุนชิว 
ถึงยุคจ๋าน 
กว๋อใน
ช่วงแรก 

สีแดง
เลือด
หมู 

ลักษณะหัวกลมและคอแคบ อกและเอวมีขนาดกว้างเท่ากันหรืออกกว้างและเอว
บาง (ทรงสามเหลี่ยมคว่ำ) ลำตัวส่วนใหญ่เป็นเส้นตรง  
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ช่วงเวลา ยุคสมัย สี ภาพ 

 

ยุคที่สอง 

(ยุคพัฒนา) 

ยุคจ๋าน 
กว๋อถึงยุค

ฮั่น
ตะวันตก

ในช่วงแรก 
 

สีแดง
เลือด
หมู 

ภาพคนในลักษณะท่าตรง ลำตัว ศีรษะและคอเชื่อมต่อกัน ช่วงอกและเอวเท่ากัน 
หรืออกกว้างและเอวบาง (ทรงสามเหลี่ยมคว่ำ) เส้นบนลำตัวส่วนใหญ่เป็นส่วนโค้ง 

 

ยุคที่สาม 

(ยุคพัฒนา) 

ยุคฮั่น
ตะวันตก
ในช่วง

กลางถึงยุค
ฮั่น

ตะวันตก
ในช่วง
ปลาย 
 

สีแดง
เลือด
หมู 

ภาพคนในลักษณะท่าตรง ลำตัว ศีรษะและคอเชื่อมต่อกัน ลำตัวเรียวยาวกว่าช่วง
ยุคที่สอง อกและเอวเท่ากัน หรืออกกว้างเอวบาง (ทรงสามเหลี่ยมคว่ำ) และเส้น
ตามลำตัวส่วนใหญ่เป็นส่วนโค้ง ภาพในยุคน้ีจะเป็นค่อนข้างเป็นนามธรรม 

 

ยุคที่สี ่
(ยุคสูญหาย) 

 

ยุคฮั่น
ตะวันออก 

สีแดง
เลือด
หมู 

ภาพหน้าตรงมีการปรับให้ดูเรียบง่ายขึ้นมาก ศีรษะ มือ เท้าและเอวเชื่อมต่อกัน
และเรียวยาว 

 

 
ในการสำรวจภาคสนามครั้งนี้ ร่วมกบัการวิจัยเชิงเอกสาร จากองค์ประกอบของภาพวาด

บนหน้าผาและการแสดงภาพมนุษย์ทำใหท้ราบว่าภาพของมนุษย์แบ่งออกเป็นมนุษย์ร่างใหญ่และ
มนุษย์ร่างเล็ก มนุษยร์่างใหญ่หันทางด้านหน้าตรง พกมีดหรอืดาบ มีเครือ่งประดบัผมหรือเครื่องสวม
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ศีรษะ มากกว่าครึ่งของภาพมนุษย์ที่หันทางด้านหน้าตรง มคีวามสูงราว 1-1.8 เมตร สูงที่สุดคือ 3.58 
เมตร แสดงถึงฐานะคือ ผู้นำ นายพลและพ่อมด ในกลุม่ชาติพันธ์ุ มนุษย์ร่างเล็กหันทางด้านข้าง ที่มี
ส่วนสูงต่างกัน ส่วนใหญ่เป็นชายและหญิงธรรมดาทั่วไปในกลุ่มชาติพันธ์ุ ภาพสัตว์นั้นเป็นสุนัขซึ่ง
สอดคล้องกบัวิถีของท้องถ่ินคือ “การเคารพในสุนัข” ภาพประเภทสิ่งของ ได้แก่ กลองทองสัมริด ดาบ 
ตีระฆังทรงของแพะ ซึ่งพบเห็นได้จากโบราณวัตถุทางวัฒนธรรมที่ขุดพบในพื้นที่เมอืงหนานหนิง
และฉงจั่วของมณฑลกว่างซ ีมนุษยร์่างใหญ่อยู่ตรงกลางของภาพ และเพิ่มการเป็นกลุ่มของมนุษย์ด้วย
การเพิม่ภาพคนหันด้านหน้าและด้านข้าง ภาพจะพฒันาเป็นภาพที่มีขนาดใหญ่และฉากทางพิธีกรรมที่
มีเนื้อหาที่หลากหลาย นี่เป็นเทคนิคการแสดงออกแบบเดียวกับการพรรณนาตัวอักษรจีนโบราณ ต่าง
ใช้วิธีการแสดงถึงบุคคลที่มีฐานะต่างกันผ่านตำแหน่งในภาพ ขนาด เครื่องประดับ เสื้อผ้า และรปูร่าง
ขององค์ประกอบ 

ในห้องจำหน่ายบัตรของจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮวัซานในอำเภอหนิงหมงิ 
มณฑลกว่างซี มีศูนย์จำหน่ายของทีร่ะลึกขนาดเล็ก จากการถ่ายภาพในสถานที่จรงิ การซือ้และทำ
การสือ่สารกับเจ้าหน้าทีผู่้ขายของศูนย์ จึงได้เข้าใจว่ารูปแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วน
ใหญ่ค่อนข้างเรียบง่ายและธรรมดา ผลิตภัณฑ์ใช้การคัดลอกภาพภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน
มีไว้ในผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ร่ม ผ้าพันคอไหม เปส้ะพายหลัง พัด มีประเภทค่อนข้างน้อย ผลิตภัณฑ์อื่นๆ 
ในศูนย์จำหน่ายมีทัง้อาหารข้ึนช่ือในท้องถ่ินและงานหัตถกรรม ในพิพิธภัณฑ์กลุ่มชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจั่ว 
ไม่พบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรับการค้า 

 

การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 
เพื่อสะท้อนความเป็นมืออาชีพและความหลากหลายในการออกแบบ ได้ทำการติดต่อ

ผู้เช่ียวชาญจากองค์กร หน่วยงานและสถาบันต่างๆ และผู้รบัผิดชอบการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ทำการสำรวจข้อคิดเห็นเบื้องต้นเกี่ยวกับการสำรวจและแนวทางของงานวิจัยช้ิน
นี้ โดยจะมีการปรับเปลี่ยนการออกแบบตามข้อเสนอแนะและความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญเพื่อให้
งานวิจัยน้ีสมบรูณ์ยิ่งขึ้น 

1. ประวัตผิู้เชี่ยวชาญ 
ผู้เชี่ยวชาญท่านท่ีหนึ่ง 
Zheng Wanlin เพศชาย เมืองหวูโจว มณฑลกว่างซี สมาชิกของสมาคมศิลปินจีน 

ศาสตราจารย์จาก Guangxi Arts University กรรมการวิชาการของสถาบัน อาจารย์ทีป่รึกษาระดับ
ปริญญาโท มสี่วนร่วมในการวิจัยการวาดภาพประกอบและการสอนการวาดภาพด้วยคอมพิวเตอร์มา
เป็นเวลานาน ผลงานโดดเด่นด้านการสอนการวิจัย การสร้างสรรค์งานศิลปะ การเขียนวิทยานิพนธ์ 
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เป็นต้น ในการศึกษาภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน สามารถให้คำแนะนำระดับสูงแก่นกัวิจัยใน
ทฤษฎีทางวิชาการ 

ผู้เชี่ยวชาญท่านท่ีสอง 
Hu Pengcheng ผู้ร่วมวิจัย ผู้ประเมินตัวอักษรจีนตรวจสอบการเข้าออกของโบราณวัตถุ

ทางวัฒนธรรมแหง่ชาติ สมาชิกของสมาคมจิตรกรรมภาพวาดบนหน้าผาของจีน ปจัจุบันเป็น
ผู้อำนวยการแผนกวิจัยทีส่ี่ของพิพิธภัณฑ์กลุม่ชาติพันธ์ุกว่างซี ส่วนใหญ่ทำงานในการวิจัยศิลปะ
ภาพวาดบนหน้าผา ในช่วงแรกของการเสนอภาพวาดบนหนา้ผาเป็นมรดกโลก เขามีหน้าที่รบัผิดชอบ
ในการฟื้นฟูภาพภาพวาดบนหน้าผา ในช่วงไม่กี่ปีทีผ่่านมา เขาได้ตีพิมพ์บทความทางวิชาการมากกว่า 
20 บทความในวารสารและงานวิจัย เช่น “ภาพวาดบนหน้าผาของจีน” และ “การวิจัยเกี่ยวกับมรดก
ทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรม” ในการศึกษารูปแบบและสีของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัว
ซาน สามารถให้คำแนะนำระดับสูงแก่นักวิจัยในทฤษฎีทางวิชาการ 

ผู้เชี่ยวชาญท่านท่ีสาม 
Yuan Xiaorong เพศหญิง เมืองเฉวียนโจว มณฑลกว่างซี ศาสตราจารย์ที่ Guangxi Arts 

University แนวทางการวิจัยหลักได้แก่ ความคิดสร้างสรรค์ของภาพ การออกแบบผลิตภัณฑ์และการ
สื่อสาร มีความรู้ทางวิชาการด้านการวิจัยภาพ วัฒนธรรมและศิลปะแห่งชาติ การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
เป็นต้น สามารถให้คำแนะนำระดับสูงแก่นักวิจัยในทฤษฎีทางวิชาการในการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ที่
เจาะลึกภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

ผู้เชี่ยวชาญท่านท่ีสี ่
Muo Lian เพศหญิง รองศาสตราจารย์ Guangxi Agricultural Vocational University 

มีส่วนร่วมในการวิจัยความรูท้างวิชาการด้านความคิดสร้างสรรค์ทางศิลปะ การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
และการออกแบบภาพการ์ตูน ด้วยประสบการณ์การสอนอยา่งมืออาชีพเป็นเวลาหลายปี สามารถให้
คำแนะนำด้านการออกแบบอย่างมืออาชีพ พรอ้มทัง้ข้อเสนอแนะและแนวทางการออกแบบของการ
ผลิตเชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของจิตรกรรมภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

ผู้เชี่ยวชาญท่านท่ีห้า 
Liang Jun เพศหญงิ รองศาสตราจารย ์จบการศึกษาจาก Guangxi Arts University 

ปัจจุบันดำรงตำแหนง่เป็นหัวหน้าอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ใน Shanghai 
Shengyu Trading Co., Ltd. มสี่วนร่วมในการออกแบบผลติภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์และการ
ออกแบบภาพการ์ตูนด้วยประสบการณ์หลายปีในการออกแบบและผลิตผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ มีความคิดเห็นเกี่ยวกบัความต้องการของตลาดวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ สามารถ
ให้คำแนะนำอย่างมืออาชีพแก่นกัวิจัยในการออกแบบและวางตำแหน่งของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ 
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ตารางที่ 3-4 ทิศทางในการสัมภาษณ์ 
 

2. ทิศทางในการสัมภาษณ์  
โครงการ บุคคล คำถาม วัตถุประสงค์ 

ทิศทางที่
หน่ึง 

Zheng 
Wanlin 

ในภาพของภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน มี
วิธีการอย่างไรในการคัดเลือกภาพที่เป็นตัวแทนมาก
ที่สุดเพื่อใช้เป็นองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์? 

เรียนรู้เก่ียวกับการเลือกใช้
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขา
ฮัวซานได้ดีขึ้น 

ทิศทางที่
สอง 

Hu 
Pengcheng 

สีของภาพวาดบนหน้าผาของภูเขาฮัวซาน สามารถอิงค่าสีที่ใช้ในการ
ออกแบบได้ 

ทิศทางที่
สาม 

Yuan 
Xiaorong 

ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานสามารถทำลาย
รูปแบบดั้งเดิมในกระบวนการออกแบบและออกแบบ
ให้สอดคล้องกับความต้องการด้านสุนทรียะของ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ในปัจจุบันได้อย่างไร? 

เรียนรู้เก่ียวกับการพัฒนา
แ ล ะ ก า ร ส ร้ า ง ส ร ร ค์
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขา
ฮัวซาน 

ทิศทางที่สี่ Muo Lian 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ คุณ
คิดว่าวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ประเภทใดที่
เหมาะสมกับการแสดงภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัว
ซานได้มากกว่า? 

เรียนรู้เก่ียวกับมุมมองที่
แตกต่างกันและมุมมอง
ของผู้เชี่ยวชาญใน
อุตสาหกรรมเก่ียวกับ
ประเภทของวัฒนธรรม
และความคิดสร้างสรรค์ 

ทิศทางที่ห้า Liang Jun 
ภายใต้การนำของเศรษฐกิจการตลาด มีวิธีการค้นหา
และกำหนดราคาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและสร้างสรรค์
ศิลปะภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานได้อย่างไร? 

เข้าใจความต้องการสินค้า
สร้างสรรค์ในระบบ
เศรษฐกิจการตลาด 

 

แบบสอบถาม 
เพื่อให้ข้อมูลมีความถูกต้อง ครอบคลุมและครบถ้วน ผู้วิจัยวางแผนทีจ่ะแจกจ่าย

แบบสอบถามทั้งแบบกระดาษหรอืแบบสอบถามทางออนไลน์ในบริเวณจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผา
ภูเขาฮัวซานและพิพิธภัณฑ์กลุม่ชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจั่ว ในอำเภอหนานหมิง มณฑลกว่างซี เพื่อใหเ้ข้าใจ
ถึงความรู้ความเข้าใจของนกัท่องเที่ยวและผูบ้ริโภคอย่างแทจ้ริงเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

หลักการออกแบบแบบสอบถาม การออกแบบแบบสอบถามจะเป็นไปตามหลกัการของ
ความมีเหตผุล ความคลอบคลุม ตรรกะ ความชัดเจน การไมช้ี่นำ ความง่ายในการจัดระเบียบ และ
ความเรียบง่ายของการวิเคราะห์ ตั้งคำถามในแบบสอบถามโดยกำหนดให้มีความเกี่ยวข้องกบัการ
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ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานอย่างเต็มที่ ทำ
แบบสอบถามที่มีความเป็นวิทยาศาสตร์และเรียบง่าย 

1) เวลา 7 วัน 
2) สถานที่ จุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานและพิพธิภัณฑ์กลุ่มชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจั่ว 

ในอำเภอหนานหมิง มณฑลกว่างซ ี
3) กลุ่มคน นักท่องเที่ยวและผูป้ฏิบัติงานที่มาจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานและ

พิพิธภัณฑ์กลุ่มชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจั่ว ในอำเภอหนานหมงิ มณฑลกว่างซี 
4) จำนวนคน 80 คน (จุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน) 20 คน (พิพิธภัณฑ์กลุ่ม

ชาติพันธ์ุจ้วง ฉงจั่ว) 
5) อายุ 18 ถึง 35 ปี 
6) ประเภทแบบสอบถาม คำตอบแบบปรนัยและการเขียนอธิบาย 
7) รูปแบบการแจกจ่าย แบบสอบถามเป็นกระดาษและแบบสอบถามออนไลน์ 
จากวิธีการสำรวจความคิดเห็น รวบรวมความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์

วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานทีม่ีอยู ่สำรวจความคิดเห็นของผู้บริโภค
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหนา้ผาภูเขาฮัวซานในอนาคต  ตามสถิติ
ข้อมูลและการวิเคราะห์ ให้แนวคิดสำหรบัการออกแบบและผลิตผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของ
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ดำเนินการวิจัยและสรุป 

 

งานวิจัยเก่ียวกับการสร้างสรรค์ผลงาน 
1. วิธีการออกแบบ 
1) Normal mapping แยกองค์ประกอบภาพวาดบางส่วน เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สร้างสรรค์ที่น่ามีความน่าสนใจลงบนวัตถุที่เป็นตัวสื่ออย่างชาญฉลาด 
2) พฤติกรรมและกระบวนการ ค้นหาความคล้ายคลงึกันในการดำเนินการระหว่าง

องค์ประกอบทางวัฒนธรรมและวัตถุที่เป็นตัวสื่อ และใช้ตัวสื่อในการแสดงถึงพฤติกรรมและ
กระบวนการนี้อีกครั้ง เพือ่ใหผู้้ใช้สัมผัสได้ถึงเนื้อหาที่มีอยู่ในองค์ประกอบทางวัฒนธรรมด้วยตนเอง 

3) การทำความเข้าใจ จิตวิญญาณที่ฝงัลกึและแนวคิดทางศิลปะเกี่ยวกับวัฒนธรรมช่วยให้
ผู้ใช้เข้าใจเนื้อหาที่แสดงออกมาและสะท้อนถึงอารมณ ์

4) การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย IP 
2. เครื่องมือในการออกแบบ 
ใช้โปรแกรม Illustrator เป็นโปรแกรมหลัก โปรแกรม C4D, Photoshop เป็นตัวเสรมิ 
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3. ขั้นตอนการวิจัย 
เมื่อผสมผสานกับการวิจัยเอกสารอ้างองิครั้งก่อน การสำรวจภาคสนาม และการทำ

แบบสอบถามเบื้องต้น กำหนดข้ันตอนการการออกแบบเชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์
ภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน 

 
ตารางที่ 3-5 ข้ันตอนการวิจัย 
 

ขั้นตอน กระบวนการ เรื่อง 

หน่ึง การวิจัยเบื้องต้น รวบรวมเอกสาร คัดแยก สำรวจภาคสนาม 
สอง วิธีการวิจัย การวิจัยเก่ียวกับวิธีการออกแบบ 

สาม ออกแบบสร้างสรรค์ ออกแบบผลงานด้วยวิธีการต่างๆ ที่แตกต่างกัน 

สี ่ ออกแบบเสร็จสมบูรณ์ ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ คำแนะนำอย่างมืออาชีพ ความคิดเห็นของ
ผู้บริโภค 

ห้า แก้ไขการออกแบบ ผลิตภัณ์ที่เสร็จสมบูรณ์ 

หก เปิดตัวผลิตภัณฑ์ การประเมินจากตลาด 

 
4. สรุป 
หลงัจากการรวบรวมข้อมูลและการวิจัยทีผ่่านมา ทำให้ได้เรยีนรู้เกี่ยวกบัความหมายบน

ภาพวาดของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุที่ซอ่นอยู่
เบื้องหลัง แหล่งทีม่าของสีและวิธีการวาดภาพ เป็นต้น ได้แก้ปัญหาพื้นฐานของความเข้าใจใน
ภาพวาดของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซาน ได้รับรู้ถึงความเข้าใจใหม่เกี่ยวกบัลกัษณะของภาพวาด
และตัวเลขในภาพวาดของภาพวาดบนหน้าผาภูเขาฮัวซานในช่วงเวลาต่างๆ ทำความเข้าใจถึงตำนาน
และจิตวิญญาณของรปูภาพที่บรรพบรุุษชาวลั่วเย่วาดไว้บนหน้าผา อาจกล่าวได้ว่าวัสดุและ
ประสบการณ์เหล่าน้ีสะท้อนถึงรปูร่างของภาพวาด ความหมายแฝง สีและภูมิหลังทางประวัติศาสตร์
ของภาพวาดบนหน้าผาได้อย่างเต็มที่ และกลายเป็นแหล่งข้อมูลสนับสนุนที่ดสีำหรับการออกแบบเชิง
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์อื่นๆ ในอนาคต 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเบ้ืองต้น 
1. แบบสอบถามประชาชนทั่วไปและการวิเคราะห์ผล 
ในส่วนแรกของการสำรวจข้อมูลเบื้องต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม การวิเคราะห์ทางสถิติ

จากแบบสอบถามที่ถูกต้องจำนวน 400 ฉบบั จากภาพที่ 3-1 ในกลุ่มตัวอย่างทีส่ำรวจ ผู้ชายคิดเป็น 
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41.25% และผู้หญิงคิดเป็น 58.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น
ผู้หญิง จากข้อมูลการสำรวจเนื่องจากคนเพศเดียวกันมีความสนใจในการกิน ดื่ม เที่ยวและช็อปปิ้ง
ระหว่างการเดินทางเหมอืนกัน ผูห้ญงิส่วนใหญ่จะเลอืกเดินทางกับเพศเดียวกัน ดังนั้นจำนวนผูห้ญิงจึง
มีค่อนข้างมาก 

 

 
ภาพที่ 3-1 แผนภูมิอัตราส่วนระหว่างชายหญิง (Jie Fan, 2022) 
 

ในส่วนของกลุม่อายุตามภาพที่ 3-2 กลุ่มตัวอย่างที่สำรวจส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วงอายุ 26 ถึง 
35 ป ีคิดเป็นร้อยละ 61.5 ของผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นจำนวน 246 คน จากข้อมูลที่ได้รบัสาเหตุ
หลักคือขณะที่ตอบแบบสอบถามอยู่ในช่วงเริม่ต้นของการปลดล็อกการควบคุมสถานการณ์ของโรคโค
วิด 19 ผู้ที่ไม่สามารถเดินทางข้ามมณฑลและเมอืงมาเป็นเวลานานได้จะเริ่มเดินทางท่องเที่ยวที่
สถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียงก่อน นอกจากนีย้ังเป็นกลุ่มคนที่พอมีความสามารถทางการเงิน ดังนั้นคน
กลุ่มนีจ้ึงมสีัดส่วนค่อนข้างมาก อายุระหว่าง 18 ถึง 25 ปี จำนวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 22.25 ของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม เหตผุลหลกัคือคนกลุม่นี้ส่วนใหญ่เป็นนักศึกษาวิทยาลัย นักศึกษากลุม่นี้ไม่
สามารถเดินทางไปท่องเที่ยวไกลได้ในช่วงเริ่มต้นของการปลดล็อกการควบคุมสถานการณ์ของโรคโค
วิด 19  ผู้ที่เดินทางมายังจุดชมวิวส่วนใหญ่เป็นผูท้ี่ต้องการศึกษาวิจัยหรอืทำโครงการในพื้นที่ อายุ
ระหว่าง 36 ถึง 45 ป ีจำนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5 ของผู้ตอบแบบสอบถาม อายุระหว่าง 46 
ถึง 55 ป ีจำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.75 ของผู้ตอบแบบสอบถาม อายุระหว่าง 56 ถึง 65 ปี 
จำนวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4 ของผู้ตอบแบบสอบถาม กลุ่มอายุระหว่าง 36 ถึง 65 ป ีสัดส่วนอยู่
ระหว่าง 4% ถึง 8% กลุ่มคนอายุระหว่างนเีส่วนใหญ่จะเดินทางมาตามจุดชมวิวเพื่อตรวจสอบ
โครงการ การติดต่อธุรกิจของบริษัท การทอ่งเที่ยว เป็นต้น จำนวนผู้ที่มอีายุมากกว่า 65 ป ีคือ 0 คิด

หญิง: 58.75% 

ชาย: 41.25% 
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เป็น 0% ของจำนวนผูส้อบถาม จำนวนผู้ทีม่ีอายุต่ำกว่า 18 ป ีคือ 0 คิดเป็น 0% ของจำนวนผู้ตอบ
แบบสอบถาม ในช่วงเวลาตอบแบบสอบถามฉบบันี้น้ี สถานที่ต่างๆ ในมณฑลกว่างซีอยู่ในช่วงเริ่มต้น
ของการปลดล็อกการควบคุมสถานการณ์ของโรคโควิด 19 คนส่วนใหญ่ทีม่ีอายุต่ำกว่า 18 ป ีเป็น
นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนต้น มัธยมต้นและมัธยมปลาย โดยกลุ่มคนอายุระหว่างนีจ้ะต้องเข้าเรียน
ในโรงเรียนทกุวัน ทางโรงเรียนไม่แนะนำให้นกัเรียนเดินทางข้ามเมืองหรือไปในสถานที่ที่มผีู้คนอยู่
รวมกันจำนวนมาก ดังนั้นข้อมูลสำหรบักลุม่อายุนี้จงึคิดเป็น 0 ผู้ที่มีอายุ 65 ปีข้ึนไปถือเป็นผูส้งูอายุ 
คนกลุ่มนีจ้ะไม่เดินทางข้ามเมืองหรือไปยังสถานที่ทีม่ีผู้คนอยู่รวมกันจำนวนมาก ดังนั้นข้อมูลสำหรบั
กลุ่มอายุนีจ้ึงคิดเป็น 0 

 

 
 
ภาพที่ 3-2 แผนภูมิอัตราส่วนระหว่างอายุ (Jie Fan, 2022) 
 

ในส่วนของวุฒิทางการศึกษาตามภาพที ่3-3 กลุ่มตัวอย่างทีส่ำรวจส่วนใหญม่ีวุฒิการศึกษา
ระดับระดับปรญิญาตรีและปวส. ทัง้หมด 212 คน คิดเป็น 53% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เหตุผลหลัก
คือภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานลุ่มแม่น้ำจั่วเจียงมอีัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์บางประการ โดยทั่วไปผู้
ที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่นีจ่ะมีความเข้าใจเกี่ยวกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน คนกลุ่มนี้มรีะดับ
การศึกษาทีสู่งกว่าดังนั้นจึงมสีัดส่วนที่มากกว่า ในจำนวนน้ีม ี128 คนเป็นนักศึกษาระดับปริญญาโท
ข้ึนไป คิดเป็น 32% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เหตุผลคือภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมีคุณค่าทางการ
วิจัยบางประการ ปจัจบุันนักวิชาการจำนวนมากจากในและนอกพื้นที่เดินทางมาที่นี่เพือ่ดำเนิน
กิจกรรมโครงการวิจัย จำนวนผู้มีวุฒกิารศึกษาระดับมัธยมปลายและปวช. จำนวน 60 คน คิดเป็น 
15% ของผู้ตอบแบบสอบถาม คนกลุม่นี้ส่วนใหญ่เป็นนักทอ่งเที่ยวทั่วไปและเจ้าหน้าที่บางส่วนที่
ทำงานอยู่ในบริเวณจุดชมวิว ผู้มีวุฒกิารศึกษาระดับมัธยมตน้และต่ำกว่ามีจำนวน 0 คน 

 

อายุต่ำกว่า 18 ปี 

อายุ 18-25 ปี 

อายุ 26-35 ปี 

อายุ 36-45 ปี 

อายุ 46-55 ปี 

อายุ 56-65 ปี 

อายุมากกว่า 65 
ปี 
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ภาพที่ 3-3 แผนภูมจิำแนกวุฒิทางการศึกษา (Jie Fan, 2022) 
 

ในส่วนของการจำแนกอาชีพตามภาพที ่3-4 กลุ่มตัวอย่างทีส่ำรวจส่วนใหญเ่ป็นคนงาน
และพนักงานบริษัท ทั้งหมด 163 คน คิดเป็น 40.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบอาชีพอสิระ 
82 คน (เช่น นักเขียน ศิลปิน ผู้ประกอบการ ฯลฯ) คิดเป็น 20.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มี
บุคลากรในอุตสาหกรรมการบริการ 68 คน (พนักงานเสิร์ฟอาหาร พนักงานขับรถ พนักงานขาย ฯลฯ) 
คิดเป็น 17% ของผู้ที่ตอบแบบสอบถาม ผู้ทำงานในหน่วยงานของรัฐ ข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของรัฐ 
จำนวน 48 คน คิดเป็น 12% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผูเ้ช่ียวชาญ จำนวน 39 คน (เช่น ครู แพทย ์
ทนายความ ฯลฯ) คิดเป็น 9.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
ภาพที่ 3-4 แผนภูมจิำแนกอาชีพ (Jie Fan, 2022) 
 

มัธยมต้นและต่ำ มัธยมปลายและ ปวส. และ ปริญญาโทขึ้นไป 

ผู้เชี่ยวชาญ (เชน่ คร ูแพทย์ ทนายความ ฯลฯ) 
อาชีพอิสระ (เช่น นักเขียน ศิลปนิ ผู้ประกอบการ ฯลฯ) 
ผู้ทำงานในหน่วยงานของรัฐ ข้าราชการและเจ้าหน้าที่
ของรัฐ 
 

อุตสาหกรรมการบริการ (พนักงานเสริ์ฟอาหาร พนักงานขับรถ พนักงานขาย ฯลฯ) 
คนงานและพนักงานบริษัท 
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ในส่วนของการจำแนกรายได้ตามภาพที ่3-5 กลุ่มตัวอย่างทีส่ำรวจส่วนใหญม่ีรายได้
ระหว่าง 5,000-10,000 หยวน ทั้งหมด 163 คน คิดเป็น 41.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้มี
รายได้ระหว่าง 3,000-5,000 หยวน จำนวน 122 ราย คิดเป็น 30.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้มี
รายได้ต่ำกว่า 3,000 คน จำนวน 61 คน คิดเป็น 15.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้มีรายได้
มากกว่า 10,000 หยวนจำนวน 50 คน คิดเป็น 12.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

 
ภาพที่ 3-5 แผนภูมจิำแนกรายได้ (Jie Fan, 2022) 

 

อ้างอิงจากผลลัพธ์ของข้อมลูพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามแบ่งตามเพศ อายุ การศึกษา 
อาชีพ และรายได้ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิงอายุ 26-35 ปี รายได้ของผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่อยูร่ะหว่าง 5,000-10,000 หยวน อาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่คือ
พนักงาน (หรือคนงาน) ในบริษัท มรีะดับการศึกษาค่อนข้างสูง ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงระดบัปวส.และ
ปริญญาตรี  

ในส่วนที่สองเป็นการสำรวจความชอบในการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของ
ผู้คนทั่วไป จากการวิเคราะห์แบบสอบถามที่ถูกตอ้งจำนวน 400 ข้อ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
เข้าใจในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ในส่วนของการจำแนกระดับ “ความเข้าใจ” เกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ตามภาพที่ 3-6 ผู้ตอบแบบสอบถาม 240 คน “มีความเข้าใจบ้าง” 
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ คิดเป็น 60% ของผูต้อบแบบสอบถาม เหตผุลคือในช่วงไม่กี่
ปีที่ผ่านมาด้วยการส่งเสริมวัฒนธรรมดัง้เดิมในประเทศจีนและการพัฒนาพพิิธภัณฑ์ทางวัฒนธรรม
และความคิดสร้างสรรค์ เช่น พระราชวังต้องห้าม ผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมสร้างสรรค์ของจีนได้รบัการ
ขับเคลื่อนไปสูท่ิศทางของการพฒันาที่ดีข้ึน ผู้คนจำนวนมากข้ึนเข้าใจเกี่ยวกบัวัฒนธรรมและ

น้อยกว่า 3,000 
หยวน 

3,000-5,000 
หยวน 

5,000-10,000 
หยวน 

10,000 หยวนขึ้นไป 
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ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์มากยิง่ข้ึนเรื่อยๆ ดังนั้นคนส่วนใหญจ่ึง “มีความเข้าใจบ้าง” ผู้ตอบแบบสอบถาม 
128 คน มีความ “คุ้นเคย” คิดเป็น 32% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เนื่องจากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์เป็นสาขาที่ค่อนข้างใหม่ ผู้ที่ “คุ้นเคย” กบัผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีจงึอาจเป็นผู้ที่ได้ศึกษาหรือช่ืน
ชอบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผู้ตอบแบบสอบถาม 32 คน มีความ “ไม่เข้าใจ” คิดเป็น 8% 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

 
ภาพที่ 3-6 แผนภูมจิำแนกระดับ “ความเข้าใจ” เกี่ยวกับผลติภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Jie Fan, 

2022) 
 

ในส่วนของการจำแนกความถ่ีในการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ตามภาพที ่3-7 
ผู้ตอบแบบสอบถาม 166 คน ซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 1 ถึง 5 ครั้งต่อปี คิดเป็น 41.5% 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถาม 156 คน ซื้อ 6 ถึง 10 ครั้งต่อปี คิดเป็น 39% ของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถาม 46 คน ซื้อมากกว่า 10 ครั้งต่อปี คิดเป็น 11.5% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถาม 32 คน ไม่เคยซื้อเลยในหนึ่งปี คิดเป็น 8% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 
 

 

ภาพที่ 3-7 แผนภูมจิำแนกความถ่ีในการซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Jie Fan, 2022) 

ไม่เข้าใจ 

มีความเข้าใจบ้าง 

คุ้นเคย 
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ในส่วนของการแสดงความพึงพอใจในการซือ้ผลิตภัณฑ์ตามภาพที่ 3-8 ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญซ่ื้อสินค้าผ่านแพลตฟอรม์ช้อปปิง้ออนไลน์ (Taobao, Douyin, WeChat 
ฯลฯ) เป็นจำนวน 314 คน คิดเป็น 78.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมลูทำใหท้ราบว่าที่
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ซื้อผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์เนื่องด้วยเหตผุลสองประการ หนึง่คือพฒันาการ
ของแพลตฟอร์มช้อปปิง้ออนไลน์ในประเทศจีนน้ันสะดวกมาก ไม่ว่าจะเป็นแพลตฟอร์ม Taobao 
แบบดั้งเดิมหรือแพลตฟอร์มช้อปปิ้ง Douyin ที่กำลงัเตบิโตทำให้การช็อปปิง้เป็นสะดวกอย่างมากและ
การขนสง่ก็มีความรวดเร็ว นักท่องเที่ยวบางคนไม่ต้องการซือ้ของที่ระลกึติดตัวไปด้วยมากนักใน
ระหว่างการเดินทางและเนื่องจากการช้อปปิง้ออนไลนม์ีส่วนลดและราคาที่ถูกกว่า พวกเขาจงึเลือกที่
จะสัง่ซื้อทางออนไลน์และส่งให้ทางไปรษณีย์โดยตรง สองคือร้านค้าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ใน
สถานที่ท่องเที่ยวยงัเปิดร้านค้าออนไลนพ์ิเศษของตัวเองอีกด้วย เพื่อลดคลังสินค้าของร้านค้าและ
ความกดดันด้านบุคลากร พนักงานขายจะแนะนำให้นักทอ่งเที่ยวเลือกสั่งซือ้ในบัญชีทางการของ
ร้านค้า จำนวนผู้ที่ซือ้จากร้านค้าเชิงวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในสถานที่ท่องเที่ยวคือ 237 
คน คิดเป็น 59.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เนื่องจากบรรยากาศการช็อปปิ้งของร้านค้าเชิง
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในแหลง่ท่องเที่ยวสามารถทำให้คนรู้สกึอยากซื้อได้ง่าย จึงมีสัดส่วน
ค่อนข้างสูง จำนวนผู้ที่ซื้อผ่านกระบวนการศึกษาในพิพิธภัณฑ์มี 215 คน คิดเป็น 53.75% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ในระหว่างขั้นตอนการศึกษาในพิพิธภัณฑ์ เนื่องจากมัคคุเทศก์/ผู้บรรยายเนื้อหาการ
วิจัยของพิพิธภัณฑ์จะทำให้ผู้คนสนใจเนื้อหาการวิจัยมากขึ้นเรื่อยๆ คนเหล่าน้ีจะเลอืกซื้อผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์กลบับ้านหลงัจบงาน โดยเป็นส่วนหนึง่ของการรำลกึถึงการศึกษาของพวกเขา 

 

 

 
ภาพที่ 3-8 แผนภูมิแสดงความพึงพอใจในการซื้อผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2022) 

ร้านค้าผลิตภัณฑ์ใน
สถานที่ท่องเที่ยว 

กระบวนการศึกษาใน
พิพิธภัณฑ์ 

อ่ืน
ๆ 

ช้อปป้ิงออนไลน์ (Taobao, Douyin, 
WeChat ฯลฯ) 
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ในส่วนของปจัจัยทีม่ีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ตามภาพที่ 3-9 มผีู้ตอบ
แบบสอบถามจำนวน 120 คน ส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากเพือ่นร่วมเดินทางหรือไกด์นำเที่ยว คิดเป็น 
30% ของผู้ตอบแบบสอบถาม “ได้รบัอิทธิพลจากพนักงานขาย” ทั้งหมด 111 คน คิดเป็น 27.75% 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้รับอทิธิพลจากจากคู่มือส่งเสริมการท่องเที่ยวจำนวน 90 คน คิดเป็น 
22.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้ “ได้รับอิทธิพลจากส่วนลด” ทั้งหมด 48 คน คิดเป็น 12% ของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 31 คน ระบุว่า “ไม่ได้รับอิทธิพลจากปจัจัยอื่นและ
ตัดสินใจด้วยตัวเอง” คิดเป็น 7.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมลูทำใหท้ราบว่าเวลาเดินทาง
ไปท่องเที่ยว เมื่อผู้คนซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เพื่อเป็นของขวัญสำหรับญาติและเพื่อนฝูง 
พวกเขามักจะนึกถึงคำแนะนำของผู้อื่นหรือไกด์นำเที่ยว มีกลุ่มคนจำนวนน้อยทีจ่ะซื้อผลิตภัณฑ์ที่มี
ส่วนลด ในขณะที่กลุม่คนจำนวนน้อยจะไม่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยอื่นและซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ตามความต้องการของตนเอง คนกลุ่มนีซ้ื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เพื่อการใช้งาน
ของตนเองและเข้าใจความต้องการของตนเองด ี

 

 

 

 
ภาพที่ 3-9 แผนภูมิแสดงอทิธิพลในการซื้อ (Jie Fan, 2022) 

 
ในส่วนของจุดประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ตามภาพที่ 3-10 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญจ่ำนวน 273 คน ไว้สำหรับเป็นของที่ระลึก คิดเป็น 68.25% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม เอาไว้ใช้เองจำนวน 233 คน คิดเป็น 58.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ใช้มอบเป็น
ของขวัญให้ผูอ้ื่นจำนวน 175 คน คิดเป็นร้อยละ 43.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้นำไปใช้ในการ

ไม่ได้รับอิทธิพลจาก
ปัจจัยอื่น ตัดสินใจ

ได้รับอิทธิพล
จากพนักงาน

ได้รับอิทธิพลจาก ได้รับ
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ตกแต่งจำนวน 128 คน คิดเป็น 32% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้อื่นฝากซื้อจำนวน 24 คน คิดเป็น 
6% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

 

ภาพที่ 3-10 แผนภูมจิุดประสงค์ของการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Jie Fan, 2022) 
 
ในส่วนของแผนภูมริะดับความพงึพอใจตอ่ผลิตภัณฑ์ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานตามภาพที ่

3-11 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญเ่ห็นว่า “มีมลูค่าในการเก็บสะสม” จำนวน 321 คน คิดเป็น 
80.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามตอบว่าในแง่ของ “อิทธิพลของแบรนด์และการ
ประชาสมัพันธ์” จำนวน 286 คน คิดเป็น 71.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถาม
จำนวน 248 คน เห็นว่า “การร่วมกับแบรนด์อื่นหรือรุ่นลมิิเต็ด” คิดเป็น 62% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม มผีู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 218 คน ตอบในด้าน “การออกแบบทีม่ีความคิด
สร้างสรรค์ น่าสนใจและมีรสนิยม” คิดเป็น 54.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถาม
จำนวน 199 คน เห็นว่า “สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมท้องถ่ิน สถานที่ท่องเที่ยวและอัตลักษณ์อื่นๆ” 
คิดเป็น 49.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 191 คน ตอบในแง่ของ 
“คุณภาพ รูปลักษณ์ บรรจุภัณฑ์และวัสด”ุ คิดเป็น 47.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้เห็นว่า “ดูมี
พลัง” จำนวน 159 คน คิดเป็น 39.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมลูจะเห็นได้ว่าคนส่วนใหญ่
คิดว่าสิ่งสำคัญของผลิตภัณฑ์ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานคือ มีมูลค่าในการเกบ็สะสม อิทธิพลของแบ
รนด์และการประชาสมัพันธ์ มีการร่วมกบัแบรนด์อื่นหรือรุ่นลิมิเต็ดและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จะต้องมีความสร้างสรรค์ น่าสนใจและมีรสนิยม สิ่งเหล่าน้ีจะทำใหผู้้คนรูส้ึกพึงพอใจและ
เต็มใจทีจ่ะซื้อ 

 

เอาไว้
ใช้เอง 

ใช้มอบเป็น
ของขวัญให้ผู้อ่ืน 

เป็นของ
ที่ระลึก 

เป็นของ
ตกแต่ง 

ผู้อ่ืน
ฝากซ้ือ 

อ่ืนๆ 
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ภาพที่ 3-11 แผนภูมริะดับความพงึพอใจตอ่ผลิตภัณฑ์ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน (Jie Fan, 2022) 

 
ในส่วนของความพึงพอใจในการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ภาพวาดหน้าผาฮัว

ซานประเภทตามภาพที ่3-12 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญเ่ห็นว่าเป็นสิ่งของที่ใช้ในชีวิตประจำวัน 
จำนวน 226 คน คิดเป็น 56.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มผีู้ตอบแบบสอบถามเลอืกในหมวดเครื่อง
แต่งกายและเครื่องเขียนในสำนักงานจำนวน 49 คน คิดเป็น 12.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มี
ผู้ตอบในหมวดของศิลปะและหัตถกรรมจำนวน 27 คน คิดเป็น 6.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
หมวดตกแต่งจำนวน 22 คน คิดเป็น 5.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม หมวดผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินทีม่ี
เอกลักษณ์เฉพาะจำนวน 15 คน คิดเป็น 3.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม หมวดผลิตภัณฑ์
เครื่องใช้ไฟฟ้าจำนวน 12 คน คิดเป็น 3% ของผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมลูทำให้ทราบกันว่าคน
ส่วนใหญ่ให้ความสำคัญกบัการใช้งานไดจ้รงิของผลิตภัณฑ์มากข้ึน ซึ่งส่วนใหญ่ต้องเป็นของที่ใช้ได้ใน
ชีวิตประจำวัน เครื่องเขียนในสำนักงานและเครือ่งแต่งกาย ดังนั้นเมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ เราสามารถมุ่งเน้นไปทีส่ิ่งจำเป็นในชีวิตประจำวัน เครื่องเขียนในสำนักงานและเครื่องแตง่
กายได ้
 

การออกแบบท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ น่าสนใจและมีรสนิยม                        
ดูมีพลัง                                                                      
อิทธิพลของแบรนด์และการประชาสัมพันธ์ 

เห็นถึงวัฒนธรรมท้องถิ่น สถานท่ีท่องเท่ียวและอัตลักษณ์อ่ืนๆ                                                                    
มีมูลค่าในการเก็บสะสม                                        
อ่ืนๆ 

คุณภาพ รูปลักษณ์ บรรจุภัณฑ์และวัสดุ                                                                    
การร่วมกับแบรนด์อ่ืนหรือรุ่นลิมิเต็ด 
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ภาพที่ 3-12 แผนภูมิความเตม็ใจทีจ่ะซือ้ผลิตภัณฑ์ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน (Jie Fan, 2022) 
 

จากภาพที่ 3-13 ในส่วนองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานทีส่ามารถสะทอ้นถึงภาพวาดหินบนหน้าผาฮัวซานได้ดีที่สุด โดยมีผูเ้ห็นว่า
องค์ประกอบภาพมนุษยใ์นภาพวาดหินบนหน้าผาฮัวซานเปน็องค์ประกอบหลัก จำนวน 260 คน คิด
เป็น 65% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 88 คน เห็นว่าการใช้องค์ประกอบ
ภาพสัตว์ (สุนัข นกกระยาง) ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน คิดเป็น 22% ของผู้ตอบแบบสอบถาม มี
ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 52 คน เห็นว่าการใช้องค์ประกอบของภาพสิ่งประดิษฐ์ (กลองสำริด เรือ 
ดาบ ฯลฯ) ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน คิดเป็น 13% ของผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมลูทำให้
ทราบว่าคนส่วนใหญ่หวังว่าจะซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีองค์ประกอบของภาพมนุษย ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีองค์ประกอบของภาพมนษุย์ในภาพวาดหินบนหน้าผาฮัวซานก็มี
ความโดดเด่นมากทีสุ่ดเช่นกัน ดังนั้นคนส่วนใหญ่จงึคิดเช่นน้ี 
 

เคร่ืองตกแต่ง (ภาพวาดตกแต่ง กรอบรูปอเนกประสงค์ เป็นต้น)                                    
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า (เคสโทรศัพท์ ท่ีชาร์จแบตสำรอง USB เป็นต้น)                                                                 
งานฝีมือ (แม่เหล็กติดตู้เย็นสามมิติ เคร่ืองประดับ เป็นต้น)                               

เคร่ืองเขียนในสำนักงาน (ปากกา สมุดบันทึก ท่ีค่ันหนังสือ ปฏิทิน เป็นต้น)                                    
สิ่งของท่ีใช้ในชีวิตประจำวัน (ปากกา สมุดบันทึก ท่ีค่ันหนังสือ ปฏิทิน เป็นต้น)                                                                 
เคร่ืองแต่งกาย (เสื้อ หมวก กระเป๋า ผ้าพันคอ เป็นต้น)                               
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ (หินแกะสลักเคร่ืองประดับหยก เป็นต้น)     
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ภาพที่ 3-13 แผนภูมิแสดงองค์ประกอบของภาพที่มีความโดดเด่น (Jie Fan, 2022) 
 

จากภาพที่ 3-14 “คุณคิดว่าความต้องการและข้อบกพร่องของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ในปจัจบุันของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานคืออะไร” ผู้คนจำนวน 109 คน คิดเป็น 27.25% 
ของผู้ตอบแบบสอบถามเห็นว่าข้อบกพร่องอยู่ที่ “คุณภาพ” ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 93 คน คิด
เป็น 23.25% ของผู้ตอบแบบสอบถามเห็นว่า “ไม่มีความคิดสร้างสรรค์และเหมือนกบัผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากทีอ่ื่น” ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 93 คน คิดเป็น 22% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม เห็นว่า “ไม่ตรงเป้าหมายมากนักและไม่มีอัตลักษณ์เฉพาะของท้องถ่ิน” ผู้ตอบ
แบบสอบถามจำนวน 78 คน คิดเป็น 19.5% ของผู้ตอบแบบสอบถามเห็นว่า “ราคา (ราคาสงูหรือต่ำ
จนเกินไป)” ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 32 คน คิดเป็น 8% ของผู้ตอบแบบสอบถามเห็นว่า “ไม่มี
มูลค่าในการเป็นที่ระลึกหรือของสะสม” จากข้อมูลทำให้ทราบว่าคนส่วนใหญ่เช่ือว่าคุณภาพใน
ปัจจุบันของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จำเป็นต้องได้รับการปรับปรงุและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์บางอย่างจำเป็นต้องสร้างสรรค์ให้มีอัตลักษณ์เฉพาะของท้องถ่ินเพื่อลดความเหมือนและซ้ำ
กับพื้นที่อืน่ๆ  

 

 

 

องค์ประกอบภาพมนุษย์ในภาพวาดหินบน
หน้าผาฮัวซาน 

องค์ประกอบภาพสัตว์ (สุนัข นกกระยาง) 
ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

องค์ประกอบของภาพสิ่งประดิษฐ์ (กลอง
สำริด เรือ ดาบ ฯลฯ)      ในภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซาน 
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ภาพที่ 3-14 แผนภูมิแสดงผูท้ี่ไม่พอใจกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัว

ซาน (Jie Fan, 2022) 
 
จากภาพที่ 3-15 ในบรรดาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีคุ่ณต้องการซือ้หรือพอใจ

มากที่สุดเมื่อไปทีจุ่ดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานลุม่แม่นำ้จั่วเจียง มีเพียงผู้ตอบแบบสอบถาม 2 
คนเท่านั้น หนึ่งในน้ันบอกว่าไม่มผีลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่ขาพอใจและอีกคนบอกว่าเขายัง
อยู่นอกจุดชมวิวและไมม่ีผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่ขาต้องการซื้อหรือพอใจ 

 

 

ภาพที่ 3-15 แผนภูมิแสดงความตั้งใจในการซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Jie Fan, 2022) 

ราคา (ราคาสูงหรือต่ำจนเกินไป)                                         
ไม่ตรงเป้าหมายมากนักและไม่มีอัตลักษณเ์ฉพาะของท้องถ่ิน                                                                 
ไม่มีความคิดสร้างสรรค์และเหมือนกับผลิตภัณฑ์จากท่ีอื่น  

ไม่มีมูลค่าในการเป็นท่ีระลึกหรือของ
สะสม                                         
คุณภาพ                                                                    
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ในส่วนที่สองของการสำรวจเกี่ยวกับการตั้งราคาและการยอมรับของผู้ชมสำหรับ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผู้ชมส่วนใหญ่ค่อนข้างคุ้นเคยกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ใน
กระบวนการซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เนื่องจากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อาจใช้เป็น
ของที่ระลึกให้ผูอ้ื่นได้รำลกึและสะสม ผู้คนส่วนใหญจ่ะรบัฟงัความคิดเห็นของเพื่อนร่วมทางหรือไกด์
นำเที่ยวเมื่อตัดสินใจที่จะซื้อ การสำรวจเพือ่ทำความเข้าใจว่าผู้ชมจะเลอืกซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ประเภทใดและพวกเขาพึงพอใจกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผา
ฮัวซานหรอืไม่ ข้อบกพร่องที่มีอยู่คืออะไร ข้อมูลดงักล่าวแสดงให้เห็นว่าคนส่วนใหญ่ต้องการซื้อ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีมลูค่าการสะสมและคุณค่าในด้านการใช้งานได้จริง คาดหวังว่า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จะมีองค์ประกอบภาพมนุษยข์องภาพเขียนบนหน้าผาฮัวซาน ใน
บรรดาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานทีเ่คยซื้อ พวกเขาคิดว่าคุณภาพ
ไม่ดีพอ ไม่มีอัตลักษณ์ทอ้งถ่ินและไม่สามารถแยกความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ใน
พื้นที่อื่นๆ ได้ นี่คือปัญหาหลักในปจัจบุันของ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผา
ฮัวซาน 

ในส่วนที่สามของการสำรวจเกี่ยวกับความคาดหวังของผู้ชมสำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ ในช่วงราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่คุณ
สามารถยอมรบัได้ ผู้ทีส่ามารถยอมรบัราคาระหว่าง 10 ถึง 39 หยวนได้ เป็นจำนวนผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ 169 คน คิดเป็น 42.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถยอมรบัราคา
ระหว่าง 40-49 หยวนได้ จำนวน 100 คน คิดเป็น 25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม สามารถสามารถ
ยอมรบัราคาระหว่าง 50 ถึง 100 หยวนได้ จำนวน 52 คน คิดเป็น 13% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
สามารถยอมรบัราคาต่ำกว่า 10 หยวน จำนวน 44 คน คิดเป็น 11% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
สามารถยอมรบัราคาระหว่าง 101 ถึง 200 หยวนได ้จำนวน 21 คน คิดเป็น 5.25% ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม สามารถยอมรับราคาสงูกว่า 200 หยวนได้ถ้าผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับราคา 
จำนวน 44 คน คิดเป็น 3.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมูลแสดงใหเ้ห็นว่าการควบคุมราคา
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในช่วง 10-39 หยวนและ 40-49 หยวน จะทำใหผู้้คนยอมรับในด้าน
ราคาได้มากข้ึน ช่วงราคาทั้งสองช่วงนี้อยู่ในช่วงกลางและต่ำจึงสรปุได้ว่าผู้คนไม่เต็มใจที่จะซื้อ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีราคาแพงมากเกินไป มักจะเต็มใจทีจ่ะซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ขนาดเล็กในราคาปานกลางและต่ำ 
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ภาพที่ 3-16 แผนภูมิแสดงการยอมรับในด้านราคาของผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2022) 
 

จากภาพที ่3-17 คุณคาดหวังอะไรกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซาน ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 169 คน เช่ือว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์น่าจะ
นำไปใช้ได้จริงมากกว่า ซึ่งคิดเป็น 42.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 159 
คน คิดเป็น 39.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เห็นว่าควรเพิม่รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหส้ร้างสรรค์ให้
หลากหลายมากยิ่งข้ึน ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 36 คน เห็นว่าควรเพิ่มองค์ประกอบทีเ่ป็นที่นิยม
และยกระดับประสบการณ์ทางเทคโนโลยีของผลิตภัณฑ์ คิดเป็น 9% ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

 
 
ภาพที่ 3-17 แผนภูมิแสดงความคาดหวังของผู้ชมต่อการสรา้งสรรค์วัฒนธรรม (Jie Fan, 2022) 
 

ต่ำกว่า 10 หยวน                          
40-49 หยวน                                                               
101-200 หยวน  

10-39 หยวน                                                               
50-100 หยวน                                                                
สูงกว่า 200 หยวนข้ึนไปถ้าผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับราคา       

เพิ่มการใช้งานได้จริง                                                      
เพิ่มองค์ประกอบท่ีเป็นท่ีนิยม                                                               

อื่นๆ (มีมูลค่า เนื้อหาเหมาะสมกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน)  

เพิ่มรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้หลากหลายมากย่ิงข้ึน                                                      
ยกระดับประสบการณ์ทางเทคโนโลยีของผลิตภัณฑ์ 
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จากภาพที่ 3-18 รูปแบบที่คุณอยากให้มีในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากศิลปะ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน มผีู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 157 คนคิดว่าควรมี “รูปแบบภาพการ์ตูนที่
น่ารัก” คิดเป็น 39.25% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ในบรรดาแบบสอบถามที่ถูกต้อง 400 ข้อ เป็น
ผู้หญิงมากกว่าผู้ชาย ผู้ที่มอีายุ 18-25 ป ีและ 26-35 ป ีคิดเป็น 84% ของประชากรทั้งหมด ดังนั้น ผู้
ที่ชอบตัวการ์ตูนที่น่ารักน่าเอ็นดูจะมีสัดส่วนเป็นส่วนใหญ่ ผูต้อบแบบสอบถามจำนวน 132 คน คิด
เป็น 33% ของผู้ตอบแบบสอบถามเช่ือว่า “รปูแบบของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่เป็นแบบดั้งเดมิ
และได้รับการฟื้นฟู” อัตลักษณ์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอยู่ที่องค์ประกอบของภาพบนภาพวาด
บนหน้าผา คนส่วนใหญ่ยังคงหวังที่จะฟื้นฟูองค์ประกอบในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผู้ตอบ
แบบสอบถามจำนวน 63 คน หรือคิดเป็น 15.75% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่ือว่า “ควรเพิ่มรูปทรง
เรขาคณิตที่เรียบง่ายทันสมัยและง่ายต่อการผลิต” ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 48 คน หรือคิดเป็น 
12% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่ือว่า “รปูแบบทางอารมณ์ (องค์ประกอบที่นำมาต่อเข้ากบัสื่อที่ใช้
งานได้จริงอย่างชาญฉลาด)” 
 

 

 
ภาพที่ 3-18 แผนภูมิแสดงความคาดหวังในรปูแบบวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ (Jie Fan, 

2022) 
 

จากภาพที ่3-19 คุณคาดหวังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผา
ฮัวซานจะมีคุณค่าอย่างไรตอ่การพัฒนาทอ้งถ่ิน ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 103 คน คิดเป็น 25.75% 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่ือว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานสามารถ 
“ส่งเสริมการทอ่งเที่ยวและการสง่เสริมแบรนด์ของบรเิวณจดุชมวิวภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน” ผู้ตอบ
แบบสอบถามจำนวน 96 คน หรือคิดเป็น 24% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่ือว่าสามารถ “ปรับปรงุ
การเผยแพร่ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและทรัพยากรทาง

ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานท่ีเป็นแบบดั้งเดิมและได้รับการ

ฟื้นฟู 

ภาพการ์ตูนท่ีน่ารัก 

รูปแบบทางอารมณ์                                                                                     

(องค์ประกอบท่ีนำมาต่อเข้ากับสื่อท่ีใช้งานได้จริงอย่างชาญฉลาด) 

เพิ่มรูปทรงเรขาคณิตที่เรียบง่ายทันสมัยและง่ายต่อการ

ผลิต 
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วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในการทอ่งเที่ยวได้” ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 88 คนเช่ือว่า
สามารถ “ปรบัปรุงภาพลกัษณ์ของเมืองในพื้นที่ฉงจั่ว” คิดเป็น 22% ของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบ
แบบสอบถามจำนวน 58 คน คิดเป็น 14.5% ของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่ือว่าสามารถ “ส่งเสริม
รายได้จากการท่องเที่ยวใหก้ับคนในท้องถ่ิน” ผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 52 คน หรือคิดเป็น 13% 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม เช่ือว่าสามารถ “ส่งเสริมความเข้าใจในประเพณี ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมท้องถ่ิน” ได้ มีผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 3 คน เห็นว่า “ไม่มีคุณค่า” คิดเป็น 0.75% ของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม จากข้อมลูทำใหท้ราบได้ว่าคนส่วนใหญห่วังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
จากภาพวาดฮัวซานจะสามารถปรบัปรุงปรบัปรุงการเผยแพร่ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและทรัพยากรทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในการทอ่งเที่ยวได้ ซึ่ง
จะช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวและแบรนด์ทีเ่กี่ยวข้องและปรบัปรงุภาพลกัษณ์การท่องเที่ยวในเมืองของ
พื้นที่ฉงจั่ว 

 

 
 

ภาพที่ 3-19 แผนภูมิแสดงความคาดหวังต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในการพัฒนาท้องถ่ิน  (Jie 
Fan, 2022) 

 
จากภาพที ่3-20 คุณมีข้อเสนอแนะหรือความคาดหวังเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานหรือไม่ มีผู้ตอบแบบสอบถามเพียง 2 คนเท่านั้น หนึ่งในน้ัน
แสดงความหวังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะสามารถเผยแพร่
ได้มากข้ึน เพื่อใหผู้้คนได้เรียนรู้เกี่ยวกบัวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์และภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานไดม้ากขึ้น อีกคนแสดงความหวังว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานสามารถสร้างสรรค์ได้มากข้ึนเรือ่ยๆ 

 

ไม่มีคุณค่า 

ส่งเสริมรายได้จากการท่องเท่ียวให้กับคนในท้องถ่ิน 

ปรับปรุงภาพลักษณ์ของเมืองในพื้นท่ีฉงจ่ัว 

ส่งเสริมความเข้าใจในประเพณี ประวัติศาสตร์                           
และวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

ปรับปรุงการเผยแพร่ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน

และทรัพยากรทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในการท่องเท่ียวได้  

ส่งเสริมการท่องเที่ยวและการส่งเสริมแบรนด์ของบริเวณจุดชมวิว
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
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ภาพที่ 3-20 แผนภูมิแสดงข้อเสนอแนะสำหรับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์จาก

ภาพวาดบนหน้าผ้าฮัวซาน (Jie Fan, 2022) 
 

ในส่วนที่สามของการสำรวจเกี่ยวกับความคาดหวังของผู้ชมสำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ สามารถสรุปไดจ้ากข้อมลูว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญห่วังว่าราคาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานควรกำหนดไว้ที่ระหว่าง 10-39 หยวน ในช่วงสาม 
ปีนับตั้งแตเ่กิดการระบาดของโรคโควิด 19 คนส่วนใหญ่ลดระดับการบรโิภคลงเนื่องจากรายไดล้ดลง 
นอกจากนี ้เนือ่งจากฉงจั่วเป็นเมืองที่ค่อนข้างเล็กเมื่อเทียบจากบรรดาเมืองต่างๆ ในกว่างซี การ
บริโภคในเมอืงจึงไมสู่งนักและช่วงราคาทีทุ่กคนคาดหวังก็อยู่ในช่วง 10-49 หยวน ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญห่วังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะ
นำไปใช้ได้จริงมากขึ้นและมปีระสิทธิภาพเชิงปฏิบัติในชีวิตประจำวัน ในการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากหน้าผาฮัวซาน ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญห่วังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ควรนำเสนอในรูปแบบของภาพการ์ตูนน่ารกัและในรูปแบบดั้งเดิมของภาพวาดบนหน้าผา
ฮัวซาน สิง่นี้ไม่เพียงสอดคล้องกบัสุนทรียภาพของคนหนุ่มสาวเท่านั้น แต่ยังสนองความต้องการของ
คนบางกลุม่ที่ต้องการผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีส่ะทอ้นองค์ประกอบของภาพวาดบนหน้าผา
ฮัวซานอย่างแทจ้ริง คนส่วนใหญ่มีความหวังสงูต่อผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซาน พวกเขาหวังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะ
สามารถปรบัปรุงการเผยแพร่ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน  
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ทรัพยากรทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยว ซึ่งจะช่วยส่งเสริมการทอ่งเที่ยว
และแบรนด์ที่เกี่ยวข้อง พร้อมทั้งปรบัปรุงภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในเมืองของพื้นที่ฉงจั่ว 

2. แบบสอบถามประชาชนทั่วไปและการวิเคราะห์ผล 
ในช่วงแรก การสำรวจแบบสอบถามได้ดำเนินการกบัผูเ้ช่ียวชาญห้าคน (ผู้เช่ียวชาญด้าน

การวิจัยทางวิชาการ อาจารย์ด้านการออกแบบ และหัวหน้าบริษัทผลิตภัณฑ์ด้านวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์) และได้การวิเคราะห์และข้อสรปุดังต่อไปนี้ 

 
ตารางที่ 3-6 ตารางสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ  (Jie Fan, 2022) 
 

คำถาม
ข้อที่หนึ่ง 

เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ภาพ
ประเภทใดที่ควรแยกออกมาเป็นองค์ประกอบเพื่อนำเสนอภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้
ดีย่ิงข้ึน ในกระบวนการออกแบบจำเป็นต้องเจาะรูปแบบดัง้เดิมมาออกแบบหรือไม่? 

 

Zheng Wanlin: 
เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน

แนะนำให้แยกภาพมนุษย์เป็นองค์ประกอบทีส่ร้างสรรค์ องค์ประกอบของภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานนั้นองิจากภาพมนุษย์เป็นหลัก ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานก็ควรอิงจากภาพมนุษย์ด้วย ในกระบวนการออกแบบต้อง
คำนึงถึงอายุและความชอบของกลุ่มผู้บริโภคด้วย ตัวอย่างเช่น ผู้สูงอายุอาจต้องการซื้อ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีส่ามารถฟื้นฟูภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ เช่น 
ผ้าพันคอไหม หากภาพบนผ้าพันคอตรงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานทุกประการ นั่น
สำหรับพวกเขามันหมายความว่า “ฉันได้เดินทางมาที่นี่และทิวทัศน์ที่นี่ก็เหมือนกับ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ฉันซื้อ” ภาพของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่คุณ
เห็นกเ็หมือนกบัภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน แต่สำหรับคนหนุ่มสาว พวกเขาชอบความ  
“ใหม่และอินเทรนด์” และพวกเขาต้องการที่จะใหผ้ลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานฉีกรูปแบบดั้งเดิมและออกแบบเปน็ภาพการ์ตูนน่ารักหรอื
ตลก 
Hu Pengcheng: 

ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นองิจากภาพมนุษย์เป็นหลกั แนะนำว่าการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ควรผสมผสานกับภาพมนุษย์มากข้ึนหรือ
สร้างสรรค์ด้วยภาพมนุษย์ ในกระบวนการออกแบบไม่แนะนำให้ฉีกรปูแบบดัง้เดิม ควร
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อิงรปูแบบดัง้เดมิในการออกแบบ การฟื้นฟูภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานยังเป็นวิธีสำคัญใน
การเคารพและเผยแพร่วัฒนธรรมหน้าผาฮัวซาน 

Yuan Xiaorong: 
จากมุมมองของการวิจัยและเผยแพร่ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน จำเป็นต้อง

เผยแพร่รปูแบบภาพด้ังเดิมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและตอบสนองสุนทรียภาพ
ของกลุม่ผูบ้ริโภครุ่นใหม่ในปัจจุบัน กลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ต้องการทีจ่ะฉีกรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานให้แตกต่างไปดั้งเดิม 
Muo Lian: 

ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เราสามารถพิจารณาการใช้ภาพมนุษย์เป็นหลกัใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้ แน่นอนว่าเรายังสามารถออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีผ่สมผสานภาพมนุษย์ สัตว์และเครือ่งใช้ได้อย่าง
เหมาะสม รูปภาพมนุษยห์รือสัตว์สามารถแยกออกจากรูปแบบต้นฉบบัได้อย่าง
เหมาะสม แต่ยังคงตอ้งมองออกถึงภาพต้นฉบับ ตัวอย่างเช่น จากข้อมูลพบว่า 
“โบราณวัตถุทางวัฒนธรรม” ที่ทันสมัย งดงาม น่าสนใจและคุ้มค่า มีแนวโน้มที่จะเป็นที่
ช่ืนชอบและซื้อโดยคนหนุ่มสาว ตัวอย่างเช่น “ม้าบินแหง่กานซู่” ของพิพิธภัณฑ์ประจำ
มณฑลกานซู่ ผลิตภัณฑ์ทีส่ร้างสรรค์ได้รับการออกแบบโดยมีพื้นฐานมาจากม้าควบ
สำริด ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ช้ินน้ีได้รับความนิยมมาต้ังแต่เริ่มสร้างข้ึนและยัง 
“หายาก” ในพื้นทีจ่ัดแสดงสินค้าวัฒนธรรมสร้างสรรค์ เช่น ตุ๊กตาม้าสีเขียว จานร่อน 
แก้วน้ำ รองเท้าแตะ ฯลฯ เป็นที่ช่ืนชอบของผู้คนมากมาย ดึงดูดความสนใจจากเด็กและ
ผู้ใหญ่ได้ คนหนุ่มสาวชอบผลิตภัณฑ์ “ม้าสีเขียว” เพราะ “มีความหมายทางวัฒนธรรม
แบบดั้งเดิมของม้าเหยียบนกนางแอ่นบิน แต่ยังมรีูปร่างการต์ูนที่มีองค์ประกอบที่
ทันสมัย การออกแบบสอดคล้องกบัสุนทรียภาพของคนหนุ่มสาวร่วมสมัยอย่างมากและ
ยังมีความสนุกสนานอีกด้วย” 
Liang Jun: 

แนะนำว่าการออกแบบสามารถออกแบบได้สองทิศทาง หนึง่คือการเคารพ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานแบบดั้งเดิมและใช้ภาพวาดบนหนา้ผาฮัวซานเป็นมาตรฐานใน
การออกแบบการสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม อีกประการหนึ่งคือภาพ IP สามารถฉีก
รูปแบบภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานแบบดั้งเดิมและออกแบบภาพการ์ตูนที่น่ารกัหรือตลก
ได้ หากจำหน่ายผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เหล่าน้ีในเวลาเดียวกัน เมือ่นักท่องเที่ยว
และผูบ้ริโภคเห็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีรปูแบบจากภาพวาดบนหน้าผาฮัว
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ซานแบบดัง้เดิม พวกเขาสามารถเข้าใจได้ว่าสิง่เหล่าน้ีเป็นภาพจากภาพวาดบนหน้าผา
ฮัวซาน เมื่อพวกเขาเห็นตัวการ์ตูนของภาพ IP พวกเขายังจะได้เห็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานทีเ่ป็นนวัตกรรมใหม่ 

คำถาม
ข้อที่สอง 

เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ควรใช้สีใด
เพื่อแสดงถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

 

Zheng Wanlin: 
เมื่อชาวหลัวเย่ววาดภาพก็ใช้เลือดสัตว์ กาวหนังวัว แร่ธาตุ ฯลฯ มาทำเป็นสีแดง 

สีที่เราเห็นตอนน้ีอาจไมเ่หมือนกบัสทีี่วาดในสมัยนั้น ดังนั้นจงึมีพื้นที่ให้ออกแบบ
มากมาย ฉันแนะนำให้ใช้สีแดง แต่เฉดสีนั้นข้ึนอยูก่ับการพฒันาและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
Hu Pengcheng: 

การแสดงโดยรวมเป็นสีแดงสด ช่วงของเฉดสีค่อนข้างกว้าง ในความเป็นจริงเม็ด
สีของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นอุดมไปด้วยสีและความสว่าง  แม้ว่าบางหน่วยงานได้
ทำการวิจัยและพฒันาและส่งเสริมผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีองค์ประกอบจาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน แต่ก็ยังมีพื้นทีส่ำหรับการพฒันาอีกมาก 
Yuan Xiaorong: 

สีภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเป็นสีแดงสด แต่ในบรรดาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีม่ีอยู่ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานส่วนใหญเ่ปน็สีแดงและสีแดงเข้ม สีแดง
คือ “สีแดงแหง่จีน” สำหรับพวกเราชาวจีนมีความช่ืนชอบเป็นพิเศษต่อสีแดง ขอแนะนำ
ว่า ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮวัซานควรมีสีแดงสดหรือสี
แดงเป็นหลกั 
Muo Lian: 

นิทานพื้นบ้านและศิลปะพื้นบ้านจำนวนมากสะท้อนให้เห็นว่าสีที่คนจีนโบราณ
ใช้ในการวาดส่วนใหญ่เป็นสีแดง ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของความสุข การเฉลิมฉลอง ความมี
ชีวิตชีวา ปัดเป่าสิ่งช่ัวร้าย การขอพร ฯลฯ ฉันจึงคิดว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานส่วนใหญ่ควรมสีีแดงเป็นหลัก แต่ค่าเฉพาะของสีแดงที่
เลือกใช้นั้นอยู่ที่นักออกแบบในการออกแบบและจินตนาการ 
Liang Jun: 

“ความมั่นใจทางวัฒนธรรม” ในช่วงไม่กีป่ีที่ผ่านมาทำให้ความชอบของคนหนุม่
สาวมีความช่ืนชอบความนิยมแห่งชาติมากขึ้นเรื่อยๆ พวกเขาชอบสีประจำชาติเช่น 
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“แดงและทอง” ในส่วนของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซาน ฉันคิดว่าควรใช้สีแบบดั้งเดมิของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ปัจจุบัน
เราเห็นว่าสีบนภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเป็นสีแดงสด ซึ่งสามารถออกแบบเป็นสีแดงได้
ในด้านการจบัคู่สีกส็ามารถจับคู่กบัสีน้ำเงินและสีดำของชาวจ้วง สีทองตาม “กระแส
ความนิยมแห่งชาติ” และ “สไตล์ดั้งเดิม” สามารถออกแบบเพิ่มเตมิเข้าไปหรือสามารถ
ออกแบบเป็นสีแดงทั้งหมดก็ได้เช่นกัน 

คำถาม
ข้อที่สาม 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ คุณคิดว่าวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ประเภทใดเหมาะสมสำหรับการแสดงภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและเป็นที่
ช่ืนชอบของผูบ้ริโภค 

 Zheng Wanlin: 
ในแง่ของหมวดหมู่กว้างๆ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สามารถแบ่งออกเป็น

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้านวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของ
พิพิธภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้มาจาก IP และผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากการท่องเที่ยว สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้โดย
ลักษณะการซื้อของผูบ้ริโภค อย่างไรก็ตาม หากคุณต้องการส่งเสริมและเผยแพร่
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน คุณต้องมีผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่สำคัญ เช่น เป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้มาจาก IP 
ผลิตภัณฑ์ออกแบบภาพการ์ตูน IP ทำให้ IP นี้เป็นที่นิยมบนอินเทอร์เน็ตกอ่นแล้วจงึ
กระตุ้นให้คนซื้อตามมา แต่หากพิจารณาถึงคุณค่าในทางปฏิบัติแล้ว โดยส่วนตัวแล้วฉัน
คิดว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้านวัฒนธรรมได้รับความนิยมและซื้อจากผูบ้ริโภค
มากกว่า 
Hu Pengcheng: 

โดยส่วนตัวฉันคิดว่าตราบใดที่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานสามารถเผยแพร่วัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและตอบสนอง
ความเข้าใจของกลุ่มผู้บริโภคเกี่ยวกบัภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ ไม่ว่าผลิตภัณฑ์จะ
เป็นประเภทใดก็ตาม ควรลองสร้างมันออกมา จากนั้นดูทีผ่ลตอบรับของตลาดและทำ
การปรับเปลี่ยนตามผลตอบรบัของตลาดที่เกิดข้ึนจริงในภายหลงั 
Yuan Xiaorong: 

ตราบใดที่ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
สามารถนำมารวมกันได้อย่างชาญฉลาดและสร้างสรรค์ ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์
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วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทใดก็ตามฉันเช่ือว่าผู้บริโภคจะช่ืนชอบ อันดับแรกคือทั้ง
สองจะต้องผสมผสานเข้ากันได้เป็นอย่างดี โดยทั่วไปแล้วผลติภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
นั้นใกล้เคียงกับความต้องการในชีวิตประจำวันและการทำงานของผู้คนมากข้ึน อาจ
กล่าวได้ว่าสิ่งของหมวดหมู่นี้สอดคล้องกับทิศทางการออกแบบในปจัจบุันของภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานและทิศทางที่ผูบ้ริโภคชอบซื้อ 
Muo Lian: 

เมื่อรวมอัตลกัษณ์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเข้ากบัพฤตกิรรมการซื้อ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของผูบ้ริโภค โดยส่วนตัวแนะนำว่าควรเปิดตัวผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ให้มากขึ้นโดยที่คนทุกเพศทุกวัยสามารถใช้งานได้ เช่น หมอน 
หมวก ถุงเท้า เป็นต้น สิ่งของหมวดหมู่นีม้ีการใช้งานค่อนข้างสูงและใช้งานได้จริง 
Liang Jun: 

จากผลตอบรบัของตลาดในปัจจุบันเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
ค่อนข้างได้รับความนิยม รวมถึงเครื่องใช้สำนักงาน สิ่งจำเปน็ในชีวิตประจำวัน เครื่อง
แต่งกายและเครื่องใช้ไฟฟ้า ฯลฯ ซึ่งเกอืบจะคลอบคลมุถึงสนิค้าที่คนส่วนใหญ่ต้องการ 
ขอแนะนำให้พัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซานในหมวดน้ีและหมวดอื่นๆ เพื่อให้ผูบ้รโิภคมีทางเลอืกที่แตกต่างกัน 

คำถาม
ข้อที่สี ่

ภายใต้แนวทางของเศรษฐกจิตลาด วิธีการกำหนดตำแหน่งและราคาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานควรเป็นอย่างไร? 

 Zheng Wanlin: 
เมื่อวางตำแหนง่และกำหนดราคาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาด

บนหน้าผาฮัวซาน เราต้องพิจารณาว่าใครคือกลุ่มผูบ้ริโภคหลักและระดบัการบรโิภคใน
ตำแหน่งที่ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานตั้งอยู่คืออะไร ฉันดูข้อมูลทีเ่กี่ยวข้องและคิดว่า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทั่วไปสามารถกำหนดราคาได้ที่ 15-100 หยวน หากเป็น
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ระดับสูงราคาก็อาจกำหนดราคาสูงข้ึนอีกได้ 
Hu Pengcheng: 

หากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอยู่ใน
ตำแหน่งทีจ่ะเผยแพร่วัฒนธรรมภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ราคาควรถูกกำหนดอยู่
ในช่วง 20-50 หยวน 
Yuan Xiaorong: 

ต้องคำนึงถึงระดับการบริโภคในพื้นที่เขตฉงจั่ว เท่าที่ฉันรู้ ระดับการบรโิภคใน
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เมืองฉงจั่วนั้นไมสู่งนัก หากราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานนั้นสูงเกินไป ผูบ้รโิภคจะไม่ยอมรับ แนะนำใหก้ำหนดราคาในช่วง 10-50 
หยวน 
Muo Lian: 

หากไม่รวมค่าใช้จ่าย ค่าแรง ค่าเช่าร้านค้า ฯลฯ ขอแนะนำให้ราคาของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอยู่ภายใน 100 หยวน 
ข้ึนอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
Liang Jun: 

ตามความคิดเห็นของตลาด นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ด้านวัฒนธรรมเป็นหลกั แต่การวางตำแหน่งราคาที่แตกต่างกัน ตัวอย่างเช่น 
พระราชวังต้องห้ามในกรงุปักกิ่ง ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่ป็นพลาสติกใส
สามารถซื้อได้ในราคา 50 หยวน แต่ในเมืองระดบัห้าเช่นฉงจั่ว ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ทีท่ำจากพลาสติกใสสามารถกำหนดราคาได้ภายใน 20 หยวน ซึ่งสอดคล้อง
กับช่วงราคาทางจิตวิทยาของผู้บริโภคมากกว่า โดยส่วนตัวแล้วฉันแนะนำให้กำหนด
ราคาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในช่วง 10-39 หรือ 40-49 หยวน ซึ่งน่าจะเป็นที่
ยอมรบัได้มากกว่า แน่นอนว่าอาจมผีลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีราคาสงูกว่าน้ีได้
เพราะในหมู่คนทีม่าท่องเที่ยวและซื้อจะต้องมีคนที่ยินดีซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ในราคาสูงและหายากเพื่อเกบ็สะสมและมอบใหผู้อ้ื่น 

คำถาม
ข้อที่ห้า 

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สะท้อนความหมายแฝงทางวัฒนธรรมหรือ
เรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอย่างไร? 

 Zheng Wanlin: 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานสามารถสะท้อน

ความหมายแผงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในรูปแบบและโต้ตอบ 
ตัวอย่างเช่น ภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน พวกเขาเต้นรำไปรอบๆ กลอง
สำริด พวกเขาทำกิจกรรมเซ่นไหว้บางอย่างอยูห่รือไม่ เช่นน้ันเราสามารถนำภาพมนุษย์
และกลองสำริดน้ีมาออกแบบใหเ้ป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์เชิงโต้ตอบได้หรือไม่ 
ซึ่งไม่เพียงสะท้อนถึงภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเท่านั้น แต่ยังสามารถนำท่าทางของการ 
“ตี” กลองสำริดมาออกแบบ และยังสะทอ้นถึงภาพของการเซ่นไหว้อีกด้วย 
Hu Pengcheng: 

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานทุก
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ช้ินต้องมีที่มา เช่น ภาพที่นำมาใช้ในการออกแบบเชิงวัฒนธรรมและสร้างสรรค์นี้มาจาก
ภูเขาและกลุม่ใด และมีความหมายว่าอย่างไร หากสามารถทำเช่นน้ีได้ก็จะไม่ใช่
ผลิตภัณฑ์ธรรมดาๆ อีกต่อไป แต่จะเป็นผลิตภัณฑ์ทีร่วบรวมวัฒนธรรมและบรรลกุาร
ออกแบบทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์อย่างแทจ้รงิ แทนที่จะเป็นรปูแบบภาพ
ตัดปะที่เรียบง่ายของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่มี
อยู่บางส่วนในตลาดปจัจบุัน 
Yuan Xiaorong: 

ก่อนอื่น เราต้องค้นหาตำนานและเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและ
ความหมายของภาพ ค้นหาจุดร่วมและจุดเช่ือมโยงระหว่างภาพและผลิตภัณฑ์ในการ
ออกแบบ 
Muo Lian: 

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สะท้อนถึงความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมหรอืเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอย่างไร เมือ่คิดและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เราควรพิจารณา
ความหมายแฝงหรือตำนานของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เช่น ทฤษฎีเวทมนตร์ ดังนั้น
วิธีการแปลงเป็นผลิตภัณฑ์จึงต้องค้นหาจุดเช่ือมโยงและความเหมือนกันในการออกแบบ 
Liang Jun: 

โดยส่วนตัวแล้วฉันเห็นด้วยอย่างยิง่กับ Zhang Yang ผูร้่วมวิจัยจาก
อุตสาหกรรมสถาบันการท่องเที่ยวแหง่ประเทศจีน ซึ่งเคยกล่าวในสื่อว่าเหตุผลที่
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้รบัความนิยมในปจัจบุันสว่นใหญ่สะท้อนถึงความ
ปรารถนาของทุกคนในการมีชีวิตที่ประณีตย่ิงข้ึน น่าสนใจยิ่งข้ึน ความคาดหวังต่อ
สิ่งของและวัฒนธรรมดัง้เดิม สะท้อนถึงทัศนคติต่อชีวิตและสุนทรียภาพ ในอนาคต 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จะทำให้วัฒนธรรมจีนด้ังเดมิ “มีชีวิต” ได้อย่างไร 
Zhang Yang กล่าวว่า “ประการแรก ความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมจะตอ้งก้าวไปสู่ 
'ความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมที่ครอบคลมุ' ประการทีส่อง ความคิดสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรมจะต้องย้ายจากการผลิตผลิตภัณฑ์ทีจ่ับตอ้งได้ไปสูผ่ลลัพธ์ของวัฒนธรรมที่จบั
ต้องไม่ได้ และสุดท้าย เราต้องดำเนินการเสริมสร้างโครงสร้างพื้นฐานใหม่ในสาขา
ความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว ดังนั้นฉันคิดว่าเมื่อผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ผสมผสานภาพ วัฒนธรรมและ
ผลิตภัณฑ์ ก็ควรคำนึงถึงความหมายแฝงของผลิตภัณฑ์ใหม้ากข้ึน ตัวอย่างเช่น 
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ผลิตภัณฑ์นีส้ามารถสะท้อนความหมายของภาพและเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานได ้

 
ในแบบสอบถามข้อที่ 1 “เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน

หน้าผาฮัวซาน ภาพประเภทใดที่ควรแยกออกมาเป็นองค์ประกอบเพื่อนำเสนอภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานได้ดียิ่งขึ้น ในกระบวนการออกแบบจำเป็นต้องเจาะรูปแบบดั้งเดิมมาออกแบบหรือไม่?”
ผู้เช่ียวชาญทั้งห้าคนแนะนำว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานควรใช้
ภาพมนุษย์เป็นหลัก เพราะภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานส่วนใหญ่เป็นภาพมนุษย์ มีภาพสัตว์และ
เครื่องใช้เพียงเล็กนอ้ยเท่านั้น ในการรบัรู้ของคนส่วนใหญ่ ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานยงัคงมีภาพ
มนุษย์เป็นหลกั อย่างไรก็ตามเมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มพูนความเข้าใจ
ของผู้คนเกี่ยวกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน การออกแบบโดยหลักๆ แล้วอาจเกี่ยวกับภาพมนุษย์ 
เสริมด้วยภาพสัตว์และเครื่องใช้ต่างๆ หรืออาจเป็นการผสมผสานระหว่างภาพมนุษย์ ภาพเครื่องใช้
และภาพสัตว์ต่างๆ ก็ได ้ในกระบวนการออกแบบการออกแบบสามารถแบง่ออกเป็นสองประเภท 
ประเภทแรกคือการเคารพภาพวาดแบบดัง้เดิม ในกระบวนการออกแบบองค์ประกอบภาพของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้รบัการบรูณะใหม่ ช่วยให้นักทอ่งเที่ยวและผูบ้รโิภคเข้าใจองค์ประกอบ
ภาพของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานโดยการรับรู้ผ่านการสัมผัสโดยตรง อีกประเภทหนึ่งคือการ
ออกแบบสำหรบักลุม่ผูบ้รโิภครุ่นใหม่ โดยเจาะลึกรูปแบบของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและเปลี่ยน
ให้เป็นการ์ตูน เพือ่ใหผู้้คนเห็นภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและยังดู “วัยรุ่น” มากขึ้นอีกด้วย 

ในแบบสอบถามข้อที่ 2 “เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซาน ควรใช้สีใดเพือ่แสดงถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน”  
ข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญทั้งห้าคนเกี่ยวกบัสีของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เมื่อบรรพบุรุษชาวลั่ว
เยว่ทำการวาดภาพบนห้าผา พวกเขาเลือกใช้แร่ออกไซดท์ี่มอียู่มากมายในพื้นที่ภูเขาฮัวซาน ลุ่มแม่น้ำ
จั่วเจียง นอกจากนีส้ีของภาพวาดบนหน้าผายังเป็นสีแดงสดเมื่อทาสีด้วยเม็ดสทีี่เตรียมโดยการผสม
หนังสัตว์และเลือดสัตว์เพื่อเป็นกาว อย่างไรก็ตามเมื่อเวลาผา่นไปสีของภาพวาดบนหน้าผาได้รบั
ผลกระทบจากลมและแสงแดดจึงทำให้สกี็มีการเปลี่ยนแปลง เนื่องจากที่ตัง้ทางภูมิศาสตร์ที่แตกต่าง
กันและการสมัผสักบัแสงแดดที่แตกต่างกัน สีของภาพวาดบนหน้าผากม็ีความแตกต่างกันไปบ้าง
เช่นกัน นอกจากนี้ยังอิงจากความคุ้นเคยในการระบายสีของชาวจีนโบราณและจากสีต้นฉบบัของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ผูเ้ช่ียวชาญทั้งห้าคนมีความเห็นว่านักออกแบบสามารถเลือกใช้สีแดงสดใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

ในแบบสอบถามข้อที่ 3 “ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ คุณคิดว่า
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ประเภทใดเหมาะสมสำหรับการแสดงภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
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และเป็นที่ช่ืนชอบของผู้บริโภค” ผูเ้ช่ียวชาญทั้งห้าคนเห็นว่าผลิตภัณฑ์ประเภทวัฒนธรรมสร้างสรรค์
เป็นผลิตภัณฑ์หลัก เนือ่งจากผลิตภัณฑ์ประเภทวัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทนีร้วมถึงเครื่องใช้ใน
สำนักงาน สิง่จำเป็นในชีวิตประจำวัน เครื่องแต่งกาย เครื่องใช้ไฟฟ้าและผลิตภัณฑ์อื่นๆ ผลิตภัณฑ์
ประเภทวัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทนี้ใกลเ้คียงกบัชีวิตประจำวันและใช้งานได้จริง และผู้บริโภค
สามารถซื้อกลับมาใช้งานได้ ผูเ้ช่ียวชาญยังแนะนำว่าปัจจุบนัมีผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
ภูเขาฮัวซานจำนวนไม่มาก ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภูเขาฮัวซานอยู่ในสถานะของการ
พัฒนา ทั้งนีส้ามารถทดลองผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประเภทต่างๆ ใหผู้้บริโภคได้เลอืก 
ตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้มาจาก IP ซึ่งให้ความสำคัญกับกลุม่ผูบ้ริโภคอายุน้อย
สามารถ “นำความนิยม” มาสู่อุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภูเขาฮัวซาน นอกจากนี้ยังมี
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่กี่ยวข้องกับอาหารท้องถ่ินที่มีอัตลกัษณ์เฉพาะซึง่สามารถส่งเสริม
การฟื้นฟูชนบทได้ ดังนั้นแนะนำให้เน้นไปที่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยมีผลิตภัณฑ์อื่นๆ เป็น
ตัวเสรมิ 

ในแบบสอบถามข้อที่ 4 “ภายใต้แนวทางของเศรษฐกิจตลาด วิธีการกำหนดตำแหน่งและ
ราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานควรเป็นอย่างไร?” 
ผู้เช่ียวชาญ 5 คนแนะนำว่าช่วงราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานควรอยู่ที่ระหว่าง 10-39 ถึง 40-49 หยวน ซึ่งน่าจะเป็นที่ยอมรบัมากกว่า เนื่องจากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานตัง้อยู่ในพื้นทีเ่มืองฉงจั่วซึ่งเป็นเมืองช้ันที่ 5 ของจีนและยังเป็นเมืองช้ันที่ 5 ในกว่างซี 
เป็นเมืองที่อยู่ห่างไกล มปีระชากรน้อยและมรีะดับการบริโภคไม่สูง ภายใต้เงื่อนไขดังกล่าว
นักท่องเที่ยวและผู้บริโภคจะมีกำหนดราคาในใจเมื่อเดินทางไปยังเมอืงนี้ หากราคาอยู่ในระดบัสงู 
พวกเขาจะคิดว่าเหตุใดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในเมอืงระดบั 5 จงึเทียบเท่ากบัผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากเมืองระดบั 1 หรือระดับ 2 หากราคาต่ำเกินไปจะส่งผลต่อคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ จงึควรควบคุมให้อยูท่ี่ราคาระดับกลางถงึต่ำโดยอยู่ในช่วง 10-39 
และ 40-49 หยวน กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญท่ี่มีอายุระหว่าง 18 ถึง 35 ป ียังสามารถออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ระดับไฮเอนด์ทีม่ีราคาสงู คุณภาพสูง เพื่อตอบสนองผู้บริโภคที่มีความ
ต้องการที่สงูข้ึนและผู้บริโภคที่ต้องการผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากมรดกทางวัฒนธรรม 

ในแบบสอบถามข้อที่ 5 “การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สะท้อนความหมาย
แฝงทางวัฒนธรรมหรือเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอย่างไร” ผูเ้ช่ียวชาญทั้งห้าคนแนะนำ
ว่าก่อนที่จะออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เราควรขุดค้น
รูปแบบของภาพ ความหมายและเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานก่อน จากนั้นจึงพิจารณา
ประเด็นทั่วไปและจุดเช่ือมโยงระหว่างรปูแบบ ความหมาย เรื่องราวและตัวสื่อของผลิตภัณฑ์เหล่าน้ี มี
เพียงการค้นหาจุดเช่ือมโยงระหว่างผลิตภัณฑเ์หล่าน้ีเท่านั้นที่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
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ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะแสดงความหมายแฝงไดม้ากยิง่ข้ึนและสะท้อนถึงวัฒนธรรมภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานได้ดียิ่งขึ้น 

 

สรุป 
จากการสำรวจความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์จากภาพวาดบนหน้า

ผาฮัวซานในหมู่ประชาชนทั่วไปและจากผูเ้ช่ียวชาญทั้งห้าคน สามารถสรุปได้ดังตอ่ไปนี้:  
ด้านเนื้อหาทั่วไปของการสำรวจ ในแง่ของเพศ อายุ การศึกษา อาชีพและรายได ้ผู้ตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญเ่ป็นผู้หญิงอายุ 18-35 ป ีรายได้ของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญอ่ยู่ระหว่าง 
3,000-10,000 หยวน อาชีพ ได้แก่ คนงาน พนักงานบริษัท อาชีพอิสระ (เช่น นักเขียน ศิลปิน 
ผู้ประกอบการ ฯลฯ) เป็นกลุม่ผูม้ีการศึกษาสูง ส่วนใหญส่ำเร็จการศึกษาระดบัปวส.ข้ึนไป พวกเขามี
ความสนใจในเนื้อหาทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮวัซานและ มีทรัพยากรทางการเงินมี
ความสามารถในการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

ในการสำรวจความต้องการซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ค่อนข้างคุ้นเคยกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ในกระบวนการซือ้
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สำหรับ
เป็นของที่ระลึก การใช้งานเองหรือการมอบเป็นของขวัญใหผู้้อื่นเพือ่เป็นของทีร่ะลึก คนส่วนใหญ่
ต้องการซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีคุณค่าในการเก็บสะสมและมีคุณค่าการใช้งานจริง ในแง่
ของสีของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ คนส่วนใหญเ่ห็นว่าสีของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นควรมสีีที่คล้ายคลึงกับสีแดงสด ผู้ตอบแบบสอบถามเห็นว่าปัญหา
หลักของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหนา้ผาฮัวซานในปจัจบุันคือคุณภาพไม่ดีพอ 
ไม่มีอัตลักษณ์เฉพาะ ไม่มีความคิดสร้างสรรค์และไมส่ามารถแยกความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากทีอ่ื่นๆ 

ในการสำรวจความคาดหวังต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่หวังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะสามารถกำหนดราคา
ได้ใน 3 ช่วงราคา ได้แก่ 10-39, 40-49 และ 50-100 หยวน ในขณะเดียวกัน ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจำเป็นต้องเพิม่คุณสมบัติด้านการใช้งานได้จรงิ ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ผู้ตอบแบบสอบถามหลายคน
หวังว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จะสามารถนำเสนอในรูปแบบของภาพการ์ตูนน่ารักและใน
รูปแบบดั้งเดิมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน สิ่งนีจ้ะไม่เพียงแต่สอดคลอ้งกบัสุนทรียภาพของคนหนุ่ม
สาว แต่ยังตอบสนองความต้องการของคนหนุ่มสาวบางคนทีต่้องการผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่
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สะท้อนองค์ประกอบของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอย่างแท้จรงิ จากข้อมูลแสดงใหเ้ห็นว่า ผู้คนมี
ความหวังสูงสำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน พวกเขาหวังว่า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะสามารถสะท้อนความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมและเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน พวกเขาหวังว่าจะปรบัปรุงการเผยแพร่
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ด้วยวิธีนี้ เราสามารถใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ในการท่องเที่ยว ส่งเสรมิการทอ่งเที่ยวและแบรนด์ทีเ่กี่ยวข้อง 
เสริมภาพลกัษณ์การทอ่งเที่ยวในพื้นที่ของเมืองฉงจั่ว 



 

บทท่ี 4 
การสร้างสรรค์ผลงาน 

 

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
จากผลการวิเคราะห์แบบสอบถามเบื้องต้นและการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ ทำให้ทราบว่า

ประเภทของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่แนะนำให้ออกแบบ 
ได้แก่ สิ่งของจำเป็นในชีวิตประจำวัน เครื่องเขียนในสำนักงานและเครือ่งแต่งกาย สิ่งของเหล่าน้ีมกีาร
ใช้กันอย่างแพรห่ลายในชีวิตประจำวันและช่วงราคาก็อยู่ระหว่าง 10 หยวน ถึง 100 หยวน ซึ่ง
สอดคล้องกบัช่วงราคาที่ผลจากแบบสอบถามและการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญแนะนำ การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในประเภทเหล่าน้ีสามารถกระตุ้นใหผู้้บริโภคตัดสินใจซื้อได้มากข้ึน ใน
แง่ของการนำเสนอภาพของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ผู้บริโภคและผู้เช่ียวชาญส่วนใหญเ่ห็นว่า
ควรใช้ภาพมนุษย์เป็นภาพหลกั โดยมีภาพเครือ่งใช้และภาพสัตว์เป็นตัวเสรมิ ในหมู่ภาพมนุษยจ์าก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ภาพหน้าตรงได้รบัเลือกสำหรับแนวคิดและการออกแบบ เนือ่งจากภาพ
หน้าตรงมีรปูแบบที่สือ่อารมณ์ได้มากกว่า มีความสมบูรณ์ของภาพที่ดีกว่าและสามารถมองเห็นอัต
ลักษณ์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ครอบคลุมมากขึ้น ดังนั้นเราจึงใช้ภาพมนุษย์หน้าตรงในการ
สร้างสรรค์ ประเภทเครื่องใช้ส่วนใหญจ่ะเป็นกลองสำริด จำนวนภาพของกลองสำริดมีมากกว่า
เครื่องใช้ประเภทอื่นๆ กลองสำริดยังเป็นส่วนสำคัญของวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุจ้วง ดังนั้นกลองสำริด
จึงถูกเลือกสำหรบัแนวคิดและการออกแบบ ในบรรดาสัตว์ตา่งๆ ภาพสุนัขถือเป็นภาพที่มสี่วนใหญ่ 
และสุนัขในภาพเป็นสุนัขพื้นเมืองของกว่างซี ซึ่งเป็นภาพสัตว์ที่มีความโดดเด่น จากข้อมลูข้างต้น เมือ่
คำนึงถึงพื้นที่ในการขาย กลุ่มผู้บริโภค พฤติกรรมการบรโิภค คำแนะนำของผู้เช่ียวชาญและข้ันตอน
การพัฒนา การออกแบบและการวิจัยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในปัจจุบัน มีความสัมพันธ์
ร่วมกันได้ระหว่างประเภทผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ดังนั้นจึงเลอืกประเภทผลิตภัณฑ์ต่อไปนี้
สำหรับการวิจัยและการออกแบบ ตามคำแนะนำของผู้เช่ียวชาญ แนะนำให้เลือกสสีำหรับผลิตภัณฑ์
ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ให้อยู่ระหว่างสีแดงสดกับสีแดงน้ำตาลคล้ายสีสนมิ 

 

แนวคิดและขั้นตอนการออกแบบ 
ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เราได้สร้างสรรค์แนวคิดการ

ออกแบบประเภทเครื่องใช้ในสำนักงานและออกแบบที่กั้นหนังสือตามอัตลักษณ์โครงสร้างและ
ความหมายของภาพมนุษย ์
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ภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมรี่างกายที่แข็งแรงและยกมือข้ึนซึ่งสอดคล้องกบั
ความหมายของ “แข็งแกร่ง” ใน “ทฤษฎีกีฬาและความบันเทิง” มันคล้ายกับการสนบัสนุนอัน
แข็งแกร่งที่จำเป็นสำหรับการกั้นหนังสือเพือ่รองรบัน้ำหนกัของหนงัสือ 

 จากการพฒันาของยุคสมัย ภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเปลี่ยนจากแข็งแกรง่
เป็นเพรียวบางมากขึ้น ซึ่งสอดคล้องกบัความหมายของ “การหายไปและการเปลี่ยนแปลง” ของ 
“การสืบพันธ์ุ” มบีางอย่างที่เหมอืนกันกบัความหมายของเวลาที่เคลื่อนไปสู่อนาคตหรือเวลาทีผ่่านไป
ตามนาฬิกา 

สร้างสรรค์แนวคิดการออกแบบประเภทเครื่องใช้ไฟฟ้าและออกแบบแฟลชไดรฟ์ USB โดย
อาศัยอัตลักษณ์ของโครงสร้างภาพและความหมายของภาพพ่อมดจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
ภาพของพ่อมดในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมีความสามารถในการถ่ายทอดข้อมลูจากเทพเจ้าสูผู่้คน 
ซึ่งสอดคล้องกับความหมายของ “การหยั่งรู้ถึงฟ้าและโลก” ในทฤษฎี “เวทมนตร์” ซึ่งมีบางอย่างที่
เหมอืนกันกบัแฟลชไดรฟ์ USB ในการถ่ายทอดข้อมลู 

สร้างสรรค์แนวคิดการออกแบบประเภทงานฝีมอืและออกแบบตุ๊กตากล่องสุ่มและตุ๊กตาผ้า
โดยอาศัยโครงสร้างภาพและฐานะของภาพมนุษย์ ภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ได้แก่ 
กษัตริย ์นายพลและทหาร ซึ่งสอดคล้องกบัความหมายของ “การปกปอ้งบ้านและครอบครัว” ใน
ทฤษฎี “สงคราม” มีบางอย่างทีเ่หมือนกันกบัเครื่องประดบัและตุ๊กตาผ้าในเรื่องการดูแลบ้าน ปกป้อง
บ้านและให้ความรู้สกึปลอดภัยแก่ผู้คนในบ้าน 

สร้างสรรค์แนวคิดการออกแบบประเภทงานฝีมอืและออกแบบกล่องดนตรีโดยอาศัย
โครงสร้างภาพและความหมายของภาพกลองสำริด ภาพกลองสำริดในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานไม่
เพียงแต่สือ่ถึงดนตรีและสร้างแรงบันดาลใจให้กบัผู้คนเท่านัน้ แต่ยังเป็นตัวแทนของเครื่องมือแหง่พลัง
อันสูงสุดของกลุ่มชาติพันธ์ุนี้อีกด้วย เมือ่ผสมผสานเข้ากับคุณสมบัติทั่วไปที่กล่องดนตรีสามารถ
กระจายเสียงเพลงได้ กล่องดนตรีเหล่าน้ีไดร้ับการออกแบบภายใต้ภูเขาสีเขียวและต้นดอกงิ้ว 
ออกแบบกลอ่งดนตรีด้วยฉากการรอ้งเพลงและเต้นรำรอบกลองสำริดของชาวจ้วง 

จากรปูทรงของภาพกลองสำริดและคำพูดที่ว่า “ทุกสิง่มีดีและช่ัว” ในทฤษฎี “เวทย์
มนตร์” เลือกภาพมนุษย์ตัวเล็กเพื่อผสมผสานความแนวคิดและเป็นตัวแทนของ “คนตัวเลก็ (ใน
ภาษาจีนคำว่าคนตัวเล็กหมายถึงคนไม่ดี)” นำมาออกแบบถุงเท้าซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทเครือ่งแต่ง
กาย เปรียบเหมือนกับ “การเหยียบย่ำผู้ร้ายและขจัดโชคร้าย” สุนัขในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
แสดงถึงการปกป้องและการดูแลบ้านและภาพมนุษย์ก็มีความหมายในการปกป้องบ้านด้วย บวกกับ
ความสัมพันธ์ที่พึง่พาซึ่งกันและกันระหว่างมนุษย์และสุนัขออกแบบที่คั่นหนังสือซึ่งจัดอยู่ในประเภท
เครื่องเขียนในสำนักงานซึง่สอดคล้องกับทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” และการออกแบบจำเป็นต้องเป็นห่วง
ที่คล้องต่อกันเพือ่ใหบ้รรลุความหมายของการเช่ือมต่อ 
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ภาพที่ 4-1 แผนแนวคิดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Jie Fan, 2023) 
 

1. การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์โดยเน้นท่ีภาพมนุษย ์
ท่ีกั้นหนังสือ 
ในระหว่างกระบวนการออกแบบ ภาพวาดมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นยืนหยัด

และมั่นคง ซึง่สามารถมบีทบาทสนบัสนุนและแสดงถึงความมั่นคงได้ ในขณะเดียวกันภาพของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นเป็นวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ จากลักษณะทีเ่หมือนกันเหล่าน้ี ภาพ
ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจึงถูกรวมเข้ากับทีก่ั้นหนงัสือ เพื่อให้ผูบ้ริโภคได้สัมผสัถึงหนังสือและ
เสนห่์ทางวัฒนธรรมของฮัวซาน เนือ่งจากที่กั้นหนังสือสามารถรองรับการจัดวางหนงัสือและรับ
น้ำหนักของหนังสือได้ จึงเลือกภาพที่มรีูปร่างกำยำสมบูรณ์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในจุด
ภาพวาดบนหน้าผาทีห่้าของกวนต๋าซาน อัตลักษณ์ภาพของภาพมนุษย์ตัวนี้คือ หัวเป็นรูป
สี่เหลี่ยมผืนผ้าและมีมุมโค้งมน ศีรษะและคอเช่ือมตอ่กัน ลำตัวหนาและมรีูปร่างเป็นรปูสามเหลี่ยม
กลับหัว และยกมอืข้ึนที่ 90° โดยงอข้อศอก ขากางออกเหมอืนกบ ทั้งร่างกายแสดงออกถึงความ
แข็งแกร่งและความสามารถในการรองรบั 
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ภาพที่ 4-2 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของทีก่ั้นหนงัสือ(Jie Fan, 2023) 
 
ตารางที่ 4-1 ภาพวาดการออกแบบที่กั้นหนงัสอืและข้อมูลผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2023) 
 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค์ 

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบร่าง 

ภาพมนุษย์ในภาพวาดบน
หน้าผาหันหน้าตรง 

 

 
 
 

 

 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

ภาพของมนุษย์มีลักษณะยืน ม่ันคง 
และสูง แสดงถึงบุคคลที่มีความ
แข็งแกร่ง 

ความเหมือนหรือจุดเชื่อมโยง: 
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเป็นการแสดงออกทาง
วัฒนธรรมอยากมาก ที่ก้ันหนังสือก็สนับสนุนหนังสือ
ด้านเผยแพร่วัฒนธรรม ซ่ึงมีบทบาทสนับสนุนและ
เชื่อมโยงกัน ดังน้ันภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจึงถูก
รวมเข้ากับที่ก้ันหนังสือเพื่อให้ผู้บริโภคสามารถสืบทอด
วัฒนธรรมต่อไปได้ 
 

ความหมายแฝงของที่ก้ัน
หนังสือ 

ที่ก้ันหนังสือสามารถรองรับหนังสือ
และรับน้ำหนักของหนังสือได้ 
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค์ 

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบร่าง 

สี C11 M99 Y100 K0 
(สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญแนะนำ สีมีความเชื่อมโยง
กับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบเป็นวิธีการเชิงพฤติกรรมซ่ึงใช้แนวคิดตาม “รูปแบบ” ของภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซาน อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและบทบาทของ ที่ก้ัน
หนังสือ (ค้ำยันหนังสือ) การรวมกันสามารถสะท้อนความหมายของ “สนับสนุนหนังสือและ
เป็นสืบสานวัฒนธรรม” 
2. ภาพน้ีใกล้เคียงกับรูปทรงของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ทำให้ผู้คนสามารถมองออกได้ง่าย
ว่าเป็นภาพจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
3. ใช้งานได้จริงและสวยงาม 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: ชั้นวางหนังสือ “ค้ำยันฟ้าดิน” 
ขนาด: 125*170 มม. 
วัสดุ: เหล็ก 
ราคา: 20 หยวน (คู่) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: เพื่อให้สอดคล้องกับทฤษฎี “ความบันเทิงและกีฬา” ภาพมนุษย์มีความสูงและ
แข็งแกร่งพร้อมให้ความรู้สึก “สนับสนุน” 
2. ในแง่ผลของการออกแบบ: ที่ก้ันหนังสือมีสีสันสดใสและดึงดูดความสนใจ การออกแบบสื่อ
ถึงภาพลักษณ์ของภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาแก่ผู้บริโภค การผสมผสานระหว่างภาพ
มนุษย์และที่คั่นหนังสือสามารถสะท้อนความหมายของ “สนับสนุนหนังสือและเป็นสืบสาน
วัฒนธรรม” 
3. ด้านตลาด: ปัจจุบันไม่มีการออกแบบประเภทที่ก้ันหนังสือ ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ีตรงตามกำหนด
ราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากหน้าผาฮัวซานที่ผู้ตอบแบบสอบถามคาดหวัง 

 

นาฬิกา ภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานสามารถแบง่ช่วงเวลาออกเป็นช่วงที่หนึ่ง 
สอง สามและสี่ จะสามารถบอกผูบ้ริโภคได้อย่างไรว่าภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมีการ
เปลี่ยนไปตามกาลเวลาและในขณะเดียวกันก็ให้ความหมายของ “เวลาทีผ่่านไป” การรวมภาพมนุษย์
ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเข้ากบันาฬิกาเพือ่บอกผู้คนว่าภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
นั้นมีการเปลี่ยนแปลง รปูแบบการวาดภาพในยุคต่างๆ มีความแตกต่างกัน ภาพจะลดลงหรือหายไป
เมื่อเวลาผ่านไป เช่นเดียวกับเมื่อเวลาผ่านไป หลายๆ อย่างก็จะเปลี่ยนไป 

เข็มนาทีและเข็มช่ัวโมงของนาฬิกาถูกสร้างขึ้นจากรปูร่างของดาบหวยโส่วและดาบใน
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
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 จากนั้นภาพมนุษย์จากช่วงเวลาต่างๆ ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะถูกเลือกให้เป็น
สัญลักษณ์ของเวลา ภาพมนุษย์เป็นแบบนั่งยองๆ ทัง้หมด โดยภาพมนุษย์ในยุคแรกจะมหีัวกลมและ
คอแคบ หน้าอกและเอวที่มีความกว้างเท่ากันหรือหน้าอกกว้างและเอวแคบ (รูปสามเหลี่ยมคว่ำ) และ
เส้นบนลำตัวส่วนใหญ่เป็นเส้นตรง ช่วงที่ 2 ร่างกายตั้งตรงเช่ือมศีรษะและคอ โดยมหีน้าอกและเอว
กว้างเท่ากันหรอืหน้าอกกว้างและเอวแคบ (รปูสามเหลี่ยมคว่ำ) และเส้นส่วนใหญบ่นลำตัวมสี่วนโค้ง 
ช่วงที่ 3 ร่างกายตั้งตรงมีศีรษะและคอเช่ือมกัน ลำตัวเรียว รูปร่างโดยรวมเพรียวและยาวกว่าช่วงที่ 2 
หน้าอกและเอวมีความกว้างเท่ากันหรอืมหีน้าอกกว้างและเอวแคบ (รูปสามเหลี่ยมคว่ำ) เส้นบนลำตัว
ส่วนใหญเ่ป็นส่วนโค้ง ในช่วงเวลาน้ีรปูแบบจะมีความเป็นนามธรรมมากขึ้น ในช่วงที่สี่ รปูร่างไดร้ับ
การปรับให้เรียบง่ายข้ึนอย่างมาก แสดงใหเ้ห็นว่าศีรษะ มือ เท้าและเอวเช่ือมตอ่กันและเรียวยาว ภาพ
มนุษย์ด้านข้าง ภาพสัตว์และภาพเครื่องใช้ก็มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาเช่นกัน 

 

 
 

ภาพที่ 4-3 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของนาฬิกา (Jie Fan, 2023) 
 
ตารางที่ 4-2 ภาพวาดการออกแบบนาฬิกาและข้อมลูผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2023) 

แหล่งท่ีมาของ
ความคิดสรา้งสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

1. ภาพมนุษย์ใน
ภาพวาดหิวบนหน้าผา
ฮัวซานจากยุคต่างๆ 
2. ดาบหวยโส่ว 
3. ดาบยาว 
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แหล่งท่ีมาของ
ความคิดสรา้งสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

ความหมายนาฬิกา แสดงถึงการผ่านไปของเวลา ที่ทำ
ให้ทุกสิ่งปรากฏหรือเลือนหายไป 

ความเหมือนกันหรือจุดเชื่อมโยง: ในอนาคตสิ่งต่างๆ จะ
เลือนหายไปหรือเกิดขึ้นใหม่ในรูปแบบอ่ืนๆ 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

ภาพมนุษย์ที่แสดงถึงช่วงเวลาต่างๆ 

ความหมายแฝงของภาพ
เครื่องใช้ 

แสดงถึงทิศทาง การบอกทิศทาง 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบ Normal mapping ซ่ึงคิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงภาพของภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานในยุคต่างๆ และการค่อยๆ ลดลงอย่างค่อยเป็นค่อยไปของของภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซานเม่ือเวลาผ่านไป สร้างสรรค์ขึ้นบนพื้นฐานของทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” 
2. ภาพน้ีใกล้เคียงกับรูปทรงของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ทำให้ผู้คนสามารถมองออกได้ง่าย
ว่าเป็นภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
3. ใช้การผสมผสานระหว่างภาพมนุษย์+ภาพเครื่องใช้เพื่อให้ผู้คนเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์และเครื่องใช้ ในแง่ของจำนวนภาพยังสอดคล้องกับจำนวนภาพมนุษย์ที่มีมากกว่า
จำนวนภาพเครื่องใช้ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
4. ใช้งานได้จริงและมีความสวยงาม 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: นาฬิกาเวลาที่ผ่านไป 
ขนาด: 14 ฟุต 
วัสดุ: พลาสติก กลไกการเคลื่อนไหวของเข็มนาฬิกา 
ราคา: 49 หยวน (เรือน) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: เพื่อให้สอดคล้องกับทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” “ภาพมนุษย์” บนนาฬิกาอาจมาก
หรือน้อยแตกต่างกันตามเวลา 
2. ในแง่ผลของการออกแบบ: นาฬิกามีสีสันสดใสและดึงดูดความสนใจ การออกแบบน้ีสื่อให้
ผู้บริโภคทราบภาพมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงยุคต่างๆ ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีอยู่ยังไม่มีการแสดงออกถึงความหมายในระดับน้ี 
3. ด้านตลาด: ขณะน้ีไม่มีผลิตภัณฑ์และการออกแบบจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานใน
หมวดหมู่นาฬิกา ผลิตภัณฑ์น้ีอยู่ในขอบเขตช่วงราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่ผูต้อบแบบสอบถามคาดหวัง 
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ไพ่ ภาพของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้แก่ ผู้นำ ทหารทั่วไป พ่อมด สตรีตั้งครรภ์ ดาบ 
กลองสำริด นก เรือ ฯลฯ วิธีถ่ายทอดความหลากหลายของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานให้กับผู้บริโภค 
และในขณะเดียวกันตัวสื่อทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่เหมาะสำหรับผู้สูงอายุ วัยกลางคน เด็กและ
เยาวชน การออกแบบผลิตภัณฑ์ วัฒนธรรมสร้างสรรค์ยังต้องมีหน้าที่ส่งเสริมการศึกษาและ
วิทยาศาสตร์ด้วย เราได้เลือกไพ่ที่ชาวจีนทุกเทพศทุกวัยสามารถร่วมเล่นด้วยกันได้ ไพ่จัดเป็นเกม
การศึกษาในประเทศจีนและมีไพ่หนึ่งสำรับทั้งหมด 54 ใบ การผสมผสานภาพวากบนหน้าผาฮัวซาน
เข้ากับไพ่สามารถถ่ายทอดความหลากหลายของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจากความบันเทิงใน
ชีวิตประจำวันได้เป็นอย่างดี จากการสำรวจ การวิจัยและสรุป ท่าทางของภาพมนุษย์ต่างงอข้อศอก
แล้วยกข้ึนและกางขาเหมือนกบ ภาพมนุษย์ที่ถือมีดหรือดาบเป็นนายพลหรือกษัตริย์ ภาพมนุษย์ที่
สวมหน้ากากเป็นพ่อมด ภาพมนุษยท์ี่มีหน้าท้องส่วนล่างนูนและมีผมยาวคือหญิงมีครรภ์ ภาพมนุษย์ที่
มผีมยาวคือผู้หญิง ภาพมนุษย์ที่ขาและเอวนูนออกมาเป็นผู้ชาย ส่วนภาพมนุษย์ในลักษณะอื่นๆ ต่าง
เป็นคนธรรมดา ภาพกลองสำริดลักษณะเป็นรูปวงรีหรือวงกลม จำนวนวงแหวนของกลองสำริดจะ
แสดงลักษณะที่แตกต่างกันไปตามการแสดงออกที่แตกต่างกัน โดยทั่วไปจะมีรูปดาวห้าแฉกเหมือน
รังสีดวงอาทิตย์อยู่ตรงกลาง สัตว์ส่วนใหญ่เป็นสุนัข สุนัขส่วนใหญ่มีขนาดกลางและมีหางยกขึ้น สัตว์
อีกชนิดหนึ่งคือนกกระสา 

 
 

ภาพที่ 4-4 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของไพ ่(Jie Fan, 2023) 
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ตารางที่ 4-3 การออกแบบไพ่และข้อมูลผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2023) 
 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

1. ภาพมนุษย์ในภาพวาดบน
หน้าผา 
2. ภาพเครื่องใช้ในภาพวาด
บนหน้าผา 
3. ภาพสัตว์ในภาพวาดบน
หน้าผา  

 
 
 
 

 
 

 
 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

แสดงถึงผู้คนที่มีอัตลักษณ์และ
รูปแบบที่แตกต่างกัน 
 

คุณสมบัติทั่วไปหรือจุดเชื่อมเชื่อมโยง: ภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซานและไพ่มีจำนวนค่อนข้างมากซ่ึงสามารถแสดง
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานค่อนข้างดี นอกจากน้ียังให้
ความบันเทิงและสอดคล้องกับทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” 
และ “กีฬาและความบันเทิง” 

ความหมายแฝงของภาพ
เครื่องใช้ 

แสดงถึงกลองสำริดในยุคสมัยและ
รูปแบบที่แตกต่างกัน 
 

ความหมายแฝงของภาพสัตว์ ภาพสุนัขและนกในภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซาน 

ความหมายแฝงของไพ่ ทุกเพศทุกวัยสามารถร่วมเล่นเพื่อ
ความบันเทิงได้ ไพ่มีประโยชน์ใน
ด้านการศึกษาและวิทยาศาสตร์ ไพ่
แต่ละใบมีความแตกต่างกัน 
สามารถใช้เพื่อส่งเสริมความ
หลากหลายของภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซานจากความบันเทิงใน
ชีวิตประจำวันได้ 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบ Normal mapping ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและไพ่มีจำนวนมาก ไพ่
สามารถแสดงภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ดีกว่าเม่ือเปรียบเทียบกับตัวสื่ออ่ืนๆ 
2. ภาพน้ีใกล้เคียงกับรูปทรงของภาพเขียนหินหัวซาน ทำให้ผู้คนสามารถระบุได้ง่ายว่าเป็น
ภาพเขียนหินหัวซาน 
3. จำนวนไพ่และความบันเทิงทำให้สามารถถ่ายทอดความหลากหลายของภาพวาดบนหน้าผา
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

ฮัวซานสู่สาธารณะได้ง่ายขึ้น 
4. ใช้งานได้จริง ราคาถูกและสามารถใช้ได้ทุกเพศทุกวัย 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: ไพโ่ป๊กเกอร์จากฮัวซาน 
ขนาด: 56*86 มม 
วัสดุ: กระดาษเคลือบ 
ราคา: 10 หยวน (สำรับ) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: เพื่อให้สอดคล้องกับทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” และ “กีฬาและความบันเทิง” ชาย
และหญิงในภาพมีการสืบลูกหลาน การสืบทอดของชีวิตนำเสนอภาพมนุษย์ขนาดมหึมาใน
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ในขณะเดียวกันภาพมนุษย์บนไพ่ก็ดูเหมือนกำลังเต้นรำอยู่ ความ
บันเทิงในการเต้นก็ผสมผสานกับความบันเทิงด้วยการเล่นไพ่ 
2. ในแง่ของการออกแบบ: สีสดใส ดึงดูดความสนใจและสอดคล้องกับการรับรู้สีของภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานของผู้คนทั่วไป การออกแบบน้ีสื่อถึงความหลากหลายของภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซานสู่สาธารณะและผสมผสานเข้ากับไพ่เพื่อความบันเทิง ซ่ึงเป็นการสร้างสรรค์อย่าง
ชาญฉลาด 
3. ด้านตลาด: การออกแบบไพ่จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในปัจจุบันไม่มีตัวสื่อใดในตลาด
ที่สามารถนำเสนอการสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมจากภาพวาดจำนวนมากเช่นน้ี ผลิตภัณฑ์น้ีตรง
กำหนดช่วงราคาที่ผู้ตอบแบบสอบถามคาดหวังต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากฮัวซาน 

 
แฟลชไดรฟ์ USB จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน มรีูปร่างของพ่อมดที่สวมหน้ากากอยู่ พ่อ

มดสามารถเข้าถึงสวรรค์และโลก ทำนายอนาคตและนำคำทำนายลึกลบัมาสู่ผู้คนได้ เมื่อรวมกบั
คุณสมบัติของแฟลชไดรฟ์ USB ทีส่ามารถจัดเกบ็ข้อมลูได้ การเปิดแฟลชไดรฟ์ USB หมายถึงการเปิด
ข้อมูล ถ่ายทอดและตอบคำถามเกี่ยวกับโลกและทุกสิ่ง รูปรา่งภายนอกของพ่อมด หัว มือ ขา เท้าและ
ลำตัวของพ่อมดไม่แตกต่างจากภาพมนุษยอ์ื่นๆ มากนัก ท่าทางของภาพคือการงอข้อศอกยกข้ึนและ
กางขาเหมือนกบ ลักษณะเด่นที่สุดคือการสวมหน้ากาก ในวัฒนธรรมจ้วงมีตัวละครช่ือซือกง “ซือกง” 
เป็นอาชีพทีเ่ช่ือโชคลาง ผู้แสดงตนเป็นซือกงจะสวมหน้ากากและเต้นรำเพื่อแสดงเนื้อหาทางศาสนาว่า 
“อัญเชิญเทวดา ขับไลผ่ี อธิษฐานขอพรและขจัดภัยพิบัติ” หรือการเก็บเกี่ยวที่ดีเพื่อตอบแทนเทพเจ้า 
ดังนั้นเขาจะสวมหน้ากากบนศีรษะและพันผ้าโพกหะวไว้ที่ด้านบนของศีรษะ 
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ภาพที่ 4-5 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของ USB(Jie Fan, 2023) 
 

ตารางที่ 4-4 การออกแบบ USB และข้อมลูผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2023) 
 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

ภาพผู้มีเวทย์มนตร์ใน
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน   

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

มันเป็นตัวแทนของพ่อมดผู้
สามารถเข้าถึงสวรรค์และโลกและ
นำข่าวสารมาสู่ผู้คน 
 

ความเหมือนหรือจุดเชื่อมโยง: การจัดเก็บและเผยแพร่
ข้อมูล 

ความหมายแฝงของ USB เครื่องมือสำหรับการจัดเก็บข้อมูล 
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบคือการสร้างการ์ตูนและการตีความ IP ได้รับการออกแบบตามรูปแบบของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและผสมผสานความสามารถของพ่อมดในการเข้าถึงสวรรค์และโลก
เข้ากับคุณสมบัติของ USB ในการจัดเก็บและถ่ายทอดข้อมูล 
2. การออกแบบการ์ตูนมีพื้นฐานมาจากภาพของพ่อมดในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ทำให้พ่อ
มดดูน่ารัก ทันสมัย และน่ากลัวน้อยลง 
3. ใช้งานได้จริง เหมาะสำหรับนักเรียนและพนักงานทั่วไป 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: USB พ่อมดตัวน้อย 
ขนาด: 57*40*28 มม 
วัสดุ: พีวีซี 
ราคา: 45 หยวน (64G/ชิ้น) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: ตามทฤษฎี “เวทย์มนตร์” พ่อมดสามารถหยั่งรู้สวรรค์และโลก ทำนายอนาคต 
และนำข้อมูลบางอย่างมาสู่ผู้คน 
2. ในแง่ของการออกแบบ: รูปแบบของการ์ตูน น่ารักและสีสันสดใส ทำให้ตัวละครมีลักษณะ
บุคลิกภาพที่มีชีวิตชีวาและน่ารัก 
3. ด้านการตลาด: ขณะน้ีไม่มีผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในตลาดเก่ียวกับภาพพ่อมดจาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ภาพพ่อมดแตกต่างจากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อ่ืนๆ ที่
แสดงออกถึง “บุคคนยิ่งใหญ”่ เป็นหลัก การออกแบบด้วยองค์ประกอบ “พ่อมด” มีแนวโน้ม
ที่จะสร้างความสนใจมากกว่า ผลิตภัณฑ์น้ีตรงตามความคาดหวังของผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็น
นักเรียนอายุ 18 ปีขึ้นไปและคนงานอายุ 23 ปีขึ้นไปที่มีต่อกำหนดช่วงราคาของวัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

 

ตุ๊กตากล่องสุม่และตุ๊กตาผ้า: ในบรรดาภาพวาดบนหน้าผาฮวัซาน ภาพมนุษย์เป็นภาพวาด
ที่มีจำนวนมากที่สุด แม้ว่าการออกแบบไพ่ที่กล่าวถึงในข้างตน้จะสามารถแสดงภาพมนุษยไ์ด้มากข้ึน 
แตก่็สามารถฟื้นฟูภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ในระดับหนึ่งเท่านั้น เพื่อดงึดูดใจคนหนุม่สาวและ
ส่งเสริมด้านการบริโภคของคนหนุ่มสาว การออกแบบนีเ้พิ่มความสนใจของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์มากยิ่งข้ึน เพื่อให้ผูบ้ริโภคสามารถมีความเข้าใจทีค่รอบคลมุมากข้ึนเกี่ยวกับภาพมนุษย์ 
เมื่อผสมผสานเข้ากบักล่องสุ่มทีเ่ป็นที่นิยมในประเทศจีน ในฐานะตัวสื่อ ภาพมนุษย์จะถูกใช้เป็น
องค์ประกอบสำหรบัการออกแบบการ์ตูน IP เพือ่ทำให้ตัวละครสามมิติ ทำใหผ้ลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
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สร้างสรรค์มลีักษณะนสิัยของตัวละคร การแสดงออกทางสีหน้า ฯลฯ มากขึ้น ทำให้ภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซานมีความ “น่ารกั” และดงึดูดคนหนุ่มสาว กำลังซื้อหลักของกล่องสุ่มกระจุกตัวอยู่ในกลุ่มคน 
Generation Z ซึ่งส่วนใหญเ่ป็นนักศึกษาหรอืคนวัยเริม่ทำงาน พวกเขาชอบที่จะเปิดรับสิ่งใหม่ๆ ทีท่ำ
ให้พวกเขารูส้ึกมีความสุข ความน่าหลงใหลของกล่องสุ่มก็คือพวกมันเป็นการ “สุ่ม” นั่นคือพวกเขาจะ
ลังเลใจว่าว่าสิง่ของในกล่องจะเป็นรูปแบบทีพ่วกเขาชอบหรอืไม่ ซึ่งจะนำมาซึ่งความประหลาดใจหรือ
ความผิดหวัง เช่นเดียวกับภาพวาดมนุษย์ในภาพวาดบนหนา้ผาฮัวซานไม่ใช่ทุกตัวมนุษย์จะเป็นบุคคล
ที่ยิ่งใหญ่ แต่ก็มีบุคคลทั่วไปผสมผสานอยู่ด้วย เพียงแตเ่ราเข้าใจและเห็นแตร่่างบุคคลที่ยิ่งใหญ่เท่านั้น 
แตห่ากเราทำความรูจ้ักกบับุคคลทั่วไปเหล่าน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อการเผยแพร่ ทำให้เข้าใจภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานอย่างครอบคลุมและสมบรูณ์ยิ่งขึ้น ทั้งกลอ่งตาสุ่มและตุ๊กตาผ้าสามารถขยาย
ขอบเขตเพือ่ออกแบบการ์ตูน IP โดยใช้องค์ประกอบภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอื่นๆ ได ้

จากภาพวาดมนุษย์เหล่าน้ี ท่าทางของกษัตริย์ นายพล พ่อมดและประชาชนทั่วไปล้วน
เกี่ยวกับการงอข้อศอกและยกนิ้วข้ึน กางนิ้วออกหรือกำหมดั กางขาออกเหมือนกบ กษัตริย์ถือดาบ
ยาวและมีดสั้นอยู่ในมือ พ่อมดสวมหน้ากากและผ้าโพกศีรษะ นายพลถือดาบหวยโส่วและผ้าโพกหัว
บนศีรษะ กลองสำริดมลีักษณะเป็นวงรีมีดาวเหลี่ยมแผ่กระจายอยู่ตรงกลางมลีักษณะคล้ายสุนัขยก
หางกำลังอ้าปากคำราม 

 

 

 
 

ภาพที่ 4-6 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของตุ๊กตาสุ่มและตุ๊กตาผ้า (Jie Fan, 2023) 
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ตารางที่ 4-5 ภาพวาดการออกแบบตุ๊กตาสุ่ม ตุ๊กตาผ้าและข้อมูลผลิตภัณฑ ์(Jie Fan, 2023) 
 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

ภาพนายพลในภาพวาดบน
หน้าผา 

 
 

 
 
 
 

 
 

 

 
ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

เลือกภาพที่รายล้อมไปด้วยผู้คน 
สุนัขดุร้าย ถือมีดยาว ถือดาบสั้น  
ภาพของนายพลหรือกษัตริย์เป็น
วัตถุในการออกแบบกล่องสุ่มซ่ึงมี
ความหมายของกษัตริย์และผู้
พิทักษ์ 

ความเหมือนหรือจุดเชื่อมโยง: 
1. การแสดงตัวละครสามมิติ+การสร้างการ์ตูนตัวละคร
ช่วยให้ผู้คนเข้าใจตัวละครจากมุมมองที่มากขึ้นและการ
ออกแบบเป็นตัวการ์ตูนยังทำให้ดูวัยรุ่นมากขึ้นและ
ทันสมัยมากขึ้นอีกด้วย 
2. กล่องสุ่มโดยทั่วไปจะวางไว้ในห้องหรือบนโต๊ะ ตัว
การ์ตูนในกล่องสุ่มมีลักษณะคล้ายกับกษัตริย์ นายพล 
และทหารเพื่อปกป้องอยู่เคียงข้างของผู้คน ทำให้ผู้คน
รู้สึกปลอดภัยและมีความสุข 

ความหมายแฝงของตุ๊กตาสุ่ม
และตุ๊กตาผ้า 

“กล่องสุ่ม” คือกล่องที่มองไม่เห็น
ด้านใน ซ่ึงด้านนอกไม่มีรูปภาพ
กำกับ เม่ือเปิดออกเท่าน้ันจึงจะ
ทราบถึงสิ่งของภายในได้ 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบคือการสร้างการ์ตูน IP และวิธีการด้านพฤติกรรม ตามข้อเท็จจริงที่ว่าแม่
ทัพผู้กล้าหาญมีความหมายว่าผู้พิทักษ์ ผสมผสานกับหน้าที่ของกล่องสุ่มในการดูแลบ้าน 
ปกป้องและคุ้มครอง มีความสวยงาม 
2. ใช้การออกแบบการสร้างภาพการ์ตูน IP ตามภาพนายพลในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
ระบุลักษณะตัวละครของตัวละคร (กล้าหาญ ไร้เดียงสา) ช่ือ (แม่ทัพน้อยลั่วเยว่) ฐานะ (นาย



 89 

พล) ความสามารถในการชนะการต่อสู้ ความสามารถในการปกป้องและให้ความปลอดภัย 
รวมถึงข้อมูลอ่ืนๆ ทำให้ตัวละครมีมิติ เป็นธรรมชาติ น่ารักและทันสมัยมากขึ้น 
3. หมายถึงการปกป้องคุ้มครอง 
4. มีมูลค่าทางการตลาดและมูลค่าการพัฒนาที่ดี 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: ตุ๊กตากล่องสุ่มชุด แม่ทัพน้อยลั่วเยว่ ฮัวซาน 
ขนาด: 80*62.5*38.5 มม 
วัสดุ: พีวีซี 
ราคา: 49 หยวน (ชิ้น) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: ตามทฤษฎี “สงคราม” ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานถูกสร้างขึ้นโดยบรรพบุรุษ 
ชาวลั่วเยว่เพื่อปกป้องบ้านเกิดเมืองนอนของพวกเขา เพื่อเพิ่มขวัญกำลังใจของกลุ่มชาติพันธ์ุ
ของพวกเขาก่อนทำสงครามหรือเพื่อเฉลิมฉลองชัยชนะหลังสงครามของพวกเขา ความหมาย
ของ “การพิทักษ์” ในหลักคำสอนน้ีถูกดึงออกมาเพื่อการสร้างสรรค์และได้ดึงเอาภาพของตัว
ละครมนุษย์ออกมาเพื่อทำให้การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีความหมายถึงผู้
พิทักษ์ กษัตริย์ ชัยชนะและความสุข 
2. การออกแบบ: 
(1) การ์ตูนกล่องสุ่มมีรูปทรงสง่างาม กล้าหาญและน่ารัก มีสีสันสดใสและมีลักษณะนิสัยตัว
ละครที่โดดเด่น 
(2) ออกแบบตามลักษณะของตัวละคร เพิ่มหมวกที่มีอัตลักษณ์ของชาวจ้วงและการสวมดาบ
เพื่อให้ผู้คนเข้าใจถึงอัตลักษณ์ของตัวละครและลักษณะกลุ่มชาติพันธ์ุของตัวละคร 
3. ตลาด: 
(1) ตลาดกล่องสุ่มในประเทศจีนอยู่ในช่วงเวลาของการพัฒนาที่เพิ่มขึ้น ความสุขที่ยิ่งใหญ่ที่สุด
ในการซ้ือกล่องตาสุ่มน้ันอยู่ที่ความตื่นเต้นของสิ่งที่ไม่รู้จัก เช่นเดียวกับความสุขที่ได้มาจากการ
ชนะ ผู้บริโภคจำนวนมากใช้กล่องสุ่มเป็นหนทางเสี่ยงโชคลาภและวิธีผ่อนคลายอย่างหน่ึง 
(2) ในอนาคต ภาพวาดมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอ่ืน ๆ สามารถออกแบบตาม
แนวคิดการออกแบบของผลิตภัณฑ์น้ี เพื่อให้ภาพของตัวละครมากยิ่งขึ้นสามารถปรากฏใน
ตลาดผู้บริโภคในรูปแบบสามมิติ 
(3) รูปแบบของกล่องสุ่มสามารถทำให้ผู้ที่ชื่นชอบอยากสะสมได้อย่างง่ายดาย มันยังเป็นแรง
บันดาลใจให้ทุกคนซ้ือและจดจำตัวละครจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
(4) ปัจจุบันไม่มีผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์กล่องสุ่มจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานใน
ตลาด ซ่ึงมีมูลค่าทางการตลาดและการพัฒนาที่ดี ผลิตภัณฑ์น้ีสอดคล้องกับความคาดหวังของ
ผู้ตอบแบบสอบถามในด้านช่วงราคาและประเภทของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

ออกแบบผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ 
จากภาพวาดบนหน้าผาภาพ
อ่ืนๆ โดยใช้วิธีการและ

กษัตริย์หลัวเยว่: อุปนิสัยกล้าหาญและมีอำนาจสูงสุด 
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แนวคิดเดียวกัน โดยมี
องค์ประกอบที่คัดเลือกมา
จากภาพกษัตริย์ในภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซาน

 
พ่อมด 

 
คนทั่วไป 

 
 
 
กลองสำริด 

 
 

 
 
 

พ่อมด: ผู้คนเรียกว่าชีซูกง สามารถหยั่งรู้ถึงสวรรค์และโลกและถ่ายทอดข้อความจากผู้คนและ
เทพเจ้า บางครั้งก็เป็นเรื่องจริงจัง บางครั้งก็เป็นเรื่องซุบซิบนินทา 
 
คนธรรมดา: อาฟู่ คนธรรมดาทั่วไปที่มีความใจดีและขยัน

 
กลองสำริด : สัญลักษณ์สูงสุดแห่งอำนาจของกลุ่มชาติพันธ์ุ
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สุนัข 

 

สุนัข: สุนัขพื้นเมืองของกว่างซีที่คอยเฝ้าบ้านและปกป้องบ้าน ฉลาดและน่ารัก มีความกล้าที่
จะต่อสู้กับคนเลวเม่ือต้องเผชิญกับพวกมัน 
 

 
ใช้วิธีการออกแบบและ
แนวคิดเดียวกันเพื่อขยาย
การออกแบบตุ๊กตาผ้า 

ด้วยหลักการเดียวกันและอิงจากการออกแบบภาพการ์ตูน IP วัสดุดังกล่าวสามารถเปลี่ยนเป็น
ตุ๊กตาผ้าสำหรับตลาดของผู้บริโภคผู้หญิง ซ่ึงให้ความรู้สึกปลอดภัยมากขึ้น

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์: 
ช่ือ: ทหารผู้พิทักษ์ฮัวซาน 
ขนาด: 250*190*100 มม 
วัสดุ: ผ้านุ่มพิเศษ ผ้าฝ้าย PP เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ราคา: 88 หยวน (ชิ้น) 

 
กล่องดนตรี: เมืองฉงจั่วตั้งอยูบ่รเิวณชายแดนตะวันตกเฉียงใต้ของจีน ติดกับเวียดนาม 

แม่น้ำจั่วเจียงไหลผ่านพื้นที่แหง่นี้และชาวหลัวเยว่ซึ่งเป็นบรรพบรุุษของกลุ่มชาติพันธ์ุจ้วงอาศัยและ
สร้างครอบครัวอยู่ที่นี่ ชาวหลัวเยว่วาดภาพบนหน้าผาสีแดงสดขนาดใหญบ่นหน้าผาทั้งสองฝั่งของ
แม่น้ำจั่วเจียงและแม่น้ำหมงิเจียง บันทึกภาพการพิธีกรรมเซน่ไหว้ซึ่งมีอายุกว่าสองพันปี ประกอบกบั
หน้าผาและแม่น้ำ ก่อใหเ้กิดภูมิทัศนท์างวัฒนธรรมทีล่ึกลับและน่าตกตะลึง เมื่อพิจารณาว่าผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้รับการออกแบบข้างต้นเป็นเพียงการแสดงภาพวาดบนหน้าผาเท่านั้น 
ผู้เขียนจงึรวมลักษณะทางธรณีวิทยาของลุ่มแม่น้ำฉงจั่วและต้นดอกงิ้วที่มีมากทางตอนใต้ของหนาน
เจียง บวกกับภาพและวัฒนธรรมกลองสำริดที่การออกแบบเป็นจุดสำคัญ ดังนั้นจงึไดเ้ลอืกกลองสำริด
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ที่เป็นตัวแทน ลกัษณะทางธรณีวิทยา ต้นดอกงิ้วและภาพวาดมนุษย์บนหน้าผาฮัวซานนำมาใช้ในการ
ออกแบบกลอ่งดนตรทีี่สือ่ถึงเสียงในสมัยโบราณ ความงามและความสุขในปจัจบุัน 

กลองสำริดเป็นเครื่องดนตรทีี่มีความสำคัญทางสังคมเป็นพเิศษสำหรบัชาวจ้วง มันเป็น
เครื่องดนตรีและสญัลักษณ์แหง่อำนาจ ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน กลองสำริดเหล่าน้ีครองตำแหน่ง
ที่โดดเด่นในพิธีเซ่นไหว้ที่รายล้อมไปด้วยผู้คน ในระหว่างพิธีเซ่นไหว้กลองสำริดจะถูกแขวนไว้ ผู้คนตี
พื้นผิวกลองด้วยไม้ตีกลองและคนอื่นๆ จะเต้นตามจังหวะ เสียงของกลองสำริดนั้นหนกัแน่นและทุ้ม
ลึก สามารถได้ยินจากระยะไกลและทำให้บรรยากาศเข้มข้นข้ึน เลือกวิธีการผสมผสานกล่องดนตรีเข้า
กับสิง่ต่างๆ ได้แก่ กลองสำริด ภูเขาฮัวซาน ภาพวาดบนหนา้ผาฮัวซานและต้นดอกงิ้ว เสียงของกล่อง
ดนตรีเป็นการแสดงกลองสำริด หลงัจากเปิดใช้งานกล่องดนตรีแล้ว ตัวละครมนุษยจ์ากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานบนพื้นผิวกลองจะหมุนและเต้นไปพรอ้มกบัเสยีงเพลง โดยเคลื่อนตัวไปมาระหว่างภูเขา
ที่สวยงามและทิวทัศน์ของแม่น้ำจั่วเจียง องค์ประกอบของการออกแบบนี้กลองสำริดแบ่งออกเป็น หัว
กลอง เอวกลองและตีนกลอง ลายตกแตง่บนหัวกลอง ได้แก่ ลายพระอาทิตย์ ลายเมฆและสายฟ้า 
ลายกบ ลายนกกระสา เป็นต้น ลายพระอาทิตยส์่องแสง ในมุมแหลมยาว ด้านหน้าของกลองมี
ลักษณะเป็นทรงกลม มหีูเกี่ยวเหนือเอวของกลองสำหรบัแขวน ตีนกลองจะวางในแนวราบ ภูเขาใน
ธรณีสัณฐานมีรปูทรงเล็กและโผล่ข้ึนมาจากพื้นราบ มีภูเขาหลายลูกอยูร่ะหว่างกัน ต้นดอกงิ้วส่วน
ใหญ่เตบิโตในทางตอนใต้ของจีน โดยส่วนใหญ่กระจายอยู่ในมณฑลกว่างซี เป็นไม้ยืนต้นสูง มหีนาม
ทรงกรวยหนาบนผิวลำต้น ดอกมักเป็นสีแดง ภาพมนุษย์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานงอมอืและยก
ข้อศอกข้ึน ขากางออกเหมือนกบ 
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ภาพที่ 4-7 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของกล่องดนตร ี(Jie Fan, 2023) 
 

ตารางที่ 4-6 ภาพวาดการออกแบบกล่องดนตรีและข้อมลูผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2023) 
แหล่งท่ีมาของความคิด

สร้างสรรค ์
ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

1. กลองสำริด 

 
2. ภูเขา 

 
3. ต้นดอกงิ้ว 
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

 
4. ภาพมนุษย์บนภาพวาด
หน้าผาเขาฮัวซาน

 
ความหมายแฝงของกล่อง
ดนตรี 

กล่องดนตรีสามารถกระจาย
เสียงเพลงได้ 

ความเชื่อมโยง: กล่องดนตรีจะถูกออกแบบร่วมกับกลอง
สำริด ภูมิทัศน์ของเมืองจ่ัวเจียง ต้นดอกงิ้วและเสียงของ
กลองสำริด เม่ือเสียงของกลองสำริดดังขึ้น ชาวหลัวเยว่
จะหมุนตัวและเต้นรำตามจังหวะของกลองสำริดซ่ึง
สะท้อนถึงความสัมพันธ์อันกลมกลืนระหว่างมนุษย์กับ
ธรรมชาติ การบูชาและความรักของผู้คนต่อกลองสำริด
สอดคล้องกับ “การเซ่นไหว้กลองสำริด” ในทฤษฎี 
“การเซ่นไหว้” 

ความหมายแฝงของภาพ
กลองสำริด 

เดิมใช้เป็นภาชนะสำหรับดื่ม 
พัฒนาเป็นเครื่องดนตรีและต่อมา
กลายเป็นภาชนะประกอบพิธีกรรม
สำหรับกลุ่มชาติพันธ์ุ เป็นตัวแทน
สิทธิและสถานะ ใช้เพื่อการบูชา
เซ่นไหว้ การสู้รบ และ
วัตถุประสงค์อ่ืนๆ ปัจจุบันในพื้นที่
อยู่อาศัยของกลุ่มชาติพันธ์ุจ้วง จะ
มีการเล่นกลองสำริดในช่วง
เทศกาลเพื่อเฉลิมฉลอง 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

ชาวลั่วเยว่ (ชาวจ้วงในปัจจุบัน) 

ความหมายแฝงของภาพ
ภูเขา 

ภูเขาริมแม่น้ำจ่ัวเจียง 

ความหมายแฝงของ ต้นไม้ที่เติบโตในพื้นที่ฉงจัว 
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบเป็นวิธีการเชิงพฤติกรรมซ่ึงผสมผสานกันโดยอาศัยความเหมือนกันของ
กลองสำริดและกล่องดนตรีสามารถส่งเสียงดนตรีออกมาได้ 
2. ภาพเป็นการ์ตูน ทำให้ง่ายต่อการมองออกว่าเป็นภาพมนุษย์และภาพเครื่องใช้ในภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซาน ขณะเดียวกันก็แสดงภูมิทัศน์ของพื้นที่ภูเขาฮัวซานอีกด้วย 
3. คุณสามารถได้ยินเสียงกลองสำริดได้จากกล่องดนตรี 
4. เหมาะสำหรับให้เป็นของขวัญ 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: เสียงกลองสำริดฮัวซาน 
ขนาด: 11*11*15 ซม 
วัสดุ: ไม้ 
ราคา: 100 หยวน (ชิ้น) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: ทฤษฎี “การเซ่นไหว้” แสดงออกถึงความเคารพและความรักของชาวหลัวเยว่
ต่อกลองสำริด พวกเขาจะตีกลองในกิจกรรมเซ่นไหว้ขนาดใหญ่เพื่อเฉลิมฉลอง จากคำกล่าวน้ี 
การออกแบบกล่องดนตรีสามารถสื่อถึงความสัมพันธ์ระหว่างผู้คน สิ่งของและธรรมชาติได้ 
2. การออกแบบ: 
(1) ใช้รูปทรงของกลองสำริดเป็นฐาน ด้านบนของกลองคือภูเขาของจ่ัวเจียง ต้นดอกงิ้วที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะทางตอนใต้ของประเทศจีน การเต้นรำของชาวหลัวเยว่ องค์ประกอบต่างๆ 
อุดมสมบูรณ์และนำเสนอองค์ประกอบของพื้นที่ภูเขาฮัวซานอย่างสมบูรณ์ 
(2) สีสันสดใสและสะดุดตา 
(3) มีการเพิ่มเสียงกลองสำริดลงในกล่องดนตรี ทำให้ผู้คนสามารถเข้าใจและได้ยินเสียงของ
กลองสำริด เผยแพร่วัฒนธรรมกลองสำริด 
3. ด้านการตลาด: ปัจจุบันกล่องดนตรีจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานกำลังวางขายอยู่ในตลาด 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์น้ีไม่เพียงแต่ได้ยินเสียงกลองสำริดเท่าน้ัน แต่ยังแสดงรูปร่าง
ของกลองสำริด รูปร่างของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ภูเขาของจ่ัวเจียงและต้นดอกงิ้วได้อย่าง
สมบูรณ์ กำหนดราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานชิ้นน้ี
ตรงตามความคาดหวังของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
2. การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์โดยเน้นท่ีภาพสัตว์ 
ถุงเท้า ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ภาพมนุษยใ์หญ่มุง่เน้นไปที่ “คนย่ิงใหญ่” บางส่วน 

เช่น กษัตริย์ นายพล พ่อมด ฯลฯ ในขณะที่น้อยคนนักทีจ่ะให้ความสนใจกับคนตัวเล็กที่ไม่โดดเด่น 
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ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานกเ็ปรียบเสมือนสังคมใหญ่ควรมทีัง้ “คนย่ิงใหญ”่ และคนดี เช่นเดียวกับคน
ใจแคบและคนเลว ในที่นี ้เราจะใช้ความหมายของคนใจแคบมารวมกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเพื่อ
ออกแบบถุงเท้าว่า “เหยียบย่ำคนใจแคบ” ในประเทศจีน “เหยียบย่ำคนใจแคบ” หมายถึงการกำจัด
ผู้คนรอบตัวคุณที่ทำร้ายคุณและการกำจัดโชคร้าย จากบรบิทเหล่าน้ีและเมือ่รวมกบัภาพมนุษย์สีแดง
จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ถุงเท้าที่ “เหยียบย่ำคนใจแคบ” ได้รับการออกแบบ ซึง่สอดคล้องกับ 
“ทฤษฎีเวทย์มนตร”์ ในความหมายของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานอีกด้วย เมื่อถึงปีชงชาวจีนจะมี
ประเพณีการสวมถุงเท้าสีแดงซึง่หมายความว่าพวกเขาจะเหยียบย่ำผูร้้ายและทุกอย่างจะผ่านไปด้วยดี
ขอให้ปีแหง่ความโชคดีเริ่มต้นด้วยทกุย่างก้าว 

ภาพมนุษยใ์จแคบจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมีท่าทางเหมือนกับภาพมนุษย์อื่นๆ โดย
งอมือและยกข้อศอกข้ึน ขากางออกเหมือนกบ รปูร่างของสน้เท้านั้นสอดคล้องกับทรงกลมของกลอง
สำริด ดังนั้นองค์ประกอบของกลองสำริดจึงถูกรวมเข้ากับการออกแบบถุงเท้า 

 

 

ภาพที่ 4-8 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของถุงเท้า (Jie Fan, 2023) 
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ตารางที่ 4-7 ภาพวาดการออกแบบถุงเท้าและข้อมลูผลิตภัณฑ์ (Jie Fan, 2023) 
 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

1.ภาพมนุษย์ในภาพวาดบน
หน้าผาเขาฮัวซาน 

 
2.ภาพกลองสำริดใน
ภาพวาดบนหน้าผาเขาฮัว
ซาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

ความหมายคือ “คนเลวและใจ
แคบ” บุคคลที่ทำให้โชคร้าย 
 

ความเหมือนหรือจุดเชื่อมโยง: 
ภาพวาดบนหน้าผามีภาพมนุษย์มากมาย เช่นเดียวกับ
ในสังคม มีทั้งคนยิ่งใหญแ่ละคนใจแคบ คนดีและคนเลว 
การออกแบบน้ีเลือกใช้ “คนใจแคบ” และ “คนเลว” 
สร้างสรรค์แนวคิดและผสมผสานกับ การใสถุ่งเท้าสีแดง
แก้ปีชง “เหยียบคนเลวและใจแคบ” 

ความหมายแฝงของภาพ
กลองสำริด 

ใช้โครงร่างขอกลองสำริดเพื่อให้เข้า
กับรูปทรงกลมของส้นเท้า 
 

ความหมายแฝงของถุงเท้า การสวมถุงเท้าสีแดงหมายถึงการ
เหยียบย่ำคนเลวและใจแคบและ
ขับไล่โชคร้ายให้ออกไป 

สี C11 M99 Y100 K0 
(สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญแนะนำ สีมีความเชื่อมโยง
กับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบคือวิธีการ Normal mapping และวิธีการตีความ การออกแบบมีพื้นฐาน
มาจาก “คนใจแคบ” ที่ดึงมาจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและประเพณีพื้นบ้านของจีนที่ว่า 
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“เหยียบย่ำคนใจแคบ” 
2. รูปแบบการออกแบบใช้ภาพวาดแบบดั้งเดิมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ทำให้ง่ายต่อ
การระบุภาพมนุษย์และภาพกลองสำริด 
3. ใช้การผสมผสานระหว่างภาพมนุษย์+เครื่องใช้ (กลองสำริด) เพื่อสร้างสรรค์ความหมายและ
รูปแบบ 
4. ใช้ได้จริง ราคาเหมาะกับผู้บริโภคส่วนใหญ่และเหมาะที่จะมอบเป็นของขวัญให้กับคนรอบ
ข้างที่ตรงกับปีชง 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: ถุงเท้าสีแดงฮัวซาน 
ขนาด: หน่ึงขนาดพอดีสำหรับผู้ใหญ่ 
วัสดุ: ผ้าฝ้าย 
ราคา: 10 หยวน (คู่) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี สอดคล้องกับทฤษฎี “เวทย์มนตร์” และสื่อถึงความหมายของการอธิษฐานเพื่อ
สันติภาพ 
2. การออกแบบ: ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานแบบดั้งเดิม รูปแบบการออกแบบที่ใช้งานง่ายทำ
ให้ง่ายต่อการรับรู้ ถุงเท้าจำนวนมากไม่มีการออกแบบตรงส้นเท้า เราได้ออกแบบส้นเท้าของ
ถุงเท้าเข้ากับกลองสำริดเพื่อเพิ่มการจดจำ 
3. ตลาด: ปัจจุบันไม่มีผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่เป็นถุงเท้าจากภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานวางขายในตลาด ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์น้ีมีราคาไม่แพงและใช้งานได้จริง โดย
พื้นฐานแล้วผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความสามารถและความต้องการที่จะซ้ือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นน้ีตรง
ตามกำหนดราคาที่ผู้ตอบแบบสอบถามคาดหวัง 

 
หมวก การสร้างกลองสำริดเกิดจากการบูชาดวงอาทิตย์ของชาวจีนโบราณ คนโบราณ

เคารพธรรมชาติและเช่ือว่าดวงอาทิตย์ให้ชีวิตแก่ทุกสิ่ง ศูนย์กลางของกลองสำริดแผ่รงัสี เป็นตัวแทน
ของดวงอาทิตย์ เมื่อมองออกจากศูนย์กลางของกลองสำริดจะมองเห็นรูปร่างต่างๆ เช่น เมฆ สายฟ้า 
น้ำและนก ตามลำดับ อาจกล่าวได้ว่าชาวหลัวเยว่เช่ือว่ากลองสำริดคือดวงอาทิตย์และกลองสำริดคือ
ดวงอาทิตย์ที่เป็นรปูธรรม มีคำพูดในทฤษฎี “การเซ่นไหว้” ว่าเป็นการสังเวย “กลองสำริด” ใน
ระหว่างการบูชายัญหรือกจิกรรมขนาดใหญ่ ชาวหลัวเยว่ตีกลองสำริดและรอ้งเพลงเต้นรำไปรอบๆ 
ผู้คนร้องเพลงและเต้นรำไปรอบดวงอาทิตย์และกลองสำริด อธิษฐานขอความกรุณาเพื่อขจัดสิ่งไม่ดี
และนำพรมาให้ ดังนั้น “การบูชากลองสำริด”  ของชาวหลวัเยว่จึงหมายถึง “การบูชาต่อดวงอาทิตย์” 
ซึ่งเป็นการแสดงความเคารพและขอพร มีตำนานเกี่ยวกับการไล่ตามดวงอาทิตย์ในจีนโบราณ ผู้คน
เคารพดวงอาทิตย์และกลองสำริดผสมผสานกับหมวกเพื่อออกแบบหมวก “เพลงสรรเสริญดวง
อาทิตย์” ซึ่งหมายถึงผู้คนติดตามดวงอาทิตย์โหยหาแสงสว่าง ร้องเพลงเต้นรำรอบดวงอาทิตย์และ
กลองสำริด อธิษฐานขอพรและหวังใหห้ายจากโรคภัยไข้เจบ็  
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ลวดลายกลองสำริดที่ด้านบนของหมวกมีลักษณะเป็นวงกลม โดยมีรัศมีโค้งมนเปลง่แสง
จากตรงกลาง รูปแบบภาพมนุษยบ์นตัวหมวกเลือกจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่ผู้คนรวมตัวกัน
รอบกลองสำริดเพือ่สักการะ ตัวละครจะงอมอืและยกข้อศอกขึ้น ขาจะกางออกเหมือนกบ ผู้ถือดาบ
และมีดคือกษัตริย์ ผู้ถือดาบคือนายพล พ่อมดสวมหน้ากาก คนอื่นๆ เป็นคนธรรมดา 

 

 
 

ภาพที่ 4-9 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของหมวก (Jie Fan, 2023) 
 
ตารางที่ 4-8 ภาพวาดการออกแบบหมวกและข้อมลูผลิตภัณฑ์  (Jie Fan, 2023) 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

1.ภาพมนุษย์บนภาพวาด
หน้าผาเขาฮัวซาน 

 
2.ภาพกลองสำริดบน

ภาพวาดหน้าผาเขาฮัวซาน 
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

แสดงถึงฝูงชนที่ล้อมรอบกลอง
สำริดในภาพเขียนหินหัวซาน 

ความเหมือนหรือจุดเชื่อมโยง: 
ผู้คนสวมหมวกบนศีรษะเพื่อเผชิญกับแสงแดดที่แผดจ้า
ราวกับว่าพวกเขากำลังติดตามดวงอาทิตย์ กลองสำริด
เป็นตัวแทนของดวงอาทิตย์ และภาพวาดมนุษย์ใน
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานก็มีความหมายในการบูชา
ดวงอาทิตย์และกลองสำริดอีกด้วย 

ความหมายแฝงของภาพ
กลองสำริด 

แสดงถึงดวงอาทิตย์ 

ความหมายแฝงของหมวก ผู้คนสวมหมวกบนศีรษะเพื่อเผชิญ
กับแสงแดดที่แผดเผาซ่ึงหมายถึง
การไล่ตามดวงอาทิตย์ 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบคือวิธีการเชิงพฤติกรรมและ Normal mapping ตามความเข้าใจของชาว 
หลัวเยว่ว่าดวงอาทิตย์ = กลองสำริด หมวกจะรวมกับความหมายของการหันหน้าไปทางดวง
อาทิตย์ 
2. รูปแบบการออกแบบการใช้ภาพวาดมนุษย์บนหน้าผาฮัวซานแบบดั้งเดิมและภาพของกลอง
สำริด ทำให้ผู้คนเข้าใจภาพโดยสัญชาตญาณ 
3. ใช้งานได้จริงและราคาถูก 
4. การออกแบบมีความหมายที่ดี 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: หมวก “เพลงสรรเสริญดวงอาทิตย์” 
ขนาด: ฟรีไซส ์(56-58 ซม.) 
วัสดุ: ผ้าฝ้าย 
ราคา: 30 หยวน (ใบ) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: ตามทฤษฎี “การเซ่นไหว้” ชาวหลัวเยว่บูชาดวงอาทิตย์และเปลี่ยนให้เป็น
กลองสำริด ในระหว่างพิธีผู้คนร้องเพลงและเต้นรำไปรอบๆ กลองสำริดเพื่ออธิษฐานขอพร 
โดยหวังว่าจะขจัดสิ่งไม่ดีและนำพรมาให้ 
2. ในแง่ของการออกแบบ: รูปแบบดั้งเดิมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน สีสันสดใสและน่า
ดึงดูดและการออกแบบมีความหมายที่ดี 
3. ตลาด: ปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์หมวกที่เกียวข้องกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานขายในตลาด 
ภาพการออกแบบเป็นรูปแบบดั้งเดิมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและวิธีการออกแบบเป็น
การ Normal mapping โดยไม่ต้องเลือกภาพตัวละครแยกกันเพื่อจับคู่ สำหรับการจับคู่ การ
ออกแบบน้ีคัดเลือกภาพมนุษย์จากจุดต่างๆ ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานไปจนถึง “การไล่
ตามดวงอาทิตย์” ซ่ึงมีความหมายทางวัฒนธรรมบางประการ ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ีตรงตามความ
คาดหวังของผู้ตอบแบบสอบถามต่อรูปแบบการออกแบบ ประดภทและราคา  
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3. การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์โดยเน้นท่ีภาพสัตว์ 
ที่คั่นหนังสือ ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ไม่มีภาพที่อยู่เพยีงลำพงั ความสัมพันธ์ระหว่าง

คน สัตว์และเครื่องใช้มีความเช่ือมโยงกันอย่างใกล้ชิด ผู้คน สุนัขที่คอยเฝ้าบ้านและนกทีเ่ป็นตัวแทน
ของอิสรภาพ ต่างก็แสดงในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเป็นกลุ่มใหญ่ ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมี
จำนวนภาพมนุษยม์ากกว่าจำนวนภาพเครือ่งใช้และสัตว์ ดังนั้นในการออกแบบที่คั่นหนังสือเราจึง
เคารพความเป็นจริงและยังคงเน้นไปที่ภาพมนุษยท์ี่เสรมิด้วยเครื่องใช้และสัตว์ต่างๆ รวมภาพตั้งแต่
สองภาพข้ึนไปเข้ากับที่คั่นหนังสือเพื่อพฒันาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

ในภาพเหล่าน้ี ท่าทางคือการงอข้อศอกและยกข้ึน กางนิ้วหรือกำปั้นและกางขาเหมือนกบ 
พ่อมดสวมหน้ากากและผ้าโพกหัวบนหัว สุนัขยกหางขึ้นและกำลังอ้าปากคำราม 

 

 

 
ภาพที่ 4-10 แผนผังความคิดสร้างสรรค์ของที่คั่นหนังสือ (Jie Fan, 2023) 
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ตารางที่ 4-9 ภาพวาดการออกแบบที่คั่นหนังสือ (Jie Fan, 2023) 
 

แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

ภาพมนุษย์ ภาพสัตว์และ
ภาพเครื่องใช้ 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
ความหมายแฝงของภาพที่
คั่นหนังสือ 

โดยทั่วไปที่คั่นหนังสือจะใช้เป็น
อุปกรณ์เสริมเม่ืออ่านหนังสือและ
ทำหน้าที่เป็นเครื่องหมาย 

ความเหมือนหรือจุดเชื่อมโยง: 
1. คนและสุนัขมีความสัมพันธ์ทางชีวภาพ พึ่งพาซ่ึงกัน
และกัน มนุษย์ต้องการสัตว์และรักพวกมัน ปกป้องพวก
มันไม่ให้พวกมันถูกทำร้าย เม่ือมนุษย์และสัตว์อยู่
ร่วมกันอย่างปรองดองเท่าน้ันที่เราจะสามารถปกป้อง
บ้านของกันและกันและสร้างธรรมชาติที่กลมกลืนกัน 
2. การเผยแพร่วิทยาศาสตร์เก่ียวกับความสัมพันธ์
ระหว่างมนุษย์กับสัตว์ยังคงเป็นสิ่งที่สังคมต้องทำใน
ปัจจุบัน ผู้คนใช้ที่คั่นหนังสือในการอ่านหนังสือเป็น
สื่อกลางในการเตือน 

ความหมายแฝงของภาพ
มนุษย์ 

ชาวหลัวเยว่ พ่อมดผู้สวดภาวนา
ขอให้เผ่าของตนปลอดภัย 

ความหมายแฝงของภาพสัตว์ สุนัขพื้นเมืองของกว่างซี สัตว์ที่
คอยปกป้องบ้าน 

สี C11 M99 Y100 K0 (สีดังกล่าวสอดคล้องกับสีที่กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามและผู้เชี่ยวชาญ
แนะนำ สีมีความเชื่อมโยงกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและอยู่ในกลุ่มสีของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา) 

อัตลักษณ์ 1. วิธีการออกแบบคือวิธีทำ Normal mapping และวิธีการรับรู้ ตามความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์กับสัตว์ การใช้หนังสือและที่คั่นหนังสือในทางปฏิบัติจะช่วยให้วิทยาศาสตร์แพร่หลาย
และเตือนผู้อ่านให้ใส่ใจกับความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับสัตว์ 
2. ภาพตัวละครเป็นแบบการ์ตูนและในขณะเดียวกันก็สามารถระบุได้อย่างง่ายดายว่าเป็นภาพ
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แหล่งท่ีมาของความคิด
สร้างสรรค ์

ภาพร่าง การแสดงผลออกแบบรา่ง 

มนุษย์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
3. การผสมผสานระหว่างภาพมนุษย์และสัตว์ต่างๆ สอดคล้องกับความสัมพันธ์ระหว่างสุนัข
กับการอยู่รอดของมนุษย์ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
4. ใช้งานได้จริง ราคาและคุณสมบัติในการใช้งานเหมาะสำหรับนักศึกษาและคนทำงาน 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ช่ือ: ที่คั่นหนังสือฮัวซาน 
ขนาด: 80 มม.+70มม.+20 มม 
วัสดุ: โลหะ 
ราคา: 15 หยวน (ชิ้น) 

จุดสร้างสรรค์ 1. ด้านทฤษฎี: สอดคล้องกับทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” และสามารถถ่ายทอดความสัมพันธ์
ระหว่างมนุษย์กับสัตว์ได้ 
2. ในแง่ของการออกแบบ: สีสันสดใสสามารถดึงดูดความสนใจได้ สามารถถ่ายทอด
ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับสัตว์ต่างๆ ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานให้แก่ผู้บริโภคได้ 
3. ด้านการตลาด: มีที่คั่นหนังสือที่ทำจากกระดาษและไม้ในตลาด แต่ส่วนใหญ่ได้รับการ
ออกแบบมาเพื่อคัดลอกและวางภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานโดยตรง ไม่มีการดึงวัฒนธรรม
ออกมาและไม่มีการเน้นย้ำถึงความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับสัตว์ ผลิตภัณฑ์น้ีตรงตามความ
คาดหวังของผู้ตอบแบบสอบถามด้านกำหนดราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

 

การออกแบบแสดงผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป 
1. ท่ีกั้นหนังสือ 

 
ภาพที่ 4-11 ที่กั้นหนังสือ (Jie Fan, 2023) 
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2. นาฬิกา 

 
ภาพที่ 4-12 นาฬิกา  (Jie Fan, 2023) 
 

3. ไพ ่

 
 

ภาพที่ 4-13 ไพ่ (Jie Fan, 2023) 
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ภาพที่ 4-14 ไพ่ (Jie Fan, 2023) 
 

4. USB 

 

ภาพที่ 4-15 USB (Jie Fan, 2023) 
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5. ตุ๊กตาสุ่ม 
 

 
 

ภาพที่ 4-16 ตุ๊กตาสุม่ (Jie Fan, 2023) 
 

 
6. ตุ๊กตาผา้ 

 

 
 

ภาพที่ 4-17ตุ ๊กตาผ้า (Jie Fan, 2023) 
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7. ถุงเท้า 
 

 
 

 
 
ภาพที่ 4-18 ถุงเท้า (Jie Fan, 2023) 
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8. กล่องดนตรี 

 
ภาพที่ 4-19 กลอ่งดนตร ี(Jie Fan, 2023) 
 

9. หมวก 

 
 

ภาพที่ 4-20 หมวก  (Jie Fan, 2023) 
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10. ท่ีคั่นหนังสือ 

 
ภาพที่ 4-21 ที่คั่นหนงัสือ (Jie Fan, 2023) 

 

การประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มตัวอย่าง 
หลงัจากผลงานเสรจ็สมบรูณ์ ได้มีการสำรวจแบบสอบถามกบัผูเ้ช่ียวชาญ 5 คนที่มีวุฒิ

การศึกษาระดบัปริญญาตรีข้ึนไป (ผู้เช่ียวชาญด้านการวิจัยทางวิชาการ อาจารย์ด้านการออกแบบ 
หัวหน้าบริษัทผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์) ทำการวิเคราะห์และไดข้้อสรปุดังต่อไปนี ้

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่ 1 “สุนทรียภาพขององค์ประกอบในการออกแบบของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์” ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุม่ผูบ้รโิภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่
เห็นว่าองค์ประกอบการออกแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
นั้นรวมถึงภาพมนุษย์ ภาพเครื่องใช้และภาพสัตว์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ปรมิาณสอดคล้องกบั
สัดส่วนของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานแตล่ะประเภท องค์ประกอบการออกแบบค่อนข้างดี ไม่ว่าจะ
เป็นการบรูณะองค์ประกอบภาพของภาพวาดบนหน้าผาหรอืการออกแบบการ์ตูนจะเห็นได้ว่าเป็น
องค์ประกอบภาพจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและยังตอบสนองความต้องการของผู้คนที่มีต่อของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน แต่หวังว่าสำหรบัการออกแบบใน
อนาคต องค์ประกอบการออกแบบสามารถเกิดได้จากการปยกส่วน การปรับโครงสร้างใหม่ เป็นต้น 
องค์ประกอบการออกแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เช่น 
นาฬิกา ไพ่ ตุ๊กตา กล่องดนตรี หมวกและที่ค่ันหนงัสอื ได้รับการช่ืนชมอย่างสูงจากผูเ้ช่ียวชาญทั้งห้า
คนในหัวข้อ “สุนทรียภาพขององค์ประกอบในการออกแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์” 
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ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่ให้คะแนนผลิตภัณฑ์ไพ่ ตุ๊กตาผ้าและหมวกใน
ระดับสูงและเห็นว่าองค์ประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ชุดชงชานั้นมีความ
สวยงาม ผูบ้ริโภคจำนวนน้อยเห็นว่าองค์ประกอบการออกแบบในปจัจบุันมีความสวยงาม แต่หวังว่า 
ในอนาคตจะมีความแปลกใหม่มากกว่าน้ี 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สอง “ตัวสื่อในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์มีความเหมาะสม
หรือไม”่ ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าตัวสื่อของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นเลือกได้ดี ตัวสื่อของผลิตภัณฑ์ไม่
เพียงแต่สะท้อนความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเท่านั้น แต่ยังมี
คุณสมบัติเชิงปฏิบัติและการใช้งานไดจ้รงิ ตัวสื่อ ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและภาพวาดจากหน้า
ผาฮัวซานมีความเช่ือมโยงกันได้ดี  แต่หวังว่าการออกแบบในอนาคต จะมีตัวสื่อทีส่ร้างสรรค์ ล้ำสมัย
และใช้เทคโนโลยีมากข้ึน เพือ่เป็นผู้นำเทรนด์ของผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซาน  ผู้เช่ียวชาญทั้งห้าคนเห็นว่าทีก่ั้นหนงัสือ นาฬิกา ไพ่ กล่องดนตรี และหมวกซึ่งเป็น
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานล้วนได้รับการคัดสรรเป็นอย่างดี มี
ความเช่ือมโยงอย่างดีกับภาพและวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ผูบ้รโิภคผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญเ่ช่ือว่าตัวสื่อทีเ่ลือกนั้นเหมาะสมและสามารถจบัคู่ภาพและวัฒนธรรม
ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานกับผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี เพื่อให้บรรลผุลของการนำองค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรมมาสู่ผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จำนวนน้อยมากเห็นว่าตัวสื่อ
สามารถตอบสนองความต้องการในปจัจบุัน แต่ตัวสื่อบางช้ินค่อนข้างธรรมดา คาดหวังว่าจะเห็นตัวสื่อ
ของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างจากวัฒนธรรมทอ้งถ่ินอื่นๆ ได้มากข้ึนในอนาคต 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สาม “สีที่เลือกใช้สำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์มีความ
เหมาะสมหรือไม่” ผูเ้ช่ียวชาญห้าคนและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่า
การเลือกสสีำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
ค่อนข้างด ีเมื่อพิจารณาจากข้อมูลทางประวัติศาสตร์และพฤติกรรมการใช้ชีวิตของกลุม่ชาติพันธ์ุ สี
เดิมของกลุ่มชาติพันธ์ุควรเป็นสีแดงสดซึ่งเป็นสเีลือด  อย่างไรก็ตาม เนื่องจากมีการรวบรวมวัสดุอย่าง
จำกัด รวมถึงการสมัผสักบัลมและแสงแดด สีในปจัจุบันของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจึงเป็นสีแดง
เข้ม ด้วยเหตุน้ีในปจัจบุันสีของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหย้าผาฮัวซานส่วนใหญ่
อยู่ในช่วงสีแดง ซึ่งสอดคล้องกบัความเข้าใจของสาธารณชนเกี่ยวกับ ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน นัก
ออกแบบสามารถสร้างการออกแบบของตนเองโดยอาศัยความเข้าใจของตนเองเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน จากคำถามที่ว่า “สีที่เลือกใช้สำหรับผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์มีความเหมาะสมหรือไม่” ผู้เช่ียวชาญห้าคนเห็นว่าสีที่เลือกนั้นสอดคล้องกบัการ
รับรู้ของผู้คนทั่วไป ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญเ่ช่ือว่าสีที่ใช้ในการออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นสอดคล้องกับความเข้าใจของชาวจีน
เกี่ยวกับสีของภาพวาดบนหน้าผาและความประทับใจทีม่ีต่อภาพในประเพณีพื้นบ้าน เห็นว่าการเลือก
สีค่อนข้างมีความสมเหตุสมผล แต่ก็มีบางคนที่คิดว่าสีของผลิตภัณฑ์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
ควรเป็นสีที่เราเห็นในภาพวาดบนหน้าผาที่ต้องสัมผสักับลมและแสงแดดเป็นเวลาหลายพันปี นั่นคือสี
น้ำตาลและสีแดงเข้ม 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สี่ “ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและ
สร้างสรรค์” ผู้เช่ียวชาญทั้งห้าคนและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่ามี
ความคิดสร้างสรรค์มากขึ้นในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซาน  ผู้เช่ียวชาญพิจารณาว่าในตลาดผูบ้รโิภคและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผสฮัวซานนั้นแทจ้รงิแล้วยังอยู่ในช่วงเริ่มต้น ความคิดสร้างสรรค์ไม่จำเป็นต้องเป็นการแสดงภาพ
อันยอดเยี่ยมหรือเป็นการสร้างสรรค์ข้ามพรมแดนทีล่้ำสมัย แต่ต้องพิจารณาว่า ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์เป็นสิ่งแปลกใหม่และเป็นนวัตกรรมใหม่  การออกแบบนี้ไมเ่พียงสะทอ้นถึงรปูแบบของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเท่านั้น แต่ยังผสมผสานองค์ประกอบของภาพและตัวสื่ออย่างเช่ียวชาญ
เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ตอบสนองความต้องการของตลาด  ผู้เช่ียวชาญห้าคน
เห็นว่านาฬิกา ไพ่ ถุงเท้า กล่องดนตรีและหมวกของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานเป็นการออกแบบที่ชาญฉลาดและสร้างสรรค์ ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
ส่วนใหญเ่ช่ือว่าชุดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในการวิจัยน้ีมีความ
สร้างสรรค์ค่อนข้างมาก ไม่เพียงแตผ่สมผสานวัฒนธรรมและทฤษฎีของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
เท่านั้น แต่ยังใช้องค์ประกอบภาพของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเพื่อสร้างความคิดสร้างสรรค์ผ่าน 
วิธีการ Normal mapping วิธีกระบวนการทางพฤติกรรม วิธีการทำความเข้าใจและการสร้างการ์ตูน 
IP ทำให้มีความรูส้ึกอยากซื้อ แต่พวกเขายังหวังว่าจะได้เห็นแนวคิดด้านวัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ล้ำสมัย
ในอนาคต 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่ห้า “รปูแบบของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมคิดสร้างสรรค์” 
ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุม่ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่ารปูแบบการ
ออกแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นค่อนข้างดีและสามารถ
ตอบสนองความต้องการของคนกลุ่มต่างๆ ได ้ ผู้เช่ียวชาญพิจารณาว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่คาดหวังว่า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จะสามารถนำเสนอในรูปแบบการ์ตูนน่ารักและรปูแบบดัง้เดิมของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ซึ่งไม่เพียงสอดคล้องกับสุนทรียภาพของคนหนุ่มสาวเท่านั้น แต่ยัง
สอดคล้องกบัคนบางกลุ่มที่ต้องการผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีส่ะทอ้นถึงภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานแบบดัง้เดิมอย่างอย่าง ผู้เช่ียวชาญห้าคนเห็นว่ารูปแบบการออกแบบแฟลชไดรฟ์ USB ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ตุ๊กตากล่องสุม่และตุก๊ตาผ้าจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นมีความคิด



 112 

สร้างสรรค์และสามารถดึงดูดผู้บริโภควัยรุ่นส่วนใหญ่ในตลาดผู้บริโภคได้อย่างง่ายดาย ซึ่งเป็นสไตล์
การออกแบบที่ผูบ้ริโภคช่ืนชอบ ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญเ่ช่ือว่ารูปแบบการ
ออกแบบไม่เพียงแต่คืนรูปแบบของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานเท่านั้น แต่ยังมีเอฟเฟกต์การ์ตูน IP อีก
ด้วย การออกแบบครอบคลุมประชากรส่วนใหญ่และตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียภาพและ
ความปรารถนาในการซื้อของกลุม่คนต่างๆ มีคนจำนวนน้อยมากที่คิดว่ารูปแบบปัจจุบันค่อนข้าง
ธรรมดาและหวังว่าการออกแบบจะมีความแปลกใหม่มากข้ึนในอนาคต สามารถบรรลุรปูแบบความ
นิยมที่ล้ำสมัยมากขึ้นและออกแบบรปูแบบวัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีผลกระทบต่อผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์อื่นๆ 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่หก “ประเภทของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมคิดสร้างสรรค์” 
ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุม่ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมีหลายประเภท มีของใช้ใน
ชีวิตประจำวัน เครื่องใช้สำนักงาน งานฝีมือ เครื่องแตง่กายและเครือ่งใช้ไฟฟ้า ประเภทที่ครอบคลุม
หลากหลายซึ่งสอดคลอ้งกบัความคาดหวังของผู้บริโภคจากการตอบแบบสอบถามสำหรบัประเภทที่
ช่ืนชอบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน นอกจากนี้ยังเป็นประเภท
ที่ผู้บริโภคชอบซือ้ในช่วงห้าปีทีผ่่านมา ผู้เช่ียวชาญทั้งห้าคนเห็นว่าประเภทการออกแบบในปจัจุบันน้ัน
ค่อนข้างด ีมีความแปลกใหม่ในการออกแบบและสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในด้าน
ประเภทของผลิตภัณฑ์ ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในงานวิจัยน้ีครอบคลุมสิง่จำเป็นในชีวิตประจำวัน เครื่องใช้
สำนักงาน หัตถกรรม อุปกรณ์สวมใส่และผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งสอดคล้องกับรูปแบบหลักที่
ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ซื้อ อย่างไรก็ตามหวังว่าในอนาคตจะมีรปูแบบมากขึ้น เช่น 
ประเภทอาหาร 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่เจ็ด “การใช้งานได้จรงิของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์” ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุม่ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เช่ือว่า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีอ่อกแบบในปจัจบุันน้ันสามารถใช้งานได้จรงิ ตัวอย่างเช่น ที่กั้น
หนังสือ นาฬิกา ไพ่ แฟลชไดรฟ์ USB ถุงเท้า หมวกและที่ค่ันหนังสือล้วนเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้กันอย่าง
แพร่หลายในชีวิตประจำวัน นอกจากนี้การใช้งานที่มากขึ้นยังส่งเสริมภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานใน
ทางอ้อมอีกด้วย ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานนั้นใช้งานได้จรงิ สามารถนำไปใช้ในชีวิตประจำวันทั่วไปได้ 
และมีคุณค่าในการใช้งานอย่างมาก 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่แปด “กำหนดราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์” ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุม่ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าการ
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กำหนดราคาค่อนข้างสมเหตสุมผลและสอดคล้องกับแนวโนม้ราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาและช่วงราคาที่คาดหวังของผู้ตอบแบบสอบถาม ไพ่ ถุงเท้าและที่ค่ันหนังสือราคา
ประมาณ 10 หยวน ซึ่งเหมาะสำหรับการบริโภคจำนวนมาก รวมถึงที่กั้นหนังสือ หมวก แฟลชไดรฟ์ 
USB และนาฬิกา ที่มีราคา 20-60 หยวน นอกจากนี้ยังมีตุ๊กตาผ้าและกล่องดนตรีทีม่ีราคาค่อนข้างสูง 
รวมถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อื่นๆ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในครั้งนีส้อดคล้องกบัการ
ประเมินของผูบ้ริโภคเกี่ยวกบักำหนดราคาของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์และความเข้าใจระดับ
การบริโภคของท้องถ่ินซึ่งไมสู่งเกินไปหรือต่ำจนเกินและราคาอยู่ในระดับปานกลาง ผู้บริโภค
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญเ่ช่ือว่าราคามีความสมเหตุสมผล ราคาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์แตล่ะรายการไมสู่งหรือต่ำเกินไป ซึง่สอดคล้องกบัช่วงราคาของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ผูบ้ริโภคในความเป็นจริงคาดหวัง 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่เก้า “การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สามารถสะท้อน
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมหรอืเรื่องราวของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้หรือไม”่ ผู้เช่ียวชาญห้า 
คนและกลุม่ผูบ้รโิภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่
ออกแบบในครั้งนีส้ามารถเจาะลึกรูปแบบภาพ ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและทฤษฎีของภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานได ้พิจารณาจุดร่วมและจุดเช่ือมโยงระหว่างรูปแบบ ความหมาย ทฤษฎีและตัวสือ่
ของผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีในการออกแบบ หลังจากการวิจัย การออกแบบและการประเมินผลหลายครั้ง 
ในที่สุดก็ได้ทำการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 10 ช้ินที่มีความหมายทางวัฒนธรรม ซึง่
หนึ่งในน้ันคือผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์นาฬิกาจากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานซึ่งเป็นการ
ผสมผสานระหว่างการเลือนหายไปของมนุษย์ การเล่นไพ่และทฤษฎี “การสบืพันธ์ุ” ถุงเท้าและหมวก
ยังสอดคล้องกบัความผกูพันทีผู่้คนมีต่อผู้คน แสงอาทิตย์และกลองสำริด การออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้รบัการสนบัสนุนและพึง่พาทางวัฒนธรรม มี
เหตผุลในการดำรงอยู่และมีแหล่งที่มาของความคิดสร้างสรรค์ นี่คือสิ่งที่ผูเ้ช่ียวชาญเห็นพอ้งตรงกันว่า
ทำออกมาได้เป็นอย่างดี ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เช่ือว่าหลังจากได้เห็น
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน พวกเขามีความคิดทีจ่ะศึกษาเกี่ยวกบั
วัฒนธรรมภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ความน่าเสียดายในระหว่างการรับชมภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
จะถูกทดแทนด้วยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ซึ่งทำใหผู้ค้นช่ืนชอบภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
มากยิ่งข้ึน 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สิบ “การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานโดนใจคุณหรอืไม่?” ผูเ้ช่ียวชาญทั้งห้าคนและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ส่วนใหญเ่ห็นว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในครั้งนี้ส่วนใหญ่สามารถเข้าใจความคิด
สร้างสรรค์และความหมายได้ สอดคล้องกับความเข้าใจของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
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สร้างสรรค์และสามารถสะท้อนวัฒนธรรมฮัวซานได้ โดยการออกแบบกลอ่งดนตรี ถุงเท้า หมวกและ
ตุ๊กตาผ้าได้รับการประเมินจากผูเ้ช่ียวชาญค่อนข้างดี เป็นเพราะการออกแบบเหล่าน้ีสะท้อนใหเ้ห็นได้
ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สิบเอ็ด “สามารถสร้างแรงจูงใจในการแนะนำผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานใหก้ับผู้อื่นได้หรือไม่” ผูเ้ช่ียวชาญยืนยันว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ส่วนใหญจ่ะได้รับการยอมรบั และแนะนำผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานให้กับผู้อื่น หวังว่าผู้คนจำนวนมากข้ึนจะได้เหน็การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ส่งเสริมวัฒนธรรม ฮัวซานและเพิ่มช่ือเสียงให้กับภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซาน ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สว่นใหญ่เหน็ว่าหลงัจากเข้าใจแนวคิด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหนา้ผาฮัวซานแล้ว พวกเขาสนใจภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานมากข้ึนในระดบัหนึง่ สะทอ้นการรับรู้ที่ยอดเยีย่มและเข้าใจจุดประสงค์ในการวาดภาพ
ของบรรพบุรุษชาวหลัวเยว่เมื่อหลายพันปีก่อน 

ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สิบเอ็ด “คุณคิดว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานหล่าน้ีจะสามารถปรบัปรุงความนิยมของจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานลุม่แม่น้ำจั่ว
เจียงหรอืภาพลักษณ์ของพื้นที่เมืองฉงจั่วได้หรือไม่” ผูเ้ช่ียวชาญห้าคนและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เช่ือว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ดีจะช่วยใหผู้้คน
เข้าใจวัฒนธรรมฮัวซานมากยิ่งข้ึน ซึ่งจะช่วยปรบัปรุงความนิยมของจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานลุ่มแมน่้ำจั่วเจียงและความประทบัใจต่อเมืองที่ตั้ง การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์นี้
สอดคล้องกบัความหมายแฝงทางวัฒนธรรมของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในด้านรูปแบบ ความหมาย 
ราคาและการใช้งานได้จรงิ ตอบสนองความต้องการของผูบ้ริโภคและระดับการบริโภคในท้องถ่ิน 
เนื่องจากมรีะยะห่างระหว่างภาพวาดบนหน้าผาและนักทอ่งเที่ยวในระหว่างการเดินชมภาพวาดบน
หน้าผาของจริง จึงเป็นเรือ่งยากสำหรับนกัท่องเที่ยวทีจ่ะเข้าใจความหมายของภาพวาดบนหน้าผาฮัว
ซานในช่วงเวลาสั้นๆ การเกิดข้ึนของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์ทำให้พวกเขาเข้าใจรูปร่างและ
ความหมายของภาพ ความสัมพันธ์ระหว่างตัวละครและภาพอื่นๆ นี่เป็นการเสริมความรูส้ำหรับ
นักท่องเที่ยวทีเ่ข้าชมภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ในขณะเดียวกันการนำผลงานสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรมกลบับ้านหรือมอบเป็นของขวัญก็มบีทบาทในการประชาสมัพันธ์ซึ่งจะส่งเสริมวัฒนธรรมฮัว
ซานและเพิ่มความประทบัใจให้กับเมืองฉงจั่วในระดับหนึ่ง ผูบ้ริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
ส่วนใหญเ่ช่ือว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ดีสามารถปรับปรุงความเข้าใจของผู้คนเกี่ยวกบั
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน เพิม่ความเข้าใจเกี่ยวกับภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน รูปทรงและสีสนัของ
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน สร้างความประทบัใจให้กับบริเวณจุดชมวิวภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
รวมถึงเมืองที่ตั้ง การดสูถานที่เหล่าน้ีด้วยเอฟเฟกต์ “ฟลิเตอร์” สามารถปรับปรงุความนิยมของจุดชม
วิวภาพวาดบนหน้าผาลุ่มแม่น้ำจั่วเจียง หัวซานและภาพลักษณ์เมืองของพื้นที่ฉงจัวได้ในระดับหนึ่ง 
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ในแบบสมัภาษณ์ข้อที่สิบสอง “ความพงึพอใจโดยรวม” ผู้เช่ียวชาญห้าคนและกลุ่ม
ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่เห็นว่าระดบัความพึงพอใจโดยรวมของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานในครัง้นีค่้อนข้างดี การออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานไมเ่พียงตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคใน
ด้านราคา ประเภท สไตล์การออกแบบ ฯลฯ สิง่นี้จะเพิม่ความนิยมให้กบัภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน
และเพิม่ภาพลักษณ์ของเมืองฉงจั่วในอนาคต จะขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกจิการท่องเที่ยวใน
ท้องถ่ินและเพิ่มรายได้ของผู้คนในท้องถ่ิน ในขณะเดียวกันกบ็รรลุวัตถุประสงค์ที่คาดหวังของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ส่วนใหญเ่ห็นว่าความพึงพอใจโดยรวมต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซานในการวิจัยครัง้นี้อยู่ในเกณฑ์ค่อนข้างดี ไม่เพยีงแต่ใช้ความพยายามอย่างมากในด้าน
รูปแบบ ราคา ความคิดสร้างสรรค์ ฯลฯ แต่ผลิตภัณฑ์ที่ไดร้บัการออกแบบจะส่งผลกระทบตอ่
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานและเมืองที่ตั้งอยู่และยังสามารถสง่เสริมเศรษฐกจิการท่องเที่ยวในทอ้งถ่ิน
ได้ในระดับหนึง่ 



 

บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 

สรุป 
1. จากการวิจัยเอกสารอ้างองิ การสำรวจภาคสนามและวิธีการอื่นๆ ค้นหาเอกสารอ้างอิง

และสื่อที่เกี่ยวข้องจากห้องสมุด อินเทอร์เน็ต หนงัสอื วารสารและแพลตฟอร์มอื่นๆ ดำเนินการเยี่ยม
ชมเชิงลึกไปยังสถานที่ต่างๆ เช่น ลุม่น้ำหมิงเจียงในอำเภอหนิงหมงิ มณฑลกว่างซีและพิพิธภัณฑ์ฉงจัว 
ฯลฯ นอกจากนีเ้รายังสื่อสารกับผู้เช่ียวชาญด้านคติชน ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ เจ้าหน้าทีบ่รเิวณ
จุดชมวิวและเจ้าหน้าที่พพิิธภัณฑ์เพื่อสำรวจภูมหิลงัทางประวัติศาสตร์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 
และประเพณีทางวัฒนธรรมของหมู่บ้าน ทำความเข้าใจความหมายและอัตลักษณ์ขององค์ประกอบ
ภาพตัวเลข สัตว์และเครื่องใช้ในภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน 

 2. จากการวิจัยเอกสารอ้างอิง การสำรวจภาคสนามและการวิเคราะห์กรณีศึกษา การ
เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องและจุดชมวิวในพื้นที่ สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญในอุตสาหกรรมและนัก
ออกแบบด้านวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ ทำการรวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานทีม่ีอยู่ ด้วยวิธีการวิเคราะห์กรณีศึกษา วิเคราะหผ์ลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของพิพิธภัณฑ์และจุดชมวิวที่ยอดเยี่ยมทัง้ในประเทศและต่างประเทศเพื่อทำความเข้าใจ
เนื้อหา ประสิทธิภาพการออกแบบ วิธีการผสมผสานตัวสื่อและข้อมลูอื่นๆ ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์เหล่าน้ัน วิเคราะหป์ระสิทธิภาพการสร้างสรรค์ในปัจจุบันและแนวโน้มการพัฒนาในอนาคต
ของการออกแบบวัฒนธรรมผ่านกรณีศึกษาด้านวัฒนธรรมสร้างสรรค์ 

3. จากวิธีการวิจัยแบบสหวิทยาการและการใช้วิธีการทางทฤษฎีเช่นจิตวิทยาผู้บรโิภคและ
สุนทรียภาพในการออกแบบเป็นแนวทาง เข้าใจความต้องการของผูเ้ช่ียวชาญและผู้บริโภคในด้าน
ตำแหน่ง ราคาและรูปแบบของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยรวม ตลอดจนความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ได้ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีเ่กี่ยวข้องของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ซึ่งสามารถเพิ่มความนิยม
ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ในระดับหนึ่ง สามารถส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกจิการท่องเที่ยวใน
ท้องถ่ินและด้วยเหตุน้ีจึงมบีทบาทบางประการในการอนรุักษ์ทรัพยากรธรรมชาติของภาพวาดบนหน้า
ผาฮัวซาน 

4. เมื่อประเมินความพึงพอใจของกลุม่เป้าหมายต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก
ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ผูเ้ช่ียวชาญและผูบ้รโิภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่ให้
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คะแนนความพึงพอใจในระดับสูงต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสรา้งสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่
ศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ พรอ้มทัง้ได้ให้คำแนะนำเกี่ยวกบัผลงานและหมวดหมูท่ี่เกี่ยวข้อง 

ในแง่ของการออกแบบ วิธีการออกแบบโดยพื้นฐานแล้วเหมอืนกับวิธีการออกแบบเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ยอดเยี่ยมทั้งในและต่างประเทศ โดยทั้งหมดนำวิธีการออกแบบ Normal 
mapping วิธีกระบวนการทางพฤติกรรม วิธีการทำความเข้าใจและการสร้างการ์ตูน IP มาใช้ในการ
สร้างสรรค์ แต่ความแตกต่างก็คือการวิจัยในครั้งนี้ได้ค้นพบความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและภูมหิลงั
ทางประวัติศาสตร์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานโดยการจำแนก คัดกรองและทบทวนซ้ำๆ เพือ่ให้
การสนบัสนุนทางทฤษฎีสำหรบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ รวม “ทฤษฎีการสบืพันธ์ุ” “ทฤษฎี
เวทมนตร”์ “ทฤษฎีสงคราม” “ทฤษฎีการเซ่นไหว้” “ทฤษฎีกีฬาและความบันเทงิ” เข้ากบัตัวสื่อเช่น 
ที่กั้นหนงัสือ นาฬิกา ไพ่ USB ตุ๊กตากล่องสุ่มและตุ๊กตาผ้า ถุงเท้า หมวก กล่องดนตรี ที่คั่นหนงัสือ 
เป็นต้น องค์ประกอบการออกแบบทุกช้ินมีต้นกำเนิดและการสะท้อนทางวัฒนธรรม ทำใหเ้ป็น
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานที่มีอัตลกัษณ์และความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมของตัวเองและสามารถยืนหยัดผ่านการทดสอบของกาลเวลาได้ โดยพื้นฐานแล้วจะช่วย
แก้ปัญหาที่สามารถชมภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ แต่ไม่สามารถ “นำออกไป” ได ้ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้รับการออกแบบนั้นตอบสนองความคาดหวังของผู้วิจัย กลุม่เป้าหมายและ
ผู้เช่ียวชาญสำหรบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ในแง่ของ
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและในทางปฏิบัติ นอกจากนีย้ังสามารถตอบสนองความตั้งใจในการซื้อ
ของผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ได้รับการออกแบบยังสอดคล้องกับระดับการบริโภค
ของภูมิภาคอีกด้วย หลังจากการประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้บรรลุ
วัตถุประสงค์ที่คาดหวัง หากออกสู่ตลาดในอนาคตจะมีบทบาทในการเพิ่มความนิยมของภาพวาดบน
หน้าผาฮัวซาน สง่เสรมิการพัฒนาเศรษฐกจิการท่องเที่ยวในท้องถ่ินและอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ
ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานได้ในระดับหนึ่ง 

 

ข้อเสนอแนะ 
แม้ว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะตรงตาม

ความต้องการและผลลัพธ์ที่คาดหวังของผูบ้ริโภค รวมถึงได้รบัการยอมรบัจากผูเ้ช่ียวชาญ แต่ก็ยังมี
ความน่าเสียดายอยู่บ้าง ตัวอย่างเช่น แนวคิดด้ังเดิมคือการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
“น้ำตาลแดงลั่วเยว่เขาฮัวซาน” ซึง่เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรในพื้นที่เขตฉงจั่ว มณฑลกว่างซี 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ช้ินน้ีเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่สามารถขับเคลื่อนรายได้
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ของชาวท้องถ่ินได้โดยตรงจุดทีสุ่ด หลงัจากผ่านการร่างแนวคิดเบื้องต้น กระบวนการออกแบบ การ
แสดงภาพจำลอง การออกแบบและการวิจัยซ้ำแล้วซ้ำอีก ผลการออกแบบก็ไมบ่รรลผุลตามที่คาดหวัง 
เนื่องจากเวลาและความพยายามที่จำกัด การวิจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ “น้ำตาล
แดงลั่วเยว่เขาฮัวซาน” จึงถูกหยุดไป  อย่างไรก็ตามในอนาคตผู้เขียนจะศึกษาเรือ่งนี้ในเชิงลึกต่อไป 
และจะตัง้ใจทำงานให้ดีในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ “น้ำตาลแดงลั่วเยว่เขาฮัว
ซาน” มุ่งมั่นที่จะนำผลงานไปสู่พื้นที่ฉงจั่วเพือ่เพิม่รายได้ของชาวท้องถ่ินและส่งเสริมการพฒันา
เศรษฐกจิการท่องเที่ยว 

วิธีเจาะผ่านรูปแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ทีม่ีอยู่ เพื่อให้อุตสาหกรรมวัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานสามารถก้าวไปสู่ระดับโลกในลักษณะที่สอดคล้องกับยุคสมัย
มากขึ้น ต้องใช้คนจำนวนมากข้ึนในการคิด การมสี่วนร่วมและสร้างแบรนด์อุตสาหกรรมวัฒนธรรม
สร้างสรรค์ของภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน ปัจจุบันผู้เขียนคิดว่าแนวโน้มการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน มีดังนี้ 

อันดับแรก รากฐานของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์คือวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวากบนหน้าผาฮัวซานจะต้องไดร้ับการออกแบบโดยคำนึงถึงวัฒนธรรมภูเขาฮัว
ซาน ซึง่เป็นวัฒนธรรมและหลักคำสอนของกลุ่มชาติพันธ์ุที่กล่าวถึงในข้างต้น ปัจจุบันการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ส่วนใหญ่ในตลาดประสบปญัหาความเหมือนและซ้ำกัน ความ
คล้ายคลึงกันสูงเกินไปและไม่มอีัตลกัษณ์เฉพาะของภูมิภาคที่แข็งแกรง่พอ หากผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ไมส่ามารถนำเสนอผ่านรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ให้ผู้คนทราบว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์นั้นอยู่ในภูมิภาคหรือกลุ่มชาติพันธ์ุใด เช่นน้ันผลติภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จะต้องเป็น
ตัวแทนของภูมิภาค สาเหตุของสถานการณ์เช่นน้ีคือนักออกแบบไม่ได้ออกแบบตามอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของพื้นที่ เมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานใน
อนาคต เราต้องยึดหลักการออกแบบบนวัฒนธรรมของภูเขาฮัวซานและการออกแบบทีเ่กี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมของภูเขาฮัวซาน เพื่อให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สามารถถ่ายทอดวัฒนธรรมของ
ภูเขาฮัวซานได้อย่างถูกต้อง 

ข้อที่สอง แก่นแท้ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมคือความคิดสร้างสรรค์ ในฐานะผู้นำในการ
ตระหนักถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมและมลูค่าผลิตภัณฑ์ ความสำคัญที่ยิ่งใหญท่ี่สุดของความคิด
สร้างสรรค์อยูท่ี่การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม เป็นการถ่ายทอดวัฒนธรรมในลกัษณะที่ตอบสนอง
ความต้องการแหง่ยุควมัย ความสวยงามและรปูแบบที่น่าสนใจซึ่งผู้บริโภคพร้อมยอมรับและช่วยให้
วัฒนธรรมสามารถสบืทอดและพัฒนาผ่านสินค้าได้ 

ข้อที่สาม สะพานของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมคือตัวสื่อ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จะต้องเกี่ยวข้องกับตัวสื่อของผลิตภัณฑ์ ปัจจบุันการออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในตลาดเพียงคัดลอกและวางทิวทัศน์และรูปแบบของภูมิภาคลงในตัว
สื่อของผลิตภัณฑ์ ซึง่ไม่สามารถผสมผสานวัฒนธรรมและตัวสื่อทางวัฒนธรรมในลกัษณะที่เกี่ยวข้องได้ 
ตัวอย่างเช่น ทฤษฎี “การสืบพันธ์ุ” ในภาพวาดบนหน้าผาฮวัซานว่าจะนำเสนอความหมายของ 
“มนุษย์” ได้มากข้ึนหรือน้อยลงเมื่อเวลาผ่านไปได้อย่างไร นัน่ก็คือการใช้นาฬิกาเป็นสื่อแทนการผ่าน
ไปของเวลา ไม่เพียงแต่แสดงถึงความหมายแฝงเท่านั้น แต่ยังตอบสนองความต้องการในเชิงการใช้งาน
ของกลุม่ผูบ้ริโภคอีกด้วย  ในขณะเดียวกัน การออกแบบผลติภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาด
บนหน้าผาฮัวซานจำเป็นต้องรวมวัสดุและเทคโนโลยี เทคโนโลยีทีผ่สมผสานกันหลากหลายมากขึ้น 
ตัวอย่างเช่น พื้นที่บรเิวณภูเขาฮัวซานอุดมไปด้วยแรเ่ฮมาไทต์ การรวมแรเ่ฮมาไทต์ในพื้นที่เข้ากบัการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ไม่เพียงแต่สามารถรวมผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เข้า
กับทรัพยากรของพื้นที่เท่านั้น แต่ยังทำให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์เกิดรปูลักษณ์ทีห่ลากหลาย
อีกด้วย การผสมแสง เสียง ไฟฟ้าและเทคโนโลยีอื่นๆ เข้ากบัการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์ ช่วยให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมีการนำเสนอที่
สอดคล้องกบัเทคโนโลยีแห่งยุคสมัยมากยิง่ข้ึนและนำพาผู้คนไปสู่ประสบการณ์ด้านวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ที่แตกต่างกัน 

ในที่สุด ภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานจะไมเ่ป็นเพียงที่รูจ้ักของกว่างซีและประเทศจีนเท่านั้น 
แต่ยังมีช่ือเสียงในระดับโลกอีกด้วย วัฒนธรรมอันลึกซึง้ของมันส่งผลกระทบตอ่โลก ผู้เขียนหวังว่าการ
สร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจากภาพวาดบนหนา้ผาฮัวซานจะทำใหผู้้คนจำนวนมากข้ึนได้
เรียนรู้เกี่ยวกบัภาพวาดบนหน้าผาฮัวซาน มณฑลกว่างซี ผูเ้ขียนหวังว่าการออกแบบของผูเ้ขียนจะ
ส่งผลต่อ “แนวคิดทีส่ร้างแรงบันดาลใจ” ใหผู้้คนมีส่วนร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
สร้างสรรค์จากภาพวาดบนหน้าผาฮัวซานมากยิง่ข้ึน 
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