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การนำองค์ประกอบภูมทิัศน์วัฒนธรรมประจำภูมิภาคของเมอืงกุ้ยหลินบูรณาการสู่การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์เป็นวิธีการออกแบบโดยนำภูมทิัศน์ทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรมในท้องถ่ินอันเป็นเอกลักษณ์ของกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมในเชิง
สร้างสรรค์ โดยผ่านการศึกษาลงลกึถึงวัฒนธรรมประจำภูมภิาค ปัจจัยด้ังเดมิทางประวัติศาสตร์และ
ประเพณีพื้นเมืองของกุ้ยหลิน จากนั้นจึงนำข้อมูลที่ได้ผสมผสานร่วมกบัแนวคิดสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรมสมัยใหม่และการออกแบบสื่อพหปุระสาทสัมผสัโดยอิงตามหลักความเป็นวิทยาศาสตร์ใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมด้วยเทคนิควิธีเชิงนวัตกรรมสร้างสรรค์เพื่อสร้างเสรมิเอกลักษณ์และ
เสนห่์ดึงดูดที่โดดเด่นยิ่งขึ้นใหก้ับตัวผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม ซึ่งงานวิจัยน้ีดำเนินการศึกษาวิจัยโดยเริ่มต้น
จากการวิจัยกรณีศึกษาแบบอย่างในการนำองค์ประกอบภูมทิัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินบูรณาการสู่
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ผ่านการศึกษา เรียบเรียงและวิเคราะห์ข้อมลู
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินที่มีอยู่ในปัจจบุัน รวมถึงแนวคิดที่ใช้ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ี จากนั้นจงึดำเนินการศึกษาค้นคว้าแม่แบบการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ของกุ้ยหลินในเชิงลึก ซึง่จากการวิเคราะหท์ำให้คน้พบว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค์ควรอิงตามทรัพยากรวัฒนธรรมที่เป็นเอกลกัษณ์ประจำท้องถ่ิน ทั้งยงัควรมีการศึกษา
ทำความเข้าใจและแจกแจงเงื่อนไขการพฒันาต่ออดสำหรับการใช้ทรัพยากรวัฒนธรรมของกุ้ยหลินใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินให้ชัดเจน ต่อมา ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้า
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เพือ่การท่องเที่ยวของกุ้ยหลินจากมมุมองด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อย่างสร้างสรรค์ โดยดำเนินการวิเคราะห์และสรปุข้อมูลทัง้แบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย
จำเพาะ  วิธีการวิจัย หลักการออกแบบ ประเด็นนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านการวิจัย ตลอดจนวิธีการ
ออกแบบเชิงสร้างสรรค์จำเพาะอย่างเป็นระบบ จากนั้นจงึนำข้อมูลที่ได้มาใช้ในการออกแบบแนวคิด
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในรปูแบบสือ่พหุประสาทสัมผัสที่มีคุณลักษณะสอด
รับกบัวัฒนธรรมประจำภูมิภาคของกุ้ยหลิน แล้วจงึดำเนินการทดลองสร้างสรรค์ผลงานภาคปฏิบัติ
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โดยเปลี่ยนแนวคิดสร้างสรรค์ใหก้ลายเป็นผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ จากนั้นจงึนำผลงานเข้า
รับการประเมินของโดยผู้เช่ียวชาญ แสดงให้เห็นถึงต้นแบบการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์เพื่อการท่องเที่ยวทีโ่ดดเด่นด้วยอัตลักษณ์ประจำท้องถ่ินที่ควรค่าแก่การอ้างองิศึกษา ทั้งยัง
มีความหมายในเชิงปฏิบัติสำหรบัการอนุรกัษ์ สืบสานและสง่เสริมวัฒนธรรมประจำชนชาติโดยผ่าน
การศึกษาค้นคว้าและสำรวจทรัพยากรวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์กุ้ยหลิน ทัง้
การวิจัยด้านความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ การพฒันาต่อ
ยอดและการลงมือปฏิบัติสร้างสรรค์ผลงานเพื่อพสิูจน์ให้เป็นที่ประจักษ์ 
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The integration of cultural landscape elements in Guilin's regional culture 

into creative design of cultural products is a method of incorporating Guilin's unique 
natural and cultural landscapes into creative design of cultural products. Through in-
depth exploration of Guilin's regional culture, historical traditions, and ethnic 
customs, combined with modern cultural and creative concepts and multi-sensory 
scientific design, innovative designs for cultural products can be created to make 
them more distinctive and attractive. This article analyzes the existing cultural and 
creative products in Guilin, organizes their product design ideas, and uses typical 
cases of integrating Guilin cultural landscape elements into cultural and creative 
design as a starting point to explore the design patterns of Guilin cultural and 
creative products. It is analyzed that the design of cultural and creative products 
should be based on local cultural resources, and the development conditions of 
applying Guilin cultural resources to the design of Guilin cultural and creative 
products should be clarified. Secondly, the study of Guilin tourism cultural and 
creative products is conducted from the perspective of product creative design, and 
systematic analysis and summary are conducted from the perspectives of 
questionnaire analysis of audiences, research methods, design principles, innovation 
points of research, and specific creative design methods. Design a multi-sensory 
cultural and creative product design concept that is in line with Guilin's regional 
culture. Through the production practice of transforming creative works into cultural 
and creative products, the evaluation of the project by experts, and the cultural 
resource research of Guilin's cultural and creative products, the creativity and design, 
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development and demonstration of cultural and creative products show that the 
development model of local characteristic tourism cultural and creative products is 
worth learning, and has certain practical significance in the preservation, inheritance 
and promotion of ethnic culture. 
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ก ิต ตกิ รรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

เป็นระยะเวลาอันยาวนาน ตั้งแต่ที่ผู้วิจัยลงทะเบียนเข้าศึกษาที่มหาวิทยาลัยแห่งนี้ในปี
ค.ศ.2019 หลังจากข้ามผ่านการเปลี่ยนแปลงตามวสันสารทฤดูมาอย่างยาวนานถึง 5 รอบ ในที่สุดผู้วิจัย
ก็ได้สำเร็จการศึกษาในระดับปริญญาเอก ผู้วิจัยรู้สึกปีติและซาบซึ้งใจอย่างยิ่งยวด เมื่อมองย้อนกลับไปใน
ช่วงเวลาที่ได้ศึกษาเล่าเรียนหลักสูตรระดับปริญญาเอกที่มหาวิทยาลัยบูรพา ผู้วิจัยได้ประสบกับความท้า
ทายและความยากลำบากนานัปการ ทั้งการเปลี่ยนหัวข้องานวิจัย การแก้ไขประเด็นต่าง ๆ ในงานวิจัย
อย่างต่อเนื่อง การถูกปฏิเสธงานวิจัย จนกระทั่งเกิดการตั้งคำถามกับตัวเองซ้ำไปซ้ำมา สิ่งเหล่านี้ล้วน
เป็นปัจจัยที่บั่นทอนจิตใจจนเกิดความเหนื่อยล้า แต่ความล้มเหลวและความพ่ายแพ้เหล่าน้ีกลับเป็นสิ่งที่
ทำให้ผู้วิจัยเข้าใจมากขึ้นว่าความสำเร็จนั้นต้องอาศัยความมุมานะในการทำงานอย่างหนักและความวิริยะ
อุตสาหะ ในขณะเดียวกันการใช้ชีวิตในฐานะนักศึกษาระดับปริญญาเอกยังสอนให้ผู้วิจัยเรียนรู้จากความ
ล้มเหลว การปรับสภาพจิตใจให้พร้อมตั้งรับและสู้ต่อไป ปรับเปลี่ยนพลิกแพลงอย่างชาญฉลาด ยืนหยัด
พากเพียรอย่างมั่นคงไม่ย่อท้อ พร้อมกันนั้นชีวิตในฐานะนักศึกษาระดับปริญญาเอกได้มอบประสบการณ์
ที่แสนวิเศษมากมายให้กับผู้วิจัย ผู้วิจัยสามารถใช้เวลาทั้งวันในห้องสมุดของมหาวิทยาลัยบูรพาด่ืมด่ำกับ
ประเด็นหัวข้อองค์ความรู้ที่ตนเองสนใจและโปรดปราน ทั้งยังสามารถร่วมหารือเกี่ยวกับประเด็นทาง
วิชาการกับเพื่อนร่วมช้ันที่มีแนวคิดหรือความสนใจที่เหมือนกัน นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังสามารถบรรลุซึ่ง
เป้าหมายทางวิชาการของตนเองทีละข้ัน ๆ ภายใต้ความช่วยเหลือและการช้ีแนะของอาจารย์ที่ปรึกษา 
กล่าวได้ว่าสิ่งเหล่าน้ีทำให้ผูวิ้จัยเติบโตและพัฒนามากข้ึน มีจิตวิญญาณที่มั่นคงไม่ย่อท้อพร้อมทั้งความรัก
ในวิชาการความรู้ที่เพิ่มพูนและลึกซึ้งมากกว่าเดิม  สร้างเสริมให้ผู้วิจัยยิ่งแตกฉานและมีความมั่นใจใน
ตนเอง ซึ่งสิ่งที่ได้มาทั้งหมดนี้จะกลายเป็นทรัพย์สมบัติอันมีค่าบนถนนแห่งชีวิตของผู้วิจัยในอนาคต 

ประการแรก ผู้วิจัยขอกล่าวขอบคุณศ.พงษ์เดช ไชยคุตร อาจารย์ที่ปรึกษาผู้เป็นที่เคารพรักยิ่ง
สำหรับคำแนะนำที่มอบให้อย่างเต็มที่เสมอมาและการสนับสนุนอย่างกระตือรือร้น รวมถึงศ.สุชาติ เถา
ทองและศ.ภรดี พันธุภากรสำหรับการช้ีแนะอย่างใจเย็นด้วยความเข้าอกเข้าใจ  ตลอดจนการดูแลด้วย
ความเอาใจใส่ของดร.บุญชู บุญลิขิตศิริและรศ.ดร.เสกสรร ตันยาภิรมย์ คณบดีประจำคณะศิลปกรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา ซึ่งล้วนเป็นปัจจัยสำคัญช่วยให้ผู้วิจัยประสบความสำเร็จในการวิจัยการนำอัต
ลักษณ์ทางภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม  ใน
ขณะเดียวกัน ผู้วิจัยขอขอบคุณเหล่าคณาจารย์คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพาทุกท่านด้วย
เช่นกัน ระดับองค์ความรู้ทางวิชาการที่เข้มข้นลึกซึง้และรูปแบบการศึกษาวิจัยอันเข้มงวดเป็นแรงบันดาล
ใจที่ยอดเยี่ยมให้กับผู้วิจัยในการก้าวไปข้างหน้าบนเส้นทางสายวิชาการ ผู้วิจัยยังอยากขอขอบคุณศ. Ye 
Jianxin อาจารย์ที่ปรึกษาที่ประเทศจีนของผู้วิจัยที่คอยดูแลการเรียนรู้และการเติบโตของเราเหล่านิสิต
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ดั่งพ่อที่รักและห่วงใยลูก ๆ 
ประการต่อมา ผู้วิจัยขอกล่าวขอบคุณสำนักงานวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเทศบาลเมืองกุ้ย

หลินและหน่วยงานรัฐบาลท้องถ่ินทุกระดับสำหรับการสนับสนุนอย่างแข็งขัน พวกเขาได้มอบทรัพยากร
ข้อมูลอันมีค่าเป็นจำนวนมากและเอื้ออำนวยโอกาสในการเยี่ยมชมพื้นที่ส่วนต่าง ๆ ของกุ้ยหลินเพื่อการ
วิจัยภาคสนามให้แก่ผู้วิจัย ตลอดจนเหล่าผู้เช่ียวชาญและนักวิชาการจากพิพิธภัณฑ์กุ้ยหลิน พิพิธภัณฑ์
ศิลปะกุ้ยหลิน รวมถึงบุคลากรจากหน่วยงานอื่น ๆ ที่ให้ความร่วมมือเป็นอย่างดีตลอดการวิจัยน้ี ซึ่งองค์
ความรู้ทางวิชาชีพและประสบการณ์อันยาวนานของพวกเขาเหล่านี้ล้วนเป็นปัจจัยสนับสนุนที่สำคัญ
สำหรับการวิจัย 

ผู้วิจัยยังอยากขอบคุณผู้ทรงคุณวุฒิและนักวิชาการทุกท่านที่มีส่วนร่วมในประเมินและการ
สอบป้องกันวิทยานิพนธ์ของผู้วิจัย ผู้วิจัยรู้สึกยินดีอย่างยิ่งที่ทุกท่านประเมินงานวิจัยน้ีไว้ในระดับสูง ทั้ง
ยังคอยให้ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอันมีค่าแก่ผู้วิจัยเสมอมา ผู้วิจัยจะพยายามก้าวต่อไปอย่างแข็งขัน
เพื่อปรับปรุงแก้ไขและทำใหง้านวิจัยของตนเองสมบูรณ์ยิ่งขึ้น ร่วมผลักดันการพัฒนาโดยนำอัตลักษณ์ภูมิ
ทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินผสมผสานร่วมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมด้วยกำลังและแนวทาง
ของตนเอง 

สุดท้ายนี้ ในระหว่างขั้นตอนการเขียนงานวิจัยระดับปริญญาเอก ผู้วิจัยได้รับแรงสนับสนุนจาก
ครอบครัวและความช่วยเหลือจากบรรดาเพื่อนร่วมช้ันและเพื่อน ๆ อีกมากมาย พวกเขาคอให้กำลังใจ
และสนับสนุนเมื่อผู้วิจัยเผชิญกับความยากลำบาก ทั้งยังให้ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอันมีค่าเป็น
จำนวนมากในระหว่างกระบวนการวิจัย ดังนั้น ผู้วิจัยจึงอยากแสดงความขอบคุณจากใจจริงสำหรับสิ่งดี 
ๆ มากมายที่ผู้วิจัยได้รับจากพวกเขาเสมอมา ด้วยรักและความปรารถนาดี 

  
  

QIN  JUNHUI 
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บทท่ี 1 

บทนำ 
 

ความเป็นมาและความสำคัญของงานวิจัย 
ประเทศจีนเป็นดินแดนทีม่ีประวัติศาสตร์ยาวนานถึง 5,000 ปี ตลอดระยะเวลาทีผ่่านมา 

ปัจจัยต่าง ๆ ภายในประเทศได้คอยหล่อเลี้ยงวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมอันยอดเยี่ยมจนเปี่ยมด้วยนัยแฝงที่มี
เนื้อหากว้างขวาง ทัง้ยังล้ำลึกและมกีลิ่นอายทางอารยธรรมอันเข้มข้น กล่าวคือวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิ
นั้นเป็นระบบวัฒนธรรมทีก่ว้างใหญล่ึกซึ้ง ซึ่งมีวัฒนธรรมขงจื๊อเป็นแก่นหลัก และวัฒนธรรมหรู-ซื่อ-
เต้า (儒释道)1 เป็นเครือ่งช้ีนำแนวทางทีส่ำคัญ ทั้งยงัเป็นวัฒนธรรมทีซ่่อนเร้นนัยแฝงเอาไว้ในสือ่กลาง
หลากหลายรูปแบบ อาทิ วรรณกรรมร้อยแก้วโบราณ กลอนกวี ดนตรีกาล บทละครอุปรากรจีน (งิ้ว) 
ภาพเขียนจีน ตลอดจนศิลปะการเขียนตัวอักษรจีน ฯลฯ ในแต่ละอณูล้วนสอดแทรกไว้ด้วยภูมิปัญญา
และอารยธรรมของชนชาติตะวันออกโบราณ ซึ่งวิธีการสืบสานและอนุรกัษ์วัฒนธรรมดั้งเดิมอัน
ทรงคุณค่าเหล่าน้ีเป็นหัวข้อสำคัญทีทุ่กแวดวงสาขาอาชีพในประเทศจีนหยิบยกขึ้นมาอภิปราย
แลกเปลี่ยนมุมมองกันอยูเ่สมอ อีกทัง้ในช่วงไม่กี่ปทีี่ผ่านมา เนื่องจากความเจริญรุ่งเรืองด้านการ
พัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงค่อย ๆ กลายเป็น
สื่อกลางและหนทางสำคัญสำหรบัการสบืสานและสง่เสรมิวัฒนธรรมดั้งเดมิอันยอดเยี่ยมของประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน กล่าวคือ เป็นแนวทางสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์อาศัย
ภูมิปัญญา ทักษะ ตลอดจนความสามารถของมนุษย์ กอปรกับการใช้วิธีการทางวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีสมัยใหมเ่ป็นปัจจัยสง่เสรมิในการสร้างสรรค์และยกระดับทรพัยากรทางวัฒนธรรมดัง้เดิม 
รวมถึงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม โดยนำองค์ประกอบจากวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิอันยอดเยี่ยมผสมผสานเข้าสู่
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพเพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มมีูลค่าเพิ่มสูง กล่าวได้ว่า
ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีคือผลลัพธ์ทีเ่กิดจากบรูณาการระหว่างวัฒนธรรมดั้งเดิมและปจัจัยสมัยใหม่ ซึง่การ
ผสมผสานทีล่งตัวสง่ผลใหผ้ลิตภัณฑม์ีชีวิตชีวา มีความสดใหม่และชวนให้รูส้ึกอบอุ่นคุ้นเคยในคราว
เดียวกัน เป็นผลงานที่ทำใหรู้ส้ึกถึงความทันสมัยทว่าในขณะเดียวกันก็แฝงไว้ด้วยกลิ่นอายของความ
ดั้งเดิม มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่น ไม่เหมือนใครจงึเป็นทีจ่ดจำไดด้ีในหมู่ผูบ้รโิภค ดังนั้น ผลิตภัณฑ์

 
1 วัฒนธรรมหรู-ซ่ือ-เต้า (儒释道) คือ แนวทางปรัชญาชีวติที่ชาวจีนยึดถือมาตัง้แต่สมัยอดีตกาลทั้ง 3 แนวทาง ได้แก่ คติความเชื่อเชิง

ปรัชญาของลัทธิขงจ๊ือ ศาสนาพุทธ และลทัธิเต๋า 
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วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เชิงบูรณาการจงึมีความสำคัญอย่างยิ่งต่อการสืบสานวัฒนธรรมจีนด้ังเดิมอัน
ยอดเยี่ยม  

ภายใต้บริบทที่อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์นบัวันย่ิงกลายเป็นอุตสาหกรรมหลัก
ของนานาประเทศทั่วโลกที่ทวีความสำคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ พรรคคอมมิวนิสต์จีนและรัฐบาลกลางจงึได้
ออกนโยบายสนับสนุนอย่างต่อเนื่องจนกลายเป็นมาตรการสง่เสริมชุดหนึ่ง โดยเริม่ต้นจากกลยทุธ์ข้ัน
สูงทีมุ่่งเน้นสร้างสังคมให้ชาวจีนยกระดบัข้ึนมาเป็นประชากรที่มีฐานะในระดบัชนช้ันกลางอย่างถ้วน
หน้า เพื่อให้แผนการฟื้นฟูประเทศครัง้ใหญ่ของชนชาติจีนลลุ่วงตามเป้าประสงค์ อาทิ ในเดือน
กุมภาพันธ์ ปีค.ศ.2017 รัฐบาลจนีได้ออกแถลงแผน “‘ห้าปฉีบับที่ 13’ เพือ่การพฒันาอุตสาหกรรม
โบราณวัตถุทางวัฒนธรรมแห่งชาติ”แผนดังกล่าวนำเสนอใหส้ร้างกลุม่โครงการสาธิตวิถีพัฒนา
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และการประกอบธุรกิจอย่างมีประสทิธิภาพ จากนั้นในปีค.ศ.2018 
“ประกาศว่าด้วยกฎ 2 ประการสำหรบัการสนบัสนุนการพฒันาวิสาหกิจทางวัฒนธรรมเพิ่มเตมิ” ที่
ออกและมีผลบงัคับใช้ในเดือนธันวาคมได้กำหนดใหจ้ำเป็นต้องปรับปรงุระบบการสนับสนุนจาก
นโยบายต่าง ๆ ตลอดจนกลไกการจัดหาและหมุนเวียนเงินทนุของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ นอกจากนี้ “(ฉบบัร่าง) กฎหมายส่งเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมแหง่สาธารณรัฐประชาชน
จีน” ที่ประกาศใช้เมือ่เดือนธันวาคม ปีค.ศ.2019 ยังเป็นมาตรการที่ช่วยส่งเสริมการพัฒนา
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมในแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ รวมถึงสนบัสนุนการปรบัโครงสร้าง
และการเพิ่มประสทิธิภาพด้านการบริหารจัดการของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมภายในประเทศ ซึง่
นโยบายเหล่าน้ีได้นำโอกาสใหม่ ๆ มากมายที่ไม่เคยได้รบัมาสู่กระบวนการพัฒนาอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจนี 

กุ้ยหลิน ในฐานะเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทีม่ีช่ือเสียงในระดับโลก ซึง่ไม่เพียงข้ึนช่ือใน
เรื่องภูมทิัศน์วัฒนธรรมที่ได้รบัการขนานนามว่า ‘ทิวทัศน์ธาราและภูผาของกุ้ยหลินน้ันเป็นหนึ่งในใต้
หล้า’ แต่ยังอุดมไปด้วยภูมิทัศน์ทางมานุษยวิทยาที่มีความเป็นมาอันยาวนาน สืบเนื่องจากความรุม่
รวยของวัฒนธรรมประจำชนชาติ กอปรกบัอารยธรรมที่ผ่านการสัง่สมทางประวัติศาสตร์มาเป็นเวลา
ช้านาน ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมานี้ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินได้พัฒนาไปอย่าง
รวดเร็ว และการพัฒนากป็ระสบความสำเร็จอย่างโดดเด่น ผลิตภัณฑ์บางช้ินเช่น พัดถวนซ่านของกุ้ย
หลิน เครื่องเขิน เป็นต้น หรือแม้กระทัง่เข้าสู่ตลาดต่างประเทศ แต่อย่างไรก็ตาม เนื่องจากอทิธิพลของ
ปัจจัยหลายประการเช่น สภาพทางเศรษฐกจิ ความเข้าใจด้านแนวคิด ความสามารถด้านนวัตกรรม 
เป็นต้น ระดบัของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในตลาดกุ้ยหลินไมสู่งมากนัก นวัตกรรมไม่
เพียงพอ ปรากฏการณ์ความเป็นหนึ่งเดียวกันที่ร้ายแรง ตลอดจนขาดความเป็นเอกลกัษณ์ทาง
วัฒนธรรมระดับภูมิภาคของกุ้ยหลิน งานวิจัยน้ีจงึมีวัตถุประสงค์เพือ่ค้นหาวิธีแก้ไขปัญหาดังกล่าวผ่าน
กระบวนการศึกษาวิจัยและการทดลองออกแบบผลิตภัณฑ์ภาคปฏิบัติด้วยแนวทางการออกแบบเชิง
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บูรณาการอย่างสร้างสรรค์ โดยนำองค์ประกอบจากภูมิทัศนท์างมานุษยวิทยาของกุ้ยหลินผสมผสาน
เข้าสู่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และวิธีการออกแบบพหุประสาทสมัผสั เพื่อดำเนินการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ในเชิงสร้างสรรค์ เสริมสร้างพลังชีวิตใหมใ่ห้กับงานหัตถศิลป์ดั้งเดมิของเมืองกุ้ย
หลิน พรอ้มทัง้เพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขันใหก้ับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ รวมถึง
ส่งเสริมการพัฒนาและเผยแพร่วัฒนธรรมดั้งเดิมให้แพร่กระจายไปยังวงกว้าง 
 

คำถามของการวิจัย 
1. ภูมิทัศน์วัฒนธรรมทีม่ีช่ือเสียงในกุ้ยหลินมีอะไรบ้าง 
2. วิธีการบูรณาการการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค์ของกุ้ยหลินมีอะไรบ้าง 

และจะสามารถใช้วิธีการออกแบบพหปุระสาทสัมผสัได้อย่างไร 
3. จะสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีม่ีทั้งความหมายแฝงทาง

วัฒนธรรมและคุณค่าด้านการใช้งาน และบูรณาการเอกลักษณ์ด้านภูมิทัศน์ของวัฒนธรรมกุ้ยหลินได้
อย่างไร 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มเีอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน และ

ดำเนินการวิจัยเกี่ยวกับภูมทิัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน 
2. เพื่อเพิม่ประสทิธิภาพการวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ย

หลิน และวิเคราะห์แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินและ
วิธีการออกแบบพหปุระสาทสัมผสั 

3. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มเีอกลักษณ์ของกุ้ยหลินที่มีทัง้
ความหมายแฝงทางวัฒนธรรมและคุณค่าด้านการใช้งาน และออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ทีเ่ป็นตัวอย่าง 

 

กรอบแนวคิดของงานวิจัย 
งานวิจัยน้ีสร้างกรอบแนวคิดจากสองมิติคือภูมิทัศน์วัฒนธรรมที่มีช่ือเสียงของกุ้ยหลินและ

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน บนพื้นฐานดังกล่าว งานวิจัยน้ีจะนำเสนอแนวคิด
เชิงนวัตกรรมในการบูรณาการองค์ประกอบภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินเข้ากบัการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ประการแรก ดำเนินการสำรวจภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน 
กุ้ยหลินมีช่ือเสียงในด้านวัฒนธรรมพื้นบ้าน วัฒนธรรมทางศาสนา วัฒนธรรมภูมทิัศน์ วัฒนธรรม
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สถาปัตยกรรม อปุรากรแบบดั้งเดิม วัฒนธรรมงานหัตถกรรม และการท่องเที่ยวเชิงอุตสาหกรรม 
ดำเนินการศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับภูมิทัศน์วัฒนธรรมเหล่าน้ัน และสำรวจวิธีการบูรณาการองค์ประกอบ
ต่าง ๆ เข้ากับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ประการถัดมา ดำเนินการศึกษา
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน ดำเนินการวิเคราะห์ลกัษณะประเภท หลักการ
ออกแบบ กระบวนการพฒันา และวิธีการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ผ่านการ
วิเคราะห์กรณีศึกษาและประสบการณ์การออกแบบ จากนั้น สำรวจการบรูณาการภูมิทัศน์วัฒนธรรม
และผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ งานวิจัยน้ีจะดำเนินการวิเคราะหก์ลุม่เป้าหมายได้แก่ 
กลุ่มเยาวชนที่ช่ืนชอบศิลปะ ผู้บริโภคระดับกลางถึงสงู ผูบ้รโิภควัยรุ่นและผู้ช่ืนชอบวัฒนธรรม 
ตลอดจนเสนอแนวคิดและวิธีการออกแบบ ที่ประกอบไปด้วยประโยชน์ใช้สอย เน้นความสนุกสนาน 
บูรณาการให้เข้ากบัสถานการณ์ การแสดงเรื่องราว การประยุกต์ใช้เทคโนโลยรีะดบัสงูและนวัตกรรมที่
ครอบคลมุ ประการสุดท้าย นำเสนอผลิตภัณฑ์นวัตกรรมที่ผสมผสานการออกแบบ ผ่านการ
ผสมผสานองค์ประกอบภูมทิัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินเข้ากับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ทีม่ีเอกลักษณ์และน่าดึงดูด ซึง่ตอบสนองความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกัน และสร้างแบรนด์วัฒนธรรมกุ้ยหลินทีม่ีเอกลกัษณ์ กรอบแนวคิดของการ
วิจัยมีดังต่อไปนี ้
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ภาพที่ 1-1 กรอบแนวคิดของงานวิจัย  (Qin Junhui, 2022) 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. สรุปลักษณะองค์ประกอบทั้งห้าของภูมทิัศน์วัฒนธรรมกุย้หลิน 
2. เสนอหลักการใหม่ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และการ

ออกแบบพหปุระสาทสัมผัส 
3 พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่เป็นตัวแทนของกุ้ยหลิน 
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ขอบเขตของการวิจัย 
1. ขอบเขตดา้นพ้ืนท่ี: เมืองกุ้ยหลิน  
2. ขอบเขตดา้นเวลา: ตั้งแต่ช่วงปีค.ศ.1949 (ช่วงก่อตั้งสาธารณรัฐประชาชนจีน) – ค.ศ. 

2023  
3.  ขอบเขตดา้นเนื้อหา:  
1) ภูมิทัศน์วัฒนธรรมหลกัที่มีความสำคัญในเมืองกุ้ยหลิน 2) ทำความเข้าใจในด้านประเภท 

อัตลักษณ์ หลกัการและวิธีการออกแบบ ตลอดจนสภาพการณ์ของตลาดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ในปจัจบุัน 3) สำรวจความเป็นไปได้และแนวทางสร้างสรรค์รูปแบบใหม่สำหรบัการบูรณา
การระหว่างภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

4. ขอบเขตดา้นการออกแบบ: นำภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุย้หลินเข้ากับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ และออกแบบชุดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ห้ารายการ 
ได้แก่ แก้วเขย่าลายครามลายทิวทัศน์ของกุ้ยหลิน ตะกร้าไมไ้ผ่ภาพวาดด้วยไฟ (pyrography)2 ลาย
ทิวทัศน์กุ้ยหลิน กระเป๋าเดินทางผ้าลินินทิวทัศน์เมืองกุ้ยหลนิ กล่องดนตรีอโรม่าเทราพีลวดลายกุ้ย
หลินของประสาทสมัผสัทัง้ห้าและโคมไฟลวดลายภูมิทัศน์กุย้หลิน 
 

วิธีดำเนินงานวิจัย 
1. การวิจัยทางเอกสาร: โดยผู้วิจัยไดร้วบรวมเอกสารอ้างองิที่มเีนื้อหาเกี่ยวข้องกบัหัวข้อ

วิจัย รวมถึงข้อมลูเกี่ยวกบัมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมของเมืองกุ้ยหลินจากห้องสมุดและพิพิธภัณฑ์
ทั้งในประเทศและในเมืองกุ้ยหลิน ทำความเข้าใจในความเปน็มาและสถานการณ์ในปจัจบุันของภูมิ
ปัญญาด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุ้ยหลินโดยละเอียด เพื่อรวบรวมทรัพยากรทางองค์ความรู้
หลากหลายประเภทสำหรับกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

2. การวิจัยภาคสนาม: ผู้วิจัยจำเป็นต้องดำเนินการสำรวจพืน้ที่ภายในเมืองกุ้ยหลินหลาย
ครั้ง ด้านหนึ่ง ผู้วิจัยสำรวจและทำความเข้าใจในอัตลักษณ์และสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค์เมอืงกุ้ยหลินในปัจจุบันผ่านการศึกษาวิจัยภาคสนามในตลาดเมืองกุ้ยหลิน อีกด้านหนึง่ 

จากการสัมภาษณ์ Shuai Ligong Qiu Guangchu รวมถึงปรมาจารย์และผู้ทำงานด้าน
งานหัตถศิลป์และผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์คนอื่น ๆ เพื่อรวบรวมและนำข้อมลูเกี่ยวกบั
ความรู้ความเข้าใจในงานหัตถศิลปป์ระจำเมืองกุ้ยหลินของชาวบ้านภายในเมือง แนวทางการพัฒนา 
นอกจากนี้ จากแบบสอบถาม การสัมภาษณ์รายบุคคล แบบสำรวจตัวอย่าง และรปูแบบอื่น ๆ เพื่อ

 
2 เทคนิควาดเขยีนจ้ีร้อน (pyrography) หรือไพโรกราฟ่ีเป็นเทนิควาดเขียนที่สร้างสรรค์ลวดลายด้วยไฟจาการเผาไหม้หรือจ้ีด้วย 
ความร้อนสูง 
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เข้าใจมมุมองของสาธารณชนทั่วไปเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินที่มอียู่และ
รับฟงัข้อเสนอแนะทีม่ีเหตุผล 

3. การวิจัยเชิงสร้างสรรค์: ผู้วิจัยดำเนินการศึกษาวิจัยโดยเจาะลกึไปยังนัยแฝงและ      
อัตลักษณ์ดั้งเดมิที่มีความโดดเด่นของภูมิทัศน์วัฒนธรรมเมอืงกุ้ยหลิน พร้อมทั้งดงึเอาปัจจัยที่
เหมาะสม อาทิ ทักษะฝมีืออันเยี่ยมยอด คุณลักษณะทางวัฒนธรรม แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ 
ตลอดจนมาตรฐานเชิงคุณค่าของศาสตรท์างหัตถศิลป์ประจำเมืองกุ้ยหลินเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์
เชิงอุปนัยอย่างเป็นระบบ เพื่อนำองค์ความรู้ที่ได้รบัมาเพื่อตอ่ยอดกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่โดดเด่นด้วยอัตลักษณ์เฉพาะประจำท้องถ่ิน 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ  
ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม หมายถึง ภูมิทัศนท์ี่มีพื้นฐานมาจากวัฒนธรรม และการบูรณาการ

ระหว่างธรรมชาติและวัฒนธรรม รวมถึงมรดกทางวัฒนธรรมทางวัตถุและจิตวิญญาณประเภทต่าง ๆ 
ที่ก่อตัวข้ึนโดยมนุษย์ในประวัติศาสตร์อันยาวนานเช่น สถาปตัยกรรมโบราณ แหลง่วัฒนธรรม พื้นที่
ทางประวัติศาสตร์ ผลงานด้านวรรณกรรมและศิลปะ เป็นต้น ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมเป็นส่วนสำคัญ
ของการพฒันาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของมนุษย์ และยังเป็นศูนย์รวมทีส่ำคัญของอำนาจอ่อน
ทางวัฒนธรรมของชาติ 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่ได้รบัการ
ออกแบบในเชิงสร้างสรรค์ทีม่ีความสามารถในการถ่ายทอดข้อมูลและการใช้งานบางประการ โดย
กระบวนการสร้างสรรค์ได้เปลี่ยนองค์ประกอบทางวัฒนธรรมดั้งเดิมที่มีอยู่ให้กลายเป็นรหัสบางอย่าง
ด้วยองค์ความรู้และประสบการณ์ด้านการออกแบบที่นกัออกแบบสั่งสมเอาไว้ จากนั้นจงึใช้วิธีการ
ออกแบบที่เหมาะสมปรบัเปลี่ยนรหสัดังกล่าวให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเช่ือมโยงกบัผูบ้รโิภคและ
มีความสามารถด้านการใช้งานจริงในรูปแบบใดรปูแบบหนึง่ 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมประจำภูมิภาคเมืองกุ้ยหลิน วัฒนธรรมกุ้ยหลินมีประวัติศาสตร์
อันยาวนานและมีกจิกรรมของมนุษย์สมัยโบราณ ชาวป่าวจี่เหยียนและชาวเจิงผีเหยียน ซึ่งเป็นตัวแทน
ของมนุษย์โบราณในกุ้ยหลิน ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอนัยาวนานและงดงามของกุ้ยหลินที่น่าทึ่ง 
กุ้ยหลินเป็นเมืองที่ตั้งอยู่ทางทิศเหนือของเขตกึ่งร้อนช้ืน ถือเป็นจุดเยี่ยมชมทัศนียภาพซึง่เป็นแบบ
ฉบับของรูปแบบพื้นที่ศูนย์รวมธรณีสัณฐานคาสต์จำนวนมากที่มีความสลับซับซ้อนเชิงพื้นที่มากที่สุด
แห่งหนึง่ในโลก ทิวทัศน์ธรรมชาติและภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินช่วยสง่เสริมซึ่งกันและกัน ที่
มีช่ือเสียงทั้งในและต่างประเทศ ในฐานะเมืองประวัติศาสตรแ์ละวัฒนธรรมทีม่ีช่ือเสียงของโลก 
วัฒนธรรมประจำภูมิภาคของกุ้ยหลินมีเอกลักษณ์สำคัญ 7 ประการได้แก่ วัฒนธรรมของมนุษย์ยุค
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ก่อนประวัติศาสตร์ในแหล่งโบราณคดีเจิงผเีหยียน วัฒนธรรมการอนรุักษ์น้ำของทหารโบราณในหลิง
ซูว การแกะสลักหน้าผาและภูมิทัศน์โดยป่าหินแกะสลักกุ้ยหา่ย วัฒนธรรมขุนนางของราชวงศ์หมงิโดย
พระราชวังชิงเจียงและหวังหลงิ วัฒนธรรมการตอ่ต้านญี่ปุ่นโดยหอนิทรรศการละครซหีนาน 
วัฒนธรรมการปฏิวัติของจีนแสดงโดยสำนักงานกุ้ยหลินกองทัพเส้นทางที่แปด และสวนอนุสรณ์สถาน
ผู้เสียสละกองทพัแดงการเดินทางไกลของกองทัพแดง 

การออกแบบเชิงบูรณาการ หมายถึง การนำภูมิทัศน์วัฒนธรรมผสมผสานเข้าสู่
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ กล่าวคือ เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์
สมัยใหม่โดย บูรณาการภูมิทัศน์ธรรมชาติเข้ากบัภูมิทัศน์ทางมานุษยวิทยาของเมืองกุ้ยหลิน โดยเริ่ม
จากการวิเคราะห์แล้วดึงรูปลักษณ์ของภูมิทัศน์ธรรมชาติเมืองกุ้ยหลินมาผสมผสานกบันัยแฝงทาง
วัฒนธรรม กอปรกับการใช้วิธีการทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสมัยใหม่เป็นปัจจัยเสริมในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์สำหรบัใช้ดำรงชีวิตในยุคสมัยใหม่และผลิตภัณฑ์สำหรับประดบัตกแต่งทีโ่ดดเด่น
ด้วยอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมดัง้เดิมของเมืองกุ้ยหลิน เพื่อกระตุ้นความต้องการของผูบ้ริโภคในยุค
ปัจจุบัน กล่าวคือเป็นออกแบบผลิตภัณฑ์โดยประยุกต์ใช้องค์ประกอบทางวัฒนธรรมของงานหัตถศิลป์
ดั้งเดิมและภาษาการออกแบบสมัยใหม่ที่ไดร้ับความนิยมในปัจจุบันผ่านการผสมผสานสิ่งดั้งเดิมเข้ากับ
สิ่งทันสมัยเพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดและ ซึ่งการออกแบบด้วยวิธีดังกล่าวช่วยให้
ผลิตภัณฑ์และแบรนด์สินค้าค่อย ๆ มีอิทธิพลด้านการออกแบบในระดับสากลเพื่อสร้างซอฟต์เพาเวอร์
ให้แก่วัฒนธรรมจีนด้วยวัฒนธรรมแบรนด์สินค้าจากวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิ 

การออกแบบพหุประสาทสัมผัส หมายถึง แนวคิดการออกแบบใหม่ที่เน้นการมองเห็น 
การได้ยิน รสชาติ กลิ่นและการสมัผสัร่างกายของมนุษย์เป็นหลัก กระตุ้นการทำงานด้านประสาท
สัมผัสของผูบ้ริโภคผ่านการออกแบบหลายระดบั การประยกุต์ใช้แนวคิดการออกแบบพหุประสาท
สัมผัสไมเ่พียงแต่ช่วยให้ผูบ้รโิภคได้รับประสบการณ์ด้านการสัมผัสและการรบัรู้ทางจิตวิทยาที่สมจริง
ยิ่งขึ้น แต่ยังช่วยให้บรรลุถึงการบรูณาการข้อมูลเพื่อเพิ่มการแสดงออกของข้อมลูผลิตภัณฑ์ได้อย่าง
สูงสุด กล่าวโดยสรุป การออกแบบพหุประสาทสัมผัสเป็นแนวคิดการออกแบบที่กระตุ้นการทำงาน
ของประสาทสัมผสัของผู้บริโภคอย่างครอบคลมุ ช่วยให้ผู้บรโิภคเข้าใจผลิตภัณฑ์ได้อย่างแท้จริงมาก
ข้ึน และเพิ่มการรบัรูผ้ลิตภัณฑ์และอัตราการซื้อ สำหรบัการออกแบบในอนาคต แนวคิดการออกแบบ
พหุประสาทสมัผสัจะได้รับความสนใจและการประยุกต์ใช้เพิม่มากข้ึนเรือ่ย ๆ  



 

บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 
เนื้อหาในบทนี้แบง่ออกเป็น 4 ส่วน โดยส่วนแรกเน้นการนำเสนอแนวคิดทฤษฎี รวมถึง

นโยบายที่เกี่ยวข้องของมรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ส่วนที่ 
2 คือบทวิเคราะหส์ภาพการณ์ทั่วไปโดยภาพรวมของเมอืงกุย้หลินทัง้ในด้านวัฒนธรรมและอัตลกัษณ์
ทางภูมิศาสตร์ ส่วนที่ 3 เป็นการทบทวนวรรณกรรมจากงานวิจัยทั้งในและต่างประเทศ นำเสนอ
ผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ส่วนสุดท้าย คือบท
อภิปรายงานวิจัย โดยสรปุและวิเคราะห์ทั้งผลสำเร็จและข้อบกพรอ่งของงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้องจากทัง้ใน
และต่างประเทศ  
 

หลักทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
มรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรมหรอืมรดกวัฒนธรรมทีจ่ับต้องไม่ได้ ถือเป็นองค์ประกอบ

หนึ่งในมรดกทางวัฒนธรรม ทั้งยงัครองตำแหน่งสำคัญในการพัฒนาทางวัฒนธรรมทั้งหมด ซึ่งมรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมมีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกบัวิถีชีวิตของมนุษย์ และมีคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนคุณค่าทางจิตวิญญาณทีส่ำคัญยิ่ง  

1.1 นิยามของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
ตาม ‘อนุสญัญาว่าด้วยการอนรุักษ์มรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรม’ ซึ่งรับรองโดย

องค์การยเูนสโกเมื่อวันที่ 17 ตุลาคม ปีค.ศ.2003 ได้ให้ความจำกัดความไว้ว่ามรดกภูมปิัญญาทาง
วัฒนธรรม คือ “การปฏิบัติ รปูแบบการแสดงออก องค์ความรู้ ทักษะ เครื่องมอื วัตถุ งานหัตถศิลป์ 
ตลอดจนสถานที่ทางวัฒนธรรมทีเ่กี่ยวข้องทีก่ลุม่ คณะหรือบุคคลมองว่าเป็นแหลง่มรดกทาง
วัฒนธรรม” (Yang, 2016, pp. 63-73+144) ซึ่งขอบเขตของมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมส่วนใหญ่
มักครอบคลุมถงึปจัจัยทางวัฒนธรรม 5 ประการด้วยกัน ได้แก่  

1) ขนบธรรมเนียมทีส่ืบตอ่กันผ่านปากต่อปาก และภาษาซึ่งเป็นสื่อกลางทางวัฒนธรรม 
2) ศิลปะการแสดงพื้นบ้าน (ละครอปุรากรจีน (งิ้ว) ดนตรี ศิลปะการร่ายรำ ศิลปะการ

ขับร้องพื้นบ้านของจีน และการแสดงกายกรรม) 
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3) กิจกรรม พิธีการ ตลอดจนงานตามขนบธรรมเนียมประเพณีพื้นบ้าน 
4) องค์ความรู้และหลกัการปฏิบัติตามขนบธรรมเนียมประเพณีพื้นบ้านเกี่ยวกบัโลก

ธรรมชาติและจักรวาล 
5) ทักษะหัตถกรรมพื้นบ้านดั้งเดิม 
1.2  อัตลักษณ์พ้ืนฐานของมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรม 
มรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรมมีต้นกำเนิดมาจากวัฒนธรรมดั้งเดิมยุคแรกเริ่ม กล่าวคือ

วัฒนธรรมประเภทนี้เป็นรปูแบบการเผยแพร่ข้อมูลทัง้อุดมการณ์ ขนบธรรมเนียม ประเพณีด้าน 
การดำรงชีวิต ทักษะทางภาษา การแสดงออกด้วยอวัยวะและร่างกายส่วนต่าง ๆ ตลอดจนการแสดง
ทางอารมณ์ของมนุษย์ในสมัยโบราณ โดยมีอัตลักษณ์พื้นฐาน ดังนี้ 

1) ความครอบคลุม ถือเป็นอัตลักษณ์หลักทีม่ีความสำคัญและเอกลักษณ์เฉพาะในทุก
แง่มุมของมรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรม ซึ่งประกอบด้วยองค์ความรู้ทางคณิตศาสตร์ ฟสิิกส์ เคมี 
ดาราศาสตร์ ปรัชญา ศาสนา จริยธรรม กฎหมาย (จรรยาบรรณหรือบรรทัดฐานของการกระทำใด ๆ 
ที่พึงยึดถือ) สงัคม เศรษฐกิจ การทหาร วรรณกรรม และศิลปะในสมัยโบราณ ฯลฯ 

2) การรวมกลุ่ม นัยแฝงที่มีแง่มุมหลากหลายมิติในแต่ละหัวข้อของมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรมล้วนเป็นปจัจัยทีม่ีส่วนในการสร้างการรวมกลุม่ทีม่ีมาจนถึงยุคปัจจุบัน การรวมกลุ่มที่ว่า
อาจเป็นได้ทั้งการรวมกลุม่ทางเช้ือชาติ ภูมิภาค ชุมชน หมู่บ้าน กลุ่มคน หรือกระทั่งกลุ่มอุตสาหกรรม 
เมื่อกลุ่มเหล่าน้ีริเริ่มรวมตัว สร้างกลุม่ และแผ่ขยายเครือข่าย เมื่อนั้นกลุ่มดังกล่าวจะเริ่มมีการสบืสาน
วิทนยาการความรู้แบบองค์รวม  

3) อัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุและภูมิภาค อัตลักษณ์ประจำชนชาติและภูมิภาคของมรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งทีส่ามารถรบัรู้และเห็นได้อย่างชัดเจน เนื่องจากกลุ่มชาติพันธ์ุมักยืน
หยัดในความเป็นปัจเจกและรักษาเอกลกัษณ์แท้ของตนเองเอาไว้เป็นอย่างดี ปฏิเสธผูท้ี่มีแนวคิดหรอื
พฤติกรรมนอกคอกที่อยู่รายรอบ ทั้งยังยึดมั่นในหลาย ๆ สิ่งที่คิดว่าเป็นของาติพันธ์ุตนเอง 

1.3 การส่งเสริมนโยบายท่ีเกี่ยวข้องกับมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
1) อนุสัญญาระหว่างประเทศว่าด้วยการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม โดยมีข้อตกลง

สำคัญ ๆ ดังนี ้
‘กติการะหว่างประเทศว่าด้วยสิทธิทางเศรษฐกิจ สงัคม และวัฒนธรรม (ICESCR)’ ซึ่ง

รับรองโดยมติ 2200A ของสมัชชาใหญ่แหง่สหประชาชาติจาการประชุมครัง้ที่ 21 เมื่อวันที่ 16 
ธันวาคม ปีค.ศ.1966 เป็นอนุสัญญาที่นำเสนอถึงความจำเปน็ของการอนรุักษ์มรดกภูมปิัญญาทาง
วัฒนธรรม 

‘อนุสญัญาว่าด้วยการคุ้มครองมรดกโลกทางวัฒนธรรมและทางธรรมชาติ’ ซึ่งลงมติ
รับรองในปารสี ฝรัง่เศส ณ การประชุมใหญส่ามญัขององค์การการศึกษา วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรม
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แห่งสหประชาชาติหรอืยูเนสโกสมัยที่ 17 เมื่อวันที่ 16 พฤศจิกายน ปีค.ศ.1972 อนุสัญญาฉบับ
ดังกล่าวนำเสนอหลักการตัดสินและพิจารณาการข้ึนทะเบียนมรดกทางวัฒนธรรม โดยผ่านมุมมองทาง
ประวัติศาสตร์ ศิลปะ หรือกระทั่งในทางวิทยาศาสตร์ อาคารสถาปัตยกรรม ภาพเขียน งานแกะสลักที่
มีทั้งเอกลักษณ์โดดเด่นและคุณค่าระดับสากล รวมถึงส่วนประกอบหรือโครงสร้างวัตถุที่มีนัยสำคัญ
ทางโบราณคดี อาทิ จารึก ถ้ำผา ถ่ินฐานที่อยู่อาศัยของมนุษย์ในท้องที่ ตลอดจนสิ่งทีม่นุษย์สร้างขึ้น
ซึ่งมีทัง้เอกลกัษณ์โดดเด่นและคุณค่าระดับสากล หรือผลงานช้ินเอกที่มนุษย์และธรรมชาติเป็นผู้
สร้างสรรค์ร่วมกัน แหลง่โบราณสถาน วัตถุทางวัฒนธรรมองค์รวมประเภทต่าง ๆ สิ่งทีเ่ข้าข่าย
หลักเกณฑเ์หล่าน้ีถูกระบุให้ให้ได้รบัการข้ึนทะเบียนเป็นมรดกทางวัฒนธรรม 

‘อนุสญัญาว่าด้วยการอนรุักษ์มรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรม’ ได้รับการรบัรองอย่าง
เป็นทางการโดยมติจากองค์การการศึกษา วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติสมัยที่ 33 
ณ ปารีส ประเทศฝรั่งเศส เมื่อวันที่ 17 ตุลาคม ปีค.ศ.2003 (M. Li, 2011) 

ปัจจุบันหลายประเทศทั่วโลกเช่น ฝรั่งเศส อิตาลี เบลเยียม แอลเบเนีย และอีกกว่า 40 
ประเทศในยุโรป รวมถึงประเทศอินเดีย ไทย แอฟรกิาใต ้อุรกุวัย และประเทศอื่น ๆ ในแถบเอเชีย 
แอฟริกา รวมถึงลาตินอเมรกิาล้วนดำเนินการจัดกิจกรรม ‘วันมรดกวัฒนธรรม’ อย่างแข็งขันเพื่อ
สนับสนุนการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

2) นโยบายอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน 
‘มาตรการช่ัวคราวเพื่ออนรุักษ์และจัดการมรดกภูมิปญัญาวัฒนธรรมแห่งชาติ’ 

ประกาศใช้เมื่อวันที่ 1 ธันวาคม ปีค.ศ.2006 เป็นนโยบายทีมุ่่งเน้นเสริมความแข็งแกร่งใหก้ับการ
อนุรักษ์มรดกภูมิปญัญาวัฒนธรรมประจำชาติจีน โดยดำเนนิการตามนโยบาย ‘คำนึงถึงการอนรุักษ์
เป็นหลัก เข้าช่วยเหลืออย่างเร่งด่วนเป็นอันดับแรก นำมาใช้ประโยชน์อย่างสมเหตุสมผล มุ่งสืบสาน
และพัฒนา’ พร้อมทัง้ยึดมั่นในหลักการอนรุักษ์ที่ถูกต้องและครอบคลุมทกุปจัจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

‘มาตรการสำหรับการระบุและจัดการผู้สบืทอดมรดกภูมปิัญญาวัฒนธรรมแห่งชาติแต่
ละชนิด’ ซึ่งมีผลบงัคับใช้เมือ่วันที่ 14 มิถุนายน ปีค.ศ.2008 ในการระบุตัวผู้สบืทอดมรดกภูมปิัญญา
วัฒนธรรมแห่งชาติทุกสาขาล้วนยึดหลักการเปิดกว้าง ยุติธรรม เป็นกลาง และต้องปฏิบัติตามข้ันตอน
ต่าง ๆ อย่างเครง่ครัด ได้แก่ การรายงานตัวต่อหน่วยงานทีเ่กี่ยวข้อง ตรวจสอบรายละเอียด ประกาศ
อย่างเป็นทางการต่อสาธารณชน จากนั้นจงึเข้าสูก่ระบวนการตรวจสอบและสั่งการอนุมัตเิป็นข้ันตอน
สุดท้าย (Huang, 2022, pp. 1-9) 

‘กฎหมายว่าด้วยมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมแหง่สาธารณรัฐประชาชนจีน’ ได้
ประกาศใช้และมีผลบงัคับใช้เมือ่วันที่ 1 มิถุนายน ปีค.ศ.2011 ถือเป็นข้อบังคับพื้นฐานหลักของมรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ซึง่หลักการดังกล่าวได้แบ่งมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมออกเป็น 6 
ประเภท ได้แก่ มรดกประเภทแรก คือ วรรณกรรมปากเปล่าด้ังเดิม และภาษาซึง่เป็นสื่อกลางทาง
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วัฒนธรรม มรดกประเภทที่ 2 คือ ศิลปะดั้งเดิม ศิลปะการเขียนอักษรจีน ดนตรี ศิลปะการร่ายรำ 
ละครอปุรากรจีน (งิ้ว) ศิลปะการขับร้องเพลงพื้นบ้าน และการแสดงกายกรรม มรดกประเภทที่ 3 คือ 
เทคนิคหัตถศิลป์ดั้งเดมิ การแพทย์และปฏิทิน มรดกประเภทที่ 4 เทศกาลดัง้เดิม มารยาท พิธีการ 
รวมถึงขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถ่ิน มรดกประเภทที่ 5  กีฬาและการละเล่นแบบดั้งเดิม มรดก
ประเภทที่ 6 คือ มรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมอื่น ๆ ทีม่ีคุณสมบัติไมเ่ข้าข่ายกลุ่มมรดกที่กล่าวไปใน
ข้างต้น นอกจากนี้ กฎข้อบังคับฉบับนี้ยังได้นำเสนอหลักการพื้นฐานบางประการเกี่ยวกับการอนรุักษ์ 
คุ้มครอง รวมถึงการใช้ประโยชน์มรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมอีกด้วย 

‘แผ่น ‘พฒันาห้าปีฉบบัที่ 13’ เพื่อการพฒันาอุตสาหกรรมโบราณวัตถุทางวัฒนธรรม
แห่งชาติ’ ซึ่งประกาศใช้และดำเนินการในเดือนกุมภาพันธ์ ปีค.ศ.2017 ได้นำเสนอให้รเิริ่มสร้างกลุ่ม
กลุ่มโครงการสาธิตวิถีขับเคลื่อนการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และสง่เสรมิองค์กรใหม้ี
ประสิทธิภาพยอดเยี่ยม  

‘ประกาศว่าด้วยกฎ 2 ประการสำหรับการสนบัสนุนการพฒันาวิสาหกจิทางวัฒนธรรม
เพิ่มเตมิ’ ที่ออกและมผีลบังคับใช้ในเดือนธันวาคม ปีค.ศ.2018 ได้กำหนดให้จำเป็นต้องปรบัปรุง
ระบบการสนบัสนุนจากนโยบายต่าง ๆ ตลอดจนกลไกการจดัหาและหมุนเวียนเงินทุนของ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

และ ‘(ฉบบัร่าง) กฎหมายสง่เสรมิอุตสาหกรรมวัฒนธรรมแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน’ 
ที่ประกาศใช้เมื่อเดือนธันวาคม ปีค.ศ.2019 ยังเป็นมาตรการที่ช่วยส่งเสริมการพฒันาอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมในแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแหง่ชาติ รวมถึงสนับสนุนการปรับโครงสร้างและการเพิ่ม
ประสิทธิภาพด้านการบรหิารจัดการของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมภายในประเทศ ซึ่งนโยบายเหล่าน้ีได้
นำโอกาสใหม่ ๆ มากมายที่ไม่เคยได้รบัมาสู่กระบวนการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์
ของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน (Shao, 2021, pp. 116-128) 

2.  หลักทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค ์
การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ถือเป็นประเด็นที่ได้รับความนิยมในแวดวง

งานวิจัยเชิงวิชาการมาโดยตลอด ซึง่ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องและควรค่าแก่การศึกษา ได้แก่ งานวิจัย
หัวข้อ ‘World Intangible Cultural Heritage’ เขียนโดย Xiang Yunju (2006) งานวิจัยหัวข้อ 
‘Introduction to Intangible Cultural Heritage’ เขียนโดย Wang Wenzhang (2008) และ
งานวิจัยหัวข้อ ‘Intangible Cultural Heritage Protection and Field Work Methods’ (2008) 
ซึ่งผู้วิจัยได้ศึกษาและเรียบเรียงประเด็นสำคัญที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยครั้งนีเ้อาไว้ ดังนี้ 

2.1 แนวคิดของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
การออกแบบโดยใช้ปจัจัยทางวัฒนธรรมในเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง กิจกรรมที่ว่าด้วย

การผสมผสานวัฒนธรรม แนวคิดสร้างสรรค์และองค์ประกอบทางศิลปะเข้ากับการออกแบบ โดยองิ
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วัฒนธรรมเป็นพื้นฐานสำคัญตลอดทัง้กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน อีกนัยหนึ่งก็ยังหมายถึงการสร้าง
โครงสร้างเดิมข้ึนมาใหม่และปรับเปลี่ยนองค์ประกอบอืน่ ๆ ด้วยความคิดสร้างสรรค์จนกลายเป็น
นวัตกรรมรูปแบบใหม่โดยตั้งอยู่บนพื้นฐานของผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ที่มีอยู่แต่เดิมโดยอาศัยกลวิธีการ
ออกแบบอันแยบยล เพื่อสร้างถ่ายทอดนัยแฝงทางวัฒนธรรมที่ผูส้ร้างต้องการสื่อถึง รวมถึงเพื่อเพิ่ม
ความน่าสนใจและนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ใหม่ ๆ ให้แกผ่ลิตภัณฑ์ดั้งเดิม เพื่อการณ์นั้นวัฒนธรรม
ดั้งเดิมและความคิดสร้างสรรค์จึงถือเป็นปัจจัยสำคัญที่สุดในกระบวนการออกแบบโดยใช้ปัจจัยทาง
วัฒนธรรมในเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งกระบวนการออกแบบโดยใช้ปัจจัยทางวัฒนธรรมในเชิงสร้างสรรค์มี 
อัตลักษณ์และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่แข็งแกร่ง ดังนั้นกระบวนการออกแบบจงึไม่ใช่แค่เพียง 
การนำปจัจัยทางวัฒนธรรมจำนวนมากมากองรวมกันเท่านัน้ 

2.2 นัยแฝงภายในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มีความสามารถในการถ่ายทอดข้อมูลและ

ความสามารถด้านการใช้งานบางประการตามแต่วัตถุประสงค์ในการสร้างสรรค์ คือการแปรสภาพ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมดั้งเดมิให้กลายเป็นรหัสลบัด้วยช้ันเชิงและประสบการณ์ด้านการออกแบบ
ที่นักออกแบบสั่งสมมา จากนั้นจงึนำองค์ประกอบทีผ่่านการปรับเปลี่ยนแล้วมาประยุกต์เข้ากบัวิธี
ออกแบบเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีความสามารถด้านการใช้งานและมีความเช่ือมโยงหรือแรงดึงดูดต่อ
ผู้บริโภคในบางประการ โดยการออกแบบมุง่เน้นไปที่การแสดงเอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์เพือ่สื่อถึง
วัสดุที่ใช้ ลวดลายบนพื้นผิว คุณลักษณะพิเศษเฉพาะตัว โครงสร้าง รวมถึงศักยภาพของผลิตภัณฑ์ ซึ่ง
เอกลักษณ์เหล่าน้ีเป็นสื่อกลางที่นำไปสู่การถ่ายทอดสัญลักษณ์ที่เช่ือมโยงกับวัฒนธรรมอย่างใกล้ชิดซึ่ง
เป็นสื่อกลางที่นอ้มนำใหผู้้คนเกิดความรู้สึกร่วมกัน เช่น ความรู้สกึทางสุนทรียศาสตร์ ความปลอดภัย 
หรือกระทั่งความรูส้ึกที่มีต่อคุณภาพของผลิตภัณฑ์ อีกทัง้สญัลักษณ์ประเภทนี้ยังเป็นสิ่งทีส่ะทอ้นให้
เห็นถึงวิถีชีวิตของมนุษย์ได้ในระดับหนึ่ง และเป็นการแสดงออกถึงเอกลกัษณ์ทางวัฒนธรรมในรูปแบบ
ของสัญลักษณ์อีกด้วย 

2.3 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค ์
หากกล่าวในแง่ของเนื้อหาโดยละเอียด ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มี 

อัตลักษณ์ทั้งสิ้น 4 ประการ ได้แก่ 
1) คุณค่าของผลิตภัณฑ์ประเภทนีม้ีรากฐานสำคัญคือทรัพยากรที่ไรรู้ปธรรมอย่างการ 

สืบสานและพัฒนาปจัจัยทางอารยธรรมดั้งเดิมซึง่มีต้นทนุในการผลิตซ้ำและเผยแพร่ที่ต่ำมาก (Pan, 
2014) 

2) ผลิตภัณฑ์ทีผ่ลิตโดยความคิดสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมมบีรรทัดฐานคุณภาพ
หลากหลายรูปแบบที่จำเป็นต้องให้ความสำคัญ ผลิตภัณฑ์ตอ้งมีรปูแบบการแสดงออกทีเ่ป็นรูปธรรม
และเนื้อหาทางวัฒนธรรมทีผ่ลิตภัณฑเ์ป็นผู้ถ่ายทอดต้องมีความแปลกใหม่ 
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3) พื้นฐานทางเศรษฐกิจเป็นตัวกำหนดปริมาณการบรโิภคผลิตภัณฑ์ที่นำวัตถุและ 
อารยธรรมดั้งเดิมมาประยกุต์ใช้อย่างสร้างสรรค์ ซึ่งผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีทำหน้าที่เป็นสือ่กลางใน 
การเผยแพรอ่ารยธรรมทางจิตวิญญาณและตอบสนองความต้องการทางจิตวิญญาณและวัฒนธรรม
ของผู้บริโภคบางกลุม่ 

4) ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ส่วนใหญ่มักมีเอกลักษณ์ตามแบบฉบบัของ
ผลิตภัณฑ์ทีเ่ปิดให้เยี่ยมชมได้แบบสาธารณะและมีขอบเขตทีม่ีความครอบคลุมสงู 

2.4 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค ์
1)  หลักการออกแบบท่ียึดตลาดเป็นปัจจัยชี้นำ: หลกัการช้ีนำด้วยปัจจัยด้านตลาด

เป็นสำคัญ เป็นการออกแบบที่เริม่ต้นจากความต้องการของตลาด กล่าวคือ เป็นแนวทางสร้างสรรค์ที่
บูรณาการร่วมกบัแผนการตลาด เพื่อต่อยอดไปสู่การพฒันาผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของ
ตลาด แน่นอนว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ย่อมต้องพิจารณาถึงการวางแนว
การตลาดและนัยแฝงทางวัฒนธรรมที่ต้องการนำมาบรูณาการร่วมกบัผลิตภัณฑ์เป็นพิเศษ เพื่อ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มีทัง้นัยแฝงทางวัฒนธรรมและสอดคลอ้งกบัความ
ต้องการตลาดในขณะนั้น องค์กรเกี่ยวกับวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จึงจำเป็นต้องมุ่งเน้นแนวทาง
การตลาดเป็นสำคัญ เพื่อให้องค์กรของตนเองสามารถจัดสรรทรพัยากรให้เหมาะสมตรงตามอุปสงค์
จริงในช่วงระยะเวลาน้ัน ๆ สง่เสรมิจุดแข็ง หลีกเลี่ยงหรือแกไ้ขจุดอ่อน สามารถดำเนินกิจการด้าน
การตลาดได้ตรงตามเป้าหมายเพือ่ให้แน่ใจได้ว่าวัตถุประสงค์ทางธุรกจิขององค์กรจะบรรลผุลได้จริง 

2)  หลักการสร้างสรรค์โดยมุ่งเน้นความแตกตา่ง: การออกแบบใหผ้ลงานมีความ
แตกต่างและโดดเด่น แท้จรงิแล้วถือเป็นนวัตกรรมการออกแบบประเภทหนึง่ เพื่อใหผ้ลงานของ
ตนเองมเีอกลักษณ์ที่แตกต่างจากผลงานของผู้อื่น นักออกแบบจำเป็นต้องวิเคราะห์และต่อยอด
ทรัพยากรที่ตนมจีากหลากหลายมุมมอง พจิารณาถึงการประยุกต์ใช้กลยุทธ์การวางจุดยืนด้าน
เป้าหมายทางการตลาดโดยสงัเกตและวิเคราะหจ์ากกลุ่มผู้บริโภคแต่ละประเภทใหล้ึกซึง้ รวมถึงการ
เลือกใช้วิธีออกแบบเชิงสร้างสรรค์ที่แตกต่างกันไปตามอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และกลุม่ผูบ้รโิภค อาทิ 
รูปแบบความคิดสร้างสรรค์จากปจัจัยอัตลกัษณ์ประจำภูมิภาค นวัตกรรมสร้างสรรค์ทีส่อดคล้องกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ ปจัจัยด้านความแตกต่างของกลุม่ผูบ้ริโภค ตลอดจนรูปแบบการบริโภคความ
สร้างสรรค์และการสร้างสรรค์เพื่อสร้างความแตกต่าง 

3)  การคำนึงถึงความสวยงามและการใช้งานจริง: ผลิตภัณฑ์ที่สวยงามไมเ่พียง
ตอบสนองความต้องการด้านสุนทรียภาพของผูบ้ริโภคเท่านัน้ แต่ในขณะเดียวกันยังทำให้ผูบ้ริโภครูส้ึก
ว่าผลิตภัณฑ์ที่สวยงามนั้นใช้งานได้ดีกว่า ด้วยเหตุน้ี ในกระบวนการออกแบบโดยบรูณาการกบัปจัจัย
วัฒนธรรมเชิงในสร้างสรรค์ ผู้ออกแบบควรเริ่มต้นจากการคำนึงถึงความรู้สกึของผู้ใช้งานเป็นสำคัญ 
สังเกตและวิเคราะห์ถึงอัตลกัษณ์ด้านอารมณ์และความชอบของผู้ใช้งานอย่างละเอียดเพื่อให้ได้ข้อสรุป
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เกี่ยวกับความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ของกลุ่มผู้บริโภค จากนั้นจงึนำข้อสรุปที่ได้รับผสมผสานเข้า
กับปจัจัยทางวัฒนธรรมและดำเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์ทีม่ีอัตลักษณ์ด้าน 
ความสวยงามทีส่อดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภค เพือ่สร้างสุนทรียภาพที่ชวนใหรู้้สึกรื่นรมย์ 
เป็นสุขและจรรโลงจิตใจด้วยความงาม 

4) หลักการออกแบบท่ีคำนึงถึงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม: สำหรับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์โดยมุง่เน้นไปที่ความสมดลุทางนิเวศวิทยาระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ ทุก ๆ การตัดสินใจ
ตลอดกระบวนการออกแบบล้วนพึงคำนึงถึงประโยชน์ต่อสิง่แวดล้อมใหม้าก เพื่อลดระดับความ
เสียหายที่กระบวนการออกแบบอาจส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมให้ได้มากทีสุ่ด ซึ่งปัจจัยที่จำเป็นต้อง
คำนึงถึงมีทั้งการเลือกสรรและการบริหารจัดการวัสดุอปุกรณ์ที่ใช้ในกระบวนการออกแบบ ลดการใช้
วัสดุและพลังงานที่ไม่จำเป็น ระมัดระวังและควบคุมการปลอ่ยสารอันตรายสู่สิง่แวดล้อม ทัง้ยัง
ผู้ออกแบบยงัต้องมีวิธีการหรือแนวทางที่ช่วยใหผ้ลิตภัณฑ์ และส่วนประกอบต่าง ๆ ง่ายต่อการคัด
แยกเพื่อนำไปรีไซเคิล ซึ่งการจะทำใหผ้ลิตภัณฑ์สามารถรีไซเคิลหรอืนำกลับมาใช้ใหม่ได้นั้น 
ผู้ออกแบบจำเป็นต้องมีแนวคิดและวิธีการทำงานทีม่ีความรบัผิดชอบมากขึ้น โดยนำวิธีบริหารจัดการ
ทรัพยากรทีส่ะดวก ปฏิบัติได้ง่ายและยั่งยืนมาประยุกต์ใช้เพือ่ยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์ให้
ได้มากที่สุด 

5) หลักการออกแบบโดยปฏิบัติตามการจำแนกระดับอยา่งเป็นระบบ: การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ควรเป็นไปตามหลักการออกแบบหลายระดบัอย่างเป็นระบบ ทั้งนี้
เนื่องจากความแตกต่างทัง้ปจัจัยด้านเพศ อายุ ลักษณะนิสัย ตลอดจนภูมิหลังทางวัฒนธรรมของ
ผู้บริโภค ซึ่งการออกแบบเพียงรูปแบบเดียวย่อมไม่สามารถตอบสนองความต้องการทีห่ลากหลายของ
ผู้บริโภคแต่ละกลุ่มได้ ซึ่งเงื่อนไขดังกล่าวทำใหผู้้ออกแบบจำเป็นต้องมีวิธีการออกแบบจากหลากหลาย
แง่มุมและหลายระดบั พัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของตนให้มหีลากหลายระดบัคุณภาพ
และหลากหลายราคาเพื่อให้ผลิตภัณฑ์สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่แตกต่างกันได้
อย่างเป็นที่พึงพอใจสำหรบัทุกฝ่าย (Yong Zhang, 2012) 

2.5 ตำแหน่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค์ 
ความก้าวหน้าและการพัฒนานวัตกรรมการออกแบบโดยนำปัจจัยทางวัฒนธรรมมา

ประยุกต์ใช้ในเชิงสร้างสรรค์มีบทบาทสำคัญในการพัฒนาซอฟต์เพาเวอร์ทางวัฒนธรรมของประเทศ 
(Yu, 2008) ดังนั้น อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จึงเป็นปัจจัยทีเ่ร่งให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทาง
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เศรษฐกจิของนานาประเทศ ทั้งยังเป็นข้อบ่งช้ีอ้างอิงทีส่ำคัญสำหรับการช่ังน้ำหนักอำนาจทาง
เศรษฐกจิของแต่ละประเทศและศักยภาพในการแข่งขันทางการเงินเพือ่อารยธรรม3 ในอนาคต  

เนื่องจากอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เป็นอุตสาหกรรมที่มีนัยแฝงหลากหลาย 
ทั้งยังมกีารพฒันาต่อยอดอย่างกว้างขวาง ความเข้าใจและคำจำกัดความของความคิดสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรมจึงแตกต่างกันออกไปตามบริบททางวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ประเทศที่เป็นแบบอย่างและ
ตัวแทนของอุตสาหกรรมประเภทนี้ในระดบัสากล ได้แก่ ประเทศสหรฐัอเมริกาซึ่งให้คำนิยามนัยแฝง
ของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์โดยมุ่งเน้นไปทีส่ิทธ์ิในทรัพย์สินทางปญัญา ทาง
สหรัฐอเมรกิาเช่ือว่าอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์อยู่ในขอบข่าย ‘อุตสาหกรรมลิขสทิธ์ิ’ และ 
‘อุตสาหกรรมบันเทิง’ ในขณะที่ประเทศซึ่งยึดแนวคิดของประเทศอังกฤษเป็นต้นแบบส่วนใหญ่
เทิดทูนแนวคิดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยมุ่งเน้นบทบาทสำคัญของความคิดสร้างสรรค์เป็นหลัก ส่วน
ประเทศที่ยึดถือแนวคิดแบบประเทศญีปุ่่นเป็นแบบอย่างได้ในคำนิยามเอาไว้ว่า ‘อุตสาหกรรม
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์’ คืออุตสาหกรรมทีม่ีความสามารถในการจัดหาผลิตภัณฑ์ที่มเีนื้อหาเชิง
สารสนเทศ โดยมุง่เน้นไปที่เนื้อหาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เป็นสำคัญ 

 

ข้อมูลเมืองกุ้ยหลินโดยภาพรวม 
เมืองกุ้ยหลิน เดิมถูกเรียกว่าเมืองปากุ้ย (八桂) หรือเมืองกุ้ยโจว (桂州) ถือเป็นเป็นหนึง่ใน

เมืองที่มีช่ือเสียงทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมแหง่ชาติอันดับต้น ๆ ของประเทศจีน ขณะเดียวกัน
ก็ยังเป็นหนึง่ในแหลง่กำเนิดอารยธรรมจีนทีส่ำคัญของประเทศและสถานที่ศักดิ์สิทธ์ิอันเป็นแหลง่รวม
ภูมิปัญญาของมนุษยชาติซึ่งมปีระวัติศาสตร์ยาวนานถึง 10,000 ปี เนื่องด้วยการพัฒนาอย่างรวดเร็ว
ของเศรษฐกจิ กอปรกบัการยกระดับคุณภาพวัฒนธรรมประจำชาติอย่างต่อเนื่องของสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน สง่ผลให้ในขณะทีผู่้คนให้ความสนใจกบัการเตมิเต็มความต้องการทางวัตถุ อีกด้านหนึ่ง
พวกเขาก็เริม่ให้ความสำคัญกับความพงึพอใจในแง่จิตวิญญาณในระดับทีล่ึกซึง้มากยิง่ข้ึน ซึ่งปจัจัย
ดังกล่าวมสี่วนช่วยส่งเสรมิการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลินอย่างมาก 
แม้ในช่วงไม่กี่ปีทีผ่่านมา อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลินมีการพัฒนาข้ึนใน
ระดับหนึ่ง แต่ผลิตภัณฑ์การทอ่งเที่ยวแบบดัง้เดิมมีจำนวนมากและการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ทีม่ีเอกลักษณ์ของท้องถ่ินยังไม่เพียงพอ ซึง่ไม่สามารถตอบสนองความต้องการการบริโภคที่
ฝังรากลกึในระดบัของคนสมัยใหม่ได้อีกต่อไป ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลินจงึ
จำเป็นต้องได้รบัการพัฒนาและปรับปรงุแนวคิดด้านการออกแบบและเข้าสู่กระบวนการพัฒนาโดย

 
3 การเงินเพ่ืออารยธรรม เป็นแนวคิดใหม่ที่ว่าด้วยความสำคัญของกระแสการเงินที่ส่งผลต่อการพัฒนาอารยธรรมของมนุษย์ เพราะเงิน
เป็นปัจจัยที่ก่อให้เกิดการลงทุน การพัฒนาองค์กร การศึกษาและการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างประเทศ กล่าวได้ว่าในยุคโลกาภิวัตน์นี้ การ
พัฒนาอารยธรรมส่วนใหญ่ของมนุษย์ขึ้นอยู่กับกระแสการเงินอย่างแท้จริง 
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มุ่งเน้นไปที่การบุกเบิกพื้นที่ในตลาดการค้า ซึ่งงานวิจัยน้ีดำเนินการโดยมุง่เน้นศึกษาและวิเคราะห์
ข้อมูลโดยภาพรวมเกี่ยวกบัสภาพการณ์ในปัจจุบันของภูมิทศัน์ทางมานุษยวิทยาและผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน พร้อมทั้งศึกษาและเรยีบเรียงข้อมลูต่าง ๆ เพื่ออธิบายถึง
แนวคิด หลักการ ตลอดจนงานวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับผลติภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมอืงกุ้ย
หลินโดยสังเขป 

1. อัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ของเมืองกุ้ยหลิน 
1.1 เมืองกุ้ยหลินมีประวัติศาสตรท์ี่ยาวนาน ช่ือเมือง ‘กุ้ยหลนิ (桂林)’นั้นเริ่มต้นใช้ใน

สมัยราชวงศ์ฉิน เนื่องจากฮอ่งเต้ฉินซื่อหวง (จิ๋นซฮี่องเต้) มรีาชโองการแต่งตัง้เขตปกครองท้องถ่ินข้ึน
ภายในพื้นที่ทั้งสิ้น 3 มณฑล อันได้แก่ มณฑลกุ้ยหลิน มณฑลเซี่ยง และมณฑลหนานไห่ เขตมณฑลกุ้ย
หลินเริ่มมีช่ือเสียงเนือ่งจากความอุดมสมบรูณ์ของทรัพยากรหยกในท้องถ่ิน จนกระทั่งเข้าสู่ช่วงรัชศก
หยวนต่ิงปีทีห่กแห่งราชวงศ์ฮั่น (111 ปีก่อนคริสตกาล) ได้มกีารก่อตัง้เขตเทศมณฑล (เทียบเท่าเขต
อำเภอในปัจจุบัน) แห่งแรกขึ้นบนเขตที่ต้ังเมอืงกุ้ยหลินในปจัจบุัน โดยเขตเทศมณฑลดังกล่าวอยู่
ภายใต้การปกครองของเมืองจงิโจว มณฑลหลงิหลิง (ตามหน่วยวัดเขตการปกครองในสมัยโบราณ 
โดยพื้นฐานแล้วมณฑลหลิงหลงิมสีถานะเทียบเท่าเขตการปกครองทั้งระดับมณฑลและอำเภอใน
ปัจจุบัน) จวบจนถึงปัจจุบัน เขตที่ตั้งเมืองกุ้ยหลินมปีระวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนานกว่า 2,100 ปี 
ตามบันทึกทางประวัติศาสตร์ ในยุคสมัยต่อมา เมืองกุ้ยหลินเป็นนครเอกของมณฑลกว่างซมีาช้านาน 
กระทัง่หลังจากเกิดการก่อตั้งเขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วงข้ึนเมื่อปีค.ศ.1958 นครเอกกุ้ยหลินก็
เปลี่ยนสถานะเป็นเมืองกุ้ยหลินซึง่อยู่ภายใต้การดูแลของเขตปกครองตนเองกว่างซจี้วง 

 

 
ภาพที่ 2-1 ภาพแผนที่แสดงตำแหนง่ที่ตัง้ของเมืองกุ้ยหลิน 

(https://st.so.com/stu?a=simview&imgkey=t021579b43e9b148796.jpg&fromu
rl) 
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1.2  เมืองกุ้ยหลินต้ังอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของเขตปกครองตนเองกวางสีจ้วง 
ซึ่งตรงกับเขตตอนใต้สุดของ ‘ระเบียงเซียงซี (湘西走廊)’4 มีพื้นที่ภายใต้อำนาจการบริหารรวม 
27,809 ตารางกิโลเมตร โดยแบง่ออกเป็นเขตเมอืง 5 แห่ง เขตอำเภอ 12 แห่ง และมีจำนวน
ประชากรทั้งหมด 4,951,100 คนโดยประมาณ อีกทั้งลักษณะภูมิประเทศภายในพื้นที่ยังสลบัซบัซ้อน
และมีความหลากหลายอย่างมาก เป็นเมืองที่ล้อมรอบด้วยภูเขา ธรณีสัณฐานเป็นที่ราบสงูทอดตัวยาว
จากทิศตะวันตกแล้วค่อย ๆ ลาดต่ำไปทางทิศตะวันออก มีแม่น้ำหลีเจียงและแม่น้ำอี้เจียง (义江) 
พาดผ่านเขตปกครองตั้งแต่เหนือจรดใต้ นอกจากนี้ เมืองกุ้ยหลินยังอุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ
มากมาย ทั้งเขตป่าไม้ที่อยูม่าตั้งแต่ยุคแรกเริ่มซึง่มีอาณาเขตกว้างใหญ่และอุดมสมบูรณ์ยิ่ง ยอดเขาสูง
ชัน ทิวเขาที่เรียงตัวอย่างสวยงาม และหุบเขาลึกน่าพิศวงที่ตัง้ตระหง่านโดดเด่นสะดุดตา ธารน้ำใส ตา
น้ำพุธรรมชาติ น้ำตกที่มีกระแสน้ำเช่ียวกราก ตลอดจนทิวทศัน์จากนาข้ันบันไดบนภูเขาสงูทีง่ดงาม
ที่สุดในโลก ทั้งยงัเป็นศูนย์รวมของชนกลุ่มน้อยมากกว่า 10 เผ่า เช่น ชนเผ่าจ้วง (壮) ชนเผ่าเหยา (瑶
) ชนเผ่าเหมียว (苗) และชนเผ่าต้ง (侗) ฯลฯ 

 

 
 

ภาพที่ 2-2 แผนที่แสดงเขตต่าง ๆ ภายในเมืองกุ้ยหลิน (https://st.so.com/stu?a=siftview&img 
key) 
 

1.3 อีกทั้งเมืองกุ้ยหลินน้ันได้รับการกล่าวขานว่าเป็นสถานทีซ่ึ่ง ‘ภูมิทัศนส์วยงามทีสุ่ด
ในใต้หล้า’ (山水甲天下) มาตัง้แต่สมัยโบราณ ถือเป็นเมืองท่องเที่ยวทีส่ำคัญสำหรับประเทศจีนและ
เป็นจุดหมายปลายทางสำหรับการท่องเที่ยวที่สำคัญอย่างมากต่อผู้คนจากทั่วทุกมุมโลก ซึ่งเมืองแหง่นี้

 
4 ระเบียงเซียงซี (湘西走廊) คือ เขตพ้ืนที่ซ่ึงมีลักษณะภูมิประเทศเป็นทางยาวและแคบ เป็นเส้นทางเพ่ือการคมนาคม 
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ได้รับการเกียรติจากคณะมนตรรีัฐกจิสาธารณรัฐประชาชนจนีในการรบัมอบตำแหน่งเมืองท่องเที่ยวที่
มีทัศนียภาพสวยงามและเมืองแห่งประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่มีความสำคัญในระดบัชาติ ทั้งยังได้
ช่ือว่าเป็นไข่มุกแห่งการทอ่งเที่ยวในระดบัสากลอีกด้วย ซึง่ภูมิทัศน์ที่สวยงามของเมืองกุ้ยหลิน คือ 
ทัศนียภาพของภูเขาและสายน้ำที่เกิดจากธรณีสัณฐานแบบคาสต์และทิวทัศน์ของแม่น้ำหลีเจียง ซึ่ง
ธรณีสัณฐานแบบคาสต์และธรณีสัณฐานแบบตันเสีย5 ทำให้กุ้ยหลินอุดมไปด้วยภูมิทัศน์ธรรมชาติอัน
ประกอบด้วย ‘ภูเขาเขียว น้ำใส โถงถ้ำน่าอัศจรรย์และหินเปน็ประกายงดงาม’ ทั้งยงัสมญานามอันโด่ง
ดังว่า ‘เป็นหนึ่งในใต้หล้า’ ซึง่มีทีม่าจาก ‘ยอดเขาสงูนับพันที่ตั้งตระหง่านท่ามกลางหมู่แมกไม้เขียว
ชอุ่ม กอปรกับผืนน้ำใสกระจ่างที่คอยโอบอุม้หมู่เมอืง’ กล่าวได้ว่าเมืองกุ้ยหลินเป็นส่วนหนึ่งของ
ทิวทัศน์ และทิวทัศน์ก็เป็นส่วนหนึ่งของเมืองกุ้ยหลินเช่นกัน ซึ่งคุณลักษณะเหล่าน้ีคืออัตลักษณ์อัน
เป็นเสนห่์เฉพาะตัวของเมืองกุ้ยหลิน ทั้งยงัถือเป็นสญัลกัษณ์ดั้งเดิมและภาพลักษณ์ทีส่ื่อถึงทิวทัศน์
ธรรมชาติของประเทศจีนอีกด้วย ในขณะเดียวกัน ทรัพยากรทางธรรมชาติและทรพัยากรทาง
มานุษยวิทยาที่หลอมรวมเป็นหนึง่เดียวกันมาเนิ่นนานจนกลายเป็นอีกหนึ่งอัตลักษณ์สำคัญของเมือง
กุ้ยหลิน ทัง้แม่น้ำหลีเจียง ถ้ำผาหลูตี๋ (芦笛岩) เขาเซี่ยวปีซ๋าน นาข้ันบันไดหลงจี๋ เขาปาเจี่ยวไจ้ (八
角寨) คลองหลงิฉวี ป่าศิลาจารึกกุ้ยไห่ (桂海碑林) เขตนครหลวงโบราณหวังเฉิง (王城) ตลอดจน
จุดชมทัศนียภาพอื่น ๆ ที่มีเอกลกัษณ์โดดเด่นและมีช่ือเสียงมาช้านาน  

 

 
 

ภาพที่ 2-3  แผนที่แสดงจุดชมทัศนียภาพภายในเมืองกุ้ยหลนิ(https://image.so.com/view) 

 
5 ธรณีสัณฐานแบบตันเสีย (Danxia landform) เป็นลักษณะเฉพาะของธรณีวิทยาสัณฐานวิทยาที่พบได้ในประเทศจีน มีลักษณะทางภูมิ
ประเทศคล้ายคลึงกับธรณีสัณฐานแบบคาสต์ซ่ึงก่อตัวขึ้นในพ้ืนที่ที่ชั้นดินประกอบด้วยหินปูนจำนวนมาก แต่ธรณีสัณฐานทั้ง 2 แบบ
แตกต่างกันตรงที่หินที่ก่อตัวเป็นธรณีสัณฐานแบบตันเสียนั้นเป็นหินทรายที่จับตัวกับก้อนกรวด    

https://image.so.com/view
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วัฒนธรรมกุ้ยหลิน 
กุ้ยหลินเป็นเมืองวัฒนธรรมเลื่องช่ือที่มปีระวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนานกว่า 2,000 ปี 

ตั้งแต่สมัยโบราณจนถึงยุคปจัจบุัน แต่ละราชวงศ์ล้วนทิง้มรดกตกทอดทางวัฒนธรรมอันวิจิตรงดงาม
เอาไว้ในเมืองแห่งนีม้ากมาย อีกทั้งกุ้ยหลินยังเป็นพื้นทีซ่ึ่งผู้คนหลากชาติพันธ์ุเดินทางมารวมตัวกันจน
ก่อเกิดเป็นชุมชนขนาดใหญ่ ดังนั้น การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมจากหลากหลายชาติพันธ์ุใน
ระดับภูมิภาคจงึกลายเป็นหนึ่งในอัตลักษณ์สำคัญของวัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลิน ทัง้ประเพณีพื้นบ้านที่
เรียบง่าย รวมถึงวัฒนธรรมประจำภูมิภาคที่มีเอกลกัษณ์ไม่เหมือนใคร เช่น เกษตรกรรม การปศุสัตว์
ด้วยวิถีพเนจร6 เทศกาล เครื่องแต่งกาย อาหารการกิน วิถีชีวิต งานมงคลและงานอวมงคล 
สถาปัตยกรรม ภาษา ตัวอักษร ตลอดจนความเช่ือทางศาสนาฯลฯ ปัจจัยเหล่าน้ีล้วนเป็นองค์ประกอบ
ที่สร้างเสรมิภาพความรุ่มรวยของประเพณีพื้นบ้านเมืองกุ้ยหลินที่เปี่ยมด้วยสสีันทีห่ลากหลายและ
บรรยากาศทางวัฒนธรรมอันเข้มข้น ซึง่สามารถแบ่งออกเปน็ 7 ประการหลักได้ ดังนี ้

1. วัฒนธรรมทางศาสนา 
เมืองกุ้ยหลินน้ันอุดมไปด้วยวัฒนธรรมทางศาสนา โดยเฉพาะศาสนาพุทธซึง่เป็นที่

แพร่หลายมากที่สุด ศาสนาหลักในกุ้ยหลิน ได้แก่ ศาสนาพุทธ ลัทธิเต๋า ศาสนาอิสลาม ศาสนาครสิต์
นิกายโรมันคาทอลิกและศาสนาครสิต์ ในบรรดาศาสนาเหลา่น้ี ศาสนาพุทธและลทัธิเต๋าถือเป็นคติ
ความเช่ือที่มีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมความเป็นมายาวนานที่สุด ในสมัยราชวงศ์ถัง (ช่วงปีค.ศ.
618-907) เป็นช่วงเวลาที่วัฒนธรรมพทุธศาสนาในเมืองกุ้ยหลินเจรญิรุง่เรืองอย่างที่ไมเ่คยปรากฏมา
ก่อนในหน้าประวัติศาสตรเ์มื่อครั้งอดีต ส่งผลให้เมอืงแหง่นี้ได้กลายเป็นหนึง่ในศูนย์กลางทางพทุธ
ศาสนาทางภาคใต้ของแผ่นดินจีนในยุคสมัยนั้น ดังนั้น จงึสามารถพบเห็นวัดวาอาราม พระพทุธรูปที่
ประดิษฐานในถ้ำผา ตลอดจนศิลาจารกึหลักคำสอนต่าง ๆ มากมายที่กระจายอยู่ตามพื้นที่บริเวณ
ภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน ภูเขาเตี๋ยไฉ่ซาน ภูเขาฝูปั๋วซาน และภูเขาซซีาน ขุนเขาธรรมชาติของเมืองกุ้ยหลิน  

2. วรรณกรรมเกี่ยวกับภูมิทัศน์ธรรมชาติของเมืองกุ้ยหลิน  
วรรณกรรมเกี่ยวกับภูมทิัศน์ธรรมชาติของเมอืงกุ้ยหลินถือเปน็อัตลักษณ์สำคัญประการ

หนึ่งของวรรณกรรมจีนเลยทีเดียว ซึ่งวรรณกรรมประเภทนี้เป็นสื่องานเขียนทีบ่รรยายหรือกล่าวถึงถึง
ภูมิทัศน์และทัศนียภาพทางธรรมชาติ หรือกล่าวได้อีกนัยหนึง่ว่า วรรณกรรมเกี่ยวกับภูมิทัศน์
ธรรมชาติเป็นงานเขียนที่ถือกำเนิดและค่อย ๆ ได้รับการพฒันาข้ึนหลังจากทีม่นุษย์ค้นพบความงาม
ทางธรรมชาติ และริเริ่มนำความงามดังกล่าวเข้าสู่ขอบเขตการแสดงออกในรปูแบบการประพันธ์บท

 
6 การปศุสัตว์ด้วยวิถีพเนจร (rove around as a nomad) หมายถึง การใช้ทรัพยากรน้ำและหญ้าในพ้ืนที่ทุ่งหญ้าที่แห้งแล้งโดยต้อนฝูง
สัตว์ให้ย้ายพ้ืนที่แทะเล็มไปเร่ือย ๆ เพ่ือให้แหล่งอาหารสามารถคงอยู่ได้อย่างยั่งยืน กล่าวคือ เป็นการปรับวิถีการปศุสัตว์ให้เข้า กับ
สภาพแวดล้อมทางนิเวศวิทยาของพ้ืนที่แห้งแล้งและก่ึงแห้งแล้ง โดยตอบสนองต่อสภาวะทางนิเวศวิทยาที่เปลี่ยนแปลงไปมาอย่าง
ยืดหยุ่น  
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วรรณกรรม ซึง่ชาวเมืองกุ้ยหลินเป็นผู้นำชีวิต อารมณ์ความรู้สึก ตลอดจนภูมปิัญญาของตนสอดแทรก
เข้าสู่ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ ส่งผลให้ภูมิทัศน์ธรรมชาติภายในพื้นที่มี ‘ความเป็นมนุษย์’ อย่างมาก จน
วิวัฒนาการกลายเป็น ‘ธรรมชาติที่มีความเป็นมานุษยวิทยา’ ในท้ายที่สุด จากการศึกษาวิจัยข้อมูลที่
เกี่ยวข้อง ทำใหผู้้วิจัยค้นพบว่าแนวคิดที่สะท้อนถึงภูมทิัศน์ธรรมชาติในวรรณกรรมเกี่ยวกับภูมทิัศน์
ธรรมชาติของเมืองกุ้ยหลินส่วนใหญ่ประกอบด้วยคุณลักษณะ 4 ประการ ได้แก่ ประการแรก ภูมิทัศน์
ธรรมชาตินั้นมีชีวิตและจิตวิญญาณภายในตนเอง ประการทีส่อง ภูมิทัศน์ธรรมชาติเป็นสิง่ที่สามารถ
สอดแทรกร่วมกับอารมณ์รูส้ึกและเร่งเร้าแรงบันดาลใจใหก้ับมนุษย์ได้เป็นอย่างดี ประการทีส่าม ภูมิ
ทัศน์ธรรมชาติเปรียบได้ด่ังเพือ่นรู้ใจของมนุษย์ และประการสุดท้าย ภูมิทัศน์ธรรมชาติเป็นสิ่งที่มี
คุณค่าทั้งในทางวัฒนธรรมและศิลปะ ด้วยคุณลักษณะเหล่านี้จึงสามารถกล่าวได้ว่า ภูมิทัศน์ตาม
ธรรมชาติของกุ้ยหลินเป็นปัจจัยที่แฝงไว้ซึง่การดำรงอยู่ของคติแนวคิดเชิง 
ภูมิทัศน์ที่มีความเป็นมาอันยาวนานของชาติจีน   

3. วัฒนธรรมพ้ืนบา้นของเมืองกุ้ยหลิน  
3.1 วัฒนธรรมภาษาถิ่น  
ภาษากุ้ยหลินเป็นภาษาถ่ินในพื้นที่แถบตะวันตกเฉียงใต้ของเขตแดนกุ้ยหลิว ผู้คน

ท้องถ่ินซึง่อาศัยอยู่ในเขตตัวเมืองกุ้ยหลินมักพูดคุยกันด้วยภาษากุ้ยหลิน ส่วนบริเวณชานเมืองมักนิยม
ใช้ภาษาผิงฮว่า (平话)7 เป็นหลัก แม้ภาษาถ่ินของบรรดาชนกลุ่มน้อย ตลอดจนสำเนียงภาษาจีน
ประเภทอื่น ๆ อีกมากมายเป็นภาษาที่ใช้กันเฉพาะภายในไมก่ี่ครัวเรือน แต่ภาษากุ้ยหลินถือเป็นภาษา
ถ่ินที่ใช้กันอย่างแพรห่ลายจนกลายเป็นภาษาสื่อสารสาธารณะของกลุม่ชาติพันธ์ในประเทศจีน 

3.2 วัฒนธรรมบทเพลงพ้ืนบา้นของชาวเขา 
ในเมืองกุ้ยหลินมีกลุ่มชาติพันธ์ุอาศัยอยู่ถึง 11 กลุ่มด้วยกัน อาทิ ชาวฮั่น ชาวจ้วง ชาว

เหยา และชาวเหมียวฯลฯ ซึ่งแตล่ะชนเผ่าล้วนเช่ียวชาญการร้องรำทำเพลงตามแบบฉบับชาวเขา ไม่
ว่าจะเป็นงานมงคล อาทิ งานแต่ง หรืองานอวมงคลเช่นงานศพ ตลอดจนงานรื่นเรงิช่วงปีใหม่และ
เทศกาลต่าง ๆ ในทุกวาระโอกาสชาวเมอืงกุ้ยหลินมักตั้งเวทรี้องรำทำเพลงประชันเสียงสูงต่ำกันอย่าง
ครื้นเครงกระทั่งข้ามคืนก็ยงัไม่ยอมเลิกรา ซึง่เพลงพื้นบ้านทีช่าวกุ้ยหลินช่ืนชอบเหล่าน้ีบ้างกม็ีเนื้อหา
เกี่ยวกับความรกั บ้างกก็ล่าวถึงการจากลาที่ยากจะหวนกลบัมาพานพบ บ้างกส็รรเสริญความ
จงรกัภักดีและความกตญัญูกตเวที ตลอดจนบทเพลงทีบ่อกเล่าถึงเรือ่งราวในอดีตจนถึงปจัจบุัน ผู้ขับ
ร้องมกัมีอย่างน้อย 3-5 คนหรืออย่างมากก็สามารถมีได้ถึงหลายสบิคนเลยทีเดียว ดนตรีประกอบ
จังหวะส่วนใหญม่ีเสียงที่ดังกระหึม่ชวนให้รูส้ึกคึกคักและฮึกเหิม ท่วงทำนองไลเ่สียงสงูต่ำฟังแล้วรื่นหู 

 
7 ภาษาผิงฮว่า (平话) เป็นสำเนียงภาษาจีนทีใ่ช้พูดคุยกันในเขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วง และบางสว่นในเขตมณฑลอวิ๋นหนาน 
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หรือบางเพลงก็ใช้ทำนองทุ้มนุ่มลึกราวกับเสียงคร่ำครวญยามโศกา ชวนให้รู้สึกเศร้าและอ้างว้าง บ้างก็
เป็นทำนองเพลงเบาสบายชวนให้นึกถึงเวลายามว่างอันแสนผ่อนคลาย ซึง่เรื่องราวเกี่ยวกับเพลง
พื้นบ้านที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ทีสุ่ด คือ เรื่องราวของหลิวซานเจี่ย (刘三姐) ตำนานราชาแหง่เพลง
พื้นบ้านเผ่าจ้วง 

3.3 วัฒนธรรมเกี่ยวกับงานเทศกาล   
เมืองกุ้ยหลินเป็นพื้นทีท่ี่ซึ่งชาวจ้วง ชาวเหมียว ชาวเหยา ชาวหุย ตลอดจนชนกลุ่มน้อย

เผ่าอื่น ๆ อาศัยอยูร่่วมกัน ซึ่งแตล่ะชนเผ่าต่างก็มีขนบธรรมเนียมประเพณีและกจิกรรมเฉลิมฉลอง
ดั้งเดิมประจำชาติพันธ์ุของตนเองซึ่งแตล่ะกจิกรรมล้วนแฝงไว้ซึ่งกลิ่นอายอันเข้มข้นของวัฒนธรรม
โบราณที่เรียบง่าย ในงานรื่นเริงเหล่าน้ีวัฒนธรรมให้ความบนัเทิงมีหลากหลายรูปแบบ อาทิ บทละคร
งิ้วท้องถ่ินโดยมลีะครงิ้วกุ้ย (桂剧) เป็นกระแสหลักร่วมกับแกนนำของบทเพลงพื้นบ้านอย่างเพลง 
‘หลิวซานเจี่ย’ พร้อมทั้งเรื่องเล่าและตำนานมากมายที่ช่วยแต่งแต้มสสีันให้กบังานเทศกาลภายใน
เมืองแห่งนี้ ซึง่พื้นฐานทางวัฒนธรรมที่ได้กล่าวถึงในข้างต้นเป็นบ่อเกิดของ ‘Impression : Liu 
Sanjie (印象.刘三姐)’ และ ‘The Legend of Xiangshan (象山传奇)’ การแสดงเต้นรำพรอ้ม
ทิวทัศน์สุดตระการตาบนเวทีขนาดใหญ่ ในเวลาต่อมา สถานที่จัดแสดงก็ได้กลายเป็นหนึ่งในความ
บันเทงิยอดนิยมของกิจกรรมการท่องเที่ยวเมืองกุ้ยหลิน นอกจากเทศกาลพื้นบ้านของเหล่าชาวเขา 
เมืองกุ้ยหลินยังเป็นสถานที่จัดกิจกรรมเทศกาลท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิงภูมทิัศน์ในระดับนานาชาติ 
นิทรรศการด้านการท่องเที่ยวระหว่างจีนและอาเซียน เทศกาลแอนิเมช่ันนานาชาติ และงานกุ้ยหลิน
มาราธอน ไม่เพียงเท่านั้น แต่ละเขตอำเภอในเมืองกุ้ยหลินต่างก็มีงานเทศกาลพื้นบ้านประจำเขตของ
ตนเอง เช่น ‘March 3 (三月三)’ เทศกาลขับร้องเพลงพื้นบ้านของอำเภอซิ่วเฟิง เทศกาล ‘lights on 
fishing boats (渔火节)’ ของอำเภอหยางซั่วเขตแม่น้ำหลีเจียง เทศกาล ‘Red Clothes (红衣节)’ 
ของอำเภอหลงเซิง่ เทศกาล ‘Rice Noodle Festival (米粉节)’ ของอำเภอซิง่อัน เทศกาล ‘River 
Lantern Festival (河灯节)’ ของอำเภอจือหยวน เทศกาล ‘Peach Blossom Festival (桃花节)’ 
และเทศกาล ‘Moon Persimmon Festival (月柿节)’ของอำเภอกงเฉิง เทศกาล ‘Pear Blossom 
Festival (梨花节)’ และเทศกาล ‘Peach Blossom Festival (桃花节)’ ของอำเภอกว่านหยาง 
เทศกาล ‘Tourism and Culture Festival (旅游文化节)’ ของอำเภอลี่ผู่ เทศกาล ‘Ocean 
Ginkgo Festival (海洋银杏节)’ ของอำเภอหลงิชวน เทศกาล ‘Blessing for Long life Festival (
福寿节)’ ของอำเภอหยง่ฝู เทศกาล ‘Worship the goddess Mazu Cultural Tourism Festival (
妈祖文化旅游节)’ ของอำเภอผงิเล่อ และงานวัดที่จัดโดยวัดเซียงซานในอำเภอฉวนโจว 

3.4 เครื่องแต่งกายประจำชนเผ่า 
ในเมืองกุ้ยหลินมีชาวเหยาหลากหลายเช้ือสายตั้งถ่ินฐานอยูเ่ป็นจำนวนมาก ซึง่เครือ่ง

แต่งกายของแต่ละเช้ือสายล้วนมีเอกลักษณ์แตกต่างกันออกไป อาทิ ชาวผานเหยา (盘瑶) ที่เคารพ
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และช่ืนชอบสเีขียว ชาวหงเหยา (红瑶) ซึ่งช่ือเช้ือสายถูกตั้งตามเสื้อสีแดง (หง) ที่หญงิสาวในชนเผ่า
นิยมสวมใส่ ชาวฮวาเหยา (花瑶) เองก็ถูกต้ังช่ือตามเสื้อผ้าของหญิงสาวภายในเผ่าที่นิยมสสีันสดใส
ราวดอกไม้ (ฮวา) นานาพันธ์ุเช่นกัน นอกเหนือจากอัตลกัษณ์ด้านสีสัน เครือ่งแต่งกายของชนเผ่าเหยา
เช้ือสายต่าง ๆ ยังมีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจอีกหลายประการ เช่น หญิงสาวชาวผานเหยามักสวมหมวกที่
ทำจากเปลือกหน่อไม้ทรงกรวยไว้บนยอดศีรษะ โดยบริเวณช่วงหลังศีรษะจะเว้นช่องรูเอาไว้เพื่อ
ระบายอากาศ และคลุมเปลือกหน่อไม้ด้วยผ้าสีดำปกัลวดลายบริเวณขอบ ส่วนของผ้าด้านนอกตกแต่ง
ด้วยผ้าไหมสสีันสดใสทีป่ระดับประดาด้วยตะปทูอดแดงและทอดแดงที่ขุดได้จากภูเขา ซึ่งผ้าไหมผืนน้ี
เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการพันรัดผ้าดำและเปลือกหน่อไม้ใหเ้ปน็หมวกทรงเจดีย์ยอดแหลม ชาวผิงตี้เหยา  
(平地瑶) หรือชาวเหยาที่ตั้งถ่ินฐานบริเวณที่ราบแต่เดิมมกัประดบัศีรษะด้วยเครือ่งคลมุหัวที่เรียบ
แบน ในเวลาต่อมา เนื่องจากสภาพอากาศในที่ราบและพื้นทีบ่ริเวณเหลี่ยมมุมทัง้สามมุมอบอุ่นข้ึน 
เครื่องคลุมหัวที่เรียบแบนจึงให้ความรู้สกึร้อนอบอ้าว ชาวผิงตี้เหยาจงึหันมาประดับศีรษะด้วยเครื่อง
คลุมหัวทรงแหลม ซึ่งเครื่องคลุมหัวชนิดนี้ถูกเรียกว่า ‘เสี่ยวเจียนโถว (小尖头)’ หรืออีกหนึง่
กรณีศึกษาที่น่าสนใจ โดยทั่วไปแล้วหญงิสาวชาวหงเหยานั้นนิยมไว้ผมยาว เวลาจัดแต่งทรงผม ถ้าเป็น
หญิงสาวที่ยังไม่ได้แต่งงาน พวกเธอมักใช้ผมเปียปลอมคาดทบับริเวณช่วงหลังศีรษะ ส่วนหญงิสาวที่
แต่งงานแล้วมักเกล้าผมเป็นมวยแล้วขมวดให้มวยอยู่ตรงบริเวณเหนือหน้าผาก 

4. ละครพ้ืนบ้าน (ง้ิว) ด้ังเดิมของเมืองกุ้ยหลิน 
ละครงิ้วกุ้ยหลินไฉ่เตี้ยว (桂林彩调) เป็นหนึง่ในมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมแหง่ชาติ

ชุดแรก ละครงิ้วไฉ่เตี้ยวใช้ภาษาถ่ิยกุ้ยหลิว (桂柳话) ในการแสดงเพื่อให้ได้อรรถรสแบบท้องถ่ินที่
เข้มข้น และใช้ท่าทางการเดินด้วยฝีเท้าสั้น ๆ กระช้ันของตัวละครโฉ่ว (ตัวตลก) และการก้าวเดินแบบ
กระโดดโขยง่เขย่งไปมาของตัวละครตาน (ตัวนาง) เพื่อแสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ด้านลวดลายการ
แสดงของละครงิ้วประเภทไฉ่เตี้ยว รวมถึงสร้างบรรยากาศแบบท้องถ่ินให้อบอวลไปทั่วการแสดง 
นำพาความสนุกสนานไมรู่้คลายมาสู่ชีวิตของเหล่าผู้ชม ด้วยปัจจัยเหล่าน้ี ละครงิ้วไฉ่เตี้ยวจงึเป็นศิลปะ
พื้นบ้านที่ชาวกุ้ยหลินช่ืนชอบเป็นอย่างยิง่ ซึ่งบทละครดั้งเดมิเรื่องหลัก ๆ ที่ใช้แสดงในละครงิ้วกุ้ยหลิน
ไฉ่เตี้ยว ได้แก่ บทละครเรือ่ง ‘หวังซานตีนก (王三打鸟)’ ‘พิธีดูตัวกับชายสามคน (三看亲)’ ‘ส่ง
เจ้าสาวกลบับ้านสามี (女送娘)’ ‘ข้ามแม่น้ำหารัก (隔河看亲)’ ‘คำทำนายของชายตาบอด (瞎子算

命)’ และ ‘ไหว้พระโพธิสัตว์ยามเที่ยงคืน (半夜拜菩萨)’  
5. วัฒนธรรมงานหัตถศลิป ์
กุ้ยหลินเป็นหนึ่งในเมืองวัฒนธรรมอันเลื่องช่ือที่มปีระวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนาน 

อุดมไปด้วยบรรยากาศทางวัฒนธรรมทีเ่ข้มข้น เป็นสถานที่ซึง่ไม่เพียงหล่อหลอมมรดกวัฒนธรรมทาง
วัตถุที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นและมีเสนห่์ชวนดึงดูดข้ึนมาเป็นจำนวนมากเท่านั้น แต่ยังมีมรดกวัฒนธรรม
ทางงานหัตถศิลป์ดัง้เดิมที่หลากหลายและโดดเด่นไม่แพก้ัน งานหัตถศิลป์พื้นบ้านดั้งเดิมถือเป็นหนึ่ง
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ในองค์ประกอบสำคัญของมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรม ในฐานะงานหัตถศิลป์ประเภทหนึ่ง งาน
หัตถศิลป์กุ้ยหลินเป็นหนึ่งในแนวทางเรียนรู้เพือ่ประกอบวิชาชีพที่เก่าแก่และศักดิ์สทิธ์ิที่สุดวิธีหนึ่งของ
มนุษย์ อีกด้านหนึ่ง ในฐานะวัฒนธรรมประเภทหนึง่ งานหัตถศิลป์กุ้ยหลิน ไม่ว่าจะเป็นตัวแทนในอดีต 
ปัจจุบัน หรืออนาคตล้วนเป็นผลงานศิลปท์ี่แสดงให้เห็นถึงอารมณ์ความรูส้ึกของ สตปิัญญา และจิต
วิญญาณแห่งการสร้างสรรค์ของมนุษย์ ทั้งยังเป็นปจัจัยที่หลอมรวมเป็นอันหนึ่งอันเดียวกับ
ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมที่มีมาอย่างยาวนานของประเทศจีนอย่างไม่อาจแยกออกจากกัน
ไปได้เลย กุ้ยหลินน้ันเป็นเมืองแห่งงานหัตถศิลป์ที่ได้รบัการยอมรบัโดยทั่วกัน ซึ่งในบรรดางาน
หัตถศิลป์ดัง้เดิมจำนวนมหาศาล งานหัตถศิลป์ที่มเีอกลักษณ์โดดเด่นจนได้เป็นตัวแทนของงาน
หัตถศิลป์กุ้ยหลิน ได้แก่ เทคนิคหัตถศิลป์การสร้างพัดทรงกลมถวนซ่านด้วยการผ่าไผ่กลมให้เป็นซี่ (桂
林圆竹剖丝团扇制作技艺) เทคนิคหัตถศิลปก์ารสร้างชุดเชิดสิงโตและมงักรของชนเผ่าต้ง (侗族

草龙草狮制作技艺) เทคนิคการแกะสลักหินของอำเภอหลิงชวน (灵川县阳氏石雕) เทคนิคการ
สร้างพู่กันจีนหวงซางเตี้ยน (黄昌典毛笔制作技艺)  เทคนิคในงานจติรกรรมศิลาซือฮว่าของเมือง
กุย้หลนิ (桂林石画) เทคนคิการเผาเครื่องเคลือบของเตาเผากุย้โจว (桂州窑陶瓷烧制技艺) 
ศิลปะการตดักระดาษของเมืองกุย้หลนิ (桂林剪纸) และเทคนิคงานหตัถศิลป์ส าหรบัผลิตเครื่อง
เขินกุย้หลิน (桂林漆器制作技艺) 

6. วัฒนธรรมทางสถาปัตยกรรม 
ที่อยู่อาศัยสไตลส์ถาปัตยกรรมก้านหลานแบบชนเผ่า (干栏民居) เมืองกุ้ยหลินส่วนใหญ่

มักกระจายตัวอยู่ตามพื้นที่เขตภูเขา อาทิ เขตอำเภอหลงเซิ่ง อำเภอจือหยวน ฯลฯ สถาปัตยกรรมก้าน
หลานแบบชนเผ่าเป็นบ้านยกพื้นสูง ช้ันล่างโลง่ ช้ันบนมรีั้วไม้กั้น ซึ่งทีอ่ยู่อาศัยประเภทนีเ้หมาะ
สำหรับสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศของพื้นที่ภูเขาทางตอนใต้ และสามารถป้องกันการบุกรุกจากงู
พิษและสัตว์ร้ายไดเ้ป็นอย่างดี รูปแบบสถาปัตยกรรมมีความประณีตและเป็นเอกลักษณ์ อากาศถ่ายเท
สะดวก ไม่อบอ้าวหรือช้ืนแฉะ เหมาะสำหรบัใหม้นุษย์อยู่อาศัย ที่อยู่อาศัยแบบ ‘ก้านหลาน’ มักอยู่
ใกล้กับภูเขาและแม่น้ำ จากรปูแบบสถาปัตยกรรม โครงสร้างโดยรวม ตลอดจนลักษณะการใช้งาน 
สะท้อนถึงการปรบัตัวให้เข้ากบัสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติของชาวเมืองกุ้ยหลิน ผู้อยู่อาศัยในเขต
พื้นที่ภูเขาส่วนใหญ่มีชุดคติหรือแนวทางทางประเพณีดั้งเดิมเกี่ยวกับการสร้างเรือนอยูอ่าศัยที่ค่อนข้าง
พิถีพิถันเป็นพเิศษตั้งแต่ส่วนของการเลือกใช้วัสดุกอ่สร้าง การเลือกพื้นที่สำหรบัขุดดินเพื่อเตรียมพื้นที่
ก่อสร้าง การขุดเจาะเพื่อร่างแนวเส้นของเรือน การข้ึนเสายกคาน ตลอดจนพิธีรีตองในการย้ายเข้า
เรือนอาศัยเมื่อสร้างเสร็จ เมืองกุ้ยหลินน้ันอุดมไปด้วยรูปทรงสถาปัตยกรรมหลากหลายรูปแบบ แต่ใน
งานวิจัยน้ีผู้วิจัยต้องการนำเสนอสถาปัตยกรรมดัง้เดิมเป็นหลักของเมืองกุ้ยหลิน ได้แก่ พระราชวังและ
สุสานหลวงจิ้งเจียงสมัยราชวงศ์หมิง (明代靖江王府和王陵) ประตกูู่หนานเหมิน (古南门) หอ
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เซียวเหยา (逍遥楼) เจดีย์คู่สุริยันจันทรา (日月双塔) ซากโบราณสถานกำแพงเมืองฉิน (秦城遗址) 
เรือนพักอาศัยโบราณในหมู่บ้านเจียงโถวและหมูบ่้านฉางก๋างหลิ่ง กำแพงเมืองหยง่ หนิงโจวสมัย
ราชวงศ์หมิง (明代永宁州城墙) กลุม่อาคารโบราณในอำเภอกงเฉิง (恭城古建筑群) กลุ่มเจดีย์
วัดเซียงซานในอำเภอฉวนโจว (全州湘山寺塔群) อาคารรงันกนางแอ่นในอำเภอฉวนโจว (全州燕

窝楼) และซากโบราณสถานเสียวจิ่นในอำเภอจือหยวน (资源晓锦遗址) 
7. วัฒนธรรมการท่องเท่ียวทัศนาจรเชิงอุตสาหกรรม 
พื้นที่ภายในเมืองกุ้ยหลินจากอำเภอซิ่งอันทีอ่ยู่ทางตอนเหนอืถึงอำเภอหยางซั่วที่อยูท่าง

ตอนใต้มีระยะทางจากกันมากกว่า 100 กิโลเมตร สืบเนื่องจากพัฒนาการของภูมปิระเทศหินปูนบน
แผ่นดิน (Terrestrial Karst) การกัดเซาะของน้ำบาดาล ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงของเปลือกโลก 
ปัจจัยเหล่าน้ีกอ่ให้เกิดการยกตัวข้ึนเหนือพื้นดินของบรรดาภูเขารูปทรงแปลกประหลาดในเมอืงกุ้ย
หลินทีผุ่ดข้ึนมามากมายเสียจนราวกับเป็นพื้นที่ราบปกติที่พบเห็นได้ทั่วไป อีกทั้งบนภูเขายังมโีถงถ้ำ
หินปูนเป็นจำนวนมาก ภายในถ้ำประกอบด้วยหินงอกหินย้อย หน่อหิน เสาหิน ม่านหิน และดอกไม้
หิน สิ่งเหล่าน้ีก่อให้เกิดทัศนียภาพที่เต็มไปด้วยความสวยงามแปลกตา อีกหนึ่งภูมทิัศน์ธรรมชาติที่น่า
อัศจรรย์ แม่น้ำหลีเจียง แม่น้ำสายหลักของเมืองกุ้ยหลิน จากต้นน้ำทางตะวันออกเฉียงเหนือเรื่อยไป
จนถึงฝัง่ตะวันออกเฉียงใต้ ก่อนจะจรดรวมเข้ากับแม่น้ำหยางเจียงจากทางทิศตะวันตก สายน้ำใน
แม่น้ำหลีเจียงใสกระจ่างราวเข็มขัดหยกที่คาดลอ้มรอบเมืองเอาไว้ เลียบฝัง่ตามลำน้ำจากเขตตัวเมือง
กุ้ยหลินจรดอำเภอหยางซั่ว สามารถพบเห็นทิวเขาสงูชันและผืนน้ำสมีรกตได้ตลอดทางจนกลายเป็น
ภาพที่สวยงามทอดยาวเป็น 100 ลี้ ซึ่งทิวทันศ์เหล่าน้ีทำใหเ้มืองกุ้ยหลินไดร้ับการกล่าวขานว่า ‘ธารา
และภูผาของกุ้ยหลินน้ันเป็นหนึง่ในใต้หล้า’ 
 

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
สร้างสรรค์จากทั้งในและต่างประเทศในปจัจุบันเนือ้หาต่อไปนี้คือการนำเสนอสถานการณ์

งานวิจัยเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง 
1. ทบทวนวรรณกรรมภายในประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน 
การเปลี่ยนแปลงและการยกระดบักิจการวิสาหกจิจีนด้ังเดิมก่อให้เกิดกระแสการพฒันา

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งส่งผลให้เกิดการศึกษาค้นคว้าและทำให้ผลงานการวิจัยที่
เกี่ยวข้องปรากฏข้ึนอย่างไม่ขาดสาย ในปจัจบุันงานวิจัยทางวิชาการที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในประเทศสาธารณรฐัประชาชนจีน ส่วนใหญ่มักศึกษาวิจัยโดย
มุ่งเน้นที่ประเด็นหลกั ๆ ดังนี ้
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1.1 เนื้อหาหลักของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
การพัฒนางานวิจัยด้านการออกแบบมีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับความต้องการของ

อุตสาหกรรม ซึ่งมุมมองของนกัวิจัยหลินหรงไท่ (林荣泰) เป็นตัวแทนที่สะท้อนถึงข้อเทจ็จริงนี้ได้ดี
ที่สุด เขาเช่ือว่า “อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์” ใหค้วามสำคัญกับ “ความลึกซึง้ของนัยแฝง
ทางวัฒนธรรม ความลุ่มลึกของแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ ตลอดจนความกว้างขวางและ
หลากหลายของเหล่าผู้ชมในอุตสาหกรรม” ซึง่เหล่าน้ี “ความลึกซึ้งของนัยแฝงทางวัฒนธรรม” เป็น
สิ่งที่ขึ้นอยูก่ับการศึกษาวัฒนธรรมและจำเป็นต้องมีฐานองค์ความรู้ถึงจะสามารถตีความหรือดัดแปลง
วัฒนธรรมให้สอดคล้องกับยุคสมัยใหม่ได้อย่างเหมาะสม “ความลุ่มลกึของแรงบันดาลใจใน 
การสร้างสรรค์” หมายถึง ความต้องการในการคิดค้นวิธีออกแบบทีส่ามารถตอบสนอง ‘ธรรมชาติของ
มนุษย’์ ได้อย่างน่าพึงพอใจ และสร้าง ‘ประสบการณ์’ ที่ดผีา่นการสร้างสถานการณ์ทีก่่อใหเ้กิด ‘ฉาก
เรื่องราว’ ข้ึนมา ตลอดจน “ความกว้างขวางและหลากหลายของเหล่าผู้ชมในอุตสาหกรรม” ซึ่ง
หมายถึง ความต้องการให้นักออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ออกแบบการประกอบธุรกิจ
การค้าตาม โดยอาศัยรูปแบบ ‘การรับรู้และช่องทางเข้าถึงประสบการณ์ของผูบ้รโิภค’ โดยตั้งอยู่บน
พื้นฐานของความเข้าใจในอัตลักษณ์ของอุตสาหกรรมประเภทนี้ (Lin Rongtai, 2011, pp. 83-85) 
จากเนื้อหาในข้างต้น ทำใหเ้ห็นได้ว่าการออกแบบผลิตภัณฑวั์ฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จำเป็นต้องมุง่
ความสนใจไปที่อัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรม คุณลักษณะด้านธุรกิจการค้า ผู้บริโภค การออกแบบ
ประสบการณ์ทีผู่้ใช้ผลิตภัณฑ์พึงได้รบั การออกแบบเรื่องราวที่สื่อผ่านตัวผลิตภัณฑ์ ตลอดจน 
การดัดแปลงองค์ประกอบต่าง ๆ ให้เข้ากบัยุคสมัยปจัจบุัน กล่าวคือเนื้อหาข้างต้นถือเป็นสาระสำคัญ
ประการหนึ่งของการศึกษาวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

1.2 วิธีหลักในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค ์
มีผลงานวิจัยทีม่ีเนื้อหาเกี่ยวข้องอยูห่ลากหลายหัวข้อทีเดียว ซึ่งจากเนื้อหาเหล่าน้ัน

สามารถสรปุได้ว่าวิธีการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์แบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก
ด้วยกัน 

วิธีแรก คือวิธีออกแบบโดยบอกเล่าเรื่องราวตามสถานการณ์เชิงอัตวิสัย การออกแบบ
โดยสะท้อนให้เห็นถึงเรื่องราวที่แฝงอยู่ภายใน กล่าวอีกนัยหนึ่งคือการออกแบบที่ถ่ายทอดอารมณ์
ความรู้สึกให้อีกฝ่ายได้รับรู้เปรียบดั่งการเอาใจเขามาใส่ใจเรา เป็นวาทศาสตรเ์ชิงความหมาย และหลัก
ทฤษฎีรูปแบบภาพ นักวิชาการจือจิ่นอี้ (支锦亦) เช่ือว่า “วิธีการเล่าเรื่องตามสถานการณ์” โดยผ่าน
การสงัเกตพฤติกรรมของผู้ใช้ที่เปลี่ยนไปในแต่ละฉากตอน จากนั้นจึงพจิารณาและตัดสินจุดประสงค์
ด้านพฤติกรรมของผู้ใช้ภายใต้ฉากสถานการณ์ในปัจจุบัน ช่วยให้นักออกแบบค้นพบความต้องการด้าน
การบริโภคทางวัฒนธรรมที่แท้จริงของผู้ใช้งานผลิตภัณฑ์ (Zhi et al., 2019, pp. 18-26)  
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วิธีที่ 2 คือวิธีวิเคราะห์ตามลำดับช้ันของสภาพความเป็นจริง (Analytic Hierarchy 
Process) ซูจ้านหมิน (许占民) และนักออกแบบคนอื่น ๆ ที่ใช้วิธีวิเคราะห์ตามลำดับช้ันในการสร้าง
โมเดลจำลองเพื่อจำแนกปจัจัยสำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทัง้จากปจัจัย
ด้านรูปลกัษณ์ สีสัน และภาษาลวดลายที่ใช้สื่อความหมายซึง่ช่วยในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค์ อาทิ ผลงานของนักวิจัยหยางเซี่ยวเยี่ยน (杨晓燕) ซึ่งจำแนกองค์ประกอบสำหรับ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ องค์ประกอบด้านรปูลกัษณ์ สีสัน ลวดลาย ตลอดจนนัยแฝงทาง
วัฒนธรรมจากตำนานจตรุเทพอสูรจีน และดำเนินการคัดสรรองค์ประกอบวัฒนธรรมข้างต้นโดยอาศัย
วิธีวิเคราะห์ตามลำดับช้ัน จากนั้นจงึนำองค์ประกอบทีผ่่านการคัดเลือกเข้าสู่กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จนสำเรจ็เสร็จสิ้น อีกหนึง่ตัวอย่างกรณีศึกษาคือ การวิจัยของหม่าลี่
เสีย (马丽霞) ซึ่งใช้วิธีวิเคราะห์ตามลำดับช้ันเพื่อประเมินมลูค่าของสินค้าทีร่ะลึกการท่องเที่ยวในเขต
ซินเจียงตอนใต้ และวางแผนลำดับการพัฒนาสินค้าที่ระลกึการท่องเที่ยวประเภทต่าง ๆ ตามลำดับช้ัน 
(Ma, Zhu, & Yang, 2014, pp. 621-624) นอกจากนี้ นักวิจัยหลูเหวยเจีย (卢维佳) และเหอเหริน
เข่อ (何人可) ยังเริ่มต้นการศึกษาวิจัยโดยใช้การวิเคราะห์ปจัจัยเพื่อกำหนดองค์ประกอบสำหรับใช้ใน
การประเมินวัฒนธรรมสถานศึกษาโบราณเยว่หลู่ (岳麓书院文化) จากนั้นจึงรวบรวมข้อมูลและ
คัดเลือกองค์ประกอบโดยอาศัยการสำรวจผ่านแบบสอบถามเพื่อคัดกรองสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่
มีอัตลักษณ์ประจำภูมิภาคโดดเด่นทีสุ่ด และในท้ายทีสุ่ด งานวิจัยของำวกเขาก็ประสบความสำเรจ็ใน
การศึกษาเจาะลึกถึงปัจจัยด้านรปูลักษณ์ สสีัน ตลอดจนนัยแฝงของวัฒนธรรมสถานศึกษาโบราณเยว่
หลู่ (Xu & Li, 2017, pp. 45-51) 

1.3 ทฤษฎีต้นแบบของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค ์
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ การวิจัยทฤษฎีต้นแบบแบ่งออกเป็น 

2 ทิศทางหลกั ได้แก่ การศึกษาต้นแบบสำหรับลอกเลียนแบบ (อาทิ ต้นแบบประเภทโบราณวัตถุทาง
วัฒนธรรม) และต้นแบบในรปูแบบภาพจินตนาการอันเกิดจากการรบัรู้ภายในจิตใจของผู้ใช้งาน โดย
แนวทางแรก ต้นแบบสำหรับลอกเลียนแบบ หมายถึง คุณลักษณะหรือต้นแบบในแต่ละด้านทั้ง
รูปแบบ ลวดลาย ตลอดจนสีสันของโบราณวัตถุทางวัฒนธรรม (Yi, Wang, & Xiao, 2016, pp. 119-
123) ซึ่งปัจจัยเหล่าน้ีมีบทบาทในการสะท้อนให้เห็นถึงอัตลกัษณ์ของโบราณวัตถุทางวัฒนธรรมที่เป็น
ต้นแบบและสร้างแรงบันดาลใจให้กับผู้ใช้งานผลิตภัณฑ์ ทฤษฎีนี้หวังที่จะศึกษาและคัดกรองอัตลักษณ์
ของโบราณวัตถุทางวัฒนธรรมผ่านกระบวนการวิเคราะห์และเก็บรายละเอียดอัตลักษณ์ด้านรปูลกัษณ์
ภายนอกของวัตถุ องค์ประกอบที่ได้จากการวิเคราะห์กลายเป็นเครื่องนำทางให้กบันักออกแบบในการ
ค้นหาวิธีสร้างความสมัพันธ์ทีส่อดประสานกันอย่างสมบูรณ์ระหว่างต้นแบบวัตถุโบราณทางวัฒนธรรม
และผลิตภัณฑ์ซึ่งทำหน้าทีเ่ป็นสื่อกลางคอยรองรบัเนื้อหา รวมถึงองค์ประกอบทางวัฒนธรรมรปูแบบ



 28 

ต่าง ๆ เพื่อใหบ้รรลุวัตถุประสงค์ต่าง ๆ อาทิ ก่อให้เกิดการเผยแพร่วัฒนธรรม หรือการช่วยเติมเต็ม
องค์ความรู้ทางพิพิธภัณฑ์ศึกษา (博物馆教育)  

แนวทางที่ 2 ทฤษฎีต้นแบบซึ่งเช่ือว่าการสร้างภาพจินตนาการตามการรับรู้ของผู้ใช้งาน
นั้นข้ึนอยู่กับความสามารถดด้านการจดจำสิ่งที่คุ้นเคยของผูค้น ซึ่งเป็น ‘พฤติกรรมที่ขาด
สติสัมปชัญญะในการใตร่ตรอง’ ที่อาศัยความคุ้ยเคยจากประสบการณ์ในอดีต (Gu & Wang, 2018)
ด้วยเหตุน้ี ‘ระดบัขอบเขต’ ของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ด้วยนวัตกรรม
สร้างสรรค์รูปแบบใหม่จึงไม่ควรกว้างเกินไป และไม่ควรมีคุณลักษณะที่ดูห่างไกลจากโบราณวัตถุทาง
วัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันซึง่ถือเป็น ‘ต้นตระกูล’ ของผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบช้ินน้ัน ๆ 
มากจนเกินไปเช่นกัน มิฉะนั้นผู้ใช้งานอาจไม่เข้าใจหรือคาดเดาไม่ได้ 

1.4 ปัญหาหลักในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ภายในประเทศ
สาธารณรฐัประชาชนจีน 

การนำงานหัตถศิลป์ดัง้เดิมและผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มาบูรณาการและ
ประยุกตร์่วมกัน แต่ไหนแต่ไรก็เป็นประเด็นที่ได้รบัความสนใจทั้งในการวิจัยเชิงทฤษฎีและ 
การลงมือภาคปฏิบัตเิสมอมา นักวิชาการชาวจีนจางข่าย (张凯) เช่ือว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมงานหัตถศิลป์เชิงสร้างสรรค์ควรนำทรัพยากรทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมมาใช้
ประโยชน์ให้เต็มประสิทธิภาพ อีกทัง้การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมดัง้เดิมกับการออกแบบสมัยใหม่
ควรแสดงใหเ้ห็นถึงเสน่ห์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากศิลปะแบบดั้งเดมิ แต่การใช้องค์ประกอบจาก
วัฒนธรรมงานหัตถศิลป์ดั้งเดิมประจำภูมิภาคนั้น ๆ มักไม่มคีวามยืดหยุ่นด้านการประยุกต์ใช้ อีกทัง้
การออกแบบด้วยวัฒนธรรมงานหัตถศิลป์ดั้งเดมิมักมีรปูแบบที่จำเจ ซึ่งปัญหาทั้ง 2 ประการยงัคงมีอยู่
จนถึงปจัจบุัน หากกล่าวใหจ้ำเพาะเจาะจงยิ่งขึ้น ประการแรก เนื่องจากงานหัตถศิลป์ดัง้เดิมจำนวน
มากไม่สามารถหยบิยกองค์ประกอบทางวัฒนธรรมมาใช้ได้อย่างเต็มที่ ส่งผลให้การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมงานหัตถศิลป์ดั้งเดิมเชิงสร้างสรรค์จึงไมส่ามารถสร้างผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นด้วยอัต
ลักษณ์ประจำชนชาติได้ดีกว่าที่เป็นในขณะนี้ ทั้งยงัมีเพียงองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่ไมม่ีส่วน
เกี่ยวข้องบางปจัจัยเท่านั้นที่ถูกนำมาใช้ในกระบวนการออกแบบและสร้างสรรค์ ด้วยประการฉะนี้ จึง
ไม่มีวิธีที่สามารถใช้งานหัตถศิลป์ดัง้เดิมสะท้อนถึงแก่นแท้และนัยแฝงของวัฒนธรรมจีนโบราณได้อย่าง
เที่ยงแท้ และประการที่ 2 การออกแบบเกี่ยวกับวัฒนธรรมงานหัตถศิลป์ดั้งเดิมมักมเีพียงรูปแบบเดิม 
ๆ ที่ทั้งซ้ำซากและจำเจ วัฒนธรรมดัง้เดมิของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนน้ันอุดมไปด้วยเนือ้หา
และรปูแบบที่หลากหลาย รปูลกัษณ์ สีสัน รปูแบบภาพลวดลาย ตลอดจนองค์ประกอบอื่น ๆ ใน
วัฒนธรรมจีนด้ังเดิมล้วนเปี่ยมด้วยนัยแฝงและแนวคิดอันลึกซึ้ง ถือเป็นองค์ประกอบด้านการออกแบบ
ที่ขาดไม่ได้เลยในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์สมัยใหม่ ทว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
งานหัตถศิลป์ดั้งเดมิเชิงสร้างสรรค์บางประเภทก็ยังคงตกอยูภ่ายใต้สถานการณ์ปัญหาสไตล์ศิลปะ
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หัตถศิลป์ดัง้เดิมที่จำเจอยู่เพียงรปูแบบเดียว อีกทั้งปัญหาดังกล่าวยังนำไปสู่การสูญเสียลูกค้าจำนวน
มากในระดบัหนึง่ แน่นอนว่าย่อมไม่ส่งผลดีต่อการพัฒนาและสืบสานงานหัตถศิลป์ดัง้เดิมเป็นแน่แท้ 
(K. Zhang, 2022, pp. 99-100) 

ซึ่งการออกแบบด้วยนวัตกรรมสร้างสรรค์เป็นกญุแจสู่ความสำเรจ็ของผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ เนื่องจากนกัวิชาการชุยปิงชิง (崔冰清) เช่ือว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์นั้นเตม็ไปด้วยปัญหามากมายหลากหลายด้าน อาทิ ประเด็นแรก มีการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จำนวนไม่น้อยที่ยงัไม่ได้รับการแก้ไขหรือพัฒนาใหส้มบูรณ์ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค์บางประเภทที่วางจำหน่ายอยู่ในตลาดปจัจบุันมีคุณลักษณะที่ฉาบฉวย สักแต่ไหลตาม
กระแสนิยม มิหนำซ้ำรายละเอียดตัวงานยังขาดความพิถีพิถัน อีกทั้งการออกแบบยังขาด ‘ความคิด
สร้างสรรค์’ อย่างมาก มอริซ โกลด์ฮาเบอร์ (Maurice Goldhaber) นักเศรษฐศาสตร์ชาวอเมริกัน
เคยกล่าวไว้ว่า “ถ้าคุณวัดผลงานของศิลปินในรปูแบบเงินดอลลาร์ คุณจะพบว่าศิลปินที่ดึงดูดความ
สนใจได้มากทีสุ่ดคือผู้ทีท่ำเงินได้มากทีสุ่ด” เขาเช่ือว่าจุดประสงค์ของศิลปะคือการดงึดูดความสนใจ 
และความสำเร็จในการดึงดูดความสนใจคือคุณค่าของศิลปะ ซึ่งแนวคิดของมอรซิมสี่วนคล้ายคลึงกับ
แนวคิดการออกแบบทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ประเด็นที่ 2 การออกแบบตามกระแสนิยมโดยไม่
คำนึงถึงความสร้างสรรค์ ในขณะดำเนินกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ นักออกแบบหลายคนมกัไม่
คำนึงถึงความคิดริเริ่มหรอืความคิดสร้างสรรค์ตามแบบฉบับของตนเอง สักแต่ใช้ผลงานออกแบบที่
ประสบความสำเรจ็ของนักออกแบบท่านอื่นมาปรับให้กลายเป็นความคิดสร้างสรรค์ของตนเอง ทั้งยงัมี
นักออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์บางท่านที่นำผลงานการออกแบบของคนอื่นมาปรบัแก้
เพียงเล็กนอ้ย อาทิ การค้นหาจุดที่คล้ายคลึงกันในส่วนของการจบัคู่โทนสีหรือวัสดบุนผลงานต้นแบบ
และนำมาใช้แทนที่ในผลงานของตนเอง จากนั้นจึงติดฉลากหรือเครื่องหมายสญัลักษณ์ของตนลงบน
ผลิตภัณฑ์ เป็นวิธีนำเสนอแบบเทเหล้าเก่าใส่ขวดใหมท่ี่พบเห็นได้บ่อยครัง้ (Cui, 2020, pp. 74-75) 

1.5 การนำวัฒนธรรมดั้งเดิมมาประยุกต์ใชโ้ดยบูรณาการรว่มกับผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค ์

การจำแนกและคัดสรรองค์ประกอบวัฒนธรรมดัง้เดิมเป็นพืน้ฐานสำหรับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ด้วยวิธีบูรณาการ ซึง่นักวิชาการชุยปิงชิงเช่ือว่าการคัดสรร
องค์ประกอบวัฒนธรรมดั้งเดิมต้องคำนึงองค์ประกอบสำคัญ 3 ประการ ได้แก่ การคัดสรรรูปลักษณ์ 
ความหมาย และจิตวิญญาณ 

ประการแรก การคัดสรรรูปรา่ง คือการใส่ใจกับรูปลักษณ์และสสีันภายนอกของตัววัตถุ 
เช่น ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของภูเขาจิ่วฮว่าซาน (九华山) นักออกแบบ
นำรูปลักษณ์และอริิยาบถของพระกษิติครรภ์โพธิสัตว์ (地藏王) ปางประทบับนหลังกเิลน ณ ภูเขา
จิ่งฮว่าซานมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบชุดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ซึ่งประกอบด้วย
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ปากกา ถุงห่อของขวัญ และแผ่นรองเมาส์ ซึ่งลวดลายตกแตง่ดั้งเดิมที่มักใช้กันทั่วไปในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ ลายเมฆมงคล ลายยันต์แปดทิศ ลายศิลปะเชือกถักจีน และ
ลวดลายภูมิทัศน์ในงานภาพเขียนจีน 

ประการท่ี 2 การคัดสรรความหมาย วัฒนธรรมดั้งเดิมนั้นมีความหมายครอบคลมุทั้ง
ตำนานเรื่องเล่าปรัมปรา ขนบธรรมเนียมประเพณี ตลอดจนงานเทศกาลดั้งเดิม การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ส่วนใหญ่มักนำอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมดั้งเดิมประเภทที่กล่าวถึงใน
ข้างต้นมาวิเคราะห์เพื่อให้ได้มาซึง่อวัจนภาษาภาพที่สามารถใช้งานได้ อาทิ เครื่องแต่งกายของฮ่องเต้
ในราชวงศ์ชิงมี 2 ประเภท ทั้งยงัแบง่ออกเป็นฉลองพระองค์สีเหลืองทอง สีน้ำเงิน สีแดง และสีขาว
นวลจันทร์ ซึ่งฉลองพระองค์สีแดงมีนัยแฝงถึงความสงบสุขและสริิมงคล สเีหลืองทองเป็นสีทีบ่่งบอก
ฐานันดรทีสู่งกว่าสสีันอื่น ๆ รวมถงึสีขาวนวลจันทรท์ี่ชวนให้ผู้พบเห็นรู้สกึสงบ ปลดปลงจากสรรพสิ่ง
รอบกาย หรือสีน้ำเงินจากแร่อะซไูรต์ (Azurite) ที่สะท้อนถึงความเคร่งขรึมและการสบืสันติวงศ์ของ
ราชวงศ์ดั้งเดิม กล่าวคือในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์สามารถนำความหมายเชิง
สัญลักษณ์ของสีมาประยุกต์ในการออกแบบไดห้ลากหลายรปูแบบ อาทิ สินค้าที่ระลึก 
การท่องเที่ยวของพิพิธภัณฑ์พระราชวังต้องห้ามกู้กง (故宫博物院) ที่ออกแบบในรูปแบบของ ‘สมุด
บันทึกขนาดพกพาซึ่งตกแตง่ด้วยสีสันสวยงาม’ โดยใช้สีประจำแต่ละราชวงศ์จีนโบราณมาประยุกต์ใช้
ในการตกแต่ง 

ประการท่ี 3 การคัดสรรจิตวิญญาณ หมายถึงการกลั่นกรองและดึงความนัยที่แฝงเร้น
อยู่ภายในออกมา เทศกาลตามประเพณีประจำชนชาติจีน อาทิ เทศกาลตรุษจีน เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง 
เทศกาลไหว้พระจันทร์ ตลอดจนเทศกาลวันข้ึนปีใหม่ (ตามปฏิทินจันทรคติ) ล้วนเป็นเทศกาลที่มี
ความสำคัญยิ่ง การทำสิง่เฉพาะเจาะจงในเวลาที่กำหนดทำให้การกระทำต่าง ๆ เหล่าน้ันมีความหมาย
ที่ลึกซึ้ง เช่น เทศกาลชีซีหรือเทศกาลแห่งความรักของชาวจนี ซึ่งมีต้นกำเนิดมาจากการบูชา
ปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ตามธรรมชาติ ในสมัยราชวงศ์ฮั่นตะวันออก ชาวจีนโบราณในสมัยนั้น
ส่วนใหญ่มีภาพการพบกันได้เพียงปลีะครัง้ของดาวหนุม่เลี้ยงวัวและดาวสาวทอผ้าเป็นภาพจำของ 
งานเทศกาลนี้ ดังนั้น เทศกาลชีซีจงึถือเป็นถือเป็นเทศกาลดัง้เดิมทีส่ื่อถึงเรื่องราวความรักอันหวานซึง้
ของชาวจีน ทั้งยังเป็นแรงบันดาลใจทีก่่อใหเ้กิดการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์
ประเภทของขวัญทีร่ังสรรค์โดยชูอัตลกัษณ์ของงานเทศกาลชีซี (Cui Bingqing, 2020, pp. 74-75)  

ในระดับของเนื้อหาด้านการบูรณาการ เนื้อหาสำคัญมีดังนี้  
ประการแรก การบูรณาการของลวดลายดั้งเดิม นักวิชาการจางเกาเฟิง (张高峰) เช่ือ

ว่ารูปแบบลวดลายดัง้เดิมเป็นผลผลิตจากการตกผลกึทางภูมปิัญญาของชนชาวจีนที่ตรากตรำทำงาน 
และลวดลายเหล่าน้ียังโดดเด่นด้วยอัตลกัษณ์เฉพาะประจำชนชาติ ทั้งลวดลลายรูปทรงเรขาคณิต
เบื้องต้น เช่น สามเหลี่ยมด้านเท่า สามเหลี่ยมคว่ำ รูปแบบตาข่าย รูปแบบวงกลม และพัฒนาเรื่อยไป
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จนกลายเป็นลวดลายมงักรหรือนกเฟิ่งหวง หรือแม้กระทัง่ลวดลายสีสันต่าง ๆ บนภาพเขียนศิลาจารึก
และเครือ่งแต่งกายล้วนเป็นปจัจัยที่แสดงออกถึงอัตลักษณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในแตล่ะช่วงสมัย 
ลวดลายดั้งเดิมมีความโดดเด่นในแง่ของวัฒนธรรม สงัคม สนุทรียศาสตร์ ตลอดจนศิลปะ การนำ
ลวดลายเหล่าน้ีผสมผสานเข้ากบัการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์อย่างลึกซึง้ สามารถ
ก่อให้เกิดการผนึกกำลังที่สร้างคุณค่าและสุนทรียศาสตร์ทางศิลปะได้มากข้ึนเป็นสองเท่าให้แก่
ผลิตภัณฑ์ สง่ผลใหรู้ปลักษณ์ภายนอกและนัยแฝงของผลิตภัณฑ์สามารถยกระดบัคุณภาพหรือความ
ลึกซึง้ได้มากยิ่งขึ้น ทั้งยงัขยายไปสูก่ารแสดงเสนห่์ของการออกแบบได้อย่างเต็มที่กว่าที่ผ่านมา (G. 
Zhang, 2022, pp. 401-404) 

ประการท่ี 2 การบูรณาการร่วมกับวัฒนธรรมสีแดง (Red Culture) นักวิชาการหลิว
ฮุย (刘晖) วัฒนธรรมสีแดงเป็นสญัลักษณ์ของประวัติศาสตร์เกี่ยวกบัขบวนการปฏิวัติและจิตวิญญาณ
แห่งการปฏิวัติของชนชาติจีน โดยนักออกแบบสามารถขัดเกลาและดงึองค์ประกอบทางจิตวิญญาณได้
จากปจัจัย 4 ด้านด้วยกัน ได้แก่ ‘ผู้คน วัตถุสิ่งของ เรื่องราว วิญญาณของเหล่าวิญญูชน’ และพัฒนา
ต่อยอดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ผ่านการแสดงออกด้วยรูปแบบอวัจนภาษาสมัยใหม่ โดย
อาศัยจิตวิญญาณของวัฒนธรรมสีแดงเป็นสื่อนำ (Liu, Fu, & Wang, 2021, pp. 74-75) 

ประการท่ี 3 การบูรณาการร่วมกับวัฒนธรรมประจำภูมิภาค นักวิชาการหวังไฉ่อว๋ิน (
王彩云) เช่ือว่าวัฒนธรรมภูมิภาคตะวันแถบออกเฉียงเหนือประกอบด้วยขนบธรรมเนียมประเพณี
พื้นบ้านโบราณและศิลปะพื้นบ้านในลุม่น้ำและศิลปะพื้นบ้านของพื้นที่เขตลุ่มแม่น้ำซงฮวา (松花江流

域) ซึ่งสามารถจำแนกแยกย่อยได้อีกหลากหลายประเภท อาทิ วัฒนธรรมศลิปะการตัดกระดาษ 
ศิลปะหุ่นเชิด งานหัตถศิลป์จากหนงัปลา งานหัตถศิลป์จากเปลือกไม้สนเบริ์ช ตลอดจนสถาปัตยกรรม
ทางประวัติศาสตร์ ฯลฯ โดยนักออกแบบสามารถคิดค้นกลวิธีเฉพาะสำหรับการนำวัฒนธรรมประจำ
ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือบรูณาการร่วมกบัการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ผ่าน
การวิเคราะห์นัยแฝงทางจิตวิญญาณและอัตลักษณ์ทางศิลปะของวัฒนธรรมประจำภูมิภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ (Wang & An, 2021, pp. 90-91) 

ประการท่ี 4 การบูรณาการร่วมกับงานหัตถศิลป์ดั้งเดิม นกัวิชาการจางจวิน (张君) 
เช่ือว่าการออกแบบสามารถเริ่มต้นไดจ้ากการศึกษาในแง่มุมของเทคโนโลยี เทคนิค ความสามารถ 
การข้ึนรปู ตลอดจนวัสดุที่ใช้ในการสร้างสรรค์ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งวัสดุบางชนิดที่นิยมใช้กันทั่วไปใน
งานหัตถศิลป์ดั้งเดมิ ซึ่งสามารถนำมาประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมในเชิง
สร้างสรรค์รูปแบบใหม่ได้ โดยบูรณาการร่วมกบัวัสดุชนิดใหม่ ๆ วิธีการดังกล่าวไม่เพียงทำให้
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มีนัยแฝงทางวัฒนธรรมทีล่ึกซึง้เท่านั้น แต่ยังช่วยชูให้ความคิด
สร้างสรรค์แปลกใหม่ในผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นยิง่ข้ึน ในแง่ของการบรูณาการรูปแบบการแสดงออก
ทางงานหัตถศิลป์ดัง้เดิมเข้ากับวิธีการข้ึนรูปผลิตภัณฑ์ นักออกแบบสามารถใช้ประโยชนจ์าก
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เทคโนโลยีและภาษาการออกแบบทีท่ันสมัยได้อย่างเต็มที่ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ทีส่อดคลอ้งกบัความต้องการด้านสุนทรียะของประชาชนชาวจีนยุคสมัยใหม่มากข้ึน (J. 
Zhang, 2019, pp. 286-291) 

1.6 ภูมิทัศน์วัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลินและการนำปัจจัยภูมิทัศน์วัฒนธรรมประยุกต์เขา้
สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค ์

1)  ภูมิทัศน์ธรรมชาติอันเป็นเอกลักษณข์องเมืองกุ้ยหลิน 
ภูมิทัศน์ธรรมชาติของเมืองกุ้ยหลินถูกยกยอ่งใหเ้ป็นทิวทัศน์ที่งดงามเป็นหนึ่งในใต้หล้า 

ซึ่งช่ือเสียงดงักล่าวกระตุ้นความสนใจใครรู่้ของบรรดานักวิชาการหลากหลายแขนง สง่ผลใหม้ีรายงาน
ผลการวิจัยเกี่ยวกับภูมทิัศน์ธรรมชาติของเมอืงกุ้ยหลินเป็นจำนวนมาก ซึ่งผลงานวิจัยที่โดดเด่นและ
ควรค่าแก่การศึกษาค้นคว้า ได้แก่ งานวิจัยในหัวข้อ ‘Guilin Landscape Ecology and 
Environment Research’ เขียนโดย Yuan Dingsheng (2013) ‘Guilin Landscape Ecology 
and Northern Guangxi Ecological Environment Coupling Development Paradigm’ 
รายงานผลการตรวจสอบทีเ่ขียนโดย Yuan Dingsheng บทความวิจัยหัวข้อ ‘Research on Guilin 
Landscape Ecology and Aesthetics’ เขียนโดย Qin Chusheng (2018) งานวิจัยหัวข้อ ‘Why 
Guilin Landscapes Are the Best in the World’ เขียนโดย Li Wenli (2021) และบทความวิจัย
หัวข้อ ‘Guilin Landscapes’ เขียนโดย Wu Liulan (2019) 

ซึ่งจากผลการวิจัยทีเ่ขียนและเรียบเรียงโดยนกัวิชาการเหล่านี้ ทำให้ภูมิทัศน์ธรรมชาติ
ของเมืองกุ้ยหลินในปัจจุบันมีคำอธิบายโดยสงัเขป ดังนี ้

เมืองกุ้ยหลินเตม็ไปด้วยทิวทัศน์ทีส่วยงาม ทิวทัศน์ภูเขาและลำธารถือเป็นหนึง่ใน
เอกลักษณ์ของเมืองนีเ้ลยทีเดียว ภูเขาของกุ้ยหลินยกตัวสูงเหนือพื้นทีร่าบลุ่ม แต่ละยอดเขาก็มี
รูปลักษณ์หลากหลายแตกต่างกันออกไปสายธารของแม่น้ำหลีเจียงคดเค้ียวไปตามวิถีของแม่น้ำ มวล
น้ำใสกระจ่างราวกระจก อีกทั้งยงัมีถ้ำหลากหลายแหง่ภายในภูเขา บรรยากาศภายในถ้ำเงียบสงบ 
เต็มไปด้วยหินงอกหินย้อยรปูทรงแปลกตา งานหัตถศิลปเ์ลศิล้ำ ทั่วทั้งเมืองคราคร่ำไปด้วยช่างฝีมอืผู้
มากความสามารถแลสิ่งสวยงามล้ำค่า ซึง่สิง่เหล่าน้ีทำให้เกิด ‘เขาเขียว ธาราใส ถ้ำอัศจรรย์ หินงาม’ 
หรือที่รูจ้ักกันในนาม ‘สีส่ิ่งมหัศจรรย์ของกุ้ยหลิน’  

นอกจากนี้  ตั้งแต่สมัยโบราณเมืองกุ้ยหลินก็ได้รับการสรรเสริญถึงความงามด้วยคำ
กล่าวที่ว่า ‘ธาราและภูผาของกุ้ยหลินน้ันเป็นหนึ่งในใตห้ล้า’ และในเดือนมิถุนายน ปีค.ศ.2014 
ทิวทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลินก็ได้รบัการข้ึนทะเบียนเป็นมรดกโลกทางธรรมชาติ เพราะสีส่ิ่งมหัศจรรย์
ประจำเมอืงนั่นเอง 

สัญลักษณ์ที่สือ่ถึงภูมิทัศน์ธรรมชาติของเมืองกุ้ยหลิน ได้แก่ ภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน ภูเขาลั่วถ๋ัว
ซานและภูเขาชวนซาน  
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ภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน (象鼻山) ภูมิทัศน์ธรรมชาติที่โดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์ของเมอืงกุ้ย
หลินคือภูเขาเซี่ยงปี๋ซานหรือเขางวงช้าง เนื่องจากรปูร่างของเขางวงช้างนั้นดูเหมือนช้างยักษ์ยื่นจมูก
เพื่อดื่มน้ำจากแม่น้ำ ภูเขาลูกนีเ้ดิมมีช่ือว่า หลีซาน (漓山) แต่ชาวจีนมักนิยมเรียกกันอย่างสั้น ๆ ว่า
เขาเซี่ยงซาน (ภูเขาช้าง) เสียมากกว่า โดยภูเขาลูกนี้ตั้งอยูท่ี่จดุบรรจบของแม่น้ำหลีเจียงและแม่น้ำ
เถาฮวา (桃花江) มีความสงูเหนือระดบัน้ำทะเล 200 เมตร ความสูงของส่วนทีอ่ยู่เหนือผิวน้ำ 50 
เมตรโดยประมาณ มีความยาว 108 เมตร และกว้าง 100 เมตร ครอบคลุมพื้นที่ทั้งสิ้น 13,000 ตาราง
เมตร เขางวงช้างประกอบไปด้วยหินปูนบริสทุธ์ิจำนวนมากที่ทับถมกันบนอยู่ตรงบริเวณก้นทะเลมา
ตั้งแต่เมื่อ 360 ล้านปีก่อน และสัง่สมปริมาณจนกลายเป็นภูเขาสูงใหญ่ในเวลาต่อมา ภูเขางวงช้างลูกนี้
จึงมีช่ือเสียงใน ด้านความมหัศจรรย์อันน่าต่ืนตาต่ืนใจ ด้วยเหตุน้ี เขางวงช้างจงึเปรียบเสมือนสิ่ง
สะท้อนถึงทิวทัศน์อันงดงามของเมืองกุ้ยหลินและกลายเป็นสัญลักษณ์ของเมืองกุ้ยหลินไปโดยปริยาย 
ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินส่วนใหญ่ในกุ้ยหลินและกว่างซจีึงมักนำรปูลักษณ์ของเขางวงช้างมาประยุกต์ใช้เป็น
เครื่องหมายทางการค้า 

 

 
ภาพที่ 2-4 ภูเขาเซี่ยงปีซ๋าน 

(https://st.so.com/stu?a=simview&imgkey=t02240eba64a892de9a.jpg) 
 

เขาลั่วถ๋ัว (骆驼山) ภูเขาลั่วถ๋ัวตั้งอยู่ในเขตอุทยานชีซงิ (七星公园) เป็นหนึ่งในภูเขาที่
มีช่ือเสียงของเมืองกุ้ยหลิน เดิมมีช่ือว่าเขาจิ่วหูซาน (酒壶山) ทว่าเนื่องจากภูเขาลูกนีม้ีรปูร่างคล้าย
อูฐ (ลั่วถ๋ัว) ผู้คนจึงพากันเรียกว่าภูเขาลั่วถ๋ัวซาน แต่ด้วยรูปรา่งที่เหมือนกาสรุาโบราณ (จิ่วหู) ราวกับ
ถอดมาจากพมิพ์เดียวกัน ทำให้ภูเขาลูกนี้ยงัมีช่ือเรียกอีกช่ือหนึ่งว่าภูเขาหูซาน (壶山) ในเดือน
กรกฎาคม ปีค.ศ.1998 หลงัจากที่บลิ คลินตัน (William Jefferson Clinton) ประธานาธิบดีของ
สหรัฐฯ ได้จัดการประชุมสัมมนาในหัวข้อการคุ้มครองสิง่แวดล้อมกบัคณะชาวจีน ผู้ทรงอิทธิพลซึง่มี
ส่วนเกี่ยวข้องข้ึนทีส่วนจัดแสดงศิลปะการจัดสวนถาดเผินจิ่งซึ่งตั้งอยูเ่ยื้องจากภูเขาลั่วถ๋ัวไปทางทิศใต้
เล็กนอ้ย และบลิ คลินตันยังได้กล่าวสุนทรพจน์เกี่ยวกบัการคุ้มครองสิ่งแวดล้อมตรงบริเวณสนามหญ้า

https://st.so.com/stu?a=simview&imgkey=t02240eba64a892de9a.jpg
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ด้านหน้าภูเขาลั่วถ๋ัว ในตอนน้ัน มือของเขาแกว่งพัดพับเจ๋อซา่นของเมืองกุ้ยหลินไปมา ขณะเรียกพัด
ในมือด้วยน้ำเสียงติดตลกว่า “เครื่องปรบัอากาศประหยัดพลังงาน” 

 

 
 

ภาพที่ 2-5 ภูเขาลั่วถ๋ัวซาน  
(https://st.so.com/stu?a=simview&imgkey=t026335489ab2c988df.jpg 

 

ภูเขาชวนซาน (穿山)ชวนซานเป็นหนึง่ในภูเขาที่มีช่ือเสียงอย่างมากของเมืองกุ้ยหลิน 
ซึ่งช่ือเสียงของภูเขาลูกนีเ้ป็นที่เลื่องลือมาต้ังแต่สมัยโบราณ ภูเขาชวนซานเป็นจุดชมทัศนียภาพที่
สวยงามและเป็นที่นิยมอย่างมากในหมู่นักท่องเที่ยว นับตั้งแต่ที่มีการค้นพบโถงถ้ำชวนซานฟู่ (穿山腹

洞) ในภูเขาลูกนี้ ความมหัศจรรยท์างธรรมชาติก็ดึงดูดสายตาจากทั่วทุกมุมโลกใหห้ันมาสนใจใน
เอกลักษณ์ของภูมิทัศน์โถงถ้ำทีป่ระกอบข้ึนจากหินผาจำนวนมากที่ถูกกัดกร่อนและเดินทางมาสัมผัส
ด้วยตาตนเองผ่านการท่องเที่ยวถ้ำผาที่ทางเมอืงกุ้ยหลินเป็นผู้อนุญาตให้มีการเปิดโถงถ้ำและบรหิาร
จัดการให้กลายสถานที่ทอ่งเที่ยวเชิงภูมิทัศน์ โดยภูเขาชวนซานนั้นอยู่ห่างจากใจกลางเมืองกุ้ยหลิน
ประมาณ 3.5 กิโลเมตร มีความสงูเหนือระดบัน้ำทะเล 224 เมตร ความสงูสมัพัทธ์8 94 เมตร และกิน
อาณาเขตพื้นที่ถึง 25.25 เฮกตาร9์ ภูเขาชวนซานมียอดเขาทั้งหมด 5 ยอดซึ่งเช่ือมกันในลักษณะของ
ไหล่ทางเทอืกเขาที่คดเค้ียวไปมา ทำให้ทัง้ภูเขามีรปูร่างคล้ายไก่ตัวผู้โดยที่ส่วนหัวและหางอยู่ทางทิศ
ตะวันตกและทิศตะวันออก ทิศเหนือและใต้คือส่วนปีกทัง้สองข้าง ยอดเขาที่อยู่ตรงกึง่กลางเป็นหลัง
และถ้ำผาเยว่เหยียน (月岩) ที่ตั้งอยูบ่นยอดเขาทางทิศตะวันตกก็ตรงกับตำแหนง่ตาของไก่พอดิบ
พอดี อีกทั้งภูเขาชวนซานยังตั้งอยู่ตรงข้ามกับภูเขากุยซาน (龟山) โดยมีแม่น้ำค่ันกลางระหว่างภูเขา
ทั้งสองลูก ราวกับไกจ่ากภูเขาชวนซานกำลงัท้าสู้และกระพือปีกข่มขวัญเต่าจากภูเขากุยซาน (ภูเขา

 
8 ความสงูสัมพัทธ์ หมายถงึ ความแตกตา่งระหว่างค่าความสูงสัมบูรณ์(ความสูงเหนือระดับน้ำทะเล)ของสองตำแหน่ง  
9 เฮกตาร์ (hectare) หน่วยวดัพ้ืนที่ตามมาตราเมตริก 1 เฮกตาร์ เท่ากับ 10,000 ตารางเมตรโดยประมาณ 
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เต่า) เป็นเหตุให้ภูเขาชวนซานและภูเขากุยซานถูกเรียกรวมกันว่า ‘ภูเขาโต้วจีซาน(斗鸡山)’ ซึง่
แปลว่าภูเขาสู้ไก่ ไม่เพียงเท่านั้น เนื่องจากยอดเขาทั้ง 5 ยอดของภูเขาชวนซานมีรูปร่างคล้ายที่ใส่
ปากกา จึงถูกเรียกว่า ‘ภูเขาปี่เจี้ยซาน (笔架山)’ ด้วยเช่นกัน  

 

 
 
ภาพที่ 2-6 ภูเขาชวนซาน 
(https://st.so.com/stu?a=simview&imgkey=t02d3a96fbfa97c15c4.jpg) 

 
2) ภูมิทัศน์มานุษยวิทยาอันเป็นเอกลักษณ์ของเมืองกุ้ยหลนิ 
ภูมิทัศน์ธรรมชาติทีง่ดงามทีสุ่ดในโลกคอยหล่อเลี้ยงและบ่มเพาะวัฒนธรรมเชิงภูมทิัศน์

ของเมืองกุ้ยหลินให้เปลง่ประกายสวยงามมาเป็นระยะเวลาเนิ่นนาน ซึ่งความโดดเด่นเช่นน้ีย่อมดงึดูด
ให้ผู้คนในแวดวงวิชาการบังเกิดความสนใจใครรู้ต่อภูมทิัศน์ที่เปี่ยมด้วยกลิ่นอายของอารยธรรมมนุษย์
ในเมืองกุ้ยหลิน ซึ่งผลงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้องกบัประเด็นดงักล่าวและมีความสำคัญอย่างยิ่ง ได้แก่ 
งานวิจัยหัวข้อ ‘Guilin History and Culture Ceremony’ (2018) บทความผลการวิจัยที่ได้ตีพิมพ์
ในหนังสอืพิมพจ์ิ้งเป้า ‘The torch strung the human landscape of Guilin’ (2008) บทความ
วิจัยหัวข้อ ‘Analysis of the Integration of Humanistic Landscape Elements in Guilin's 
Two Rivers and Four Lakes’ เขียนโดย Zhu Lisha (2016) บทความวิจัยหัวข้อ ‘Investigation 
Analysis and Protection Strategy of the anthropology Landscape Status Quo of Guilin 
Daxu Ancient Town’ เขียนโดย Lin Sen (Tourism Overview, 2017, Issue 7) งานวิจัยหัวข้อ 
‘Research on the Harmony Landscape of the King's Palace of Jingjiang in Guilin’ เขียน
โดย He Yuan (2017) ซึ่งตามมุมมองทางทางวิชาการสามารถอธิบายถึงภูมิทัศน์มานุษยวิทยาของ
เมืองกุ้ยหลินโดยสังเขปได้ ดังนี้ 

(1) นาขั้นบันไดจินคั่ง (金坑梯田)เป็นตัวแทนของนาข้ันบนัไดหลงเช่ิงหลงจี ้
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(2) โบราณสถานถ้ำเจิ้งผี (甑皮岩遗址) เป็นแหล่งข้อมูลและตัวแทนของวัฒนธรรม
ของมนุษย์ช่วงยุคก่อนประวัติศาสตร ์

(3) วัฒนธรรมการนำแหล่งนำ้ มาใช้ประโยชน์ด้านการทหารในสมัยโบราณถือเป็นอัต
ลักษณ์ของคลองหลิงฉวี (灵渠) 

(4) วัฒนธรรมกลอนกวีภูมิทัศน์และการแกะสลักศิลาจารกึ (摩崖石刻) เป็นตัวแทน
ทางวัฒนธรรมที่ค้นพบในป่าศิลาจารกึกุ้ยไห่ (桂海碑林)  

(5) พระราชวังและสุสานจักรพรรดิจิ้งเจยีง เป็นสัญลักษณ์ที่สะทอ้นถึงวัฒนธรรมขุน
นางตำแหน่งฟานหวัง (藩王)10 ในสมัยราชวงศ์หมิง 

(6) งานนิทรรศการละคร (ง้ิว) ซีหนาน (西南剧展) เป็นตัวแทนของวัฒนธรรม
สงครามต่อต้านญีปุ่่น 

(7) สวนอนุสาวรีย์ทหารผู้พลชีีพท้ังจากกองทัพลู่ท่ีแปดแห่งกุ้ยหลิน (八路军桂林) 
และทหารในภารกจิการเดินทพัทางไกลเพื่อบุกเขตเซียงเจียงของกองทัพแดง (红军长征) เป็น
สัญลักษณ์แทนถึงวัฒนธรรมการปฏิวัติของประเทศจีน 

(8) ข้าราชสำนักหลี่จงเหริน (李宗仁) และเรือนพำนักเดมิของเขาในเมอืงกุ้ยหลิน 
รวมถึงเรอืนพำนักเดิมของสวีเปยหง (徐悲鸿) เป็นตัวแทนของบุคคลทีม่ีช่ือเสียงในประวัติศาสตร์ที่
เข้ารับตำแหน่งขุนนางหรือเคยพำนักอยูท่ี่เมอืงกุ้ยหลิน 

1.8 การประยุกต์ใช้ภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค ์

ทิวทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลินถือเป็นหนึง่ในใต้หล้า ซึง่ภูมิทศัน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินถูก
นำมาใช้กันอย่างแพรห่ลายในการพฒันาและออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ แต่การวิจัย
เชิงทฤษฎีกลบัยังไม่มีความหลากหลายทางข้อมูลทีเ่พียงพอ 

นักวิจัยจางเยี่ยน (张燕) ได้นำองค์ประกอบจากวัฒนธรรมภูมิทัศน์ธรรมชาติเมืองกุ้ย
หลินบูรณาการเข้าสูก่ระบวนการออกแบบชุดเฟอร์นิเจอร์ในห้องพกัโรงแรม โดยข้ันแรก เลอืกรปูทรง
ภูมิทัศน์ที่เป็นตัวอย่างโดยตรงในกระบวนการออกแบบ อาท ิการข้ึนรูปทรงของชุดเฟอร์นิเจอรจ์าก
รูปลักษณ์ของภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน โดยรักษารูปร่างดั้งเดิมของตวัภูเขาเอาไว้ จากนั้นในกระบวนการคัด
สรรองค์ประกอบในด้านต่าง ๆ จางเยี่ยนพยายามเลือกประเภทเฟอร์นิเจอร์ที่ชูอัตลกัษณ์ประจำ
ภูมิภาคได้ดี มีความสามารถด้านการแสดงออกที่ยอดเยี่ยม ทรงพลัง ชัดเจนและมรีูปทรงที่เรียบง่าย 
ซึ่งสามารถถ่ายทอดนัยแฝงทางวัฒนธรรมที่แฝงเร้นอยู่ภายใต้ ‘ความงามสง่า’ ของวัฒนธรรมภูมทิัศน์

 
10 ฟานหวัง (藩王) เป็นตำแหน่งทีค่ล้ายคลึงกับตำแหน่งขุนนางชั้นสูงของยุโรปในสมัยโบราณ อาทิ ดยุกหรืออาร์คดยุก เป็นผู้ปกครอง
พ้ืนที่ซ่ึงได้รับการแต่งตัง้โดยฮ่องเต้   
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ธรรมชาติเมอืงกุ้ยหลินไดเ้ป็นอย่างดี ข้ันที่ 2 สังเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบในออกแบบ
เพื่อ จางเยี่ยนนำอัตลักษณ์ด้านรูปลักษณ์ของภูเขาเซี่ยงปี๋ซานมาวิเคราะห์และตัดทอนให้กลายเป็น
รูปทรงเรขาคณิตเชิงนามธรรมทีเ่รียบง่าย ขัดเกลารายละเอยีด ตัดแต่งให้เป็นรูปทรงที่เรียบง่ายยิง่ข้ึน 
คัดสรรให้เหลอืแต่รายละเอียดหลัก ลดทอนรายละเอียดปลกีย่อยที่ไมส่ำคัญ ข้ันตอนน้ีไม่เพียงช่วย
รักษาเสน่ห์ขององค์ประกอบดั้งเดิมเอาไว้เท่านั้น แต่ยังทำใหส้ามารถดึงองค์ประกอบทางสุนทรียะที่
สอดคล้องกบัอัตลกัษณ์ตามกาลยุคสมัยออกมาได้อย่างเหมาะสม ข้ันตอนที่ 3 การสบืทอดวัฒนธรรม 
วัฒนธรรมภูมทิัศน์ธรรมชาติเมืองกุ้ยหลินน้ันแสวงหาความเป็นธรรมชาติอันเรียบง่าย สไตล์ด้าน
รูปลักษณ์ที่ทัง้งามสง่าและคงอัตลักษณ์ดั้งเดิมเอาไว้ การออกแบบเฟอร์นิเจอร์โดยนำแนวคิด เทคนิค 
วัสด ุและรปูแบบการออกแบบที่ทันสมัยบูรณาการร่วมกบัการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ 
ดำเนินการทดลองภาคปฏิบัติที่เจาะลึกและมีขอบเขตทีก่ว้างยิ่งขึ้น สร้างองค์ประกอบและรปูแบบของ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้นมา ทำให้การออกแบบเฟอร์นิเจอร์สำหรบัโรงแรมในเมืองกุ้ยหลินเปล่งประกายด้วย
พลังชีวิตจากสิ่งใหม่ ๆ (Yan Zhang & Tian, 2021, pp. 123-124) 

2. บททบทวนวรรณกรรมตา่งประเทศ 
ความก้าวหน้าและการพัฒนานวัตกรรมการออกแบบโดยนำปัจจัยทางวัฒนธรรมมา

ประยุกต์ใช้ในเชิงสร้างสรรค์มีบทบาทสำคัญในการพัฒนาซอฟต์เพาเวอร์ทางวัฒนธรรมของประเทศ 
ดังนั้น อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จงึเป็นปจัจัยทีเ่ร่งใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกจิ
ของนานาประเทศ ทั้งยงัเป็นข้อบง่ช้ีอ้างองิที่สำคัญสำหรบัการช่ังน้ำหนักอำนาจทางเศรษฐกิจของแต่
ละประเทศและศักยภาพในการแข่งขันทางการเงินเพื่ออารยธรรม11 ในอนาคต จึงเป็นเหตุใหง้านวิจัย
ที่เกี่ยวข้องมีแนวโน้มด้านเนื้อหาทีห่ลากหลายมากขึ้นเรือ่ย ๆ 

2.1 วิเคราะห์แนวคิดในการออกแบบ 
เนื่องจากอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เป็นธุรกจิที่มนีัยแฝงหลากหลาย และ

เกิดการพัฒนาต่อยอดอย่างกว้างขวาง ความเข้าใจและคำจำกัดความของความคิดสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรมจึงแตกต่างกันภายใต้ภูมิหลงัทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ประเทศทีเ่ป็นแบบอย่างและ
ตัวแทนของอุตสาหกรรมประเภทนี้ในระดบัสากล ได้แก่ ประเทศสหรฐัอเมริกาซึ่งให้คำนิยามนัยแฝง
ของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์โดยมุ่งเน้นไปทีส่ิทธ์ิในทรัพย์สินทางปญัญา ทาง
สหรัฐอเมรกิาเช่ือว่าอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์อยู่ในขอบข่าย ‘อุตสาหกรรมลิขสทิธ์ิ’ และ 
‘อุตสาหกรรมบันเทิง’ ในขณะที่ประเทศซึ่งยึดแนวคิดของประเทศอังกฤษเป็นต้นแบบส่วนใหญ่
เทิดทูนแนวคิดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยมุ่งเน้นบทบาทสำคัญของความคิดสร้างสรรค์เป็นหลัก ส่วน

 
11 การเงินเพ่ืออารยธรรมเป็นแนวคิดใหม่ที่ว่าด้วยความสำคัญของกระแสการเงินที่ส่งผลต่อการพัฒนาอารยธรรมของมนุษย์ เพราะเงิน
เป็นปัจจัยที่ก่อให้เกิดการลงทุน การพัฒนาองค์กร การศึกษาและการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างประเทศ กล่าวได้ว่าในยุคโลกาภิวัตน์นี้  
การพัฒนาอารยธรรมส่วนใหญ่ของมนุษย์ขึ้นอยู่กับกระแสการเงินอย่างแท้จริง 
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ประเทศที่ยึดถือแนวคิดแบบประเทศญีปุ่่นเป็นแบบอย่างได้ในคำนิยามเอาไว้ว่า ‘อุตสาหกรรม
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์’ คืออุตสาหกรรมทีม่ีความสามารถในการจัดหาผลิตภัณฑ์ที่มเีนื้อหาเชิง
สารสนเทศ โดยมุง่เน้นไปที่เนื้อหาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เป็นสำคัญ 

2.2 แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
1) แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในประเทศอังกฤษ 
รัฐบาลอังกฤษใช้แนวทางการสนบัสนุนและการบริหารจัดการที่หลากหลายในการ

พัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ส่งผลให้อุตสาหกรรมภาควัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มี
พัฒนาการอย่างก้าวกระโดดถึงข้ันรุดหน้านำภาคการเงินและเศรษฐศาสตร์ทีเ่ป็นหน้าเป็นตาของ
ประเทศไปเป็นที่เรียบร้อย และได้กลายเป็นหนึง่ในภาคอุตสาหกรรมทีม่ีประชากรจำนวนมาก
ประกอบอาชีพการงานอยู่ภายในอุตสาหกรรม ในขณะที่นักออกแบบในประเทศองักฤษกำลงัแสวงหา
การออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวโดยประยุกต์ใช้แนวคิดสมัยเก่าที่นำมาพฒันาให้มีความแปลก
ใหม่และการแสดงออกทางศิลปะอย่างพิถีพิถันในการจำแนกองค์ประกอบด้านการเปลี่ยนแปลงที่เกิด
ข้ึนกับการออกแบบร่วมสมัยซึ่งเป็นประเด็นที่ค่อนข้างลึกซึง้ ทว่าในเวลาเดียวกัน นักออกแบบเหล่าน้ี
ก็เริ่มประยกุต์ใช้การออกแบบที่คำนึงถึงหลกัความเป็นจรงิและมีความเข้าใจต่อปจัจัยต่าง ๆ ในโลก
แห่งความเป็นจริงมากยิ่งข้ึน เพื่อให้สามารถถ่ายทอดสารไปสู่ผูบ้ริโภคได้อย่างครบถ้วนสมบูรณ์โดย
อาศัยความสามารถของผลิตภัณฑ์ เป็นการบุกเบิกและขยายขอบเขตของการออกแบบร่วมสมัยโดยไม่
จำเป็นต้องใช้รปูแบบที่ล้าสมัยหรือเปลี่ยนแปลงวิถีเก่า ๆ ด้วยการต่อต้านอย่างทันทีและรุนแรง  

2) แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในประเทศ
สหรัฐอเมรกิา 

‘Less is more’ เป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ยอดนิยมใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา อีกทั้งทิศทางการออกแบบยงัสง่เสรมิให้นักออกแบบให้ความสำคัญกบั
ความสามารถด้านการใช้งานของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ซึ่งในข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค์ นักออกแบบจะให้ความสำคัญกับการใช้วัสดุใหม่ในการสร้างประสบการณ์ทางประสาท
สัมผัสที่ยอดเยี่ยม เหมาะสม และให้ความรูส้ึกที่น่าพึงพอใจอย่างมหัศจรรย์ทว่าไม่หวือหวาจนเกินไป 
ในขณะเดียวกัน นักออกแบบในสหรัฐอเมริกายังให้ความสำคัญกับความหลากหลายและความเป็น
ปัจเจกของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ นักออกแบบเหล่าน้ี
พิจารณาถึง ‘หลกัการยศาสตร’์ อย่างถ่ีถ้วน เพื่อใหผ้ลิตภัณฑ์ที่ออกมาเป็นนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่
ออกแบบมาเพือ่บริการและสร้างอรรถประโยชน์ให้แกม่นุษย์อย่างแท้จริง โดยการออกแบบมุ่งมั่นใน
การปรับปรงุสภาพแวดลอ้มในชีวิตประจำวันและอำนวยความสะดวกใหก้ับการดำรงชีวิตของผู้คนใน
ยุคสมัยใหม ่
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3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค์ของห้องสมุดในต่างประเทศ 
ห้องสมุดสาธารณะในต่างประเทศมปีระวัติศาสตร์อันยาวนานในการดำเนินงานเกี่ยวกับ

การผลิตและจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ โดยมีรูปแบบการดำเนินงานที่มากด้วย
ประสบการณ์และความเช่ียวชาญ ทั้งยังมผีลประกอบการทีส่ามารถกล่าวได้ว่าประสบความสำเรจ็
อย่างมากทเีดียว ตัวอย่างกรณีศึกษาในทางปฏิบัติ ห้องสมุดสาธารณะในนครนิวยอรก์ ห้องสมุด
สาธารณะซานดิเอโก ห้องสมุดสาธารณะลอสแองเจลสิ ห้องสมุดสาธารณะซีแอตเทิล ห้องสมุดฟลิา
เดลเฟีย ห้องสมุดซอลต์เลคซิตี้ หอสมุดแหง่ชาติออสเตรเลีย ห้องสมุดแห่งสหราชอาณาจักรองักฤษ 
ตลอดจนห้องสมุดแห่งอื่น ๆ อีกมากมาย ล้วนมอีัตลักษณ์สำคัญอันประกอบด้วย อัตลักษณ์ประการ
แรก คือการพัฒนาโดยมุ่งให้ความสำคัญกบัการใช้พลังทางสงัคมและดงึดูดผู้มีความสามารถให้เข้ามามี
ส่วนร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ทีม่ีคุณสมบัติที่สามารถจงูใจผู้บริโภคให้ซื้อสินค้าด้วยความเต็มใจ 
ประการที่ 2 การให้ความสำคัญกบัประวัติศาสตรท์้องถ่ินและความทรงจำทางวัฒนธรรม รวมถึงการ
ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรในทอ้งถ่ินและบริเวณโดยรอบไดอ้ย่างเต็มประสิทธิภาพ ประการที่ 3 การ
ให้ความสนใจกับพลังทางวัฒนธรรม การเผยแพร่ความอบอุน่และสง่ต่อความรักทางวัฒนธรรมสู่
สาธารณชน ประการที่ 4 มุ่งให้ความสำคัญกบัการศึกษาและประสิทธิภาพด้านการบรกิารของ
ห้องสมุด พัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ ๆ อยู่เสมอ อาทิ การแปรรปูและการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยอาศัยการรีไซเคิลวัสดุ ซึง่ประสบการณ์จากความสำเร็จด้านการปฏิบัตงิานของ
ห้องสมุดสาธารณะต่างประเทศเหล่าน้ีควรแก่การศึกษาและนำมาใช้อ้างอิงในหัวข้อวิจัยในประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีนที่เกี่ยวข้อง (Tang & Lu, 2019, pp. 83-88) 

 

บทอภิปรายงานวิจัยจากทั้งในและต่างประเทศ 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ คือผลิตภัณฑ์ที่นำเอาความคิดสร้างสรรค์ 

เทคโนโลยีข้ันสูง และองค์ความรูอ้ันลกึซึ้งมาใช้เป็นองค์ประกอบหลัก ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ประเภทนีม้ี
มูลค่าเพิม่สงู ทั้งยังมีระดับความสร้างสรรค์สงูและผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนองค์ประกอบต่าง ๆ ได้ดี ถือ
เป็นอุตสาหกรรมเกิดใหมท่ี่เปี่ยมด้วยพลวัต และมีทรพัยากรทางวัฒนธรรมเป็นแรงผลักดันด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ (Lin, Yang, & Chen, 2014, pp. 145-151) ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา บรรดาประเทศ
ที่มีบทบาทสำคัญทั่วโลกได้ตระหนักถึงความสำคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
และได้เพิ่มการสนับสนุนเชิงนโยบาย การฝึกอบรมผูม้ีความสามารถ ตลอดจนการเพิม่พูนนวัตกรรม
ทางแนวคิดอย่างเรง่ด่วน เพื่อช่วงชิงชัยภูมิที่ยอดเยี่ยมในการแข่งขันทางการตลาด การทดลอง
ปฏิบัติการจรงิเป็นที่มาและแรงขับเคลื่อนที่กอ่ใหเ้กิดทฤษฎี กอปรกับการพฒันาอย่างแข็งขันของ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ส่งผลให้การวิจัยเชิงทฤษฎีที่เกี่ยวข้องหลากหลายหัวข้อพากัน
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ปรากฏข้ึนอย่างรวดเร็วไลเ่ลี่ยกันไม่ขาดสายราวกบัหน่อไมอ้อ่นที่ชูช่อหลงัฝนตกในฤดูใบไมผ้ลิ ซึ่งจาก
การศึกษาวิจัยรายงานวิจัยทีเ่กี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จากทั้งในและ
ต่างประเทศในข้างต้น ทำใหผู้้วิจัยค้นพบสาระสำคัญบางประการ ดังต่อไปนี้ 

ประการแรก เนื้อหางานวิจัยมีความครอบคลมุสูง เนื้อหางานวิจัยจากบรรดางานวิจัย
ที่เกี่ยวข้องมุ่งเน้นไปที่ประเด็นสำคัญทั้ง 6 ด้าน ได้แก่ นิยามของแนวคิด ซึ่งสาระสำคัญคือความเข้าใจ
และการจำแนกเป็นการออกแบบตามแนวคิดหลัก 3 ประการ ได้แก่ ‘การออกแบบงานหัตถศิลป์
มรดกภูมปิัญญาวัฒนธรรมดั้งเดมิในเชิงสร้างสรรค์’ ‘การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์’ 
และ ‘การออกแบบผลิตภัณฑส์มัยใหม่’ การแยกแยะขอบเขตระหว่างแนวคิดการออกแบบทัง้สอง
ประเภทถือเป็นพื้นฐานสำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ดี ด้านที่ 2 เนื้อหา
หลักของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ในยุคปัจจบุัน การออกแบบผลิตภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จำเป็นต้องมุ่งความสนใจไปที่อัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรม คุณลักษณะ
ด้านธุรกิจการค้า ผู้บริโภค การออกแบบประสบการณ์ทีผู่้ใช้ผลิตภัณฑ์พงึได้รับ การออกแบบเรื่องราว
ที่สื่อผ่านตัวผลิตภัณฑ์ ตลอดจนการดัดแปลงองค์ประกอบตา่ง ๆ ให้เข้ากับยุคสมัยปัจจุบัน ด้านที่ 3 
วิธีหลักที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ซึ่งแบง่ออกเป็น 2 วิธีหลัก วิธีแรกคือ
ความเป็นอัตวิสัย อาทิ การออกแบบโดยสะทอ้นให้เห็นถึงเรือ่งราวที่แฝงอยู่ภายใน การออกแบบโดย
เล่าเรื่องตามสถานการณ์ การออกแบบโดยอาศัยวิธีบอกเล่าเรื่องราว กล่าวอีกนัยหนึง่คือการออกแบบ
ที่ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สกึให้อีกฝ่ายได้รบัรูเ้ปรียบดั่งการเอาใจเขามาใส่ใจเรา เป็นการออกแบบโดย
ใช้วาทศาสตร์เชิงความหมาย และหลักทฤษฎีรปูแบบภาพ วิธีที่สอง คือความเป็นภววิสัย อาทิ วิธี
ออกแบบโดยวิเคราะห์ตามลำดับช้ันของสภาพความเป็นจรงิ ด้านที่ 4 คือทฤษฎีการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์โดยอาศัยต้นแบบ ซึ่งการวิจัยทฤษฎีต้นแบบแบ่งออกเป็น
สองทิศทางหลัก ๆ ได้แก่ การศึกษาต้นแบบสำหรบัลอกเลียนแบบ (อาทิ ต้นแบบประเภทโบราณวัตถุ
ทางวัฒนธรรม) และต้นแบบในรูปแบบภาพจินตนาการอันเกิดจากการรบัรู้ภายในจิตใจของผู้ใช้งาน 
ด้านที่ 5 ปัญหาหลักของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ภายในประเทศสาธารณรฐั
ประชาชนจีน อันประกอบด้วยองค์ประกอบทางวัฒนธรรมทีไ่ม่ยืดหยุ่น สไตล์การออกแบบที่จำเจ , 
การออกแบบเพียงผิวเผิน ขาดความพิถีพิถัน และการออกแบบที่ยงัขาด ‘ความสร้างสรรค์ใหม่ ๆ’ 
และด้านที่ 6 คือการนำวัฒนธรรมดั้งเดิมมาประยุกต์ใช้โดยบรูณาการร่วมกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ ซึ่งหลัก ๆ แล้วประกอบด้วย การบรูณาการลวดลายดั้งเดมิ การบรูณาการร่วมกบั
วัฒนธรรมสีแดง การบูรณาการร่วมกับวัฒนธรรมประจำภูมภิาค การบูรณาการร่วมกบังานหัตถศิลป์
ดั้งเดิม ตลอดจนการบรูณาการร่วมกับภูมทิัศน์วัฒนธรรมประจำท้องถ่ิน 

ประการท่ี 2 ความเฉพาะดา้นและนวัตกรรมของการวิจัยเพิ่มที่เพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา มีงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับการนำผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์บรูณาการ
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ร่วมกับวัฒนธรรมประจำภูมิภาคเพิม่ขึ้นเป็นจำนวนมาก อาทิ การวิจัยวิธีการนำวัฒนธรรมประจำ
ภูมิภาค เช่น วัฒนธรรมแถบตะวันออกเฉียงเหนอื (ตงเป่ย) วัฒนธรรมหลงิหนาน ตลอดจนวัฒนธรรม
ภูมิทัศน์ธรรมชาติกุ้ยหลินมาประยุกต์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีเ่พิ่มจำนวน
ข้ึนอย่างต่อเนื่อง ในขณะเดียวกัน ยังมีการใช้ประโยชนจ์ากวัฒนธรรมสีแดง โดยใช้ ‘ความหมาย’ และ 
‘จิตวิญญาณ’ ของวัฒนธรรมดั้งเดิมให้เกิดประโยชน์ต่อการริเริม่สร้างสรรค์ปจัจัยใหม่ ๆ ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ เพือ่ให้แนวคิดการออกแบบมีความแปลกใหม่และเปิด
กว้างมากข้ึน 

ประการท่ี 3 การเรยีนรู้ร่วมกันจากผลการวิจัยท้ังในและตา่งประเทศ แนวคิดและ
แนวปฏิบัติของต่างประเทศเกี่ยวกบัการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์โดย
ห้องสมุดสาธารณะตามแต่ละเมอืงค่อย ๆ ได้รับการยอมรบัและถูกนำไปปรับใช้เพื่อพฒันา 
การออกแบบภาคปฏิบัติในประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน อีกทั้งนักออกแบบชาวจีนหลายท่านได้
หยิบยืมแนวคิดที่ให้ความสำคัญกบัมนุษย์และรูปแบบการใช้งานแนวคิดต่าง ๆ ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของต่างประเทศมาประยกุต์ใช้ตามความเหมาะสม อีกทั้งใน
ขณะเดียวกัน ช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา การนำวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิ (เช่น วัฒนธรรมพิธีกรรมของลัทธิขงจื๊อ) 
มาประยกุต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ได้ดึงดูดความสนใจ
จากนักวิจัยต่างประเทศเป็นวงกว้าง ซึ่งส่งผลให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีอ่อกแบบและ
ผลิตโดยอาศัยการบรูณาการร่วมกบัปจัจัยวัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์ยิ่งปรากฏเพิม่มากข้ึนเรื่อย ๆ  

ประการท่ี 4 แม้ว่านักวิจัยและนักออกแบบหลายท่านล้วนเล็งเห็นถึงปัญหาตา่ง ๆ 
อาทิ สไตล์การออกแบบที่จำเจ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ขาดทั้งความพิถีพิถันและความคิด
สร้างสรรค์ใหม่ ๆ ตลอดจนความคล้ายคลึงของผลิตภัณฑ์ในท้องตลาดที่เหมือนกันมากจนกลายเป็น
สิ่งดาษดื่น แต่นักออกแบบหรือผู้ที่มสี่วนเกี่ยวข้องจะสามารถใช้อินเทอรเ์น็ตและเทคโนโลยีทีท่ันสมัย
ให้เกิดประโยชน์ต่อการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ ๆ ได้อย่างไร เรา
สามารถเสริมสร้างนวัตกรรมใหม่ให้แก่การออกแบบและสรา้งผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์โดย
ตั้งอยู่บนพื้นฐานของการเรียนรู้วิธีบูรณาการร่วมกบัวัฒนธรรมที่ยอดเยี่ยมของแต่ละประเทศร่วมกันได้
อย่างไร? และวิธีการรูปแบบใดทีส่ามารถเสริมสร้างการออกแบบที่มุง่ถ่ายทอดอารมณ์ความรูส้ึกให้แก่
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของพพิิธภัณฑ์ได้ ประเดน็เหล่าน้ีล้วนเป็นปญัหาทีผู่้วิจัยคิดว่า
สมควรสำรวจและดำเนินการศึกษาเพิ่มเตมิต่อไป 



 

บทท่ี 3 

การสำรวจภาคสนาม การสัมภาษณ์และการวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันท่ี

เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน 
 
ในบทนี้ ดำเนินการสำรวจภาคสนามเกี่ยวกับวัฒนธรรมที่เปน็เอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน 

ดำเนินการสำรวจเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ และดำเนินการสมัภาษณ์ช่างฝีมือ
ด้านผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์สามคนในกุ้ยหลนิ ตลอดจนวิเคราะหส์ถานการณ์ปจัจบุัน
ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

 

วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน 
หลงัจากการสำรวจและการวิจัยภาคสนาม วัฒนธรรมทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน

ส่วนมากสะท้อนให้เห็นในภูมิทัศน์ธรรมชาติและภูมิทัศน์วัฒนธรรม ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความหมายแฝง
อันหลากหลายและมีเสน่ห์อันเป็นเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน 

1. ภูมิทัศน์ธรรมชาต ิ
ในด้านภูมิทัศน์ธรรมชาติ กุ้ยหลินมีทิวทัศน์ทีม่ีความงดงามทีไ่ม่มีผู้ใดเทียบได้ในโลก ซึ่ง

ภายในน้ันมีทิวทัศน์ของแม่น้ำหลี่เจียง ธรณีสันฐานคาสต์ทีม่ช่ืีอเสียงระดบัโลก และทิวทัศน์ชนบท 
ล้วนเป็นตัวแทนของทิวทัศน์ธรรมชาติมากทีสุ่ด แม่น้ำหลี่เจยีงเป็นจิตวิญญาณของกุ้ยหลิน ซึ่ง
นักท่องเที่ยวสามารถช่ืนชมและเพลิดเพลินกับทิวทัศน์อันงดงามราวกบัภาพวาดได้ นอกจากนี้ ธรณี
สัณฐานคาสต์ของกุ้ยหลินยังมเีสนห่์ที่ไมเ่หมือนใครด้วยยอดเขาและหินที่น่าทึ่ง เช่น ภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน 
เขาลั่วถ๋ัว ภูเขาชวนซาน ยอดเขาปี้เหลียนเฟิง เป็นต้น สิ่งมหศัจรรยท์างธรรมชาติเหล่าน้ีเป็นพยานถึง
ความแปลกประหลาดของธรรมชาติและแสดงให้ถึงเสนห่์อันมหัศจรรย์ด้านภูมทิัศน์ของกุ้ยหลิน 
ขณะเดียวกัน ทัศนียภาพอันงดงามของกุ้ยหลินยังถือเป็นไฮไลท์เช่นกัน ยกตัวอย่างเช่น นาข้าว
ข้ันบันไดหลงจี ที่ได้รบัการเพาะปลกูและสืบทอดมาเป็นเวลาหลายพันปี แสดงให้เห็นถึงทิวทัศน์ที่
งดงามของการอยูร่่วมกันอย่างกลมกลืนระหว่างมนุษย์และธรรมชาติ 

2. ภูมิทัศน์วัฒนธรรม 
ในด้านของภูมิทัศน์วัฒนธรรม กุ้ยหลินมีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอันยาวนาน และมี

ประเพณีเมืองโบราณและวัฒนธรรมพื้นบ้านที่เก่าแก่ที่มเีอกลักษณ์มากมาย กุ้ยหลินเป็นพื้นที่ทีม่ีกลุม่
ชาติพันธ์ุหลายกลุม่อาศัยอยู่ ซึ่งประกอบด้วย ชาวจ้วง ชาวเหยา ชาวเหมียว ชาวถง และกลุ่มชาติ



 43 

พันธ์ุอื่น ๆ ด้วยวัฒนธรรมที่หลากหลาย ทำให้กุ้ยหลินมบีรรยากาศทางวัฒนธรรมชาติพันธ์ุที่เข้มข้น 
แต่ละกลุม่ชาติพันธ์ุมีวัฒนธรรมประจำกลุม่และรูปแบบทางสถาปัตยกรรมที่มเีอกลักษณ์ของตนเอง
เช่น ในวัฒนธรรมทีม่ีเอกลักษณ์ของหลงเซิ่งหงเหยามเีทศกาลดั้งเดมิที่เรียกว่า “เทศกาลสระผม” ซึ่ง
ภายในวันน้ัน หญิงสาวชาวหงเหยาจะสวมเสื้อผ้าสีแดงและเครื่องประดบัเงินแบบดัง้เดิม จากนั้น
เดินทางไปที่ลำธารในหมูบ่้านเพื่อสระผม ประเพณีนีส้ืบทอดกันมาหลายร้อยปีและเป็นส่วนประกอบที่
สำคัญของวัฒนธรรมหงเหยา นอกจากเทศกาลสระผมแล้ว ชาวหงเหยายงัมีการแสดงร้องเพลง การ
เต้นรำ และการทำขนมเค้กปาปาของชาวเหยา ซึง่กจิกรรมเหล่าน้ีล้วนดึงดูดให้นักท่องเที่ยวจำนวน
มากเข้ามาเยี่ยมชม เพื่อเป็นคุณูปการต่อการพฒันาเศรษฐกจิท้องถ่ินและการสบืทอดทางวัฒนธรรม 

เร่ืองราวตำนานของหลิวซานเจี่ยเป็นส่วนสำคัญที่ขาดไม่ได้ของวัฒนธรรมกุ้ยหลิน และเป็น
นามบัตรอันสดใสของวัฒนธรรมกุ้ยหลิน เนื้อหาเรื่องราวของหลิวซานเจี่ยคือ เขาเป็นหญิงสาวชาวจ้วง
ที่มีความเฉลียวฉลาด และมีเสียงร้องอันไพเราะ เขาใช้ภูมิปัญญาและการร้องเพลงของเพื่อต่อสู้กบั
อำนาจ และเป็นกระบอกเสียงให้แก่ประชาชน ด้วยเหตุน้ีเขาจึงได้รบัความเคารพและความรกัจาก
ประชาชนทั่วไป เธอใช้การรอ้งเพลงเพือ่สื่อถึงการแสวงหาอสิรภาพ ความเท่าเทียม และความเป็นอยู่
ที่ดีข้ึน  ขณะเดียวกันยังแสดงถึงความปรารถนาของเขาที่มีตอ่ความรักอีกด้วย นอกจากนี้เรือ่งราวยัง
แสดงถึงจิตวิญญาณของชาติและลักษณะพเิศษทางวัฒนธรรมในนิทานพื้นบ้าน ตลอดจนความรกัและ
การแสวงหาสิง่ที่ดีงามของผู้คน 

 

การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน 
ในปัจจบุัน ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมอืงกุ้ยหลินค่อนข้างกระจัดกระจาย ใน

งานวิจัยน้ีจำแนกประเภทของผลิตภัณฑ์ชนิดดังกล่าวโดยพจิารณาจากมมุมองด้านการออกแบบทาง
ศิลปะเป็นหลัก ซึง่เป็นการจำแนกประเภทด้วยหลักเกณฑ์ 3 ประการ ดังนี้ 1.การจำแนกประเภทตาม
วัสดุงานหัตถศิลป์ของผลิตภัณฑ์ 2.การจำแนกประเภทตามความต้องการของตลาด 3.จำแนกประเภท
ตามลักษณะการใช้งานของผลิตภัณฑ ์

1. การจำแนกประเภทตามวัสดุงานหัตถศิลป์ของผลิตภัณฑ์  
การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการนำวัสดุต่าง ๆ มาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง

สร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลิน ส่วนใหญ่มกัเริม่ต้นจากความแตกต่างด้านประสบการณ์ทางอารมณ์
ความรู้สึกที่วัสดุแต่ละประเภทใหก้ับมนุษย์ ซึ่งจากปัจจัยพื้นฐานดังกล่าว ผู้วิจัยจึงใช้ชนิดของวัสดุที่
พบเห็นได้ทั่วไปในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลินเป็น
เกณฑ์ในการจำแนกประเภทผลิตภัณฑ ์

 



 44 

1.1 งานหัตถศิลป์เครื่องเคลือบ (陶瓷) 
เมืองกุ้ยหลินถือเป็นแหล่งกำเนิดศิลปะเครื่องเคลือบจีนที่สำคัญยิ่ง และยังเป็นเมืองที่มี

ข้อมูลทางโบราณคดีที่เป็นระบบและครอบคลมุมากที่สุด ซึง่สะท้อนให้เห็นถึงกระบวนการพฒันา
ศิลปะเครื่องเคลอืบของจีนต้ังแต่ยุคแรกเริ่มเรื่อยไปจนถึงช่วงที่ศาสตร์ดังกล่าวได้รับการพฒันาจน
แตกฉาน นอกจากนี้ การนำวัฒนธรรมศลิปะเครื่องเคลือบของกุ้ยหลินเข้าสู่ยุทธศาสตร์การพัฒนา
ระดับชาติ ‘หนึง่แถบหนึง่เส้นทาง (the Belt and Road Initiatives)’ 12 ในรูปแบบงานวิจัยถือเป็น
ประเด็นที่มีความสำคัญอย่างยิง่ เนื่องจากการศึกษาวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องเคลือบ
ของกุ้ยหลินโดยบรูณาการร่วมกบัปจัจัยด้านแบรนด์สินค้าทอ้งถ่ินของเมืองกุ้ยหลิน โดยผสมผสานกบั
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมดั้งเดิม อาทิ เหล้าซานฮวาของเมืองกุ้ยหลิน (桂林三花酒)  

ชาดอกกุ้ยฮวา (桂花茶) เส้นบะหมี่ หรือชาต้มน้ำมันเพื่อเพิม่มูลค่าและพื้นทีก่ารตลาด
ให้แก่เครือ่งเคลือบกุ้ยหลิน ทั้งยงัก่อให้เกิดเส้นทางการพฒันาที่นำพาอุตสาหกรรมเครื่องเคลือบที่โดด
เด่นด้วยอัตลักษณ์ของกุ้ยหลินให้ก้าวไปข้างหน้าอย่างรวดเรว็ เช่น ผลงานเครือ่งเคลือบทิวทัศน์ดวง
จันทร์และสายน้ำ ณ ภูเขาเซี่ยงซาน (象山水月陶器) ภาชนะเครื่องเคลือบขาวสำหรบับรรจุเหล้า
ซานฮวาของเมอืงกุ้ยหลิน ตลอดจนเครื่องเคลือบชุดเครื่องใช้บนโต๊ะอาหารทีร่ังสรรค์โดยศิลปินนาม
ไซว่ลี่กง (帅立功)  ดังภาพตัวอย่างผลิตภัณฑ์ในตารางที่ 3-1 

 
ตารางที่ 3-1ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เซรามกิกุ้ยหลิน 

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ 
ประเภท

วัสดุ 
รางวัลท่ี
ได้รับ 

ผู้ออกแบบ 

 
 
1 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

 

ทิวทัศน์ 
ดวงจันทร์
และสายน้ำ 

ณ ภูเขาเซ่ียง
ซาน 

象山水月 

เครื่องปั้นดิ
นเผา 

Creative 
Engineer
ing Gold 
Award 

ไชว่ลี่กง 

帅立功 

 
12 ‘หนึ่งแถบหนึ่งเส้นทาง (the Belt and Road Initiatives)’ ยุทธศาสตร์การพัฒนาทั่วโลกที่รัฐบาลจีนเร่ิมใช้ในปีค .ศ.2013 ซ่ึง

เก่ียวข้องกับการพัฒนาและการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐานในประเทศและองค์การระหว่างประเทศเกือบ 70 แห่ง เป็นการแสวงหาความ

ร่วมมือทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมระหว่างจีนและประเทศในแถบเส้นทางสายไหมโบราณทั้งทางบกและทางทะเล  
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ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ 
ประเภท

วัสดุ 
รางวัลท่ี
ได้รับ 

ผู้ออกแบบ 

 
2 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 
 

 

ขวดเหล้า
ซาน 

ฮวากุ้ยหลิน 
桂林三花

酒瓶 

กระเบื้อง
เคลือบ 

Guilin 
Handicra

ft 
Outstan

ding 
Badge 

Certificat
ion 

ไชว่ลี่กง 

帅立功 

3 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

 

จานลาย
ทิวทัศน์

ธรรมชาติ 
เมืองกุ้ยหลิน 
桂林山水 

碟 

กระเบื้อง
เคลือบ 

Creative 
Engineer
ing Gold 
Award 

ไชว่ลี่กง 

帅立功 

 
1.2 งานหัตถศิลปป์ระเภทสิ่งทอ (布艺) 
ในสมัยราชวงศ์ถัง ผ้าฝ้ายทีผ่ลิตในเขตเมืองกุ้ยหลิน มณฑลกว่างซี ในอดีตถูกเรียกว่าผ้า

ทอกุ้ย (桂布) ซึง่ผ้าชนิดนี้เป็นงานหัตถศิลปท์ี่ใช้ ‘ดอกป่านขาวลิ่วไป๋หม่า (六白麻)’ พืชในท้องถ่ินมา
แปรรปูเป็นงานผ้าทอมือ เนื่องจากคุณลกัษณะของวัสดทุี่ใหค้วามรู้สึกเย็นสบายและเจือกลิ่นหอมจาง 
ๆ ผ้าทอกุ้ยจึงไมเ่พียงไดร้ับเลือกใหเ้ป็นเครื่องบรรณาการแกร่าชสำนักเท่านั้น แต่งานหัตถศิลป์ชนิดนี้
ยังดึงดูดเหล่าวาณิชจากทั่วทกุมุมโลกให้เดินทางมายงัแผ่นดินจีนเพื่อติดต่อซื้อขาย อีกทัง้ในบทกวีของ
ไป๋จวีอี้ (白居易) กวีในสมัยราชวงศ์ถัง ‘Changqing Collection Newly Made Fur (制布裘长庆

集·新)’ ยังกล่าวชมเอาไว้ว่า “ผ้าทอกุ้ยขาวนั้นพิสทุธ์ิดุจหยาดเหมันต์ เนื้อไหมนุ่มละมุนราวปุย
เมฆ” ซึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าทอของเมืองกุ้ยหลินที่จัดจำหน่ายอยู่ในปัจจุบัน ได้แก่ งานผ้าปกั
ลวดลายรปูแบบต่าง ๆ กระเป๋าเดินทาง กระเป๋าลำลอง และหมอนองิ ดังภาพตัวอย่างผลิตภัณฑ์ใน
ตารางที่ 3-2 
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ตารางที่ 3-2 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ประเภทสิ่งทอของกุ้ยหลิน 
 

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ 
ประเภท

วัสดุ 

1 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

งานลูกบอลผ้าปักลาย 
绣球 

ผ้าไหม 
绸布 

2 

 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

กระเป๋าผ้ารูปช้าง 
象包 

ผ้าฝ้าย 
棉布 

3 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

หมอนอิงและกระเป๋า
สะพายไหล่ 

抱枕与挎包 

ผ้าใบ 
帆布 

 

1.3  งานหัตถศิลป์ที่สรา้งสรรค์จากไม้ไผ่ (竹制产品) 
แต่ละอำเภอในเขตเมืองกุ้ยหลินล้วนเต็มไปด้วยผลิตภัณฑ์หตัถศิลป์ทีส่ร้างสรรค์จากไม้

ไผ่ อาทิ งานหัตถศิลป์ม้วนไม้ไผจู่๋เจี่ยนสำหรบัเขียนอกัษร (竹简艺术) และโคมไฟประดับ โดยเฉพาะ
เขตหมูบ่้านชนเผ่าเหยา หัวเจียงในอำเภอซิง่อัน ซึ่งเป็นหนึ่งในแหล่งเพาะปลกูไม้ไผ่ทีม่ีช่ือเสียงสิบ
อันดับแรกของประเทศจีน หมูบ่้านแห่งนี้ต้ังอยู่บริเวณเชิงเขาเมาเออ๋รซ์ึ่งเป็นยอดเขาที่สงูที่สุดใน
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มณฑลกว่างซี ภายในหมู่บ้านมีโรงงานแปรรูปไม้ไผ่หลายร้อยแห่ง และมสีถานประกอบการที่มมีูลค่า
มากกว่า 500 ล้วนหยวนต้ังอยู่ประมาณ 3-5 แห่ง นอกเหนอืจากนี้ ในเมืองกุ้ยหลินยังมีโรงงานแปรรูป
ไม้ไผ่อีกหลายแหง่ที่กระจัดกระจายอยูท่ั่วเมือง อาทิ โรงงานผลิตงานหัตถศิลป์น่าผู่ ในเขตชีซิง 
โรงงานผลิตงานหัตถศิลป์ชุนเหมยในเขตเซี่ยงซาน ร้านจัดจำหน่ายงานหัตถศิลป์ตงหวงในเขตเตี๋ยไฉ่ 
เมืองกุ้ยหลิน บริษัท Qianzhufang Bamboo Industry Co., Ltd. ของเมอืงกุ้ยหลิน รวมถึงโรงงาน
แปรรปูไม้ไผเ่ฉิงจื้อ ซึ่งผลิตภัณฑป์ระเภทไม้ไผห่ลกั ๆ ที่จำหน่ายในปัจจบุัน มีดังนี้ 

 
ตารางที่ 3-3 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จากไม้ไผ่ของกุ้ยหลิน 

 
ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

1 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

โถเก็บของ 
储物罐 

ไม้ไผ่ 
竹 

2 

 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

พัดถวนซ่าน 
团扇 

ไม้ไผ่ 
竹 

3 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

แจกันดอกไม้ 
ตะกร้าเก็บของ 

花瓶 
储物盘 

ไม้ไผ่ 
竹 
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ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

4 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

กรงดักแมลง 
昆虫笼 

ไม้ไผ่ 
竹 

5 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ตะกร้าสานรูปเป็ด 
鸭子置物篮 

ไม้ไผ่ 
竹 

 
1.4  งานหัตถศิลป์เครื่องแก้ว (玻璃类) 
เครื่องแก้วและเครื่องเคลือบถือเป็นงานหัตถศิลปท์ี่มลีักษณะเหมือนกัน เป็นงานทีท่ำ

จากวัสดุทีม่ีความเปราะบางสงู เนื่องจากความทนทานต่อแรงดึง (tensile strength) ของแก้วนั้นอยู่
ในเกณฑ์ต่ำ ทว่าในขณะเดียวกัน แก้วก็เป็นวัสดุทีม่ีความแข็งสูง ทัง้ยังมีอัตลกัษณ์เฉพาะอีกมากมาย
หลายประการ ซึ่งนกัออกแบบสามารถสร้างกำแพงม่านหลอดไฟบนผนังสิ่งปลกูสร้างได้ด้วยเครือ่งแก้ว 
และยังสามารถรังสรรค์ผลงานจากเครื่องแก้วให้กลายเป็นงานศิลปะช้ันสงูได้อีกด้วย ซึ่งในช่วงไม่กี่ปทีี่
ผ่านมา ผลิตภัณฑ์รูปแบบงานหัตถศิลป์สำหรบัประดับตกแต่งและงานศิลปะกำลงัได้รับความสนใจ
มากขึ้นเรื่อย ๆ ผลิตภัณฑ์เครื่องแก้วหลัก ๆ ทีจ่ัดจำหน่ายในท้องตลาดกุ้ยหลิน ได้แก่ 

 
ตารางที่ 3-4 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ประเภทเครือ่งแก้วของกุ้ยหลิน 
 

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

1 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ที่ทับกระดาษ 
ทำจากคริสตัล 
水晶镇纸台 

คริสตัล 
水晶 
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ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

2 

 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

คริสตัลรูป
ภูเขาเซ่ียงซาน 
象山水晶 

คริสตัล 
水晶 

3 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

คริสตัลรูปหงส์ 
天鹅水晶 

คริสตัล 
水晶 

4 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

คริสตัลรูปไก่
ตัวผู้ 

公鸡水晶 

คริสตัล 
水晶 

 
1.5 งานหัตถศิลป์เครื่องหนังฟอก (皮革类) 
หนังฟอกที่กล่าวถึงในรายงานวิจัยน้ี หมายถึง หนงัฟอกธรรมชาติหรือที่ผู้คนมกัเรียกกัน

ว่าหนังฟอกแท้ ซึง่เป็นวัสดุทีม่ีราคาสูง ในช่วงไม่กี่ปีทีผ่่านมา ผลิตภัณฑ์หนังฟอกแทก้ลายเป็นที่
ต้องการสำหรับบรรดากลุ่มผู้บริโภคระดับกลางเรือ่ยไปจนถึงระดบัสงูมากขึ้นเรื่อย ๆ ผลิตภัณฑ์เครื่อง
หนักเริม่เข้ามามีบทบาทและถูกนำมาประยกุต์ใช้ในชีวิตประจำวันมากข้ึนทุกขณะ ซึ่งหนังฟอกแต่ละ
ประเภทล้วนมอีัตลักษณ์และลักษณะการใช้งานที่ไมเ่หมือนกันเช่น พื้นผิวหนังวัวมีความละเอียดและ
ความแข็งแรงสูง เหมาะสำหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑป์ระเภทกระเป๋าสะพาย กระเป๋าเงิน รวมถึง
พวงกุญแจรปูทรงต่าง ๆ ซึง่ผลิตภัณฑ์หลัก ๆ ที่จัดจำหน่ายในท้องตลาดเมืองกุ้ยหลินในปัจจุบัน มีดังนี้ 
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ตารางที่ 3-5 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ประเภทเครือ่งหนงัของกุ้ยหลิน 

 

1.6 หินธรรมชาติ (天然石) 
กุ้ยหลินอุดมไปด้วยหยกเลือดไก่ (鸡血玉 ) ซึ่งเกิดจากการตกตะกอนของลาวาจากการ

ระเบิดของภูเขาไฟเมื่อหลายรอ้ยล้านปี หยกเลือดไกเ่ป็นหินอัญมณีทีส่ะท้อนถึงคติความเช่ือดั้งเดมิ
ของจีนที่ว่าสีแดงเลือดไก่เป็นสีของการเฉลิมฉลองและความเป็นสิริมงคล ด้วยประกายพราวระยับจับ
ตา ยิ่งเจียระไนด้วยการขัดเงาหยกเลือดไก่ก็ยิ่งเปล่งประกายราวแสงรุ่งอรุณที่สาดส่องผ่านหมู่เมฆ ก่อ

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

1 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ชุดคอลเลกชั่น
กระเป๋าสะพาย 
挎包三件套 

หนังวัวฟอก 
งานหัตถศิลป์ผ้า

ทอ 
牛皮 
布艺 

2 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

กระเป๋าใส่นามบัตร 
名片卡袋 

หนังวัวฟอก 
牛皮 

3 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

กระเป๋าเงิน 
钱包 

หนังวัวฟอก 
牛皮 

4 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

พวงกุญแจ 
钥匙挂坠 

หนังวัวฟอก 
牛皮 
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เกิดเป็นภาพอันงดงามตระการตา อัตลกัษณ์ที่โดดเด่นทีสุ่ดของหยกเลอืดไก่ คือสีแดงทีอ่ยู่บนเนื้อหยก 
ตั้งแต่สมัยโบราณจนถึงปจัจบุัน สีแดงในวัฒนธรรมจีนถือเปน็สัญลักษณ์ที่สือ่ถึงความปีติยินดี ความ
เป็นสิริมงคล และความเจรญิรุ่งเรือง ด้วยบรรทัดฐานด้านนิยามของสสีันในวัฒนธรรมจีน หยดเลือดไก่
จึงเป็นที่นิยมอย่างมากในหมู่ชาวจีน ซึง่หยกเลือดไก่ของเมืองกุ้ยหลินมเีนื้อหยกทีล่ะเอียด เป็นมันเงา 
ฉ่ำวาวและเกลี้ยงเกลา คุณภาพด้านงานแปรรปูกเ็ป็นเลิศ หลังจากผ่านกระบวนการขัดเงาเรียบรอ้ย
แล้วองค์ประกอบทีเ่ป็นเนือ้แก้วจะส่องประกายแวววาว สามารถนำไปแกะสลกัเป็นจีห้้อยคอหรือ
พระพุทธรูปเนื้อหยกสำหรบัตกแต่งเพื่อความสวยงามและความเป็นสริิมงคล ตลอดจนอปุกรณ์ร่ำสรุา
และอุปกรณ์ชงชาคุณภาพสูงทีเ่รียวบางอ่อนช้อยราวใบหลิวฯลฯ ถือได้ว่าเป็นอีกหนึง่วัสดุทีม่ีแนวโน้ม
ด้านการพัฒนาที่กว้างขวางมากทีเดียว 

หินหลีเจียงของเมืองกุ้ยหลิน (漓江石) เป็นหินกรวดแม่น้ำชนิดหนึ่ง ซึ่งหินชนิดนี้และ
เทคนิควาดภาพภูเขาหินซานโถว (画山石) ซึ่งเป็นผลผลิตจากแม่น้ำหลีเจียงเช่นกันน้ันถือเป็นชุด
ผลิตภัณฑ์คอลเลกช่ันหลักสำหรับการสะสมเพื่อช่ืนชมความสวยงามของหินแม่น้ำหลีเจียง เมอืง 
กุ้ยหลิน อัตลักษณ์สำคัญของหินเหล่าน้ี คือคุณสมบัติด้านการดูกซบัน้ำและคุณสมบัตลิ้อแสง หินหลี
เจียงใช้ขนาดที่เลก็เป็นจุดสำคัญที่แสดงใหเ้ห็นถึง  

‘ความพิเศษ’ และใช้รปูร่างเป็นสือ่สะท้อนถึง ‘ความสวยงาม’ ซึ่งเมืองกุ้ยหลินได้รบั
การกล่าวขานในระดับโลกว่า ‘ธาราและภูผาของกุ้ยหลินน้ันเป็นหนึง่ในใต้หล้า’ เพราะเมืองแห่งนีม้ีทั้ง 
‘ภูเขาเขียวชอุ่ม สายน้ำใส่กระจ่าง โถงถ้ำอลังการ และหินงามล้ำจบัตา’ ดังนั้น หินหลีเจียงของเมือง
กุ้ยหลินจึงไม่ได้มีดีแค่ ‘ความแปลกตา’ แต่ยังโดดเด่นด้วย ‘ความงดงาม’เฉพาะตัว กล่าวได้ว่า ‘ความ
สวยงาม’ คืออัตลักษณ์ทางธรรมชาติอันเป็นเอกลักษณ์ของหิน 

หลีเจียงเลยทเีดียว นอกจากนี้ อารมณ์สุนทรียศาสตร์ก็ยงัเปน็หนึ่งในบรรทัดฐานที่
สำคัญทีสุ่ดของหินหลีเจียง ดังสุภาษิตจีนที่ว่า “ความจริงแทเ้ป็นสิ่งทีง่ดงามที่สุด” ดังนั้น อัตลักษณ์
ตามธรรมชาติและความหายากจงึกลายเป็นองค์ประกอบเชิงตรรกะที่สำคัญในการช่ืนชมและเกบ็
สะสมหินหลีเจียง 
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ตารางที่ 3-6 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จากหินธรรมชาติของกุ้ยหลิน 
 

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

1 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ลัญจกรหยก
เลือดไก่ 
鸡血石 

印章 

หยกเลือดไก่ 
鸡血石 

2 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

จ้ีห้อยคอหยก
เลือดไก่ 
鸡血石 

挂坠 
 

หยกเลือดไก่ 
鸡血石 

3 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

งานแกะสลัก
สำหรับประดับ
ตกแต่งทำจาก
หยกเลือดไก่ 
鸡血石摆件 

หยกเลือดไก่ 
鸡血石 

4 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ภาพตั้งโต๊ะ
ทิวทัศน์แม่น้ำ 

หลีเจียง 
漓江风光 

摆台 

หินหลีเจียง 
漓江石 
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5 

 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ภาพตั้งโต๊ะ
ทิวทัศน์แม่น้ำ 

หลีเจียง 
漓江风光 

摆台 

 

หินหลีเจียง 
漓江石 

 
2.  การจำแนกประเภทตามความต้องการของตลาด 

2.1 ผลิตภัณฑเ์พ่ือการบริโภค 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เพือ่การบรโิภค หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทีม่ีคุณลักษณะที่

แน่นอนประการหนึ่ง นั่นคือผลิตภัณฑ์สามารถบริโภค (ใช้หรือรบัประทาน) จนหมดได้ในเวลา
อันรวดเร็ว อีกทัง้ตัวผลิตภัณฑ์ยังไม่เหมาะสำหรับการจัดเกบ็ในระยะยาว ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินประเภทนี้
ของกุ้ยหลินโดยทั่วไปแล้ว ได้แก่ ขนมกุ้ยฮวา (桂花糕) บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบมาสำหรับบรรจุเต้าหู้ยี้
เหล้ากุ้ยฮวา (桂花酒豆腐乳)  

2.2 ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถเก็บรักษาไว้ได้เป็นเวลานาน 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีส่ามารถเก็บรักษาไว้ได้เป็นเวลานาน โดยทั่วไปแล้ว

ผลิตภัณฑ์ประเภทนี้มักเป็นสิ่งของที่ทำให้หวนระลึกถงึสิง่ใดสิ่งหนึ่งได้อย่างแจ่มชัด ดังนั้น ภายใน
ผลิตภัณฑ์จงึมักมีองค์ประกอบหรอืสญัลกัษณ์ที่แฝงไว้ซึง่จิตวิญญาณหรอือัตลกัษณ์ของภูมิภาคนั้น ๆ 
ในขณะเดียวกัน ผลิตภัณฑ์ประเภทนีก้็ยังเป็นสิง่ทีผู่้บริโภคสามารถเกบ็รกัษาเอาไว้ได้เป็นเวลานาน ซึง่
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีส่ามารถเก็บรักษาไว้ได้เป็นเวลานานนั้นมีหลากหลายชนิดด้วยกัน 
ตั้งแต่ผลิตภัณฑ์ทีส่ามารถใช้งานได้จรงิเรื่อยไปจนถึงผลิตภัณฑ์คอลเลกช่ันงานศิลปะเพื่อการสะสม 
จากผลิตภัณฑ์ที่มอีัตราถ่ีในการใช้งานสูงไปจนถึงผลิตภัณฑท์ี่มีอัตราถ่ีในการใช้งานต่ำ หรือบางกรณี
ผู้บริโภคอาจเพิกเฉยต่อผลิตภัณฑ์เนื่องจากช่วงจงัหวะชีวิตทียุ่่งเสียจนไม่มีเวลาว่าง ทว่าเมื่อใดก็ตามที่
ผู้บริโภคได้ช่ืนชมหรือใช้งานผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ พวกเขาจะหวนรำลกึถึงเรือ่งราวบางประการที่แฝง
อยู่เบื้องหลังผลิตภัณฑ์ 

2.3 ผลิตภัณฑป์ระเภทของขวัญ 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ประเภทของขวัญ เป็นผลติภัณฑ์ที่สะท้อนถึงคุณค่า

และสถานะของผูม้อบให้ โดยทั่วไปแล้วผลิตภัณฑ์ประเภทนีม้ักสร้างสรรค์ด้วยงานฝีมอืที่วิจิตรประณีต
มากกว่าผลิตภัณฑ์ประเภทอื่น ๆ ทัง้ด้วยเปี่ยมด้วยบรรยากาศและนัยแฝงทางวัฒนธรรม อาทิ 
ของขวัญที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมประจำชนชาติ และของขวัญทางธุรกจิที่แสดงใหเ้ห็นถึงวัฒนธรรม
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องค์กร ซึง่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ประเภทดังกลา่วมักเป็นผลิตภัณฑร์ะดับกลางถงึระดบัสงู 
มีรูปลักษณ์ทีเ่ป็นเอกลักษณ์ชัดเจน ภาพจำที่พบเห็นได้ทั่วไปมักอยู่ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ทีม่ีอัตลกัษณ์
เฉพาะเด่นล้ำ ไม่เหมือนใคร และมักไมส่ามารถลอกเลียนหรอืผลิตซ้ำได้ เช่น ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
หัตถศิลปเ์ชิงสร้างสรรค์หลากหลายรูปแบบ 

3.  การจำแนกประเภทตามลักษณะการใช้งานของผลิตภัณฑ์ 
เป็นการจำแนกประเภทผลิตภัณฑ์โดยยึดความสามารถด้านการใช้งานเป็นหลักเกณฑ์

สำคัญ ซึ่งสามารถจำแนกประเภทผลิตภัณฑ์โภคภัณฑ์ออกเป็นหมวดหมู่ได้ ดังนี้ : ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ใน
ชีวิตประจำวัน (เครือ่งแต่งกาย เครื่องประดับ เครือ่งเขียน ของใช้ประจำวันภายในครัวเรือน ตลอดจน
อาหารประเภทต่าง ๆ) และผลิตภัณฑ์ประเภทงานฝีมือ (ผลติภัณฑ์หัตถศิลป์เพื่อการตกแต่ง รวมถึง
ผลิตภัณฑ์หัตถศิลป์ที่ใช้งานได้จริง) เนื่องจากผลิตภัณฑ์โภคภัณฑ์นั้นมีหลากหลายรปูแบบ อีกทั้ง
ผลิตภัณฑ์ในอดีตส่วนใหญ่มกัมีความเหมือนหรือคล้ายคลงึความเป็นเนือ้เดียวกันสูง ในขณะที่แนวคิด
การบริโภคในยุคใหม่มีแนวโน้มเอนเอียงไปทางด้านการแสวงหาอัตลักษณ์เฉพาะตัวและความแตกต่าง
เสียมากกว่า ด้วยเหตุน้ี ในการออกแบบผลิตภัณฑ์โภคภัณฑ์ นอกจากการเพิม่เติมความสามารถด้าน
การใช้งาน นักออกแบบยังจำเป็นต้องทำให้องค์ประกอบด้านความสร้างสรรค์ ตลอดจนนัยแฝงทาง
วัฒนธรรมสามารถสะท้อนผ่านผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจนย่ิงข้ึน 

 

อัตลักษณ์พ้ืนฐานของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 
จากการวิจัยตลาดระยะยาวและการวิจัยเพื่อติดตามผล ผู้วิจยัพบว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

เชิงสร้างสรรค์ที่มีอยูม่ากมายในกุ้ยหลิน ไม่เพียงแต่มลีักษณะทั่วไปของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์เช่น วัฒนธรรมศิลปะ ภูมิภาคและความเป็นชาติ ความระลึกและการใช้งานจริง ความเป็น
เศรษฐกจิและร่วมสมัย และยังสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของภูมิภาคอีกด้วย โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1. อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ทางศิลปะ 
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง ข้อมูลเชิงจิต

วิญญาณ อาทิ อัตลักษณ์ประจำชนชาติตั้งแต่ยุคดั้งเดิม กระแสนิยมในสงัคม ตลอดจนคติแนวคิดของ
องค์กรหรอืกลุม่คนที่ถ่ายทอดผ่านผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งเนื้อหาทางวัฒนธรรมถือเป็น
แก่นสาระสำคัญของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ในแง่หนึ่ง การทีผู่้บริโภคจะตัดสินใจบรโิภค
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์สกัช้ิน พวกเขาไม่เพียงตอ้งการผลิตภัณฑ์ที่ใช้งานได้จรงิเท่านั้น แต่
ความต้องการของผูบ้ริโภคยังครอบคลุมถึงการซื้อเนื้อหาหรอืบรรยากาศทางวัฒนธรรมและสไตลก์าร
ใช้ชีวิต (Lifestyle) อีกด้วย หรอืกล่าวได้อีกนัยหนึ่ง คุณค่าทางอารมณท์ี่เกิดจากวัฒนธรรมกเ็ป็นหนึ่ง
ในปัจจัยที่เหล่าผู้บริโภคต้องการ ดังนั้น ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จงึเป็นสือ่วัตถุที่ควรมีฉาก
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หลงั อาทิ วัฒนธรรมและเรื่องราวที่เป็นเอกลกัษณ์ พร้อมทั้งผสมผสานด้วยคุณค่าทางจิตวิญญาณและ
ความหมายแฝงทางสังคมที่เป็นเอกลักษณ์ นอกจากนี้ ตัวผลติภัณฑ์ยังจำเป็นต้องสะท้อนถึงต้นกำเนิด
วัฒนธรรมและการแสวงหาคุณค่าที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของผู้บริโภค 

ในทำนองเดียวกัน ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ควรมคุีณค่าทางศิลปะ โดยรบัเอา  
อัตลักษณ์ทางสุนทรียภาพของผู้คนเข้าสูก่ารออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพื่อให้ตนเองมีอัต
ลักษณ์ทางศิลปะให้ผูบ้ริโภคได้เพลิดเพลินและเชยชม ดังนั้น ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ผู้ออกแบบควรมีความคุ้นเคยกับคุณลกัษณะของวัสดุ รปูแบบและเทคนิคหัตถศิลป์ที่นำมาใช้งานเป็น
อย่างดีเพื่อให้ตัวผู้ออกแบบสามารถดึงเสนห่์ของอัตลักษณ์จากแต่ละองค์ประกอบออกมาได้อย่าง
สมบรูณ์แบบทีสุ่ด ในขณะเดียวกันก็ต้องนำองค์ประกอบ อาทิ ขนบธรรมเนียมประเพณีทางวัฒนธรรม 
ประเพณีท้องถ่ินที่เกี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ เรื่องเล่าประจำทอ้งถ่ิน เทวตำนาน 
ตลอดจนวิถีชีวิตของผู้คนในพื้นที่ ผสมผสานเข้าสูก่ระบวนการออกแบบเพื่อรงัสรรค์รูปลักษณ์
ภายนอกของผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ และสอดคลอ้งกบัหลักการทางความงามตาม
ความต้องการด้านสุนทรียะของมนุษย์ โดยทีม่ีแก่นสารหรือเรื่องราวที่ซ่อนอยู่ภายในผลิตภัณฑ์ใหเ้หล่า
ผู้บริโภคได้ใคร่ครวญ ถือเป็นการสะท้อนความงามทางศิลปะอันเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑจ์าก
หลากหลายแง่มุม 

ภาพวาดด้วยอัญมณีทิวทัศน์เมืองกุ้ยหลินที่แสดงในภาพ 3-1 คือความเป็นอันหนึ่งอัน
เดียวกันของวัฒนธรรมและศิลปะ แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมภูมิทัศน์และวัฒนธรรมหัตถกรรมดั้งเดิม
ของกุ้ยหลิน 

 

 
 

ภาพที่ 3-1 ภาพวาดด้วยอัญมณีทิวทัศน์เมืองกุ้ยหลิน (ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 
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2. อัตลักษณป์ระจำภูมิภาคและอัตลักษณป์ระจำชนชาต ิ
วัฒนธรรมประจำภูมิภาค คือคำเรียกโดยรวมของกจิกรรมและจิตวิญญาณทาง

มานุษยวิทยาที่มีบทบาทในกระบวนการทางสงัคมตามแตล่ะภูมิภาค โดยองค์ประกอบในเขตพื้นทีท่ั่ว
ภูมิภาคเป็นรากฐานสำคัญ มีประวัติศาสตร์เป็นโครงสร้างหลัก มีทิวทัศน์เป็นสื่อกลาง และมีสภาพ
ความเป็นจริงเป็นรูปแบบการแสดงออก ซึง่วัฒนธรรมประจำภูมิภาคสะท้อนใหเ้ห็นถึงรูปแบบ
วัฒนธรรมทั้งในทางเศรษฐกิจ การเมอืง รวมถึงศาสนาของสงัคมประชาธิปไตยในภูมิภาคนั้น ๆ โดยที่
รูปแบบวัฒนธรรมยงัแฝงไว้ซึ่งปรัชญาทางชนชาติ ศิลปะ ขนบธรรมเนียมทางศาสนา และที่มาของ
ระบบค่านิยมทัง้หมดที่มีอยู่ในทอ้งที่ ส่วนการออกแบบเพื่อให้มีอัตลักษณ์ประจำภูมิภาค หมายถึง 
การออกแบบโดยอาศัย อัตลักษณ์ประจำภูมิภาค ซึ่งส่วนใหญ่มักครอบคลมุถึงการออกแบบที่ปรับ
รายละเอียดและองค์ประกอบตามสภาพแวดล้อมในภูมิภาค หรือการออกแบบที่ยึดถือการสืบสาน
แหล่งทรัพยากรทางวัฒนธรรมเป็นสำคัญ ซึ่งแก่นแท้ของการออกแบบทัง้ 2 ด้าน คือการออกแบบเชิง
นิเวศโดยอาศัยองค์ประกอบในแต่ละภูมิภาคทีม่ีพื้นที่ทางวัฒนธรรมแตกต่างกัน และแน่นอนว่า
สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมที่แสดงให้เห็นย่อมแตกต่างเช่นกัน ตัวอย่างเช่น เมืองกุ้ยหลินมีอัตลักษณ์
ทางภูมิภาคและชาติพันธ์ุที่แตกต่างจากที่อื่น ซึง่ก่อนที่นกัออกแบบจะเริ่มกระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ นักออกแบบทุกคนควรมุ่งเน้นไปทีก่ารทำความเข้าใจแก่นแท้ของวัฒนธรรม     กุ้ยหลิน
เพื่อค้นหาทั้งคุณลักษณะทั่วไปและคุณลกัษณะอันเป็นปจัเจก อีกทั้งในกระบวนการคัดกรอง
องค์ประกอบทางวัฒนธรรม ผู้ออกแบบยงัควรจำแนกแตล่ะองค์ประกอบให้แยกเป็นหมวดหมูท่ี่
ชัดเจน ทั้งเรื่องราวเล่าขาน ตำนานท้องถ่ิน ตลอดจนข้าวของเครื่องใช้ดั้งเดิมรูปแบบต่าง ๆ ศึกษา
เจาะลึกและออกแบบผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นด้วยองค์ประกอบทางขนบธรรมเนียมประเพณีประจำชาติ
พันธ์ุ โดยตั้งอยู่บนพื้นฐานของการเคารพในขนบธรรมเนียมประจำชาติพันธ์ุนั้น ๆ เพื่อใหผ้ลิตภัณฑ์
สามารถส่งต่อและสืบทอดวัฒนธรรมทางชาติพันธ์ุได้ดียิ่งขึ้น 

ดังที่แสดงในภาพที่ 3-2 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ “ความเป็นหนึ่งเดียวของชาติ
พันธ์ุ” สะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของภูมิภาคและระดับชาติ การตกแต่งและสีบนผลิตภัณฑ์แสดงถึง
วัฒนธรรมพื้นบ้านและประเพณีทางชาติพันธ์ุของกลุ่มชาติพนัธ์ุต่าง ๆ ในกุ้ยหลิน 
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ภาพที่ 3-2 “ความเป็นหนึง่เดียวของชาติพันธ์ุ” (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,2022) 
 

3. คุณลักษณะท่ีช่วยกระตุ้นความทรงจำและความสามารถท่ีนำมาใช้งานได้จริง  
คุณลักษณะที่ช่วยกระตุ้นความทรงจำ ในที่นี้หมายถึง การดำรงอยู่ของอารมณ์และความ

ทรงจำที่แฝงอยู่ภายในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ การกระตุ้นเพื่อให้เกิดกระบวนการหวน
ระลกึถึงความทรงจำ เป็นวิธีรับรู้รปูแบบหนึง่ในวิถีชีวิตของมนุษย์ ซึ่งมนุษย์เราใช้วิธีการดังกล่าวใน
การเสรมิสร้างภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมทั้งแบบส่วนรวมและแบบปจัเจกบุคคลอยู่เสมอ และวิธีการนี้
ยังนำพาไปสูก่ารกอ่เกิดอารยธรรมมนุษย์มากมายหลายรูปแบบ ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ทำให้หวนรำลึกถงึเรื่องราวบางประการ ผู้ออกแบบสามารถนำวิธีสื่อสาร
ด้วยภาพสัญลักษณ์มาประยกุต์ใช้ได้ ภาพสัญลักษณ์ หมายถึง การใช้ภาพเป็นสื่อกลางทีส่ะท้อนถึง
แนวคิด ซึ่งการประยุกต์ใช้วิธีสื่อสารด้วยภาพสัญลักษณ์เป็นการแสดงให้เห็นถึงจิตวิญญาณที่
สอดคล้องกบัความหมายของภาพสัญลักษณ์ วิธีสื่อสารด้วยภาพสัญลกัษณ์ที่เก่าแก่และมรีูปแบบเป็น
มาตรฐานทีสุ่ด คือ ได้แก่ ภาพสัญลักษณ์รปูต้นไม้ ภาพสัญลกัษณ์เชิงทัศนะ ตลอดจนประสบการณ์เชิง
ภาพจำในสถานที่นั้น ๆ ซึ่งในประเทศทีม่ีระดบัการพัฒนาดา้นการออกแบบที่ค่อนข้างสงู การ
ออกแบบโดยมุ่งเน้นความสามารถด้านการใช้งานจรงิจงึไม่ใช่สิ่งทีส่ำคัญมากนัก เพราะผู้คนในประเทศ
หันมาให้ความสนใจกับรสนิยมด้านความสวยงามและอัตลักษณ์ทางศิลปะมากยิ่งข้ึน ในขณะที่
สถานการณ์ภายในประเทศจีน เป็นที่เห็นได้อย่างชัดเจนว่าโครงการเกี่ยวกบัมรดกภูมิปญัญาทาง
วัฒนธรรมดัง้เดิม ผู้สร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ดั้งเดิมกเ็ปรียบเสมือนเสือ ทัง้มีอทิธิพลและเป็นที่ช่ืนชอบ
ของตลาดผูล้งทุนและรัฐบาล ทีเ่ป็นเช่นน้ีเนื่องจากช่างฝีมือสามารถรบัผลิตผลงานได้โดยตรง และ
สามารถนำคุณค่าแต่ละรูปแบบมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ได้อย่างครบเครื่อง 

แก้วกาแฟและพวงกญุแจผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่แสดงในภาพที่ 3-3 และภาพ
ที่ 3-4 พิมพ์ด้วยโลโก้กุ้ยหลินและตัวละครของกลุ่มชาติพันธ์ุ ซึ่งเป็นทั้งของที่ระลึกและการใช้งานจริง 
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ภาพที่ 3-3 พวงกุญแจ 
 

 

 
ภาพที่ 3-4 แก้วกาแฟ 

 
4. อัตลักษณ์ท่ีมีความสอดคล้องกับเศรษฐกิจและเท่าทันยคุสมัย 
ความสอดคล้องทางเศรษฐกจิ หมายถึง การบรรลุซึง่ผลการออกแบบที่ดีทีสุ่ดโดยใช้ระดับ

พลังงานที่ต่ำทีสุ่ด การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ควรมเีกณฑ์คุณภาพต่อราคา 
(Price Performance) ที่สงู และการกำหนดราคาที่เหมาะสมต่ออัตลักษณ์ของกลุม่ผูบ้รโิภค ข้อดีของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ คือ ผู้ออกแบบสามารถเพิ่มคุณค่าด้านประสบการณ์การใช้งาน
ผ่านนัยแฝงทางวัฒนธรรมให้แกผ่ลิตภัณฑ์ได้ด้วยการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ เพื่อใหผ้ลิตภัณฑ์มี
มูลค่าเพิม่สงูข้ึนและทำให้ผูบ้รโิภครู้สกึว่าราคาที่จ่ายไปสมเหตุสมผล ของมลูค่าสูงยอ่มมรีาคาสูงเป็น
ธรรมดา อีกทัง้ผูอ้อกแบบควรดำเนินการโดยพจิารณาถึงความเหมาะสมระหว่างผู้บริโภคแต่ละกลุ่ม
และผลิตภัณฑ์แต่ละระดับตัง้แต่ระดบัสงู ไปสูร่ะดับกลางและระดับต่ำ เพื่อใหผู้้บริโภคมีทางเลือกที่
หลากหลายมากขึ้น  
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ศิลปะเป็นส่วนสำคัญของชีวิตมนุษย์ มันสามารถปลูกฝังและหล่อหลอมได้ทั้งความสามารถ
ทางปญัญา ความสร้างสรรค์ ตลอดจนความสามารถทางสุนทรียภาพของมนุษย์ ซึง่ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ควรมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมไปพร้อม ๆ กับสะท้อนความต้องการด้าน
สุนทรียะและสื่อสารกับผู้คนในยุคสมัยนั้น ๆ เพือ่ไม่ใหห้ลุดออกจากห้วงยุคสมัย ซึ่งสิ่งที่อาจหาญเป็น
ปฏิปักษ์กับกระแสกาลยุคสมัยคือวีรบรุุษ นั่นก็เพราะว่าในประเทศจีนน้ันเป็นการยากทีจ่ะรกัษางาน
หัตถกรรมหรือขนบธรรมเนียมพื้นบ้านบางอย่างให้ดำรงอยู่ต่อไป หนึ่งในสาเหตหุลกั คือการทีง่านหัต
กรรมหรือขนบธรรมเนียมดั้งเดิมนั้น ๆ ไมส่ามารถปรบัตัวใหเ้ท่าทันกระแสกาลยุคสมัยได้น่ันเอง และ
อีกเหตผุลหนึง่ คือปัจจัยด้ังเดิมเหล่าน้ีไม่ได้บูรณาการเข้ากบัวิถีชีวิตของผู้คนในยุคสมัยนั้น ๆ อย่าง
ใกล้ชิด 

ดังที่แสดงในภาพที่ 3-5 ต่างหูแฟช่ันของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มรีูปทรงเป็น
เขาเซี่ยงปี๋ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของเมืองกุ้ยหลิน ซึ่งมีความเศรษฐกิจ ความเป็นแฟช่ัน ที่เข้ากบัยุคสมัย
และตอบสนองกับความต้องการด้านสุนทรียภาพ 

 

 
 

ภาพที่ 3-5 ต่างหูแฟช่ัน 
 

การวิเคราะห์กรณีศึกษาและแหลง่ประสบการณ์ในการนำผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์บูรณาการเข้ากับภูมิทัศน์วัฒนธรรมของเมืองกุ้ยหลินที่ประสบผลสำเร็จ 

1. การผสมผสานภูมิทัศน์วัฒนธรรมของเมืองกุ้ยหลินเข้าสู่กระบวนการสรา้งสรรค์
เครื่องเคลือบหนีซิ่ง 

ผู้วิจัยมีความเข้าใจอย่างชัดเจนและเข้าใจสถานการณ์ทั่วไปของเครือ่งเคลือบหนซีิ่ง และ
ทักษะการแสดงออกของภูมทิัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินที่บูรณาการเข้ากบัเครี่องเคลือบหนซีิ่ง 
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จากการเยี่ยมช่างฝีมือ Shuai Ligong และผู้ปฏิบัตงิานของกุ้ยหลิน ตลอดจนการสังเกตจากสถานที่
และประสบการณ์จริง 

1.1  ข้อมูลโดยภาพรวมของเครื่องเคลือบหนีซิ่ง (坭兴陶) 
เครื่องเคลือบหนีซิ่งเป็นงานหัตถศิลป์ที่ เคลือบแบบไร้สี ทั้งนี้ เนื่องจากหลังผ่าน

กระบวนการเผาที่อุณหภูมิสูงกว่า 1,150 องศาเซลเซียส กระบวนการเปลี่ยนแปลงภายในเตาเผาจะ
ก่อให้เกิด ‘สีเคลือบธรรมชาติ’ ซึ่งถือเป็นอัตลักษณ์เด่นประการหนึ่งของศิลปะแขนงนี้ เครื่องเคลือบ
ของมณฑลกว่างซี คือผลผลิตจากการตกผลึกด้านงานปั้นดินเผาที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและการเผา
เคลือบด้วยอุณหภูมิสูง หลังจากผ่านกระบวนการหลายสิบข้ันตอน ในที่สุดการสร้างสรรค์ก็ก่อให้เกิด 
‘สีเคลือบน้ำตาล (陶褐)’ และ ‘สีเคลือบ (陶彩)’ อื่น ๆ ข้ึนมา เมื่อผ่านกระบวนการขัดผิวเป็นที่
เรียบร้อย มนุษย์ก็ได้เห็นสีสันและรูปลักษณ์ที่แท้จริงของเครื่องเคลือบ นับแต่นั้นสีเหล่านี้ก็ได้ก่อตัว
เป็นสีสันธรรมชาติที่มีความงดงามหลากหลาย อาทิ สีทองสำริดเก่าขมุกขมัว สีเขียวเข้ม สีม่วงอมแดง 
ริ้วสีลายพาดกลอน สีท้องฟ้า จุดสีกระด่าง เหลืองทอง สีน้ำตาลแดง ตลอดจนสีน้ำเงินเข้มคล้ำ อีกทั้ง
เนื้อสัมผัสของเครื่องเคลือบยังละเอียดและเรียบเนียน ในกระบวนการผลิต ‘สีเคลือบ’ ไม่จำเป็นต้อง
เติมวัตถุใด ๆ ลงไป ทว่าวิธีการผลิตสีเคลือบเช่นนี้ทำให้ผู้สร้างสรรค์ไม่มีวิธีที่สามารถคาดเดาหรือ
ควบคุมการปรากฏของสีเคลือบได้ด่ังใจ เนื่องจากเป็นสีที่เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ 

1.2 การนำภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลนิบูรณาการสู่เทคนคิการแสดงออกทางศิลปะ
ของเครื่องเคลือบหนีซิ่ง 

1.2.1 การบูรณาการด้วยองค์ประกอบทางภูมิทัศน์ธรรมชาติ 
ผู้ออกแบบหลากหลายท่านได้ดำเนินการออกแบบโดยใช้ทิวทัศน์ธรรมชาติของเมืองกุ้ย

หลินเป็นพื้นฐานเชิงบริบท ผสมผสานด้วยวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์ประจำเมืองกุ้ยหลินเพื่อสร้าง
มนต์เสน่ห์ให้กับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลิน ซึ่งผู้ออกแบบนำวิธีการและ
เทคนิคหัตถศิลป์เครื่องเคลือบหนีซิ่งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ อาทิ ชุดชงชา แจกันดอกไม้ 
ขวดน้ำหอม และโคมไฟประดับฯลฯ ซึ่งไม่เพียงโดดเด่นด้วยรูปลักษณ์ที่งามสง่า แต่ยังเสริมด้วยคุณค่า
จากนัยแฝงทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลิน เช่น ผลงานชุดทิวทัศน์ดวงจันทร์และสายน้ำ ณ ภูเขาเซี่ยงซาน 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มีช่ือเสียงของเมืองกุ้ยหลินซึ่งออกแบบโดยศิลปินเลื่องช่ือประจำ
เมือง นายไชว่ลี่กง รูปลักษณ์ของแต่ละองค์ประกอบในผลงานชุดน้ีถูกออกแบบใหม้ีความคล้ายคลงึกับ
รูปลักษณ์ตามธรรมชาติของทิวทัศน์ภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน โดยตัดทอนรายละเอียดเพื่อให้ผลงานมี 

ความเรียบง่ายและเกลี้ยงเกลา ไม่แต่งเดิมองค์ประกอบอื่นมากเกินไปจนรกสายตา 
กล่าวคือไชว่ลี่กงยืมความงามจากธรรมชาติและออกแบบอย่างแยบยล ใช้วิธีการทางศิลปะสลักความ
รักนิรันดร์ของทิวทัศน์ภูเขา สายน้ำและดวงจันทร์ของภูเขาเซี่ยงซานที่ผู้คนทั่วโลกต่างยกย่องในความ
งดงามให้แทรกซึมเข้าสู่ผลิตภัณฑ์อย่างกลมกลืนและลงตัว 
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1.2.2 การบูรณาการด้วยองค์ประกอบทางภูมิทัศน์มานุษยวิทยา 
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์โดยนำศิลปะเครื่องเคลือบหนีซิ่งผสมผสานเข้ากับวัฒนธรรม

พื้นบ้านดั้งเดิมของกุ้ยหลิน ผลงานแต่ละรูปแบบล้วนอุปมาถึงแนวคิดอันลึกซึ้งทางวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์ และเป็นสื่อกลางที่ถ่ายทอดคุณค่าทางวัฒนธรรมอันล้ำลึก กล่าวคือ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค์เครื่องเคลือบหนีซิ่งสะท้อนให้เห็นถึงเนื้อหาที่หลากหลาย ทั้งยังมีรูปลักษณ์ครอบคลุม
วัตถุประเภทต่าง ๆ มากมายที่ปรากฏอยู่ในวิถีชีวิตของชาวเมืองกุ้ยหลิน ซึ่งรูปแบบการแสดงออกและ
เนื้อหาทางวัฒนธรรมเหลา่น้ีล้วนเปน็ปัจจัยที่สามารถตอบสนองความต้องการด้านรูปแบบทางอุดมคติ
ในสังคมร่วมสมัยอันหลากหลายได้อย่างน่าพึงพอใจ ทั้งยังแสดงให้เห็นถึงการสืบสานและการพัฒนา
วัฒนธรรมดั้งเดิมผ่านการออกแบบโดยประยุกต์ใช้อัตลักษณ์ประจำชนชนติและกาลยุคสมัย ดังภาพ
ผลิตภัณฑ์ที่แสดงเห็นในตารางด้านล่าง ถ้วยใส่น้ำลายหญิงสาวชาวจ้วง ภาพบนตัวถ้วยได้รับแรง
บันดาลใจจากภาพจำขณะที่หญิงชาวจ้วงกำลังลงมือเก็บข้าวโพด ส่วนรูปลักษณ์ของฝาปิดมีที่มาจาก
ภาพสัญลักษณ์โทเทม (Totem) ‘รูปกบ’ ในวัฒนธรรมชนเผ่าจ้วง 
 

ตารางที่ 3-7 ตัวอย่างกรณีศึกษาผลงานเครื่องเคลือบหนซีิ่งที่ยอดเยี่ยม 

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ 
ประเภท

วัสดุ 
แหล่งแรงบันดาลใจ 

1 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ทิวทัศน์ดวง
จันทร์และ

สายน้ำ ณ ภู
เขาเซ่ียงซาน 

เครื่อง
เคลือบ
หนีซ่ิง 

 

สร้างโดยอิงจาก
รูปลักษณ์ของภูเขา
เซ่ียงซาน เมืองกุ้ย

หลิน 

2 

 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junui,2022) 

ถ้วยใส่
น้ำลายหญิง
สาวชาวจ้วง 

เครื่อง
เคลือบ
หนีซ่ิง 

ภาพบนตัวถ้วยได้รับ

แรงบันดาลใจจาก

ภาพจำขณะที่หญิง

ชาวจ้วงกำลังลงมือ

เก็บข้าวโพด ส่วน

รูปลักษณ์ของฝาปิด

มีที่มาจากภาพ

สัญลักษณ์โทเทม 

‘รูปกบ’ ใน

วัฒนธรรมชนเผ่าจ้วง 
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2. ภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินบูรณาการกับผลิตภัณฑ์พัดถวนซ่าน 
ผู้เขียนโชคดีที่ได้รู้จักกับ Qiu Guangchu ช่างฝีมือระดับปรมาจารย์ของกุ้ยหลิน จาก

ประสบการณ์การเยี่ยมชมและการศึกษามาเป็นระยะเวลานาน เขามีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งเกี่ยวกับ
กระบวนการพัฒนา สถานการณ์ปัจจุบัน สถานการณ์ปัจจุบันของเทคโนโลยีการผลิตของพัดถวน
ซ่านกุ้ยหลิน และทักษะการแสดงออกของภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินผสมผสานเข้ากับพัดถวนซ่านกุ้ย
หลิน 

2.1  ข้อมูลโดยรวมของพัดถวนซ่าน (团扇) 
งานหัตถศิลป์พัดถวนซ่าน คือสื่อกลางประเภทหนึ่งซึ่งทำหน้าที่รองรับและถ่ายทอด

วัฒนธรรมมากมายภายในเมืองกุ้ยหลิน พัดถวนซ่านของเมืองกุ้ยหลินถือเป็นเครื่องใช้สำหรับคลาย
ร้อนที่ทำมาจากไม้ไผ่ สานเป็นโครงไม้ที่มีด้ามพัดเป็นแกนกลาง องค์ประกอบทั้งซ้าย - ขวาสมมาตร
เหมือนพระจันทร์เต็มดวง และหน้าพัดทำจากผ้าไหมบาง ๆ ไว้พัดลมเข้าหาตัว เป็นงานหัตถศิลป์ที่
ผสมผสานแนวคิดเกี่ยวกับ ‘ความกลมกลืน’ แบบดั้งเดิมของจีนเข้ากับหลักสุนทรียภาพที่เชิดชู ‘ความ
งามสง่าอันเป็นมาตรฐาน’ 

2.2 การนำภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลนิบูรณาการสู่เทคนคิการแสดงออกทางศิลปะ
ของงานหัตถศิลป์พัดถวนซา่น 

ภูมิทัศน์ธรรมชาติถือเป็นสัญลักษณ์สำคัญของเมืองกุ้ยหลิน อาทิ เขาเซี่ยงปี๋ ซาน เขา
ชวนซานฯลฯ ซึ่งมีเอกลักษณะเฉพาะตัว นอกเหนือจากนี้ ภูมิทัศน์มานุษยวิทยาของเมืองกุ้ยหลิน อาทิ 
หอเซียวเหยา เจดีย์คู่สุริยันจันทรา รวมถึงนครหลวงโบราณหวังเฉิง ฯลฯ “รูปทรง” และ  

“ความหมาย” ขององค์ประกอบภูมิทัศน์เหล่านี้มักถูกนำมาบูรณาการเข้ากับการ
สร้างสรรค์งานหัตถศิลป์พัดถวนซ่านของเมืองกุ้ยหลิน โดยมีนัยแฝงสื่อถึงความสวยงามอิ่มเอมดั่ง
ดอกไม้ที่บานสะพรั่งและจันทร์เพ็ญเต็มดวงกลมโต ทั้งยังเป็นสัญลักษณ์แทนความรักอันบริสุทธ์ิ การ
ประพฤติตนดั่งผู้ที่ได้รับการอบรมบ่มเพาะเป็นอย่างดี อีกด้านหนึ่งยังสะท้อนถึงความคิดหรือ
ความรู้สึกอันนุ่มนวลอ่อนโยน และความงามสง่า 
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ตารางที่ 3-8 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์พัดถวนซ่านกุ้ยหลิน 

ลำดับ รูปลักษณ์ 
แรงบันดาล
ใจท่ีใช้ทำ
หน้าพัด 

วัสดุ 
(เทคนิค

หัตถศิลป์) 
ท่ีใช้ทำ
หน้าพัด 

วัสดุท่ี
ใช้ทำ
ด้าม
พัด 

วัสดุท่ีใช้
ทำท่ี

ห้อยพัด 

เทคนิคท่ี
ใช้ทำ

โครงพัด 

ได้รับ
รางวัล 

ผู้ออกแบบ 

1 

(ถ่ายภาพ
โดย Qin 
Junui, 
2022) 

ภูมิทัศน์
ธรรมชาติ

ของกุ้ยหลิน 
:เขาเซ่ียง
ซาน ภูเขา
ชวนซาน 

ไผ่หลีจู๋ 
厘竹 

ศิลปะการ
สานไม้ไผ่ 

หยก
เลือด
ไก่ 

鸡血

玉 

กระเป๋า
ห้อยใบ
เล็กของ
เมืองกุ้ย
หลิน 

ผ่าซ่ีไม้
ไผ่แบบ
ทรงกลม 
圆竹

剖丝 

Creativ
e 

Enginee
ring 
Gold 

Award 
创作

工程

金奖 

ชิว 
กว่างชู 
邱广初 

2 

(ถ่ายภาพ
โดย Qin 
Junui, 
2022) 

ภูมิทัศน์
มานุษยวิทย

าของกุ้ย
หลิน:หอ
เซียวเหยา 

ไผ่หลีจู๋ 

厘竹 
ศิลปะการ

ตัด
กระดาษ 

ไม้จีชื่อ 
鸡翅

木 

 ชาซือ 
ถวนซ่าน 
插丝

团扇 

World 
Handicr

afts 
Outsta
nding 
Badge 
Certific
ation 
世界

手工

艺品

杰出

徽章

认证 

ชิวกว่างชู 
ชิวเยี่ยนเจิน 
邱广初 
邱燕珍 

3 
 

(ถ่ายภาพ
โดย Qin 
Junui, 
2022) 

ลวดลายปัก
ของกุ้ย

หลิน: จ้วง
จ่ิน (壮锦) 

ไผ่หลีจู๋ 
厘竹 

ศิลปะ 
การเย็บปัก
ลวดลาย
ของกุ้ย
หลิน 

ไม้ดำจ่ื
อกวาง
ถาน 
紫光

檀 

พู่ไหม
ห้อย
หยก

เลือดไก่ 

ผ่าซ่ีไม้
ไผ่แบบ
ทรงกลม 
圆竹

剖丝 

Bagui 
Tiango
ng Gold 
Award 
八桂

天工

金奖 

ชิวเยี่ยนเจิน 
邱燕珍 
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ลำดับ รูปลักษณ์ 
แรงบันดาล
ใจท่ีใช้ทำ
หน้าพัด 

วัสดุ 
(เทคนิค

หัตถศิลป์) 
ท่ีใช้ทำ
หน้าพัด 

วัสดุท่ี
ใช้ทำ
ด้าม
พัด 

วัสดุท่ีใช้
ทำท่ี

ห้อยพัด 

เทคนิคท่ี
ใช้ทำ

โครงพัด 

ได้รับ
รางวัล 

ผู้ออกแบบ 

 
4 (ถ่ายภาพ

โดย Qin 
Junui, 
2022) 

ลายปัก
ของกุ้ย

หลิน:ดอก
บัวกุ้ยหลิน 

ไผ่หลีจู๋ 
厘竹 

ศิลปะ 
การเย็บปัก
ลวดลาย
ของกุ้ย
หลิน 

หยก
เลือด
ไก่ 

鸡血

玉 

พู่ไหม
ห้อย
หยก

เลือดไก่ 

ผ่าซ่ีไม้
ไผ่แบบ
ทรงกลม 
圆竹

剖丝 

Creativ
e 

Enginee
ring 

Silver 
Award 
创作

工程

银奖 

ชิวเยี่ยนเจิน 
邱燕珍 

 
3. การนำภูมิทัศน์วัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกบัศิลปะการตัดกระดาษกุย้

หลิน 
การตัดกระดาษกุ้ยหลินมปีระวัติศาสตร์อันยาวนาน และมเีทคนิคที่หลากหลาย ซึ่งผู้วิจัยให้

ความสนใจและศึกษามาโดยตลอด จากการสมัภาษณ์ Min Jianghong ผู้สบืทอดของการตัดกระดาษ
และปรมาจารย์ของกุ้ยหลิน จากประสบการณ์การผลิตของตนเอง ทำใหผู้้วิจัยมีความเข้าใจเกี่ยวกับ
ประวัติศาสตร์และสถานการณ์ปัจจุบันของการตัดกระดาษกุย้หลินและเทคนิคการแสดงออกของ
วัฒนธรรมกุ้ยหลิน รวมถึงภูมิทัศนท์ี่รวมเข้ากับการตัดกระดาษกุ้ยหลิน 

3.1 ข้อมูลโดยภาพรวมของงานหัตถศิลปศ์ิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุ้ยหลิน 
รูปลักษณ์ดั้งเดมิของศิลปะการตัดกระดาษมีพื้นฐานมาจากเวทมนตร์ของมนุษย์ 

กล่าวคือ การตัดกระดาษในยุคแรกเริ่มเป็นสิ่งที่มีไว้เพือ่ประกอบพิธีกรรมบางอย่างเพื่ออธิษฐานขอพร
จากพลังทีไ่รท้ี่มา โดยผู้ขอพรที่ในสมัยนั้นอาจถูกเรียกว่าแมม่ดหรอืพ่อมด ต่างมุง่หวังให้ตนเองบรรลุ
จุดมุ่งหมายพรที่ได้รบัส่วนศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุย้หลินน้ันเกิดข้ึนจากกิจกรรมพื้นบ้านใน
ท้องถ่ิน เช่น เทศกาลโคมไฟ การทำโคมไฟในเทศกาลงานเตน้รำ หรือกระทั่งการละเล่นบนม้านั่งรปู
สิงโตและการเชิดสงิโตในงานมงคลต่าง ๆ เช่นเดียวกับความเช่ือและขนบธรรมเนียมพื้นบ้าน เช่น การ
ติดกระดาษยันต์ซุ่ยฝู หรือการอญัเชิญวิญญาณ กล่าวได้ว่า ศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุย้หลินมี
อยู่ในทุกด้าน เช่น การแต่งงาน งานเทศกาล พิธีบวงสรวงสกัการะ ตลอดจนกระบวนการผลิตต่าง ๆ 
ในชีวิตประจำวัน และศิลปะการตัดกระดาษก็เติบโตไปพรอ้ม ๆ กับวัฒนธรรมในท้องถ่ิน  
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เมื่อพฒันามาจนถึงในยุคปัจจุบัน ศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุ้ยหลินมีวิธีการและ
ความสามารถทีห่ลากหลายและซับซ้อนยิ่งข้ึน ประการแรก ในแง่ของความสามารถด้านการใช้งาน 
ศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุย้หลิน มีความสามารถด้านความบันเทิง การศึกษา สุนทรียศาสตร์ 
และสามารถนำไปใช้งานได้จริง เป็นศิลปะที่ใช้ความหมายสร้างสรรค์ภาพ และให้ภาพเป็นสื่อที่ช่วย
ถ่ายทอดความหมาย จนกลายเป็นหนึง่ในวิธีการแสดงออกทางศิลปะที่ได้รับความนิยมโดยคนส่วน
ใหญ่ ประการตอ่มา วิธีตัดกระดาษของศิลปะการตัดกระดาษเมืองกุ้ยหลินน้ันมหีลากหลายวิธี เช่น 
การตัดกระดาษแบบหยินเค่อหยางเค่อ ‘阴刻阳刻’ วิธีตัดกระดาษแบบตุ้นเซิ่น ‘对称’ วิธีการตัด
กระดาษแบบเจ๋อเตี๋ยว ‘折叠’ ฯลฯ สำหรบัศิลปินหรือผูท้ี่มทีักษะและความเช่ียวชาญในศิลปะแขนงนี้ 
พวกเขาสร้างสรรค์รูปทรงแบบใดก็ได้ตามที่พวกเขาต้องการโดยไม่จำเป็นต้องคำนึงถึงวิธีการตัด
กระดาษใด ๆ ทั้งสิ้น ซึง่แสดงใหเ้ห็นถึงความเช่ียวชาญทางเทคนิคอย่างหาตัวจบัยาก 

3.2 การนำภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลนิบูรณาการสู่เทคนคิการแสดงออกทางศิลปะ
ของงานหัตถศิลป์ศลิปะการตัดกระดาษกุ้ยหลิน 

3.2.1 การออกแบบงานหัตถศิลป์ศิลปะการตัดกระดาษกุ้ยหลินโดยบรูณาการกับ
วัฒนธรรมดัง้เดิมของเมืองกุ้ยหลิน 

‘เทคนิค’ ของศิลปะการตัดกระดาษส่วนใหญ่แสดงใหเ้ห็นผา่นทักษะการอุปกรณ์ เช่น 
ใช้มีดหรือกรรไกร และหัวข้อที่ใช้ในการสร้างสรรค์ มีดของเมืองกุ้ยหลินเป็นเครื่องมือที่เกิดข้ึนจากการ
ผสมผสานภูมิปญัญาและความแข็งแกรง่ด้านงานหัตถศิลป์ของผู้คนภายในเมอืงกุ้ยหลิน เพราะมัดชนิด
นี้เป็นเครื่องมือที่ชาวกุ้ยหลินใช้ทำงานฝีมือแทบทกุประเภท ทั้งตัดกระดาษ แกะสลกั ย้อม รวมถึง
กรรมวิธีขูดผิวงานเพื่อสร้างลวดลาย แม้การใช้งานบางประเภทค่อนข้างเป็นทกัษะงานฝีมือที่เรียบง่าย
และไม่ต้องการความละเอียดออ่นมากนัก แต่ก็มอีีกหลายประเภทที่ต้องใช้ความประณีตอย่างยิง่ยวด 
ในแง่ของวิธีการสร้างสรรค์ มีทั้งแบบใช้สเีดี่ยว ปละสีหลากหลายเพื่อเพิ่มความน่าสนใจ การยอ้มสีทับ
เพื่อสร้างช้ันสี การแกะสลักเพือ่เล่นแสงเงา ซึ่งแต่ละวิธีล้วนเข้ากันได้ดีกับศิลปะการตัดกระดาษ 
เพราะรูปแบบในการสร้างสรรค์ผลงานจากศิลปะการตัดกระดาษค่อนข้างยืดหยุ่น แต่มีโครงสร้างและ
องค์ประกอบที่เข้มงวดอย่างมาก เป็นงานที่รายละเอียดเยอะทว่าไม่ดูยุ่งเหยิงรำคาญตา มีความ
ละเอียดและประณีตอย่างสงู ถือเป็นอกีหนึง่เทคนิคหัตถศิลป์ที่ผู้คนช่ืนชอบและใหก้ารยอมรบัอย่าง
แพร่หลาย ส่วนหัวข้อศิลปะสำหรบัการตัดกระดาษของกุ้ยหลินน้ัน ส่วนใหญม่ักเป็นหัวข้อทีเ่กี่ยวข้อง
กับแง่มมุต่าง ๆ ในประเพณีพื้นบ้านของเมืองกุ้ยหลิน เช่น งานแต่ง งานเทศกาล การสกัการะบูชาสิง่
ศักดิ์สิทธ์ิ การผลิต ตลอดจนวิถีชีวิตประจำวันของชาวเมืองกุ้ยหลิน อกีทั้งศิลปะการตัดกระดาษของ
เมืองกุ้ยหลินยังเช่ียวชาญการรวมหัวข้อสร้างสรรค์ต่าง ๆ เอาไว้ในผลงานเดียวกันและวิธีการดงักล่าวก็
ให้ผลลัพธ์ที่น่าพอใจมากทเีดียว ไม่ว่าในผลงานจะมีองค์ประกอบภาพของสิ่งของบางอย่างหนึง่หรือ
สองช้ินข้ึนไป องค์ประกอบทัง้หมดล้วนถูกสร้างสรรค์ข้ึนเพือ่ ‘ให้ภาพเป็นสื่อที่ช่วยถ่ายทอด
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ความหมาย’ และ ‘ใช้ความหมายสร้างสรรค์ภาพ’ ในขณะเดียวกัน ศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุ้ย
หลินยังเช่ียวชาญเทคนิคหัตถศิลปส์ำหรับการสร้างผลงานใหเ้ป็นภาพสัตว์มงคลหลากหลายรปูแบบ 
นำรูปลักษณ์ที่เป็นทีรู่้จักโดยทั่วไปมาสร้างสรรค์ในแบบฉบบัของตนเองเพื่อแสดงให้เห็นถึงตัวตนของผู้
สร้างสรรค์ผลงาน และการแสวงหานัยแฝงที่มีความเป็นมงคลก็ได้กลายเป็นหนึ่งในเป้าหมายสงูสุดใน
การสร้างสรรค์หัวข้อสำหรับงานศิลปะ 

3.2.2 การออกแบบงานหัตถศิลป์ศิลปะการตัดกระดาษโดยบูรณาการกับองค์ประกอบ
ทางภูมิทัศน์ธรรมชาติของเมืองกุ้ยหลิน 

‘ศิลปะ’ ของเทคนิคศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุ้ยหลินเป็นหนึ่งเดียวกับ ‘ความงาม
ทางธรรมชาติ’ และ ‘ความงามทางมานุษยวิทยา’ ซึ่ง ‘ความงามทางธรรมชาติ’ หมายถึง ภูมิทัศน์
ธรรมชาติของภูเขาสีเขียว น้ำทะเลทีส่วยงาม ถ้ำแปลกตา และหินที่สวยงาม ซึ่งเป็นปจัจัยที่ใหแ้รง
บันดาลใจทางศิลปะแก่ศิลปินผูเ้ช่ียวชาญหรือหลงไหลในศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุ้ยหลิน และ
กระตุ้นใหเ้กิดจินตนาการและความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างผลงานศิลปะ มีศิลปินจำนวนมากที่
สร้างสรรค์ผลงานช้ินเอกจากศิลปะการตัดกระดาษโดยใช้อัตลักษณ์ของเมืองกุ้ยหลินเป็นองค์ประกอบ
หลักของผลงาน ซึง่ผลงานที่ได้มีความสวยงาม มีชีวิตชีวา สร้างขึ้นด้วยเทคนิคหัตถศิลป์ทีล่้ำเลิศ ทั้งยัง
เป็นผลงานที่มรีายละเอียดขนาดเล็กจำนวนมากที่ต้องใช้ความประณีตและความอดทนอย่างยิ่งยวด 
ส่วน ‘ความงามทางมานุษยวิทยา’ หมายถึง ศิลปะการตัดกระดาษของเมืองกุ้ยหลิน มีรากฐานมาจาก
วัฒนธรรมประจำชนชาติที่ยอดเยี่ยม เป็นส่วนสำคัญทีอ่ยู่ภายในวิถีชีวิต ตลอดจนกระบวนการผลิต
ของผู้คนในท้องถ่ิน เป็นสิ่งที่เรียบง่ายและมีคุณค่าด้านการใช้งานภายใต้อิทธิพลของภูเขาและแม่น้ำ
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ของมนุษย์ ตลอดจนธรรมเนียมประเพณีในท้องถ่ิน ตัวอย่างเช่นภาพผลงาน
หัตถศิลป์ศิลปะการตัดกระดาษแต้มสีของเมืองกุ้ยหลิน ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางที่ 3-9 ตัวอย่างกรณีศึกษาที่ยอดเยี่ยมของงานหัตถศิลป์ศิลปะการตัดกระดาษแต้มสีของเมือง
กุ้ยหลิน 

ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

 
 
1 

(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

งานศิลปะตัด
กระดาษแต้มสี
ของเมือง    กุ้ย

หลิน 

กระดาษ 
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ลำดับ ภาพผลิตภัณฑ์ ชื่อ ประเภทวัสดุ 

 
2 

 
(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

งานศิลปะตัด
กระดาษแต้มสี

ของเมือง 
กุ้ยหลิน 

กระดาษ 
 

3 

 
(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

 

งานศิลปะตัด
กระดาษสาม

มิติ 
 

กระดาษแข็ง 

4 

 
(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

 

พัดถวนซ่าน
ลายหอเซียว

เหยา 

ไม้ไผ่ กระดาษ 
 

 
4. ทักษะการแสดงออกและประสบการณ์การออกแบบเชิงบูรณาการของผลิตภัณฑ์

วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค์ท่ียอดเยี่ยมของกุ้ยหลิน 
กรณีศึกษาที่กล่าวไปข้างต้นได้ให้แรงบันดาลใจมากมายให้แก่ผู้วิจัย โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน

การออกแบบเชิงบรูณาการของภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมกบัผลติภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่ง
ก่อให้เกิดประโยชน์มากมาย 

4.1 การเลือกภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมท่ีเป็นตัวอย่างและแบง่ตามภูมิภาค 
วัฒนธรรมคือจิตวิญญาณของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ การบูรณาการภูมิทัศน์

เข้ากับเสนห่์ทางวัฒนธรรมของชาติที่แข็งแกร่งเข้ากบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ไม่เพียงแต่
ทำให้ผูบ้ริโภคในท้องถ่ินมีความรูส้ึกร่วมเท่านั้น แต่ยังเน้นถึงอัตลักษณ์ของภูมิภาค หลึกเลี่ยงความ
จำเจ ขณะเดียวกันก็เพิ่มระดับการรบัรู้ จงึต้องพยายามเลือกภูมิทัศน์ของวัฒนธรรมระดับภูมิภาคเป็น
ที่รู้จกัในระดบัสงู ขณะเดียวกัน เพื่อบรรลุถึงความเป็นหนึ่งเดียวทางความคิดที่ง่ายยิ่งขึ้น 
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4.2 การสังเคราะห์ “รปูร่าง” ในภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมตอ้งมีความคิดสรา้งสรรค์ 
รูปร่าง โดยทั่วไปแล้วหมายถึงคุณลกัษณะลักษณะภายนอกและโครงสร้างของวัตถุใด ๆ 

ที่แสดงให้เห็นหรือรบัรู้ ซึง่การนำคุณลักษณะของรูปร่างมาใช้นั้น ไม่ได้เป็นเพียงแค่การลอกเลียนแบบ 
แต่เป็นการสร้างสัญลักษณ์ข้ึนใหม่ ก่อนการสงัเคราะห์ จำเปน็ต้องเข้าใจรปูร่างภายนอกและนัยยะทาง
วัฒนธรรมของวัตถุอย่างถ่องแท้ ในระหว่างการสงัเคราะห์ จำเป็นต้องปฏิบัติตามหลกัการทาง
วิทยาศาสตร์ สุนทรียภาพและเป้าหมาย โดยใช้วิธีการสร้างรปูทรงและการแสดงออกของสัญลักษณ์
ของวัสดุที่มอียู่ การออกแบบที่ทันสมัย และองค์ประกอบบางประการในต้นแบบเช่น รปูร่าง สี และ
อื่น ๆ  ดำเนินการสงัเคราะห์ ปรับปรงุและผสมผสาน เพื่อให้รปูทรงมีความทันสมัย แปลกใหม่ และมี
เอกลักษณ์มากขึ้น 

4.3 การสังเคราะห์ “ความหมาย” ในภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมต้องมีความลึกซึ้ง 
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ การขยายความหมายสามารถ

นำมาใช้เพื่อสบืทอดและเผยแพร่นัยยะทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ได้ดียิ่งขึ้น 
เช่น พัดถวนฟ่านกุ้ยหลินได้ยืมการใช้รูปร่างมากมายเช่น วงกลม แปดเหลี่ยม ทรงดอกไห่ถาง ทรงดอก
ทานตะวัน และกล้วย ซึ่งสะทอ้นใหเ้ห็นถึงจิตสำนึกด้านไบโอนิคของผู้คน ตัวอย่างเช่น พัดทรงกล้วย
ด้ามไม้มะฮอกกานีแกะสลกั นำทรงใบไม้ของต้นอู๋ถง (梧桐) เพื่อทำรูปทรงภายนอก สะท้อนถึง
ต้นอู๋ถงในพื้นผิวพัด ซึ่งหมายถึง “ความมัง่ค่ัง สงูสง่ อายุยืนยาว”  

ทุกสิง่ล้วนมีภายนอกและภายใน ไม่ว่าเป็นการคัดสรรและดงึองค์ประกอบจาก
ความหมายหรือจิตวิญญาณ ล้วนหมายถึงการดงึนัยแฝงและเสนห่์ภายในออกมา ในการพฒันาและ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ไม่ควรแค่ปรับแต่งและสร้างสรรค์เพียงพื้นฐานเชิง
รูปลักษณ์หรือกายภาพเท่านั้น ในขณะเดียวกันก็ควรสำรวจลงลึกให้ถึงความหมายที่แฝงเร้นไว้
เบื้องหลังปัจจัยต่าง ๆ อาทิ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ “เงาจันทร์บนผิวน้ำเขาเซี่ยงซาน (象
山水月)” ผลงานของไชว่ลี่กง ซึง่แสดงให้เห็นถึงการคัดสรรและการกลั่นกรองความสร้างสรรค์ในด้าน
ต่าง ๆ ทั้ง ‘รปูร่าง’ จากเขาเซี่ยงซาน ‘ความหมาย’ จากเทวตำนานของเขาเซี่ยงซาน และ ‘จิต
วิญญาณ’ จากความต้องการปกปกัษ์รักษาหรือคุ้มครองชีวิตให้รอดปลอดภัย มีแต่ความสงบสุข (ภาพ
ที่ 3-6) 
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ภาพที่ 3-6 ฉากทิวทัศน์เขาเซี่ยงซานยามค่ำคืน 
(https://st.so.com/stu?a=simview&imgkey=t02a 2942c6582985752.jpg) 

4.4 ให้ความสำคัญกับความหลากหลายของการบูรณาการ 
จากมุมมองแบบมหภาค เป็นการนำผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ย

หลินบูรณาการร่วมกบัวัฒนธรรม ประเพณีพื้นบ้าน อาคารสถาปัตยกรรมทางประวัติศาสตร์ ตำนาน 
วัฒนธรรมสีแดง ตลอดจนงานหัตถศิลป์ดัง้เดมิอันเป็นอัตลกัษณ์ประจำภูมิภาคเมืองกุ้ยหลิน ขณะที่
มุมมองจากระดบัจลุภาค คือ การนำผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลินบรูณาการ
ร่วมกับปัจจัยภูมิทัศน์วัฒนธรรมทั้งรูปลักษณ์ ความหมาย จติวิญญาณ ลวดลาย รูปแบบ รวมถึงสสีัน 
โดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีทีท่ันสมัยและภาษาการออกแบบเพือ่สร้างสรรค์สิง่ใหม่ ๆ เพื่อ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีส่อดคล้องกบัความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ของ
ประชาชนชาวจีนยุคใหม่มากข้ึน อาทิ การนำงานหัตถศิลปเ์ครื่องเคลือบหนีซิง่บรูณาการร่วมกบั
วัฒนธรรมพื้นบ้านดั้งเดิมของเมืองกุ้ยหลินถ้วยใส่น้ำลายหญงิสาวชาวจ้วง ภาพบนตัวถ้วยได้รับแรง
บันดาลใจจากภาพจำขณะที่หญิงชาวจ้วงกำลังลงมือเก็บข้าวโพด ส่วนรูปลักษณ์ของฝาปิดมทีี่มาจาก
ภาพสัญลกัษณ์โทเทม (Totem) ‘รปูกบ’ในวัฒนธรรมชนเผา่จ้วง 

 

 
ภาพที่ 3-7 ผลงานถ้วยเครื่องเคลือบหนซีิ่งลายหญิงสาวชาวจ้วง  (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui, 2022) 
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4.5 การให้ความสำคญักับความคิดริเริ่มสรา้งสรรค์ของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค ์

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มเีอกลักษณ์ตรง ‘คุณลักษณะริเริ่มสร้างสรรค์
ดั้งเดิม’ในตัวเอง ความคิดสร้างสรรค์ถือเป็นศูนย์รวมคุณค่าอันเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ 
และยังเป็นหนึ่งในความสามารถทีผ่ลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ขาดไปไม่ได้โดยเด็ดขาด นัก
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลินสามารถนำภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์ของกุ้ยหลินมาประยุกต์ใช้อย่างจำเพาะเจาะจง อาทิ ขนบธรรมเนียมพื้นบ้านที่เกี่ยวข้อง 
ประเพณีท้องถ่ิน สถาปัตยกรรมโบราณ ตลอดจนมรดกภูมปิญัญาทางวัฒนธรรม ฯลฯ กลั่นกรองและ
คัดสรรองค์ประกอบสำหรับการออกแบบ จากนั้นจงึนำมาผสมผสานกบัแนวคิดการออกแบบที่
ทันสมัย ค้นหาจุดเริม่ต้นที่เหมาะสมสำหรับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ และดำเนิน
กระบวนการบรูณาการอย่างมปีระสิทธิภาพ สร้างกลิ่นอายทางวัฒนธรรมที่แปลกใหม่ ซึ่งการ
สร้างสรรค์เช่นน้ีไมเ่พียงทำใหผ้ลิตภัณฑ์ตอบสนองความต้องการด้านการใช้งานของผูบ้ริโภคได้เท่านั้น 
แต่ยังช่วยให้มั่นใจว่านัยแฝงภายในผลิตภัณฑ์จะทำใหผู้้บริโภครับรู้ได้ถึงสุนทรียภาพอันงดงาม ทัง้ยัง
ส่งเสริมใหผู้้บริโภคบรรลุซึง่ความคิดบางประการ ยกระดับแนวคิดทางมานุษยวิทยา ใฝ่หาการบูรณา
การทางจิตวิญญาณและเป็นวิธีฝากฝังอุดมการณ์ทีม่ีประสทิธิภาพ ทั้งยังเพิ่มความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมและบรรยากาศทางวัฒนธรรมให้กบัสภาพแวดลอ้มในวิถีชีวิตของผู้คนอีกด้วย 

 



 

บทท่ี 4 

ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินท่ีผสมผสานทักษะและหลักการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
 

การสังเคราะห์และเทคนิคการออกแบบขององค์ประกอบทางภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม 
กุ้ยหลิน 

1. การสังเคราะห์และการออกแบบ “องค์ประกอบทางภูมทัิศน์ระดับภูมิภาค” ใน 
ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมกุ้ยหลิน 

กุ้ยหลินอุดมไปด้วยวัฒนธรรมประจำภูมิภาคและมีเนื้อหามากมาย รวมถึงวัฒนธรรมทาง
ศาสนา ภูมิทัศน์ วรรณกรรม วัฒนธรรมพื้นบ้าน วัฒนธรรมงานหัตถกรรม วัฒนธรรมสถาปัตยกรรม 
และด้านอื่น ๆ การสังเคราะห์วัฒนธรรมเหล่าน้ี สามารถเน้นถึงอัตลักษณ์ของภูมิภาค และส่งเสริม
มรดกทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ด้านล่างนี้คือตัวอย่างของ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค์เพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงการสังเคราะห์และการประยุกต์ใช้องค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรมของภูมิภาคในภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน 
 
ตารางที่ 4-1 การสังเคราะห์และการออกแบบ “องค์ประกอบทางวัฒนธรรมระดบัภูมิภาค”  

ลำดับ 
ประเภท 

“วัฒนธรรมภูมิภาค” 

ตัวนำของ 
“วัฒนธรรมภูมิภาค” 

(ของจริง) 

การบูรณาการ 
“ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค”์ 

1 วัฒนธรรมศาสนา สิงโตหิน ตงฮวาเหมิน 

สิงโตอวยพรเรซิ่น 
(ภาพน้ีถ่ายที่ซอยตงซี กุ้ยหลิน เมื่อวันที ่

22 สิงหาคม) 



 72 

ลำดับ 
ประเภท 

“วัฒนธรรมภูมิภาค” 

ตัวนำของ 
“วัฒนธรรมภูมิภาค” 

(ของจริง) 

การบูรณาการ 
“ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสรา้งสรรค”์ 

2 วัฒนธรรมพื้นบ้าน 
การปักลายผ้า 
ลายดอกไม ้
ชนชาติจ้วง  

การปักลายผ้าทรงดอกไมง้านแต่งงาน 
(ภาพน้ีถ่ายโดย Li Ke ที่กุ้ยหลิน เมื่อวันที่ 22 

สิงหาคม) 

3 วัฒนธรรมพื้นบ้าน พัดถวนซ่าน 
 

ของขวัญงานแต่งงาน 
(ภาพน้ีถ่ายโดย Li Ke ทีซ่อยตงซีกุ้ยหลิน 

เมื่อวันที่ 22 สิงหาคม) 
4 วัฒนธรรม 

เจดีย์คู่พระอาทิตย ์
และพระจันทร ์  

ที่ติดตู้เย็น 
(ภาพน้ีถ่ายที่ซอยตงซี กุ้ยหลิน เมื่อวันที่ 22 

สิงหาคม) 
 

2. การสังเคราะห์และการออกแบบ “องค์ประกอบทางภาพ” ในภูมิทัศน์วัฒนธรรม 
ในการสงัเคราะห์องค์ประกอบภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม วิธีการที่พบบ่อยที่สุดและ

ตรงไปตรงมาที่สุด ในการสังเคราะห์องค์ประกอบรูปแบบมีสามวิธีที่พบเห็นบ่อยที่สุดได้แก่ หนึง่คือ



 73 

การสงัเคราะหท์างตรง นั่นคือมีการใช้วิธีการวาดตามภาพ โดยไม่เปลี่ยนเอกลักษณ์ของภาพ และ
องค์ประกอบภาพสามารถรบัรู้ได้โดยของสัญชาตญาณสาธารณชน สองคือการสงัเคราะห์
องค์ประกอบทางออ้ม นั่นคือ การปรับเปลี่ยนและการออกแบบองค์ประกอบใหม่ตามภาพของ
องค์ประกอบทีส่ังเคราะหอ์อกมา หรือสังเคราะห์องค์ประกอบจากภาพที่แตกต่างกันแล้วรวมเข้า
ด้วยกัน ซึ่งเรียกอกีอย่างว่าการสร้างใหม่ สามคือวิธีการสังเคราะห์ภาพประทับใจ ซึ่งต้องอาศัยข้อมลู
การรบัรูท้ี่ได้รับจากการสมัผสัครัง้แรกของภาพ และใช้ความรู้ด้านการออกแบบภาพและ
สุนทรียศาสตรเ์พื่อสรปุภาพและนัยยะทางวัฒนธรรมของรปูแบบตามอัตวิสัย และสร้างใหม่โดยการ
นำมาประกอบกัน วิธีการสังเคราะห์องค์ประกอบรูปแบบทั่วไปสามวิธีข้างต้นสามารถใช้เพียงวิธีเดียว 
หรือหลายวิธีรวมกันได้ ด้านล่างนี้จะยกตัวอย่างการสงัเคราะห์รปูทรงของเขาเซี่ยงปีซ๋าน และเขาชวน
ซานในกุ้ยหลินเพือ่อภิปรายเกี่ยวกบัเทคนิคการสงัเคราะห์องค์ประกอบภาพในภูมิทัศนท์างวัฒนธรรม
ของกุ้ยหลิน 

 
ตารางที่ 4-2 การสังเคราะห์และการออกแบบ “องค์ประกอบทางภาพ” 

ลำดับ องค์ประกอบภาพ วิธีการสังเคราะห์ 
ผลิตภัณฑผ์ลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

เชิงสร้างสรรค ์

1 
 

เขาเซี่ยงปี๋ซาน 
(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

การสังเคราะห์
ทางตรง 
(เลียนแบบรูปทรง
เขาเซี่ยงซานเพื่อ
สังเคราะหโ์ดยตรง 
มีจุดประสงค์เพื่อ
เพิ่มการรบัรู)้ 

 
ผลงานกลอ่งดนตรรีูปทรงเขา

เซี่ยงซาน 
(ภาพน้ีถ่ายที่กุ้ยหลิน เมื่อเดือน

พฤศจิกายน ค.ศ. 2022) 

2 

การสังเคราะห์
ทางอ้อม (การ
สร้างใหม่) 
(ตัวอย่างเช่น 
ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิง  
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ลำดับ องค์ประกอบภาพ วิธีการสังเคราะห์ 
ผลิตภัณฑผ์ลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

เชิงสร้างสรรค ์

 
เขาเซี่ยงปี๋ซานและภูเขาชวนซาน 

(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

สร้างสรรค์ทาง
ด้านขวาที่
สังเคราะหร์ปูร่าง
ของเขาเซีย่งปีซ้าน
ภูเขาชวนซานและ
แม่น้ำหลเีจียง
ออกมาเพื่อนำมา
สร้างใหม่อย่าง
สร้างสรรค์) 

พัดถวนซ่านภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 
(ภาพน้ีถ่ายที่กุ้ยหลิน เมื่อเดือน

สิงหาคม ค.ศ. 2021) 

3 

แม่น้ำหลเีจียง 
(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

การสงัเคราะห์
ภาพประทบัใจ  
(ตามภาพทาง
ด้านขวา อิงจาก
ความประทบัใจ
แรกของโครงร่าง
โดยรวมของแม่น้ำ
หลเีจียง ยืม
เทคนิคการวาด
ภาพจีน การสรุป
เชิงอัตวิสัย และ
ผสมผสานการ
สร้างใหม)่ 

เครื่องหนังภูมทิัศน์กุ้ยหลิน 
(ภาพน้ีถ่ายที่กุ้ยหลิน เมื่อเดือน

ตุลาคม ค.ศ. 2022) 

 
3. การสังเคราะห์และการออกแบบ “องค์ประกอบส”ี ในภูมิทัศน์วัฒนธรรม 
กุ้ยหลินมีภูมิประเทศแบบคาสต ์(karst topography) โดยมียอดเขาเดี่ยวกระจายตัวอยู่ทั่ว

ทั้งเขตเมือง ภูเขาและแม่น้ำที่สวยงาม เมืองแห่งนี้ถูกสร้างข้ึนใกล้กับแม่น้ำและภูเขา สภาพแวดล้อม
ทางธรรมชาติที่เป็นเอกลักษณ์ได้กลายเป็นลกัษณะพิเศษของเมืองที่มีภูมิทัศน์ ซึ่งมีจุดเด่นคือล้อมรอบ
ด้วยกลุ่มภูเขา และน้ำสีเขียวผ่านเมือง ด้วยเหตุนี้จึงกลายเป็นโทนสีหลักของภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ 
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จากมุมมองของบ้านเรือนแบบดั้งเดิมในกุ้ยหลิน สีของสถาปัตยกรรมส่วนใหญ่เป็นสีเทา โดยมีสีแดง
เข้มและสีน้ำตาลเข้มเป็นสีเสริม ซึ่งเป็นสีที่หนักแน่น จากสภาพเป็นจริงในด้านการบูรณาการหลาย
ชาติพันธ์ุในกุ้ยหลิน มีสีสันทางชาติพันธ์ุที่หลากหลาย และผู้คนทุกชาติพันธ์ุในกุ้ยหลินอุดมไปด้วยสีสนั
ประจำกลุ่มชาติพันธ์ุ  ซึ่งเรียกได้ว่ามีสีสันหลากหลาย แต่กล่าวโดยสรุปแล้ว สีดั้งเดิมของกุ้ยหลินมี
พื้นฐานมาจาก “สีเทาเขียว” ที่มีความยิ่งใหญ่และสง่างาม เต็มไปด้วยจินตภาพทางบทกวีและ
ภาพวาด ด้านล่างนี้เป็นการยกตัวอย่างเขาเซี่ยงปี๋ซานและแม่น้ำหลีเจียง เพื่ออภิปรายเกี่ยวกับเทคนิค
การสังเคราะห์ “องค์ประกอบสี” ในภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลิน  
 
ตารางที่ 4-3 การสังเคราะห์และการออกแบบขององค์ประกอบสี 
 

ลำดับ ภาพภูมิประเทศของกุ้ยหลิน 
การ

สังเคราะห์
สี 

ภาพของการใช้ผลิตภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง

สร้างสรรค ์
 

 

1 

แม่น้ำหลเีจียง 

 (ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

 
C91 M60 
Y76 K83 

 
C36 M95 
Y71 K59 

 
C93 M50 
Y21 K6 

 
C42 M40 
Y46 K20 

  

ชุดเครื่องชาพระจันทร์ช้าง 
(ภาพน้ีถ่ายที่กุ้ยหลิน เมื่อเดือน

ตุลาคม ค.ศ. 2022) 
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ลำดับ ภาพภูมิประเทศของกุ้ยหลิน 
การ

สังเคราะห์
สี 

ภาพของการใช้ผลิตภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง

สร้างสรรค ์
 

 

2 

แม่น้ำหลเีจียง 
 (ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

 
C28 M6 
Y66 K0 

 
C43 M40 
Y44 K42 

 
C60 M43 
Y52 K34 

 
C39 M31 
Y17  K2 

ภาพบาติกทิวทัศน์แม่น้ำ 
หลเีจียง 

(ภาพน้ีถ่ายที่กุ้ยหลิน เมื่อเดือน
ธันวาคม ค.ศ. 2022) 

3 

แม่น้ำหลเีจียง 
(ภาพจากเว็ปไซต์ Baidu) 

 

 
C100 M64 
Y56 K68 

 
C57 M37 
Y42 K21 

 
C28 M26 
Y45 K7 

 
หมวกเดินทางและกระเป๋าคาด

เอวภูมิทัศน์แม่น้ำหลีเจียง 
(ภาพน้ีถ่ายที่กุ้ยหลิน เมื่อเดือน

ธันวาคม ค.ศ. 2022) 

 
 



 77 

การบูรณาการภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินเข้ากับหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
เชิงสร้างสรรค ์

1. หลักการแห่งนวัตกรรมท่ีแตกต่างซึ่งเน้นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภูมิภาคท่ี  
โดดเด่น 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ต้องเน้นถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถ่ินที่     
โดดเด่นของกุ้ยหลิน มิเช่นน้ันจะไม่สามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่คล้ายคลึง
กันในตลาดได้ การสร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินไม่สามารถแยกออกจากดิน
ของวัฒนธรรมในภูมิภาคได้ เนื่องจากองค์ประกอบทางวัฒนธรรมทุกประเภทมีนัยยะทางวัฒนธรรมที่
ลึกซึ้ง ในการปฏิบัติปัจจุบันการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์แม้ว่าจะใช้องค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย แต่การสังเคราะห์และประยุกต์ใช้องค์ประกอบทางวัฒนธรรมเหล่านี้ยัง
อยู่ในระดับผิวเผิน ในการวิจัยภายหลัง เราจะสามารถเจาะลึกแก่นทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลิน และ
เน้นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถ่ินของกุ้ยหลิน 

2. หลักการดา้นความสวยงามและการใช้งาน 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีไม่เพียงแต่สามารถตอบสนองความต้องการด้านวัตถุข้ันพื้นฐาน

ที่สุดของผู้คนเท่านั้น แต่ยังช่วยให้ผู้คนได้สัมผัสประสบการณ์ด้านความงามภาพนอกของผลิตภัณฑ์
และความเพลิดเพลินกับความสุขทางจิตวิญญาณ ด้วยการพัฒนาของยุคสมัยและการพัฒนาของอารย
ธรรม หลักการด้านความงามจึงมีความสำคัญเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ภายใต้สถานการณ์ของผลิตภัณฑ์ที่มี
เนื้อหาและหน้าที่ที่คล้ายคลึงกัน ผู้คนมักจะเต็มใจที่จะซื้อสินค้าที่สวยงามมากข้ึนในราคาเท่ากันหรือ
สูงกว่าเสมอ ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบอย่างสวยงามที่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้คน
ในด้านความงาม ความสวยงามของชีวิต ขณะเดียวกันเพิ่มยอดขายให้แก่ผู้ผลิตได้ ความของรูปลักษณ์
ของผลิตภัณฑ์สามารถแสดงออกผ่านการออกแบบและการผสมผสานระหว่างรูปทรงของผลิตภัณฑ์ 
อัตราส่วนขนาด วัสดุที่ใช้ การจับคู่สี และภาพตกแต่ง จากการผสมผสานองค์ประกอบต่าง ๆ เข้า
ด้วยกัน จึงแสดงจุดเด่นด้านการออกแบบที่แตกต่างกันของผลิตภัณฑ์ และเน้นองค์ประกอบด้านการ
แสดงออกที่เป็นเอกลักษณ์เช่น ความสวยงามของรูปร่าง ความงามด้านเทคโนโลยี ความงามด้านวัสดุ 
ความงามด้านสี และองค์ประกอบด้านการแสดงออกอื่น ๆ สร้างผลิตภัณฑ์ในรูปแบบต่าง ๆ และทำ
ให้ผู้คนเพลิดเพลินกับความงามที่หลากหลาย 

3. หลักการนวัตกรรมดา้นการบูรณาการของเทคโนโลยีดั้งเดิมและเทคโนโลยีสมัยใหม่ 
การบูรณาการและนวัตกรรมของเทคโนโลยีแบบดั้งเดิมและเทคโนโลยีสมัยใหม่เป็น

แนวโน้มที่ไม่สามารถหลีกเลี่ยงได้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ และเป็นแนวคิด
ที่เป็นนวัตกรรมยุคใหม่ ภายใต้เงื่อนไขของการปฏิบัติตามหลักการคุ้มครองโบราณวัตถุทางวัฒนธรรม
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ในยุคใหม่ นำมาเทคนิคแบบดั้งเดิมมาผสมผสานเข้ากับเทคนิคสมัยใหม่ ทำให้แนวคิดสมัยใหม่เป็น
แหล่งที่มาของการพัฒนาเทคนิคอย่างต่อเนื่อง ทำให้หลังจากที่ผสมผสานเทคโนโลยีแบบดั้งเดิมและ
เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้าด้วยกัน ทำให้มีแนวโน้มด้านการสืบทอดที่สมเหตุสมผลมากขึ้นและเป็นมิตรกับ
ผู้ใช้ ยกตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ “ปากุ้ยเซี่ยงหม่าน” (ภาพที่ 4 -1) ซึ่งไม่
เพียงแต่ผสมผสานการตัดกระดาษแบบดั้งเดิม และความทรงจำเกี่ยวกับประติมากรรมเท่าน้ัน แต่ยัง
ใช้เทคนิคการสร้างบรรยากาศของไฟ LED ที่ทันสมัย ดำเนินการออกแบบที่บูรณาการหลายรูปแบบ
ทั้งในด้านการมองเห็น รสชาติและการสัมผัสที่สอดคล้องกับหลักการทางสุนทรียภาพและการใช้งาน
ของคนสมัยใหม่มากข้ึน 

 

 

ภาพที่ 4-1 “ปากุ้ยเซี่ยงหม่าน”(Qin Junhui, 2022) 
 
4. หลักการนวัตกรรมท่ีผสมผสานความหลายหลายทางวัฒนธรรมท่ีออกแบบด้วยพหุ

ประสาทสัมผัส โดยเน้นตลาดเป็นทิศทางหลัก 
โดยมีการตอบสนองความต้องการใหม่เพื่อชีวิตที่ดีข้ึนของผู้คนเป็นพื้นฐาน โดยเน้นตลาด

เป็นทิศทางหลัก สำรวจและออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ออกแบบด้วยพหุประสาท
สัมผัสทีส่อดคล้องกับความต้องการด้านสุนทรียภาพของคนสมัยใหม่ การออกแบบผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ออกแบบด้วยพหุประสาทสัมผัสเป็นสาขาใหม่ของการสำรวจ การรวมเป็น
หนึ่งเดียวกันของชีววิทยา จิตวิทยา วัสดุศาสตร์ และวิชาการออกแบบ โดยใช้เทคโนโลยีและวัสดุที่
เกิดข้ึนใหม่ เพื่อก้าวข้ามการแสดงออกทางภาพที่จำเจของแบบดั้งเดิม ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ทีอ่อกแบบด้วยพหปุระสาทสัมผัสควรปรบัใหส้อดคล้องกบัเอกลกัษณ์ของพหปุระสาท
สัมผัส เพือ่ให้ความสำคัญกับความต้องการทางจิตวิทยาของผู้บริโภคมากขึ้นในการดำเนินการ
ออกแบบวัตถุวิจัย การประยุกต์ใช้พหปุระสาทสัมผัสในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์หมายความว่าการออกแบบเริ่มต้นจากการมองเหน็ การได้ยิน การสัมผสั การดมกลิ่น และ
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รสชาติของผู้คน นำปัจจัยการออกแบบใสเ่ข้าไปในผลิตภัณฑ ์และปฏิสัมพันธ์กับประสาทสัมผัสของ
ผู้ใช้เพื่อสร้างการเช่ือมโยงระหว่างผู้ใช้กบัผลิตภัณฑ์ให้ใกล้ชิดกันมากยิ่งขึ้น ดังภาพที่ 4-1 ผลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ “เซียงหม่านปากุ้ย” ความสวยงามของหญงิสาวชาวจ้วง การเรนเดอร์ด้วย
แสงไฟ LED กลิ่นไมจ้ันทร์ของดอกกุ้ยฮวา กลิ่นหอมของดอกกุ้ยฮวาที่กระจายตัวออก ได้รบัการ
ออกแบบด้วยพหุประสาทสัมผสัทีห่ลากหลายจากการมองเห็น รสชาติและการสัมผัส เพื่อสมัผสั
ประสบการณ์เอกลกัษณ์ทางวัฒนธรรมของภูมิภาคของกุ้ยหลินจากพหปุระสาทสัมผัสที่หลากหลาย 

 

การประเมินผลและการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ของผู้เชี่ยวชาญ 
ผลิตภัณฑ์ทัง้ 5 ช้ินที่ผู้วิจัยออกแบบได้รบัการประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญ 6 คน (ผู้เช่ียวชาญ

ชาวไทย 3 คน และผู้เช่ียวชาวจีน 3 คน) และคะแนนช้ีวัดทั้งหมดสามารถผ่านเกณฑ์มาตราฐานได้ 
โดยเฉพาะ “ผลงานประสาทสัมผสัทั้ง 5” นั้นมีคะแนนสูงมาก ในด้านนวัตกรรม ความเป็นวัฒนธรรม 
ความทันสมัยและการใช้งานจรงิของผลิตภัณฑ์ได้รบัการยอมรับในระดับสูง เมื่อผู้เช่ียวชาญใช้ระบบช้ี
วัดของผลิตภัณฑ์ทัง้ 5 ช้ิน พวกเขาไม่เพียงแต่ยอมรบัในข้อดีของผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังช้ีให้เห็นถึง
ปัญหาและข้อบกพร่องของผลิตภัณฑ์และให้คำแนะนำที่มีคุณค่าในการปรบัปรุง ซึ่งมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี ้

ผลิตภัณฑ์ท่ี 1 แก้วเขย่าเซรามิก ผลิตภัณฑ์นี้ได้รบัการยอมรับอย่างเปน็เอกฉันท์จาก
ผู้เช่ียวชาญทั้ง 6 คนและคะแนนช้ีวัดทั้งหมดของถ้วยเขย่านัน้อยู่ในระดับที่ดี (คะแนนเฉลี่ยรวม 95 
คะแนน) ข้อดีประกอบด้วย 1. ด้านนวัตกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 18 คะแนน) 
โดยเฉพาะอย่างยิง่ (1) ผลิตภัณฑ์มีรปูทรงทีห่ลากหลาย มีสว่นท้องกลมและส่วนปากกว้าง ส่วน
กระโปรงบานและส่วนปากกว้าง ส่วนเอวเลก็และปากทรงลำโพง ส่วนปากกว้างทรงกรวย (2) ด้าน
งานหัตถกรรม ฝีมือมีความประณีต สร้างสรรค์ แปลกใหม่และไม่เหมือนใคร และสามารถผสมผสาน
ความทันสมัย งานหัตถกรรมและการใช้งานเข้าด้วยกัน 2. ด้านวัฒนธรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ี
วัดคือ 19 คะแนน) ส่วนตัวของผลิตภัณฑ์ถูกแกะสลักด้วยภาพนาข้ันบันไดสันหลังมังกรและหญงิสาว
หงหยาว ซึง่สะท้อนใหเ้ห็นถึงวัฒนธรรมประจำพื้นที่กุ้ยหลินที่อุดมสมบรูณ์ 3. ด้านความทันสมัย 
(คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 17 คะแนน) ถ้วยเขย่าเป็นไปตามเอกลักษณ์ด้านแฟช่ันสมัยใหม่ นั่น
คือ สามารถใสเ่ครื่องดื่ม กาแฟ ชา และอื่น ๆ ได ้และยังน่าสนใจอีกด้วย คุณสามารถหมุนแก้วชาและ
เพลิดเพลนิกับประเพณีประจำภูมิภาคของกุ้ยหลิน และสอดคล้องกบัสุนทรียภาพของคนยุคใหม่ 4. 
การใช้งานจริง ผลิตภัณฑ์นี้พกพาสะดวก ใช้งานได้จรงิ สามารถใส่เครื่องดื่มและกาแฟทั่วไปได้ 5. ผล
ประกอบการทีเ่พิ่มข้ึนอย่างรวดเร็ว 6. ผลิตภัณฑ์นี้สอดคลอ้งกับการจัดการคุณภาพ การจัดการความ
ปลอดภัยและระบบที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม (คะแนนเฉลีย่จากคะแนนช้ีวัดทั้งสามคือ 18 คะแนน) 
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เนื่องจากเลือกใช้วัสดุทีเ่ป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม และรูปทรงของเครือ่งใช้เป็นไปตามหลักการยศาสตร์ที่
เกี่ยวข้อง ดังนั้นจงึเป็นไปตามมาตราฐานอุตสาหกรรม 

ขณะที่ยืนยันถึงข้อดีของผลิตภัณฑ์ ผู้เช่ียวชาญยังเสนอคำแนะนำสำหรับการปรับปรงุที่
สอดคล้องกัน ดังต่อไปนี ้1. วัสดุของแก้วเขย่าทำจากเซรามกิ ค่อนข้างจำเจ วัสดุควรมีความ
หลากหลาย ตัวอย่างเช่น สามารถใช้วัสดุที่แตกต่างกันสำหรบักลุม่คนที่แตกต่างกัน ตัวอย่างเช่น 
สำหรับเด็กหรือผู้สงูอายุทีเ่คลื่อนไหวไม่สะดวก สามารถใช้เทคนิคโลหะผสมสมัยใหม่ เพื่อหลกีเลี่ยง
การแตก ดังนั้นการเลือกวัสดุตามความต้องการที่แตกต่างกนัอาจจะสามารถตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้าได้ดีกว่า 2. สีทั้งหมดทำงานลายคราม ซึ่งแสดงผลแบบสองมิติและสามารถปรบัปรุงได้ 
ตัวอย่างเช่น เมื่อวาดภาพเด็กผู้หญิงชนกลุม่น้อย สามารถใช้เทคนิคสามมิติมากข้ึนเพื่อทำให้ตัวละครมี
ความสมจริงมากขึ้น ดวงตาสดใสมากขึ้น เครื่องประดับหัวมมีิติมากข้ึน และเครื่องแตง่กายอาจมีสสีัน
มากยิ่งข้ึน ซึ่งสอดคลอ้งกบัเอกลกัษณ์ของกลุม่ชาติพันธ์ุในท้องถ่ิน 

ผลิตภัณฑ์ท่ี 2 คือ ตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟลายทิวทัศน์ ผู้เช่ียวชาญเห็นพ้องต้องกันว่า
ผลิตภัณฑ์ตะกร้าภาพวาดด้วยไฟลายทิวทัศน์นี้มีข้อได้เปรียบที่ชัดเจน (คะแนนเฉลี่ยรวม 90 คะแนน) 
ประกอบด้วย 1. ด้านนวัตกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 17 คะแนน) โดยเฉพาะอย่างยิ่ง (1) 
ด้านวัสด ุ การใช้ไม้ไผ่ในท้องถ่ิน และลวดลายภาพวาดทิวทัศน์ของกุ้ยหลินที่เป็นตัวแทน ซึ่งแสดงออก
ถึงกลิ่นอายทางบทกวีของกุ้ยหลนิได้ดีกว่า (2) ด้านงานหัตถกรรม แนวคิดทางศิลปะของภูมิทัศน์กุ้ย
หลินแสดงออกด้วยการวาดภาพด้วยไฟ (Pyrography) 2. ด้านนวัตกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ี
วัดคือ 18 คะแนน) ผลิตภัณฑ์มีทั้งวัฒนธรรมและความแปลกใหม่ ภาพบนตะกร้าไม้ไผ่ใช้เทคนิคการ
วาดภาพด้วยไฟที่เป็นมรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรม เพื่อรวมเข้ากับภูมทิัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ย
หลิน และรวมเข้ากบัผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรม เป็นการเผยแพร่ธรรมชาติที่เป็นตัวแทนของกุ้ยหลิน 
และวัฒนธรรมระดับภูมิภาค สะทอ้นให้เห็นถึงเอกลักษณ์ที่เข้มข้นของกุ้ยหลิน 3. ด้านความทันสมัย
และการใช้งานจรงิ (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 18 คะแนน) ผลิตภัณฑ์นี้พกพาสะดวกและใช้
งานได้จริง สามารถนำไปใส่ผลไม้และสินค้าท่องเที่ยวพิเศษ และยังสามารถใช้เป็นของตกแตง่บ้านได้
อีกด้วย 4. อัตราการเตบิโตของผลประกอบการเพิ่มข้ึน 5. ผลิตภัณฑ์สอดคลอ้งกบัการจัดการคุณภาพ 
การจัดการความปลอดภัย และระบบที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 
19 คะแนน) เนื่องจากเลือกวัสดุไม้ไผ่กุ้ยหลิน ซึ่งเป็นวัสดทุี่เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม รปูทรงของตะกร้า
จึงเป็นไปตามหลกัสรีรศาสตรท์ี่เกี่ยวข้องและสอดคล้องกบัมาตราฐานอุตสาหกรรม 

แน่นอนว่า ผู้เช่ียวชาญยังเสนอคำแนะนำสำหรับการปรบัปรงุผลิตภัณฑ์ ดังต่อไปนี้ 1. ภาพ
บนตะกร้าไม้ไผ่ยังสามารถเพิ่มประเพณีทางวัฒนธรรมทีเ่ป็นตัวแทน โดยเน้นถึงเอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน 
2. อาจจะมีนวัตกรรมในการแปรรูปและการเกบ็รกัษาวัสดุ เช่น  ใช้วิธีที่ดีกว่าในการหลีกเลี่ยงเช้ือรา
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และความช้ืนของตะกร้าไม้ไผ่ หลังจากซื้อแล้ว สามารถเก็บรักษาและใช้งานได้นานยิ่งขึ้น เพื่อให้ลกูค้า
พึงพอใจ 

ผลิตภัณฑ์ท่ี 3 กลอ่งดนตรอีโรม่าเทราพีของประสาทสัมผัสทั้งห้า ผลิตภัณฑ์นี้ได้รับการ
ยอมรบัจากผู้เช่ียวชาญสงูถึง 96 คะแนน (คะแนนเฉลี่ยโดยรวม 96 คะแนน) ซึ่งมีข้อได้เปรียบ
ดังต่อไปนี ้1. ด้านนวัตกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 19 คะแนน) กล่องดนตรีอโรม่าเทราพี
สามารถตอบสนองความต้องการหลายประสาทสัมผัสของผูค้น เริ่มต้นจาก การมองเห็น การได้ยิน 
การสมัผสั การได้กลิ่นและรสชาติของผู้คน ซึ่งได้ใส่ปจัจัยการออกแบบทีร่วมประสาทสัมผัสหลายด้าน
ไว้ในผลิตภัณฑ์ และมีการโต้ตอบกับประสาทสัมผสัของผู้ใช้  ทำให้ผู้ใช้กับผลิตภัณฑ์มีความสัมพันธ์ที่
ใกล้ชิดกันมากยิง่ข้ึน 2. ด้านวัฒนธรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 20 คะแนน) ตัวละครใน
ผลงานสร้างภาพลกัษณ์ที่เป็นตัวแทนของหญิงสาวชาวเหยาที่มีสสีัน และยงัมีชาวประมงทีเ่หม่อลอย 
สร้างฉากที่ดื่มด่ำของตัวละครและภูมิทัศน์ทีม่ีเอกลกัษณ์ทางวัฒนธรรมของภูมิภาค 3. ด้านความ
ทันสมัยและการใช้งานจริง (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 19 คะแนน) ผลิตภัณฑ์นี้มีความทันสมัย 
สวยงามและหรูหรา การผสมผสานของอโรมาเทราพีและดนตรีบำบัดทางกายภาพที่ดีในชีวิตสมัยใหม่ 
สามารถผ่อนคลายความตึงเครียดและความเหนื่อยล้า 4. อตัราการเติบโตของผลประกอบการเพิม่ขึ้น 
5. ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับการจัดการคุณภาพ การจัดการความปลอดภัย และระบบทีเ่กี่ยวข้องกบั
อุตสาหกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 20 คะแนน)  

แน่นอนว่า ผู้เช่ียวชาญยังเสนอคำแนะนำสำหรับการปรบัปรงุผลิตภัณฑ์ ดังต่อไปนี้ 1. ใน
ด้านของการผสมผสานทางดนตรี แสงและวัตถุจรงิ คุณสามารถใช้ทัศนศาสตร์ ดนตรี และทฤษฎีอื่น  
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์อันประณีต แยบยลและกลมกลืน เพื่อให้ได้รบัความสนใจจากลกูค้ามาก
ยิ่งขึ้น 2. ผู้เช่ียวชาญบางท่านเช่ือว่า เครือ่งแต่งกายและรูปแบบของตัวละครสามารถแก้ไขใหส้วยงาม
ยิ่งขึ้นได ้

ผลิตภัณฑ์ท่ี 4 กระเป๋าเดินทางผ้าลินินทิวทัศน์เมืองกุ้ยหลิน 90% ของผู้เช่ียวชาญยอมรับ
ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ี (คะแนนรวมเฉลี่ย 90 คะแนน) พวกเขาคิดว่าสมบรูณ์แบบในด้านนวัตกรรม 
วัฒนธรรมและการใช้งาน ซึ่งมีข้อไดเ้ปรียบต่อไปนี้ 1. ด้านนวัตกรรมและวัฒนธรรม (คะแนนเฉลี่ยของ
ทั้งสองคะแนนช้ีวัดคือ 17 คะแนน) วัสดุทำจากผ้าลินินที่มาจากพืชในท้องถ่ิน ซึง่เป็นการผสมผสาน
อย่างลงตัวระหว่างภาพวาดจีนและการปกัผ้าแบบกุ้ยหลิน ที่ตีความเอกลักษณ์ของกุ้ยหลินได้อย่าง
โดดเด่น 2. ด้านของความทันสมัย (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 17 คะแนน) กระเป๋าเดินทาง
สอดคล้องกบัแฟช่ันสมัยใหม่นั่นคือ สามารถใส่ของที่จำเป็นสำหรับการออกไปข้างนอกได้ทกุวันและ
ยังสามารถช่ืนชมประเพณีระดับภูมิภาคของกุ้ยหลิน และการสะพายกระเป๋าเปรียบเสมือนการเดิน
ในกุ้ยหลิน และสามารถตอบสนองความงามของคนสมัยใหม ่3. ด้านการใช้งาน (คะแนนเฉลี่ยของ
คะแนนช้ีวัดคือ 18 คะแนน) สะดวกสำหรบัการสะพายข้างและถือด้วยมือ และมกีารใช้งานที่
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แข็งแกร่ง กระเป๋าผ้าลินินทนต่อความสกปรกและทำความสะอาดได้ง่าย 4. ผลิตภัณฑ์นี้สอดคล้องกับ
การจัดการคุณภาพ การจัดการความปลอดภัย และระบบที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม (คะแนนเฉลี่ย
ของคะแนนช้ีวัดของทั้งสามด้านนี้คือ 19 คะแนน)  เนื่องจากการเลือกใช้วัสดุเป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม
และประเภทของอุปกรณ์เป็นไปตามหลักการยศาสตรท์ี่เกี่ยวข้อง ดังนั้นจึงเป็นไปตามมาตราฐาน
อุตสาหกรรม 

แน่นอนว่า ผู้เช่ียวชาญยังเสนอคำแนะนำสำหรับการปรบัปรงุผลิตภัณฑ์ ดังต่อไปนี้ 1. 
รูปทรงค่อนข้างดัง้เดมิ สามารถนวัตกรรมด้านรูปทรงได้มากข้ึน 2. คุณสมบัติด้านการกันน้ำและกันฝน
ค่อนข้างอ่อนแอ จะสามารถปรบัปรุงได้อย่างไรและจะต้องเพิ่มวัสดุหรือไม่ 

ผลิตภัณฑ์ท่ี 5: โคมไฟลวดลายภูมทิัศน์กุ้ยหลิน ผลิตภัณฑ์นี้ได้รับการยอมรับจาก
ผู้เช่ียวชาญอย่างเป็นเอกฉันท์ (คะแนนเฉลี่ยโดยรวม 89 คะแนน) ซึ่งพวกเขาเช่ือว่าผลิตภัณฑ์นี้มี
นวัตกรรมและความเป็นวัฒนธรรมอย่างมาก ซึ่งสะท้อนใหเ้ห็นใน 1. ด้านนวัตกรรมและการใช้งาน
จริง (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 17 คะแนนและ 18 คะแนนตามลำดับ) ในด้านงานหัตถกรรม 
โทนสีของโคมไฟแบง่ออกเป็นสีโทนอบอุ่นและโทนเย็น และยังสามารถปรับความสว่างได้ การ
ผสมผสานของลวดลายภาพวาดจีนบนตัวโคมไฟช่วยเพิ่มจินตภาพด้านบทกวีมากขึ้น ในด้านของ
ประเภทปุม่เปิดปิด: มีปุม่เปิดปิดหลายประเภทได้แก่ ปุ่มแบบสัมผสั ปุ่มเปิดปิด USB และยงัมปีุ่ม
ควบคุมระยะไกล 2. ด้านความเป็นนวัตกรรม (คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดคือ 18 คะแนน) รูปแบบ
การจัดแสงคือการรวบรวมทิวทัศน์ วัฒนธรรม และประเพณีพื้นบ้านที่เป็นตัวแทนของกุ้ยหลิน รูปทรง
ทั้งหมดมีความเรียบง่ายและสดใหม่ และรูปทรงทั้งหมดยงัมคีวามใจกว้างและสวยงาม 3. ผลิตภัณฑ์นี้
สอดคล้องกบัการจัดการคุณภาพ การจัดการความปลอดภัย และระบบทีเ่กี่ยวข้องกบัอุตสาหกรรม 
(คะแนนเฉลี่ยของคะแนนช้ีวัดของทั้งสามด้านน้ีคือ 18 คะแนน) เนื่องจากการเลือกใช้วัสดุทีเ่ป็นวัสดทุี่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม และประเภทของอปุกรณ์เป็นไปตามหลักการยศาสตร์ทีเ่กี่ยวข้อง ดังนั้นจึง
เป็นไปตามมาตราฐานอุตสาหกรรม 

แน่นอนว่า ผู้เช่ียวชาญยังเสนอคำแนะนำสำหรับการปรบัปรงุผลิตภัณฑ์ ดังต่อไปนี้ 1. 
รูปทรงของโคมไฟสามารถปรบัเปลี่ยนได้อย่างหลากหลายและทันสมัยมากยิ่งข้ึน 2. ในฐานะที่เป็นโคม
ไฟ หากไม่ได้เปิดไฟยังต้องมีคุณค่าด้านการตกแตง่ด้วย 

 
 



 

บทท่ี 5 

กรณีศึกษาเชิงปฏิบัติของภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินท่ีบูรณาการเข้ากับ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
 
จากประสบการณ์ เทคนิค วิธีการและหลักการในการบรูณาการภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลิน

เข้ากับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ผู้วิจยัได้ออกแบบผลงานจำนวน 5 ช้ิน
ดังต่อไปนี้  
 

แก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหม่ลวดลายตัวละครในภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 
1. แหล่งท่ีมาและแนวคิดของการออกแบบ 

1.1 แนวคิดของการออกแบบ: แนวคิดของการออกแบบแก้วเขย่าลายครามสมัยใหม่
ลวดลายตัวละครในภูมิทัศน์กุ้ยหลินได้รบัแรงบันดาลใจมาจากทิวทัศน์ธรรมชาติและองค์ประกอบ
วัฒนธรรมประจำกลุ่มชาติพันธ์ุกุ้ยหลินเข้ากับรูปแบบการออกแบบที่ทันสมัย เพื่อสร้างแก้วเขย่าลาย
ครามที่มเีอกลักษณ์และความเป็นศิลปะ 

1.2 แหล่งท่ีมาของการออกแบบ: นักออกแบบได้รับทิวทัศน์ธรรมชาติแลองค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรมของกลุม่ชาติพันธ์ุกุ้ยหลินจำนวนมาก ผ่านการรวบรวมภาพทิวทัศน์กุ้ยหลิน 
วรรณกรรม สถานที่จริง และวิธีการอื่น ๆ นำวัสดุเหล่าน้ีมาเป็นแรงบันดาลใจให้กบันักออกแบบ ทำให้
การออกแบบแก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหมล่วดลายตวัละครในภูมิทัศน์กุ้ยหลินมีความสดใสและ
มีชีวิตชีวามากยิ่งขึ้น 

1.3 แนวคิดของการออกแบบ: อันดับแรกนักออกแบบจะพจิารณาถึงลักษณะพิเศษ
ของเซรามิกลายคราม โดยใช้จุดเด่นที่ขาวเหมือนหยกและใสราวกับกระจกอย่างเต็มที่ เพื่อให้ภูมทิัศน์
ของกุ้ยหลินสามารถแสดงเสน่หท์ี่เป็นเอกลกัษณ์ของแก้วเขยา่เซรามิกลายครามสมัยใหม่ลวดลายตัว
ละครในภูมิทัศน์กุ้ยหลิน ประการต่อมา นักออกแบบผสมผสานทิวทัศน์ธรรมชาติและองค์ประกอบ
ทางวัฒนธรรมของกลุม่ชาติพันธ์ุกุ้ยหลินเข้ากับการออกแบบ ผ่านเทคนิคการวาดภาพและการ
แกะสลักทีล่ะเอียดอ่อน เพื่อแสดงถึงรปูทรง ท่าทางและอารมณ์ของตัวละครในภูมทิัศน์กุ้ยหลินได้
อย่างสมบูรณ์แบบ ประการสุดท้าย นักออกแบบพจิารณาถึงความต้องการของผู้ใช้และรูปแบบการ
ออกแบบที่ทันสมัย สร้างแก้วเขย่าที่ไม่เพียงแต่มีมรดกทางวัฒนธรรมดั้งเดมิเท่านั้น และยังสอดคลอ้ง
กับความต้องการทางสุนทรียภาพสมัยใหม่ได้อกีด้วย 
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2. การสังเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบ 
ภูมิทัศน์ธรรมชาติ: ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลิน: ภูเขาเซี่ยงปีซ้าน ภูเขาลั่วถ่ัว นาข้ันบันไดหลงเซิง่

และหน้าผาหินกุ้ยหลิน 
ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม: หญิงสาวจากกลุ่มชาติพันธ์ุต่าง ๆ ในกุ้ยหลิน: ชนชาติจ้วง ชนชาติ

เหมียวและชนชาติเหยา 
3. แนวคิดและกระบวนการออกแบบ 
แนวคิดการออกแบบแก้วเขย่าเซรามกิลายครามสมัยใหมล่วดลายตัวละครในภูมิทัศนก์ุ้ย

หลินมาจากทิวทัศน์ธรรมชาติและองค์ประกอบทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุกุ้ยหลิน ด้วยเทคนิค
การออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์และงานหัตถกรรมอันประณีต ความงดงามของภูมิทัศน์กุ้ยหลินและ
ความสง่างามของเซรามกิลายครามได้รบัการผสมผสานอย่างลงตัว แสดงให้เห็นถึงเสนห่์อันเป็น
เอกลักษณ์และความรูส้ึกทางวัฒนธรรมของภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 

 
ตารางที่ 5-1 กระบวนการออกแบบแก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหมล่วดลายตัวละครในภูมทิัศน์

กุ้ยหลิน 
 

ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

1 
 

 

ภาพสร้างรูปทรง (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สงิหาคม ค.ศ. 
2022 ) 

 สร้างแบบจำลองสาม
มิติของแก้ว 

2  
 

ขนาดภาพร่างของแก้ว (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สงิหาคม ค.ศ. 
2022) 

ขนาดภาพร่างของแก้ว 
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

3 

 
สร้างผลิตภัณฑ์กึ่งสำเร็จรูป (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สิงหาคม 

ค.ศ. 2022) 

สร้างผลิตภัณฑ์กึ่ง
สำเร็จรูป 

4 
 

เผาผลิตของแก้ว (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สิงหาคม ค.ศ. 
2022) 

เผาผลิต 

5 

 
เผาผลิต (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สิงหาคม ค.ศ. 2022) 

ปรับปรงุผลิตภัณฑ์กึ่ง
สำเร็จรูป 

6 

 

 
 

ปรับปรงุผลิตภัณฑ์กึ่งสำเรจ็รปูและการเผาดิบ (ถ่ายภาพโดย Qin 
Junhu,สงิหาคม ค.ศ. 2022i) 

 

ปรับปรงุผลิตภัณฑ์กึ่ง
สำเร็จรูปและการเผา
ดิบ 
หลงัจากนำผลิตภัณฑ์
กึ่งสำเรจ็รปูออกมาแล้ว 
ให้ตากแห้งครึ่งหนึ่งจะ
ทำให้ไม่เสียรปู 
ใช้โคลนเพื่อต่อเป็น
ด้ามจับ หลังจากแห้ง
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

สนิทแล้ว ดำเนินการ
ปรับปรงุและขัด
ผลิตภัณฑ์กึง่สำเรจ็รปู 
ปรับปรงุเส้นเปิด
ทั้งหมด โดยเน้นส่วน
ข้อต่อด้ามจับ ปากกา 
ปากแก้วเป็นหลัก 
หลงัจากปรบัปรุงทั้ง
หมดแล้วเช็ดด้วย
ฟองน้ำแล้วนำไปเผาที่
อุณหภูมิ 780 องศา 
หากผลิตภัณฑ์กึ่ง
สำเร็จรูปทีเ่ผาผลิต
เสร็จแล้วมีพื้นผิวที่ไม่
เรียบเนียน ให้ใช้
กระดาษทรายเพื่อขัด
ให้เรียบ 

7 

 
นาข้ันบันไดหลงเซิง่และชาวเหยา หญงิสาวชาวจ้วง (ถ่ายภาพโดย 
Qin Junhui,พฤษภาคม ค.ศ. 2022) 

ค้นหาวัสดุและ
สังเคราะห์
องค์ประกอบ 
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

 
8 

 
ภาพร่างของแก้วแต่ละใบ (ถ่ายภาพเมื่อ ถ่ายภาพโดย Qin 
Junhui,พฤษภาคม ค.ศ. 2022) 

 

ร่างภาพร่างลงบน
ผลิตภัณฑ์กึง่สำเรจ็รปู 
ใช้สีดำร่างภาพในเม็ดสี
ซินฉ่าย นำเข้าเตาเผา
อีกครั้งหนึ่งที่อุณหภูมิ 
780 องศา จากนั้นใช้
น้ำมันเพื่อย้อมสีของ
ทิวทัศน์ จากนั้นนำไป
เผาครัง้ทีส่องหลงัจาก
ลงสีเสรจ็แล้ว 

9 
 

ภาพวาดสีของแก้วแต่ละใบ (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,
พฤษภาคม ค.ศ. 2022) 

ลงลายคราม วาดภาพ
แบบใต้เคลือบ จากนั้น
นำไปเผาอกีครั้งหนึ่ง 

10 

   

 
แก้วหลังจากทีเ่ผาเสรจ็แล้ว (ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,กันยายน 

ค.ศ. 2022) 

ลงขอบทองและนำไป
เผาอีกครั้งหนึ่ง 
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

11 

 
แก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหม่ลวดลายตัวละครในภูมทิัศน์

กุ้ยหลิน (ถ่ายภาพโดย Qin Junhuiกันยายน ค.ศ. 2022) 

แก้วเขย่าเซรามิกลาย
ครามสมัยใหมล่วดลาย
ตัวละครในภูมิทัศน์กุ้ย
หลิน 

4. การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายของแก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหมล่วดลายตัวละครในภูมิทัศน์กุ้ยหลิน

อาจจะเป็นผู้บริโภคหลักทีส่นใจศิลปะเซรามิกและการวาดภาพทิวทัศน์กุ้ยหลิน รวมถึงผู้ที่ต้องการแก้ว
เขย่าคุณภาพสูงสำหรบัการชงชาหรือผสมเครื่องดืม่ ซึ่งกลุ่มเป้าหมายอาจรวมถงึประเภทดงัต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 5-2 การวิเคราะห์กลุม่เป้าหมายของแก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหมล่วดลายตัวละครใน

ภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 
ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 

1 
ผู้ที่ช่ืนชอบศิลปะเซรา

มิก 

ผู้คนเหล่าน้ีมีความสนใจอย่างลึกซึ้งในงานศิลปะเซรามกิ 
รวมถึงช่ืนชมศิลปะและงานหัตถกรรมเซรามิกของแก้วเขย่า
เซรามิกลายครามสมัยใหม ่

2 
ผู้ช่ืนชอบการวาดภาพ

ทิวทัศน์กุ้ยหลิน 

คนเหล่านี้ช่ืนชอบความงามและคุณค่าทางศิลปะของภาพวาด
ทิวทัศน์ และลวดลายภาพทิวทัศน์กุ้ยหลินบนแก้วเขย่า      
เซรามิกลายครามสมัยใหม่ลวดลายตัวละครในภูมิทัศน์กุ้ยหลิน
อาจจะดึงดูดความสนใจของพวกเขา 

3 ผู้ที่ช่ืนชอบศิลปะชา 

ผู้ที่ ช่ืนชอบศิลปะชามักจะต้องการแก้วที่มีคุณภาพสูงและมี
ความเป็นศิลปะเพื่อเพลิดเพลินกับการชิมชา ซึ่งแก้วเขย่าเซรา
มิกลายครามสมัยใหม่สามารถตอบสนองความต้องการของ
พวกเขาได ้

4 ผู้ซื้อของขวัญ ผู้ช่ือของขวัญ: บางคนอาจจะเลือกแก้วเขย่าเซรามิกลายคราม
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ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 
สมัยใหม่เป็นของขวัญสำหรบัเพือ่นและครอบครัว ซึ่งคนเหล่าน้ี
ให้ความสำคัญกับเอกลักษณ์และการระลึกถึงของผลิตภัณฑ์ 

 

5. บทสรุปย่อยของการสรา้งสรรค ์
แก้วเขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหม่ลวดลายตัวละครในภูมทิศัน์กุ้ยหลินเป็นผลิตภัณฑ์ทีม่ี

เอกลักษณ์ที่ผสมสานวัฒนธรรมภูมทิัศน์กุ้ยหลินและการออกแบบทีท่ันสมัย โดยการนำทิวทัศน์
ธรรมชาติของภูมิทัศน์กุ้ยหลินและองค์ประกอบทางวัฒนธรรมประจำกลุม่ชาติพันธ์ุมาเป็นแนวคิดใน
การออกแบบ ผสมผสานงานหัตถกรรมเซรามิกลายครามแบบดั้งเดมิเข้ากบัการออกแบบสมัยใหม่ โดย
มีเป้าหมายเพื่อใหผู้้คนได้รับประสบการณ์การดื่มที่ทันสมัย สะดวกสบายและหรหูรา กระบวนการวาด
ภาพทั้งหมดของผลงานนี้ใช้เวลาค่อนข้างนาน ตั้งแต่การเลือกองค์ประกอบทางวัฒนธรรม การจัด
องค์ประกอบภาพ และการวาดภาพต้นแบบ ข้ันตอนดังกล่าวนั้นล้วนเกิดจากการคิดและทดลองซ้ำ
แล้วซ้ำเล่า และยังมีเนื้อหาและรายละเอียดของภาพ จึงทำให้ความคืบหน้าของการวาดภาพบน    
เซรามิกล่าช้าอย่างมาก นอกจากนี้ยังพบปัญหามากมายในระหว่างการวาดภาพ ยกตัวอย่างเช่น สีของ
พื้นหลงัมีความกว้าง จงึยากต่อการลงสี ยังไม่ไดล้งสารน้ำมนัก็ลงน้ำ สง่ผลใหส้ารเคลอืบหดตัวจากน้ำ 
เม็ดสทีี่ผสมกันแล้ว ไม่บรรลุถึงผลที่น่าพอใจ แต่โชคดีที่สิง่เหล่าน้ันเป็นปัญหาเล็กน้อย และสามารถ
ปรับปรงุได้โดนการปรบัเปลี่ยนและเพิ่มเติมหลายครัง้ในภายหลงั ผลงานกลุ่มนีผ้สมผสานโทนสีของ
ภาพทิวทัศน์สีเขียวแบบดัง้เดิมเข้ากับองค์ประกอบภาพสมัยใหม่ โดยผสมผสานภูมทิัศน์ธรรมชาติ
ของกุ้ยหลิน สถาปัตยกรรมทีม่ีเอกลักษณ์ และโบราณวัตถุทางวัฒนธรรมที่มเีอกลักษณ์ และนำมา
แสดงออกในรูปแบบของภาพวาดตกแต่งเซรามิก อาจกล่าวได้ว่าเป็นการผสมผสานระหว่างความ
ดั้งเดิมกบัความทันสมัย ยังเป็นการทดลองและประสบการณ์ใหม่สำหรบัผูส้ร้างสรรค์ 

 

ตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟ 
1. แหล่งท่ีมาและแนวคิดของการออกแบบ 

1.1 การกำหนดแนวคิดของการออกแบบ: จากแนวคิดบูรณาการ นักออกแบบกำหนด
ทิวทัศน์ธรรมชาติและวัฒนธรรมประจำกลุม่ชาติพันธ์ุของภูมิทัศน์กุ้ยหลินมาเป็นองค์ประกอบของการ
ออกแบบ นำมารวมไว้ในกลอ่งงานหัตถกรรม โดยมเีป้าหมายเพื่อสร้างงานกล่องหัตถกรรมทีม่ีนัยยะ
ทางวัฒนธรรม และคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์อันเป็นเอกลกัษณ์ 

1.2 แหล่งท่ีมาของการออกแบบ: นักออกแบบได้รวบรวมวัสดุจำนวนมากเกี่ยวกับ
ทิวทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลินและองค์ประกอบทางวัฒนธรรมประจำกลุ่มชาติพันธ์ุ ผ่านการรวบรวม
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ภาพทิวทัศน์ วรรณกรรม และการสำรวจจากพื้นทีจ่รงิของภูมิทัศน์กุ้ยหลิน ภูมิทัศน์กุ้ยหลินมีช่ือเสียง
ในด้านยอดเขาที่สวยงาม ป่าไม้ และน้ำใส ทิวทัศน์ธรรมชาติในท้องถ่ินและวัฒนธรรมประจำชาติ ทำ
ให้นักออกแบบได้รบัแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์มากมาย ประการทีส่อง ศิลปะภาพวาดด้วยไฟ 
(Pyrography) มีประวัติศาสตรอ์ันยาวนานในประเทศจีน และต้นกำเนิดของมันสามารถสืบยอ้นไปได้
ถึงการประทับโลหะด้วยความร้อนในสมัยโบราณ แต่เมื่อเวลาผ่านไป เทคโนโลยีภาพวาดด้วยไฟก็ 
ค่อย ๆ  พัฒนาเป็นรปูแบบศิลปะอสิระ และถูกนำมาใช้กันอย่างแพร่กลายในเครือ่งใช้ต่าง ๆ เช่น 
ตะกร้าไม้ไผ่ การทอไม้ไผ่ เป็น ขณะเดียวกัน ยังมอบวัสดุและแรงบันดาลใจที่สร้างสรรค์แก่นัก
ออกแบบอีกด้วย 

1.3 แนวคิดในการออกแบบ: ตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟภูมิทัศน์ใช้การ
ผสมผสานระหว่างรูปทรงเรขาคณิตและรปูทรงอันไหลลื่น เพื่อให้กล่องมีทั้งความสมัยใหม่และแบบ
ดั้งเดิม 

 
2. การสังเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบ 
ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ: ทิวทัศน์อันงดงามของภูเขาชวนซาน ยอดเขาลั่วถ๋ัว และยอดเขา

ดอกบัวหยางซั่วปี ้
ภูมิทัศน์วัฒนธรรม: การประมงในแม่น้ำหลีเจียง ชาวประมง 
 
 
 
 
 
3. กระบวนการออกแบบ 
 

ตารางที่ 5-3 การวิเคราะห์กลุม่เป้าหมายของตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟ 
ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

1   
ภาพร่างการออกแบบรปูทรง

ตะกร้า 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 
 

 
ภาพร่างของตะกร้าไผ่  (ถ่ายภาพเมื่อพฤษภาคม ค.ศ. 

2022 ถ่ายภาพโดย Qin Junhui) 

2 

 
 

ขนาดภาพร่างของตะกร้าไม้
ไผ่ 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 
ขนาดภาพร่างตะกร้าไผ่ (ถ่ายภาพเมื่อพฤษภาคม ค.ศ. 

2022 ถ่ายภาพโดย Qin Junhui) 
 

3 

 
ภาพสำเรจ็ของตะกร้าไม้ไผ่  (ถ่ายภาพเมื่อพฤษภาคม 

ค.ศ. 2022 ถ่ายภาพโดย Qin Junhui) 
 

การผลิตตะกร้าไม้ไผ ่
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

4 

 
 

 
 

การสังเคราะห์องค์ประกอบ
ภาพตะกร้าไม้ไผ่ 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 
ภาพร่างของภาพถ่ายและการสังเคราะห์ภาพของ

ภูเขาลั่วถัว ภูเขาชวนซานและยอดเขาปี้เหลียนเฟิง  
(มิถุนายน ค.ศ. 2022 ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,

กันยายน ค.ศ. 2022) 

5 
 
 

 
ภาพวาดด้วยไฟของตะกร้าไม้ไผ่ภาพทิวทัศน์กุ้ย

หลิน 1  
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,มิถุนายน ค.ศ. 2022) 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 
 

 
ภาพวาดด้วยไฟของตะกร้าไม้ไผ่ภาพทิวทัศน์กุ้ย

หลิน 1  
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,มิถุนายน ค.ศ. 2022) 

ภาพวาดด้วยไฟ 

 

 
 

 
ภาพวาดด้วยไฟของตะกร้าไม้ไผ่ภาพทิวทัศน์กุ้ย

หลิน 2  
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,มิถุนายน ค.ศ. 2022) 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 

 
ภาพวาดด้วยไฟของตะกร้าไม้ไผ่ภาพทิวทัศน์กุ้ย

หลิน 3 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,มิถุนายน ค.ศ. 2022) 

 

6 

 
ช้ินงานที่เสรจ็สมบูรณ์ของภาพวาดด้วยไฟของ

ตะกร้าไม้ไผ่ภาพทิวทัศน์กุ้ยหลิน  
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,มิถุนายน ค.ศ. 2022) 

ช้ินงานที่เสร็จสมบูรณ์ 

 

4. การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
 
ตารางที่ 5-4 การวิเคราะห์กลุม่เป้าหมายของตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟ 
 

ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 

1 
ผู้ที่ช่ืนชอบวัฒนธรรม

จีน 

ผู้คนเหล่านี้มีความสนใจอย่างมากต่อศิลปะและวัฒนธรรมจีน
ดั้งเดิม ในฐานะที่ตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟภูมิทัศน์เป็นงาน
หัตถกรรมจีนแบบดั้งเดิม ซึ่งสามารถดึงดูดความสนใจของพวกเขา
ด้วยวิธีการออกแบบและการผลิตที่เป็นเอกลักษณ์ 
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ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 

2 นักตกแต่งบ้าน 

นักตกแต่งบ้านกำลังมองหาของตกแต่งที่มีเอกลักษณ์เพื่อตกแต่ง
บ้านของตน การออกแบบที่เป็นเอกลักษณ์และเทคโนโลยีการผลิต
คุณภาพสูงของตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟภูมิทัศน์สามารถ
ตอบสนองความต้องการในการตกแต่งบ้านได้ 

3 ผู้ซื้อของขวัญ 

บางคนอาจจะเลือกตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟเป็นของขวัญให้กับ
ญาติและเพื่อน คนเหล่านี้ให้ความสำคัญกับคุณภาพและความมี
เอกลักษณ์ของของขวัญ ดังนั้นตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟจึงเป็น
งานหัตถกรรมประเภทหนึ่งที่มีคุณค่าในการสะสมและเป็นที่ระลึก
ในระดับสูง 

4 นักสิ่งแวดลอ้ม 

เนื่องจากตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟภูมิทัศน์ใช้ไม่ไผ่เป็นวัสดุหลัก 
ไม้ไผ่เป็นทรัพยากรหมุนเวียน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของการ
คุ้มครองสิ่งแวดล้อม ดังนั้นนักสิ่งแวดล้อมบางคนอาจมีแนวโน้มที่
จะซื้อผลิตภัณฑ์ดังกล่าว 

5 นักท่องเที่ยว  

นักท่องเที่ยวมักจะซื้องานหัตถกรรมหรือของที่ระลึกที่มีเอกลักษณ์
ของท้องถ่ิน ตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟภูมิทัศน์อาจจะ
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นงานหัตถกรรม
ประเภทหนึ่งที่มีเอกลักษณ์ดั้งเดิมของจีน 

 
กล่าวโดยสรุป กลุ่มเป้าหมายของตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟส่วนมากเป็นผู้บริโภคที่สนใจ

วัฒนธรรมและศิลปะจีนแบบดัง้เดมิ ผู้ซื้อที่ต้องการของตกแต่งบ้านและของขวัญคุณภาพสูงและมี
ความเป็นศิลปะ รวมถึงผู้บริโภคที่ใส่ใจกบัการคุ้มครองสิง่แวดล้อมและของที่ระลึกสำหรับการเดินทาง 
 

5. บทสรุปย่อยของการสรา้งสรรค ์
กระบวนการออกแบบทั้งหมดของตะกร้าไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟภูมิทัศน์กุ้ยหลินจำเป็นต้อง

ได้รับการแก้ไขและปรับปรงุหลายครัง้ เพื่อให้แน่ใจว่าช้ินงานข้ันสุดท้ายมีความหมายแฝงทาง
วัฒนธรรมและคุณค่าทางสุนทรียภาพที่เป็นเอกลักษณ์ รวมถึงตรงความต้องการของผูบ้ริโภค กา
ประทับตราด้วยไฟของภาพวาดทิวทัศน์จีนบนตะกร้าไม้ไผ่ตอ้งใช้ทักษะและประสบการณ์บางประการ 
อันดับแรก การเลอืกหัวแรง้ (Soldering Iron) ที่เหมาะสม ซึ่งมักจะใช้หัวแร้งแบบเอียง และเลือก
ขนาดหัวแร้งที่แตกต่างกันตามความต้องการ ประการที่สอง การให้ความสนใจกับความสว่างและ
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น้ำหนักขณะวาดภาพด้วยไฟ ควรใส่ใจกับการควบคุมน้ำหนกัของหัวแร้งและแสดงความรูส้ึกเสมอืน
จริงและความมั่นคงของของภูมทิัศน์ตามต้องการ ใช้แรงกดเบาเพื่อแสดงถึงภูเขาที่อยู่ห่างไกล และใช้
แรงกดหนกัเพื่อแสดงถึงหินและต้นไม้บริเวณใกล้เคียง นอกจากนี้ยังต้องให้ความสำคัญกับสีและการ
แบ่งช้ันอีกด้วย การใช้ปากกาถ่านหรือเม็ดสีที่แตกต่างกัน สามารถแสดงถึงความเป็นช้ันในการวาด
ภาพทิวทัศน์ได้ ยกตัวอย่างเช่น สามารถใช้สีเข้มแทนภูเขาทีอ่ยู่ห่างไกล และใช้สีออ่นแทนท้องฟ้าหรือ
ก้อนเมฆ หลังจากการแก้ไขเสรจ็สิ้น เมื่อวาดภาพด้วยไฟเสรจ็สิ้นแล้ว สามารถใช้ปากกาถ่านหรอืพู่กัน
ขนาดเล็กเพื่อดำเนินการปรับปรงุ เช่น การเพิ่มรายละเอียด การปรับปรงุสี เป็นต้น กล่าวโดยสรปุ 
การประทบัภาพวาดด้วยไฟลงบนตะกร้าไม้ไผจ่ำเป็นต้องใช้ทักษะและประสบการณ์บางประการ และ
ยังต้องอาศัยการฝกึฝนและการเรียนรู้อย่างต่อเนื่องจึงจะเกดิความเช่ียวชาญ 
 

กระเป๋าผ้าลินินชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลิน: นามบัตรที่เดินได้ 
1. แหล่งท่ีมาและแนวคิดของการออกแบบ 
กระเป๋าชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลิน: นามบัตรทีเ่ดินได้ แหลง่ที่มาของการออกแบบกระเป๋าเดินทาง

ผ้าลินินชุดทิวทัศน์กุ้ยหลินคือทิวทัศน์ทางธรรมชาติและองค์ประกอบทางวัฒนธรรมประจำกลุ่มชาติ
พันธ์ุของกุ้ยหลิน แนวคิดของการออกแบบเน้นไปทีก่ารใช้งานจริงและการตกแต่งเป็นหลกั 
ขณะเดียวกันก็สะท้อนใหเ้ห็นถึงเสน่ห์ทีเ่ป็นเอกลักษณ์ของภูมิทัศน์ของกุ้ยหลิน 

แหล่งที่มาของการออกแบบมีดังตอ่ไปนี ้
1.1 ความคิดของการออกแบบ: ผลงานนี้ได้รบัแรงบันดาลใจจากทิวทัศน์ธรรมชาติอัน

งดงามของกุ้ยหลิน นักออกแบบพยายามผสมผสานความสวยงามของภูมิทัศนเ์ข้ากับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ด้วยเหตุน้ีโครงร่างของกระเป๋าเดินทางจึงเป็นคลืน่และเป็นระเบียบ เหมือนกบัการอยู่เคียง
ข้างกันภูเขาและแม่น้ำของกุ้ยหลิน  

1.2 แหล่งท่ีมาของการออกแบบ: กุ้ยหลินเป็นพื้นที่อยู่อาศัยของกลุม่ชาติพันธ์ุหลาย
กลุ่ม และมีมรดกทางวัฒนธรรมทางชาติพันธ์ุที่อุดมสมบรูณ์ นักออกแบบได้นำองค์ประกอบของชาติ
พันธ์ุเช่น เครื่องประดบัเงินของชนชาติเหมียว ผ้าพื้นเมอืงของชนชาติจ้วง เป็นต้น มาใช้ในการ
ออกแบบกระเป๋าเดินทาง ทำให้กระเป๋าเดินทางมีนัยยะทางวัฒนธรรมและมเีอกลักษณ์มากยิง่ข้ึน 

1.3 แนวความคิดของการออกแบบ: แหลง่ที่มาของการออกแบบกระเป๋าเดินทางผ้า
ลินินชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลินส่วนมากมีพื้นฐานมาจากทิวทัศน์ธรรมชาติและองค์ประกอบทางวัฒนธรรม
ประจำกลุ่มชาติพันธ์ุของภูมิทัศน์กุ้ยหลิน ขณะทีเ่น้นการปฏิบัติจรงิและการตกแต่ง โดยมีเป้าหมาย
เพื่อสร้างเพื่อนร่วมเดินทางทีม่ีนัยยะทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางสุนทรียภาพทีเ่ป็นเอกลักษณ์ 
เพื่อใหผู้้คนได้เพลิดเพลินกบัความงดงามและวัฒนธรรมของภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินในระหว่างการ
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เดินทาง เขาเซี่ยงปี๋ซาน ภูเขาลั่วถัว และภูเขาชวนซานเป็นยอดเขาต้นแบบของกุ้ยหลิน ด้วยเหตุน้ี 
องค์ประกอบเหล่าน้ีจึงถูกนำมารวมเข้ากบัการออกแบบ เพิม่สีของผ้าใบที่เป็นสีของยอดเขาทีเ่ป็น
เอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน การปักลายผ้าชนชาติถงเป็นการตกแต่ง  และกรวดของแม่น้ำหลีเจียงมาเป็น
หัวซิป 

2. การสังเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบ 
ภูมิทัศน์ธรรมชาต:ิ ภาพทิวทัศน์ของกุ้ยหลิน: ภูเขาเซี่ยงปี้ซาน ภูเขาลั่วถัว แพไม้ไผ่กุ้ยหลิน

และหน้าผาหินกุ้ยหลิน 
ภูมิทัศน์วัฒนธรรม: หญิงสาวในชาติพันธ์ุต่าง ๆ ของกุ้ยหลนิ: ชาวจ้วง ชาวเหมียวและชาว

เหยา 
 
3. กระบวนการของการออกแบบ 
 

ตารางที่ 5-5 กระบวนการออกแบบกระเป๋าผ้าลินินชุดภูมิทศัน์กุ้ยหลิน 

ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

1 

  

 
ภาพร่างการออกแบบกระเป๋า 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,กรกฎาคม ค.ศ. 2022) 

ภาพร่างการ
ออกแบบ

รูปทรงของ
กระเป๋า 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

2 

 

 
ขนาดภาพร่างกระเป๋า 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,กรกฎาคม ค.ศ. 2022) 

ขนาดภาพ
ร่างกระเป๋า 

3 

 
ทำแพทเทริ์นกระเป๋า  

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,กรกฎาคม ค.ศ. 2022) 

ท าแพทเทิรน์
กระเป๋า 

4 

  
การเยบ็กระเป๋า 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,กรกฎาคม ค.ศ. 2022) 

การเยบ็
กระเป๋า 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

5 

 
การผลิตหัวซิปกระเป๋า 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,กรกฎาคม ค.ศ. 2022) 

การเลือกวัสดุ
และการขัดหัว

ซิปกระเป๋า 
 

6 

 
ภาพร่างและภาพการลงสีของภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สิงหาคม ค.ศ. 2022) การสร้างภาพ
ลวดลายบน

กระเป๋า 

 

 
ภาพร่างและภาพการลงสีของภูเขาลั่วถัวซาน 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,สิงหาคม ค.ศ. 2022) 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 
ภาพการออกแบบ 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

7 

 
กระเป๋าผ้า 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

ช้ินงานที่เสรจ็
สมบรูณ์ 

 
4. กลุ่มเปา้หมาย 
กลุ่มเป้าหมายของกระเป๋าเดินทางผ้าลินินภูมทิัศน์กุ้ยหลินสว่นมากเป็นผู้บริโภคที่ช่ืนชอบ

การเดินทาง ผู้ที่แสวงหาความกลมกลืนกับธรรมชาติ และผูแ้สวงหาประสบการณ์ทางวัฒนธรรม ซึ่ง
การวิเคราะห์มีดงัต่อไปนี ้

 
ตารางที่ 5-6 การวิเคราะห์กลุม่เป้าหมายของกระเป๋าเดินทางผ้าลินินภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 
ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 

1 
ผู้บริโภคที่ช่ืนชอบการ

เดินทาง 

กระเป๋าเดินทางผ้าลินินของภูมิทัศน์กุ้ยหลินได้รับการออกแบบ
มาเพื่อตอบสนองความต้องการด้านการเดินทาง ดังนั้นผู้บริโภค
ที่ช่ืนชอบการเดินทางจึงเป็นหนึ่งในกลุ่มเป้าหมายหลัก ผู้บริโภค
ดังกล่าวมักจะเลือกผลิตภัณฑ์ด้านการเดินทางที่สามารถใช้งาน
ได้จริง สวยงามและหรูหรา เพื่อตอบสนองความต้องการที่หลา
กลหลายในระหว่างการเดินทาง 

2 ผู้บริโภคที่แสวงหา แนวคิดการออกแบบกระเป๋าเดินทางผ้าลินินของภูมิทัศน์กุ้ย
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ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 
ความกลมกลืนกบั

ธรรมชาติ 
หลินคือ การแสวงหาความกลมกลืนตามธรรมชาติ ซึ่งสอดคล้อง
กับความต้องการของผู้บริโภคที่รักธรรมชาติ  แสวงหาการ
คุ้มครองสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืน ผู้บริโภคประเภทนี้มักให้
ความสำคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ การคุ้มครองสิ่งแวดล้อม
และความยั่งยืน ดังนั้นกระเป๋าเดินทางผ้าลินินของภูมิทัศน์กุ้ย
หลินจึงสอดคล้องกับแนวคิดการบริโภคของพวกเขา 

3 
ผู้บริโภคที่แสวงหา
ประสบการณ์ทาง

วัฒนธรรม 

ในฐานะเมืองท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงของประเทศจีน กุ้ยหลินมี
วัฒนธรรมประจำกลุ่มชาติพันธ์ุและทิวทัศน์ทางธรรมชาติที่อุดม
สมบูรณ์  จึงสามารถดึงดูดผู้บริโภคจำนวนมากที่แสวงหา
ประสบการณ์ทางวัฒนธรรม การออกแบบกระเป๋าเดินทางผ้า
ลินินของภูมิทัศน์กุ้ยหลิน ผสมผสานทิวทัศน์ธรรมชาติและ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมประจำกลุ่มชาติพันธ์ุในกุ้ยหลิน ซึ่ง
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคประเภทนี้สำหรับ
ประสบการณ์ทางวัฒนธรรม 

4 นักท่องเที่ยว  

นักท่องเที่ยวมักจะซื้องานหัตถกรรมหรือของที่ ระลึกที่มี
เอกลักษณ์ของท้องถ่ิน กระเป๋าเดินทางผ้าลินินภูมิทัศน์กุ้ยหลิน
อาจจะดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นงาน
หัตถกรรมประเภทหนึ่งที่มีเอกลักษณ์ดั้งเดิมของจีน 

 
5. บทสรุปย่อยของการสรา้งสรรค ์
แนวคิดและกระบวนการออกแบบกระเป๋าเดินทางผ้าลินนิของภูมิทัศน์กุ้ยหลินมีความเกี่ยว

โยงกับกระบวนการต่าง ๆ มากมาย ตั้งแต่การกำหนดแนวคิดในการออกแบบ การ การรวบรวมและ
จัดระเบียบวัสดุ ถึงการออกแบบภาพร่างและสร้างต้นแบบ การตรวจสอบและแก้ไขต้นแบบ ไปจนถึง
การผลิตงานหัตถกรรมและการเลือกใช้วัสดุ การผลิตและการตรวจสอบคุณภาพ สุดท้ายคือบรรจุ
ภัณฑ์และการจำหน่าย ซึง่กระบวนการการออกแบบทั้งหมดจำเป็นต้องได้รบัการแก้ไขและปรับปรงุ
หลายครัง้ เพื่อให้แน่ใจว่ากระเป๋าเดินทางข้ันสุดท้ายจะมีนัยยะทางวัฒนธรรมและคุณค่าทาง
สุนทรียศาสตรท์ี่เป็นเอกลักษณ์ และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ 
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กรณีศึกษาตัวอย่าง: กล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมและธรรมชาติของกุ้ยหลิน 
1. ความเปน็มาและแนวคิดการออกแบบ 
กล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมและธรรมชาติของกุย้หลินเป็นผลิตภัณฑ์พเิศษที่

ผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมภูมทิัศน์กุ้ยหลินกบัดนตรีอโรมาเธอราพี นำทิวทัศน์ธรรมชาติของ      
ภูมิทัศน์กุ้ยหลินและองค์ประกอบทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุมาเป็นแนวคิดในการออกแบบ 
ผสมผสานเครื่องหอมอโรมาเธอราพีแบบดั้งเดิมและกล่องดนตรี ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพือ่ใหผู้้คนสัมผสัถึง
ประสบการณ์การผ่อนคลายทั้งร่างกายและจิตใจ รวมถึงความสุขทางจิตวิญญาณ  

(1) ความคิดของการออกแบบ 
แนวคิดสร้างสรรค์ของผลิตภัณฑ์ช้ินน้ีเกิดจากการผสมผสานระหว่างทิวทัศน์ธรรมชาติ

ของแม่น้ำหลีเจียงและจันทร์เพญ็ แล้วสร้างสรรค์ออกมาเปน็แนวคิดเชิงศิลปะทีง่ดงามชวนใหรู้้สึกอิ่ม
เอมใจ หัวข้อหลักของการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ี คือการใช้วิธีการออกแบบเชิง
นามธรรมและการอุปมาเพือ่สร้างฉากทัศน์องค์ประกอบพื้นหลงัที่สวยงามและโดดเด่นด้วยปจัจัย
วัฒนธรรมประจำภูมิภาคของกุ้ยหลิน เสรมิแต่งด้วยไฟ LED ทรงกลมเสมือนจันทรเ์พ็ญดวงโต เป็น
องค์ประกอบที่ช่วยสร้างฉากทัศน์ที่แตกต่างระหว่างกลางวันและกลางคืน กอปรกบักลิ่นหอมที่แผซ่่าน
ลอยอ้อยอิง่รอบผลิตภัณฑ์คลอเคล้าเสียงเพลงพื้นบ้านของกุย้หลินอันไพเราะ ดั่งเสียงเสนาะแว่วหวาน
มีจังหวะจะโคนเลื่อนลอยขับกล่อมจากภูเขาอันห่างไกล ทิวทัศน์พระจันทร์เต็มดวงกลมโตและ
องค์ประกอบทีส่ื่อถึงความรูส้ึกหวานซึ้งระหว่างหลิวซานเจี่ยและอาหนิวราวกับวาดหวังให้คำมั่น
สัญญาในรักประทับตรึงอยู่คู่กบัผลิตภัณฑ์ตลอดไป  

 
 
 

ตารางที่ 5-7 การวิเคราะห์พหปุระสาทสัมผสัของกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติของกุ้ยหลิน 

ประเภท
ของ

ประสาท
สัมผัส 

ฟังก์ชันสร้างเสริมประสบการณใ์น
แต่ละส่วนของผลิตภัณฑ ์

บทบาทการทำงาน 

การมองเห็น 

ฟังก์ชันทั่วไป: ไฟ LED ทรงจันทร์
เพ็ญ คู่รักสองคนแสดงความรกัต่อกัน
ใต้ต้นกุ้ยฮวาสีทองอร่าม 
ฟังก์ชันไดนามิก: ม่านหมอกระคน

องค์ประกอบดอกกุ้ยฮวา ทิวเขาและงาน
ประติมากรรมดินปั้นคู่รักทีส่ื่อถึงเรื่องราว
ของหลิวซานเจี่ย บุคคลตามตำนานพื้นบ้าน
ของกุ้ยหลินเป็นปจัจัยสร้างเสรมิบรรยากาศ
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กลิ่นหอมทีล่อยอวลจากทิวเขาที่เป็น
ฉากหลงั 

ทางอารมณ์ที่เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะภูมิภาค
ของกุ้ยหลินในรปูแบบสื่อเชิงทัศนมิต ิ

การได้ยิน 

ติดตั้งลำโพงสมาร์ทการ์ดทีส่่วนฐาน: 
ผู้ใช้งานสามารถเสียบการ์ดในช่อง
การ์ดที่อยู่ตรงส่วนฐาน เช่ือมต่อกบั 
Bluetooth เพื่อสั่งเล่นการระบบเล่น
ดนตรีผ่านโทรศัพทม์ือถือ 

บรรเลงบทเพลงพื้นบ้านของกุ้ยหลินทีเ่ล่าถึง
เรื่องราวตามตำนานของหลิวซานเจี่ย โดย
ผู้ใช้งานสามารถสัง่การไดผ้่านระบบ 
Bluetooth ที่เช่ือมตอ่เข้ากับโทรศัพท์มือถือ 
ให้ผู้ใช้งานได้สมัผสักับวัฒนธรรมประจำ
ภูมิภาคของกุ้ยหลินและได้รบัรูเ้รื่องราวของ
ตำนานหลิวซานเจี่ยผ่านสื่อการมองเห็นและ
การได้ยิน 

การรบักลิ่น 
กลิ่นหอมดอกกุ้ยฮวาและกลิ่นควัน 
อโรมา 

กลิ่นดอกกุ้ยฮวา ดอกไม้ประจำเมืองกุ้ยหลิน
ที่ส่งกลิ่นอบอวลไปทั่วเมอืง เมือ่ได้กลิ่น
ดอกไม้ชนิดนี้ก็ราวกับได้ออกเดินไปตามท้อง
ถนนของเมืองกุ้ยหลิน อีกทัง้การเสรมิด้วย
กลิ่นหอมนานารปูแบบยังช่วยให้ผู้ใช้งานรู้สกึ
สดช่ืนและผ่อนคลาย 

การสมัผสั 
ผิวสัมผัสที่ให้ความรูส้ึกอบอุ่นตาม
ธรรมชาติของไม้พะยูงแดง 

สัมผัสธรรมชาติที่ชวนให้รูส้ึกถึงความผ่อน
คลายอันบริสทุธ์ิ สร้างการส่งเสริม
สุนทรียภาพซึ่งกันและกันกับพื้นที่ที่ใช้ผลงาน
วางตกแต่ง สร้างความกลมกลืนเป็น
ธรรมชาติ  

 
(2) แหล่งท่ีมาของการออกแบบ: แม่น้ำหลีเจียงได้รบัการขนานว่าเป็นแดนสวรรค์บน

ดินมาตั้งแต่ในสมัยโบราณ ภูมิทัศน์ธรรมชาติของแม่น้ำหลี่เจยีงมักถูกนำไปตีความใหก้ลายเป็นแนวคิด
เชิงศิลปะของศิลปะภาพวาดจีนด้ังเดิมภูมิทัศน์ของแม่น้ำหลีเจียงคือทิวทัศน์ซึ่งโอบลอ้มด้วยขุนเขาและ
สายน้ำก่อเกิดเสน่ห์อันเป็นเอกลักษณ์ ผลงานของผู้วิจัยคือการเฝ้าติดตามเพื่อสดับฟังเรื่องราวความ
รักอันงดงามชวนอิ่มเอมท่ามกลางทิวทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลิน 

(3) ความคิดของการออกแบบ 
องค์ประกอบส่วนฉากหลัง: ไฟ LED ทรงกลมตกแต่งเพิ่มเตมิด้วยดอกกุ้ยฮวา ส่วน

ด้านล่างเป็นแนวทิวเขาของกุ้ยหลินต้ังตระหง่าน  
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องค์ประกอบส่วนงานประติมากรรมดินปั้น: งานประตมิากรรมรูปตัวละคร “หลิวซาน
เจี่ย” และ “อาหนิว” จากบทละครพื้นบ้านของกุ้ยหลินเรื่องหลิวซานเจีย่ 

ส่วนฐาน: ฐานสร้างจากไม้พะยงูแดงฝงัลำโพงสมาร์ทการ์ด 
เทคนิคเชิงบูรณาการ: การบรูณาการระหว่างเทคนิคศิลปะแกะสลักไม้ เทคนิคงาน

ประติมากรรมแบบจีนด้ังเดมิร่วมกบัเทคโนโลยสีมัยใหมท่ั้งลำโพงสมารท์การ์ดและไฟ LED 
2. การสังเคราะห์องค์ประกอบสำหรับการออกแบบ 
องค์ประกอบจากภูมทิัศน์ธรรมชาติ: ทิวทัศน์ธรรมชาติของแม่น้ำหลีเจียง ทิวทัศน์ภูเขา-

แม่น้ำที่ทอดยาวขนานกันสุดลูกหูลูกตาของกุ้ยหลิน (ตัวแทนอัตลักษณ์ประจำภูมิภาคของกุ้ยหลิน) 
 

ตารางที่ 5-8 การสังเคราะห์และการวิเคราะหก์ลอ่งดนตรอีโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมและธรรมชาติ
ของกุ้ยหลิน 

องค์ประกอบของกุ้ยหลิน 
(องค์ประกอบภูมิทัศน์ธรรมชาติ

และวัฒนธรรมของกุ้ยหลิน) 

การสงัเคราะห์ในรปูแบบ
ลายเส้น 

การสังเคราะห์ดา้นสีสนั 

ทิวทัศน์แม่น้ำหลเีจียง 
(https://www.bing.com/images
/search?view=detailV2&ccid=W

lZwi2%2bZ&id 

 
 

C28    M76 
Y82    K26 

 

 
C37    M72 
Y72    K52 
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องค์ประกอบของกุ้ยหลิน 
(องค์ประกอบภูมิทัศน์ธรรมชาติ

และวัฒนธรรมของกุ้ยหลิน) 

การสงัเคราะห์ในรปูแบบ
ลายเส้น 

การสังเคราะห์ดา้นสีสนั 

 
ดอกไม้ประจำเมืองกุ้ยหลิน: 

ดอกกุ้ยฮวา 
(https://www.bing.com/images
/search?view=detailV2&ccid=1

VYp%2bAYM&id 

 

 
 

C 0   M20 
Y95   K0 

 
 

C 58  M1 
Y88   K0 

 
 

C 61  M19 
Y52   K3 

ภาพน่ิงจากบทละครพื้นบ้านของกุ้ย
หลินเรื่องหลิวซานเจี่ย 

(https://www.bing.com/images/
search?view=detailV2&ccid=gh

B9VjlY&id=5EB) 

 

 
 

C 87  M69 
Y51   K58 

 
 

C 2  M6 
Y18   K0 

 
 

C 0  M69 
Y22   K0 

 
 

C 20  M1 
Y23   K0 
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3. กระบวนการการออกแบบ 
 

ตารางที่ 5-9 กระบวนการออกแบบกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมและธรรมชาติของกุ้ยหลิน 

ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

1 
 

ภาพร่างการออกแบบ 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

ภาพร่างการ
ออกแบบ

รูปทรงของ
กล่องดนตรีอ
โรมาเธอราพี
ชุดวัฒนธรรม
และธรรมชาติ
ของกุ้ยหลิน 

2 

  
ขนาดภาพของส่วนฐาน 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhuiเมษายน ค.ศ. 2022) 

ขนาดภาพ
ของส่วนฐาน 

3 

 
การสร้างส่วนฐาน  

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

 

การสร้างส่วน
ฐาน  

(กล่องดนตร)ี 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

4 
 

 
ภาพตัวละคร 

 

   

 
ภาพการสร้างตัวละคร 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

การสร้างตัว
ละคร 

5 
การบบีผลิต
ดอกกุ้ยฮวา 
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ลำดับ ภาพ กระบวนการ 

 
ภาพดอกกุ้ยฮวา 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

6 

 
การประกอบกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมและธรรมชาติ

ของกุ้ยหลิน 
(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

การประกอบ
ช้ินงาน 
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4. กลุ่มเปา้หมาย 
กลุ่มเป้าหมายของกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมทวิทัศน์กุ้ยหลิน อาจจะรวมไป

ถึงประเภทต่อไปนี ้
 
ตารางที่ 5-10 การวิเคราะหก์ลุม่เป้าหมายกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมทิวทัศน์กุ้ยหลิน 
ลำดับ กลุ่มเปา้หมาย การวิเคราะห์กลุ่มเปา้หมาย 

1 ผู้ซื้อของทีร่ะลกึ 

นักท่องเที่ยวบางส่วนจะซื้อของที่ระลึกตามแหล่งท่องเที่ยว
โดยเฉพาะสินค้าที่มีเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน กล่องดนตรี    อโร
มาเธอราพีชุดวัฒนธรรมทิวทัศน์กุ้ยหลินอาจดึงดูดความสนใจ
ของนักท่องเที่ยวด้วยการออกแบบที่ เป็นเอกลักษณ์และ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับภูมิทัศน์     กุ้ยหลิน 

2 
ผู้ที่ช่ืนชอบดนตรีและ  อโร

มาเธอราพ ี

ผู้รักเสียงเพลงมักจะมองหาผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับดนตรี กล่อง
ดนตรีและอโรมาเธอราพีในกล่องดนตรีอโรมาเธอราพี ชุด
วัฒนธรรมทิวทัศน์กุ้ยหลิน ซึ่งสามารถตอบสนองความต้องการ
ด้านดนตรีและกลิ่นหอมได้ 

3 นักตกแต่งบ้าน 

นักตกแต่งบ้านกำลังมองหาผลติภัณฑ์การตกแต่งที่มีเอกลักษณ์
และประณีตเพื่อตกแต่งบ้ายของตนเอง การออกแบบที่เป็น
เอกลักษณ์และงานหัตถกรรมคุณภาพสูงของกล่องดนตรีอโรมา
เธอราพีชุดวัฒนธรรมทิวทัศน์กุ้ยหลิน สามารถตอบสนองความ
ต้องการในการตกแต่งบ้านได้ 

4 ผู้ซื้อของขวัญ 

บางคนอาจจะเลือกกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรม
ทิวทัศน์กุ้ยหลินเป็นของขวัญสำหรับญาติและเพื่อน ผู้คน
เหล่านี้ให้ความสำคัญกับคุณภาพและเอกลักษณ์เป็นของขวัญ 
กล่องดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมทิวทัศน์กุ้ยหลินเป็น
งานหัตถกรรมช้ินหนึ่งที่มีคุณค่าด้านการสะสมและเป็นที่ระลึก
สูง 

5 คนรักวัฒนธรรม 
ผู้ที่ช่ืนชอบวัฒนธรรม: ผู้ที่สนใจวัฒนธรรมกุ้ยหลิน ภาพวาด
ทิวทัศน์และดนตรี อาจจะถูกดึงนัยยะทางวัฒนธรรมของกล่อง
ดนตรีอโรมาเธอราพีชุดวัฒนธรรมทิวทัศน์กุ้ยหลิน 
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5. บทสรุปย่อยของการสร้างสรรค ์
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ “โคมไฟดนตรีอโรมาเธอราพีหลิวซานเจี่ย”: สาวสวยชาว

จีนจ้วง แสงตกกระทบจากไฟ LED กลิ่นไม้หอมธรรมชาติของดอกกุ้ยฮวา และดอกกุ้ยฮวาสสีันสวย
สดใส องค์ประกอบเหล่าน้ีล้วนเกิดจากการออกแบบเชิงบูรณาการที่รวมองค์ประกอบพหุประสาท
สัมผัสทัง้การมองเห็น การได้ยิน การรับกลิ่นและการสัมผัสเข้าด้วยกันเพื่อสร้างประสบการณ์สมัผสั. 
อัตลักษณ์วัฒนธรรมประจำภูมิภาคกุ้ยหลินผ่านพหุประสาทสัมผัส ภาพลักษณ์เทพธิดาแห่งบทเพลง
ของตัวละครหลิวซานเจี่ยซึ่งที่รบัรู้และนิยมโดยแพรห่ลายไมเ่พียงช่วยสร้างเสริมเสน่หจ์ากวัฒนธรรม
เพลงกลอนพื้นบ้านของกุ้ยหลิน ยิ่งไปกว่าน้ันยังถือเป็นการแสดงออกถึงประวัติศาสตรก์ารต่อสู้ของ
สตรีที่ยืนหยัดต่อต้านอำนาจ มุ่งมั่นเพื่ออสิรภาพในรัก และกล้าที่จะแสวงหาการปลดปลอ่ยตนเองสู่
ชีวิตที่เปี่ยมด้วยเจตจำนงเสรี รวมถงึความพยายามในการอยูร่่วมกัน อย่างปรองดองระหว่างชายและ
หญิง ภาพลกัษณ์ของหลิวซานเจี่ยเปรียบเสมือนแสงนำทางให้กับผู้หญิงและเป็นปจัจัยที่ยืนยันให้
ผู้หญิงเข้าใจถึงความหมายในการดำรงอยู่ของตนเอง การสรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ีจึงเป็นการ
นำกระแสอุดมการณ์ในยุคนั้นมาใช้เป็นแรงพลงัทางจิตวิญญาณอันไม่มีที่สิ้นสุดใหก้ับผู้หญิงทกุคน เชิด
ชูพลังแหง่สตรีและเกียรติในฐานะประชาชนผู้เป็นแรงงานขับเคลือ่นประเทศเฉกเช่นเดียวกัน เพื่อ
ก่อให้เกิดความเสมอภาคในสังคม กระบวนการสร้างสรรค์ในลักษณะดังกล่าวทำให้ความตระหนักรู้
และความรูส้ึกเป็นเจ้าของอัตลักษณ์ประจำชนชาติของผู้คนยิ่งแข็งแกรง่ ส่งผลให้ความเช่ือในสายใย
เช่ือมโยงระหว่างผู้คนย่ิงทวีความลึกซึง้ยิ่งขึ้น ซึ่งมีส่วนช่วยในการก่อร่างลู่ทางแห่ง “ความสามัคคี” 
ของเหล่าประชาชน 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ช้ินน้ีเป็นงานสร้างสรรค์ทีเ่กดิจากการผสมผสานระหว่างภูมิ
ทัศน์ธรรมชาติและภูมทิัศน์วัฒนธรรม แล้วจงึบรูณาการร่วมกับหัวข้อสร้างสรรค์ “ตำนานพื้นบ้านหลิว
ซานเจี่ย” เพือ่พัฒนาต่อยอดสูผ่ลิตภัณฑ์ทีม่อบประสบการณ์ทางพหปุระสาทสัมผัสหลากหลาย
รูปแบบ ในปัจจุบันน้ีที่มีวัสดรุูปแบบใหม่ทยอยปรากฏข้ึนอย่างไม่ขาดสายและเกิดการเปลี่ยนแปลงอยู่
ตลอดเวลา นักออกแบบจึงจำเป็นต้องปรับปรงุพฒันาและเสริมสร้างความหลากหลายด้านวัสดุในการ
สร้างสรรค์ผลงานวัฒนธรรมสร้างสรรค์ โดยที่ในขณะเดียวกนัยังให้ความสำคัญกับวัสดทุี่เป็นมิตรตอ่
สิ่งแวดลอ้ม ควบคุมปริมาณการใช้วัสดุอย่างประหยัด ใช้อย่างคุ้มค่าและเหมาะสม ควบคู่ไปกบัการ
คำนึงกระบวนการรีไซเคิลและปฏิบัติตามหลัก “วิธีการออกแบบและผลิตที่เรียบง่าย เหมาะสม เป็น
มิตรกบัสิง่แวดล้อมและสร้างคาร์บอนในระดบัต่ำ” โดยใช้วิธีการออกแบบที่สร้างสรรค์ในการพฒันา
ต่อยอดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มเีอกลักษณ์โดดเดน่เปี่ยมด้วยชีวิตชีวาและน่าสนใจเพื่อ
เผยแพร่แนวคิดนิเวศวิทยาวัฒนธรรม (Ecological Culture)  
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โคมไฟต้ังโต๊ะชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 
1. แหล่งท่ีมาและแนวคิดของการออกแบบ 
สาเหตุที่นำโคมไฟมาเป็นตัวนำในการออกแบบ เนื่องจากโคมไฟได้เข้ามามีบทบาทสำคัญ

มาตั้งแต่สมัยโบราณ โคมไฟเป็นสัญลักษณ์ของความอบอุ่นและจิตวิญญาณของบ้าน โคมไฟถือเป็น
การตกแต่งที่สร้างบรรยากาศของบ้านและจิตวิญญาณที่มอียู่ของบ้าน แหลง่ทีม่าและแนวคิดการ
ออกแบบของโคมไฟต้ังโต๊ะผ้าลินินภาพวาดจีนแบบดั้งเดิมของชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลินเช่ือมโยงกบั
กระบวนการมากมาย ตั้งแต่การกำหนดแนวคิดการออกแบบ การรวบรวมและจัดระเบียบวัสดุ ถึงการ
ออกแบบภาพร่างและสร้างต้นแบบ การตรวจสอบและแก้ไข ไปจนถึงกระบวนการผลิตและการ
เลือกใช้วัสดุ นวัตกรรมรูปแบบ ผลทางแสง สุดท้ายคือบรรจภัุณฑ์และการจำหน่าย กระบวนการ
ออกแบบทั้งหมดจำเป็นต้องได้รบัการปรบัปรุงเละแก้ไขหลายครั้ง เพื่อให้แน่ใจว่าโคมไฟต้ังโต๊ะมีนัยยะ
ทางวัฒนธรรมและคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์อันเป็นเอกลักษณ์ และสามารถตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภค 

2. การสังเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบ 
การสงัเคราะห์องค์ประกอบของการออกแบบได้แก่ นาข้ันบนัไดสันหลงัมงักรหลงเซิ่ง (龙

胜龙脊梯田) ประเพณีพื้นบ้านเหยาจาย (瑶寨) ภูเขาลั่วถ๋ัว และการจัดแสดงตัวละครชนกลุม่น้อย 
2.1 นาขั้นบันไดสนัหลังมังกรหลงเซิ่ง ในเขตชานเมืองกุ้ยหลินสร้างขึ้นครัง้แรกในสมัย

ราชวงศ์หยวนและสร้างเสรจ็ในช่วงต้นราชวงศ์ชิง มีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 650 ปี และเป็นหนึ่ง
ในย่ีสิบแหล่งท่องเที่ยวช้ันนำในกว่างซี นาข้ันบันไดสันหลงัมงักรหลงเซิ่งมีความเป็นระเบียบและเป็น
เส้นทีม่ีสสีันหลากหลาย โดยมเีส้นโค้งเป็นส่วนใหญ่ เส้นโค้งให้ความงามแบบมีพลวัตแก่ผู้คน 
โดยเฉพาะอย่างยิง่เส้นโค้งยาวและเส้นคลื่น ทำใหผู้้คนคิดว่านาข้ันบันไดน้ีร่วงหล่นมาจากท้องฟ้า นา
ข้ันบันไดจินเคิง (金坑梯田) ยังมีความสวยงามของรปูร่าง เนินเขาบางแหง่ปกคลุมไปด้วยนาข้ันบันได
ตามรูปร่างของภูเขา มีรูปร่างคล้ายกับเจดีย์ ซึ่งเพิ่มความสวยงามด้านรปูร่างของนา นาข้ันบันไดบาง
แห่งมรีูปร่างคล้ายกับนกอินทรีย์ภูเขากางปกีออก นาข้ันบันไดบางแหง่มลีักษณะเหมือนดวงดาวเจ็ด
ดวงโคจรรอบดวงจันทร์ นาข้ันบันไดบางแหง่มรีูปร่างแบบสี่เหลี่ยมคางหมูทั่วไป และมทีุ่งดอกไม้ที่
ขอบ นาข้ันบันไดจินเคิงให้ความรูส้ึกเป็นช้ันเนื่องจากสภาพภูมิประเทศทีสู่งชันของจินเคิง นาข้ันบันได
จึงมรีะดับสูงและระดับต่ำหลายระดับ และมรีะดับทีอุ่ดมสมบูรณ์ทัง้ระยะใกล้และระยะไกล จากนั้น
ความงามทางดนตรีของนาข้ันบันไดจินเคิง สะท้อนใหเ้ห็นในจังหวะและท่วงทำนองของนาข้ันบันได 
บ้านเรือนในภูเขาเป็นปอ้มปราการที่มเีสาสูง บ้านเรือนอยู่อย่างกระจัดกระจายและเป็นระเบียบ
ผสมผสานกับความเรียบง่ายและสง่างามของภูเขา เต็มไปด้วยความงามดั่งภาพวาด เมื่อคุณมาทีจ่ิน
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เคิงจะมีความรูส้ึกของการกลับสู่ความเรียบง่ายและกลับคืนสู่ธรรมชาติ ดังภาพ ทิวทัศน์นาข้ันบันได
สันหลังมงักรหลงเซิง่ 

2.2 ประเพณีพ้ืนบ้านท่ีเรียบง่ายและการดำรงชีวิตท่ีมสีีสัน หากแรงงานในหมู่บ้าน
เหยาไม่เพียงพอ คนในหมู่บ้านจะเริ่มเข้ามาช่วยเหลือ เมื่อประสบปญัหาและต้องการความช่วยเหลือ 
ทุกคนก็จะเข้ามาช่วยเหลือเช่นกัน ประเพณีพื้นบ้านที่ดีเช่น การช่วยเหลือซึง่กันและกัน การไมเ่ลอืก
ปฏิบัติต่อสิง่ต่าง ๆ ได้รับการรักษาไว้เป็นอย่างดี ในภาพบนโคมไฟได้สังเคราะหก์ารทบุแปง้ขนมปาปา 
(打粑粑) ร่วมกัน เหล่าผู้หญิงสระผมร่วมกัน และเต้นรำกลองยาวด้วยกัน เป็นต้น 

 

 
ภาพที่ 5-1 ภาพร่างการตกแตง่ทิวทัศน์ของภูเขากุ้ยหลิน 
 

3. กระบวนการออกแบบ 
 
ตารางที่ 5-11 กระบวนการออกแบบโคมไฟต้ังโต๊ะชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 

ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

1 

 
ภาพร่างรปูทรงการออกแบบโคมไฟต้ังโต๊ะ 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 
 

ภาพร่าง
รูปทรงการ
ออกแบบ

โคมไฟต้ังโต๊ะ 
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

2 

 
ภาพขนาดของโคมไฟต้ังโต๊ะ 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

ขนาดของโคม
ไฟตั้งโต๊ะ 

3 

วัสดุ: หน้ากากผ้า PVC ทนไฟ 
ฐานโคมไฟ: ไม้ 
แหล่งกำเนิดแสง: หลอดไฟ LED 
ขนาด: โคมไฟเส้นผ่านศูนย์กลาง 120 มม. โคมไฟสูง 200 มม. เส้นผ่านศูนย์กลาง
ฐาน 120 มม. โคมไฟสูง 280 มม. 
รูปภาพ: ภาพวาดจีนยอดเขาในกุ้ยหลิน นาข้ันบันไดสันหลังมังกรหลงจีและ
คนทำงาน 
การเปิดปิด: ปุ่มกดเปิดปิด ปุ่มลดแสงและปุ่มควบคุมจากระยะไกล 
เทคนิคการผสมผสาน: ภาพวาดจีน 

การเลือกวัสดุ
โคมไฟต้ัง

โต๊ะ 

4 

 

 
ภาพผลงานการผลิตโคมไฟ 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

การผลิตโคม
ไฟ 
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

5 

 
ทิวทัศน์นาข้ันบันไดหลงเซิ่ง 

https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&insightstoken=b
cid_RCQCW 

 

 
ภาพการสังเคราะห์รูปทรงของนาข้ันบันไดหลงเซิ่ง 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

การ
สังเคราะห์

องค์ประกอบ
ภาพของโคม

ไฟตั้งโต๊ะ 

 
การสระผมของผูห้ญิงหงเหยา(ขวา) 

https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=3H
AiLnBy&id=B5D7A 
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ลำดับ ภาพ ขั้นตอน 

 
การทบุแป้งขนมปาปาของชาวเหยาจ่าย (ซ้าย) 

https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=wTIoCAGD
&id 

 

 
ภาพร่างการตกแต่งทิวทัศน์ของภูเขากุ้ยหลิน 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,เมษายน ค.ศ. 2022) 

6 

 
โคมไฟทิวทัศน์กุ้ยหลิน 

(ถ่ายภาพโดย Qin Junhui,มิถุนายน ค.ศ. 2022) 

การลงสโีคม
ไฟ 

 

https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=wTIoCAGD&id
https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=wTIoCAGD&id
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4. กลุ่มเปา้หมาย 
การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายในมุมมองทางการตลาดมีดงัต่อไปนี้ 
กลุ่มเป้าหมายทางการตลาดของโคมไฟภาพวาดจีนภูมิทัศนก์ุ้ยหลิน ส่วนใหญเ่ป็นผู้บริโภค

ที่ช่ืนชอบศิลปะและวัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดิม และผู้บริโภคที่ต้องการโคมไฟคุณภาพสูงในการตกแต่ง
บ้าน 
 

ตารางที่ 5-12 การวิเคราะหก์ลุม่เป้าหมายทางการตลาดของโคมไฟภาพวาดจีนภูมิทัศน์กุ้ยหลิน 
ลำดับ กลุ่มเป้าหมายที่พจิารณาจากมมุมอง

ทางการตลาด 
การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

1 

คนรักวัฒนธรรมจีน 

ผู้คนเหล่าน้ีอาจมีความสนใจอย่างมากต่อ
วัฒนธรรมดัง้เดิมของจีน และหวังที่จะสะทอ้นให้
เห็นถึงรสนิยมทางวัฒนธรรมของตนเองภายใน
บ้าน  พวกเขามักจะช่ืนชมองค์ประกอบของ
ศิลปะและวัฒนธรรมจีนด้ังเดมิที่แสดงใน     ภูมิ
ทัศน์กุ้ยหลินและโคมไฟภาพวาดจีนด้ังเดมิ 

2 

นักตกแต่งบ้าน 

นั ก ตก แต่ งบ้ าน อ าจ ก ำลั งม อ งห าโคม ไฟ
คุณภาพสูงและมีศิลปะเพื่อประดับบ้านของตน 
โคมไฟภาพวาดจีนภูมิทัศน์กุ้ยหลินได้รับการ
ออกแบบมาเป็นอย่างดีและเพื่อตอบสนองความ
ต้องการตกแต่งบ้าน 

3 

ผู้ซื้อของขวัญ 

บางคนอาจเลอืกโคมไฟภาพวาดจีนภูมิทัศน์กุ้ย
หลินเป็นของขวัญสำหรับญาติและเพื่อนฝูง คน
เหล่าน้ีมักจะให้ความสำคัญกบัความเอกลักษณ์ 
ศิลปะและการรำลึกของโคมไฟน้ี 

4 

ผู้แสวงหารสนิยม 

คนเหล่าน้ีอาจกำลังมองหาโคมไฟทีเ่ข้ากับ
รสนิยมของตนเอง พวกเขามักจะให้ความสำคัญ
กับคุณภาพของการออกแบบและการผลิตภัณฑ์ 
ขณะเดียวกันยังให้ความสนใจกับคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและศิลปะของผลิตภัณฑ์ด้วย 
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กล่าวโดยสรุป กลุ่มเป้าหมายทางการตลาดของโคมไฟภาพวาดจีนภูมิทัศน์กุ้ยหลินส่วนมาก
เป็นผู้บริโภคที่สนใจวัฒนธรรมและศิลปะดั้งเดิมของจีน รวมถึงผู้ซื้อที่ต้องการของตกแต่งบ้านและ
ของขวัญคุณภาพและมีศิลปะ 

5. บทสรุปย่อยของการวิจัย 
ผลิตภัณฑ์ทีเ่ป็นนวัตกรรมนี้ ผสมผสานความงามตามธรรมชาติและความงามทางศิลปะ

ของภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินเข้ากับรูปทรงของโคมไฟ ด้วยการผสมผสานของงานหัตถกรรมและการ
ออกแบบอันประณีต เพื่อให้ผู้คนสัมผัสถึงเสนห่์ของภูมทิัศน์ของกุ้ยหลินพร้อมกบัความช่ืนชมโคมไฟ 
ในด้านของการเลือกวัสดุ ใช้วัสดุที่เป็นเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นหลกั เช่น หลอดประหยัดไฟ LED 
วัสดุรีไซเคิล เป็นต้น เพื่อลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม โคมไฟไม่เพียงแต่ต้องมีความสวยงามเท่านั้น แต่
ยังต้องตรงตามความต้องการด้านการใช้งานของแสงสว่างอกีด้วย ด้วยการออกแบบอันพิถีพิถัน ทำให้
บรรลผุลถึงการผสมผสานศิลปะเข้ากับการใช้งานของโคมไฟอย่างลงตัว



 

บทท่ี 6 

สรุป อภิปรายและข้อเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
งานวิจัยน้ีใช้วิธีการรวบรวมวรรณกรรม วิธีการสำรวจภาคสนามและวิธีการวิจัยเชิง

สร้างสรรค์ ได้รับผลการวิจัยของ Guilin cultural landscape logo: integrating creative 
cultural product design โดยสามารถสรปุได้ดังต่อไปนี ้

1. สรุปและสังเคราะหอ์งค์ประกอบของภูมทิัศน์ทางวัฒนธรรมหลักของกุ้ยหลิน มาเป็น
วัสดุสำหรับการออกแบบบรูณาการของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งประกอบไปด้วย ภูมิ
ทัศน์ธรรมชาติและภูมทิัศน์วัฒนธรรม ได้แก่ แม่น้ำหลี่เจียง ภูเขาเซี่ยงปี้ซาน ภูเขาลั่วถ่ัว ภูเขาชวนซาน 
ยอดเขาดอกบัวหยางซั่วปี้ นาข้ันบันไดหลงจี๋และวัฒนธรรมหลิวซานเจีย๋ องค์ประกอบของการ
ออกแบบดงึมาจากภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมในข้างต้น และนำมาใช้เป็นวัสดสุำหรับการออกแบบบูรณา
การของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ยกตัวอย่างเช่น คุณสามารถออกแบบชุดภาพวาดหรือ
ภาพถ่ายทิวทัศน์ของแม่น้ำหลี่เจียง หรือภาพการ์ตูนที่องิจากรูปทรงดั้งเดมิของภูเขาเซี่ยงปี๋ซาน 
นอกจากนี้คุณยังสามารถใช้นาข้ันบันไดหลงจีมาเป็นพื้นหลังในการสร้างผลงานศิลปะที่ใหบ้รรยากาศ
ของเกษตรกรรม ขณะเดียวกันผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่มเีอกลักษณ์ของท้องถ่ินสามารถสร้างข้ึนได้
ผ่านเรื่องราวของหลิวซานเจี่ย 

2. เพื่อสง่เสรมิการวิจัยและการพฒันาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินได้มี
การค้นพบเทคนิคการสังเคราะห์และออกแบบองค์ประกอบภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินและ
หลักการออกแบบเพือ่บรูณาการภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินเข้ากับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
โดยมีเนื้อหาหลักคือ หลักการนวัตกรรมที่แตกต่างทีเ่น้นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภูมิภาค หลักการ
ของความสวยงามและการใช้งานจริง หลักการนวัตกรรมของบูรณาการเทคโนโลยีแบบดัง้เดิมและ
เทคโนโลยีสมัยใหม่ โดยมีตลาดเป็นตัวนำ ร่วมกับหลกัการนวัตกรรมที่บรูณาการเข้ากับประสาทสัมผัส 

3. แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์แบบพหุประสาทสมัผสัคือ
การบรูณาการองค์ประกอบทางวัฒนธรรมเข้ากบัผลิตภัณฑผ์่านประสบการณ์ประสาทสัมผสัหลายทาง
ประกอบด้วย การมองเห็น การได้ยิน การสัมผสั และการรบัรสชาติ เพื่อให้ผู้ใช้ได้รับประสบการณ์ที่
หลากหลาย มมีิติ และมีชีวิตชีวามากข้ึน 

4. ด้านการออกแบบเชิงนวัตกรรม ดำเนินการโดยออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ 5 ช้ิน ได้แก่ เเก้ว
เขย่าเซรามิกลายครามสมัยใหมล่วดลายตัวละครในภูมิทัศนก์ุ้ยหลิน ตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟ 
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กระเป๋าผ้าลินินชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลิน กล่องดนตรีอโรมาเธอราพีทิวทัศน์และตัวละครกุ้ยหลิน และโคมไฟ
ตั้งโต๊ะชุดภูมิทัศน์กุ้ยหลิน กรณีศึกษาการออกแบบเชิงนวัตกรรมที่สามารถปฏิบัติได้จรงิ ตรวจสอบ
เทคนิคการสังเคราะห์และการออกแบบองค์ประกอบภูมทิัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน และหลักการ
ออกแบบที่บรูณาการผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ เพื่อให้เป็นมลูฐานในทางปฏิบัติและการ
อ้างอิงว่าภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินจะสามารถบรูณาการเช้ากับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ได้
อย่างไร 

 

อภิปรายผล 
เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มเีอกลักษณ์ของกุ้ยหลินอย่าง

สร้างสรรค์ โดยดำเนินการศึกษาเกี่ยวกบัภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลิน ภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน
แบ่งออกเป็นภูมทิัศน์ธรรมชาติและภูมิทัศน์วัฒนธรรมเป็นหลัก ซึ่งเป็นทรัพยากรสำคัญสำหรบัการ
พัฒนาการท่องเที่ยวของกุ้ยหลิน ด้านล่างนีเ้ป็นการศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับภูมทิัศน์วัฒนธรรมของกุ้ย
หลิน 

1. ภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม 
1.1 แม่น้ำหลีเจยีง: แม่น้ำหลี่เจียงเป็นภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่มีช่ือเสียงทีสุ่ดในกุ้ยหลิน 

และเป็นภูมิทัศน์สองฝั่งที่เรียกว่า “ระเบียงภาพวาดร้อยลี้” 
1.2 ภูเขาเซีย่งปี้ซาน: ภูเขาเซี่ยงปีซ้านเป็นแหล่งทอ่งเที่ยวทีส่ำคัญแหง่หนึง่ในกุ้ยหลิน 

ได้ต้ังช่ือของภูเขาตามรูปทรงของหัวช้าง 
1.3 นาขั้นบันไดหลงจี:๋ นาข้ันบันไดหลงจีเ๋ป็นภูมิทัศนท์างวัฒนธรรมของกุ้ยหลินที่

แสดงใหเ้ห็นถึงภูมทิัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลิน แสดงใหเ้ห็นถึงวัฒนธรรมการเกษตรทีส่ืบทอดมา
นับพันป ี

1.4 หลิวซานเจี๋ย: หลิวซานเจี๋ยเป็นบุคคลในตำนานพื้นบ้านของกุ้ยหลิน เธอเป็น
ตัวแทนของภูมิปัญญาและความกล้าหาญของคนท้องถ่ิน 

1.5 เขาลั่วถั๋ว เมืองกุ้ยหลินต้ังอยู่ในอุทยานดาวเจ็ดดวง เปน็ยอดเขาที่มีความเป็น
สัญลักษณ์ของกุ้ยหลิน ได้ช่ือมาจากรปูร่างของภูเขาที่มลีักษณะคล้ายอูฐ และเนือ่งจากสีของหิน
ค่อนข้างคล้ายกับสีของอฐู จึงถูกเรียกว่า “หซูาน” (壶山) บนยอดเขาลั่วถ๋ัวสามารถมองเห็นทิวทัศน์
ที่สวยงามของเมืองกุ้ยหลินได้ 

1.6 ภูเขาชวนซาน เป็นภูเขาที่มีช่ือเสียงในเมืองกุ้ยหลิน ตั้งอยู่ในสวนสาธารณะทาง
ตอนใต้ของเมืองกุ้ยหลิน ครอบคลมุพื้นทีป่ระมาณ 2 ตารางกิโลเมตร โดยมีภูเขาเป็นแกนกลาง จึงเป็น
ตัวแทนของภูมิทัศน์ทุ่งนาและภูมิทัศน์ถ้ำของกุ้ยหลิน ภูเขาชวนซานประกอบด้วยยอดเขาหลกั 3 ยอด
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ได้แก่ ภูเขาพระจันทร์ (月亮山) ภูเขาชวนเหยียนซาน (穿岩山) และภูเขาถ่าซาน (塔山) ภายใน
นั้น ภูเขาพระจันทร์และภูเขาชวนเหยียนซานเป็นจุดชมวิวที่มีช่ือเสียงมากที่สุด บนยอดของภูเขา
พระจันทรม์ีถ้ำหินปูน (Solutional cave) ขนาดใหญ่ ช่ือ ถ้ำผาเยว่เหยียน เป็นภูมปิระเทศแบบคาสต์
เช่น หินย้อย ม่านหิน หินย้อยที่เกิดข้ึนอย่างดีในถ้ำ ทำให้เกดิเป็นภูมิทัศน์ใต้ดินทีง่ดงาม ภูเขาชวน
ซานมีเจดีย์โซว่ฝ๋อ (寿佛) สมัยราชวงศ์หมิงเป็นจุดชมวิวหลกับนยอดเขา และคุณยังสามารถมองเห็น
ทิวทัศน์ที่สวยงามของเขตเมืองทั้งหมดของกุ้ยหลินและแม่นำ้หลี่เจียงได้เมือ่อยู่บนยอดเขา  

1.7 ยอดเขาดอกบัวหยางซั่วปี้ ตั้งอยู่รมิแม่น้ำหลี่เจียงทางตะวันออกเฉียงใต้ของอำเภอ 
หยางซั่ว มณฑลกว่างซี หรือทีรู่จ้ักกันในนามของยอดเขาฝูหรงและภูเขาเจี้ยนซาน มันมรีูปทรง
เหมอืนกับดอกบัวที่กำลังผลิบาน เมือ่ลมพัด เงาของดอกบัวในแม่น้ำดูเหมอืนจะผลบิานอย่างช้า ๆ 
ดังนั้น “เงาสะท้อนยอดเขาดอกบัว” จึงกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญของเมืองหยางซั่ว ยอดเขา
ทั้งสองแหง่ของภูเขาหยางซั่วทางทิศเหนืออยูเ่คียงข้างกัน มรีูปทรงคล้ายเขาแกะ เดมิจึงเรียกว่า 
ภูเขาหยางเจี่ยวซาน (羊角山) 

2. ภูมิทัศน์วัฒนธรรม 
ประเพณีของกลุ่มชาติพันธ์ุ:  กุ้ยหลินเป็นพื้นที่ทีม่ีหลากหลายกลุ่มชาติพันธ์ุ ซึ่งภายในน้ันมี

กลุ่มชาติพันธ์ุจำนวน 28 กลุ่มชาติพันธ์ุเช่น ชาวจ้วง ชาวฮุ่ย ชาวแม้ว ชาวเหยา และชาวถงคิดเป็น
ประมาณ 8.5% ของประชากรทั้งหมดของเมือง ซึ่งมีชนกลุม่น้อยทางชาติพันธ์ุทั้งหมดกว่า 700,000 
คน กลุ่มชาติพันธ์ุเหล่าน้ันอยู่ร่วมกันอย่างกลมกลืนกับชาวฮัน่ และร่วมกันกำหนดภูมิทัศน์วัฒนธรรมที่
มีเอกลักษณ์และหลากหลายของกุ้ยหลิน พวกเขาอาศัยอยู่ทัง้สองฝัง่ของแม่น้ำหลี่เจียง ซึ่งไม่เพียงแต่
สร้างวัฒนธรรมทางวัตถุและวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณที่มีมาอย่างยาวนานเท่านั้น แต่ยังรักษา
วัฒนธรรมเทศกาล พิธีการในชีวิต ตลอดจนประเพณีด้านอาหาร เครือ่งนุ่งห่ม ที่อยูอ่าศัยและการ
คมนาคม หลิวซานเจี่ย เป็นตัวละครในตำนานพื้นบ้านของกุย้หลิน เขาเป็นตัวแทนของภูมปิัญญาและ
ความกล้าหาญของคนในท้องถ่ิน 

กล่าวโดยสรุป ทรัพยากรภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินน้ันอุดมสมบูรณ์และหลากหลาย 
ไม่ว่าจะเป็นภูมทิัศน์ธรรมชาติหรือภูมทิัศน์วัฒนธรรมล้วนมคุีณค่าและน่าดึงดูดสูง จากการวิจัยเชิงลึก
และการออกแบบเชิงนวัตกรรม ทำใหส้ามารถพฒันาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่มี
เอกลักษณ์ของกุ้ยหลินได้มากข้ึน และยังสามารถส่งเสริมทางพัฒนาเศรษฐกจิของกุ้ยหลิน 

การศึกษาองค์ประกอบภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน รวมถึงแนวคิดและหลกัการของการ
นำองค์ประกอบภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินถูกรวมเข้ากับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 
เพื่อรบัองค์ความรู้ใหม่ การผสมผสานเทคนิคและหลักการออกแบบเชิงนวัตกรรม การออกแบบพหุ
ประสาทสัมผัส หรือกระบวนการหกหมุนเวียนของการผสมผสานการออกแบบเชิงนวัตกรรม เจาะลึก
ภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน เรียบเรียงสื่อทีเ่กี่ยวข้องกบัการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและตลาด 
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ตลอดจนดำเนินการออกแบบเชิงนวัตกรรมแบบบูรณาการ ผสมผสานกับวิธีการออกแบบพหุประสาท
สัมผัส ยอมรับการประเมินผลโดยผูเ้ช่ียวชาญและผู้ชมเพื่อปรับปรุงผลิตภัณฑ์ และใช้กระบวนการหก
หมุนเวียนเพื่อยกระดบัผลิตภัณฑ์ใหม่ของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในแต่ละรุ่น 

กระบวนการหกหมุนเวียน 
 

 
 

ภาพที่ 6-1 กระบวนการหกรอบ 
 

โดยชุดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 5 ช้ิน ได้แก่ เเก้วเขย่าเซรามกิลายคราม
สมัยใหม่ลวดลายตัวละครในภูมิทัศนก์ุ้ยหลิน ตะกร้าศิลปะไม้ไผ่ภาพวาดด้วยไฟ กระเป๋าผ้าลินินชุดภูมิ
ทัศน์กุ้ยหลิน กล่องดนตรีอโรมาเธอราพีทิวทัศน์และตัวละครกุ้ยหลิน และโคมไฟต้ังโต๊ะชุดภูมิทัศน์กุ้ย
หลินเป็นตัวอย่าง เพื่อเสนอเป็นเทคนิค หลักการ และกระบวนการบูรณาการออกแบบเชิงนวัตกรรม 
รวมถึงการออกแบบพหุประสาทสมัผสัทีม่ีเอกลักษณ์ของกุ้ยหลิน ซึง่ควรค่าการอภิปรายเพิ่มเตมิในเชิง
ลึก 

 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
ในฐานะสถานที่ท่องเที่ยวระดับนานาชาติ กุ้ยหลินมทีิวทัศน์ทางธรรมขาติอันเป็น

เอกลักษณ์ ตลอดจนมีประวัติศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรมอันยาวนาน และมีข้อได้เปรียบในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ดังต่อไปนี้ ประการทีห่นึ่ง ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรมที่อุดมสมบูรณ์ ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินน้ันมีงดงามทีสุ่ดในโลก ด้วยยอดเขาทีส่วยงาม แม่น้ำใส
สะอาด ถ้ำลึก ป่าหินแปลกประหลาด และภูมปิระเทศแบบคาสต์ที่มีช่ือเสียงระดับโลก แหลง่
ท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงทุกแหง่ในกุ้ยหลินมีทิวทัศน์ทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมที่เป็น

การคน้หา (ภูมิทศัน์

วฒันธรรมของกุย้หลิน) 

การเรียบเรียงวัสดุ 

(ดัง้เดิมและทนัสมัย) 

การวิเคราะห ์(มวลชน

และตลาด) 

ผสมผสานเขา้กับการ

ออกแบบนวตักรรม 

การประเมินผล 

(ผูเ้ชี่ยวชาญและผูใ้ช)้ 

ปรบัปรุงและแกไ้ขการ

ออกแบบผลิตภณัฑ์ 
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เอกลักษณ์ ประการทีส่อง กุ้ยหลินอุดมไปด้วยวัฒนธรรมประจำภูมิภาค กุ้ยหลินไมเ่พียงแต่มี
วัฒนธรรมภูมทิัศน์ที่มีช่ือเสียงระดบัโลกเท่านั้น แต่ยังมีประวัติศาสตร์อันยาวนานด้วยมรดกทาง
วัฒนธรรมที่ลกึซึ้งมากกว่า 20,000 ปี เมืองโบราณ หมูโ่บราณ ถ้ำ วัดโบราณ และโบราณวัตถุทาง
วัฒนธรรมอื่น ๆ และอนสุาวรีย์โดยรอบกุ้ยหลิน  ซึ่งเป็นเครือ่งยืนยันถึงประวัติศาสตรอ์ันยาวนานและ
มรดกทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธ์ุของกุ้ยหลินกม็ีความหลากหลาย กุ้ยหลินเป็นสถานทีท่ี่มี
กลุ่มชาติพันธ์ุอาศัยอยู่ ซึ่งมีวัฒนธรรมของชนชาติจ้วง ชนชาติเหยา ชนชาติแม้ว และชนชาติอื่น ๆ ซึ่ง
วัฒนธรรมประจำกลุ่มชาติพันธ์ุกุ้ยหลินเหล่าน้ีได้ปรากฏอยู่ในดนตรี การเต้นรำ เครื่องแต่งกาย และ
ศิลปะสถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นคุณูปการต่อการพัฒนาวัฒนธรรมจีนที่หลากหลาย ประการทีส่าม 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินมีบรรยากาศทางวัฒนธรรมทีเ่ป็นเอกลักษณ์ กุ้ยหลิน
เป็นเมืองวัฒนธรรมที่มีช่ือเสียงและเป็นแหลง่ท่องเที่ยวระดบัโลก ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์
เป็นที่ช่ืนชอบและเป็นที่ต้องการของนักท่องเที่ยวและประชาชน กลายเป็นตัวเลือกทีส่ำคัญสำหรับ
พวกเขาในการเดินทางและการซื้อของ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินมีโอกาสในการ
พัฒนาในวงกว้างและมีศักยภาพทางการตลาด ในอนาคต ขณะที่อุตสาหกรรมการทอ่งเที่ยวขยายตัว
อย่างต่อเนื่อง ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลนิจะมีพื้นที่การพัฒนาทีก่ว้างขึ้น กล่าวโดย
สรปุ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์มีแนวโน้มการพฒันาในวงกว้าง และมีแนวโน้มที่จะ
กลายเป็นเมืองสำคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของประเทศจีน 

แน่นอนว่า เราต้องตระหนักอย่างชัดเจนว่า การพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์มีแนวโน้มที่กว้างขวาง แต่อย่างไรก็ตาม ในกระบวนการพฒันายังคงมปีัญหาบาง
ประการ ประการแรกคือ การขาดความสามารถด้านนวัตกรรมทีเ่พียงพอ ส่งผลใหผ้ลิตภัณฑ์
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จำนวนมากขาดนวัตกรรมและความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด ซึ่ง
สามารถแก้ไขได้ด้วยนวัตกรรมบูรณาการ นวัตกรรมด้านการออกแบบ นวัตกรรมร่วมกัน การตลาด
เพื่อสงัคม และวิธีการอื่น ๆ ซึ่งเป็นวัตถุประสงค์ของงานวิจัยนี้ด้วย ประการที่สอง การกำหนด
ตำแหน่งทางการตลาดยังไม่ชัดเจนพอ กุ้ยหลินมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมมากมาย แต่ในตลาดไม่
ต้องการผลิตภัณฑ์ทั้งหมด จึงต้องวางตำแหนง่ตามความต้องการของตลาดที่แตกต่างกัน เสรมิสร้าง
การสำรวจตลาด ปลูกฝังความเฉียบแหลมทางการตลาด และความเข้าใจความต้องการของตลาดให้ดี
ยิ่งขึ้น ในเรื่องนีผู้้วิจัยได้ดำเนินการตามแนวทางที่แตกต่างกนัไปยังกลุม่ผูบ้รโิภคในงานวิจัยน้ี พร้อม
เสนอกลยทุธ์ที่แตกต่างกัน ประการทีส่าม การขาดมาตรฐานและบรรทัดฐานด้านอุตสาหกรรม 
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินยังมีความใหม่ ส่งผลให้คุณภาพของผลิตภัณฑ์ใน
ตลาดไม่เท่าเทียมกัน ซึ่งส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์และช่ือเสียงของอุตสาหกรรมทั้งหมด สำหรบั
เรื่องดงักล่าว รัฐบาลเมืองกุ้ยหลินได้พยายามใช้มาตราฐานอตุสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิด
สร้างสรรค์ ประกอบไปด้วย มาตรการการแบ่งประเภท มาตรฐานคุณภาพ มาตรฐานการออกแบบ 
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มาตรฐานทางการตลาด ซึ่งมมีีผลกระทบทีส่ำคัญต่อการพฒันาวัฒนธรรมกุ้ยหลินและอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ทัง้หมด ประการทีส่ี่ การขาดแคลนช่องทางการตลาด ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์
ของกุ้ยหลินมีการตลาดที่ไม่เพียงพอ จงึทำให้ขาดวิธีการและช่องทางด้านการตลาดที่เพียงพอ สง่ผล
ให้ได้รับความนิยมต่ำและยอดขายไม่เป็นที่น่าพอใจ สิง่เหล่านี้กำหนดใหส้ถาบันทีเ่กี่ยวข้องกบั
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินหรือหน่วยงานภาครัฐต้องให้การสนบัสนุน
และความช่วยเหลอืเพิม่เติม เพื่อปรับปรงุระดบัโดยรวมและความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน 

ข้อเสนอแนะของผู้บรโิภค 
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินเป็นกลุ่มทีก่ว้างขวาง รวมถึง

ชาวท้องถ่ิน นักท่องเที่ยว นักธุรกิจ และอื่น ๆ ซึ่งผู้บริโภคเหล่าน้ีมีความสนใจและความต้องการต่อ
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน 

สำหรับผู้บริโภคด้านวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน พวกเขาไม่เพียงแตซ่ื้อผลิตภัณฑ์
เท่านั้น แต่ยังสมัผสัถึงวัฒนธรรม อารมณ์ และประวัติศาสตร์อีกด้วย ด้วยเหตุน้ีผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินจงึต้องมีคุณภาพและรปูแบบที่เป็นเอกลักษณ์เพื่อตอบสนอง
ความต้องการทางวัฒนธรรมของผูบ้ริโภค ขณะเดียวกัน ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์
ของกุ้ยหลินยังให้ความสำคัญกบัการใช้งานจริงและราคาทีส่มเหตสุมผลของผลิตภัณฑ์ พวกเขาหวังที่
จะซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ที่ไมเ่พียงแต่มีความสวยงามเท่านั้น แต่ยังมีคุณค่าในการใช้
งานจรงิและราคาสมเหตุสมผลอีกด้วย เมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ผู้บริโภคมักจะ
เลือกแบรนด์และร้านค้าที่มีช่ือเสียง นอกจากนี้ยังให้ความสำคัญกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ วัสดุ ฝีมอื
การผลิต และข้อมูลอื่น ๆ เพื่อกำหนดคุณภาพและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ 

กล่าวโดยสรุป ผูบ้รโิภคผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินมีความต้องการด้าน
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีห่ลากหลาย พวกเขาจำเป็นต้องจัดหาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมทาง
วัฒนธรรมที่มีตัวเลือกด้านประเภท รูปแบบและราคาทีห่ลากหลาย ทีม่ีเอกลักษณ์ของภูมทิัศน์
วัฒนธรรมกุ้ยหลินเพือ่ตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภคที่แตกต่างกัน ขณะเดียวกัน การปรบัปรุง
คุณภาพและเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ตลอดจนสร้างภาพลกัษณ์และช่ือเสียงของแบรนด์ที่ดี ซึง่เป็น
กุญแจสำคัญในการดึงดูดผู้บริโภคเช่นกัน 

ข้อเสนอแนะต่อรัฐบาล 
ความสำคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินไม่เพียงแต่

สามารถสืบทอดและพัฒนาวัฒนธรรมดัง้เดิมเท่านั้น แต่ยังเพื่อส่งเสริมการพฒันาเศรษฐกิจ เสริมสร้าง
ภาพลักษณ์ของเมือง ยกระดับชีวิตของผู้คน บม่เพาะความสามารถด้านนวัตกรรม และด้านอื่น ๆ ผ่าน
การสำรวจและใช้ประโยชน์จากทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่อดุมสมบูรณ์ของกุ้ยหลินอย่างตอ่เนื่อง 
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ตลอดจนการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ทีม่ีเอกลักษณ์และคุณค่ามากข้ึน จงึจะ
สามารถเพิ่มพลังใหม่และความมีชีวิตชีวาใหม่ ๆ ให้กับการพฒันาของกุ้ยหลินได้ 

รัฐบาลเมอืงกุ้ยหลินได้ทดลองนำมาตราฐานอุตสาหกรรมสำหรบัผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ รวมถึงมาตรฐานการแบง่ประเภท มาตรฐานด้านคุณภาพ มาตรฐานการออกแบบ 
มาตรฐานการตลาด และด้านอื่น ๆ ซึง่สง่อิทธิพลอย่างมีนัยยะสำคัญต่อการพฒันาอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินทั้งหมด การขาดแคลนวิธีการทางการตลาด ปญัหาการ
ขาดแคลนตลาดของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน การขาดแคลน
วิธีการและช่องทางการจำหน่าย ทำให้ระดบัช่ือเสียงของผลติภัณฑ์ที่สูงมาก และยอดขายไม่เป็นที่น่า
พอใจ ซึง่สิง่เหล่าน้ีต้องการการสนับสนุนและความช่วยเหลอืเพิ่มเติมจากสถาบันหรือหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องกบัอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน และเป็นการปรับปรงุระดบั
โดยรวมและความสามารถในการแข่งขันอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน  

หัวข้อการวิจัยน้ีผสมผสานองค์ประกอบภูมทิัศน์ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินเข้ากบัการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งไมเ่พียงแต่จะทำใหผู้้คนเข้าใจและช่ืนชอบ
วัฒนธรรมกุ้ยหลินมากข้ึนเท่านั้น แต่ยังช่วยปรับปรงุรสนิยมและความสามารถในการแข่งขันในตลาด
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์อีกด้วย ขณะเดียวกัน ด้วยการนำเสนอแนวคิดและเทคนิคการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ และการสนับสนุนอย่างจริงจังในการบรูณาการแก่นทาง
วัฒนธรรมและจิตวิญญาณของหลิวซานเจี่ย เข้ากับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ และยงัสามารถกลายเป็นตัวนำที่สำคัญในการแสดงวัฒนธรรมกุ้ยหลิน 

ความสำคัญด้านปรัชญาของการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์นี้คือการ
เน้นถึงความสัมพันธ์ที่กลมกลืนกันระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ ทิวทัศน์ทางธรรมชาติของกุ้ยหลินเป็น
ส่วนสำคัญของวัฒนธรรม ซึ่งการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เน้นถึงการอยู่
ร่วมกันอย่างกลมกลืนระหว่างมนุษย์และธรรมชาติ ด้วยการรวมองค์ประกอบทางธรรมชาติเข้ากับ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรม แนวคิดเรื่องการเคารพธรรมชาติ การคุ้มครองธรรมชาติและการอยู่
ร่วมกับธรรมชาติอย่างกลมกลืนจะถูกแสดงออกมา 

การเสรมิสร้างความมั่นใจและเอกลกัษณ์ทางวัฒนธรรม: ผลติภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์เป็นศูนย์รวมของความมั่นใจตนเองทางวัฒนธรรม ด้วยการสำรวจและการใช้ทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่หลากหลายเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น และยังสามารถเพิม่
ความรู้สึกถึงอัตลักษณ์และความภาคภูมิใจของผู้คนในวัฒนธรรมกุ้ยหลิน 

กล่าวโดยสรุป ความสำคัญทางปรัชญาของการออกแบบผลติภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน เน้นการอยู่ร่วมกันอย่างกลมกลืนของมนุษย์และธรรมชาติ โดยเน้นไปที่การบูร
ณาการและการพฒันาความดั้งเดิมและความทันสมัย เสรมิสร้างความมั่นใจและเอกลักษณ์ทาง
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วัฒนธรรม ตลอดจนการแสวงหานวัตกรรมและความโดดเดน่ ความหมายทางปรัชญาเหล่าน้ีไม่
เพียงแต่สะท้อนถึงความเคารพและการสบืทอดวัฒนธรรมเทา่น้ัน แต่ยังสะท้อนถึงความเอาใจใส่และ
ความคิดเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ สภาพแวดล้อมทางสังคมด้วยการสำรวจ
ความหมายทางปรัชญาเหล่าน้ีอย่างลึกซึ้ง ซึ่งสามารถสง่เสรมิการพฒันาอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม
และความสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน ตลอดจนการสบืทอดและนวัตกรรมของวัฒนธรรมได้อย่างลึกซึ้ง
ยิ่งขึ้น 
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แบบสอบถามส ารวจสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์  
เมืองกุ้ยหลิน 

 
ค าชี้แจง :  

1.แบบสอบถาม ฉบับนี้จัดท าข้ึนเพื่อรวบรวมข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยเรื่อง ‘อัตลักษณ์ภูมิทัศน์
วัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลิน : สู่การบูรณาการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ’ ซึ่งเป็นข้อมูลที่
จ าเป็นต่อการศึกษาวิจัยเพื่อสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน เพื่อศึกษาข้อคิดเห็น
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ยหลิน 

แบบสอบถามฉบับนี้แบ่งเนื้อหาออกเป็น 3 ตอน ดังนี ้
1.แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
2.แบบสอบถามเกี่ยวกับสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 
3.ข้อเสนอแนะอื่น ๆ 
 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสูงส าหรับข้อมูลอันเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยในครั้งนี ้
ช่องทางติดต่อ: QIN JUNHUI อีเมล:์ 1691668405@qq.com 

นิสิตหลักสูตรปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  
คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 
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ตอนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
กรุณาท าเครื่องหมาย ✓ ลงใน ○ ตามความเป็นจริง 
 

1.เพศ 

○ ชาย  ○ หญิง 
 
2.อายุ 

○ 7-12 ป ี  ○ 12-18 ป ี

○ 18-40 ป ี○ 41-65 ปี 

○ มากกว่า 65 ปีข้ึนไป 
 
3.อาชีพ 

○ นักเรียน/นักศึกษา  ○ พนักงานบริษัท 

○ ประกอบธุรกิจส่วนตัว  ○ อาชีพอิสระ  

○ ข้าราชการ  ○ ไม่ประกอบอาชีพ 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ): 

ตอนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 
ค าชี้แจงของผู้ตอบแบบสอบถาม : กรุณาท าเครื่องหมาย ✓ ลงใน ○ ตามความเป็นจริง 
 

4.โดยส่วนใหญ่แล้วคุณเคยซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์หรือสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวของ
เมืองกุ้ยหลินประเภทใด? 

○ เครื่องเคลือบ  

○ ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 

○ ผลิตภัณฑ์ที่ท าจากไม้ไผ ่

○ เครื่องแก้ว 

○ เครื่องหนัง 

○ หินธรรมชาติ 

○ ผลิตภัณฑ์ที่ผสมผสานด้วยองค์ประกอบหลากหลาย 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
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5.ราคาสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวที่คุณยินดีจ่ายคือราคาประมาณเท่าไหร?่ 

○ ต่ ากว่า 50 หยวน 

○ 50-100 หยวน 

○ 100-200 หยวน 

○ 200-400 หยวน 

○ 400 หยวนข้ึนไป 
6.คุณรู้จักผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมกุ้ยหลินผ่านช่องทางใด?  

○ แพลตฟอร์มออนไลน ์

○ ตลาดหรือย่านจัดจ าหน่ายสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว 

○ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

○ จากการแนะน าของไกด์น าเที่ยว 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
7.สินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวเมืองกุ้ยหลินที่จัดจ าหน่ายในตลาดปัจจุบันสามารถตอบสนองความ
ต้องการของคุณได้หรือไม?่ 

○ สามารถตอบสนอง 

○ สามารถตอบสนองได้เพียงบางประการ ไม่สามารถตอบสนองความต้องการได้ทั้งหมด 

○ ไม่สามารถตอบสนอง 
8.เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของสถานที่อื่น ๆ (อาทิ ปักกิ่ง ไห่หนาน ฯลฯ) คุณคิด
ว่าปัญหาใดที่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมือง 
กุ้ยหลินยังคงประสบอยู่จนถึงปัจจุบัน? 

○ ตัวผลิตภัณฑ์ขาดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะ 

○ ขาดอัตลักษณ์ทางภูมิภาคและชนชาติ 

○ ขาดความสามารถในการใช้งานจริงและความสามารถในฐานะวัตถุที่ก่อให้เกิดการระลึกถึง 

○ ขาดอัตลักษณ์ทางยุคสมัยและเอกลักษณ์ที่สอดคล้องกับเศรษฐกิจ 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
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9.คุณคิดว่าจุดอ่อนของสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวเมืองกุ้ยหลินคืออะไร? 

○ สินค้าขาดอัตลักษณ์ทางภูมิภาคประจ าเมืองกุ้ยหลิน 

○ ไม่มีแบรนด์สินค้ามีช่ือ เป็นที่จดจ า 

○ ไม่มีความคิดสร้างสรรค์ 

○ ไม่ค่อยมีประโยชน์ ใช้งานจริงได้ไม่มากนัก 

○ ไม่มีนัยแฝงทางวัฒนธรรม 

○ ราคาสูง 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
10.คุณช่ืนชอบสินที่ระลึกการท่องเที่ยวรูปแบบใด? 

○ มีนัยแฝงทางวัฒนธรรมในระดับสูง 

○ มีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ (อาทิ เป็นสินค้าเวอร์ช่ันตัวการ์ตูน ภาพการ์ตูน ของเล่นเพื่อความบันเทิง 
ฯลฯ) 

○ มีความกระชับ เข้าใจง่าย 

○ เป็นสิ่งของขนาดเล็ก 

○ ขนาดปานกลาง 

○ ขนาดใหญ ่

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
11.คุณมักสนใจวัฒนธรรมกระแสนิยมรูปแบบใด? 

○ สิ่งที่ก าลังเป็นประเด็นร้อนหรือหัวข้อบันเทิงใหม่  ๆ

○ การ์ตูนอนิเมช่ัน 

○ ตัวละครในเกม 

○ ละครพื้นบ้าน (งิ้ว) 

○ วัฒนธรรมที่ไม่อยู่ในกระแสหลัก 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
12.คุณซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์หรือสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวของเมืองกุ้ยหลินให้ผู้
ใดบ้าง? 

○ ซื้อให้ตนเอง 

○ ซื้อเป็นของฝากให้ญาติผู้ใหญ ่

○ ซื้อให้เพื่อนและคนรู้จัก 
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แบบสอบถามสำรวจสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

เมืองกุ้ยหลิน 

 

คำชี้แจง :  

1.แบบสอบถาม ฉบับนี้จัดทำข้ึนเพื่อรวบรวมข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยเรื่อง ‘อัต

ลักษณ์ภูมิทัศน์วัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลิน: สู่การบูรณาการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง

สร้างสรรค์’ ซึ่งเป็นข้อมูลที่จำเป็นต่อการศึกษาวิจัยเพื่อสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง

สร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน เพื่อศึกษาข้อคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของเมืองกุ้ย

หลิน 

แบบสอบถามฉบับนี้แบ่งเนื้อหาออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

1.แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

2.แบบสอบถามเกี่ยวกับสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 

3.ข้อเสนอแนะอื่น ๆ 

 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสงูสำหรบัข้อมลูอันเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยในครั้งนี้ 

ช่องทางติดต่อ: QIN JUNHUI อเีมล์: 1691668405@qq.com 

นิสิตหลักสูตรปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 

 

 

 

ตอนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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กรุณาทำเครื่องหมาย ✓ ลงใน ○ ตามความเป็นจริง 

1.เพศ 

○ ชาย  ○ หญิง 
2.อายุ 

○ 7-12 ปี   ○ 12-18 ป ี

○ 18-40 ป ี○ 41-65 ป ี

○ มากกว่า 65 ปีข้ึนไป 
3.อาชีพ 

○ นักเรียน/นักศึกษา  ○ พนักงานบริษัท 

○ ประกอบธุรกิจส่วนตัว  ○ อาชีพอิสระ  

○ ข้าราชการ  ○ ไม่ประกอบอาชีพ 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ): 

ตอนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับสภาพตลาดของผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์

เมืองกุ้ยหลิน 

คำชี้แจงของผู้ตอบแบบสอบถาม : กรุณาทำเครื่องหมาย ✓ ลงใน ○ ตามความเป็นจริง 

4.โดยส่วนใหญ่แล้วคุณเคยซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์หรือสินค้าที่ระลึกการ
ท่องเที่ยวของเมืองกุ้ยหลินประเภทใด? 

○ เครื่องเคลือบ  

○ ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 

○ ผลิตภัณฑ์ที่ทำจากไม้ไผ่ 

○ เครื่องแก้ว 

○ เครื่องหนัง 

○ หินธรรมชาติ 

○ ผลิตภัณฑ์ที่ผสมผสานด้วยองค์ประกอบหลากหลาย 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
5.ราคาสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวที่คุณยินดีจ่ายคือราคาประมาณเท่าไหร่? 

○ ต่ำกว่า 50 หยวน 

○ 50-100 หยวน 
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○ 100-200 หยวน 

○ 200-400 หยวน 

○ 400 หยวนข้ึนไป 
6.คุณรู้จักผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมกุ้ยหลินผ่านช่องทางใด?  

○ แพลตฟอร์มออนไลน ์

○ ตลาดหรือย่านจัดจำหน่ายสินค้าเพือ่การท่องเที่ยว 

○ ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

○ จากการแนะนำของไกด์นำเที่ยว 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
7.สินค้าที่ระลึกการทอ่งเที่ยวเมอืงกุ้ยหลินที่จัดจำหน่ายในตลาดปัจจุบนัสามารถตอบสนอง

ความต้องการของคุณได้หรือไม่? 

○ สามารถตอบสนอง 

○ สามารถตอบสนองได้เพียงบางประการ ไม่สามารถตอบสนองความต้องการได้ทั้งหมด 

○ ไม่สามารถตอบสนอง 
8.เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของสถานที่อื่น ๆ (อาทิ ปักกิ่ง ไห่หนาน 

ฯลฯ) คุณคิดว่าปัญหาใดที่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมือง 
กุ้ยหลินยังคงประสบอยู่จนถึงปัจจุบัน? 

○ ตัวผลิตภัณฑ์ขาดอัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะ 

○ ขาดอัตลักษณ์ทางภูมิภาคและชนชาติ 

○ ขาดความสามารถในการใช้งานจริงและความสามารถในฐานะวัตถุที่ก่อให้เกิดการระลึก
ถึง 

○ ขาดอัตลักษณ์ทางยุคสมัยและเอกลกัษณ์ที่สอดคล้องกับเศรษฐกิจ 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
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9.คุณคิดว่าจุดอ่อนของสินค้าทีร่ะลกึการท่องเที่ยวเมืองกุ้ยหลินคืออะไร? 

○ สินค้าขาดอัตลักษณ์ทางภูมิภาคประจำเมืองกุ้ยหลิน 

○ ไมม่ีแบรนด์สินค้ามีช่ือ เป็นทีจ่ดจำ 

○ ไมม่ีความคิดสร้างสรรค์ 

○ ไม่ค่อยมีประโยชน์ ใช้งานจรงิได้ไม่มากนัก 

○ ไมม่ีนัยแฝงทางวัฒนธรรม 

○ ราคาสงู 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
10.คุณช่ืนชอบสินที่ระลึกการท่องเที่ยวรูปแบบใด? 

○ มีนัยแฝงทางวัฒนธรรมในระดบัสงู 

○ มีเอกลกัษณ์ที่น่าสนใจ (อาทิ เป็นสินค้าเวอร์ช่ันตัวการ์ตนู ภาพการ์ตูน ของเล่นเพื่อ
ความบันเทิง ฯลฯ) 

○ มีความกระชับ เข้าใจง่าย 

○ เป็นสิ่งของขนาดเล็ก 

○ ขนาดปานกลาง 

○ ขนาดใหญ่ 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
11.คุณมักสนใจวัฒนธรรมกระแสนิยมรูปแบบใด? 

○ สิ่งที่กำลังเป็นประเด็นร้อนหรือหัวข้อบันเทิงใหม่ ๆ 

○ การ์ตูนอนิเมช่ัน 

○ ตัวละครในเกม 

○ ละครพื้นบ้าน (งิ้ว) 

○ วัฒนธรรมที่ไม่อยู่ในกระแสหลัก 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
12.คุณซื้อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์หรือสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวของเมืองกุ้ย

หลินให้ผู้ใดบ้าง? 

○ ซื้อให้ตนเอง 

○ ซื้อเป็นของฝากให้ญาติผู้ใหญ่ 

○ ซื้อให้เพื่อนและคนรู้จัก 
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○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
 
13.จุดประสงค์ในการซื้อสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวเมืองกุ้ยหลินของคุณคือเหตุผลใด 

ดังต่อไปนี?้ 

○ เป็นของที่ระลึกสำหรับการท่องเที่ยว 

○ เพื่อเรียนรู้และทำความเข้าใจวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

○ รู้สึกสนใจในความคิดสร้างสรรค์ของตัวผลิตภัณฑ์ 

○ ให้ความสำคัญกับคุณค่าด้านการสะสม 

○ ซื้อเพื่อนำมาใช้เป็นของใช้ในชีวิตประจำวัน 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
14.ภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินรูปแบบใดบ้างที่คุณคิดว่าสามารถนำมาบูรณาการ

ร่วมกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ได้? 

○ แผนที่เมืองกุ้ยหลิน (ประกอบด้วย 6 เขตเมืองและ 10 เขตอำเภอ อาทิ เมืองหลินกุ้ย 
อำเภอหยางซั่ว และอำเภอหลงเซิ่ง ฯลฯ)  

○ บุคคลสำคัญ (อาทิ หลิวซานเจี่ย อาหนิวเกอ ฯลฯ) 

○ ภูมิทัศนธ์รรมชาติ (เช่น เขางวงช้าง เขาลั่วถัวซาน นาข้ันบันได ฯลฯ) 

○ อาคารสถาปัตยกรรมโบราณ (เช่น พระราชวังจิ้งเจียง หอเซียวเหยา ฯลฯ) 

○ ดอกไม้พรรณพืช (เช่น ดอกกุ้ยฮวา ไผ่ ผลหล่อฮังก๊วย ฯลฯ ) 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
15.คุณคิดว่าเมืองกุ้ยหลินมีเรื่องเล่าหรือวัฒนธรรมพื้นบ้านใดบ้างที่เหมาะนำมาบูรณาการ

ร่วมกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์? 

○ วัฒนธรรมการขับร้องเพลงพื้นบ้านหลิวซานเจี่ย 

○ ตำนานภูเขาเซี่ยงซาน (เขางวงช้าง) 

○ ตำนานแม่ทัพฝูโป 

○ ตำนานจอหงวน 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
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16.ภูมิทัศน์ธรรมชาติใดของกุ้ยหลินที่ คุณคิดว่าเหมาะนำมาบูรณาการร่วมกับการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์? 

○ ภูเขาเซี่ยงปี่ซาน 

○ ภูเขาเตี๋ยวไฉ่ 

○ ภูเขาชวนซาน 

○ ภูเขาลั่วถัวซาน 

○ภูเขาจิ๋วหม่าฮว่าซาน 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
17.คุณคาดหวังให้สินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยวของเมืองกุ้ยหลินมีเอกลักษณ์เฉพาะในด้าน

ใด? 

○ ความสวยงาม (รูปลักษณ์ภายนอก) 

○ มีคุณค่าทางจิตใจ 

○ มีนัยแฝงทางอารมณ์ความรู้สึก 

○ มีความหมายเชิงสัญลักษณ์ซึ่งสื่อถึงเมืองกุ้ยหลิน 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    
18.อะไรคือปัจจัยหลักที่คุณต้องพิจารณาหรือคำนึงถึงเมื่อซื้อสินค้าที่ระลึกการท่องเที่ยว? 

○ ราคา 

○ รูปลักษณ์ 

○ ความสามรถด้านการใช้งาน 

○ อื่น ๆ (โปรดระบุ):    

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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แบบสัมภาษณ์สำหรับปรมาจารย์ด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุ้ยหลิน 

 

คำชี้แจงเกี่ยวกับข้อมูลพ้ืนฐานของแบบสัมภาษณ์ฉบบันี้: 

 แบบสมัภาษณ์ฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อรวบรวมและสำรวจข้อมูลเกี่ยวกับงานหัตถศิลป์
ดั้งเดิมของเมอืงกุ้ยหลิน ได้แก่ เครื่องเคลือบหนีซิง่ พัดถวนซ่านและศิลปะการตัดกระดาษ โดยมุง่
ประเด็นไปที่องค์ความรู้เฉพาะทางจากเหล่าปรมาจารย์ด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุ้ยหลิน รวมถึง
สถานการณ์ปจัจบุันเกี่ยวกับการสบืทอดเทคนิคและทักษะงานหัตถศิลปป์ระเภทนั้น ๆ ตลอดจน
แนวคิดเกี่ยวกับแนวโน้มการตลาดในอนาคตของเหล่าปรมาจารย์ด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุ้ยหลิน 

 การสมัภาษณ์ในครั้งนี้ คือกระบวนการศึกษาและค้นหาความเป็นไปไดท้ี่หลากหลายยิ่งขึ้น
สำหรับ 
การบรูณาการภูมทิัศน์วัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลินร่วมกบัการสรา้งสรรค์งานหัตถศิลปท์้องถ่ิน เพือ่ให้ได้มา
ซึ่งข้อมลูสำหรบัการวิจัยและการออกแบบทีร่ายละเอียดเฉพาะทางในเชิงลึกและครอบคลมุประเด็น
ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งข้อมูลดงักล่าวเป็นปัจจัยสนบัสนุนทั้งในเชิงทฤษฎีและข้อเท็จจรงิที่เป็น
ประโยชน์ต่อการศึกษาวิจัยและกระบวนการออกแบบในลำดับต่อไป กล่าวคือ ผู้วิจัยต้องการอาศัย
วิธีการสัมภาษณ์เพื่อเรียนรู้และนำองค์ความรู้เฉพาะทาง ตลอดจนข้อเสนอแนะจากผูเ้ช่ียวชาญเหล่าน้ี
มาประยกุต์ใช้เป็นข้อมูลอ้างอิงในการศึกษาวิจัยครัง้นี้ โดยผูวิ้จัยแบ่งเนือ้หาออกเป็น 3 ส่วน 
ดังต่อไปนี ้

 ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ถูกสัมภาษณ์ 

 ส่วนที่ 2 โครงร่างคำถามสำหรับการสัมภาษณ์ 

 ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสงูสำหรบัข้อมลูอันเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยในครั้งนี้ 

ช่องทางติดต่อ: QIN JUNHUI อเีมล์: 1691668405@qq.com 

นิสิตหลักสูตรปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ให้สัมภาษณ์ 

1.ข้อมูลเบื้องต้นของผู้สัมภาษณ:์ Qin Junhui นิสิตหลกัสตูรปรญิญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 

2.ข้อมูลเบื้องต้นของผู้รบัการสัมภาษณ์: ช่ือ: .........................   เพศ: .................. อายุ: .............. 

ตำแหน่งหน้าที่การงาน: .............................  งานหัตถศิลป์ทีร่ับผิดชอบ: .................. 

อายุงาน:..................  วุฒิการศึกษาข้ันสูงสุด:.................. 

 

ส่วนที่ 2 โครงร่างคำถามสำหรับการสัมภาษณ์ 

ข้อคำถาม 

1.คุณรับผิดชอบงานในหน้าที่ตรงส่วนน้ีมานานแค่ไหนแล้ว? ช่วยอธิบายถึงกระบวนการพัฒนาทาง
ประวัติศาสตร์ของงานหัตถศิลป์แขนงนี้คร่าว ๆ ให้ฟังได้ไหมคะ? (เครื่องเคลอืบหนีซิ่ง พัดถวนซ่านและศิลปะ
การตัดกระดาษ) 
2.ปัจจุบันงานของคุณมีผูส้ืบทอดไหมคะ? แล้วคุณคิดว่าต้องใช้เวลาเรียนรู้และฝึกฝนนานแค่ไหนคะ  
ถึงจะมีความชำนาญในทักษะหัตถศิลป์นั้น ๆ ? 
3.คุณคิดว่าความรู้ ทักษะฝีมอืและประสบการณ์ด้านใดบ้างคะที่จำเป็นสำหรบัการสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์
ประเภทนี้? 
4.คุณเคยนำภูมิทัศน์ธรรมชาติและภูมทิัศน์ทางมานุษยวิทยาของเมืองกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกับการสร้างสรรค์
งานหัตถศิลป์ไหมคะ? ถ้าหากว่าเคย เช่นน้ันคุณผสมผสานองค์ประกอบเหล่าน้ีเข้าด้วยกันอย่างไรคะ? มีเทคนิค
หรือวิธีการเฉพาะทีท่ำให้การบรูณาการมีประสทิธิผลมากขึ้นไหมคะ? ถ้าไมเ่คย ในอนาคตมีการวางแผนหรอื 
ริเร่ิมทดลองนำภูมทิัศน์ต่าง ๆ ของเมืองกุ้ยหลิน อาทิ ภูมิทัศน์ธรรมชาติมาผสมผสานบรูณาการร่วมกับ 
การสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ไหมคะ? แล้ววางแผนไว้อย่างไรคะ? 
5.คุณคิดว่าการพัฒนาตลาดของงานหัตถศิลป์ประเภทนี้ในอนาคตจะมีแนวโน้มอย่างไรคะ? 
6.พฤติกรรมลกูค้ากลุม่ไหนบ้างคะท่ีสนใจในผลิตภัณฑ์? ลูกค้าเคยบอกไหมคะว่าชอบหรือไม่ชอบอะไร อยากให้
แก้ไขตรงจุดไหน? 
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แบบฟอร์มใบประเมินผลงานผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 

 

คำชี้แจง :  

1.แบบฟอร์มประเมินฉบับนีจ้ัดทำข้ึนเพื่อสำรวจข้อมลูตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยเรือ่ง ‘อัตลักษณ์
ภูมิทัศน์วัฒนธรรมเมืองกุ้ยหลิน: สู่การบูรณาการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์’ โดยเป็น 
การประเมินเพือ่ให้ทราบว่าผลงานผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลินที่สร้างขึ้นจาก
ผลการวิจัยในหัวข้อดังกล่าวสัมฤทธ์ิผลตามเป้าประสงค์หรือไม่ โดยแบบฟอร์มแบง่เนื้อหาออกเป็น 2 
ส่วน ได้แก่ 

1.แบบฟอร์มใบประเมินผลงานผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 

2.ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสงูสำหรบัข้อมลูอันเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยในครั้งนี้ 

ช่องทางติดต่อ: QIN JUNHUI อเีมล์: 1691668405@qq.com 

นิสิตหลักสูตรปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 
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ใบประเมิน “xxx” ผลงานผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เมืองกุ้ยหลิน 

 

ลำดับ หัวข้อชี้วัด หัวข้อคุณลักษณะจำเพาะ 
เกณฑ์
คะแนน 

คะแนนประเมิน 

1 

ดัชนี้ชี้วัดเอกลักษณ์ที่โดดเด่น (60 คะแนน) 

ความสร้างสรรค์ 

ให้ความสำคัญกับความคิด
สร้างสรรค์ใหม่ ๆ ทั้งใน 
การออกแบบ การประยุกต์ใช้
เทคนิคหัตถศิลป์ ตลอดจนวัสดุที่
นำมาใช้ เพื่อนำเสนอแนวคิด
สร้างสรรค์รูปแบบใหม่ที่มี
เอกลักษณ์ ซ่ึงผสมผสานความ
ทันสมัย งานหัตถศิลป์และ
ความสามารถด้านการใช้งานเอาไว้
ในผลิตภัณฑ์ชิ้นเดียว 

คะแนน
เต็ม 20 
คะแนน 

 

อัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม 

ตัวผลิตภัณฑ์มีนัยแฝงทาง
วัฒนธรรมที่โดดเด่น มีเรื่องราวใน
ตัวเอง มีคุณลักษณะที่สื่อถึง 
อัตลักษณ์ประจำชนชาติ รวมถึง
เน้ือหาทางวัฒนธรรมอัน
หลากหลาย 

คะแนน
เต็ม 20 
คะแนน 

 

ความทันสมัย 

มีความสอดคล้องกับกระแสนิยม
สมัยปัจจุบัน และสามารถ
ตอบสนองรสนิยมของผู้บริโภค 
ยุคใหม่ได้ 

คะแนน
เต็ม 10 
คะแนน 

 

ความสามารถ 
ด้าน 
การใช้งานจริง 

มีความสามารถหรือ
อรรถประโยชน์ 
บางประการที่สามารถใช้งานได้
จริง 

คะแนน
เต็ม 10 
คะแนน 
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2 

ดัชนี้ชี้วัดด้านการตลาด (40 คะแนน) ทำให้มูลค่าการซ้ือขายเพิ่มขึ้น 

หากมี
มูลค่าเพิ่ม
มากกว่า 
5% จะคิด
เป็น 2 
คะแนน 
และทุก ๆ 
2 คะแนน
ที่เพิ่มขึ้น
จะได้รับ 1 
คะแนน 
ซ่ึงผลรวม
ทั้งหมด 
ไม่เกิน 10 
คะแนน 

 

สอดคล้องกับระบบการจัดการคุณภาพ 
คะแนน
เต็ม 10 
คะแนน 

 

สอดคล้องกับระบบการจัดการความปลอดภัย 
คะแนน
เต็ม 10 
คะแนน 

 

สอดคล้องกับระบบที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรม 
คะแนน
เต็ม 10 
คะแนน 

 

3 คะแนนรวม 100 คะแนน  

2.ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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桂林文化创意产品市场调查问卷 

 

陈述: 

1.本问卷旨在探索桂林市创意文化产品的市场状况，了解对桂林市文化创意产

品的理念。本问卷由三个章节组成： 

1.受访者基本信息问卷 

2. 桂林文化创意产品市场调查问卷 

3.其他建议 

 

研究人员衷心感谢您，提供的资料对这次的研究很有帮助 

联系方式：QIN JUNHUI E-mail：1691668405@qq.com 

艺术学博士课程学生 美术学院 东方大学 

 

1.受访者基本情况调查问卷 

受访者解释：请在○中标记 ✓ 

 

1.您的性别 

○男 

○女 

 

2.您的年龄 

○7-12岁    

○12-18岁 

○18-40岁 

○41-65岁 

○65岁以上 

 

3.您的职业 

○学生 

○上班族 

○个体经营户 
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○待业 

○自由职业 

○政府官员 

○其他: 

 

2.桂林市文化创意产品市场情况调查问卷 

受访者解释：请在○中标记 ✓ 

 

4.您之前购买的桂林文化创意产品或旅游纪念品，主要有哪些类型？ 

○陶瓷  

○布艺 

○竹制 

○玻璃 

○皮革 

○天然石 

○综合材料 

○其他: 
5.如果有，什么价位旅游纪念品你愿意接受? 

○50元以下 

○50-100元 

○100--200元 

○200--400元 

○400元以上 

6.您通过什么渠道了解桂林文化产品? 

○网络平台 

○旅游点商品或集市 

○文创产品 

○导游介绍 

○其他: 

7.目前市场上售卖的桂林旅游纪念品能否满足您的个性化需求? 

○能 

○不完全能 

○不能 

8.与其他地方的文创产品相比（如，北京，海南等）你认为桂林的文创产品还

存在什么问题？ 

○缺失文化性与艺术性 

○缺失地域性与民族性 
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○缺失纪念性与实用性 

○缺失经济性与时代性 

○其他: 

9.您觉得现有的桂林旅游纪念品存在哪些不足？ 

○没有桂林地域特色 

○没有品牌 

○没有创意 

○实用性不大 

○没有文化内涵 

○价格高 

○其他: 

10.您喜欢什么样的旅游纪念品？ 

○具有高度文化内涵的 

○ 趣味性的（如卡通版，漫画，玩偶等） 

○ 简洁的 

○ 小型的 

○ 中型的 

○ 大型的 

○ 其他: 

11.您平常关注什么样的时尚流行文化？ 

○ 热点新闻，或者娱乐新闻 

○ 动漫卡通 

○ 游戏人物 

○ 传统戏剧 

○非主流 

○ 其他: 

12.您购买文化创意产品或者旅游纪念品给什么人用？ 

○ 给自己 

○ 送长辈 

○ 送朋友和熟人 

○ 其他: 

13.您购买旅游纪念品目的是什么？ 

○ 作为旅游纪念 

○ 了解当地文化 

○ 对其创意感兴趣 

○ 重视其收藏价值 

○ 作为生活日用品 

○ 其他: 
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14.您认为桂林有哪些人文景观可以融入到文创产品中去？ 

○城市桂林地图；6城区 10县（如临桂、阳朔、龙胜等） 

○著名人物（刘三姐、阿牛哥等） 

○风景（象鼻山，骆驼山，梯田等） 

○古建筑（靖江王府、逍遥楼等） 

○植物（桂花，竹子，罗汉果等） 

○ 其他: 

15.您认为桂林有哪些民俗文化或民间故事可以融入到文创产品中去？ 

○刘三姐山歌文化 

○象山传说 

○伏波将军故事 

○状元故事 

○ 其他: 

16.您认为桂林有哪些自然景观可以融入到文创产品中去？ 

○象鼻山 

○叠彩山 

○穿山 

○骆驼山 

○九马画山 

○ 其他: 

17.您希望桂林旅游纪念品具有哪种特性？ 

○美观（外观） 

○有感情价值 

○具有象征意义，指桂林市 

○其他: 

18.您购买旅游纪念品重点考虑的因素有哪些？ 

○价格 

○造型 

○功能 

○ 其他: 

 

3.其他建议 
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桂林工艺大师访谈录 

 

陈述: 

1.本访谈录方案，包括问题与本研究目标之间的对应关系。这份采访表的目的

是收集和探索桂林传统手工艺品，即泥兴瓷、桂林团扇与剪纸艺术，通过专注

于桂林工艺大师的专业知识，包括该类工艺技术和技艺的传承现状，以及桂林

工艺大师对未来市场趋势的看法。本采访录由两个章节组成： 

1.受访者基本信息问卷 

2.桂林工艺大师访谈录 

研究人员衷心感谢您，提供的资料对这次的研究很有帮助 

联系方式：QIN JUNHUI E-mail：1691668405@qq.com 

艺术学博士课程学生 美术学院 东方大学 

 

 

1.受访者基本信息问卷 

 

访谈人基本信息：秦俊晖 ，女， 泰国东方大学博士 

访谈对象基本信息：姓名............... 性别:................. 

职称:........................ 从事的手艺:.......................... 

工作经验数:................(年)  最高学历:....................... 

 

2.桂林工艺大师访谈录 

 

问题 

1.您从事这项工作多长时间了？能否谈谈这门工艺（坭兴陶、团扇、剪纸）的历史发展

进程？ 

2.您有传承人吗？您认为熟练掌握这门技能需要多长时间？ 
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3.您认为从事这门工艺创作需要具备哪些知识、技能和经验？ 

4.您曾将桂林人文和自然景观融入这门工艺创作中吗？如果有，您是如何融入的？如何

融入得更好？如果没有，那未来有没有计划或想开始尝试桂林的各种景观，比如自然景

观，融入到产品的创作中？ 如何？ 

5.您认为这门工艺未来的市场发展前景如何？ 

6. 哪些客户行为对产品感兴趣？ 客户有没有告诉过你,他们喜欢或不喜欢什么？想想让

你在哪儿地点修改？ 
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桂林文化创意产品评估表 

 

陈述: 

1.本桂林文化创意产品评估表是为了对桂林市根据该课题的研究成果创作的创

意文化产品作品是否达到目标的评价。本评估表由两个章节组成： 

1. 桂林文化创意产品评估表 

2.其他建议 

 

 

研究人员衷心感谢您，提供的资料对这次的研究很有帮助 

联系方式：QIN JUNHUI E-mail：1691668405@qq.com 

艺术学博士课程学生 美术学院 东方大学 

 

 

 “xxx”桂林创意文化产品组合评估表 

 

序

列 
栏目 具体项目 得分标准 

 

评估 

1 

特
色
指
标
（60

分
） 

创新性 

注重设计、技艺技法、

材质材料等的创新，推

陈出新，创意新颖、独

特，融时尚、工艺、功

能于一体 

最高得分 20分 

 

文化性 

产品本身有较突出的文

化内涵，具有一定的故

事性、民族性特征，文

化内容丰富 

最高得分 20分 

 

时尚性 
符合时尚特性，能够迎

合现代消费人群的品味 
最高得分 10分 
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实用性 有一定的实用性 最高得分 10分  

2 

市
场
化
指
标
（40

分
） 

营业额增幅 

增幅超过 5%，

得 2分，每增

加 2个百分

点，得 1分，

累计不超过 10

分 

 

符合质量管理体系 最高得分 10分  

符合安全管理体系 最高得分 10分  

符合行业相关体系 最高得分 10分  

3 得分总计 100 分  

 

 

2.其他建议 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
บันทึกการสัมภาษณ์ 

  



 157 

บันทึกการสัมภาษณ์ 
บันทึกการสมัภาษณ์ปรมาจารย์ด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุย้หลิน 

1 ช่ือ Shuai Ligong 

2 เพศ ชาย 

3 อายุ 81 

4 ตำแหน่ง ศาสตราจารย ์

5 งานหัตถศิลป์ที่รบัผิดชอบ การออกแบบเครื่องเคลือบหนีซิง่ 

 
1. คุณรับผิดชอบงานในหน้าท่ีตรงส่วนนี้มานานแค่ไหนแล้ว? ช่วยอธิบายถึงกระบวนการพัฒนา
ทางประวัติศาสตร์ของงานหัตถศิลป์ (เครื่องเคลือบหนีซิ่ง) คร่าว ๆ ให้ฟังได้ไหมคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: Shuai Ligong ชาวเมืองกุ้ยหลิน เกิดเมื่อปีค.ศ. 1942 สำเร็จการศึกษา
จากสถาบันศิลปะกว่างซีในค.ศ. 1964 ปัจจุบันเป็นสมาชิกของสมาคมศิลปินประเทศจีน รองประธาน
สมาคมภาพวาดกงปี่ มณฑลกว่างซี ที่ปรึกษาสมาคมศิลปะตะวันออกสหรัฐอเมริกา ผู้อำนวยการฝ่าย
งานหัตถศิลป์และศาสตราจารย์วิชาจิตรกรรมจีนของมหาวิทยาลัยการท่องเที่ยวกุ้ยหลิน ได้รับรางวัล
เกียรติยศร้อยผู้โดดเด่นในวงการจิตกรรมประเทศจีนค.ศ. 1997 เขารับผิดชอบงานในการออกแบบ
เครื่องเคลือบหนีซิ่งมาเป็นเวลา 22 ปี ในเดือนมิถุนายน ค.ศ. 2002 การออกแบบเครื่องเคลือบชุดน้ำ
ชา “เซี่ยงซานสุ่ยเยว่” ได้รับรางวัลเหรียญเงินในการแข่งขันการออกแบบของที่ระลึกด้านการ
ท่องเที่ยวประเทศจีนครั้งแรก และกลายเป็นของขวัญ “การประชุมการท่องเที่ยวเอเชียป๋ออ่าวกุ้ย
หลิน” ในค.ศ. 2002 การออกแบบ “ชุดน้ำชากลองสัมฤทธ์ิกว่างซี” ในค.ศ. 2003 ได้รับรางวัลพิเศษ
จากการแข่งขันการออกแบบงานหัตถกรรมการท่องเที่ยวพิเศษกว่างซี และกลายเป็นของขวัญหลัก
ของ “เทศกาลเพลงพื้นบ้านกว่างซีต้าตี้เฟยเกอกว่างซี” ในปีดังกล่าว “ชุดน้ำชากุ้ยเฟยหรูยุ่น” ได้รับ
รางวัลที่หนึ่งจากรางวัลสิ่งประดิษฐ์เทคโนโลยีสิทธิบัตรแห่งชาติประจำปี 2003 
 “เครื่องเคลือบหนีซิ่งมี ประวัติศาสตร์อันรุ่งโรจน์ของ “เครื่องปั้นดินเผาโบราณนับพันปี มี
ตำนานเก่าแก่เป็นศตวรรษ” เป็นผลงานอันยิ่งใหญท่ี่บรรพบุรษุของชนชาติจ้วงในกว่างซีทีส่รา้งขึ้นเพื่อ
ต่อสู้กับธรรมชาติและการเอาชนะความยากลำบากนับพันปี และยังเป็นการตกผลึกทางศิลปะทางภูมิ
ปัญญาโดยรวมของชนชาติจ้วงอีกด้วย” เครื่องเคลือบหนีซิ่ง หรือที่รู้จักกันในสมัยโบราณว่าเครื่อง
เคลือบโคลนสีม่วง ถูกผลิตข้ึนในฉินโจว มณฑลกว่างซี เครื่องเคลือบหนีซิ่งเป็นงานหัตถกรรมพื้นบ้าน
แบบดั้งเดิมที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 1,300 ปี เครื่องเคลือบหนีซิ่งฉินโจวกับ เครื่องเคลือบทราย
สีม่วงอี้ซิ่ง มณฑลเจียงซู เครื่องเคลือบเจี้ยนสุ่ย มณฑลหยุนหนาน และเครื่องเคลือบหรงชาง มณฑล
ซื่อชวน ถูกเรียกรวมกันว่า “สี่เครื่องเคลือบที่มีช่ือเสียงของประเทศจีน” และเป็นที่รู้จักทั้งในและ
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ต่างประเทศ ในปัจจุบัน การผลิตเครื่องเคลือบหนีซิ่งเสนอร้อยบุปผาบานสะพรั่ง ร้อยสำนักต่าง
ประชัน ความประณีตของปรมาจารย์เครื่องเคลือบหนีซิ่งไปสู่ช่วงประวัติศาสตร์ใหม่ของวัฒนธรรม
และศิลปะ เครื่องเคลือบหนีซิ่งมีบทบาทสองประการคือ การใช้งานได้จริงและตกแต่งบ้านได้อย่าง
สวยงาม เพื่อเป็นทางเลือกที่หลากหลายสำหรับผู้สะสม ผู้ช่ืนชมและผู้ที่ช่ืนชอบเครื่องเคลือบ ทำให้
บ้านมีบรรยากาศทางวัฒนธรรม ในเดือนมิถุนายน ค.ศ. 2008 เครื่องเคลือบหนีซิ่งฉินโจวได้รับการข้ึน
ทะเบียนเป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมแห่งชาติ 
 
2. ปัจจุบันงานของคุณมีผู้สืบทอดไหมคะ? แล้วคุณคิดว่าต้องใช้เวลาเรียนรู้และฝึกฝนนานแค่ไหน
คะ ถึงจะมีความชำนาญในทักษะหัตถศิลป์นั้น ๆ ? 
 การสรุปผลคำตอบ: แม้ว่าลูกชายและลูกสาวของผมจะไม่ได้ทำงานในด้านนี้แล้ว แต่ว่า
หลานชายของผมกำลังสืบทอด นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยบางแห่งยังมีการเปิดสอนหลักสูตรที่
เกี่ยวข้องอีกด้วย ด้วยเหตุนี้จึงจะมีผู้มีความสามารถที่เกี่ยวข้องเกิดข้ึนเป็นจำนวนมากในอนาคต 
ทักษะการเรียนรู้จะเรว็หรอืช้าน้ันข้ึนอยู่กับความสามารถของตัวผูเ้รียน การข้ึนรูปต้องใช้เวลาประมาณ 
1-2 ปี หากคุณต้องการความประณีต ต้องใช้เวลาอีกประมาณ 3-4 ปี หากต้องการแกะสลักตัวอักษร
และการแกะสลักลวดลาย คุณต้องมีทักษะการวาดภาพและทักษะการใช้มีด และยังต้องฝึกฝนในระยะ
ยาวและการขัดเงา 
 
3. คุณคิดว่าความรู้ ทักษะฝีมือและประสบการณด์้านใดบ้างคะท่ีจำเป็นสำหรับการสร้างสรรค์งาน
หัตถศิลป์ประเภทนี้? 
 การสรุปผลคำตอบ: ประการแรก ควรมีมุมมองทางวัฒนธรรมที่กว้างไกล ภูมิปัญญาที่ลึกซึ้ง
และมีความรู้กว้างขวาง ประการที่สอง ควรมีจิตวิญญาณแห่งนวัตกรรมและความรู้ที่ลึกซึ้ง ควร
คำนึงถึงการสะท้อนสังคม ผลกระทบทางสังคมและมุ่งมั่นในการออกแบบผลงานที่เป็นประโยชน์ต่อ
สังคม ที่สามารถยกระดับความสามารถทางสุนทรียภาพของผู้คน ความสุขทางจิตใจและความพึง
พอใจได้  นอกจากนี้ยังควรสรุปเอกลักษณ์ของยุคร่วมสมัย ที่สะท้อนถึงรสนิยมทางสุนทรียภาพและ
อุดมคติทางสุนทรียภาพได้อย่างแท้จริง 
 การออกแบบต้องอาศัยการเรียนรู้และฝึกฝนอย่างต่อเนื่อง การสะสมความรู้และความมุ่งมั่น
ของนักออกแบบเป็นทั้งความขัดแย้งและความเป็นหนึ่งเดียว อย่างแรกคือแหล่งที่มาของแรงบนัดาลใจ
และวิธีการแสดงออก อย่างหลังคือ ทัศนคติในการทำงาน การออกแบบที่ดีไม่ได้เป็นเพียงแค่การ
สร้างสรรค์เท่าน้ัน แต่ยังรวมถึงผลของแรงงานทางสติปัญญาจำนวนมาก การคลุกคลีในสาขาต่าง ๆ 
และมีบทบาทที่แตกต่างกัน ทำให้เรามีวิสัยทัศน์ที่กว้างไกล ซึ่งสามารถทำให้การออกแบบผลงานได้ดี
ยิ่งข้ึน เนื่องจากการผลิตเครื่องเคลือบหนีซิ่งต้องผ่านกระบวนการผลิตนับสิบนับร้อยข้ันตอน 
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ยกตัวอย่างเช่น การตบ การข้ึนรูปทรง การแกะสลัก การเผา การขัดเงา มีเพียงการผลิตอย่างพิถีพิถัน
เท่านั้น ที่สามารถทำให้กาน้ำใบนี้สามารถสะท้อนความอบอุ่นและความเรียบง่ายของการเปลี่ยนแปลง
อุณหภูมิของเตาเผาเครื่องเคลือบหนีซิ่งได้อย่างเหมาะสม 
 
 
4. คุณเคยนำภูมิทัศน์ธรรมชาติและภูมิทัศน์ทางมานุษยวิทยาของเมืองกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกับ
การสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ไหมคะ? ถ้าหากว่าเคย เช่นนั้นคุณผสมผสานองค์ประกอบเหล่านี้เข้า
ด้วยกันอย่างไรคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินมีคุณค่าในการวิจัยด้านสุนทรียศาสตร์อย่างมาก 
เอกลักษณ์ของภูมิภาคทำให้ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินมีเอกลักษณ์ทางศิลปะที่พิเศษมาก โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งทิวทัศน์ธรรมชาติของวิถีชีวิตเกษตรกรรมของกุ้ยหลิน ที่ก่อตัวเป็นความงามและวัฒนธรรมที่โดด
เด่นที่สุดในกุ้ยหลิน ผลงานผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมของเครื่องเคลือบหนีซิ่งควรเริ่มต้นจากภูมิทัศน์ที่
เป็นตัวแทนมากที่สุด ขุดลึกลงไปในทรัพยากรทางวัตถุและทรัพยากรที่ไม่ใช่วัตถุเพื่อสังเคราะห์
องค์ประกอบทางสัณฐานวิทยาที่สมบูรณ์และนำใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 
5. คุณคิดว่าการพัฒนาตลาดของงานหัตถศิลป์ประเภทนี้ในอนาคตจะมีแนวโน้มอย่างไรคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: การนวัตกรรมอย่างต่อเนื่องของเครื่องเคลือบหนีซิ่งในด้านของงานฝีมือ 
ประเภทของภาชนะ และการออกแบบยังสะท้อนให้เห็นถึงความปรารถนาและการแสวงหาชีวิตที่ดีข้ึน
ของผู้คน ปัจจุบัน งานหัตถกรรมแบบดั้งเดิมกำลังอยู่ระหว่างการเปลี่ยนแปลงจากอุตสาหกรรมใน
อดีตไปสู่อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมและความเป็นมืออาชีพ หน้าที่ในการบริการทางวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์ ทำให้การฟื้นฟูเครื่องเคลือบหนีซิ่งเป็นโครงการที่แท้จริงในการเพิ่มคุณค่าแก่ผู้คน และ
ส่งเสริมการพัฒนาอตุสาหกรรมเครื่องเคลือบหนีซิ่ง ซึ่งไม่เพียงแต่ตอบสนองความต้องการของยุคสมัย
เท่านั้น แต่ยังสอดคล้องกับแนวโน้มการพัฒนาเครื่องเคลือบแบบดั้งเดิมในการเปลี่ยนแปลงทาง
วัฒนธรรมของยุคปัจจุบัน 
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บันทึกการสัมภาษณ์ 
บันทึกการสมัภาษณ์ปรมาจารย์ด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุย้หลิน 

1 ช่ือ Qiu Guangchu 

2 เพศ ชาย 

3 อายุ 78 

4 
ตำแหน่ง ผู้สบืทอดมรดกภูมปิัญญาทาง

วัฒนธรรมพัดถวนซ่านเมืองกุ้ยหลิน 

5 งานหัตถศิลป์ที่รบัผิดชอบ การออกแบบพัดถวนซ่าน 

 
1. คุณรับผิดชอบงานในหน้าท่ีตรงส่วนนี้มานานแค่ไหนแล้ว? ช่วยอธิบายถึงกระบวนการพัฒนา
ทางประวัติศาสตร์ของงานหัตถศิลป์ (พัดถวนซ่าน) คร่าว ๆ ให้ฟังได้ไหมคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ผมทำงานด้านนี้มามากกว่า 40 ปี พัดถวนซ่านกุ้ยหลินมีต้นกำเนิดใน
ราชวงศ์ซ่ง และค่อย ๆ ได้รับความเจริญรุ่งเรืองหลังจากราชวงศ์หมิงและราชวงศ์ชิง เป็นผลผลิตจาก
การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมที่ราบภาคกลางและวัฒนธรรมหลิ่งหนานที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน
กว่า 800 ปี พัดถวนซ่านแบ่งออกเป็นสามประเภทคือ พัดถวนซ่านไม้ไผ่แบบกลม พัดถวนซ่านไม้ไผ่
แบบแบน และพัดถวนซ่านไหม และมักจะใช้กระดาษชวน ผ้าไหม ผ้าทอและงานปักลายเป็นพื้นผิวขอ
พัด ไม้ไผ่หลี่จู๋ของความหนาน้ิวถูกแบ่งออกเป็นแปดส่วน ไม้ไผ่สีเหลืองจะถูกตัดออก และถูกตัดเป็น
เส้นใยเท่า ๆ กันหลายสิบเส้นด้วยมีด และใส่คันไม้ไผ่แนวนอนที่ข้อไม้ไผ่ เพื่อกระจายเส้นไม้ไผ่ให้
เท่ากัน สร้างเป็นโครงพัดแบบสมบูรณ์ จากนั้น ผ่านกระบวนการมากกว่า 20 กระบวนการรวมถึงการ
วาดพื้นผิวของพัด การตัดเป็นรูปทรงและการตกแต่งขอบจึงจะสามารถสร้างเป็นพัดทรงกลมได้อย่าง
สมบูรณ์ 
 ในค.ศ. 2018 “เทคนิคการสร้างพัดถวนซ่านกุ้ยหลิน” ถูกนำไปรวมอยู่ในรายช่ือโครงการ
มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของเขตปกครองตนเองชนชาติจ้วงกว่างซี ซึ่งเบื้องหลังนั้นแยกออกจาก
การยึดมั่นของครอบครัวพวกเราไม่ได้ ในฐานะผู้สร้างพัดถวนซ่านในประเทศจีน ผมได้ผสมผสาน
เทคนิคของการใช้ไม้ไผ่หลี่จู๋ในพื้นทีห่ลีผู่่ มากำหนดกระบวนการทำพัดที่สมบรูณ์ เพื่อให้เทคนิคโบราณ
นี้ได้รับการสืบทอดและนวัตกรรม ในค.ศ. 1982 ผมได้ก่อตั้งบริษัทศิลปะและงานหัตถกรรมกว่าง
เหิงกุ้ยหลิน ซึ่งได้กลายเป็นผู้ผลิตพัดถวนซ่านที่ใหญ่ที่สุดและครบวงจรที่สุดในประเทศจีน และ
ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ันถูกส่งออกไปจำหน่ายยังญี่ปุ่น เกาหลีใต้และประเทศอื่น ๆ  
 จากพื้นฐานของบริษัทที่มีอยู่ ลูกสาวของผม Qiu Yanzhen ได้ก่อตั้งพิพิธภัณฑ์ศิลปะพัดถวน
ซ่านกุ้ยหลิน “Qiu Guangchu” “วัฒนธรรมไม่ได้อยู่บนแท่นสูง และไม่ใช่การพูดคุยที่ว่างเปล่า ต้อง
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ทำให้พัดถวนซ่านกุ้ยหลินก้าวไปสู่ระดับที่สูงข้ึน และต้องให้คนหนุ่มสาวรู้จักและช่ืนชอบพัดถวนซ่าน
มากขึ้น”  
 
2. ปัจจุบันงานของคุณมีผู้สืบทอดไหมคะ? แล้วคุณคิดว่าต้องใช้เวลาเรียนรู้และฝึกฝนนานแค่ไหน
คะ ถึงจะมีความชำนาญในทักษะหัตถศิลป์นั้น ๆ ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ลูก ๆ ของผมคือผู้สืบทอดงานหัตถศิลป์นี้ ลูกสาวของผมในฐานะผู้สืบ
ทอดรุ่นที่สองของพัดถวนซ่านกุ้ยหลิน นอกเหนือจากการถ่ายทอดทักษะให้แก่ลูกศิษย์และลูกศิษย์
ของลูกศิษย์แล้ว กิจกรรมเชิงประสบการณ์ต่าง ๆ ทำให้พัดถวนซ่านกุ้ยหลินสืบทอดต่อไปได้ “เรา
จัดต้ังช้ันเรียนการสร้างทีช้ั่นสองของผลิตภัณฑ์พัดถวนซ่านกุ้ยหลิน สร้างหลักสูตรการศึกษาสำหรบัทกุ
วัย หลักสูตรประสบการณ์แบบครอบครวัและกิจกรรมประสบการณ์สำหรบัผู้ใหญ่ ขจัดข้ันตอนการตัด
ผ้าไหมอันซับซ้อน ทำให้ผู้รับประสบการณ์สัมผัสถึงความสบายใจจากการสร้างพัดถวนซ่าน” 
 การฝึกทักษะนี้ต้องผ่านกระบวนการผลิตมากกว่า 20 ข้ึนตอน ซึ่งแต่ละข้ันตอนนั้นต้องใช้
บุคลากรที่แตกต่างกัน เวลาในการเรียนรู้ในแต่ละข้ันตอนก็มีความแตกต่างกัน โดยส่วนที่ยากที่สุดของ
ทักษะคือการตัดไหมในพัดถวนซ่าน เนื่องจากต้องตัดไม้ไผ่หลี่จู๋มากกว่า 20 เส้นที่มีความยาวไม่ต่ำกว่า 
1 เซนติเมตร และยังต้องใช้ทักษะบางประการ ดังนั้นจึงใช้เวลามากกว่า 2 ปีในการเรียนรู้วิธีการสร้าง
พัดถวนซ่าน 
 
3. คุณคิดว่าความรู้ ทักษะฝีมือและประสบการณด์้านใดบ้างคะท่ีจำเป็นสำหรับการสร้างสรรค์งาน
หัตถศิลป์ประเภทนี้? 
 การสรุปผลคำตอบ: พัดแต่ละอันล้วนสร้างข้ึนด้วยมือของช่างฝีมือ การเจาะ การสอดไหม 
การเลาะโครง การติดกาว ซึ่งทุกข้ันตอนต้องใช้ความพิถีพิถันมาก จากการแนะนำ พัดถวนซ่านต้อง
ผ่านกระบวนการผลิตมากกว่า 20 ข้ันตอน ซึ่งแต่ละข้ันตอนมีความละเอียดและซับซ้อน ไม่เพียงแต่
ฝีมือประณีตของช่างฝีมือดั้งเดิมเท่านั้น แต่ยังเป็นมรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่มีมาอย่าง
ยาวนานอีกด้วย 
 
4. คุณเคยนำภูมิทัศน์ธรรมชาติและภูมิทัศน์ทางมานุษยวิทยาของเมืองกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกับ
การสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ไหมคะ? ถ้าหากว่าเคย เช่นนั้นคุณผสมผสานองค์ประกอบเหล่านี้เข้า
ด้วยกันอย่างไรคะ? มีเทคนิคหรือวิธีการเฉพาะท่ีทำให้การบูรณาการมีประสิทธิผลมากขึ้นไหมคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: พัดถวนซ่านกุ้ยหลินเป็นสมบัติงานหัตถศิลป์พื้นบ้านที่ผสมสานระหว่าง
วัฒนธรรมของที่ราบภาคกลางและวัฒนธรรมหลิ่งหนานซึ่งมีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 800 ปี การ
ทอผ้าและวาดภาพลวดลายบนพัดของ “พัดถวนซ่านกุ้ยหลิน” นั้นมีพื้นฐานมาจากภูมิทัศน์ของกุ้ย
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หลินมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่แข็งแกร่งในระดับภูมิภาค ในค.ศ. 2018 “ทักษะการผลิตพัดถวน
ซ่านกุ้ยหลิน” ถูกรวมเข้าในรายการมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมในเขตปกครองตนเองชนชาติจ้วง
กว่างซี และส่งออกไปจำหน่ายยังญี่ปุ่น เกาหลีใต้และประเทศอื่น ๆ 
 ภูมิทัศน์ของกุ้ยหลินสามารถสะท้อนความงานตามธรรมชาติของภูมิภาคกุ้ยหลินได้อย่างเต็มที ่
ซึ่งลวดลายและองค์ประกอบสีที่สกัดจากองค์ประกอบเหล่านั้นจะทำให้ผู้บริโภคมีความรู้สึกร่วม 
ดังนั้นเราจึงใช้การออกแบบภาพ สุนทรียศาสตร์และความรู้ด้านอื่น ๆ เพื่อสรุปรูปแบบและ
ความหมายทางวัฒนธรรมของลวดลายและสร้างขึ้นใหม่ด้วยการผสมผสาน ซึ่งเป็นหนึ่งในวิธีการที่ดี 
 
5. คุณคิดว่าการพัฒนาตลาดของงานหัตถศิลป์ประเภทนี้ในอนาคตจะมีแนวโน้มอย่างไรคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ในฐานะตัวแทนผู้สืบทอดเทคนิคพัดถวนซ่านทรงกลมของกุ้ยหลิน เป็น
มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระดับเขตปกครองตนเอง ด้วยนวัตกรรมทางเทคโนโลยีและความ
หลากหลายของวัสดุ เรายังคงต้องสำรวจการผสมผสานระหว่างการสร้างสรรค์วัฒนธรรมและแฟช่ัน
ข้ามพรมแดนอย่างต่อเนื่อง นำบทบาทด้านการแสดงทางวัฒนธรรมของพัดถวนซ่านแสดงออกมา
อย่างเต็มที่ ทำให้การผลิตพัดถวนซ่านที่สืบทอดมานานนับพันปีมีชีวิตชีวาใหม่ ซึ่งเป็นสิ่งที่เรามั่นใจ
เป็นอย่างยิ่ง  
 

บันทึกการสัมภาษณ์ 
บันทึกการสมัภาษณ์ปรมาจารย์ด้านงานหัตถศิลป์ของเมืองกุย้หลิน 

1 ช่ือ Min JIanghong 

2 เพศ หญิง 

3 อายุ 56 

4 
ตำแหน่ง ผู้สบืทอดมรดกภูมปิัญญาทาง

วัฒนธรรมศิลปะการตัดกระดาษ
เมืองกุ้ยหลิน 

5 งานหัตถศิลป์ที่รบัผิดชอบ ศิลปะการตัดกระดาษ 

 
 
1. คุณรับผิดชอบงานในหน้าท่ีตรงส่วนนี้มานานแค่ไหนแล้ว? ช่วยอธิบายถึงกระบวนการพัฒนา
ทางประวัติศาสตร์ของงานหัตถศิลป์ (ศิลปะการตัดกระดาษ) คร่าว ๆ ให้ฟังได้ไหมคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ดิฉันทำงานด้านนี้มามากกว่า 30 ปีแล้ว ปัจจุบันดิฉันเป็นช่างฝีมือพื้น
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บ้านเมืองกุ้ยหลิน ผู้อำนวยการสภาศิลปะแห่งชาติของสมาคมส่งเสริมการศึกษาศิลปะประเทศจีน 
ผู้อำนวยการสมาคมการตัดกระดาษนานาชาติแห่งประเทศจีน และคณะกรรมการศิลปะการตัด
กระดาษแห่งสมาคมส่งเสริมวัฒนธรรมจีน ดิฉันทำงานด้านศิลปะการตัดกระดาษมานานกว่า 30 ปี 
และได้เรียนรู้ศิลปะการตัดกระดาษจากศิลปินเช่น Chen Jing Guo Rulin Liu Shibiao Chen 
Juzhong และ Jin Henian ผลงานของดิฉันได้รับรางวัลเหรียญทองและเหรียญเงินระดับชาติในการ
แข่งขันการตัดกระดาษระดับชาติหลายรายการ ในค.ศ. 2015 ได้รับการเสนอช่ือให้เป็นผู้สืบทอด
มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมศิลปะการตัดกระดาษเมืองกุ้ยหลิน 
 
2. ปัจจุบันงานของคุณมีผู้สืบทอดไหมคะ? แล้วคุณคิดว่าต้องใช้เวลาเรียนรู้และฝึกฝนนานแค่ไหน
คะ ถึงจะมีความชำนาญในทักษะหัตถศิลป์นั้น ๆ ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ขณะนี้การสืบทอดมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมได้รับการสนับสนุน
อย่างมากจากรัฐบาล ด้วยเหตุนี้จึงมีโรงเรียนประถมและมัธยมหลายแห่งได้เปิดหลักสูตรนี้ ดังนั้น
จำนวนผู้สืบทอดจึงมีจำนวนมากข้ึน การตัดกระดาษอย่างเช่ียวชาญจะเร็วหรือช้านั้นข้ึนอยู่กับ
ความสามารถในการเรียนรู้ของผู้เรียน หากต้องการออกผลงานที่ดี ก็ต้องใช้เวลาในการฝึกฝนและสั่ง
สมประสบการณ์ 
 
3. คุณคิดว่าความรู้ ทักษะฝีมือและประสบการณด์้านใดบ้างคะท่ีจำเป็นสำหรับการสร้างสรรค์งาน
หัตถศิลป์ประเภทนี้? 
 การสรุปผลคำตอบ: การตัดกระดาษต้องใช้ความอดทนและความชำนาญ ต้องสังเกตให้มาก 
และยังต้องฝึกฝนบ่อย ๆ จึงจะหาความรู้สึกได้ เวลาตัดกระดาษควรเจาะให้เป็นตาข่ายก่อน และเส้น
ไม่สามารถตัดออกได้ เครื่องมือและวัสดุที่ใช้ในการตัดกระดาษนั้นมีข้อจำกัดบางประการ ด้วยเหตุนี้
เมื่อกำลังตัดกระดาษเป็นภาพ จึงจำเป็นต้องเข้าใจลักษณะพิเศษของวัตถุ และให้เส้นเช่ือมต่อกันอย่าง
เป็นธรรมชาติ ด้วยวิธีนี้จึงจำเป็นต้องทิ้งช้ินส่วนรองบางส่วนอย่างกล้าหาญ เพื่อให้ตัวหลักมีความ
ชัดเจนย่ิงข้ึน 
 ความสามารถในการสร้างสรรค์ : ให้ความสำคัญกับผลงานที่ดีเป็นหลัก ไม่มี วิธีการอื่น 
นอกจากฝึกฝนให้มากขึ้น และสะสมผลงานให้มากขึ้น เรียนรู้จากการช่ืนชมคุณค่า จากนั้นค่อยฝึกฝน 
แล้วค่อยดำเนินการสร้างสรรค์และปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 
 
4. คุณเคยนำภูมิทัศน์ธรรมชาติและภูมิทัศน์ทางมานุษยวิทยาของเมืองกุ้ยหลินบูรณาการร่วมกับ
การสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ไหมคะ? ถ้าหากว่าเคย เช่นนั้นคุณผสมผสานองค์ประกอบเหล่านี้เข้า
ด้วยกันอย่างไรคะ?  
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 การสรุปผลคำตอบ: การออกแบบส่วนตัวอาจมาจากประเพณีวัฒนธรรมที่มีมาอย่างยาวนาน
ของชนชาติและแนวคิดการออกแบบที่อุดมไปด้วยวัฒนธรรมประจำชาติ ความคิดริเริ่มและความ
แตกต่างเฉพาะตัวนั้นก็มีคุณค่าเช่นเดียวกัน และเอกลักษณ์ของภูมิภาคก็เป็นหนึ่งในภูมิหลังความรู้
ของนักออกแบบเช่นกัน คติชนวิทยา ชาติพันธ์ุและประเพณีจะกลายมาเป็นแบบแผนหรือ
องค์ประกอบในการออกแบบ ในฐานะนักออกแบบจำเป็นต้องให้ความสำคัญกับประเพณีดั้งเดิมและ
วัฒนธรรมอย่างจริงจัง การตัดกระดาษกุ้ยหลินไม่สามารถแยกออกจากดินแดนแห่งวัฒนธรรมประจำ
ภูมิภาคของกุ้ยหลิน เนื่องจากทุกองค์ประกอบทางวัฒนธรรมล้วนมีความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่
ลึกซึ้ง ภูมิภาคกุ้ยหลินอุดมไปด้วยวัฒนธรรม และมีเนื้อหามากมาย ซึ่งจำเป็นต้องเจาะลกึให้ถึงแกน่แท้
ของวัฒนธรรมกุ้ยหลินเช่น การสังเคราะห์รูปทรง สามารถทำให้เอกลักษณ์ของท้องถ่ินโดดเด่นข้ึนมา
ได้ และยังสามารถเพิ่มนัยยะทางวัฒนธรรมให้แก่ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมได้อีกด้วย 
 
5. คุณคิดว่าการพัฒนาตลาดของงานหัตถศิลป์ประเภทนี้ในอนาคตจะมีแนวโน้มอย่างไรคะ? 
 การสรุปผลคำตอบ: ตลาดในปัจจุบันมีความต้องการและมาตราฐานต่อผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมที่สูงข้ึน วัฒนธรรมและความสร้างสรรค์เป็นพื้นฐานที่จำเป็นของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
ดังนั้นการตัดกระดาษจึงจำเป็นต้องมีความหมายแฝงทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย รวมถึงผลิตภัณฑ์
ทางวัฒนธรรมที่มีนวัตกรรมมากข้ึนจะสามารถโดดเด่นข้ึนมา และจึงจะมีความสามารถในการแข่งขัน
การด้านการตลาดที่แข็งแกร่ง 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
เอกสารราชการ 
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