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บทคัดย่อภาษาไทย  

60920061: สาขาวิชา: ทศันศิลป์และการออกแบบ; ศป.ม. (ทศันศิลป์และการออกแบบ) 
ค าส าคญั: ป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใช,้ เพิ่มมูลค่าผลิตภณัฑ,์ อตัลกัษณ์สถานท่ี 

รัชชานนท ์พฒันโสภณ : การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุเหลือใช้
ประเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์. (PRODUCT DESIGN FOR UPCYCLING FROM 
ADVERTISING WASTE MATERIALS TO BRAND IDENTITY) คณะกรรมการควบคุม
วิทยานิพนธ์: ชยัยศ วนิชวฒันานุวติั, ปร.ด., เกรียงศกัด์ิ เขียวมัง่, ศป.ด. ปี พ.ศ. 2565. 

  
โครงการวิจยัฉบบัน้ีน าเสนอผลการวิจยัการออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากป้าย

โฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ น ามาสร้างอตัลกัษณ์ จากสถานท่ีต าบลแสนสุขจงัหวดัชลบุรี จดัท าขึ้นเพื่อ
วตัถุประสงค ์1) เพื่อศึกษาและท าการทดลองคุณสมบติักรรมวิธีในการออกแบบวสัดุป้ายโฆษณาไว
นิลท่ีใชแ้ลว้เพื่อใหไ้ดแ้นวทางท่ีน าไปใชเ้ป็นขอ้ก าหนดในการออกแบบผลิตภณัฑ์ 2) เพื่อศึกษา
วิเคราะห์ขอ้มูลความตอ้งการส าหรับน าป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้มาออกแบบและพฒันา
ผลิตภณัฑใ์หมี้ความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัการน าไปใช้ 3) เพื่อสร้างอตัลกัษณ์จากผลิตภณัฑ์
กระเป๋าตน้แบบใหก้บัต าบลแสนสุข สู่ผลิตภณัฑชุ์ดกระเป๋าโดยแบ่งวิธีการด าเนินงานวิจยั
ประกอบดว้ย 6 ส่วน คือ ส่วนการก าหนดขอบเขตของปัญหา ส่วนการเก็บรวบรวมขอ้มูลหลกัการ
เพิ่มมูลค่าวสัดุและสถานท่ี ส่วนการสร้างแบบสอบถาม ส่วนการออกแบบร่าง ส่วนการทดลองวสัดุ
และผลิตภณัฑต์น้แบบ ส่วนการประเมินแบะส่วนรายงานผล 

ผลท่ีไดจ้ากการศึกษาได ้1) วิเคราะห์ประเภทวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และวสัดุ
ท่ีคดัเลือกจากสถานท่ีชายหาดบางแสน คือ วสัดุจากเตียงผา้ใบ วสัดุจากห่วงยางและวสัดุจากร่ม
ชายหาด 2)รูปแบบผลิตภณัฑไ์ดท้ั้งหมด 3 รูปแบบ คือ รูปแบบกระเป๋าสะพายขา้ง กระเป๋าคาด
หนา้อก และกระเป๋าสะพายหลงั ท่ีไดผ้า่นการวิเคราะห์จากอตัลกัษณ์ของสถานท่ีชายหาดบางแสน 
จงัหวดัชลบุรี 
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This research paper is to presents the results of product design research to add value 

from used vinyl billboards. to create identity from the location of Saen Suk Subdistrict, Chonburi 
Province Prepared for objectives 1) to study and experiment the properties of used vinyl billboard 
material design process to obtain guidelines that can be used as product design requirements; 2) to 
study and analyze data on demand for signage Used vinyl advertising to design and develop 
products to be appropriate and consistent with the use 3) To create identity from prototype bags 
for Saensuk Sub-district to bag products by dividing research methods consisting of 6 parts: the 
scope of the problem; The main data collection section, adding value of materials and locations. 
questionnaire creation section draft design part The experimental part of materials and prototype 
products Assessment and Reporting Section. 

The results of the study were as follows: 1) Analysis of used vinyl billboard material 
types and materials selected from Bangsaen beach locations, namely canvas bed material. Rubber 
ring material and beach umbrella material. 2) There are 3 product styles, namely, shoulder bag 
style. chest bag and backpack that has been analyzed from the identity of the Bangsaen beach 
Chonburi. 
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กิตติกรรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณาจาก  ผู ้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชัยยศ                    
วนิชวฒันานุวติั และ รองศาสตราจารย  ์ดร.เกรียงศกัด์ิ เขียวมัง่ กรรมการควบคุมวิทยานิพนธ์ ท่ีได้
กรุณาให้ค  าปรึกษาแนะน าแนวทางท่ีถูกตอ้ง ตลอดจนแกไ้ขขอ้บกพร่องต่าง ๆ ดว้ยดีเสมอมา ท าให้
วิทยานิพนธ์มีความถูกตอ้งและสมบูรณ์มากยิง่ขึ้น รวมถึงคณาจารยค์ณะศิลปกรรมศาสตร์ทุกท่านท่ีได้
ถ่ายทอดวิชาความรู้ในสาขาต่าง ๆ และขอขอบคุณเจา้หนา้ท่ีประจ าหลกัสูตรฯ ทุกท่าน และเพื่อน ๆ พี่ 
ๆ ท่ีไดใ้ห้ความช่วยเหลือแนะน าและอ านวยความสะดวกในเร่ืองต่าง  ๆ ดว้ยดีเสมอมา ผูว้ิจยัจึงขอก
ราบขอบคุณเป็นอยา่งสูงไว ้ณ ท่ีน้ี 

คุณค่าและประโยชน์จากการวิจัยคร้ังน้ีขอมอบแด่บิดา มารดาซ่ึงเป็นท่ีรักและเคารพ
ตลอดจนครูอาจารยแ์ละผูมี้พระคุณทุกท่าน ท่ีให้ก าลงัใจและให้การสนบัสนุน จนกระทัง่วิทยานิพนธ์
ฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปดว้ยดี 
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บทที ่1 
บทนำ 

 

ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา  
ประเทศไทยเป็นท่ีรู้จกัของนานาประเทศ และนกัท่องเท่ียวจากทัว่ทุกมุมโลกโดยมีสังคม

เศรษฐกิจ การเมือง ศาสนา เช้ือชาติ ประเพณี ในวฒันธรรมท่ีหลากหลายสร้างความเป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะตวัท่ีเด่นชดัในเร่ืองสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงมีอยูทุ่กภูมิภาคโดยแต่ละภูมิภาคจะมีจงัหวดัท่ีมี
เร่ืองราวและวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนั ภาคกลางมีเมืองหลวง คือ กรุงเทพมหานคร ซ่ึงมีอาณาบริเวณ
ติดกบัภูมิภาคต่าง ๆ ท่ีส าคญั ซ่ึงหน่ึงในนั้น ไดแ้ก่ จงัหวดัชลบุรี ท่ีมีเศรษฐกิจแบบอนัดบัตน้ ๆ    
รองลงมาจากกรุงเทพมหานครเป็นจงัหวดัในภาคตะวนัออกท่ีมีเมืองติดชายทะเลอยูไ่ม่ห่างจาก
กรุงเทพมหานคร การเดินทางสะดวกและเป็นท่ีรู้จกัของนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาเมืองไทย                         
มีความส าคญัทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม การเมือง รายการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของธุรกิจการคา้ 
การลงทุน ในปัจจุบนัมีพื้นท่ีตั้งทางทิศตะวนัออกของประเทศไทยหรือริมฝ่ังทะเลดา้นตะวนัออก
ของอ่าวไทยมีจ านวนประชากรรวมทั้งส้ิน 1,338,656 คน และมีความโดดเด่นในหลายดา้นจากการ
เป็นเมืองท่าคา้ขายคึกคกัในอดีต พฒันามาสู่เมืองเกษตรอุตสาหกรรม รายการท่องเท่ียวมีอตัราการ
ขยายตวัทางเศรษฐกิจเฉล่ียร้อยละ 12 โดยมีนกัท่องเท่ียวต่างชาติมากท่ีสุด 8,453,268 คน (ร้อยละ 
40 ของนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเขา้มาท่องเท่ียวประเทศไทย) มีรายได ้76,553.15 ลา้นบาท 
ส่งผลใหจ้งัหวดัชลบุรีกลายเป็น "เพชรน ้าเอกแห่งบูรพา" (ส านกังานจงัหวดัชลบุรี, 2555) 

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส าคญัของจงัหวดัชลบุรี คือ ต าบลแสนสุข หรือ บางแสน นบัเป็น
แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีนกัท่องเท่ียวใหค้วามสนใจท่ีเขา้มาใชเ้พื่อพกัผอ่น มีทั้งภูเขา ทะเล
และเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมท่ีหลากหลาย จึงท าใหมี้กลุม่นกัท่องเท่ียวทั้งต่างจงัหวดัและในจงัหวดั
ไดเ้ขา้มาใชบ้ริการสถานท่ีแห่งน้ีเป็นจ านวนมากและบ่อยคร้ัง เน่ืองจากบางแสนเป็นแหล่งท่องเท่ียว
ท่ีเป็นท่ีนิยมจึงท าให้เกิดกิจกรรมและงานประจ าปีทางเทศบาลแสนสุขตอ้งด าเนินการจดั 
ประชาสัมพนัธ์ของกิจกรรมแต่ละประเภทดว้ยวิธีการจดัท าป้ายโฆษณาไวนิลจากร้ายท าป้ายใน
พื้นท่ีต าบลแสนสุข เหตุผลเพราะตน้ทุนต ่า รวดเร็วต่อการประชาสัมพนัธ์ ท าใหใ้นทุก ๆ ปีไดมี้ป้าย
ไวนิลท่ีใชแ้ลว้ทุกเก็บไวท่ี้ศูนยเ์ทศกิจต าบลแสนสุขแลว้รอการเผา่ทิ้ง ซ่ึงส่วนมากจะเป็นป้าย
ลกัลอบติดตั้งโดยไม่ไดรั้บอนุญาตเป็นจ านวนมากแลว้ไม่มาเก็บ จึงเป็นหนา้ท่ีของเทศกิจท่ีท าการ
เก็บรวบรวมป้ายไวนิลเหล่าน้ีมาเพื่อรอเจา้ของมารับผิดชอบ เม่ือเวลาผา่นไปป้ายไวนิลท่ีไม่มี
เจา้ของมารับกลบัเกิดเป็นขยะในท่ีสุด  
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“ป้ายโฆษณา” เป็นหวัใจหลกัในการผลิตส่ือการส่ือสารใหแ้ก่หน่วยงานต่าง ๆ มากมาย
ส่งผลใหอุ้ตสาหกรรมป้ายโฆษณาจ านวนมากเกิดขึ้นและมีบทบาทส าคญัต่อการขบัเคล่ือนต่อ
การตลาดในดา้นต่าง ๆ เป็นอยา่งมากไม่วา่จะเป็น หน่วยงานรัฐบาลหรือเอกชนต่างก็ใชส่ื้อทาง
โฆษณาท่ีแตกต่างกนัออกไปโดยวสัดุท่ีเป็นท่ีนิยมมากท่ีสุด คือ ไวนิล (Vinyl)  

จุดเร่ิมตน้ของการใชส่ื้อโฆษณาซ่ึงเป็นป้ายโฆษณาจะเป็นการใช ้ซ่ึงเป็นป้ายโฆษณา
ขนาดใหญ่ท่ีวาดหรือพิมพล์งวสัดุจ าพวกไวนิลหลงัขาวโปร่งแสงและหลงัด าทึบแสง แลว้น าไป
ติดตั้งบนโครงสร้างไมใ้นยา่นชุมชนหรือยา่นท่ีมีการจราจรหนาแน่นโดยในแต่ละป้ายจะแตกต่าง
กนัท่ีขนาดและความคงทนแต่ส่วนมากจะเนน้ถึงเร่ือง การโฆษณาแบบชัว่คราวจากวสัดุไวนิลท่ี
คุณภาพต ่า เพราะป้ายเหล่าน้ีแค่ออกเพียงโฆษณาตามฤดูกาลเท่านั้นจึงเกิดปัญหาในเร่ืองของการ
สร้างขยะสาธารณะใหแ้ก่ชุมชนท าใหก้ารจราจรนั้นประสบปัญหาในเร่ืองของทศันวิสัยการจราจร
รวมไปถึงการสัญจรบนทางเทา้และเม่ือมีภยัธรรมชาติอยา่งเช่น ลมท่ีพดัจะท าใหป้้ายโฆษณาเหล่าน้ี
หลุดหล่นลงมาโดนรถท่ีสัญจรอยู่เน่ืองจากแผน่ป้ายโฆษณานั้นเป็นขยะท่ีสามารถน าไป recycle ได้
ยากและผา่นกระบวนการหลากหลายขั้นตอน ซ่ึงในปัจจุบนัวิธีการก าจดัทิ้งโดยการฝังกลบแต่ใน
บางพื้นท่ีใชก้ารเผาทิ้ง จึงเกิดปัญหาทางดา้นส่ิงแวดลอ้มท่ีเกิดจากก๊าซไวนิลคลอไรดเ์ขา้สู่คน
อนัตรายต่อตบัและเป็นสารก่อมะเร็ง ระคายเคืองผิวหนงั ระบบหายใจ สารก่อมะเร็ง (Ramathibodi 
Poison Center ศูนยพ์ิษวิทยารามาธิบดี) 

จากการศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้ผูวิ้จยัเห็นวา่วิธีการจดัการวสัดุไวนิลจากป้ายโฆษณา
กลางแจง้ท่ีใชแ้ลว้เกิดเป็นของเสียจากร้านผลิตป้ายโฆษณาตามหลกัการจดัการของภายในโรงงาน 
3RS เป็นหลกัท่ีมีการน ามาประยกุตใ์ชอ้ยา่งกวา้งขวาง ประกอบดว้ย 3RS และ Upcycling 

3RS เป็นหลกัการท่ีมีการน ามาใชอ้ยา่งกวา้งขวางในระบบอุตสาหกรรมต่าง ๆ
ประกอบดว้ย 

R1-Reduce ซ่ึงคือ การลด หรือการใชน้อ้ยเท่าท่ีจ าเป็น 
R2-Reuse ซ่ึงคือ การใชซ้ ้า 
R3-Recycle ซ่ึงคือ การแปรรูปมาใชใ้หม่ 3RS เป็นหลกัการจดัการของเสียขั้นพื้นฐานท่ี

พึงมีแต่ในงานวิจยัช้ินน้ีขา้พเจา้จะใชห้ลกัการ Upcycling เป็นแนวทางหลกั ค าวา่ Upcycling เป็น
ค าศพัทท่ี์ค่อนขา้งใหม่ส าหรับคนไทย เพราะหากพูดถึงเร่ืองการน าวสัดุกลบัมาใชใ้หม่คนส่วนใหญ่
จะนึกถึงการ Recycle ท่ีเป็นการแปรสภาพวสัดุมากกวา่ นอกจากน้ีในปัจจุบนัยงัมีเพียงส่วนนอ้ย
เท่านั้นท่ีตระหนกัถึงการน าเศษวสัดุเหลือใชใ้นโรงงานกลบัมาใชใ้หม่ แมแ้ต่ตวัผูป้ระกอบการเองก็
ยงัไม่รู้วา่เศษวสัดุเหล่าน้ีจะสามารถเอาไปท าอะไรต่อไปไดบ้า้ง และยงัไม่มีความรู้วา่เม่ือท าเสร็จ
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แลว้จะขายอยา่งไร ใชเ้วลาเท่าไหร่กวา่จะขายไดก้ าไรกลบัมา (โครงการสนบัสนุนการพฒันา
เทคโนโลยขีองอุตสาหกรรมไทย iTAP) 

ประเทศไทยมีปริมาณขยะสูงขึ้นต่อเน่ืองขึ้นทุกปี จากรายงานสถานการณ์ขยะมูลฝอย
ชุมชนของประเทศไทย ปี 2559¹ พบวา่มีปริมาณการเกิดขยะรวมกนัทั้งประเทศ 27.06 ลา้นตนัต่อปี 
เทียบเท่าตึกใบหยก 2 จ านวน 140 ตึก คิดเป็นประมาณ 74,130 ตนัต่อวนั เฉล่ียเป็นปริมาณขยะ 1.14 
กิโลกรัมต่อคนต่อวนั ยงัไม่รวมขยะตกคา้งสะสมท่ีเพิ่มขึ้นทุกปีไม่ต ่ากวา่ปีละ 10 ลา้นตนั    

 

 
 

ภาพท่ี 1-1 รายงานสถานการณ์ขยะมูลฝอยชุมชนของประเทศไทย ปี 2559 กรมควบคุมมลพิษ     
(https://www.schoolofchangemakers.com/knowledge/16656/) 
 
 1. ขยะอินทรีย ์หรือขยะท่ียอ่ยสลายได ้คิดเป็นร้อยละ 64 จากขยะทั้งหมด ส่วนใหญ่มา
จากอาหารเหลือทิ้ง 
 2. ขยะรีไซเคิล เป็นท่ีขยะสามารถน ามาหลอมใชใ้หม่ไดห้ากมีการแยกขยะอยา่งถูกตอ้ง
และท าความสะอาดก่อนทิ้ง คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30 ของขยะทั้งหมด 
 3. ขยะทัว่ไป เป็นยอ่ยสลายตามธรรมชาติไดย้าก หรือน าไปรีไซเคิลแลว้ไม่คุม้ทุน ตอ้ง
น าไปก าจดั ไดแ้ก่ ซองขนม กล่องโฟม ถุงพลาสติก ร้อยละ 3 ของขยะทั้งหมด 
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 4. ขยะอนัตราย เป็นขยะท่ีตอ้งน าไปก าจดัหรือบ าบดัดว้ยวิธีเฉพาะ เช่น หลอดไฟ ขวดยา 
ถ่านไฟฉาย ยาฆ่าแมลง กระป๋องสี ขยะจากภาคการเกษตร และอุตสาหกรรม คิดเป็นสัดส่วน       
ร้อยละ 3 
 จากขอ้มูลจะเห็นไดว้า่ถึงแมป้ระเทศไทยจะมีความพยายามในการรีไซเคิลและก าจดัขยะ
อยา่งถูกตอ้งมากขึ้น แต่แนวโนม้ปริมาณขยะในแต่ละปีเพิ่มสูงขึ้นเช่นกนั นอกจากน้ีปริมาณขยะ
กวา่คร่ึงยงัถูกก าจดัอยา่งไม่ถูกวิธี   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 1-2 รายงานสถานการณ์ขยะมูลฝอยชุมชนของประเทศไทย ปี 2559 กรมควบคุมมลพิษ       
(https://www.schoolofchangemakers.com/knowledge/16656/) 

 
 ในปี 2558 รัฐบาลไทยไดต้รวจสอบเพื่อปรับปรุงสถานท่ีก าจดัขยะขององคก์รปกครอง
ทอ้งถ่ินทัว่ประเทศ 7,777 แห่ง พบวา่มีเพียง 328 แห่งหรือไม่ถึง 5 % ของสถานท่ีก าจดัทั้งหมด
เท่านั้นท่ีสามารถน าขยะไปใชป้ระโยชน์และก าจดัไดอ้ยา่งถูกตอ้ง ปริมาณขยะท่ีถูกก าจดัอยา่ง
ถูกตอ้งจากสถานท่ีเหล่าน้ีคิดเป็นร้อยละ 26.34 ของปริมาณขยะเกิดใหม่รวมกบัขยะตกคา้งทั้งหมด 
และขยะท่ีเหลือกวา่ 73.26 % นั้นถูกก าจดัดว้ยวิธีท่ีไม่ถูกตอ้ง เกิดสภาพเทกอง เผากลางแจง้ เผาใน
เตาท่ีไม่มีระบบก าจดัมลพิษทางอากาศ และฝังหลบแบบเทกองควบคุม หรือไม่ถูกจดัการเลย 
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 จากสถิติของขยะท่ีก าจดัทิ้งอยา่งไม่ถูกตอ้งคิดเป็นร้อยละ 73 นั้นหมายความวา่ขยะ
เหล่าน้ีไดถู้กท าลายโดยวิธีการเผาหรือปล่อยทิ้งตามพื้นท่ีสาธารณะรวมไปถึงขยะพลาสติกไวนิล
จากป้ายโฆษณาดว้ยประมาณร้อยละ 20-40 โดยขอ้มูลจากคุณสมเทพ บุญกวา้ง รองผูอ้  านวยการ
แขวงทางหลวงสมุทรปราการ (2561) ไดก้ล่าวถึงจ านวนการร้ือถอนป้ายโฆษณาถนนบางนา-ตราด 
(ถนนเทพรัตน) ปริมาณ 3,000-4,000 ป้ายต่อวนั ส่วนมากจะเป็นป้ายอสังหาริมทรัพย ์
 อุปสรรคของการก าจดัขยะใหถู้กวิธี เช่น งบประมาณในการท าสถานท่ีก าจดัขยะแบบ
ถูกตอ้งมีค่าใชจ่้ายสูง มีขั้นตอนและเก่ียวขอ้งกบัคนหลายฝ่าย ทั้งในแง่ของการมาตรฐานการก าจดั 
และการขออนุญาตใหถู้กตอ้ง การหาพื้นท่ีท่ีเหมาะสม การเตรียมพื้นท่ี การดูแลผลกระทบท่ีเกิดขึ้น
จากขยะและคนในชุมชนใกลเ้คียง จุดคุม้ทุนของการลงทุนระบบเน่ืองจาก เตาเผาขยะ มีค่าใชจ่้าย
ค่อนขา้งสูง หากแต่บางท่ีเปิดไปสักพกัตอ้งปิด เพราะไม่มีจ านวนขยะ “ดี” เพียงพอเอามาเปล่ียนเป็น
พลงังานหรือไฟฟ้า เป็นตน้ (รายงานสถานการณ์ขยะมูลฝอยชุมชนของประเทศไทย กุมภาพนัธ์ 
2560 ส านกัจดัการกากของเสียและสารอนัตราย กรมควบคุมมลพิษ) 
 ในประเทศไทยผลิตภณัฑจ์ากวสัดุเหลือใช ้(Upcycle products) ไดรั้บความนิยมเป็นอยา่ง
มากโดยเฉพาะกระเป๋าแฟชัน่จากวสัดุไร้คุณค่าท่ีมีการออกแบบสวยงาม 
 กระเป๋าผา้ Takra Bike Bag กระเป๋าท่ีมีจุดเร่ิมตน้จากขยะพลาสติก หลงัจากโครงการ 
Upcycling The Oceans Thailand ไดด้ าเนินการเก็บรวบรวมขยะพลาสติกในทอ้งทะเลไทยน ามา
ผา่นกระบวนการ Upcycling ออกมาเป็นผา้ เพื่อใหน้กัออกแบบน าไปสร้างสรรคผ์ลงานในกิจกรรม 
Redesigning the Good Waste ปัญหาขยะลน้ทะเลไม่ใช่เร่ืองท่ีจะน่ิงนอนใจไดอี้กต่อไป บริษทั พีที
ที โกลบอล เคมิคอล จ ากดั (มหาชน) หรือ GC จึงไดมุ้่งมัน่ใหเ้กิดการบริหารจดัการขยะในทอ้ง
ทะเล ผา่นกระบวนการ upcycling ท่ีจะแปรสภาพพลาสติกใชแ้ลว้ใหก้ลายเป็นผลิตภณัฑท่ี์มีมูลค่า 
ภายใตโ้ครงการ Upcycling the Oceans, Thailand GC น าขยะพลาสติกจ านวนมหาศาลท่ีเก็บไดไ้ป
แปรสภาพต่อเป็นเส้ือยดื กระเป๋าเป้ และกระเป๋าถือ Tote bag ดว้ยนวตักรรมการผลิตเส้นใย
สังเคราะห์ท่ีจะเปล่ียนขยะพลาสติกใหก้ลายเป็นเส้นใยผา้ท่ีถกัทอไดไ้ม่ต่างจากเส้นใยธรรมชาติแต่
อยา่งใด  
 วราวรรณ ทิพพาวนิช ผูช่้วยกรรมการผูจ้ดัการใหญ่ สายงานกิจการองคก์ร PTTGC เล่าวา่ 
นวตักรรมน้ีจะช่วยเปล่ียนขวดพลาสติกจ านวน 14 ขวดให้เป็นเส้ือยดื 1 ตวั หรือกระเป๋าเป้ 1 ใบได ้
ส่วนถุงพลาสติกจ านวน 43 ถุงก็สามารถแปรรูปเป็นกระเป๋าถือ Tote bag ได ้1 ใบอีกดว้ย (คาลิล  
พิศสุวรรณ, 2564) 
  

http://www.pcd.go.th/count/wastedl.cfm?FileName=wsthaz_annual59.pdf&BookName=wsthaz_annual59.pdf
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 จากขอ้มูลขา้งตน้ต าบลแสนสุขเป็นสถานท่ีส าคญัดา้นเศรษฐกิจท่ีนกัท่องเท่ียวในความ
สนใจและทางสถานท่ีไดมี้การจดักิจกรรม รวมไปถึงท่ีพกัอาศยัใหก้บันกัท่องเท่ียวทุก ๆ ปี โดย
รูปแบบการประชาสัมพนัธ์ คือ ป้ายโฆษณาไวนิลชนิดใชแ้ค่รอบเดียว เม่ือใชป้ระโยชน์แลว้ก็     
แปรสภาพเป็นขยะ ขา้พเจา้จึงเกิดค าถามท่ีวา่วสัดุป้ายไวนิลท่ีใชแ้ลว้จะสามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได้
อยา่งไรบา้ง ความตระหนกัถึงความส าคญัของปัญหาหลงัการใชง้านวสัดุแลว้ เม่ือน าไปท าลายดว้ย
วิธีการเผาทิ้งส่งผลใหเ้กิดก๊าซคาร์บอนไดออกไซดแ์ละสารละเหยจ านวนมากท่ีเป็นอนัตรายต่อ
ระบบทางเดิมหายใจ จึงท าใหเ้กิดแนวคิดการคดัสรรป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใชท่ี้มีคุณภาพมาสร้าง
มูลค่าเป็นกระเป๋าจากอตัลกัษณ์เฉพาะต าบลแสนสุข โดยรวมประเทศไทยก็เป็นประเทศหน่ึงท่ียงัมี
ส่ิงปฏิกูลจ านวนมากท่ียงัไม่ไดรั้บการดูแล ควบคู่กบัความนิยมการน าวสัดุเหลือใชม้าออกแบบเพิ่ม
มูลค่า (Upcycle design) ผา่นนกัออกแบบเร่ิมเพิ่มขึ้นเด่น เน่ืองจากต าบลแสนสุขมีเอกลกัษณ์
หลากหลายแต่ยงัขาดอตัลกัษณ์ท่ีชดัเจน จึงเป็นการดีท่ีงานวิจยัของขา้พเจา้จะไดมี้ส่วนร่วมในสร้าง
มูลค่าส่ิงปฏิกูลภายในพื้นท่ีต าบลแสนสุขในดา้นอตัลกัษณ์ท่ีโดดเด่นเป็นการกระตุน้ใหเ้กิดความ
น่าสนใจในเร่ืองของตวัผลงาน ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัฉบบัน้ี เพื่อเสนอแนวทางการออกแบบ
กระเป๋าแบรนตค์นไทยผา่นวสัดุจากป้ายโฆษณาทั้งรูปแบบภายนอกและภายในอาคาร 
 

วัตถุประสงค์ของงานวิจยั 
การวิจยัเร่ือง “การศึกษาแนวทางการออกแบบเพื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภท

ป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์” มีวตัถุประสงคก์ารศึกษาประเด็นส าคญั ดงัน้ี 
1. เพื่อศึกษาและท าการทดลองคุณสมบติักรรมวิธีในการออกแบบวสัดุป้ายโฆษณาไวนิล

ท่ีใชแ้ลว้เพื่อใหไ้ดแ้นวทางท่ีน าไปใชเ้ป็นขอ้ก าหนดในการออกแบบผลิตภณัฑ์ 
2. เพื่อศึกษาวิเคราะห์ขอ้มูลความตอ้งการส าหรับน าป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้มา

ออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑใ์หมี้ความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัการน าไปใช้ 
3. เพื่อสร้างอตัลกัษณ์จากผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบใหก้บัต าบลแสนสุข สู่ผลิตภณัฑชุ์ด

กระเป๋า 
 

สมมติฐานของการวิจัย 
ผลิตภณัฑต์น้แบบท่ีท าการออกแบบดว้ยกรรมวิธีการขึ้นรูปแบบต่าง ๆ การออกแบบ

สามารถลดขยะจากป้ายโฆษณาไวนิลและสร้างอตัลกัษณ์ใหต้ าบลแสนสุข 
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ขอบเขตของการวิจัย 
ในการวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเพื่อการศึกษาการใชป้ระโยชน์จากวสัดุเหลือใชจ้ากป้าย

โฆษณาไวนิล เพื่อสร้างผลิตภณัฑก์ระเป๋าและสร้างอตัลกัษณ์ต าบลแสนสุข โดยท าการแบ่งขอบเขต
การศึกษาออกเป็น 3 ขั้นตอน ดงัน้ี 
 1. ขั้นตอนการศึกษาด้านวัสดุ 
  1.1 ขอ้มูลดา้นปฐมภูมิ ท าการเก็บขอ้มูลจากสถานท่ีจริง ถ่ายภาพและเก็บรวบรวม
ขอ้มูลจากการลงพื้นท่ีในต าบาลแสนสุขท่ีมีจ านวนของการเก็บรวบรวมป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้
จ านวนมาก ศึกษาลกัษณะทางกายภาพและคุณสมบติัของป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ เพื่อวิเคราะห์
หาความเหมาะสมในการน ามาทดลองการขึ้นรูปร่วมกบัวสัดุประเภทต่าง ๆ 
  1.2 ขอ้มูลดา้นทุติยภูมิ จะท าการจดัเก็บขอ้มูลจากการศึกษาจากเอกสารอา้งอิงศึกษา
งานวิจยัอ่ืน ๆ แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งและการทดลองต่าง ๆ เพื่อขึ้นรูปวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้
แลว้ส าหรับน ามาใชอ้อกแบบผลิตภณัฑ์ 
 2. ขั้นตอนศึกษาด้านเทคนิค 
  2.1 ศึกษาการน าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ขึ้นรูปดว้ยกรรมวิธีการขึ้นรูปแบบ
ต่าง ๆ เพื่อใหไ้ดรู้ปแบบส าหรับการน ามาออกแบบผลิตภณัฑ์ 
  2.2 ศึกษาการน าวสัดุจากต าบลแสนสุขประเภทอ่ืน ๆ โดยน ามาทดลองร่วมกบัวสัดุ
ป้ายไวนิล เพื่อใหไ้ดผ้ลิตภณัฑท่ี์เป็นอตัลกัษณ์ของพื้นท่ี 
 3. ขั้นตอนศึกษาด้านการออกแบบ 
   3.1 น าผลการศึกษาและการทดลองมาสังเคราะห์ และท าการออกแบบผลิตภณัฑโ์ดย
คดัเลือกรูปแบบผลิตภณัฑจ์ากผูท้รงคุณวุฒิ 
  3.2 พฒันาและสร้างตน้แบบผลิตภณัฑจ์ากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 
  3.3 ศึกษาความพึงพอใจในตน้แบบผลิตภณัฑจ์ากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ของ
กลุ่มเป้าหมายขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาวิจยั จะเป็นแนวทางในการพฒันารูปแบบการขึ้นรูปวสัดุป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ ท่ีสามารถน ามาปรับใชห้รือต่อยอด เพื่อให้เกิดผลิตภณัฑท่ี์สอดคลอ้งตาม
วตัถุประสงคห์ลกัของการวิจยั 
 4. ขอบเขตด้านการศึกษาผลความพึงพอใจ  
  4.1 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 
  แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Ratting Scale) ของ ลิเคิร์ท (Likert) ใน      
5 ระดบั ตวัเลือกประกอบการพิจารณาจากผลิตภณัฑต์น้แบบ 
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  แบบสอบถามประกอบการพิจารณาขอ้มูลดา้นการออกแบบและแบบร่าง 3 มิติ 
จ านวน 3 รูปแบบ 
  4.2 วิธีการเก็บขอ้มูล  
  แบบสอบถามขอ้มูลผา่นส่ือออนไลน์ผา่นเวป็ไซคข์อง google จ านวน 120 คน 
  แบบสอบถามประกอบการพิจารณาแบบร่าง 3 มิติ และขอ้ค าถามท่ีท าการบนัทึกดว้ย
ตนเอง โดยมีผูช่้วยผูว้ิจยัถ่ายภาพให้ 
  4.3 ประชากรและกลุ่มตวัอย่างท่ีใช ้
  ผูท้รงคุณวุฒิและผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบผลิตภณัฑแ์ละทศันศิลป์ กลุ่ม ตวัอยา่ง
ท่ีใช ้คือ  
   4.3.1 ผูท้รงคุณวุฒิทางดา้นการออกแบบผลิตภณัฑ ์จ านวน 3 คน  
   4.3.2 กลุ่มผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ จ านวน 1 คน 
   4.3.3 บุคคลทัว่ไป ช่วงอาย ุ20-50 ปี กลุ่มตวัอยา่ง คือ ตั้งแต่กลุ่มนกัศึกษาถึงวยั
ท างาน  

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
ป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใช้ หมายถึง ส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์สินคา้ “ป้ายโฆษณา

สินคา้” เป็นวิธีโปรโมทหน่ึงท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคอยา่งมาก เน่ืองจากป้ายโฆษณาเป็นส่ือท่ีกวา้งขวาง 
เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดห้ลากหลายและชดัเจน ตวัอยา่งท่ีเห็นไดง้่ายท่ีสุด เช่น ป้ายโฆษณาตามริม
ถนนท่ีเป็นวสัดุใยผา้สังเคราะห์ผสมพลาสติกไวนิล หลงัการใชง้านจึงเปล่ียนเป็นวสัดุเหลือใชแ้ละ
แปลงสภาพเป็นส่ิงปฏิกูล 

การเพิ่มมูลค่า (Upcycling) หมายถึง กระบวนการเปลี่ยนรูปวสัดุเหลือใช ้หรือการท าให้
วสัดุหรือผลิตภณัฑท่ี์ไม่สามารถใชง้านตามหนา้ท่ีเดิมให้กลายเป็นผลิตภณัฑใ์หม่ท่ีมีคุณภาพเเละ 
มีมูลค่าสูงขึ้น อีกทั้งยงัสามารถลดส่ิงปฏิกูลในส่ิงเเวดลอ้ม   

กระเป๋า หมายถึง ผลิตภณัฑส์ าหรับใส่ของใชต้่าง ๆ ลกัษณะคลา้ยถุง ท าดว้ยผา้ หนงั 
พลาสติก มีหลายแบบหลายขนาด ขึ้นอยูก่บัการใชง้าน ไดแ้ก่ รูปแบบคาดเอว สะพายหลงั สะพาย
ขา้ง เป็นตน้ 

อัตลักษณ์ หมายถึง ลกัษณะเฉพาะตวั ซ่ึงเป็นเกิดจากการวิเคราะห์และสร้างเร่ืองราวบน
ผลิตภณัฑห์รือวสัดุนั้น ท่ีเกิดจากเทคนิค กระบวนการ และกรรมวิธี ร่วมไปถึงวฒันธรรมทอ้งถ่ิน
กระแสนิยมในพื้นท่ี หรือสร้างจากเอกลกัษณ์ในสถานท่ี 
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หัตถอุตสาหกรรม หมายถึง ระบบการผลิตช้ินงานท่ีอาศยัแรงงาน 2 ส่วน คือ แรงงานคน
จากระบบหตัถกรรม และแรงงานเคร่ืองจกัรจากระบบอุตสาหกรรมในอตัราส่วน 70: 30 

 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. สามารถเป็นแนวทางกรณีศึกษาเบ้ืองตน้ส าหรับผูท่ี้สนใจในการทดลองจากการขึ้นรูป

จากวสัดุท่ีใชแ้ลว้โดยสร้างจากอตัลกัษณ์ของสถานท่ี ดว้ยกระบวนการผลิตเชิงหตัถอุตสาหกรรมท่ี
มีความสอดคลอ้งกบัวสัดุไดเ้ป็นอยา่งดี 

2. ท าใหเ้ป็นการกระตุน้ความคิดต่อยอดในแนวคิดรูปแบบการออกแบบผลิตภณัฑ์
ตน้แบบจากป้ายโฆษณาไวนิลร่วมกบัวสัดุประเภทอ่ืน ๆ ได ้

3. ผลิตภณัฑท่ี์ท าการออกแบบสามารถช่วยเพิ่มมูลค่าและแสดงถึงอตัลกัษณ์ของสถานท่ี
ต าบลแสนสุขได ้
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กรอบแนวความคิดงานวจิัย  
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1-3 กรอบแนวความคิดงานวิจยั 

ตัวแปรตน้ 
แนวคิดและทฤษฏ ี

1. แนวคิดการพฒันาสู่สังคม 3Rs 
2. แนวคิดการออกแบบจากเศษวสัดุเหลือใช ้(Upcycling Process) 
3. ทฤษฏีการออกแบบสัญลกัษณ์แสดงความมุ่งหมายของมนุษย ์(Design is the first sign of human intention) 
4. แนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
5. แนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑท่ี์เนน้เอกลกัษณ์ทางคุณค่าทางวฒันธรรมและความคิดสร้างสรรค ์
6. แนวคิดหลกัการพฒันาและแกไ้ขรูปแบบผลิตภณัฑอ์ุตสาหกรรม 

7. แนวคิดทฤษฎีอตัลกัษณ์ 
 8. แนวคิดดา้นการตลาด 
กระบวนการศกึษาวิเคราะห์ และทดลอง 
 1. การศึกษาภาคสนาม 
 2. การวิเคราะห์ความตอ้งการ 
 3. การวิเคราะห์วสัดุและอตัลกัษณ์สถานท่ีชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
 4. กระบวนการทดลอง 
 5. กระบวนการออกแบบ 
 6. กระบวนการพฒันา 

ตัวแปรตาม 
 1. เขา้ใจถึงแนวคดิและทฤษฏี  
 2. เขา้ใจถึงกระบวนการในการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากวสัดุเหลือใช ้
 3. สร้างผลิตภณัฑจ์ากอตัลกัษณ์สถานท่ี 
 4. สร้างผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบจากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 
 5. สร้างมูลค่าเพ่ิม (upcycling) ใหก้บัวสัดุเหลือใชจ้ากป้ายโฆษณา 
 6. สร้างการผสมผสานของวสัดุทั้ง 2 ประเภท 
 7. สร้างตวัอยา่งผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบจากวสัดุท่ีไดก้ารสถานท่ี 



 

บทที ่2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
ในการวิจยัคร้ังน้ีผูวิ้จยัไดศึ้กษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งท่ีกล่าวถึง แนวความคิด

และทฤษฎี เพื่อเป็นพื้นฐานท าความเขา้ใจต่อกระบวนการศึกษาทดลอง โดยแยกออกเป็นหวัขอ้  
ดงัน้ี 

1. ขอ้มูลเก่ียวกบัป้ายโฆษณาไวนิลกลางแจง้ 
2. ขอ้มูลเก่ียวกบัการน าขยะทัว่ไปกลบัมาสร้างมูลค่า (Upcycling) 
3. ขอ้มูลเก่ียวกบัการออกแบบผลิตภณัฑ ์
4. ขอ้มูลการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
5. ขอ้มูลพื้นท่ีต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
6. แนวคิดทฤษฎีอตัลกัษณ์ 
7. งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1. ข้อมูลเก่ียวกับป้ายโฆษณาไวนิล 
ป้ายโฆษณากลางแจง้ (Outdoor Advertising) เป็นลกัษณะของการใชป้้ายโฆษณาใน

รูปแบบต่าง ๆ ท่ีติดตั้งอยูก่บัท่ีตามตวัอาคาร หลงัคาตึก มุมถนน ขา้งทาง หรือบริเวณท่ีมีผูส้ัญจร
ผา่นไปมามาก ๆ ซ่ึงเหมาะกบัการโฆษณา เพื่อย  ้าเตือนความทรงจ ามากกวา่ท่ีจะบอกถึงรายละเอียด
ต่าง ๆ ในลกัษณะท่ีใชเ้ป็นส่ือสนบัสนุนเท่านั้น  

1. ความหมายและประเภทของป้ายโฆษณากลางแจ้ง 
ความหมายของส่ือโฆษณากลางแจง้ ส่ือกลางแจง้ (Outdoor media) เป็นส่ือโฆษณาท่ี 

สามารถแสดงเคร่ืองหมายการคา้ สัญลกัษณ์การคา้ ช่ือผลิตภณัฑ ์ค าขวญั บรรจุภณัฑ ์ความ 
เคล่ือนไหว และแสงสีในเวลากลางคืนไดด้ว้ยรูปและขนาดท่ีใหญ่มาก สามารถท าใหเ้กิดความ 
สะดุดตาสะดุดใจ เรียกร้องความสนใจจาก ประชาชนท่ีผา่นไปมาไดเ้ป็นอยา่งดี และส่ือนอกบา้น 
ท่ีพบเห็นไดท้ัว่ไป คือ ป้ายโฆษณา (Billboard) ส่ือนอกบา้นจะกระจายอยูภ่ายนอกแต่ก็มีการ
เพิ่มเติมเขา้สู่ภายในอาคารอีกดว้ย เช่น โฆษณาในหอ้งนา้ เป็นตน้ ส่ือนอกบา้นนั้น ไม่มีการจ ากดั
รูปร่าง รูปแบบ หรือขนาดใด ๆ ทั้งส้ิน (วิกิพีเดีย, 2549) 

นนัทิดา วชิรปราการกุล (2547) ส่ือโฆษณากลางแจง้ เป็นป้ายโฆษณาท่ีท าดว้ยไมห้รือ
ป้ายโฆษณาท่ีใชไ้ฟฟ้า การใชส่ื้อประเภทน้ีไม่ไดเ้จาะจงไปท่ีกลุ่มผูบ้ริโภคกลุ่มใดกลุ่มหน่ึงแต่มุ่ง
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เพื่อเตือนความทรงจ าของผูบ้ริโภคท่ีผา่นสัญจรไปมา ดงันั้นการใชส่ื้อประเภทน้ีจะตอ้งเลือกท าเล
ในการติดตั้งและการใชข้อ้ความตอ้งสั้น กระทดัรัด ชดัเจน และไดใ้จความสีสันจะตอ้งสะดุดตา 
สามารถดึงดูดความสนใจของบุคคลทัว่ไปใหเ้กิดกบัตวัผลิตภณัฑไ์ด ้

ก่ิงพร ทองใบ, ศิริโสภา เขตตานุรักษ ์และกฤษฎา รัตน์วฒันสุวรรณ (2541) ไดใ้หนิ้ยาม 
ของ ค าวา่ “ส่ือโฆษณาภายนอกอาคาร” คือ ส่ือโฆษณาท่ีรวมทั้งขอ้ความบอกถึงคุณสมบติัของ
สินคา้และบริการรวมทั้งสรรพคุณต่าง ๆ ของสินคา้ท่ีผูโ้ฆษณาตอ้งการส่ือสารกบัผูบ้ริโภคเป้าหมาย 
โฆษณาเหล่าน้ีมีทั้งขนาดใหญ่มาก มีไฟกระพริบสวยงามเพื่อเรียกร้องความสนใจไดดี้มีสีสัน พร้อม
กบัเคล่ือนไหวไดส้ามารถมองเห็นในเวลากลางคืน ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2538) ไดใ้หค้วามหมายของ
ค าวา่ “Outdoor Advertising” วา่คือการโฆษณากลางแจง้หรือการโฆษณาโดยใชป้้ายกลางแจง้ มี
ลกัษณะเป็นป้ายโฆษณาท่ีติดอยูต่ามตวัอาคาร หลงัคา ทางแยกต่าง ๆ  

จากความหมายขา้งตน้สามารถสรุปไดว้า่ ส่ือกลางแจง้ หรือส่ือโฆษณาภายนอกอาคาร
คือ ส่ือโฆษณา รูปแบบใหม่ท่ีมีรูปแบบและลกัษณะต่าง ๆ ท่ีสามารถแสดงเคร่ืองหมายการคา้
สัญลกัษณ์การคา้ ช่ือ ผลิตภณัฑ ์ค าขวญั บรรจุภณัฑ ์ความเคล่ือนไหว และแสงสีในเวลากลางคืนได ้
เพื่อดึงดูดความสนใจจากผูบ้ริโภคท่ีพบเห็น  

2. ประเภทของป้ายโฆษณา (advertising) 
 2.1 ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (Billboard) คือ ป้ายท่ีมีลกัษณะเป็นป้ายแผน่กระดาน และ

ถือเป็นป้ายโฆษณาขนาดใหญ่รูปแบบหน่ึง เป็นป้ายโฆษณากลางแจง้ ท่ีติดตามถนนสายหลกั หรือ
ติดตามจุดส าคญั ๆ เช่น ส่ีแยก ตลาด หรือจุดท่ีมีคนพลุกพล่าน เหมาะส าหรับท าเป็นป้ายโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์เป็นอยา่งยิง่ เพราะเน่ืองดว้ยความท่ีเป็นป้ายขนาดใหญ่ สามารถมองเห็นได้
ระยะไกล และดูอลงัการตระการตาสามารถดึงดูดความสนใจไดเ้ป็นอยา่งดี 
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ภาพท่ี 2-1 ป้ายบิลบอร์ดขนาดใหญ่บนตึกหรือขา้งทางด่วน  
(http://www.96advertising.co.th/) 
 

 ส่วนประกอบที่สำคัญของป้ายบิลบอร์ด คือ  
  2.1.1 โครงสร้างเหลก็ขนาดใหญ่ ซ่ึงการก่อสร้างป้ายน้ีจะใชเ้หลก็ท่ีมีความแขง็แรง
ทนทานสามารถทนต่อสภาพแวดลอ้ม ดิน ฟ้า อากาศ พาย ุไดเ้ป็นอยา่งดี การก่อสร้างตอ้งใหวิ้ศวกร
ควบคุมดูแลเป็นพิเศษ เน่ืองจากเป็นลกัษณะการติดตั้งท่ีตอ้งมีการวางเสาเขม็ เหมือนการก่อสร้าง
อาคารต่าง ๆ นัน่เอง ตวัโครงป้ายจะเป็นการน าเหลก็มาประกอบเขากนัจนเป็นแผ่นเรียบขนาดใหญ่
และรองพื้นดว้ยแผน่โลหะอีกชั้นหน่ึง 
  2.1.2 ตวัช้ินงานโฆษณา โดยทัว่ไปจะนิยมใชไ้วนิลหรือผา้ใบเน่ืองจากความง่ายและ
สะดวกในการติดตั้งและจดัเก็บ อีกทั้งท าใหป้้ายมีความสวยงามอีกดว้ย ไวนิลท่ีใชจ้ะเป็นไวนิลทึบ
แสง (Vinyl Backlit) พิมพด์ว้ยหมึกท่ีสามารถทนทานต่อสภาพดินฟ้าอากาศได ้
   2.1.3 ไฟ spotlight เป็นไฟส่องป้ายส าหรับกลางคืน เน่ืองดว้ยเป็นป้ายขนาดใหญ่
และนิยมน าไปติดตั้งในพื้นท่ีมีการสัญจรคบัคัง่ ท าใหส่ื้อโฆษณาชนิดน้ีสามารถท าใหท้ั้งกลางวนั
และกลางคืน ยิง่ในตอนกลางคืนดว้ยแลว้ ป้ายโฆษณาประเภทน้ีจะมีความสวยงามมากยิง่ขึ้นไปอีก 
ดงันั้นไฟสปอร์ตไลทจึ์งมีความจ าเป็นส าหรับส่ือโฆษณาน้ีมาก การติดตั้งไฟส่วนใหญ่จะนิยมน า
ระบบเซ็นเซอร์หรือ Timing เขา้มาใชด้ว้ย (ป้ายบิลบอร์ด (Billboard), ม.ป.ป.) 
  2.2 ป้ายคัทเอาท์ (Cutout Signage)  

ส่ือโฆษณากลางแจง้ท่ีบรรดาเจา้ของกิจการและเจา้ของสินคา้นิยมใชก้นัมาก และ
เน่ืองจากเป็นงานภายนอกอาคาร ลกัษณะของป้ายจึงตอ้งทนแดด ทนฝน สภาพดินฟ้าอากาศ พาย ุ
ป้ายคทัเอาท ์ส่วนใหญ่นิยมท าดว้ยโครงไม ้จึงเหมาะส าหรับโฆษณาตามขา้งทาง ทางหลวงโดยจะ
ติดตั้งตามถนนสายหลกัต่าง ๆ และบริเวณท่ีมีคนพลุกพล่าน ท่ีสามารถดึงดูดสายตาของผูพ้บเห็น
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เวลาสัญจรผา่นไปมา หรือบริเวณท่ีมียานพาหนะสัญจรไปมาอยา่งหนาแน่น ซ่ึงถา้เป็นป้ายคทัเอาท์
ขนาด 120x240 cm. จะเรียกว่าป้ายกองโจร (Street Cutout) ป้ายคทัเอาทท่ี์เราพบเห็นบ่อย ๆ ตาม
ถนนสายหลกัก็เช่น ป้ายหาเสียงเลือกตั้ง ป้ายโปรโมชัน่ของบรรดาหา้งร้านต่าง ๆ รวมทั้งป้าย
โครงการหมู่บา้นและคอนโดมิเนียม วสัดุหลกัของป้ายส่วนมากจะพิมพไ์วนิลดว้ยหมึกคุณภาพสูง 
ขึงบนโครงไม ้แลว้น าไปติดตั้งตามจุดท่ีก าหนด เช่น ริมถนน ริมฟุตบาท เป็นตน้   

 

 
 

ภาพท่ี 2-2 ป้ายคทัเอาท ์(Cutout Signage)  
(https://surin108.net/) 

 
2.3 ป้ายกองโจร (Street Cutout)  
ป้ายกองโจร คือ ป้ายโฆษณาท่ีมีขนาดมาตรฐาน คือ 120x240 cm. มีส่วนประกอบ

หลกั คือ โครงไม ้และผา้ไวนิล นิยมน าไปติดตั้งตามถนนสายหลกั ขา้งทางและพื้นท่ี ท่ีมีผูค้นสัญจร
พลุกพล่าน ซ่ึงปัจจุบนัเราจะพบเห็นป้ายประเภทน้ีทุกตรอกซอกซอย เพราะเป็นส่ือท่ีถือวา่เขา้ถึง
ลูกคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี ส่วนใหญ่ลูกคา้นิยมท าป้ายกองโจรในการโฆษณาท่ีตอ้งการเขา้ถึงลูกคา้จ านวน
มาก เช่น ป้ายหาเสียงเลือกตั้ง ป้ายโครงการหมู่บา้นและคอนโด การจดัโปรโมชัน่สินคา้และการ
ประชาสัมพนัธ์ในเทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ เป็นตน้ ป้ายกองโจรมีลกัษณะและวตัถุประสงคก์าร
น าไปใชง้านคลา้ยกบัป้ายคทัเอาท ์แต่มีขนาดต่างกนัเท่านั้น 
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ภาพท่ี 2-3 ป้ายกองโจร (Street Cutout)  
(http://www.at-ads.com/) 
 

2.4 ป้ายผ้า Banner 
ป้ายแบนเนอร์ (Banner Signage) คือ ป้ายท่ีมีลกัษณะเป็นผา้ใบหรือไวนิลผืนใหญ่ขึง

อยูบ่นโครงไมห้รือโครงเหล็กขนาดใหญ่ ส่วนใหญ่นิยมท าเป็นป้ายหนา้อาคาร หนา้โครงการ หุม้
ตึก หรือแมก้ระทัง่ติดตามถนนหนทาง ซ่ึงจะสังเกตไดง้่ายหากพบเห็น คือ จะเป็นลกัษณะของป้าย
แนวนอนติดตั้งตามจุดส าคญัต่าง ๆ เพื่อใหผู้ค้นพบเห็นไดง้่าย ส าหรับโครงการท่ีเกิดขึ้นใหม่ ๆ 
นิยมท าป้ายแบนเนอร์ทอดยาวไปตลอดแนวโครงการ เพื่อประชาสัมพนัธ์และใหผู้บ้ริโภคไดรั้บรู้วา่
จะมีการก่อสร้าง ณ จุดตรงน้ี เพื่อดึงดูดและสร้างฐานลูกคา้ไวล้่วงหนา้นัน่เอง ป้ายแบนเนอร์เหมาะ
ส าหรับธุรกิจท่ีเนน้การโฆษณาสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์โดยเฉพาะบรรดาหา้งสรรพสินคา้หรือ
โครงการบา้นจดัสรรคต์่าง ๆ ป้ายแบนเนอร์จะมีลกัษณะคลา้ยกบัป้ายบิลบอร์ด ในดา้นการท่ีเป็น
ป้ายแนวราบเหมือนกนั แต่ป้ายบิลบอร์ดนิยมเรียกส าหรับป้ายท่ีมีโครงสร้างเป็นเสาสูงและมีขนาด
ใหญ ่(เอ.ที. ดีไซน์ แอนด ์แอดเวอร์ไทยซ่ิง, 2555) 
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ภาพท่ี 2-4 ป้ายแบนเนอร์ (Banner Signage)  
(http://www.at-ads.com/) 

 
3. วัสดุไวนิลจากป้ายโฆษณาในพื้นที่สาธารณะ 

3.1 ประเภทของวัสดุไวนิล (Polyvinyl Chloride)     
พลาสติกไวนิลหรือโพลีเมอร์สังเคราะห์ชนิดหน่ึง ท่ีไดถู้กคิดคน้วิจยัและพฒันาให้

เป็นสูตรผสมระหวา่ง PVC  คุณภาพสูง และสารเพิ่มประสิทธิภาพหลายชนิด อาทิเช่น สารเพิ่ม
ความทนทานต่อสภาวะอากาศ (Complex Stabilizer), และสารเสริมสภาพอ่ืน ๆ เพื่อให้ไดม้าซ่ึง
ส่วนผสมพิเศษและสามารถน าไปใชง้านไดห้ลากหลายประเภท ไวนิล ในความเขา้ใจของหลาย ๆ
คนเขา้ใจวา่ ไวนิล คือ uPVC จริง ๆ แลว้เป็นความเขา้ใจท่ีผิด ไวนิล และ uPVC เกิดขึ้นจาก
ส่วนผสมทางเคมีท่ีใกลเ้คียงกนัแต่ไม่เหมือนกนั แมช่ื้อเรียกไม่วา่จะเป็น PVC uPVC หรือ ไวนิล 
ทั้ง 3 ตวั น้ีมีความแตกต่างกนัอยา่งชดัเจน ทั้งน้ีเป็นเพราะ ไวนิล หรือ Vinyl ซ่ึงแทนค่าตวัยอ่วา่ “V” 
ซ่ึงมีอยูท่ ั้งใน PVC และ uPVC หลายคนจึงเขา้ใจวา่มีคุณสมบติัท่ีเหมือนกนั ไวนิล มกัถูกใชใ้นการ
ผลิตสินคา้ท่ีตอ้งการความแข็งแรงนอ้ยกวา่ อาทิเช่น ป้ายโฆษณาไวนิลต่าง ๆ ซ่ึงค่อนขา้งถูกใชง้าน
อยา่งแพร่หลายในธุรกิจส่ือส่ิงพิมพแ์ละงานรางน ้าฝน เป็นตน้ (peonek, ม.ป.ป.) 
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PVC (Polyvinyl Chloride)                               UPVC Unplasticized Polyvinyl chloride 

                             
ภาพท่ี 2-5 pvc กบั upvc  
(https://sites.google.com/site/plastic9911/pvc/vinyl, 
https://sites.google.com/site/plastic9911/pvc/vinyl/vinyl-003) 
 

ป้ายไวนิลนั้นแบ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ ไวนิลทึบแสง และไวนิลโปร่งแสง โดยใน
งานวิจยัน้ีจะเลือกศึกษาในส่วนของประเภทไวนิลทึบแสงเท่านั้น 

ไวนิลทึบแสง คือ ไวนิลท่ีมีการเคลือบสารเคมีท่ีดา้นหลงัเม่ือพิมพ ์Inkjet แลว้ส่องไฟจะ
มองไม่ทะลุ และยงัแบ่งตามการใชง้านไดอี้ก 4 แบบ 

1. แบบหลังขาว เหมาะกบังานพิมพ ์Inkjet ทัว่ไป 
2.  

   
 
ภาพท่ี 2-6 ไวนิลหลงัขาว  
(http://inkjetthai.com/?page_id=1015, http://www.at-ads.com/) 

 
2. แบบหลังเทา เหมาะกบังานท่ีเป็นป้ายแขวนท่ีประกบ 2 หนา้ จะช่วยลดการทบัซอ้น

ของภาพเม่ือมีแสงแดดส่องผ่าน 
 

https://sites.google.com/site/plastic9911/pvc/vinyl
http://inkjetthai.com/?page_id=1015
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ภาพท่ี 2-7 ไวนิลหลงัเทา  
(https://www.inkjet45.com/promotions/) 
 

3. แบบหลังดำ คุณสมบติัในการใชง้านเหมือนหลงัเทาแต่จะกนัแสงไดดี้กวา่มากแบบ
พิมพไ์ด ้2 หนา้ ไวนิลประเภทน้ีเหมาะกบัเคร่ืองพิมพ ์UV Flatbed ซ่ึงเป็นระบบเคร่ืองพิมพแ์บบ
แผน่ สามารถพิมพไ์ด ้2 หนา้ ไดอ้ยา่งแม่นย  า งานพิมพป้์ายอิงคเ์จ็ตดว้ยวสัดุไวนิลแบบหลงัด า 
เหมาะส าหรับงานท่ีติดตั้งยอ้นแสง และท่ีแสงแดดจดั เพื่อลดการลอดผา่นของแสง อาทิ งานป้าย
บอกทาง ป้ายโฆษณาขึงโครงไมน้ิ้วท่ีไม่มีไมอ้ดัรองหลงั แต่ตอ้งการใหสี้งานพิมพช์ดัไม่จางลง
เน่ืองจากแสงลอดผา่น แนะน าใหใ้ชไ้วนิลหลงัด า จะช่วยท าใหป้้ายใหสี้คุณภาพตามท่ีตอ้งการถึงแม้
จะอยูก่ลางแจง้ท่ีมีแสงแดดจดั 

 

   
 
ภาพท่ี 2-8 ไวนิลหลงัด า  
(http://inkjetthai.com/?page_id=1015, https://lannamedia.co.th/blog/vinyl.html) 
  

http://inkjetthai.com/?page_id=1015
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 คุณสมบัติของวัสดุไวนิล 
ไวนิล คือ พลาสติกลกัษณะชนิดพิเศษมีส่วนผสมระหวา่งพลาสติกคุณภาพสูงรวมกบั

สารเพิ่มประสิทธิภาพต่าง ๆ เช่น สารเพิ่มความทนทานต่อแสงแดด สารเพิ่มความแขง็แรงทนทาน
ต่อแรงกระแทก สารเพิ่มความทนทานต่อสภาวะอากาศ และสารเพิ่มความทนทานความร้อน ไวนิล
นอกจากจะทนทานต่อแสงแดดรังสียวูีและสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงแลว้ยงัเป็นวสัดุท่ีไม่มีปัญหา
เร่ืองปลวกหรือแมลงกดัเจาะ การผกุร่อนหรือบิดงอ การเกิดสนิม การร่ัวซึมของน ้าฝน ไม่ติดไฟ 
และยงัช่วยลดการส้ินเปลืองพลงังานอีกดว้ย จึงนิยมน ามาใชผ้ลิตอุปกรณ์ใชง้านกลางแจง้ไดเ้ป็น
อยา่งดี โดยพลาสติกไวนิลหรือโพลีเมอร์สังเคราะห์น้ีจะเคลือบทบัเส้นใยผา้สังเคราะห์ท่ีสานกนั
เป็นตาราง 

 

 
 
ภาพท่ี 2-9 คุณลกัษณะของวสัดุไวนิล  

 
จากการศึกษาองคป์ระกอบของคุณสมบติัวสัดุจากผา้ไวนิลมีอยู่ 3 ประเภท คือ 
1. เส้นใยสังเคราะห์ เรียกวา่ Polyester หรือโพลี 
2. Polyvinyl Chloride (PVC) เป็นพลาสติกท่ีสามารถแปรเปลี่ยนคุณสมบติัได ้
3. Eco Solvent คือ หมึกพิมพเ์ช่ือน ้ามนัท่ีใหง้านพิมพท่ี์มนัเงาโดยไม่ตอ้งเคลือบ 

มีความคงทนยดึติดแน่น 

Polyvinyl Chloride 

เส้นใยสังเคราะห์ 

http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/1635/plastic-%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81
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ภาพท่ี 2-10 คุณลกัษณะของวสัดุไวนิล  
(https://www.octopus.co.th/) 
 

ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.พิมพเ์พญ็ พรเฉลิมพงศ ์สาขาวิชาวิศวกรรมอาหาร คณะ
วิศวกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั (2556) ไดก้ล่าววา่ PVC 
เป็นพลาสติกท่ีสามารถแปรเปลี่ยนสมบติัได ้โดยการเติมสารเคมีปรุงแต่ง (additives) ต่าง ๆ เช่น 
plasticizer, modifier และ fillers ท าให ้PVC นิยมใชใ้นอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ มากกวา่อุตสาหกรรม
บรรจุภณัฑ ์โดย PVC มกัใชใ้นรูปแบบของขวด ฟิลม์ และแผน่ แมว้า่คร้ังหน่ึงเคยมีข่าวจะใหเ้ลิกใช ้
PVC ในบรรจุภณัฑ ์เน่ืองจากมีสารตกคา้งของไวนิลคลอไรด์ ซ่ึงอาจก่อใหเ้กิดมะเร็งตบัได ้แต่
วิวฒันาการทางดา้นการผลิตในปัจจุบนั ท าใหส้ามารถผลิต PVC ท่ีมีไวนิลคลอไรดต์กคา้งนอ้ยกวา่ 
1 ส่วนในลา้นส่วน (Ppm) ส่งผลใหบ้รรจุภณัฑท่ี์ท าจาก PVC น้ี ปลอดภยัส าหรับใชเ้ป็นบรรจุภณัฑ์
อาหารในแง่ของการผลิตฟิลม์ PVC จะผลิตยากกวา่ฟิลม์ PE หรือ PP จุดเด่นของฟิลม์ PVC คือ  
ทนต่อน ้ามนัและกนักล่ินไดดี้ ใส แขง็แรงทนทานต่อการเสียดสี ในขณะท่ีความตา้นทานต่อการ 
ซึมผา่นของความช้ืนอยูใ่นขั้นปานกลาง  

อุณหภูมิใชง้านของ PVC ไม่เกิน 90 องศาเซลเซียส และถา้อุณหภูมิการใชง้านเกินกวา่ 
137 องศาเซลเซียส จะเร่ิมเปล่ียนคุณภาพ ขวด PVC สามารถใชแ้ทนท่ีขวดแกว้ เน่ืองจากเบากวา่
และตกไม่แตก แต่ในระยะหลงัถูกแยง่ตลาดโดยขวด PET เน่ืองจากเหตุผลทางดา้นส่ิงแวดลอ้ม 
ดงัไดก้ล่าวมาแลว้  

สรุปเน้ือหาจากเอกสารเก่ียวกบัป้ายโฆษณาไดว้า่ ป้ายคทัเอาทข์นาด 120x240 cm. จะ
เรียกวา่ป้ายกองโจร (Street Cutout) ป้ายคทัเอาทท่ี์เราพบเห็นทัว่ไปตามถนนสายหลกัก็ เช่น ป้ายหา
เสียงเลือกตั้ง ป้ายโปรโมชัน่ตามหา้งร้านต่าง ๆ รวมทั้งป้ายโครงการหมู่บา้นและคอนโดมิเนียม 

http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/1635/plastic-พลาสติก
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/1611/pp-polypropylene
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/1912/pet-polyethylene-terephthalate
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วสัดุหลกัของป้ายส่วนมากจะพิมพไ์วนิลดว้ยหมึกคุณภาพสูงน าไปติดตั้งตามจุดท่ีก าหนด เช่น      
ริมถนน ในส่วนคุณหภูมิท่ีเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมีผลต่อกระทบต่อการใชง้าน ในเน้ือหาแสดงถึง
อุณหภูมิท่ีเป็นอนัตรายต่อผูใ้ชไ้ม่เกิน 90 องศา ของพลาสติกโพลีไวนิลคลอไรด์ ซ่ึงในประเทศไทย
เป็นเมืองร้อนจึงไดมี้ผลการทดสอบไดว้า่ เม่ือน าผลิตภณัฑใ์ส่ไวใ้นรถสีด าท่ีจอดตากแดดนานกวา่  
4 ชัว่โมง และผลการทดลองท่ีได ้คือ อุณหภูมิภายในรถจะอยูท่ี่ประมาณ 60-65 องศา ซ่ึงแสดงวา่ 
ถา้เราน าเอาผลิตภณัฑจ์ากป้ายไวนิลโฆษณาไปวางไวใ้นรถก็ยงัไม่ถึงองศาท่ีอาจเป็นอนัตรายต่อ 
ผูใ้ชไ้ดน้ัน่เอง 

ขนาดของป้ายโฆษณา 
ทางโรงงานผูผ้ลิตแต่ละยีห่อ้จะมีขนาดสเปคของไวนิลแต่ละประเภท เราตอ้งเลือกใชใ้ห้

เหมาะกบังาน การเลือกใชไ้วนิลเหมาะสมกบัการใชง้านนั้นท าใหเ้ราใชป้ระโยชน์ไดเ้ต็มท่ี 
ความถี่และความหนาของเส้นใยในผืนไวนิล เป็นอีกส่วนหน่ึงท่ีตอ้งเลือกใชใ้หเ้หมาะสม 

ต่อใหค้วามหนามีมาก น ้าหนกักรัมต่อตารางเมตรสูงก็ไม่ไดแ้ปลวา่จะแขง็แรงเสมอไป ความถี่และ
ความหนาของเส้นใยก็เป็นอีกส่วนท่ีส าคญัมากท่ีเป็นตวับ่งบอกถึงคุณภาพของป้ายไวนิล ป้ายไวนิล
คุณภาพเน้ือดี ป้ายไวนิลทนทาน อายกุารใชง้านยาวนานไม่กรอบแตกไว ก็สามารถเช็คจากตรงน้ีได้
ดว้ย ยิง่ถา้ป้ายมีขนาดใหญ่ ๆ เส้นตอ้งยิง่หนาและถ่ีมาก ในทอ้งตลาดเร่ิมตน้ความหนาท่ี 200x300 
ไปจนถึง 500x500 หรือ 1000x1000 ก็มี และความถ่ีเส้นเร่ิมตน้ท่ี 12x13 เส้นต่อน้ิว ไปจนถึงระดบั 
23x23 เส้นต่อน้ิว 

 

 
 
ภาพท่ี 2-11 ความถี่เส้นผา้ไวนิล 19x8 เส้นต่อน้ิว 

 
• Weight คือ น ้าหนกัต่อตารางเมตร จะมีหน่วยเป็นกรัม ตวัอยา่งเช่น 360 g/m2 

หมายถึง ไวนิลมีน ้าหนกั 360 กรัมต่อตารางเมตร 
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• Width คือ หนา้กวา้งของไวนิล จะเร่ิมตั้งแต่ 0.92, 1.22, 1.32, 1.52, 1.82, 2.22, 2.52, 
2.82, 3.20 m. ถา้ช้ินงานกวา้งกวา่น้ีจะตอ้งมีเช่ือมต่อช้ินงานดว้ยความประณีต มีทั้งเทคนิคกาวร้อน 
กาวเยน็ เคร่ืองซีม (Seam) ไวนิลดว้ยลมร้อน เป็นตน้ 

• Base Material คือ เมลด็พลาสติกท่ีน ามาท าไวนิล โดยส่วนใหญ่จะท าจากโพลิเอ
สเตอร์ (Polyester) ประกบหนา้หลงั โดยตรงกลางเป็นเส้นใยท่ีจบัแผน่เมลด็พลาสติกไวด้ว้ยกนั 
เพื่อใหเ้กิดความแขง็แรงของวสัดุ 

• Surface คือ ประเภทของผิวหนา้ไวนิล ส่วนใหญ่จะเป็น Glossy ท่ีนิยมท่ีสุด Matte  
มีความนิยมนอ้ยกวา่ 
 

 
 

ภาพท่ี 2-12 ตารางราคาผลิตป้ายหาเสียงในปี 2019  
(www.reviewcee9.com) 

 

   
 

    
 
ภาพท่ี 2-13 ขนาดป้ายไวนิลท่ีติดเฟรมไมม้าตรฐาน  
(https://sites.google.com/site/framemai/gallery) 
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 การสำรวจและหาข้อมูลวัสดุเหลือใช้จากป้ายโฆษณาไวนิลในพื้นที่ตำบลแสนสุข 
วสัดุเหลือใชจ้ากป้ายโฆษณาในพื้นท่ีสาธารณะ จดัอยูใ่นประเภทขยะทัว่ไป (General 

waste) ประเภท ขยะแหง้ (Rubbish) ส่ิงเหลือใชท่ี้มีความช้ืนอยูน่อ้ยจึงไม่ก่อใหเ้กิดกล่ินเหมน็ ขยะ
ชนิดน้ีนั้นไม่เกิดการเน่าเหม็น แต่จะท าให้เกิดความไม่เป็นระเบียบต่อวิสัยทศัน์ ปกติแลว้จะไม่มี
อนัตราย 

เป็นขยะทัว่ไปจากโรงงาน (Industrial refuse) ท่ีมีอนัตรายนอ้ยจ าแนกตามพิษภยั ท่ีเกิด
ขึ้นกบัมนุษยแ์ละส่ิงแวดลอ้ม และเป็นขยะมูลฝอยประเภทท่ีเผาไหมไ้ด ้

ขยะทัว่ไป เป็นขยะท่ีนอกเหนือจากประเภทขยะยอ่ยสลาย ขยะรีไซเคิล และขยะอนัตราย 
มีลกัษณะท่ียอ่ยสลายยาก ห่อพลาสติกใส่ขนม ถุงพลาสติกบรรจุผงซกัฟอง กระสอบใส่ปูนซีเมน 
เป็นตน้ 

แบ่งตามประเภทของขยะแห้งเป็นขยะทัว่ไปท่ียงัสามารถเลือกวสัดุท่ียงัมีประโยชน์ 
น ากลบัมาใชไ้ดอี้ก ดว้ยการคดัแยกผา้ไวนิลกบัโครงสร้างไมอ้อกจากกนัหรือไม่คดัแยกก็ตาม   
ซ่ึงสามารถช่วยลดปริมาณขยะท่ีตอ้งน าไปท าลายลงหรือน าส่วนท่ีใชป้ระโยชน์ไปขายก็จะท ารายได้
กลบัคืนมาหรือประยกุตใ์ชใ้นรูปแบบต่าง ๆ 

1. ขนาดและวัสดุของป้ายโฆษณา 
การส ารวจจากศูนยเ์ทศกิจ เทศบาลเมืองแสนสุข เป็นสถานท่ีเก็บรวบรวมป้ายโฆษณา 

หาเสียงเลือกตั้งและการโฆษณาไวนิล ไดค้ดัแยกวสัดุจากป้ายโฆษณาโดยเฉล่ียร้อยละ 90  
จ านวน 2 ประเภท ไดแ้ก่ 

1.1 ไวนิลทึบแสงหลงัขาว ขนาดความถ่ี 19x8 เส้นต่อน้ิว ขนาด 120x220 เมตรต่อผืน 
 

 
 
ภาพท่ี 2-14 ไวนิลทึบแสงหลงัขาว ขนาด 120x220 เมตรต่อผืน 
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1.2 ไวนิลทึบแสงหลงัด า ขนาดความถ่ี 19x8 เส้นต่อน้ิว ขนาด 120x220 เมตรต่อผืน 
 

 
 

ภาพท่ี 2-15 ไวนิลทึบแสงหลงัด า ขนาด 120x220 เมตรต่อผืน 
 

ปกติแลว้วสัดุไวนิลเหลือใชจ้ากป้ายโฆษณาเหล่าน้ีทางบริษทัท่ีรับท าป้ายเม่ือครบ
ก าหนดท่ีติดตั้งแลว้ก็จะน ามาเก็บไวต้ามโรงงานหรือใหต้ามร้านอาหารตามริมทาง โดยลงส ารวจใน
พื้นท่ีต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี คือ สถานท่ี ศูนยเ์ทศกิจ เทศบาลเมืองแสนสุข จงัหวดัจงัหวดั
ชลบุรี 
 

 
 
ภาพท่ี 2-16 ศูนยเ์ทศกิจ เทศบาลเมืองแสนสุข จงัหวดัจงัหวดัชลบุรี 
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2. รูปทรงและสีของป้ายโฆษณา 
พบวา่สีและรูปทรงบนป้ายโฆษณานั้นมีรูปแบบท่ีคละกนั คละสี คละลาย คละขนาด  

ต่าง ๆ โดยสีของรูปแบบบนป้ายไม่สามารถระบุไดว้า่มีปริมาณสีใดมากท่ีสุด เน่ืองจากขึ้นอยูก่บัการ
สั่งผลิตของผูบ้ริโภค ซ่ึงมีความหลากหลายของสีตามอตัลกัษณ์ขององคก์รนั้น แต่สีหลกัท่ีมี คือ      
สีขาวและสีด า ในส่วนของรูปทรงนั้นมีความคลา้ยคลึงกนัอยูบ่า้งบนป้ายโฆษณา เช่น ตวัอกัษร เส้น
ต่าง ๆ เป็นตน้ 

โทนสีป้ายโฆษณาจากการสำรวจได้ ดังนี้ 
2.1 โทนสีหลัก คือ สีด าและสีขาวถือเป็นสีพื้นฐานของการออกแบบงานโฆษณา สีด า

เป็นสีท่ีไม่สะทอ้นแสงท่ีสเปกตรัมสะทอ้นออกมา วตัถุสีด าจะดูดกลืนทุกสีในสเปกตรัม จึงไม่
สะทอ้นสีใด ๆ ออกมาเลย แลว้ยงัมีผลต่อป้ายโฆษณาในเร่ืองการผลกัสีร่วมต่างให้เด่นชดัมากขึ้น 
ในส่วนสีขาวเป็นสีท่ีสามารถสะทอ้นแสงตอนกลางคืนไดแ้ลว้ยงัช่วยท าใหอ้กัษรในงานโฆษณานั้น
โดดเด่นดว้ย 
 
 
                                                   

 
 
 

สีด า                                                     สีขาว 
 

ภาพท่ี 2-17 โทนสีหลกั 
 

การสร้างพลังจากพื้นสีขาว คือ การใชท่ี้วา่งหรือพื้นหลงัมาเป็นพลงัในการท าโฆษณา 
อาจท าไดด้ว้ยการวางสินคา้ของคุณบนพื้นหลงัสีขาวท่ีจะท าใหผู้พ้บเห็นสนใจในสินคา้ หรือ
สามารถมองเห็นสินคา้ไดอ้ย่างชดัเจน โดยไม่มีองคป์ระกอบใด ๆ มาบดบงัท่ีจะส่งผลใหสิ้นคา้ดูมี
พลงัมากขึ้น หรือจะเป็นการใส่จินตนาการลงบนพื้นหลงัสีขาว เพื่อสร้างโฆษณาท่ีสร้างสรรคแ์ละ
สามารถส่ือถึงสินคา้ไดอ้ยา่งชดัเจนก็สามารถท าไดเ้ช่นกนั (am2bmarketing, 2560) 

2.2 โทนสีรอง คือ โทนสีร่วมหรือโทนสีอ่ืน ๆ ท่ีใชบ้นป้ายโฆษณาใส่ในองคก์รต่าง ๆ 
จะมีลกัษณะเฉพาะตวัท่ีส่งผลต่อจิตวิทยาของผูบ้ริโภคดว้ยโทนสี ดงัน้ี 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1
https://www.am2bmarketing.co.th/creative-design/billboard-design-part-2/
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ภาพท่ี 2-18 โทนสีในงานโฆษณา  
(https://www.ivorytower.co.th) 
 

สีโทนร้อน (warm tone) ส่งผลถึงความร้อนแรง ต่ืนเตน้ กระฉบัเฉง เช่น สีส้ม สีแดง 
สีม่วงแดง จึงเหมาะกบังานโฆษณาท่ีมีวตัถุประสงคท่ี์ตอ้งการน าเสนอถึงความร้อนแรงและ
น่าสนใจ อาทิ ผลิตภณัฑค์รีมกนัแดด ก็ควรใชโ้ทนสีเหลืองส้มเป็นองคป์ระกอบหลกั เป็นตน้ 

สีโทนเย็น (cool tone) ส่งผลถึงความรู้สึกสดช่ืน เยน็สบาย สุขมุ เช่น สีเขียวเหลือง สี
เหลือง สีน ้าเงิน จึงเหมาะกบังานโฆษณาท่ีส่ือถึงความเยน็สบาย สดช่ืน เงียบสงบ อาทิ งานโฆษณา
ผลิตภณัฑแ์ป้งเยน็ เป็นตน้ 

สีเหลือง และสีม่วง เป็นสีท่ีใหค้วามรู้สึกกลาง ๆ คืออยูโ่ทนร้อนก็ได ้โทนเยน็ก็ได ้
 
รูปทรงบนป้ายโฆษณาจากการสำรวจและหาข้อมูลได้ ดงัน้ี 
1. Layout คือ รูปทรงรอบนอกจะเป็นรูปทรงส่ีเหล่ียมท่ีหลากหลายโดยขึ้นอยูก่บัสถานท่ี

และต าแหน่งในการติดตั้งป้ายโฆษณา 
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ภาพท่ี 2-19 ขนาดป้ายไวนิลท่ีติดเฟรมไมม้าตรฐาน  
(https://sites.google.com/site/framemai/gallery) 
 

 
 

ภาพท่ี 2-20 ตวัอยา่งป้ายโฆษณารูปทรงส่ีเหล่ียมต่าง ๆ  
 

2. รูปทรงอินทรีย์ คือ การใชภ้าพท่ีสมจริงท าโฆษณาในรูปแบบการใชรู้ปภาพท่ีสวยงาม 
คมชดั เพื่อส่ือสารทั้งอารมณ์ ความรู้สึก รวมไปถึงความหมายท่ีผูท้  าโฆษณาตอ้งการจะส่ือสารโดย
ไม่จ าเป็นตอ้งใชต้วัหนงัสือเขา้มาเก่ียวขอ้ง ซ่ึงถือเป็นการใชภ้าพเล่าเร่ืองใหน่้าสนใจ เช่น ภาพคน 
ภาพสัตว ์ภาพตน้ไม ้เป็นตน้ 
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ภาพท่ี 2-21 ตวัอยา่งป้ายโฆษณาหาเสียงท่ีมีรูปทรงอินทรีย  ์

 
3. รูปทรงเรขาคณิตสองมิติ สามารถนิยามขึ้นไดจ้ากเซตของจุด (Point) หรือจุดยอด 

(Vertex) กบัเส้นตรง (Line) ท่ีเช่ือมโยงจุดเหล่านั้นอยา่งต่อเน่ืองเป็นลูกโซ่ปิด ตลอดจนจุดท่ีอยู่
ภายในรูปร่างท่ีเป็นผลลพัธ์ รูปร่างเช่นนั้นเรียกวา่รูปหลายเหล่ียม (Polygon) เช่น รูปสามเหล่ียม รูป
ส่ีเหล่ียม รูปหา้เหล่ียม ฯลฯ รูปร่างนอกเหนือจากน้ีอาจมีขอบเขตเป็นเส้นโคง้ เช่น รูปวงกลมหรือ
รูปวงรี เป็นตน้ (Kendall, 1984) 

ส่วนใหญ่รูปทรงเรขาคณิตในงานป้ายโฆษณาจะแบ่งได้ ดงัน้ี 
3.1 รูปทรงตัวอักษร (Front) ท าใหค้วามหมายของโฆษณาถูกถ่ายทอดออกมาอยา่ง

เขา้ใจง่าย ผูช้มสามารถเขา้ใจความหมายท่ีตอ้งการจะส่ือไดท้นัทีเม่ือพบเห็น โดยการท าโฆษณาใน
รูปแบบน้ีสามารถใส่ความคิดสร้างสรรคล์งไปเพื่อเพิ่มความน่าสนใจใหก้บัโฆษณามากขึ้นอยา่ง
การขีดฆ่า การปิดทบั การบดบงั หรือการท าอะไรสักอยา่งกบัขอ้ความท่ีจะท าใหค้วามหมายของ
โฆษณาชดัเจนมากขึ้น การใชฟ้อนตห์นา ๆ เพื่อเรียกร้องความสนใจ วิธีท าก็คือปรับฟอนตใ์ห้หนา 
และใหญ่เพื่อเรียกร้องความสนใจในแต่ละขอ้ความท่ีคุณตอ้งการจะเนน้ ซ่ึงการท าโฆษณารูปแบบน้ี
อาจดูเรียบง่าย แต่ขอ้ความท่ีใส่ลงไปตอ้งท าใหโ้ดนใจ เพื่อใหผู้พ้บเห็นเขา้ใจในส่ิงท่ีผูท้  าโฆษณา
ตอ้งการจะบอกและเกิดความรู้สึกดีกบัโฆษณาหรือแบรนดเ์จา้ของโฆษณามากขึ้น (am2bmarketing 
/) 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%94_(%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B4%E0%B8%95)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
https://www.am2bmarketing.co.th/creative-design/billboard-design-part-3/
https://www.am2bmarketing.co.th/creative-design/billboard-design-part-3/
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ภาพท่ี 2-22 ตวัอยา่งตวัอกัษรบนป้ายโฆษณา  

 

 
 

ภาพท่ี 2-23 ตวัอยา่งตวัอกัษรบนป้ายโฆษณา  
 

3.2 รูปทรงสัญลักษณ์ (Symbol) เป็นส่ิงหน่ึงท่ีส าคญัในการสร้างตราสินคา้บนป้าย
โฆษณาท่ีใชแ้ทนความหมายของอีกส่ิงหน่ึง หรือถา้จะกล่าวใหลึ้กลงไปอีก สัญลกัษณ์หมายถึง วตัถุ 
อกัษร รูปร่าง หรือสีสัน ซ่ึงใชใ้นการส่ือความหมายหรือแนวความคิดใหม้นุษยเ์ขา้ใจไปในทาง
เดียวกนั อาจจะเป็นรูปธรรมหรือนามธรรมก็ได ้ในทางปรัชญามกัมีค านิยามวา่ ทุกส่ิงทุกอยา่งใน
ธรรมชาติ หรือแมใ้นจกัรวาล สามารถแทนไดด้ว้ยสัญลกัษณ์ทั้งส้ิน 

สัญลกัษณ์บนงานป้ายโฆษณาส่วนมากจะใชรู้ปทรงเรขาคณิตพื้นฐานในการ
ออกแบบ ดงัน้ี 

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B8%B8&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%8D%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A5
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ภาพท่ี 2-24 รูปทรงสัญลกัษณ์พื้นฐานบนป้ายโฆษณา  
(https://prapasara.blogspot.com/2016/12/blog-post.html) 

 

2. ข้อมูลเก่ียวกับการนำขยะทั่วไปกลับมาสร้างมูลค่า (Upcycling) 
ขยะทัว่ไปท่ีถูกปล่อยออกจากแหล่งก าเนิดประเภทต่าง ๆ จะมีส่วนประกอบแต่ละอยา่ง

ของขยะท่ีแตกต่างกนัมีส่วนประกอบของขยะหลายอยา่งท่ีสามารถน ากลบัมาใชป้ระโยชน์ ดงัจะ
เห็นไดจ้ากมีกระบวนการรับซ้ือขยะในรูปแบบต่าง ๆ เช่น เศษกระดาษ ขวดแกว้ เศษโลหะ เป็นตน้ 
และในปัจจุบนัยงัไดมี้การรับซ้ือขยะช้ินใหญ่โดยการใชร้ถบรรทุกขนาดเลก็แล่นไปตามบา้นพกั
อาศยัเพื่อขอรับซ้ือตูเ้ยน็เก่า พดัลมเก่า แมแ้ต่ท่ีนอนหมอนเก่า การน าส่วนประกอบของขยะกลบัมา
ใชป้ระโยชน์น้ีถือเป็นการจดัการขยะอีกวิธีการหน่ึงเป็นการช่วยลดปริมาณขยะอีกทั้งยงัเป็นการ
อนุรักษไ์ว ้ซ่ึงทรัพยากรธรรมชาติในทางออ้มอีกดว้ยการน าขยะกลบัไปใชป้ระโยชน์น้ี 

ปัจจุบนัการพฒันาเมืองและระบบสาธารณูปโภคต่าง ๆ เป็นไปเพื่ออ านวยความสะดวก
และตอบสนองความตอ้งการของประชากรในสังคมซ่ึงในขณะเดียวกนัปัญหาส่ิงแวดลอ้มท่ีเกิดขึ้น
รอบดา้น รวมทั้งภยัพิบติั ทางธรรมชาติ เช่น น ้าท่วม ไฟป่า พายเุฮอริเคน พายหิุมะผิดฤดู และ
อุณหภูมิท่ีร้อนจดัท าให้ผูค้นตอ้งค านึงถึงการพฒันาสังคมท่ีควบคู่ไปกบัการลดผลกระทบต่อ
ส่ิงแวดลอ้มและสภาพภูมิอากาศ 

นกัวิชาการ นกัออกแบบ นกัการเมือง และกลุ่มคนต่าง ๆ ในสังคมจึงไดเ้สนอความคิดใน
การพฒันารูปแบบการจดัการส่ิงแวดลอ้มท่ีหลากหลาย โดยบางรูปแบบอาจทา้ทายต่อการน าไป
ปฏิบติัจริงแต่อยา่งไรก็ตามแนวความคิดต่าง ๆ ลว้นเป็นไปเพื่อผลกระทบท่ีลดลงต่อส่ิงแวดลอ้ม
ทั้งส้ิน โดยเฉพาะก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ซ่ึงถูกปล่อยออกมาจากการท ากิจกรรมต่าง ๆ ของมนุษย ์
เช่น การคมนาคม การขนส่ง การก าจดัของเสีย และการใชพ้ลงังานในอาคารเป็นตน้ จนน าไปสู่
แนวคิดเร่ืองการพฒันาสู่สังคม 3RS (3R Society) (สิงห์ อินทรชูโต, 2557) 
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 อัตราการรีไซเคิลขยะภาคครัวเรือน 

 
 
ภาพท่ี 2-25 อตัราการรีไซเคิลขยะภาคครัวเรือน 

 
1. สังคม 3RS 
สังคม 3Rs (Reduce, Reuse, Recycle) คือ สังคมท่ีเนน้การลดการใชท้รัพยากรโดยการยืด

อายกุารใชง้านของส่ิงท่ีมีอยูแ่ลว้โดยวิธีการหมุนเวียนของเสียกลบัมาใชใ้หม่ (Recycle) เพื่อเป็นการ
ลดของเสียทั้งยงัเป็นการใชท้รัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพสูงสุด ซ่ึงในสังคมดงักล่าวจะมีการน า
วสัดุท่ีถูกสกดัออกมาแลว้ใชใ้หม่ในกระบวนการผลิตดว้ยการปรับแต่งวสัดุเดิมใหก้ลายเป็นวตัถุดิบ
หรือเป็นพลงังานส าหรับกระบวนการผลิตอ่ืน ๆ ต่อไป จนเรียกไดว้า่เป็นสังคมท่ีน าวสัดุหมุนเวียน
กลบัมาใชใ้หม่อยา่งมีประสิทธิภาพซ่ึงจะเห็นไดช้ดัเจนวา่ สังคมเช่นน้ีมีการใชว้สัดุรีไซเคิลใน
ผลิตภณัฑต์่าง ๆ สูงเนน้การใชว้สัดุซ ้าในกิจกรรมต่าง ๆ และมีมาตรการประหยดัพลงังานท่ีมี
ประสิทธิภาพตลอดวฏัจกัรชีวิตของผลิตภณัฑแ์ละบริการตั้งแต่การสกดัวตัถุดิบ การออกแบบ     
การผลิต การใชง้าน และการก าจดั 
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ภาพท่ี 2-26 การประเมินผลวฏัจกัรชีวิตของผลิตภณัฑ ์ 
(http://greenstylethailand.com/?p=3998) 

 
ส าหรับในประเทศไทยซ่ึงมีหลกัเศรษฐกิจพอเพียงในการพฒันาประเทศหากตอ้งการ

พฒันาเขา้สู่สังคม 3Rs สามารถท าไดโ้ดยเร่ิมจากการลดขยะทัว่ไปหรือขยะมูลฝอยภายในชุมชน
และจดัท าธนาคารขยะ รวมไปถึงการลดวสัดุเหลือทิ้งจากภาคอุตสาหกรรม และเร่ิมตน้การหมกั
ขยะอินทรีย ์จากกองขยะตกคา้ง เพื่อผลิตก๊าซมีเทนใชง้านซ่ึงการพฒันากิจกรรมเหล่าน้ีให้
แพร่หลายและเป็นระบบ จะท าใหป้ระเทศไทยลดการสูญเสียทรัพยากรลงไดอ้ยา่งมหาศาล  
(สิงห์ อินทรชูโต, 2557) 
 แนวทางการพัฒนาสู่สังคม 3Rs 

1. ในขั้นตอนการออกแบบและการผลิตเนน้การประหยดัวตัถุดิบ (ซ่ึงรวมถึงรถเศษวสัดุ
ต่าง ๆ ในกระบวนการผลิต) โดยค านึงถึงความคงทนของวสัดุและผลิตภณัฑท์ั้งยงัออกแบบเพื่อการ
ถอดประกอบปรับเปล่ียนช้ินส่วนเพื่อลดการทิ้งผลิตภณัฑท์ั้งช้ินเม่ือช ารุด 

2. ภาครัฐใชน้โยบายจดัซ้ือจดัจา้งงานบริการและผลิตภณัฑห์รือวตัถุดิบท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม (Green Procurement) และเป็นผูน้ าในการปฏิบติั เพื่อเป็นการกระตุน้ให้สังคมเกิดการ
ผลิตและบริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม (Green Manufacturing & Consumption) 

3. การจดัการวสัดุและการน ากลบัมาใชเ้ป็นขั้นตอนส าคญั โดยผูบ้ริโภคควรมีขอ้มูลการ
ทิ้งส่ิงของใชแ้ลว้หรือส่ิงของท่ีไม่ตอ้งการ รวมทั้งมีขอ้มูลดา้นพื้นท่ีท่ีเก็บรวบรวมของเหลือใช้
เหล่าน้ี เพื่อน ากลบัมาสู่กระบวนการรีไซเคิล 

4. การก าจดัขยะขั้นตอนสุดทา้ย (หลงัขั้นตอนรีไซเคิลแลว้) คือ การน าไปใชเ้ป็น
เช้ือเพลิงและฝังกลบขี้ เถา้เพื่อป้องกนัมลภาวะ และการแพร่กระจายของสารตอ้งหา้มอย่างเหมาะสม 
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ความหมายของการสร้างมูลค่าจากวัสดุเหลือใช้ 
สฤณี อาชวานนัทกุล ไดเ้รียบเรียงบทความ: “จากอู่สู่อู่” (Cradle to Cradle) สู่วิถีทุนนิยม

หลงั ไวว้า่ Upcycling หรือกระบวนการแปลงวสัดุเหลือใชห้รือผลิตภณัฑท่ี์ไม่สามารถใชง้านตาม
หนา้ท่ีเดิมให้เป็นผลิตภณัฑใ์หม่ท่ีมีคุณภาพเเละมูลค่าเพิ่มขึ้น โดยใชก้ารออกเเบบเป็นเคร่ืองมือ
ส าคญั ซ่ึงถือเป็นส่วนหน่ึงในการผลกัดนัใหห้ลายประเทศเเละเเบรนดช์ั้นน าของโลกใชเ้ป็น
กระบวนการพฒันาผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรต่อส่ิงเเวดลอ้มและค านึงถึงความรับผิดชอบต่อสังคม
ส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติ และเนน้การแกปั้ญหาอยา่งย ัง่ยนืท่ีเคารพในภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ิน  

ประโยชน์ของการ Upcycling (ท่ีมาของบทความ: หนงัสือพฒันาเศษวสัดุอยา่ง
สร้างสรรค)์ 

1. ลดปัญหาการนำขยะไปฝังกลบ เน่ืองจากผลิตภณัฑเ์หลือใชท่ี้ไม่ตอ้งการแลว้ส่วนใหญ่
จะถูกส่งไปก าจดัท่ีหลุมฝังกลบ (Landfills) ดงันั้น การ Upcycling จะช่วยหมุนเวียนผลิตภณัฑเ์หลือ
ใชเ้หล่านั้นกลบัมาใชง้านแทนการฝังหรือเผา 

2. ลดการใช้พลังงาน เน่ืองจากกระบวนการน าวสัดุกลบัมาใชใ้หม่จะสูญเสียพลงังาน
นอ้ยกวา่การสกดัวตัถุดิบออกมาจากธรรมชาติ เช่น การน าเศษเหลก็กลบัมารีไซเคิลจะใชพ้ลงังาน
เพียง 1 ใน 4 ของพลงังานในการผลิตเหลก็จากสินแร่ใหม่ หรือพลงังานท่ีประหยดัไดจ้ากการรี
ไซเคิลแกว้สามารถใชเ้ปิดไฟ 100 วตัต ์ไดน้านถึง 4 ชัว่โมง 

3. ลดการใช้ทรัพยากร เน่ืองจากการ Upcycling ถือเป็นการน าวตัถุดิบท่ีมีอยูแ่ลว้กลบัเขา้
สู่ห่วงโซ่อุปทานของการผลิตสินคา้ ดงันั้นจึงสามารถลดการสกดัวตัถุดิบใหม่ออกมาจากธรรมชาติ
ไดซ่ึ้งมีส่วนช่วยในการบ ารุงรักษาและปกป้องธรรมชาติจากการถูกน าไปใชม้ากเกินจ าเป็นทั้งยงั
ช่วยรักษาความสมบูรณ์ของธรรมชาติไดอี้กทาง 

4. สร้างอาชีพและรายได้ ให้อุตสาหกรรมทอ้งถ่ิน ผลิตภณัฑจ์าก งาน Upcycling ในปี 
ค.ศ. 2011 สร้างรายไดสู้งสุดถึง 14.1 พนัลา้นดอลล่าร์ต่อปีในสหรัฐอเมริกามีมูลค่าการจา้งงาน 2.7 
พนัลา้นดอลล่าร์ต่อปีหรือจา้งงานประมาณ 170,000 คน 

กระบวนการออกแบบจากเศษวัสดุเหลือใช้ (Upcycling Process) 
กระบวนการออกแบบจากเศษวัสดุ ความหลากหลายทั้งทางดา้นขนาดและ

ลกัษณะเฉพาะ ท าใหว้สัดุท่ีเหลือจากการผลิตกลายเป็นภาระหนกัของผูป้ระกอบการและขอ้ความ
หลากหลาย ท าใหก้ารควบคุมเศษวสัดุจากการผลิตเป็นไปไดย้ากและไม่สามารถน ากลบัเขา้สู่
กระบวนการผลิตเดิมได ้โดยเฉพาะโรงงานท่ีใชเ้คร่ืองจกัรหรือระบบ automation เป็นหลกัการจะ
น าเศษวสัดุกลบัมาใชอี้กจึงตอ้งตรวจสอบระบบการผลิตในโรงงาน และผูป้ฏิบติังานควบคู่กนัไป 
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เพราะหากใชว้ิธีปฏิบติัและกระบวนการแบบเดิมท่ีคุน้เคย ยอ่มน าไปสู่ผลลพัธ์เดิมท่ีไม่สามารถ
แกไ้ขปัญหาวสัดุเหลือใชไ้ด ้ดงันั้นการจะพฒันาไปสู่กระบวนการเปล่ียนเศษวสัดุเป็นผลิตภณัฑ์
หรือเป็นวสัดุตน้น ้าอีกคร้ัง จึงตอ้งผสมผสานศาสตร์หลายแขนงและมีขั้นตอนดงัต่อไปน้ี (ท่ีมาของ
บทความ: หนงัสือพฒันาเศษวสัดุอยา่งสร้างสรรค)์ 
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ภาพท่ี 2-27 กระบวนการออกแบบจากเศษวสัดุ 

 
สรุปข้อมูลจากหลักการเพื่อมูลค่าให้กับสิ่งเหลือใช้ได้ว่า Upcycling เป็นศพัทท่ี์ใหม่ใน

สังคมไทยท่ีผา่นมาเรามกัจะใช ้Reduce Reuse และ Recycle ในการจดัการส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึง 

 01 
สร้างความตระหนกัถึงปัญหา

ดา้นส่ิงแวดลอ้ม 
Creating Environmental 

Awareness 
 02 

คดัแยกวสัด ุ
Scrap 

Categorization 

03 ทดลองเชิงเทคนิคกบั
วสัด ุ

Material 
Experimentation 

04 

05 06 

07 08 

09 

เลือกเทคนิคท่ีเหมาะสมเพื่อ
พฒันาต่อ 

Technique 
Identification 

พฒันาวิธีการขึ้นรูปประกอบ
ช้ินงาน 

Development of 
Fabrication Methods 

ออกแบบจากเทคนิคท่ี
พฒันาขึ้น 

Technique-Based 
Design Collaboration 

 

ปรับตน้แบบทดสอบ
ผลงาน 

Prototype Testing & 
Refinement 

สร้างตน้แบบ 
Prototyping 

ทดสอบดา้นการตลาด 
Market Appraisal 
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Upcycling เป็นการผสมผสานระหวา่ง Reuse และ Recycle โดยการน าของท่ีไม่ใชแ้ลว้หรือของ
เหลือใช ้มาออกแบบใหเ้ป็นผลิตภณัฑใ์หม่ท่ีมีคุณภาพและมีมูลค่าสูงขึ้น ขณะเดียวกนัยงัช่วยลด
ปัญหาการเกิดขยะ ช่วยลดการใชพ้ลงังาน และการลดใชว้ตัถุดิบในธรรมชาติมาใชแ้ละดา้น
ผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
 

ทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 
วิลเลียม แมคโดโนจ ์(William McDonough) ไดส้ร้างทฤษฎีของเขาไวว้า่"งานออกแบบ

คือ สัญลกัษณ์แสดงความมุ่งหมายของมนุษย"์ (Design is the first sign of human intention) ดงันั้น
นกัออกแบบจึงตกเป็นจ าเลยท่ีหน่ึงในขอ้หา "ตน้น ้าของขยะ" ไปโดยปริยายแลว้เหตุใดพวกเรา  
(นกัออกแบบ) จึงไม่หยดุสร้างสรรคข์ยะเหล่าน้ีกนัเสียที 
 Cradle to Cradle (C2C) หรือ แหล่งกำเนิดสู่แหล่งกำเนิด 
 

 
 
ภาพท่ี 2-28 Biological cycle (ระบบกลไกเชิงชีวภาพ)  
(William McDonough) 

 

 
 

ภาพท่ี 2-29 Technical cycle (ระบบกลไกเชิงเทคนิค) (แหล่งก าเนิดสู่แหล่งก าเนิด Cradle to Cradle) 
 
จากโมเดลของวงจรชีวิตในภาพขา้งตน้ ผลิตภณัฑท่ี์เกิดจากธรรมชาตินั้น เม่ือน าไปทิ้ง

ในดิน ก็จะสลายตวัเป็นสารอาหารกลบัสู่วงจรการผลิตของธรรมชาติไดใ้หม่เสมอ  

http://www.c2ccertified.com/
http://www.c2ccertified.com/


 38 

อยา่งไรก็ตาม วิลเลียมมองวา่ มนัเป็นไปไม่ไดท่ี้มนุษยเ์ราจะพึ่งพาแต่กลไกการผลิตใน
ธรรมชาติ สัจธรรม คือ ทรัพยากรทั้งโลกมีพอส าหรับมนุษยแ์ค่ไม่ก่ีร้อยลา้นเท่านั้นแต่โลกทุกวนัน้ี
มีสมาชิกหลายพนัลา้นคน เราจ าเป็นตอ้งอาศยัระบบอุตสาหกรรมการผลิตท่ีพึ่งพาวสัดุสังเคราะห์
อยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้แต่เราตอ้งสร้างใหร้ะบบการผลิตเชิงเทคนิค (Technical cycle) น้ีก่อขยะเกิน
จ าเป็นใหน้อ้ยท่ีสุด โดยเลียนแบบวงจรการผลิตของระบบของธรรมชาติ (ท่ีมาของบทความ: Hero 
of the Planet) 
 ผลิตภัณฑ์ตัวอย่างจากสิ่งของเหลือใช้ 

เน่ืองจากงานวิจยัฉบบัน้ีไดน้ าวสัดุเหลือใชจ้ากป้ายโฆษณามาสร้างมูลค่าเพิ่มใหเ้ป็น
ผลิตภณัฑจึ์งจ าเป็นตอ้งมีการน าขอ้มูลและรูปแบบผลิตภณัฑจ์ากนกัออกแบบท่ีคลา้ยคลึงกนัมาเป็น
แนวทางเพื่อศึกษาและต่อยอดใหแ้ก่ผูวิ้จยัทั้งหมด 2 แนวทาง ดงัน้ี 

บทความจากแชนนอนเซาท ์เวป็ไซค ์remadeusa.com  ปี 2019 ไดก้ล่าววา่ เขามีแจ็คเก็ต
หนงัแนววินเทจท่ีเธอไม่เคยใส่มานาน เธอไดป้ระทบัใจกบักระเป๋าถือท่ีท าและออกแบบมนั 
แบรนต ์Remade USA เร่ิมตน้จากการทดลองกบัเส้ือแจ๊กเก็ตตวัเก่าของเธอนั้นเอง กระเป๋าของเรา
ทั้งหมดท าจากวสัดุท่ีมาจากของเสีย เราผลิตกระเป๋าจากวสัดุท่ีถูกทิ้งหรือไม่ใชแ้ลว้เท่านั้นและมี
คอลเลค็ชัน่ 3 ชุด คือ 

1. Remade Readymade ประกอบดว้ย กระเป๋าหนงัรีไซเคิลท่ีท าจากหนงัวินเทจท่ีเรา
จดัหาเองและของเหลือจากสตูดิโอต่าง ๆ 

2. Remade to Order เป็นบริการ upcycling ท่ีเราใชห้นงัท่ีส่งถึงเราโดยลูกคา้ เพื่อเปล่ียน
เส้ือแจ็คเก็ตส่วนบุคคลของพวกเขาเป็นถุงกระเป๋าเหล่าน้ีมกัจะมีคุณค่าทางอารมณ์ เช่ือมต่อกบั
ช่วงเวลาและสถานท่ีในอดีต 

3. Shannon South  ท าจากหนงัใหม่ท่ีถูกทิ้งจากอุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์ 
  

http://remadeusa.com/
http://remadeusa.com/recycled-leather-bags-readymade/
http://remadeusa.com/made-to-order-recycled-leather-bags/
http://remadeusa.com/sustainable-leather-bags-shannon-south/
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ภาพท่ี 2-30 คอลเลค็ชัน่ #1 Remade Readymade  
(http://remadeusa.com/product/clutch-no-1-readymade/) 
 

 
 
ภาพท่ี 2-31 คอลเลค็ชัน่ #2 Remade to Order  
(https://remadeusa.com/made-to-order-recycled-leather-bags/) 

 

 
 
ภาพท่ี 2-32 คอลเลค็ชัน่ #3 Shannon South  
(https://remadeusa.com/product/shannon-south-painted-wythe-pouch/) 

http://remadeusa.com/recycled-leather-bags-readymade/
http://remadeusa.com/product/clutch-no-1-readymade/
http://remadeusa.com/made-to-order-recycled-leather-bags/
http://remadeusa.com/sustainable-leather-bags-shannon-south/
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บทความจากเวป็ไซค ์PRONTO Shop ปี 2562 ไดร้วบรวมขอ้มูลของผลิตภณัฑก์ระเป๋า
แฟชัน่จากต่างประเทศท่ีมีช่ือวา่ FREITAG ไวว้า่ สองพี่นอ้ง FREITAG มองหากระเป๋าสะพายใส่
เอกสารส าหรับผูช้าย หรือ Messenger Bag ท่ีดีไซน์ถูกใจ ทนทานและกนัน ้า และพบว่าสินคา้ตาม
ตลาดไม่ถูกใจพวกเขา จนกระทัง่ไปเห็นผา้ใบคลุมรถบรรทุกในเมืองซูริค สวิสเซอร์แลนด ์จนได้
ไอเดียและเป็นแรงบนัดาลใจดีไซน์ผา้ใบคลุมรถบรรทุกมาท ากระเป๋าในท่ีสุด กระเป๋า FREITAG 
มาจากวสัดุท่ีไม่ไดใ้ชง้านแลว้ทั้งส้ิน ไม่วา่จะเป็นสายสะพายท่ีท าจากเขม็ขดันิรภยั ขอบกระเป๋าท่ีท า
จากไส้ในลอ้จกัรยาน และตวักระเป๋าท าจากผา้ใบคลุมรถบรรทุกท่ีตอ้งผา่นการใชง้านมา 3 ปีขึ้นไป 
ถา้นอ้ยกวา่นั้นทางแบรนดก์็จะไม่เอามาใช ้

 

 
 
ภาพท่ี 2-33 วสัดุท่ีน ามาใชใ้นกระเป๋า  
(https://www.prontodenim.com/blog/freitag-info-2019/)  

 
FREITAG ยงัไดส้ร้างคอลเลคชัน่พร้อมช่ือท่ีเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะของกระเป๋า FREITAG 

ไดแ้ก่ 
 1. กระเป๋าสะพาย (BACKPACKS) ขนาด 11.8×4.7×17.7 น้ิว (ยาว×กวา้ง×สูง) มาพร้อม
ความจุ 19 ลิตร 
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ภาพท่ี 2-34 FREITAG F303 HAZZARD  
(https://www.prontodenim.com/blog/freitag-info-2019/) 
 

2. กระเป๋าสะพายขา้ง (MESSENGER) ขนาด 5.7×6.7×9.8 น้ิว ความจุ 14 ลิตร 
 

 
 

ภาพท่ี 2-35 FREITAG F17 JOE  
(https://www.prontodenim.com/blog/freitag-info-2019/) 

 
3. กระเป๋าสะพายไหล่ (SHOULDER BAGS) ขนาด 11.8×3.5×6.7 น้ิว (ยาว×กวา้ง×สูง) 

มาพร้อมกบัความจุ 2 ลิตร 
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ภาพท่ี 2-36 FREITAG F41 HAWAII FIVE-O  
(https://www.prontodenim.com/blog/freitag-info-2019/) 
 

4. กระเป๋าถือ (TOTE BAGS) ขนาด 14.6×3.0×10.2 น้ิว (ยาว×กวา้ง×สูง) ความจุ 10 ลิตร 
 

 
 

ภาพท่ี 2-37 FREITAG F301 MOSS  
(https://www.prontodenim.com/blog/freitag-info-2019/) 
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5. กระเป๋าเดินทาง (TRAVEL BAGS) ขนาด 19.7×13×7.8 น้ิว (ยาว×กวา้ง×สูง) มาพร้อม
กบัความจุ 43 ลิตร 

 

 
 
ภาพท่ี 2-38 FREITAG F512 VOYAGER  
(https://www.prontodenim.com/blog/freitag-info-2019/) 

 
สรุปข้อมูลจากแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัสดุเหลือใช้ได้ว่า FREITAG เกิดจาก

แนวคิดของสองพี่นอ้งดีไซน์เนอร์ มาคสั และ ดาเนียล ฟรายทาก (Markus and Daniel Freitag)   
โดยพวกเขาทั้งสองเกิดในครอบครัวแถบชนบท ส่งอิทธิพลใหท้ั้งสองใส่ใจส่ิงแวดลอ้มและรัก
ธรรมชาติ นอกจากนั้นเขายงัคดัสรรวสัดุประเภทอ่ืนมาใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์องเขาดว้ย เขาได้
ค  านึงถึงวสัดุท่ีจะน ามาใชง้านเสมอในดา้นของการใชง้านเป็นหลกั 
 

3. ข้อมูลเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ระบบการผลิตหัตถอุตสาหกรรม  
วีรจกัร สุเอียนทรเมธี (2556) กล่าวไวว้า่ เป็นการน าแนวคิดและคุณค่าจากหตัถกรรม 

และการผลิตเชิงอุตสาหกรรมผสมกบัทกัษะของมนุษยห์รือความงามมาประยกุตเ์ป็นความงาม
เอกลกัษณ์หรือแนวคิดเฉพาะทอ้งถ่ินนั้น ๆ ลอกเลียนแบบไดย้ากและจะมีเสน่ห์ของแต่ละทอ้งถ่ินท่ี
ไม่เหมือนกนัโดยมีหลกัการ ดงัน้ี  
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1. ยอ้นกลบัคืนสู่ธรรมชาติโดยประสาทสัมผสั (Sense) ของมนุษย ์ 
2. การผลิตไม่เป็นมวลรวมส าเร็จรูปอยา่งระบบอุตสาหกรรม แต่ก็พอท าซ ้าได ้โดยแต่ละ

ช้ินไม่เหมือนกนั 100 % งานมีกล่ินอายฝีมือและทกัษะของมนุษย ์ 
3. วสัดุในการผลิตท่ีใชส้ามารถน ามาเป็นวสัดุเชิงอุตสาหกรรม หรือ เป็นวสัดุธรรมชาติท่ี

แปรรูปได ้หรือการเลียนแบบผิวตามลกัษณะของธรรมชาติ  
4. มีลกัษณะเชิงอตัลกัษณ์ของศิลปวฒันธรรม เร่ืองเก่ียวกบัความรู้สึก (sensuous) ของนกั

ออกแบบ หรือสะทอ้นรากภูมิปัญญาของทอ้งถ่ินนั้น ๆ ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีโดดเด่น เหนือกวา่งานรูปแบบ
อุตสาหกรรม 

แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเน้นเอกลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม  
 วชัรินทร์ จรุงจิตสุนทร (2548, หนา้ 104-105) ไดร้วบรวมเอาไวว้า่ ระบบสังคม และ 
วฒันธรรมมีความสัมพนัธ์กนัอยา่งใกลชิ้ดกบัผูบ้ริโภคในสังคมนั้น ๆ และมีอิทธิพลเหนือ
พฤติกรรมการแสดงออกของผูบ้ริโภคแต่ละคน โดยปกติผูบ้ริโภคย่อยจะแสดงพฤติกรรมไปในทาง
ท่ีสังคมตอ้งการ เพื่อใหต้นเองไดอ้ยูใ่นสังคมนั้นต่อไป ดงันั้นก่อนท่ีจะท าการออกแบบอะไร 
นกัออกแบบตอ้งพิจารณา ระบบสังคมของกลุ่มเป้าหมายวา่ สังคมนั้นมีพฤติกรรมในการแสดงออก
และการอยูร่่วมกนัอยา่งไรมีการสร้างขนบธรรมเนียมประเพณีอย่างไร เพื่อสรุปประเด็นมา
สร้างสรรคผ์ลงานให้เหมาะสมและเกิดการยอมรับ ถา้วฒันธรรม คือ จุดสร้างความแตกต่างการใส่
จุดเด่นของวฒันธรรมประจ าชาติในงาน ออกแบบผลิตภณัฑน์อกจากจะท าใหเ้กิดเอกลกัษณ์ทาง
รูปลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนัแลว้ ยงัเพิ่มมิติคุณค่าทางวฒันธรรมและความหมายให้กบัช้ินงานดว้ยท าให้
ผูบ้ริโภคเกิดความรู้สึกทางความคิดท่ีมีต่อสินคา้นั้น ๆ แตกต่างกนัออกไป การพฒันารูปลกัษณ์ไปสู่
ความเป็นสากล ดา้นเดียวไม่เพียงพอส าหรับผูบ้ริโภคในการจดจ าสินคา้ความแยบยลในการ
สอดแทรกวฒันธรรมแบบไทย ๆ ท่ีสั่งสมกนัมานาน น่าจะเป็นทางออกท่ีดีในการสร้างเอกลกัษณ์
ในงานออกแบบผลิตภณัฑข์องเรา อาจตอ้งใชเ้ทคโนโลย ีทางอุตสาหกรรมเขา้มาเปล่ียนแปลง
โครงสร้างของงานหตัถกรรม ในการท าใหเ้กิดรูปแบบท่ีแปลกใหม่ และการใชง้านท่ีคาดไม่ถึง 

ปัจจุบนัการแลกเปล่ียนวฒันธรรมซ่ึงกนัและกนัเกิดขึ้นไดอ้ยา่งต่อเน่ืองและไดรั้บการ 
ยอมรับมากขึ้นเป็นล าดบั จนเกิดเป็นแนวทางการออกแบบท่ีเรียกวา่ การไขวข้า้มของวฒันธรรม 
(Cross Culture) ซ่ึงไดรั้บอิทธิพลจากการด าเนินชีวิตของคนหลาย ๆ ชาติมาผสมปนเปกนัจนเกิด
เป็นความกลมกลืนในรูปแบบใหม่ท่ีแปลกตาเสน่ห์ลึก ๆ ของการออกแบบตามแนวคิดน้ี คือ 
ผูบ้ริโภค จะไดรั้บประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่แตกต่างจากวฒันธรรมท่ีเคยปฏิบติัอยู่ 
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แนวคิดแผ่นตรวจสอบของออสบอร์น (Osborn's checklist)  
วชัรินทร์ จรุงจิตสุนทร (2548, หนา้ 137-145) ไดร้วบรวมเอาไวว้า่ เป็นเทคนิคการคิด

สร้างสรรคข์องนกัคิดสร้างสรรคร์ะดบัโลกรุ่นบุกเบิก อเล็กซานเดอร์ ออสบิร์น (Alexander 
Osborn) เหมาะส าหรับการใชเ้ป็นแนวทางในการปรับปรุงผลิตภณัฑเ์ดิมท่ีตอ้งการเปล่ียนแปลงรูป
แบบเดิม ๆ ของผลิตภณัฑใ์ห้เกิดความแปลกใหม่ดว้ยวิธีคิดมุมมองใหม่สู่ความเป็นไปไดใ้หม่ โดย
แผน่ตรวจสอบน้ี จะช่วยกระตุน้ใหน้กัออกแบบคิดในมุมมองใหม่ หาความเป็นไปไดใ้หม่ดว้ยการ
ตั้งค  าถาม แงค่ิดใน มุมมองต่าง ๆ ตามกิริยาตอ่ปัญหาของผลิตภณัฑ ์ซ่ึงประกอบดว้ยแง่มุมท่ี
แตกต่างกนั 9 แนวทาง ไดแ้ก่ 

1. เอาไปใชง้านอยา่งอ่ืน (Put to other uses) หาหนทางอ่ืนท่ีจะใชป้ระโยชน์ให้ แตกต่าง
ออกไปจากเดิม แนวคิดน้ีเนน้วา่อยา่พอใจในผลิตภณัฑท่ี์มีอยูจ่งพฒันาไปเร่ือย ๆ 

2. ปรับเปล่ียน (Modify) เปล่ียนแปลงบางส่วนแต่ควรเป็นจุดเด่นของผลิตภณัฑน์ั้น ๆ 
เช่น เปล่ียนสี เปล่ียนวสัดุ เปล่ียนรูปร่าง เป็นตน้  

3. ดดัแปลง (Adapt) เปล่ียนความหมาย เปล่ียนจุดประสงครู์ปแบบการใชง้าน  
4. เพิ่มขยาย (Magnify) เพิ่มความถ่ีใหม้ากขึ้น ท าใหย้ดืไดม้ากขึ้นท าใหสู้งขึ้น ท าใหห้นา

ขึ้น ท าใหแ้ขง็แรงขึ้น ท าให้เหนียวขึ้น ขยายส่วนใหใ้หญ่ขึ้น เพิ่มส่วนประกอบมากขึ้น  
5. ลด หด (Minify) ท าใหข้นาดเลก็ลง ท าใหเ้พรียวขึ้น ท าใหเ้บาลง ท าใหแ้น่นขึ้น ลด 

ช้ินส่วนใหน้อ้ยลง แยกช้ินส่วน หรือการทางานบางส่วนออกต่างหากใชว้สัดุท่ีมีราคาสูง  
6. แทนท่ี (Substitute) ใชว้สัดุอ่ืนแทนใหก้รรมวิธีการผลิตอ่ืนแทนใชพ้ลงังานอ่ืน ๆ แทน

ใชส่้วนประกอบอ่ืน ๆ แทน  
7. การจดัใหม่ (Rearrange) จดัส่วนประกอบใหม่ให้แปลกออกไปจากเดิมจดัเรียง ล าดบั

ขั้นตอนการท างานใหม่ เปล่ียนสถานท่ีใหม่เปลี่ยนจงัหวะการท างานใหม่ ใชช้ิ้นส่วนท่ีถ่ายกนัได ้ 
8. สลบั (Reverse) ท าใหเ้กิดผลตรงขา้มกบัส่ิงท่ีเคยเป็น เช่น สลบั กลบัดา้น กลบัหวั 

กลบัหาง ยอ้นกลบั เปล่ียนขั้ว  
9. ผสมรวม (combine) ผสมส่ิงคลา้ยหรือใกลเ้คียงเขา้รวมกนัใชง้านหลายอยา่งเขา้

ดว้ยกนั รวมเขา้กบัผลิตภณัฑอ่ื์นการผสมหลาย ๆ แนวคิดเขา้ดว้ยกนั 
แนวคิดรูปแบบที่ถ่ายทอดโดยเฉพาะโครงสร้างท่ีเด่นและสําคัญ (Form : 

Transformation in significant structure)  
 อารีย ์สุทธิพนัธุ์ (2532, หนา้ 84) ไดร้วบรวมเอาไวว้า่ รูปแบบท่ีถ่ายทอดตามลกัษณะเด่นน้ี  
ถือวา่เป็นความฉลาดท่ีรู้จกัใชปั้ญญา รู้จกัคิด เลือกสลดั ตดัทอนความรู้ ความเขา้ใจ ซ่ึงตอ้งมี    
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พื้นฐานความรู้อยูส่่วนหน่ึงแลว้จึงสามารถเขา้ใจไดรู้ปแบบท่ีถ่ายทอดตามลกัษณะเด่นโครงสร้างน้ี 
จะแสดงใหผู้พ้บเห็นทราบไดว้า่ ส านกัหอสมุดกลาง   

1. ผูถ้่ายทอดรู้จกัเลือกสกดัเอาแต่ส่วนท่ีส าคญั คือ การถ่ายทอดอะไรบางอยา่งลงใน
ช้ินงานตอ้งผา่นกระบวนการทางความคิด และการวิเคราะห์ถึงรายละเอียดขอ้ดี - ขอ้ดอ้ยแลว้  
จึงน าผลท่ีไดไ้ปผา่นกระบวนการในการสร้างสรรคต่์อไป  

2. ผูถ้่ายทอดตอ้งเขา้ใจโครงสร้างส่ิงแวดลอ้มและบริบท คือ ผูถ้่ายทอดตอ้งมีความ  
เขา้ใจถึงสภาพแวดลอ้มโครงสร้างและบริบทของส่ิงท่ีนามาสร้างสรรคช้ิ์นงาน  

3. ผูถ้่ายทอดตอ้งมีความเขา้ใจเก่ียวกบัหลกัการและเหตุผลของส่ิงนั้น ๆ วา่มีความเป็นมา
อยา่งไรรวมถึงกระบวนการสร้างสรรคด์ว้ย  

4. ผูถ้่ายทอดตอ้งมีความเขา้ใจถึงบริเวณท่ีวา่ง คือ จงัหวะท่ีวา่งรวมไปถึงองคป์ระกอบ 
ของส่ิงท่ีน ามาสร้างสรรค ์

แนวคิดความคิดสร้างสรรค์สําหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์  
สกนธ์ ภู่งามดี (2545, หนา้ 168-178) ไดร้วบรวมเอาไวว้า่  
1. ความหมายของ "ความคิดสร้างสรรค"์ ความคิดสร้างสรรคน์ั้นเป็นส่ิงจ าเป็น ต่อสังคม

ในทุกยคุทุกสมยัเพราะเป็นความสามารถพิเศษของมนุษยท่ี์ใชจิ้นตนาการ เพื่อสร้างสรรคส่ิ์งใหม่ 
รวมไปถึงสร้างแนวทางการแกไ้ขปัญหาท่ีเป็นประโยชน์ต่อมนุษย ์เรียกไดว้า่ ความคิดสร้างสรรค์
เป็นความคิดในรูปของกระบวนการคิดแบบเช่ือมโยงสัมพนัธ์กนัระหวา่งส่ิงเร้ากบัส่ิงต่าง ๆได ้
นอกจากน้ียงั มีนกัวิชาการหลายท่านกล่าวถึงความหมายของความคิดสร้างสรรคไ์ว ้ดงัน้ี  

1.1 เจ.พี. กิลฟอร์ด (J.P. guildford) ไดแ้สดงความเห็นวา่ ความคิดสร้างสรรค ์เป็น
ลกัษณะความคิดท่ีกวา้งไกล เป็นไปไดห้ลายทิศทางหลายแง่มุม (Divergent Thinking) ซ่ึงจะ 
น าไปสู่กระบวนการคิดสร้างสรรคใ์นส่ิงท่ีแปลกใหม่รวมทั้งจะสามารถคน้พบวิธีการแกปั้ญหาได ้
ดว้ยเช่นกนั  

1.2 ซิมป์สัน (Simpson, 1992) ไดแ้สดงความเห็นวา่ ความคิดสร้างสรรค ์คือ การเร่ิม
พยายามคิดคน้หาในส่ิงท่ีใหม่จากเดิมนบัเป็นความสามารถพิเศษของมนุษย ์ 

1.3 วิรัตน์ พิชญไพบูลย ์ไดส้รุปไวว้า่ ผูส้ร้างสรรคจ์ะสร้างจากความคิดความรู้สึกผา่น 
กระบวนการทกัษะท่ีตอ้งอาศยัความช านาญพิเศษ จนเกิดผลงานศิลปะท่ีตนพอใจและตอ้งตดัสินใจ 
เก่ียวกบัเทคนิค วสัดุเคร่ืองมือ และแกปั้ญหาเก่ียวกบัคุณค่าทางสุนทรียภาพดว้ย  

1.4 ธีระชยั สุขสด (2544, หนา้ 70) ไดแ้สดงความเห็นวา่ การสร้างสรรคเ์ป็นวิถีแห่ง
ปัญญาของมนุษย ์ท่ีผา่นกระบวนการในการคิดไตร่ตรองแลว้จนมาปรับปรุงใหเ้กิดพฒันาการทั้งน้ี 
การสร้างสรรคมี์ความสัมพนัธ์กบัการออกแบบซ่ึงตอ้งควบคู่กบัการปฏิบติัจริง  
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2. องคป์ระกอบของความคิดสร้างสรรค ์ความคิดสร้างสรรคไ์ม่ใชเ้ป็นเพียงแค่ความคิด
ริเร่ิมเพียงเท่านั้น จากทฤษฏีของกิลฟอร์ด (Guilford) ไดอ้ธิบายถึงความคิดสร้างสรรคว์า่เป็นความ 
สามารถทางสมองท่ีสามารถคิดไดก้วา้งไกลและหลายทิศทาง แบ่งออกได ้ดงัน้ี 

2.1 ความคิดริเร่ิม (Originality) หมายถึง ความคิดใหม่ท่ีแตกต่างจากความคิด ปกติ 
เกิดจากการน าความรู้เดิมเอามาดดัแปลงประยกุตจ์นเกิดส่ิงใหม่ ๆ ขึ้นโดยตอ้งอาศยัความ กลา้คิด
กลาง ลองเพื่อทดสอบความคิดของตนควบคู่กบัการใชจิ้นตนาการและความพยายามเพื่อ สร้าง
ผลงาน  

2.2 ความคิดคล่องแคล่ว (Fluency) หมายถึง ปริมาณความคิดท่ีไม่ซ ้าในเร่ืองเดียว ซ่ึง
มีความส าคญัต่อการแกไ้ขปัญหา เน่ืองจากการแกไ้ขปัญหานั้นตอ้งคน้หาค าตอบหรือวิธีแกไ้ขหลาย 
วิธีและตอ้งทดลองจนกวา่จะพบวิธีแกไ้ขท่ีถูกตอ้งตามตอ้งการความคิดคล่องแคล่วเป็นความ 
สามารถเบ้ืองตน้ท่ีน าไปสู่ความคิดสร้างสรรค ์ 

2.3 ความยดืหยุน่ในการคิด (Flexibility) หมายถึง รูปแบบของความคิดประเภท หน่ึง
เป็นความสามารถในการคิดท่ีหลากหลายและอิสระสามารถกระจายความคิดไดห้ลายแง่มุมและมี 
ความยดืหยุน่ในการดดัแปลงท่ีเป็นประโยชน์ต่อการแกไ้ขปัญหา  

2.4 ความละเอียดลออ (Elaboration) หมายถึง ความพิถีพิถนัประณีต ซ่ึงเป็นความ 
สามารถในการตกแต่งรายละเอียดและการสังเกตในส่ิงท่ีคนอ่ืนมองไม่เห็น 

3. ทฤษฎีความคิดสร้างสรรค ์ 
3.1 ทฤษฎีความคิดสร้างสรรคข์องวลัลสั (Wallas' Theory) เนน้วา่ การจะเกิด 

ความคิดสร้างสรรคน์ั้น ตอ้งใชส้มองทั้งซีกซา้ยและขวา โดยมี 4 ขั้นตอน คือ การเตรียมตวั  
การครุ่นคิด การเกิดประกายความคิด และการพิสูจน์  

3.2 ทฤษฎีความคิดสร้างสรรคข์องเทยเ์ลอร์ เนน้วา่ ผลของความคิดสร้างสรรคน์ั้น  
ไม่จ าเป็นตอ้งเป็นขั้นสูงสุดและไม่จ าเป็นตอ้งคน้ควา้ประดิษฐ์ส่ิงใหม ่ๆ ท่ียงัไม่มีผกูใดคิดมาก่อน
หรือไม่จ าเป็นตอ้งสร้างทฤษฎีท่ีใชค้วามคิดดา้นนามธรรมอยา่งสูง อธิบายไดด้งัน้ี ความคิด
สร้างสรรคเ์ป็นการแสดงออกถึงพฤติกรรมอย่างอิสระเท่านั้นโดยไม่จ าเป็นตอ้งอาศยัความคิดริเร่ิม
ตอ้งแสดงให้เห็นวา่ผูส้ร้างสรรคไ์ม่ไดเ้ลียนแบบใคร ไม่ซ ้ าและมีความแตกตา่งจากผูอ่ื้นตอ้งเป็น 
ส่ิงท่ีสามารถน าส่ิงท่ีคิดไวม้า ปรับปรุงให้เกิดความสมบูรณ์ไดอ้าจจะสามารถสร้างทฤษฏีหรือ 
หลกั การใหม่ได ้เป็นตน้ 

 3.3 ทฤษฏีของฟรอยด ์ไดก้ล่าวไวว้า่ ความคิดสร้างสรรคเ์ร่ิมจากความขดัแยง้ 
แสดงออกโดยพลงัจิตใตส้ านึกในขณะท่ีมีความขดัแยง้เกิดขึ้นนั้นคนท่ีมีความคิดสร้างสรรค ์
จะมีความอิสระ เกิดขึ้นมากมาย แต่คนท่ีไม่มีความคิดสร้างสรรคจ์ะไม่มีส่ิงน้ี 
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 แนวคิดหลักการพัฒนาและแก้ไขรูปแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
สกนธ์ ภู่งามดี (2545, หนา้ 178-179) ไดร้วบรวมเอาไวว้า่การออกแบบผลิตภณัฑ์ 

อุตสาหกรรม ตอ้งมีการปรับเปลี่ยนหรือแกไ้ขปัญหาในส่วนต่าง ๆ ของผลิตภณัฑ ์โดยเฉพาะ 
อยา่งยิง่ปัญหา ในเร่ือง รูปแบบ ซ่ึงหลกัในการพฒันาประกอบไปดว้ย  
 1. การขยายส่วน (Magnify) ไดแ้ก่ การเพิ่มส่วนใหม่แทนท่ีเดิม  
 2. การลดส่วน (Minify) ไดแ้ก่ การยอ่ส่วน การตดัทอนในส่วนท่ีไม่จ าเป็น เพื่อให ้
รูปทรงมีความกะทดัรัดมากกวา่เดิม หรือแกปั้ญหาความเทอะทะของผลิตภณัฑไ์ด ้ 
 3. การจดัส่วนประกอบใหม่ (Rearrange) ไดแ้ก่ การจดัส่วนประกอบใหม่ใหมี้ความ 
แปลกตามากกวา่เดิม  
 4. การเปล่ียนแปลง (Modify) ไดแ้ก่ การดดัแปลงบางส่วนของผลิตภณัฑ ์ 
 5. การสร้างความตรงกนัขา้ม (Reverse) ไดแ้ก่ การปรับเปล่ียนในทางตรงกนั ขา้มกบั  
รูปแบบเดิม  
 6. การแทนท่ีใหม่ (Substitute) ไดแ้ก่ การแทนท่ีดว้ยส่ิงใหม่ในอตัราส่วนท่ีค่อนขา้ง มาก
จากรูปแบบเดิมโดยใชว้สัดุใหม่หรือกระบวนการผลิตแบบใหม่  
 7. การรวมตวั (Combine) ไดแ้ก่ การรวมส่ิงท่ีมีลกัษณะคลา้ยกนัเขา้ไวด้ว้ยกนั 
 

4. ข้อมูลเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
1. หลักการออกแบบกระเป๋า กระเป๋าหลายรูปแบบ โดยสรุปท่ีน่าสนใจในการพิจารณาใช้

ในการออกแบบมี ดงัน้ี 
1.1 ประเภทของกระเป๋า ลกัษณะของกระเป๋าโดยทัว่ไปมีอยูห่ลายรูปแบบดว้ยกนั 

แตกต่างกนัไป ตามแต่วตัถุประสงคก์ารใชง้าน ซ่ึงโดยทัว่ไปสามารถจ าแนกตามลกัษณะโครงสร้าง
ได ้3 ประเภท คือ แบบคงรูป, แบบไม่คงรูป และแบบก่ึงคงรูป ซ่ึงมีรายละเอียดและลกัษณะ ดงัน้ี 

1.1.1 แบบคงรูป 
โครงสร้างกระเป๋าเป็นโครงแขง็แรงท่ีคงรูป ส่วนใหญ่ท าจากวสัดุแขง็ เส้น

พลาสติก ABS (Acrylonitile-Butadiene Styrene) หรือ Fiber Glass ซ่ึงสามารถอดัให้แข็งเป็น
รูปลกัษณะตามท่ีตอ้งการและจะคงรูปนั้นตลอดไป กระเป๋าประเภทน้ีมีลกัษณะแขง็แรงทนต่อ 
แรงกระแทก กนัน ้าไดแ้ละท าความสะอาดง่าย ขอ้เสีย คือ มีน ้าหนกัมาก เป็นรอยขีดข่วนไดง้่าย  
ราคาแพง เน่ืองจากมีขั้นตอนการท าท่ียุง่ยาก 
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ภาพท่ี 2-39 แสดงภาพกระเป๋าคงรูปแบบต่าง ๆ 
 

1.1.2 แบบไม่คงรูป 
สามารถถือหรือสะพายบ่าได ้ไม่มีโครงสร้างเสริมความแขง็แรง ไม่สามารถคง

รูปทรงตั้งอยูไ่ด ้วสัดุท่ีใชม้กัเป็นวสัดุอ่อนมีไดห้ลายชนิด เช่น ผา้ ผา้ร่ม พลาสติกบาง ฯลฯ สามารถ
ท ารูปทรงไดห้ลากหลายรูปแบบตามตอ้งการ โดยมากใชก้บัการท่องเท่ียวคา้งแรมระยะสั้นหรือใช้
ชัว่คราว มีน ้าหนกัเบาราคาถูก ผลิตง่าย ท าความสะอาคง่าย แต่มีรูปทรงท่ีไม่สวยงาม สกปรกง่าย 
รับน ้าหนกัไดน้อ้ย และวสัดุบางชนิดไม่กนัน ้า 
  

กล่องใส่เคร่ืองส าอางผูห้ญิง 
(Cosmetle case) 

กล่องใส่หมวก 
(Hat box) 

กระเป๋าเอกสาร 
(Attached case) 
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ภาพท่ี 2-40 แสดงภาพกระเป๋าไม่คงรูปแบบต่าง ๆ 
 

1.1.3 แบบกึ่งคงรูป 
เป็นกระเป๋าท่ีมีรูปทรงค่อนขา้งแน่นอน มีลกัษณะอยูร่ะหวา่งกระเป๋า 2 ประเภท 

ตามท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้ มีโครงสร้างท่ีสามารถท าใหก้ระเป๋าตั้งอยูไ่ด ้แต่ไม่เป็นทรงแข็งท่ีคงรูป
ถาวรวสัดุท่ีน ามาใชมี้หลายชนิดทั้งวสัดุยางอ่อนเสริมความแขง็และวสัดุอยา่งแขง็ท่ีสามารถคงรูป
ไดด้ว้ยตวัเองแต่ไม่มีโครง กระเป๋าประเภทน้ีมีน ้าหนกัเบา รูปทรงสวยงาม ท าความสะอาดง่าย ถา้
เลือกใชว้สัดุ และวิธีการตดัเยบ็ ท่ีเหมาะสมจะมีความทนทานสูง  
 

กระเป๋าสะพาย 
(Shoulder Bag) 

 

กระเป๋าท่ีใชส้ายสะพายบ่าแบบติดตั้ง 
(Kit Bag) 

 

กระเป๋าหรือถุงชายทะเล 
(Duffle Bag) 

 

กระเป๋าถือใส่ของประจ าตวั 

(Carry-All) 

 

กระเป๋าส าหรับใส่เส้ือผา้ชัว่คราว 
(Flight Bag) 

 
 
 
 
 

กระเป๋าใส่เส้ือกนัยบัแบบพบัได ้
(Folding Clothes Carries) 
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ภาพท่ี 2-41  แสดงภาพกระเป๋าก่ึงคงรูปแบบต่าง ๆ 

 
1.2 วัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ประกอบกระเป๋า วสัดุอุปกรณ์ท่ีใชป้ระกอบ มีหลายแบบหลาย

ชนิด ซ่ึงมีความเหมาะสมกบัลกัษณะของใชง้านท่ีต่างกนัไป 
ซ่ึงโดยสรุป ท่ีมีคุณสมบติัเหมาะสมและน่าสนใจในการพิจารณาเลือกใชก้บั

ผลิตภณัฑที์รายการและรายละเอียด ดงัต่อไปน้ี 
1.2.1 เส้นพลาสติก เส้นพลาสติกหรือท่ีเรียกวา่สายรัดพลาสติก PET (PET 

STRAPPING POLYESTE) มีบทบาทมากขึ้นในการน ามาใชแ้ทนการจกัสานจากไมไ้ผแ่ละวตัถุดิบ
ต่าง ๆ ท่ีไดจ้ากธรรมชาติ เส้นพลาสติกเดิมเป็นเพียงสายรัดกล่องบรรจุสินคา้ ดว้ยมีสีสันสดใส  
มีคุณสมบติัแขง็แรงทนทานในเวลาต่อมาเส้นพลาสติกจึงมีบทบาทมากกวา่การเป็นสายรัดกล่อง
บรรจุสินคา้ อยา่งเช่นการน าไปท าเป็นผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ ตะกร้าสาน กระเป๋าสาน ซ่ึงเป็นงานฝีมือ
พื้นบา้นประเภทงานหัตถกรรมจกัสานเนน้ความละเอียดอ่อนในการผลิตช้ินงาน 

คุณสมบัติของเส้นพลาสติกและเหตุผลท่ีเลือกเส้นพลาสติก 
- เส้นพลาสติก เป็นสินคา้ท่ีมีความคงทนในการใชง้าน พลาสติกเป็นสารประกอบ

ของอินทรีย ์ท่ีมีการสังเคราะห์ขึ้นมาเพื่อใชท้ดแทน 
- วสัดุอุปกรณ์จากธรรมชาติ มีอยูด่ว้ยกนัหลายชนิด บางชนิดเป็นแบบแขง็ตวัถาวร 

บางชนิดมีการอ่อนตวัเม่ือโดนความร้อน เน่ืองจากปัจจุบนัวตัถุดิบจากธรรมชาติมีราคาแพงและหา
ยากท าใหมี้การเปล่ียนมาใชว้สัดุทดแทนมากขึ้น 

- วตัถุดิบจาก เส้นของพลาสติกสามารถท่ีเป็นรูปทรง รูปร่างตามความตอ้งการของ
เราไดแ้ละยงัสามารถสร้างสีสันลวดลายของเส้นพลาสติกต่าง ๆ ไดอ้ยา่งงดงาม 

กระเป๋าถือผูห้ญิง 
(Cosmetic Tote) 

 

กระเป๋ากีฬา 
(Tennis Bag) 

 

กระเป๋าเป้ 

(Back Pack) 
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1.2.2 วัสดุอ่อนนุ่มสำหรับบุ ช่วยลดแรงกระแทกและช่วยใหส้ัมผสัท่ีดี 
ใยสังเคราะห์ (โพลีเอสเตอร์) มีลกัษณะเป็นกลุ่มเส้นใยสีขาว คลา้ย ส าลีแต่เส้น

หยาบกวา่ มีความทนทาน น ้าหนกัเบา ระบายความร้อนไดดี้ ท าความสะอาดง่าย และยดืหยุน่ตวัได้
นอ้ยกวา่ฟองน ้า ผลิตออกมาในลกัษณะของแผน่เส้นใย ซ่ึงสามารถน ามาใชง้านไดส้ะดวกทนัที  
มีความหนาหลายขนาดให้เลือกตามความเหมาะสม 
 

 
 

ภาพท่ี 2-42 แสดงภาพใยสังเคราะห์(โพลีเอสเตอร์)  
 

ฟองน้ำ (sponge) โดยทัว่ไปมี 2 ชนิด คือ 
1. ฟองน้ำยาง มีทั้งชนิดท่ีไดจ้ากธรรมชาติและยางสังเคราะห์หรือทั้ง 2 ชนิดผสม

กนัใหค้วามยดืหยุน่อยา่งต่อเน่ือง ยบุตวัไดดี้ สัมผสัดี แขง็ ราคาค่อนขา้งสูง 
 

    
 
ภาพท่ี 2-43 แสดงภาพฟองน ้ ายาง 
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2. ฟองน้ำวิทยาศาสตร์ ใชก้นัอยา่งกวา้งขวาง มีทั้งชนิดแผน่และชนิดหล่อ 
ตามแบบท่ีตอ้งการ (ราคาในการท าแบบหล่อค่อนขา้งสูง) อตัราส่วนความหนาแน่นกบัความ
แขง็แรงเปล่ียนไดต้ามสารเคมีแขง็และคืนตวัไดน้อ้ย 
 

    
 
ภาพท่ี 2-44 แสดงฟองน ้าวิทยาศาสตร์ 

 
1.3 วัสดุสายสะพาย 
วัสดุผ้า 
ส่ิงท่ีไดจ้ากการน าวสัดุธรรมชาติหรือวสัดุท่ีสังเคราะห์ขึ้นมาสานหรือทอจนเป็นเน้ือ

เดียวกนั เช่น ฝ้าย ใยไหม ไนลอน เป็นตน้ ประโยชน์ของฝ้ายคือการน ามาตดัเยบ็เป็นเคร่ืองนุ่งห่ม
เคร่ืองใชป้ระเภทผา้ต่าง ๆ และในดา้นอ่ืน ๆ เช่น การตกแต่งสถานท่ี เป็นตน้ วสัดุท่ีหลกัใชใ้นการ
ผลิตผา้ ไดแ้ก่ วสัดุจากสัตว ์วสัดุจากพืช แร่ธรรมชาติ และ จากการสังเคราะห์เคมี เป็นตน้ 

 
 
ภาพท่ี 2-45 แสดงภาพสายกระเป๋าผา้ 
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วัสดุหนัง จะมีอยู ่3 ประเภทหลกั คือ 
1. หนังแท้ (Natural Leather) คือ หนงัสัตวท์ัว่ไป เราคงรู้ดี เช่น หนงัจิงโจ ้หนงัววั 

หนงัววักระทิง ฯลฯ 
2. หนังสังเคราะห์ (Synthetic Leather) คือ วสัดุหนงัท่ีเกิดจากการสังเคราะห์ขึ้นมา

ดว้ยกระบวนการทางเคมี หรือเรียกวา่ Polymer ซ่ึงโพลิเมอร์ ก็คือการน าเอาพลาสติกท่ีมีผลิตขึ้นมา
จากสารประกอบท่ีมีอยูใ่นธรรมชาติมาผา่นกระบวนการสังเคราะห์ท่ีเรียกวา่ โพลิเมอร์ไรเซชัน่    
ท าใหไ้ดพ้ลาสติกตวัใหม่ท่ีมีคุณสมบติัแตกต่างกนัออกไปจนเกิดเป็นพลาสติก ซ่ึงมีเยอะแยะมาก 
เช่น PU (Poly Uretane), PVC (Polyvinylchloride), Mocrofiber (พลาสติกเส้นเลก็ ๆ ท่ีมีขนาดเส้น
ผา่นศูนยก์ลางนอ้ยมาก) 

3. หนังผสม (Composite Leather) เกิดจากวสัดุหลายชนิดผสมกนั เพื่อดึงคุณสมบติั
เด่น ๆ ของวสัดุแต่ละชนิดออกมาใช ้เช่น ตวั SL Carbon เกิดจาก เส้นใยพลาสติก (เบา)+เรซ่ิน 
(แขง็แรง) จึงไดร้องเทา้ท่ีเบา และแขง็แรง ส่วนอีกรุ่นหน่ึงน่าจะเป็น CTR ผมคิดวา่น่าจะเกิดจาก
พลาสติกบวกยาง เพื่อใหเ้กิดความนุ่มและเบา 
 

 
 
ภาพท่ี 2-46 แสดงภาพสายกระเป๋าหนงั 

 
ฟองน้ำ โดยทัว่ไปมี 2 ชนิด คือ 

1. ฟองน้ำยาง มีทั้งชนิดท่ีไดจ้ากธรรมชาติและยางสังเคราะห์หรือทั้ง 2 ชนิดผสม
กนัใหค้วามยดืหยุน่อยา่งต่อเน่ือง ลูกตวัดี สัมผสัดี แขง็ ราคาค่อนขา้งสูง 

2. ฟองน้ำวิทยาศาสตร์ ใชก้นัอยา่งกวา้งขวาง มีทั้งชนิดแผน่และชนิดหล่อตาม
แบบท่ีตอ้งการ (ราคาสูง) อตัราความหนาแน่นกบัความแข็งแรงเปล่ียนไดต้ามสารเคมีแขง็และ 
ฟ้ืนตวัไดน้อ้ย 
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1.4 อุปกรณ์ใช้เปิด-ปิด 
กระดุมแป๊ป (Snap Button) 
ติดกนัไดด้ว้ยการ snap มีทั้งชนิดท าดว้ยโลหะและพลาสติก มีหลายชนิด กระดุมแป๊ป 

1 ตวั ประกอบดว้ยช้ินส่วน 2 คู ่(ติดประกบเขา้กบัผา้) คือ ช้ินส่วนบน (ตวัเมีย) 1 คู ่ช้ินส่วนล่าง  
(ตวัผู)้ 1 คู่ 

 

 
 
ภาพท่ี 2-47 แสดงลกัษณะของกระดุมแป็ก 
 

กระดุมแม่เหล็ก (Magnet) 
ลกัษณะคลา้ยกระดุมแป๊ก แต่ติดกนัดว้ยแรงดูดแม่เหลก็สะดวกและไวต่อการใชง้าน

กวา่ 1 ตวัประกอบดว้ยช้ินส่วน 2 คู ่เหมือนกระดุมแป๊ก ขอ้เสีย คือ มีช่วงอายกุารใชง้านอาจเส่ือม
คุณภาพได ้โดยมากท าจากวสัดุโลหะมกัใชป้ระกอบกบัตาไก่เพื่อใชเ้ป็นท่ีลอ็คสอดกบัแกนกลาง 
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ภาพท่ี 2-48 แสดงลกัษณะของกระดุมแม่เหลก็ (Magnet) 
 

ซิป 
ใชย้ดึติดกนัระหวา่งหนงั 2 ผืน โดยการรูดปิด-เปิด สะดวกวอ่งไวในการปิด-เปิด มีทั้ง

ชนิดท่ีท าจากโลหะและไนลอนมีหลายขนาดสามารถแบ่งออกได ้2 ชนิด คือ 
1. ชนิดปิดท้าย (Close-end fastener) มีตวักั้นส าหรับยดึแทนผา้ทั้งสองใหติ้ดกนั เพื่อ

กนัไม่ใหไ้ปทั้ง 2 แยกออกจากกนัเม่ือแยกซิปเปิดจนสุด 
2. ชนิดเปิดท้าย (Open-end fastener) มีเดือยและตวัสวมท่ีปลาย เพื่อใหส้ามารถถอด

แยกทั้งสอง ใหเ้ป็นอิสระไดเ้ม่ือรูดซิปเปิดจนสุด 
 

 
 
ภาพท่ี 2-49 แสดงลกัษณะของการใชซิ้ปแบบต่าง ๆ 
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ตัวเปิด-ปิด กระเป๋าแบบกด 
เปิดโดยกดปุ่ มสปริง (ท่ีติดกบัฝากระเป๋า) แลว้เล่ือนปุ่ มใหผ้า่นตวั U (ท่ีติดกบัตวั

กระเป๋า) มีทั้งชนิดท่ีท าดว้ยโลหะและชนิดท่ีท าดว้ยพลาสติก 
 

 
 

ภาพท่ี 2-50 แสดงลกัษณะของตวัปิด-เปิดกระเป๋าแบบกด 
 

เวลโครเทป หรือตีนตุ๊กแก (Velcro) 
เป็นแถบไนลอนมีหลายขนาดประกอบดว้ย แถบดา้นหยาบท่ีเป็นตะขอ (Hook) และ

แถบละเอียดมีลกัษณะเป็นห่วง (Loop) สะดวกในการใชง้าน ขอ้เสีย คือไม่สามารถทนแรงดึงมาก ๆ
ได ้

 

 
 
ภาพท่ี 2-51 แสดงลกัษณะของเวลโครเทป 
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ยางยืด 
มีคุณสมบติัท่ีสามารถยดืออกใหก้วา้งและรัดใหแ้คบไดโ้ดยง่าย ซ่ึงจะมีอตัราในการ

ยดึต่าง ๆ กนัไป โดยทัว่ไปยางยดืมี 2 ชนิด คือ 
1. ยางยืดชนิดเส้นแบน มีหลายความกวา้งใหเ้ลือกใชต้ามความเหมาะสมโดยมากนิยม

ใชใ้นเส้ือผา้เพราะใหส้ัมผสัท่ีดี แต่มีขอ้เสีย คือ มีอายกุารใชง้านไม่นานนกั 
2. ยางยืดชนิดเส้นกลม โดยทัว่ไปจะมีขนาดเส้นผา่นศูนยก์ลางเลก็ตั้งแต่ 1-3 mm. มี

ทั้งชนิดท่ีเป็นเส้นยาง เปลือยและเส้นยางท่ีตกแต่งหุม้ดว้ยใยทอสีสันสวยงาม มีอายกุารใชง้าน
ยาวนาน ดีกวา่ยางยดืชนิดเส้นแบน 

 

           
 
 
ภาพท่ี 2-52 แสดงลกัษณะของยางยดื 

 
1.5 อุปกรณ์ยึดชิ้นส่วน (สาย) 
ขอ้ต่อแบบเก่ียว ประกอบดว้ย 2 ช้ินส่วน คือ ห่วงคลอ้งและตวัขอเก่ียว ถอดหรือปลด

สายสะพายออกได ้โดยกดท่ีตวัขอ้เก่ียวหรืออาจยดึในลกัษณะท่ีถอดไม่ได ้คือ เยบ็สายสะพาย เขา้
กบัพวงส่ีเหล่ียมทั้ง 2 (ดา้นไม่ตอ้งใชข้อเก่ียว) มีทั้งชนิดท่ีท าดว้ยพลาสติกและโลหะ 
  

ยางยืดชนิดเส้นแบน ยางยืดชนิดเส้นกลม 
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ภาพท่ี 2-53 แสดงอุปกรณ์ยดึช้ินส่วน 

 
ขอ้ต่อล๊อค (กา้มปู) เวลายดึ รอดเรืองช้ินตวัผูเ้ขา้ไปลอ็คติดกบัช้ินตวัเมียประกอบดว้ย

ช้ินส่วน 2 ช้ิน คือ ตวัผูแ้ละตวัเมีย มีหลายรูปแบบ ดงัน้ี 
 

 
 

ภาพท่ี 2-54 แสดงต่อล๊อคกา้มปู 
 

1.6 อุปกรณ์ปรับขนาด 
อุปกรณ์ใชป้รับความยาวของสายสะพาย-มีลกัษณะท่ีเป็นส่ีเหล่ียมมุมมน หรือเป็นวงรี 

2 วงต่อกนั ดงัรูป มีช่อง โดยมีเส้นคาดตรงกลางมีทั้งชนิดท าจากพลาสติกและโลหะ 
 

 
 
ภาพท่ี 2-55 แสดงอุปกรณ์อุปกรณ์ปรับขนาดสายสะพาย 
  

ขอเก่ียวกระเป๋าพลาสติก  ขอเก่ียวกระเป๋าโลหะ 
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1.7 วัสดุท่ีใช้ในการเย็บประกอบ 
เส้นด้าย ขนาดของไดใ้ยเส้นจดัเป็น Number (No.) โดยก าหนดขึ้นตามความสัมพนัธ์

ระหวา่งเส้นใยหน่ึงหน่วยน ้าหนกัต่อความยาวของเส้นดา้ยท่ีดึงใหย้าวไดจ้ากวตัถุดิบนั้น ดา้ย No. 
ดา้ยยิง่มาก ดา้ยจะเส้นเลก็ลง 

- ดา้ยเส้นใหญ่หยาบ คือ ขนาด No. 12-21 
  - ดา้ยเส้นปานกลาง คือ ขนาด No. 20-60 
  - ดา้ยเส้นเลก็และละเอียด คือ No. 60 ขึ้นไป 

(ดา้ยฝ้ายชนิดเส้นเลก็และละเอียดท่ีสุดมีถึง Number 400) 
หมายเหต-ุ ดา้ยเยบ็ผา้ท่ีใชก้นัอยูท่ ัว่ไป คือ ดา้ย No.5 0 และ 60 
รูปแบบฝีเข็มจากการเย็บโดยใช้เครื่องจักร 
ในกระบวนการผลิตกระเป๋าในระบบอุตสาหกรรมจ าเป็นตอ้งใชเ้คร่ืองจกัรในการ

ท างาน รูปแบบของฝีมือมีหลายรูปแบบ เช่น 
1. ฝีเขม็ลูกโซ่ชั้นเดียว ดา้นหลงัดา้ยเยบ็จะสอดคลอ้งกนัเป็นห่วงเหมือนโซ่ยดึได ้และ

ทนทาน แต่ก็หลุดออกไดง้่าย นิยมใชเ้นาเส้ือหรือเยบ็ปากถุง 
2. ฝีเขม็กุญแจ เป็นฝีเขม็ท่ีนิยมใชก้นัมากเน่ืองจากมีความทนทาน ฝีเขม็ชนิดน้ีใชด้า้ย 

2 เส้นในการเยบ็ คือ ใชด้า้ยบนและดา้ยล่าง เวลาเยบ็นั้นดา้ยทั้งสองเส้นจะคลอ้งกนัท่ีก่ึงกลางของ
ความหนาของผา้พอดี เม่ือเยน็ดว้ยตะเขบ็ท่ีปรากฏอยูบ่นผา้ทั้งสองดา้นจะเหมือนกนั 

3. ฝีเขม็ลูกโซ่ 2 ชั้น ฝีเขม็ลูกโซ่ชั้นเดียวจะใชเ้ขม็และดา้ยอยา่งละ 1 เยบ็สอดคลอ้ง
ตะเขบ็ แต่ในฝีเขม็ลูกโซ่น้ีจะใชด้า้ย 2 เส้น การเยบ็แบบน้ีสักเขม็แขง็แรงดีแต่จะหลุดออกจากปลาย
ขา้งหน่ึงง่ายและมีรอยย่นเลก็นอ้ย 

4. ฝีเขม็พนัริม นอกจากเยบ็ช้ินส่วนใหติ้ดกนัแลว้ ยงัพนัรอบ ๆ ผา้อีกดว้ยหรือตกแต่ง
ช้ินส่วนอ่ืน ๆ เหมาะในการใชด้า้นต่าง ๆ ของกระเป๋าเขา้ดว้ยกนัและเยบ็ตะเขบ็ขา้งกระเป๋า ตะเขบ็
พนัริม น้ีมีแตกต่างกนั 16 ชนิด แต่นิยมใชก้นัมากในชนิดท่ีเป็นเขม็เดียวได ้3 เส้น 

5. ฝีเขม็ตะเขบ็แบน เป็นตะเข็บท่ีมีความยดืหยุน่สูงและแขง็แรง นิยมใชเ้ยบ็เส้ือยืด
หรือผา้ยดืต่าง ๆ สามารถเยบ็ตะเขบ็ไดห้ลายแบบตั้งแต่ 1 เล่ม ถึง 4 เล่ม 

2. กลยุทธ์ทางการออกแบบ 
กระบวนการออกแบบจริงจะเก่ียวขอ้งกบัขั้นตอนต่าง ๆ ซ่ึงประกอบดว้ย 

- การเตรียมหลกัการ 
- รายละเอียดการออกแบบ 
- การผลิตตน้แบบ 
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- การทดสอบ 
- การออกแบบขั้นสุดทา้ย 

หลงัการเศรษฐกิจในการแต่ละขั้นตอนแลว้ ทีมออกแบบจ าเป็นตอ้งประเมินความ 
กา้วหนา้และตดัสินใจวา่จะตอ้งด าเนินการอยา่งไร กระบวนการน้ีจะตอ้งรวมการประเมินในส่วน
ของจุดเร่ิมตน้การออกแบบ ซ่ึงประกอบดว้ยความตอ้งการทางศกัยภาพ วตัถุประสงคท์าง
ส่ิงแวดลอ้ม ประเด็นการผลิต และตน้ทุน 

3. กายศาสตร์ 
ในการออกแบบจ าเป็นตอ้งศึกษาลกัษณะทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายผูบ้ริโภค เพื่อให้

ผลิตภณัฑส์ามารถตอบสนองพฤติกรรมของผูใ้ชไ้ดอ้ยา่งเตม็ท่ี 
สมรรถภาพของร่างกายท่ีสัมพันธ์กับขนาดสัดส่วนของมนุษย์ 
ความสามารถของแต่ละคนในการออกแรง แมแ้ต่ลกัษณะจะแตกต่างกนัไปขึ้นอยูก่บั

สภาพแวดลอ้มหลายประการ เช่น อุณหภูมินอกร่างกาย สภาพจิตใจ แขง็แรงของร่างกาย เป็นตน้ 
จากการทดลองเพื่อหาค่าเฉล่ียแสดงก าลงัความสามารถของมนุษย ์พบวา่ โดยเฉล่ียมนุษยส์ามารถ
ท างานปกติดว้ยแรงประมาณ 75 วตัต ์หรือ 0.10 ก าลงัมา้ ติดต่อกนัไดเ้ป็นเวลา 1 นาที ใน
ส่ิงแวดลอ้มท่ีเหมาะสม คือ อุณหภูมิและแสงสวา่งท่ีเหมาะสม บรรยากาศท่ีเพียงพอ และความดนั
ปกติรวมทั้งสุขภาพร่างกายและจิตใจท่ีปกติ นอกจากน้ียงัมีปัจจยัอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ความอว้น 
ความผอม ความสูง คือ คนอว้นยอ่มเคล่ือนไหวไดช้า้กวา่คนผอม คนสูงอาจท างานบางอยา่งได้
ดีกวา่คนเต้ีย 

ปกติแลว้คนเราสามารถแบกน ้าหนกัไดเ้ฉล่ียสูงสุดประมาณ 30% ของน ้าหนกัร่างกาย 
และอตัราการน าพาไดไ้กลสุดประมาณ 85-95 หลาต่อนาที 

ลักษณะการเคลื่อนไหวของร่างกายท่ีเกี่ยวข้องกับการใช้งาน 
1. การทรงตัว จุดศูนยถ์่วงของร่างกายขึ้นอยูก่บัโครงสร้างในการยนื คนท่ีมีโครงสร้าง

ปกติ ในท่ายนืจุดศูนยถ์่วงจะอยูภ่ายในอุง้เชิงกราน บริเวณดา้นหนา้ขอ้ต่อกระดูกสะโพก 
จุดศูนยถ์่วงน้ีจะเปล่ียนต าแหน่งไดแ้ต่ขนาดรูปต่าง ๆ รูปร่างทรวดทรงของคน น ้าหนกัส่วนใหญ่
ของร่างกายขณะยนืในท่าปกติจะตกอยูท่ี่ฝ่าเทา้ทั้งหมด 
 2. การทรงตัวในขณะเคลื่อนไหว ในขณะเดินหรือว่ิงอวยัวะส่วนต่าง ๆ ของร่างกายจะมี
ส่วนช่วยในการทรงตวัแขนจะแกวง่ส าคญักบัเทา้ท่ีเดินหรือว่ิง ทรวงอกหรือสะโพกจะบิดไปใน
ทิศทางตรงกนัขา้ม ความมัน่คงของการทรงตวัจะขึ้นอยูก่บัขนาดของฐานท่ีรองรับเทา้เม่ือร่างกาย
เคล่ือนไหว 
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3. การถ่ายน้ำหนักลงสู่กระเป๋า ในการสะพายกระเป๋า น ้าหนกัของกระเป๋าจะถ่ายลงสู่
ส่วนต่าง ๆ ของร่างกายท่ีสัมพนัธ์กบักระเป๋า โดยสามารถแบ่งส่วนสัมผสัไดเ้ป็น 2 ส่วน คือ 

- ส่วนหนา้อกและส่วนไหล่ 
- ส่วนหลงัจนถึงบั้นเอว (Lumber) 

แรงกระท าหรือน ้าหนกัท่ีสายสะพายถ่ายลงสู่ไหล่และหนา้อกของร่างกายนั้นเป็นแรงดึง
ท่ีเกิดจากน ้าหนกักระเป๋าโดยแปรเปล่ียนเป็นแรงกด ท่ีบริเวณกลา้มเน้ือส่วน Trepezius Muscle  
ซ่ึงเป็นกลา้มเน้ือส่วนท่ีมีกระดูกไหปลาร้าอยูข่า้งใตแ้ละกลา้มเน้ือ Pectoral is Major Muscle คือ
กลา้มเน้ือส่วนอก โดยท่ีทั้งสองจะออกแรงตา้นท่ีมากระท า อาจท าใหส่้วนดงักล่าวเกิดอาการ
เม่ือยลา้เน่ืองจากสะพายกระเป๋าทบักลา้มเน้ือบริเวณดงักล่าว แรงกระท าหรือน ้าหนกัท่ีถ่ายลง
บริเวณหลงัสามารถแบ่งออกได ้2 แรง คือ 

- แรงเสียดทานหรือแรงยดึ คือ แรงท่ีกดลงบริเวณบั้นเอวดา้นหลงั 
- แรงกระท าของสายสะพายท่ีถ่ายน ้าหนกัลงสู่บริเวณหลงั โดยจะถ่ายน ้าหนกัลงบน

กลา้มเน้ือ Trepezius Muscle และ Infrapinatus Muscle แรงท่ีเกิดจากแรงเหว่ียง โดยมีไหล่เป็นจุด
หมุนหากน ้าหนกักระจายลงสู่จุดหน่ึงเพียงจุดเดียว จะท าใหเ้กิดอาการเม่ือยลา้ไดง้่ายการออกแบบ
จึงควรใหส้ายสะพายสามารถแผแ่ละถ่ายกระจายน ้าหนกัใหไ้ดม้ากท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได ้
 

 
 
ภาพท่ี 2-56 แสดงจุดสัมผสัส่วนดา้นหนา้และดา้นหลงัของร่างกาย 

 
4. ขั้นตอนการเย็บประกอบกระเป๋า 

 คลา้ยคลึงกบัการเยบ็กระเป๋าผา้ทัว่ไป เพียงแต่ตอ้งใชก้ารเยบ็ผสมผสานกนั ระหวา่งเส้น
พลาสติกกบัหนงัเทียม แลว้หุม้ขอบดว้ยหนงั ซ่ึงเป็นการเพิ่มความสวยงามความแขง็แรงกนั
ความช้ืนใหก้บักระเป๋าอีกดว้ย ขั้นตอนการผลิตท่ีส าคญัมีดงัน้ี 
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 1. เยบ็ส่วนประกอบยอ่ย โดยการน าส่วนประกอบยอ่ยของกระเป๋ามาเยบ็ก่อน เช่น  
ช่องเก็บของในกระเป๋า ก็ตอ้งท าการเยบ็ก่อนท่ีจะน ามาประกอบกบัตวักระเป๋า 
 2. การเยบ็ส่วนประกอบหลกั ใหน้ าส่วนประกอบย่อยท่ีเยบ็เสร็จแลว้มาประกอบกบั
ช้ินส่วนของตวักระเป๋า ตามต าแหน่งต่าง ๆ ท่ีก าหนดไวใ้นแบบ แลว้จึงประกอบช้ินส่วนหลกัท่ีให้
ส าเร็จเป็นตวักระเป๋า หลงัจากนั้นก็ท าการตกแต่งและเยบ็พบัริมใหเ้รียบร้อย 
 3. เยบ็ส่วนประกอบตกแต่ง เช่น สายสะพายและเคร่ืองเกาะเก่ียวของกระเป๋า ซิป กระดุม 
เคร่ืองโลหะ ฯลฯ เป็นการน าเอาสายสะพายท่ีจะใชก้บักระเป๋ามาเยบ็ประกอบกบัตวักระเป๋าตาม
ต าแหน่งท่ีออกแบบไว ้จากนั้นจึงเยบ็หรือติดเคร่ืองเกาะเก่ียวกระเป๋า 
 

5. ข้อมูลตำบลแสนสุข จังหวัดชลบุรี 
1. ข้อมูลจังหวัดชลบุรี 
 

 
  
ภาพท่ี 2-57 ตราประจ าจงัหวดัชลบุรี  
(ส านกังานพระพุทธศาสนาจงัหวดัชลบุรี, 2558)  

 
ตราจงัหวดัชลบุรีเป็นรูปภูเขาอยูริ่มทะเล แสดงถึงสัญลกัษณ์ส าคญั 2 ประการของ

จงัหวดั คือ “ทะเล” หมายถึง ความเป็นเมืองชายทะเลท่ีอุดมสมบูรณ์และ “รูปภูเขาอยูริ่มทะเล” 
หมายถึง เขาสามมุขอนัเป็นท่ีตั้งของศาลเจา้แม่สามมุขอนัศกัด์ิสิทธ์ิเป็นท่ีเคารพของชาวชลบุรี
ตลอดจประชาชนทัว่ไป ซ่ึงต่างมีความเช่ือตรงกนัวา่ ศาลเจา้แม่สามมุขสามารถดลบนัดาลให้ 
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ความคุม้ครองผูท่ี้มาเคารพกราบไหวใ้หพ้น้จากภยนัตรายต่าง ๆ ได ้โดยเฉพาะการออกไปประกอบ
อาชีพจบัปลาในทอ้งทะเลเขาสามมุขจึงกลายเป็นปูชนียสถานและสัญลกัษณ์ส าคญัยิง่แห่งหน่ึงของ
ชาวชลบุรีมาโดยตลอด 

 

 
 
ภาพท่ี 2-58 ดอกประดู่  
(https://www.pinterest.com/pin/596093700660200064/) 

 
ดอกไมป้ระจ าจงัหวดัชลบุรี ดอกประดู่ ล าตน้สูง 10 ถึง 20 เมตร ผลดัใบ เรือนยอดกลม

หรือรูปเจดียเ์ต้ีย แผก่วา้ง หนาทึบ ใบประกอบขนนก รูปไข่ เรียบหนา ออกดอกเป็นช่อท่ีปลายก่ิง 
มี 5 กลีบสีเหลือง มีกล่ินหอมอ่อนอ่อน ดอกบานแลว้ร่วงพร้อม ๆ กนั ออกดอกช่วงเดือนเมษายน 
ถึง สิงหาคม (ศิรารัตน์ พรหมสิทธิพร, 2551, หนา้ 11-12) 

2. ประวัติความเป็นมาของจังหวัดชลบุรี 
จงัหวดัชลบุรี เป็นดินแดนท่ีปรากฏขึ้นมาในหนา้ประวติัศาสตร์ตั้งแต่สมยัทวารวดี ขอม 

และสุโขทยั แต่เดิมเป็นเพียงเมืองเกษตรกรรมและชุมชนประมงเลก็ ๆ หลายเมืองกระจดักระจายกนั
อยูห่่าง ๆ โดยในท าเนียบศกัดินาหวัเมืองสมยัอยธุยาก าหนดใหช้ลบุรีเป็นเมืองชั้นจตัวา ส่วนแผนท่ี
ไตรภูมิก็มีช่ือต าบลส าคญัของชลบุรีปรากฏอยู่ เรียงจากเหนือลงใต ้คือ เมืองบางทราย เมืองบางปลา
สร้อย เมืองบางพระเรือ (ปัจจุบนัคือบางพระ) และเมืองบางละมุง แมว้า่จะเป็นเพียงเมืองเลก็ ๆ  
แต่ก็อุดมไปดว้ยทรัพยากรทั้งบนบกและในทะเล มีการท าไร่ ท านา ท าสวน และออกทะเลมาแต่เดิม 
นอกจากน้ียงัมีการติดต่อกบัชาวจีนท่ีล่องเรือส าเภาเขา้มาคา้ขายกบักรุงสยามดว้ย 

3. ขนาดและที่ตั้ง 
จงัหวดัชลบุรี ตั้งอยูท่างทิศตะวนัออกของประเทศไทยหรือฝ่ังทะเลดา้นตะวนัออกของ

อ่าวไทย ประมาณเส้นรุ้งท่ี 12 องศา 30 ลิปดา ถึง 13 อาศา 34 ลิบดาเหนือ และเส้นแวงท่ี 100 องศา 
45 ลิบดา ถึง 101 องศา 45 ลิบดา ตะวนัออก มีระยะทางห่างจากกรุงเทพฯ ไปทางทิศตะวนัออก  
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ตามทางหลวงแผน่ดินหมายเลข 3 สายบางนา- ตราด เป็นระยะทางประมาณ 81 กิโลเมตร และมี
เส้นทางหลวงพิเศษ หมายเลข 7 กรุงเทพฯ-ชลบุรี ระยะทาง 79 กิโลเมตร ซ่ึงใชร้ะยะเวลาในการ
เดินทางประมาณ 45 นาที มีพื้นท่ีทั้งจงัหวดัประมาณ 4,611,829 ตารางกิโลเมตร หรือ 2,726,953 ไร่ 
คิดเป็นร้อยละ 0.58 ของพื้นท่ีประเทศไทย 

ภูมิประเทศเป็นพื้นท่ีท่ีระดบัน ้าทะเลปานกลาง เฉล่ีย 3 เมตร ภูมิอากาศจดัอยูใ่นประเภท
มรสุมเมืองร้อนหรือแบบทุ่งหญา้เมืองร้อน ดา้นตะวนัออกเป็นท่ีราบเชิงเขาลาดแนวชายฝ่ังทะเล  
จึงเป็นหาดทรายยาวประมาณ 5 กิโลเมตร ความสูงของพื้นท่ีวดัจากน ้าทะเลประมาณ 3 เมตร 

4. แผนการพัฒนาเศรษฐกิจ 
จากแผนพฒันาทอ้งถ่ิน (พ.ศ. 2561 - 2565) พระราชบญัญติัเขตพฒันาพิเศษภาค

ตะวนัออก พ.ศ 2561 ตามท่ีคณะรักษาความสงบสุขแห่งชาติมีนโยบายส่งเสริมและสนบัสนุนการ
จดัตั้งเขตพฒันาเศรษฐกิจพิเศษเพื่อส่งเสริมการคา้และการลงทุนและการอ านวยความสะดวกใหก้บั
การประกอบกิจการ อนัเป็นปัจจยัส าคญัต่อการพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัของประเทศ 
และเพื่อกระจายการพฒันา ไปยงัพื้นท่ีต่างๆ โดยเหมาะสมกบัศกัยภาพของพื้นท่ีอนัเป็นการพฒันา
คุณภาพชีวิตของประชาชน ใหท้ัว่ถึง ซ่ึงนโยบายดงักล่าวสอดคลอ้งกบันโยบายของรัฐบาลในการ
พฒันาระเบียบเศรษฐกิจพิเศษ ภาคตะวนัออก (Eastern Economic Corridor) ท่ีครอบคลุมพื้นท่ี 3 
จงัหวดัในภาคตะวนัออก ไดแ้ก่ จงัหวดัฉะเชิงเทรา ชลบุรี และระยอง และเขตจงัหวดัอ่ืนท่ีติดต่อ
หรือเก่ียวขอ้ง ซ่ึงมีศกัยภาพ ในการพฒันาดว้ยความพร้อมดา้นการคมนาคม ซ่ึงขนส่งโครงสร้าง
พื้นฐาน ความตอ้งการของผูป้ระกอบการ การจดัหาทรัพยากรต่างๆ และความเช่ือมโยงกบั
ศูนยก์ลางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ จึงไดมี้การประกาศใชพ้ระราชบญัญติัเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก  
พ.ศ 2561 เม่ือวนัท่ี 14 พฤษภาคม 2561 เพื่อใหก้ารด าเนินการดงักล่าวเกิดผลอยา่งเป็นรูปธรรม
โดยเร็ว อนัจะเป็น ประโยชน์ต่อการปฏิรูประบบเศรษฐกิจ การยกระดบัคุณภาพชีวิตและความ
เป็นอยูข่องประชาชนในพื้นท่ี ตลอดจนการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมและการเพิ่มขีดความสามารถ
ในการแข่งขนัของประเทศโดยรวม 

โครงการเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก (อีอีซี) ซ่ึงเป็นแผนยทุธศาสตร์ภายใต ้Thailand 
4.0 ภูมิภาคเอเชีย เป็นผูน้ าในการขบัเคล่ือนโลก ทางดา้นการลงทุน และการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจ โดยมีประเทศจีน อินเดีย ญ่ีปุ่ น เกาหลีใต ้รวมทั้งอาเซียน เป็นหวัใจหลกัของการ
ขบัเคล่ือน โดยประชากรรวมกวา่ 3.5 พนัลา้นคน และ GDP คิดเป็น 32 เปอร์เซ็นต ์ของ GDP โลก 
ประเทศไทย เป็นจุดศูนยก์ลางในการเช่ือมต่อกบักลุ่มเศรษฐกิจในทวีปเอเชีย จากเหนือสู่ใต ้ตั้งแต่
จีนลงสู่อินโดนีเซีย จากตะวนัออกมายงัตะวนัตกตั้งแต่เวียดนามขา้มไปจนถึงเมียนมา และเป็นจุด
ยทุธศาสตร์ของกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หรือ AEC ในดา้นการผลิต การคา้ การส่งออกและ

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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การขนส่ง ทั้งยงัอยูก่ึ่งกลางระหวา่งประเทศกมัพูชา ลาว เมียนมา ในเวียดนาม ท่ีก าลงัเติบโต  
อยา่งรวดเร็วในประเทศไทยจึงเป็นต าแหน่งท่ีดีท่ีสุดของการลงทุนในอาเซียน เพื่อเช่ือมเอเชียและ
เช่ือมโลก 

โครงการเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก (อีอีซี) เป็นแผนยทุธศาสตร์ภายใต ้Thailand 4.0 
ดว้ยการพฒันาเชิงพื้นท่ีท่ีต่อยอดความส าเร็จมาจากโครงการพฒันาพื้นท่ีบริเวณชายฝ่ังทะเล
ตะวนัออกหรือ Eastern Seaboard ซ่ึงด าเนินมาตลอด 30 ปีท่ีผา่นมา โดยในคร้ังน้ีส านกังาน
คณะกรรมการนโยบายเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก (สกพอ.) มีเป้าหมายหลกัในการเติมเตม็
ภาพรวมในการส่งเสริมการลงทุนซ่ึงเป็นการยกระดบัอุตสาหกรรมของประเทศเพิ่มความสามารถ
ในการแข่งขนัและท าใหเ้ศรษฐกิจของไทยเติบโตไดใ้นระยะยาว โดยในระยะแรกจะเป็นการ
ยกระดบัพื้นท่ีในเขต 3 จงัหวดัคือ ชลบุรี ระยอง และฉะเชิงเทรา ใหเ้ป็นพื้นท่ีเขตเศรษฐกิจพิเศษ
ภาคตะวนัออกเพื่อรองรับการขบัเคล่ือน เศรษฐกิจอยา่งเป็นระบบและมีประสิทธิภาพผา่นกลไก 
การบริหารจดัการภายใตก้ารก ากบัดูแลของ คณะกรรมการนโยบายพื้นท่ีเขตเศรษฐกิจพิเศษภาค
ตะวนัออกโดยมีนายกรัฐมนตรีเป็นประธาน 

วิสัยทัศน์: เป็นองคก์รตน้แบบในการขบัเคล่ือนการพฒันาเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก
อยา่งบูรณาการ ยกระดบัเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดลอ้มใหส้ าเร็จอยา่งย ัง่ยนื เพื่อใหป้ระเทศไทย
เป็นประเทศพฒันา 

แผนปฏิบัติการขับเคลื่อนแผนปฏิบัติการรองรับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ  
ระยะ 5 ปีพ.ศ 2559 - 2563 

ประเทศไทยตระหนกัถึงความส าคญัของการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศและผลกระทบ
ท่ีจะมีต่อการพฒันาประเทศ ไม่วา่เร่ืองการปลดปล่อยก๊าซเรือนกระจก การปรับตวัต่อการ
เปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศของประชาชนและภาคการผลิตต่างๆ และการด าเนินงานดา้นการ
พฒันาศกัยภาพในดา้นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งในการน้ีประเทศไทยจึงไดจ้ดัท าแผนแม่บทรองรับการ
เปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ พ.ศ 2558 - 2593 ขึ้นเพื่อใหเ้กิดการด าเนินงานท่ีต่อเน่ืองและเพื่อใช้
ส าหรับเป็นกรอบแนวทางในระยะยาวในการด าเนินงานของ ภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้งโดยมีการก าหนด
เป้าหมายในการด าเนินงานเป็น 3 ระยะ ไดแ้ก่ เป้าหมายระยะสั้น พ.ศ 2559 เป้าหมายระยะกลาง 
พ.ศ 2563 เป้าหมายระยะยาวและต่อเน่ือง พ.ศ 2593 ประกอบดว้ยแนวทางในการด าเนินงาน 
ทั้ง 3 ส่วนหลกั ไดแ้ก่ 1. การปรับตวัต่อผลกระทบ จากการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ 2. การลด
ก๊าซเรือนกระจกและส่งเสริมการเติบโตท่ีปล่อยคาร์บอนต ่า และ 3. การสร้างขีดความสามารถดา้น
การบริหารจดัการการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ซ่ึงในแต่ละส่วนมีแนวทางการด าเนินงานในแต่
ละสาขาซ่ึงหน่วยงานต่างๆสามารถน ากรอบแนวทางดงักล่าวไปใชใ้นการจดัท าแผนปฏิบติัการใน
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เชิงลึกเพื่อขบัเคล่ือนการแกปั้ญหาการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศใหเ้กิดผลสัมฤทธ์ิต่อไป โดย
แผนแม่บทดงักล่าว ไดรั้บความเห็นชอบจากรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 14 กรกฎาคม พ.ศ 2558 

จากวิสัยทศัน์ของแผนแม่บทรองรับการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศพ.ศ 2558-2593 
ท่ีวา่ "ประเทศไทยมีภูมิคุม้กนัต่อการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศและมีการเติบโตท่ีปล่อยคาร์บอน
ต ่า ตามแนวทางการพฒันาท่ีย ัง่ยนื" น าไปสู่การก าหนดการด าเนินงานใน 4 พนัธกิจ ประกอบดว้ย 

พันธกิจท่ี 1 พฒันาฐานขอ้มูล องคค์วามรู้ และเทคโนโลย ีเพื่อสนบัสนุนการรองรับและ
ปรับตวัต่อการเปล่ียนแปลง สภาพภูมิอากาศรวมถึงการพฒันาแบบปล่อยคาร์บอนต ่าอยา่งย ัง่ยนื 

พันธกิจท่ี 2 สร้างภูมิคุม้กนัต่อการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศในการพฒันาประเทศ
โดยผลกัดนัใหเ้กิดการบูรณาการแนวทางและมาตรการในการปรับตวัเพื่อรองรับการเปล่ียนแปลง
สภาพภูมิอากาศในทุกภาคส่วนและทุกระดบั 

พันธกิจท่ี 3 ลดอตัราการปล่อยก๊าซเรือนกระจกของประเทศ และสร้างกลไกใหเ้กิดการ
เติบโตแบบปล่อยคาร์บอนต ่าอยา่งย ัง่ยนื 

พันธกิจท่ี 4 เสริมสร้างศกัยภาพและความตระหนกัรู้ของภาคีการพฒันาในทุกระดบั เพื่อ
สร้างความพร้อมในการด าเนินมาตรการตามนโยบายและแผนดา้นการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ 

(ท่ีมาจากเวป็ไซค ์saensukcity.go.th/ : แผนพฒันาทอ้งถ่ิน พ.ศ. 2561 - 2565 เทศบาล
เมืองแสนสุข) 

7. ข้อมูลสถานท่ีตำบลแสนสุข 
"บางแสน” เป็นช่ือของชายหาดแห่งหน่ึงในเขตพื้นท่ี ต าบลแสนสุข อ าเภอเมือง จงัหวดั

ชลบุรี ซ่ึงเป็นท่ีรู้จกัอยา่งแผ่หลายในกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีตั้งอยูใ่กลก้บักรุงเทพมหานคร จึงท าใหมี้
ผูค้นจากเมืองฟ้าอมร (อมร: น. ผูไ้ม่ตาย , เทวดา ว. ไม่ตาย , ไม่เส่ือมสูญ , ยัง่ยนื) แวะเวียนมา
ท่องเท่ียวยงัชายหาดแห่งน้ีเป็นจ านวนมาก จนยคุสมยัหน่ึงชายหาดบางแสนกลบัมีสภาพท่ีเตม็ไป
ดว้ยส่ิงปฏิกูล น ้าทะเลมีคราบสีด าลอยเป็นแนวยาว นกัท่องเท่ียวผูม้าเยือนแทบจะเบือนหนา้หนี
ทนัทีท่ีเดินทางมาถึง แต่แลว้ทาง “เทศบาลต าบลแสนสุข” ก็ไดเ้ขา้มาจดัระเบียบร้านคา้ ปรับปรุง 
ภูมิทศัน์ ดูแลรักษาความสะอาด ตลอดจนรณรงคใ์หป้ระชาชนในทอ้งถ่ินและนกัท่องเท่ียว 
ตระหนกัถึงความส าคญัของการช่วยกนัเก็บทิ้งขยะต่าง ๆ จนในท่ีสุดชายหาดบางแสนซ่ึงเคย 
เส่ือมโทรมก็กลบัมางดงามดงัเช่นท่ีเห็นอยูใ่นปัจจุบนัน้ีอีกคร้ัง 

จากขอ้มูลต าบลแสนสุข เป็นเทศบาลเมืองท่ีตั้งอยูใ่นอ าเภอเมืองชลบุรี จงัหวดัชลบุรี
ครอบคลุมพื้นท่ี 3 ต าบล คือ ต าบลแสนสุขทั้งต าบล บางส่วนของต าบลเหมือง และบางส่วนของ
ต าบลหว้ยกะปิ ห่างจากตวัเมืองชลบุรีประมาณ 13 กิโลเมตร อยูภ่ายใตก้ารบริหารงานของ
ประชาชนในทอ้งถ่ิน โดยมีนายสมชาย คุณปล้ืม อดีตนายกเทศมนตรี นายสวสัด์ิ หอมปล้ืม และ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%82&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%B4&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
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นายสมชาติ คุณปล้ืม ร่วมก าหนดนโยบายและบริหารงานต่าง ๆ ในรูปแบบเทศบาล ท าใหท้อ้งถ่ิน
ไดรั้บการพฒันาเจริญกา้วหนา้ภายในระยะเวลา 13 ปี สถานท่ีท่ีมีช่ือเสียงแห่งหน่ึงของประเทศไทย 
คือ ชายหาดบางแสน 

 1. ข้อประมูลประชากรและการปกครอง 
 1.1 ประชากร  
 ประชากรส่วนใหญ่อาศยัอยูใ่นบริเวณริมชายฝ่ังทะเลตั้งแต่ปากคลองบา้นโปร่ง 

จนถึงหาดบางแสนล่างและ 2 ขา้งเส้นทางคมนาคมท่ีส าคญั ไดแ้ก่ ทางด่วนแผน่ดินหมายเลข 3 
(ถนนสุขมุวิท) บริเวณตลาดหนองมนและทางหลวงจงัหวดัหมายเลข 3137 (ถนนลงหาดบางแสน) 
ซ่ึงแยกจากทางหลวงแผน่ดินหมายเลข 3 เขา้สู่ชายหาดบางแสน 

เน่ืองจากในเขตเทศบาลเมืองแสนสุขมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคญัและมีช่ือเสียงมานาน  
ท าใหเ้กิดธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองจากการท่องเท่ียวมากมายเช่น ธุรกิจโรงแรม ร้านคา้ ร้านอาหาร  
ธุรกิจบริการดา้นการท่องเท่ียว ซ่ึงก่อใหเ้กิดรายไดต่้อประชาชนสูง นอกจากน้ียงัมีมหาวิทยาลยั คือ 
มหาวิทยาลยับูรพา ซ่ึงเป็นศูนยก์ลางดา้นการศึกษาภาคตะวนัออก จึงมีประชากรจากท่ีอ่ืนเขา้มาอยู่
อาศยัเพื่อประกอบอาชีพต่างๆ และเรียนหนงัสือเป็นจ านวนมาก ท าใหมี้ประชากรท่ีไม่ปรากฏช่ือ 
ในทะเบียนทอ้งถ่ินอีกจ านวนมาก คาดวา่มีจ านวนประชากรแขวงในเทศบาลเมืองแสนสุขกวา่ 
10,000 คน (saensukcity.go.th/, 2565) 

 1.2 การปกครอง 
 เขตการปกครองเทศบาลเมืองแสนสุข เดิมต าบลแสนสุขครอบคลุมหมู่บา้น จ านวน 

15 หมู่บา้น (พื้นท่ี 12.5 ตารางเมตร) และขยายพื้นท่ีความรับผิดชอบเป็น 20 หมู่บา้นรวมต าบล
เหมือง (บางส่วน) และต าบลหว้ยกะปิ (บางส่วน) แต่ปัจจุบนัยกเลิกหมู่บา้นใชร้ะบบ ถนน/ ตอง/ 
ซอย แทน 

ปัจจุบนัเทศบาลเมืองแสนสุขมีพื้นท่ีครอบคลุม 3 ต าบล คือ ต าบลแสนสุขทั้งต าบล 
ต าบลเหมือง (บางส่วนของหมู่ 1, 2, 3 และ 4) และต าบลหว้ยกะปิ (บางส่วนของหมู่ 5) รวมพื้นท่ี
ปัจจุบนัทั้งส้ิน 20,268 ตารางกิโลเมตร (12,667.5 ไร่) (saensukcity.go.th/, 2565) 

 2. ข้อมูลการท่องเท่ียว 
 การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมบริการท่ีมีความส าคญัทางเศรษฐกิจอยา่งมาก 

เน่ืองจากท าใหป้ระชาชนในทอ้งถ่ินมีรายได ้สร้างงาน สร้างอาชีพ ตลอดจนช่วยกระตุน้ใหเ้กิดการ
ลงทุนในดา้นต่างๆ มากมาย เช่น โรงแรม บา้นพกัตากอากาศ ร้านอาหาร ฯลฯ 

 5.1 สถิติการท่องเท่ียวเปรียบเทียบเชิงพื้นท่ี 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%99
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ตารางท่ี 2-1 สถิติการท่องเท่ียวบางแสน 
 
ขอ้มูล ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 

ผูม้าเยอืน (Visitor) 
ไทย 
ต่างประเทศ 

1,715,860 
1,616,103 

99,757 

1,759,513 
1,657,443 
102,070 

1,892,284 
1,786,237 
106,047 

2,555,712 
2,431,103 
124,609 

2,722,492 
2,587,511 
134,981 

นกัท่องเท่ียว (Tourist) 
ไทย 
ต่างประเทศ 

726,793 
642,939 
83,854 

719,644 
635,270 
86,374 

779,854 
692,894 
86,960 

1,111,247 
1,009,829 
101,418 

1,217,968 
1,107,074 
110,894 

นกัทศันาจร(Excursionist) 
ไทย 
ต่างประเทศ 

989,067 
973,164 
15,903 

1,039,869 
1,022,173 

17,696 

1,112,430 
1,093,343 

19,087 

1,444,465 
1,421,274 

23,191 

1,504,524 
1,480,437 

24,087 
ระยะเวลาเขา้พกัเฉล่ีย 
ไทย 
ต่างประเทศ 

2.58 
2.49 
3.21 

2.57 
2.49 
3.18 

2.45 
2.36 
3.14 

2.34 
2.26 
3.10 

2.33 
2.25 
3.08 

หมายเหต-ุ นกัท่องเท่ียว คือ ผูเ้ยีย่มเยอืนท่ีพกัคา้งคืน 
                - นกัทศันาจร คือ ผูเ้ยีย่มเยอืนท่ีไม่พกัคา้ง  
(saensukcity.go.th/, 2565) 
 

 3. แหล่งท่องเท่ียวท่ีสำคัญ 
 3.1 หาดบางแสน เป็นชายหาดท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกัในหมู่นกัท่องเท่ียวมานาน 

อยูห่่างจากตวัเมืองชลบุรีประมาณ 13 กิโลเมตร แยกขวาจากถนนสุขมุวิท ตรงหลกั กม.104 เขา้ไป 
3 กม. เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงมาชา้นาน บริเวณชายหาดยาวประมาณ 5 กิโลเมตร มีถนน
เลียบชายหาดท่ีสวยงามเป็นระเบียบเรียบร้อยพร้อมส่ิงอ านวยความสะดวกครบถว้น ทั้งท่ีพกั 
บงักะโล หอ้งอาบน ้าจืด ร้านอาหาร และอุปกรณ์กีฬาทางน ้า เช่น เรือลากกลว้ย, Scooter, ห่วงยาง 
ฯลฯ ปัจจุบนัชายหาดบางแสนไดรั้บการพฒันาจนกลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสะอาดสวยงามเป็น
ระเบียบเรียบร้อยมาก เหมาะส าหรับการพกัผอ่นและนนัทนาการในบรรยากาศท่ีเป็นธรรมชาติอยา่ง
แทจ้ริง 

 3.2 แหลมแท่น เป็นสถานท่ีชมธรรมชาติท่ีสวยงามอีกแห่งหน่ึง ซ่ึงอยูถ่ดัจากชายหาด
บางแสนไปทางทิศเหนือ ณ ท่ีแห่งน้ี มีประติมากรรมท่ีชนะเลิศการประกวดซ่ึงเป็นเอกลกัษณ์ของ
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แหลมแท่นตั้งอยู ่นอกจากน้ียงัมีศาลาเฉลิมพระเกียรติฯ ท่ีงดงามทอดยาวไปในทะเล เพื่อให้
นกัท่องเท่ียวไดเ้พลิดเพลินกบัธรรมชาติและบรรยากาศท่ีสวยงาม 

 3.3 เขาสามมุข บริเวณหนา้ผาริมทะเลเป็นท่ีตั้งของศาลเจา้แม่สามมุขซ่ึงเป็นท่ีเคารพ
ของคนทัว่ไป สถานท่ีแห่งน้ีเป็นต านานแห่งความรักของหนุ่มสาว บริเวณน้ีมีลิงป่าอาศยัอยูจ่  านวน
มาก นกัท่องเท่ียวมกัจะแวะมาใหอ้าหารลิงและสักการะเจา้แม่สามมุข พร้อมทั้งรับประทานอาหาร
ทะเลก่อนเดินทางกลบั 

 3.4 สวนสาธารณะเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวหาดบางแสนล่าง ตั้งอยูบ่ริเวณหาดบาง
แสนล่าง (หาดวอนนภา) ห่างจากวงเวียนตอ้นรับประมาณ 2 กิโลเมตรสวนสาธารณะแห่งน้ีมีเน้ือท่ี
ประมาณ 6 ไร่ ลกัษณะของสวนสาธารณะเป็นรูปมา้น ้า ซ่ึงในอดีตบริเวณชายหาดจะมีมา้น ้าจ านวน
มาก ต่อมาใกลสู้ญพนัธุ์สถาบนัวิทยาศาสตร์ทางทะเล มหาวิทยาลยับูรพา พ.ศ 2549 เทศบาลเมือง
แสนสุข ไดส้ร้างสวนสาธารณะขึ้นบริเวณริมทะเลชายหาดบางแสนล่าง เพื่อใชเ้ป็นสถานท่ีพกัผอ่น
และนนัทนาการและเป็นการสร้างความหลากหลายดา้นการท่องเท่ียว โดยบริเวณสวนสาธารณะฯ 
มีส่วนและศาลาใหน้ัง่พกัผอ่นติดริมทะเล 

 3.5 ตลาดหนองมน ตั้งอยูบ่ริเวณริมถนนสุขมุวิทใกลแ้ยกเขา้หาดบางแสน ประมาณ  
1 กิโลเมตร เป็นตลาดจ าหน่ายสินคา้พื้นเมืองและของฝากท่ีขึ้นช่ือและรู้จกักนัดี ไดแ้ก่ ขา้วหลาม 
ห่อหมกทะเล ขนมหวาน และอาหารทะเลแหง้ ฯลฯ 

 4. การวิเคราะห์เพื่อพัฒนาท้องถิ่น 
 1) จุดแขง็ 
  (1) ท าเลท่ีตั้งมีความเหมาะสมทางดา้นการท่องเท่ียว 
  (2) การเมืองทอ้งถ่ินมีความเป็นเอกภาพมายาวนาน ท าให้การบริการจดัการและ

การพฒันามีความต่อเน่ือง 
  (3) เป็นพื้นท่ีท่ีมีสถานศึกษาทุกระดบัการศึกษา 
  (4) เป็นชุมชนท่ีมีการสืบทอดประเพณีท่ีดีงาม 
  (5) ผูบ้ริหารและบุคลากรของเทศบาลมีความสามารถในการประสานงานกบั

หน่วยงานภาคราชการ เอกชนและทอ้งถ่ิน 
  (6) มีสนามกีฬาเทศบาลเมืองแสนสุขเป็นแหล่งสร้างเสริมสุขภาพและการสันทนา

การ 
  (7) เทศบาลเป็นหน่วยงานทอ้งถ่ินท่ีมีความใกลชิ้ดกบัประชาชนมากท่ีสุด 
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  (8) เทศบาลมีช่องทางในการรับทราบปัญหาความตอ้งการของประชาชนหลาย
ช่องทางท าใหส้ามารถแกไ้ขปัญหาต่างๆไดท้นัท่วงที 

 2) จุดอ่อน 
  (1) รายไดท่ี้จดัเก็บเองไม่เพียงพอต่อการบริหารจดัการ 
  (2) บุคลากรท่ีมีความรู้ ความสามารถเฉพาะดา้น ไม่เพียงพอ 
  (3) ปัญหาท่ีเป็นผลกระทบจากประชากรแฝง ทั้งชาวต่างชาติ และชาวต่างดา้ว 

รวมถึงนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่มขึ้น เช่น ความปลอดภยัในชีวิต ทรัพยสิ์น ความสะอาด ความเป็นระเบียบ
เรียบร้อย เป็นตน้ 

  (4) ปัญหาดา้นเศรษฐกิจ เกิดจากการเอารัดเอาเปรียบนกัท่องเท่ียวของ
ผูป้ระกอบการท าให้นกัท่องเท่ียวเกิดความไม่ประทบัใจ ส่งผลเสียต่อภาพลกัษณ์เมืองท่องเท่ียว ใน
ส่วนของสินคา้และบริการไม่ไดรั้บการพฒันา/ ปรับปรุงใหเ้ขา้กบัยคุสมยัท่ีเปล่ียนไปเป็นตน้ 

  (5) ปัญหาสังคมและคุณภาพชีวิต เช่น จดัการดา้นสาธารณสุขยงัไม่ครอบคลุมและ
เพียงพอยาเสพติด ความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสิ์น ปัญหาเด็กและเยาวชนผลกระทบจากการ
เสพติดในวตัถุนิยม เป็นตน้ 

  (6) ปัญหาทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มและประมงชายฝ่ัง เช่น การเพิ่มขึ้น
ของปริมาณขยะในพื้นท่ี การขาดจิตส านึกในการร่วมกนัดูแลรักษาส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ 

  (7) ปัญหาดา้นเทคโนโลย ีเน่ืองจากพื้นท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคญัหลายแห่ง ท า
ใหมิ้จฉาชีพใชเ้ป็นพื้นท่ีประกอบอาชญากรรมไดง้่าย 

  (8) การเขา้มามีส่วนร่วมในการพฒันาทอ้งถ่ินของประชาชนในชุมชนยงัไม่มาก
เท่าท่ีควรขาดจิตส านึกการเป็นเจา้ของทอ้งถ่ิน 

  (9) การขาดโอกาสทางการศึกษา นอกจากน้ียงัมีความไม่ชดัเจนในการจดัการองค์
ความรู้การเรียนรู้ท่ีมีส าคญัต่อทอ้งถ่ิน เช่น ประวติัความเป็นมาของทอ้งถ่ิน ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เป็น
ตน้ 

 3) โอกาส  
  (1) อยูใ่นจงัหวดัท่ีมีพื้นท่ีตามยทุธศาสตร์การพฒันาการท่องเท่ียวของประเทศไทย 
  (2) ความเป็นเมืองเอกของจงัหวดัชลบุรีทางดา้นเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และ 

การท่องเท่ียว 
  (3) หน่วยงานรัฐ รัฐวิสาหกิจ เอกชน และสถาบนัการศึกษาใหค้วามร่วมมือ

ส่งเสริมและสนบัสนุนในการบริหารจดัการ และแกปั้ญหาทอ้งถ่ินดา้นต่างๆ อยา่งต่อเน่ืองรวมถึง
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพฒันาทอ้งถ่ิน 
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  (4) การด าเนินงานของรัฐบาลท่ีมีความเคร่งครัดในการบงัคบัใช้กฎหมายในการ
แกปั้ญหา เช่น การจดัระเบียบชายหาดและพื้นท่ีสาธารณะ เป็นตน้ 

 4) อุปสรรค/ขอ้จ ากดั 
  (1) การพฒันาพื้นท่ีตามระบบผงัเมืองรวมท าไดย้าก เน่ืองจากสภาพท่ีตั้งส่วนใหญ่

เป็นชุมชนดั้งเดิม 
  (2) พื้นท่ีวา่งเปล่าในเขตเทศบาลอยูใ่นความรับผิดชอบของหลายหน่วยงาน  

การขออนุญาตใชป้ระโยชน์เป็นไปไดย้าก 
  (3) ระเบียบ กฎหมาย บางฉบบั ไม่เอ้ือต่อการปฏิบติังานของเทศบาล 
  (4) ปัญหาน ้าทะเลเปล่ียนสีและการไดรั้บพิษจากกระพรุน ก่อใหเ้กิดภาระ

ค่าใชจ่้ายเพิ่มขึ้นในการแกปั้ญหา 
  (5) ปัญหาผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม เช่น พื้นท่ีชายหาดลดลงจากการกดัเซาะ

ชายฝ่ังคราบน ้ามนัตามแนวชายหาด ขยะในทะเลท่ีมาจากนอกพื้นท่ี การจดัระเบียบโป๊ะ แนวร้ัว 
ปักหอย และเรืออวนรุน เป็นตน้ 

  (6) ปัญหาภาวะตน้ทุนสินคา้และค่าครองชีพสูงรวมถึงเศรษฐกิจในภาพรวมของ
ประเทศอยูใ่นภาวะถดถอย 

  (7) การอยูอ่าศยัเคล่ือนยา้ยแรงงานต่างดา้วไม่มีความชดัเจนอาจน ามาซ่ึง
ผลกระทบในระยะยาว 

  (8) เกณฑก์ารจดัเก็บรายไดแ้ละการจดัสรรงบประมาณไม่ไดค้  านึงถึงผลพวงของ
ประชากรแฝง ท่ีตอ้งใชง้บประมาณจ านวนมากในการบริหารจดัการพื้นท่ี (เทศบาลเมืองแสนสุข, 
2565) 

ดั้งเดิม “หาดบางแสน” เป็นชายหาดท่ีรกร้างวา่งเปล่ามานานนบั 80 ปี ใน “ต าบล        
แสนสุข” จนกระทัง่ปี พ.ศ. 2486 จอมพล ป. พิบูลสงคราม (แปลก พิบูลสงคราม) นายกรัฐมนตรีใน
สมยันั้นไดริ้เร่ิมใหมี้การสร้างสถานตากอากาศขึ้นบริเวณชายหาดแห่งน้ีโดยมีบริษทัแสนส าราญ
เป็นผูด้  าเนินงาน มีการสร้างบงักะโล โรงแรม และตั้งช่ือสถานตากอากาศตามช่ือบริษทัวา่ “สถาน
ตากอากาศแสนส าราญ” ท าใหห้าดทรายอนัสวยงามของต าบลแสนสุขเร่ิมเป็นท่ีรู้จกักนัในหมู่
นกัท่องเท่ียวมากขึ้น (thongteaw, ม.ป.ป.) 

เมืองแสนสุขตั้งอยูท่างตอนใตข้องอ าเภอเมืองชลบุรีบริเวณริมฝ่ังทะเลตะวนัออกของ 
อ่าวไทย มีพื้นท่ีทั้งส้ิน 20.268 ตารางกิโลเมตร (12,668 ไร่) โดยมีอาณาเขตติดต่อ ดงัน้ี 

- ทิศเหนือ ติดต่อกบั ต าบลบา้นปึก ต าบลเสมด็ อ าเภอเมืองชลบุรี จงัหวดัชลบุรี 
- ทิศใต้ ติดต่อกบั ต าบลบางพระ อ าเภอศรีราชา จงัหวดัชลบุรี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%B6%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0_(%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5)&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
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- ทิศตะวันออก ติดต่อกบั ต าบลหว้ยกะปิ ต าบลเหมือง อ าเภอเมืองชลบุรี จงัหวดั
ชลบุรี 

- ทิศตะวันตก ติดต่อกบั อ่าวไทย 
ชุมชนในเขตเทศบาลเมืองแสนสุขมีชุมชนอยูใ่นเขตจ านวน 10 แห่ง คือ ชุมชนหมู่บา้น

โชคดี ชุมชนบา้นเหมือง ชุมชนบา้นแหลมแท่น ชุมชนทา้ยตลาด ชุมชนหาดวอนนภา ชุมชนเขา
สามมุข ชุมชนร่วมใจพฒันา ชุมชนมุขแสนเจริญ ชุมชนตาลลอ้ม และชุมชนมณีแกว้ 
 

 
 
ภาพท่ี 2-59 ภาพแสดงพื้นท่ีต าบลแสนสุข  
(https://palanla.com/index.php?op=domesticLocation-detail&id=233) 
 

   
 
ภาพท่ี 2-60 ภาพบรรยากาศชายหาดบางแสน  
(https://th.tripadvisor.com/) 
 

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%B4&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%82
https://palanla.com/index.php?op=domesticLocation-detail&id=233
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 “วงเวียนบางแสน” เป็นจุดศูนยก์ลาง เราจะสามารถแบ่งแยกพื้นท่ีหาดบางแสนออกได้
เป็น 2 ส่วนใหญ่ ๆ คือ แนวชายหาดทางดา้นทิศเหนือของวงเวียนบางแสนท่ียาวไปจนจรดกบั 
“แหลมแท่น” เรียกวา่ “หาดบางแสนเหนือ” ส่วนแนวชายหาดทางดา้นทิศใตข้องวงเวียนบางแสน
ซ่ึงยาวไปจนจรดกบัสะพานท่าเทียบเรือติดกบั “หาดวอนนภา” เรียกวา่ “หาดบางแสนใต”้ 
 

 
 
ภาพท่ี 2-61 วงเวียนบางแสน จงัหวดัชลบุรี  
(https://www.emagtravel.com/archive/bangsan-beach.html) 
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ภาพท่ี 2-62 แสดงต าแหน่งบางแสนเหนือและใต ้ 
(google map.com) 
 

หาดวอนนภา ถูกสร้างเพื่อกั้นคล่ืนซดัเซาะชายฝ่ัง สูงกวา่ระดบัน ้าทะเลหน่ึงเมตรเศษ   
ท าเป็นลานหินใหค้นนัง่เล่นริมทะเล จะเป็นโซนท่ีคนชอบเล่นน ้าและตอ้งการไปนัง่เล่นริมหาดนิยม
ไปกนัตลอดวนัตลอดคืนไม่มีปิด นกัท่องเท่ียวสามารถลงเล่นน ้าท่ีหาดวอนไดเ้ช่นกนัแต่ไม่ควร
ออกไปไกลจากฝ่ังมากนกัเพราะน ้าค่อนขา้งลึก  ถนนเลียบหาดวอนจะอยูติ่ดกบัลานนัง่เล่น อีกฝ่ัง
ของถนนเป็นร้านคา้ร้านอาหารมากมายตั้งแต่รถเขน็ไปจนถึงร้านหรู ๆ หลงัพระอาทิตยต์กแถวน้ีจะ
คึกคกัเป็นพิเศษเพราะเป็นแหล่งเท่ียวกลางคืนของบางแสน เตม็ไปดว้ยร้านกินด่ืมฟังเพลงใกลท้ะเล   

แหลมแท่น เป็นโซนท่ีไดรั้บความนิยมนอ้ยกวา่บางแสนช่วงกลางและบางแสนช่วงใต ้
ไม่เหมาะแก่การเล่นน ้าและอนัตราย ทวา่ก็พอมีท่ีนัง่ทางเดินชมวิวเลียบแนวชายทะเลอยูบ่า้ง โดยมี
แนวกั้นคล่ืนซดัท่ีเพิ่งไดรั้บการบูรณะใหม่ ท าเป็นทางเดินเลียบชายฝ่ังทะเลยาวกวา่คร่ึงกิโลเมตร    
มีท่ีใหน้ัง่เล่นชมวิวดูพระอาทิตยต์ก ช่วงปลายแหลมแท่นมีลานอเนกประสงค ์เป็นสถานท่ีจดัอีเวนต์
ต่าง ๆ ของบางแสน เช่น งานเคาน์ดาวน์ปีใหม่ จากตรงน้ีสามารถมองเห็นเขาสามมุขไดอ้ยา่ง
สวยงาม หาดบางแสนเหนือ เป็นพื้นท่ีซ่ึงเหมาะกบันกัท่องเท่ียวท่ีรักความสะดวกสบาย ชอบ
บรรยากาศท่ีคึกคกัสนุกสนาน มีกิจกรรมทางน ้าใหเ้ลือกเล่นไดห้ลายอยา่ง อีกทั้งสามารถหาอาหาร
รับประทานอาหารไดง้่ายเพราะมีร้านคา้แผงลอยอยูเ่ป็นจ านวนมาก หากลงเล่นน ้าทะเลก็สามารถหา
ใชบ้ริการห้องอาบน ้าจืด-สุขาไดไ้ม่ยาก แต่ส าหรับผูท่ี้อยากนัง่ปล่อยอารมณ์สบาย ๆ ในบรรยากาศ

บางแสนเหนือ 

บางแสนใต ้
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สงบ ๆ ริมทะเลแนะน าใหเ้ดินไปหามุมเงียบ ๆ ทางดา้น “หาดบางแสนใต”้ จะดีกวา่เน่ืองจากบริเวณ
น้ีมีจ านวนนกัท่องเท่ียวมาเยือนนอ้ย ไม่ค่อยพลุกพล่าน ใครท่ีมีรถยนตส่์วนบุคคลก็สามารถขบัรถ
ตามถนนเลียบชายหาดบางแสนใตไ้ปจนถึงสะพานท่าเทียบเรือใกล ้ๆ กบั “หาดวอนนภา” ช่วงเวลา
เยน็ของทุก ๆ วนัจะมีชาวบา้นทอ้งถ่ินแวะมาออกก าลงักายไปพร้อม ๆ กบัชมพระอาทิตยต์ก ณ ลาน
กีฬาริมทะเลใกล ้ๆ กบัสะพานท่าเทียบเรือแห่งน้ี นกัท่องเท่ียวต่างถ่ินซ่ึงตอ้งการจะออกก าลงักาย
ภายใตบ้รรยากาศสุดแสนโรแมนติกท่ามกลางแสงสนธยาก็สามารถแวะมายงัลานกีฬาริมทะเลของ 
“หาดบางแสนใต”้ ไดเ้ช่นกนั (ท่องเท่ียวดอทคอม, 2551)  

8. ลักษณะภูมิประเทศ  
เทศบาลเมืองแสนสุข เป็นเมืองชายฝ่ังทะเลตะวนัออก มีลกัษณะภูมิอากาศแบบฝนเมือง

ร้อน ภูมิประเทศลาดเอียงจากดา้นทิศตะวนัออกลงสู่ชายฝ่ังทะเลดา้นทิศตะวนัตกและทิศเหนือ  
มีพื้นท่ีชายฝ่ังทะเล เป็นทั้งแหล่งเพาะเล้ียงสัตวน์ ้าและสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส าคญั 
 9. ลักษณะภูมิอากาศ 

ภูมิอากาศของจงัหวดัชลบุรี อยูภ่ายใตอิ้ทธิพลของลมมรสุม 2 ชนิด คือ ลมมรสุม
ตะวนัออกเฉียงเหนือ และลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้ช่วงลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนืออยูร่ะหวา่ง
เดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพนัธ์ จะพดัพาเอาความกดอากาศต ่าจากประเทศจีน เขา้มาท าใหมี้
ฝนนอ้ยและความช้ืนต ่า ส่วนช่วงลมมรสุมตะวนัตก เฉียงใตอ้ยูร่ะหวา่งเดือนพฤษภาคมถึงเดือน
ตุลาคม จะพดัพาเอาความช้ืนในทะเลอนัดามนัและอ่าวไทยเขา้มาท า ใหมี้ฝนมาก มีความช้ืนสูงและ
ความกดอากาศอยูใ่นเกณฑต์ ่า ส าหรับช่วงกลางเดือนกุมภาพนัธ์ถึงกลางเดือน พฤษภาคมเป็นช่วง
เปล่ียนลมมรสุมจากลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ เป็นลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใตอุ้ณหภูมิ  
จะสูงกวา่ช่วงอ่ืนแต่จะไม่สูงมากนกั เน่ืองจากอยูใ่กลท้ะเล กระแสลมและไอน ้าช่วยท าใหอ้ากาศ
ร้อนเบาบางลง และท าใหมี้ฝนตกหนกับางพื้นท่ี ฤดูหนาว เร่ิมตั้งแต่เดือนพฤศจิกายนถึงเดือน
กุมภาพนัธ์อยูใ่นช่วงอิทธิพลของ ลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ มีอากาศแหง้แลง้ และหนาวเยน็ 
ฤดูร้อน เร่ิมตั้งแต่เดือนมีนาคมถึงเดือนพฤษภาคม เป็นฤดูเปล่ียนมรสุมคร้ังแรกจะมีอากาศร้อน  
จดัในเดือนเมษายน ฤดูฝน เร่ิมตั้งแต่เดือนมิถุนายนถึงเดือนตุลาคม อยูใ่นช่วงอิทธิพลของลมมรสุม 
ตะวนัตกเฉียงใต ้มีฝนตกหนกัใน เดือนตุลาคม 

แบ่งออกเป็น 3 ฤดู 
ฤดูหนาว มรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ เร่ิมเดือนพฤศจิกายน-เดือนกุมภาพนัธ์ 
ฤดูร้อน เร่ิมเดือนมีนาคม-เดือนพฤษภาคม 
ฤดูฝน มรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้เร่ิมเดือนมิถุนายน-เดือนตุลาคม 
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ทิศลมในแต่ละฤดู 
ฤดูร้อน (มี.ค.-พ.ค.) ลมส่วนใหญ่เป็นลมทางทิศใตแ้ละตะวนัตกเฉียงใต ้
ฤดูฝน (มิ.ย.-ต.ค.) ลมส่วนใหญ่เป็นลมทิศตะวนัตกและตะวนัตกเฉียงใต ้
ฤดูหนาว (พ.ย.-ก.พ.) ลมส่วนใหญ่เป็นลมทิศเหนือและตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ท่ีมา: เวบ็ไซตเ์ทศบาลเมืองแสนสุข 
10. เอกลักษณ์ของสถานท่ีชายหาดบางแสน 
จากบทความทางเวบ็ไซตก์ารท่องเท่ียวและส านกัข่าวไดร้วบรวมขอ้มูลทางกายภาพท่ี

เป็นเอกลกัษณ์ของสถานท่ีบริเวณชายหาดบางแสน โดยแบ่งออกเป็นเอกลกัษณ์ทางธรรมชาติ และ
เอกลกัษณ์ท่ีมนุษยส์ร้างขึ้น ดงัน้ี 

10.1. เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ 
เน่ืองจากบางแสนเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวทางทะเลท่ีหน่ึง จึงมีเอกลกัษณ์ทางธรรมชาติ

ลกัษณะทางกายภาพท่ีแบ่งเป็น 4 ลกัษณะเด่น ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 2-2 เอกลกัษณ์ทางธรรมชาติทางกายภาพ 
 

ลักษณะทางกายภาพ ภาพประกอบ 
ตน้มะพร้าว: พบเห็นตั้งแต่บริเวณบางแสนตอนกลางตลอด
จนถึงบางแสนตอนใต ้(หาดวอนนภา) เป็นทิวแนวขนานกบั
ชายทะเล 
  

(ส านกัข่าวมติชน, 2562) 

ชายหาด ,ทะเล: บริเวณทางทิศตะวนัตกจากฝ่ังบางแสนตอน
ใตต้ลอดจนถึงบางแสนตอนเหนือ  
 

 
(เทศบาลเมืองแสนสุข, 2561) 

ภูเขา: จากภาพแสดงถึงเขาสามมุขจุดชมวิวแห่งหน่ึงของ
ชลบุรี ท่ีสามารถมองเห็นทิวทศัน์ของหาดบางแสนและทะเล
อ่างศิลา ต าแหน่งบางแสนตอนเหนือ 

 
(chonburisearch, 2559) 

บรรยากาศพระอาทิตย์ตก: จากภาพแสดงถึงชายหาดบาง
แสนยามช่วงเวลา 17.00-18.30 (เวลาอาจเปล่ียนแปลงตาม
ฤดูกาล) 
  

(travelnaithai, 2563) 

 
10.2 เอกลักษณ์ท่ีมนุษย์สร้างขึ้น 
เน่ืองจากบางแสนเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวดา้นการพกัผอ่นท่ีไดรั้บความนิยมจาก

นกัท่องเท่ียวทั้งในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ี รอง ผอ.ททท.ส านกังานพทัยา บอกวา่ บางแสนคือสินคา้
ท่องเท่ียวคู่คนไทยมาร่วม 77 ปี จึงมีเอกลกัษณ์ท่ีมนุษยส์ร้างขึ้นจากอดีตจนถึงปัจจุบนั โดยมี
ลกัษณะทางกายภาพท่ีแบ่งเป็น 7 ลกัษณะ ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 2-3 เอกลกัษณ์ท่ีมนุษยส์ร้างขึ้นทางกายภาพ  
 

ลักษณะทางกายภาพ ภาพประกอบ 
เตียงผา้ใบ: จากภาพแสดงถึงเตียงผา้ใบจ านวนมากบริเวณ
ริมหาดบางแสนตอนกลางและบางแสนตอนใต้ ลกัษณะ
โครงไมสี้ฟ้า และผา้ใบลายแนวตั้ง 

 
(tripadvisor, 2562) 

ร่มชายหาด: จากภาพแสดงถึงร่มชายหาดจ านวนมาก
บริเวณริมหาดบางแสนตอนกลาง มีลกัษณะเหมือนกบัร่ม
ชายหาดทัว่แต่มีจุดเด่นท่ีจ านวนนบั 100 คนั 
 
 
 
 

 

 
(ท่องเท่ียว, 2554) 

เรือยาง: กิจกรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของบางแสนตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบนั มีลกัษณะคลา้ยเรือชูชีพรูปทรงกลว้ย 
 
 
 

 
(เวบ็ไซต ์amarintv, 2563) 

ห่วงยางชูชีพ: กิจกรรมท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของบางแสนตั้งแต่
อดีตจนถึงปัจจุบนั มีลกัษณะเป็นยางแบบหนาสีด าและมี
สัญลกัษณ์เป็นภาพหรืออกัษรต่างกนัไปตามผูใ้หเ้ช่า 
 
 

 
(เวบ็ไซต ์travelnaithai, 2563) 
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ตารางท่ี 2-2 (ต่อ) 
 

ลักษณะทางกายภาพ ภาพประกอบ 
หอสังเกตการณ์ ริมหาด: เทศบาลเมืองแสนสุขตั้ งหอ
สังเกตการณ์ 8 จุดตลอดแนวชายหาดบางแสนดูแลความ
ปลอดภยันักท่องเท่ียว พร้อมน าระบบ Smart Technology 
เขา้ใชคู้่กบัอุปกรณ์ช่วยชีวิตในเบ้ืองตน้  

(mgronline, 2561) 

ร้านอาหาร: จากภาพแสดงถึงร้านอาหารริมหาดบางแสน
ส าหรับบริการนักท่องเท่ียว รูปแบบจะเป็นลักษณะร้าน
ชั่วคราวแบบลอย ประเภทอาหาร เช่น ไก่เหลือง ส้มต า 
อาหารทะเล 
 
 
 

 

 

 
(one31, 2563) 
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ตารางท่ี 2-2 (ต่อ) 
 

ลักษณะทางกายภาพ ภาพประกอบ 
เคร่ืองบินโฟม : เอกลักษณ์ดั้ งเดิมท่ีพบเห็นกันทั่วไปตาม
ชายหาดบางแสน ลกัษณะคลา้ยว่าวแต่วสัดุเป็นโฟมตดัเป็น
เคร่ืองบินทาดว้ยสีสันสดใส 
 

 
(1306IX, 2550) 

จกัรยาน: ป่ันจกัรยานชมหาดบางแสนเป็นกิจกรรมท่ียงัไดรั้บ
ความนิยมอยู่เม่ือไดม้าหาดบางแสน คือ การป่ันจกัรยานแบบ
หลายคนไปรอบ ๆ บริเวณหาด เป็นความทรงจ าท่ีไม่รู้ลืมแม้
เวลาจะผา่นไปกวา่ 10 ปี ลกัษณะสามารถป่ันได ้2-4 คนต่อคนั 
 
 
 

 

 
(touronthai ,2563) 

ทุ่นลอยน ้า: กิจกรรมล่าสุดของหาดบางแสน โดยเทศบาลเมือง
แสนสุข ด าเนินการติดตั้ง “ทุ่นลอยน ้ า” ท่ีชายหาดบางแสน 
เพื่อเพิ่มกิจกรรมทางน ้ าส าหรับนักท่องเท่ียว และเป็นการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวกระตุน้เศรษฐกิจ 
โดยติดตั้งทั้งหมด 3 จุด ประกอบดว้ย  
          1. วงเวียนยนิดีตอ้นรับ 
          2. หลงัศาลเจา้พ่อแสน 
          3.ก่อนถึงโรงแรมเอสทู  
ขนาดความยาวแต่ละทุ่น 39 เมตร  

 

 
(เทศบาลเมืองแสนสุข จงัหวดัชลบุรี, 2564) 

https://www.blogger.com/profile/12447363878663735225
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11. ข้อมูลภาคสนาม 
ผูวิ้จยัไดล้งส ารวจพื้นท่ีบริเวณชายหาดบางแสนดว้ยวิธีการสังเกตและเก็บรวบรวม

ภาพถ่ายในแต่ละส่วน ไดแ้ก่ บางแสนเหนือ บางแสนกลาง บางแสนใต ้ของต าบลแสนสุข  
จงัหวดัชลบุรี เพื่อน ามาเปรียบเทียบกบัขอ้มูลจากเอกสารโดยมีขอ้มูล ดงัน้ี 

11.1 ชายหาดบางแสนเหนือ (หาดวอนนภา) ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
 

   
 

   
 

ภาพท่ี 2-63 บรรยากาศชายหาดบางแสนเหนือ (หาดวอนนภา) ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี  
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ภาพท่ี 2-64 บรรยากาศชายหาดบางแสนเหนือ (หาดวอนภา) ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี  
  



 84 

11.2 ชายหาดบางแสนตอนกลาง (หาดบางแสน) ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
 

   
 

   
 

   
 

 
 
ภาพท่ี 2-65 บรรยากาศชายหาดบางแสนบางแสนตอนกลาง (หาดบางแสน) ต าบลแสนสุข  

จงัหวดัชลบุรี  
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ภาพท่ี 2-66 บรรยากาศชายหาดบางแสนบางแสนตอนกลาง (หาดบางแสน) ต าบลแสนสุข  

จงัหวดัชลบุรี 
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11.3 ชายหาดบางแสนตอนใต ้(แหลมแท่น) ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
 

   
 

   
 
ภาพท่ี 2-67 บรรยากาศชายหาดบางแสนบางแสนตอนใต ้(แหลมแท่น) ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
 

จากการส ารวจขอ้มูลภาคสนามผูว้ิจยัสรุปไดว้า่ลกัษณะทางกาพภาพท่ีคลา้ยกนัของ
ชายหาดบางแสนเหนือ บางแสนกลาง และบางแสนใต ้ทั้ง 3 ส่วน ไดด้งัน้ี  
 รูปแบบสถานท่ี คือ โขดหินกบัหาดทราย ร้านคา้ต่าง ๆ   
 รูปแบบกิจกรรม คือ การพกัผอ่น เล่นน ้าทะเล  
 ภาพรวม คือ ทะเล ทอ้งฟ้า หาดทราย ตน้มะพร้าว  
 จากขอ้มูลบทความหาดบางแสน ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี สรุปไดว้า่ จากขอ้มูลนกั 
ท่องเท่ียว ทั้งในสถานท่ีและนอกสถานท่ี ไดเ้พิ่มมากขึ้นในทุก ๆ ปี จ านวนของชาวต่างชาติ ร้อยละ 
40 ไดเ้พิ่มรายไดใ้หก้บัเศรษฐกิจต าบลแสนสุข เฉล่ียหลกั 10 ลา้น และมีการเติบโตในทุก ๆ ปี ซ่ึง
ขอ้มูลเศรษฐกิจท่ีไดม้าแสดงถึง สถานท่ีท่องเท่ียวชายหาดบางแสน ท่ียงัคงอนุรักษเ์อกลกัษณ์หรือ 
จุดขายดั้งเดิมอยูห่ลากหลายรูปแบบ ทั้งในเร่ืองของ กิจกรรมทางทะเล ร้านอาหาร และยงัมีการ
พฒันากิจกรรมต่าง ๆ ส าหรับรองรับนกัท่องเท่ียวรูปแบบใหม่อยา่งต่อเน่ือง โดยเทศบาลเมือง     
แสนสุข จดัท าทุ่นลอยน ้า ในปี 2563 ท่ีผา่นมา ท าใหมี้นกัท่องเท่ียวสนใจท่ีจะมาใชบ้ริการในพื้นท่ี
มากขึ้น รวมไปถึงทศันวิสัยท่ีดีขึ้นทั้งในบางแสนเหนือ บางแสนกลาง บางแสนใต ้ท่ีใชเ้อกลกัษณ์
ทางธรรมชาติท่ีมีอยูไ่ดอ้ยา่งคุม้ค่า 
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6. แนวคิดทฤษฎีอัตลักษณ์ (Identity)  
1. ความหมายของอัตลักษณ์องค์กร 
บทความจาก Ratchdaporn Keawjan เร่ือง Corporate Identity Design ปี 2556 ไดก้ล่าวไว้

วา่ การออกแบบอตัลกัษณ์ขององคก์รหรือแบรนดสิ์นคา้ ท่ีไม่ไดห้มายถึงการสร้างแบรนดห์น่ึง ๆ 
โดยตรง แต่เป็นหนา้ต่างส าคญัท่ีจะก าหนดหนา้ตาและทิศทางของแบรนดน์ั้น ๆ ได ้การออกแบบ 
อตัลกัษณ์น้ีจึงไม่ใช่เร่ืองง่าย เพราะมนัไม่ใช่แค่การออกแบบ “โลโก”้ แลว้น าไปประยกุตใ์ชก้บั
เคร่ืองมือส่ือสารทั้งหมดของแบรนด ์CI Design คือ การออกแบบ “ภาพลกัษณ์ทั้งหมดของแบรนด”์ 
ท่ีจะท าใหค้นภายนอกสัมผสัไดเ้ช่นเดียวกบัท่ีองคก์รตอ้งการส่ือออกไป เรียกวา่ ถา้พลาดก็อาจท า
ใหภ้าพของแบรนดบิ์ดเบ้ียวไปเลยก็ได ้

บทความจาก PANUPAT MANCHOO เร่ือง การออกแบบอตัลกัษณ์ (LOGO) ปี 2555 
ไดใ้หค้วามหมายไวว้า่ ค  าวา่ “อตัลกัษณ์” ไม่มีบนัทึกไวใ้นพจนานุกรม แต่มีต าราหลายเล่มให้
ความหมายค าวา่ “อตัลกัษณ์” ไวว้า่ คุณลกัษณะเฉพาะตวั ซ่ึงเป็นตวับ่งช้ีของลกัษณะเฉพาะของตวั 
บุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ เช่น เช้ือชาติ ภาษา วฒันธรรมทอ้งถ่ิน และศาสนา ฯลฯ  
ซ่ึงมีคุณลกัษณะท่ีไม่ทัว่ไปหรือสากลกบัสังคมอ่ืน ๆ กล่าวคือ ลกัษณะท่ีไม่เหมือนกบัของคนอ่ืน ๆ   
“อตัลกัษณ์” มาจากภาษาบาลีวา่ อตฺต+ลกัษณ โดยท่ี “อตัตะ” มีความหมายวา่ ตวัตน, ของตน  
ส่วน “ลกัษณะ” หมายถึง สมบติัเฉพาะตวั หากมองเพียงแค่รูปศพัท ์“อตัลกัษณ์” จึงเหมาะจะ
น ามาใชห้มายถึง ลกัษณะเฉพาะตวัของส่ิงใดส่ิงหน่ึงมากกวา่ ส่วนค าวา่ “เอกลกัษณ์” มีค าวา่ “เอก” 
ซ่ึงหมายถึง หน่ึงเดียว จึงน่าจะหมายความวา่ลกัษณะหน่ึงเดียว (ของหลาย ๆ ส่ิง) หรือลกัษณะท่ี 
ของหลาย ๆ ส่ิงมีร่วมกนั ซ่ึงเป็นความหมายแรกตามพจนานุกรมอยา่งไรก็ดี คนไทยโดยส่วนใหญ่
ยงันิยมใชค้  าวา่ “เอกลกัษณ์” ในความหมายวา่ลกัษณะเฉพาะตวัท่ีไม่เหมือนใครอยา่งกวา้งขวาง  
ส่วนค าวา่ “อตัลกัษณ์” นั้นมกัจะใชใ้นวงแคบ ๆ เช่นแวดวงวิชาการเท่านั้น และบางคร้ังก็ใชแ้บบ 
มีนยัยะแฝง เช่น “เอกลกัษณ์” เป็นส่ิงตายตวัไม่สามารถเปล่ียนแปลงได ้ส่วน “อตัลกัษณ์” สามารถ
เปล่ียนแปลงได ้แต่กระนั้นก็ยงัไม่มีขอ้บญัญติัการใชท่ี้ชดัเจน 

ฮอลลแ์ละดูกาย (Hall, & Du Gay, 1996) อธิบายลกัษณะของอตัลกัษณ์วา่ ไม่ใช่ส่ิงท่ีมีอยู่
ตามธรรมชาติ หรือเกิดขึ้นลอย ๆ แต่ก่อรูปขึ้นมาภายในวฒันธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง โดยท่ี
วฒันธรรมก็เป็นส่ิงถูกประกอบสร้างทางสังคม (Social Construct) และไม่ใช่ส่ิงท่ีหยดุน่ิงตายตวั 
หากแต่เป็นวงจรซ่ึงมีผูเ้รียกว่า “วงจรแห่งวฒันธรรม” (Circuit of Culture) ภาพแสดงวงจร 
แห่งวฒันธรรมกบัการสร้างอตัลกัษณ์ดงัน้ี 
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ภาพท่ี 2-68 แสดงถึงวงจรแห่งวฒันธรรม  
(Hall, 1997) 

 
จากภาพท่ีแสดงวงจรวฒันธรรมกบัการสร้างอตัลกัษณ์ อธิบายไดว้า่ อตัลกัษณ์ทั้งหลาย 

มี กระบวนการถูกผลิต (Produced) ใหเ้กิดขึ้น สามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุม
จดัการ (Regulated) อยูใ่นวฒันธรรมเหล่านั้น และทั้งน้ียงัมีการสร้างความหมายต่าง ๆ (Creating 
Meanings) ผา่นทางระบบต่าง ๆ ของการสร้างภาพตวัแทน (Symbolic Systems of Representation) 
ท่ีเก่ียวกบัต าแหน่งแห่งท่ีต่าง ๆ ทางอตัลกัษณ์อนัหลากหลายท่ีเราเลือกใช ้หรือ น าเอามาสร้าง
เป็นอตัลกัษณ์ของเรา 

เอด็เวิร์ด ที ฮอลล ์(Edward T. Hall อา้งถึงใน ศิรินาถ ป่ินทองพนัธุ์, 2546) เสนอวา่ 
วฒันธรรมก่อให้เกิดอตัลกัษณ์ ท าใหเ้ราแตกต่างจากคนกลุ่มอ่ืน ๆ โดยแบ่งวิธีการเรียนรู้ท่ีท าให้
ทราบ ถึงความแตกต่างไว ้10 กลุ่ม คือ  

1. ระบบการส่ือสารและภาษา  
2. ลกัษณะท่าทางและการแต่งกาย  
3. อาหารและนิสัยการบริโภค  
4. เวลาและความส านึก  
5. การตอบแทนและการทกัทาย  
6. ความสัมพนัธ์  
7. ค่านิยมและบรรทดัฐาน  
8. ความรู้สึกเป็นตวัเองและระยะห่าง  
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9. การพฒันาดา้นจิตใจและการเรียนรู้  
10. ความเช่ือและทศันคติ 

ในการศึกษาอตัลกัษณ์ของบุคคลหรือชุมชนน่าจะศึกษาไดจ้ากภาพตวัแทนท่ีแสดง
ออกมา เป็นสัญลกัษณ์หรือเคร่ืองหมายอตัลกัษณ์ซ่ึงอาจจะแสดงผา่นส่ือต่าง ๆ หรือแสดงใหผู้อ่ื้น   
รับรู้ เช่น การใชภ้าษา ศาสนา เคร่ืองแต่งกาย และการบริโภค เป็นตน้ 

2. ความสำคัญของอัตลักษณ์องค์กร 
จะเห็นไดว้า่การออกแบบระบบท่ีเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะขององคก์รโดยค านึงถึงความรู้สึก

นึกคิดต่อตนเองวา่ "ฉันคือใคร" ซ่ึงจะเกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรคร์ะหวา่งตวัเรากบัคนอ่ืน โดยผา่น
การมองตวัเองและคนอ่ืนมองเราในขณะนั้น (Kath, 2000, pp. 6-7 อา้งใน พิศิษฏ ์คุณวโรตม,์ 2545, 
หนา้ 57) และในขณะเดียวกนัมโนทศัน์อตัลกัษณ์ จะถูกกล่าวควบคู่ไปกบัเร่ืองของอ านาจ นิยาม
ความหมายหรือการสร้างภาพแทนความจริง (representation) เม่ืออตัลกัษณ์ไปสัมพนัธ์กบัแนวคิดท่ี
กล่าวมาขา้งตน้แลว้ ดูจะมีความหมายท่ีแตกต่างจากความหมายท่ีเขา้ท่ีเขา้ใจกนัโดยสามญัส านึก
มาก (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2543, หนา้ 1) 

เสรี วงษม์ณฑา และชุษณะ เตชคณา (2550, หนา้ 96) ไดก้ล่าววา่ กระบวนการสร้างแบรนต ์
(The brand building process) ไดก้ระบวนการดงัต่อไปน้ี 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2-69 กระบวนการการสร้างแบรนด์ (เสรี วงษม์ณฑา และชุษณะ เตชคณา, 2550) 

 

1. ก าหนดวิสัยทศัน์ 

3. วางระบบสร้างอตัลกัษณ์ 
 

4. สร้างแบรนดภ์ายในองคก์ร 
 

5. สร้างการรับรู้ใหแ้บรนด์ 
 

2. วางต าแหน่งครองใจ / ก าหนดค าสัญญา
เป็นจุดขาย 

 

6. ท าใหบ้ริโภครับผิดชอบแบรนด์ 
 
7. สร้างความภกัดีและผกูพนัใหแ้บรนด์ 
 

การคน้พบ 

ค าสัญญา 

การแสดงออกทางแบรนด์ 

Brand Action 

การส่ือสารของแบรนด์ 

โฆษณา ประชาสัมพนัธ์ การส่งเสริม 
การขาย การสร้างความสัมพนัธ์กบั
ลูกคา้ จดักิจกรรม การเจาะตลาดตรง 
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จากภาพท่ี 2-70 ท าใหเ้ห็นถึงความส าคญัของอตัลกัษณ์เพื่อแสดงออกทางแบรนด์จากนั้น
ตอ้งสร้างการรับรู้การส่ือสารใหก้บัแบรนด์ พอถึงแมว้า่องคก์รจะมีภาพลกัษณ์ท่ีดีเพียงใดแต่ถา้
ภาพลกัษณ์ไม่ไดรั้บการเผยแพร่สู่สาธารณชน หรือผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย ภาพลกัษณ์ท่ีดีนั้นยอ่ม
ไม่ก่อใหเ้กิดประโยชน์แก่องคก์รเท่าท่ีควร ดว้ยเหตุน้ี องคก์รท่ีประสบความส าเร็จหลายแห่งจึงได้
ก าหนดใหมี้แผนส าหรับ อตัลกัษณ์องคก์รรวมอยูใ่นแผนการจดัการและการบริหารงานขององคก์ร 
(สุมิตรา ศรีวิบูลย,์ 2547, หนา้ 21-22) 

3. ประเภทของอัตลักษณ์  
เออร์วิง ก็อฟมนั (Erving Goffman, 1963) นกัสังคมวิทยา ไดแ้บ่งอตัลกัษณ์ออกเป็น        

2 ประเภท และอธิบายลกัษณะความแตกต่างและความเหมือนกนัไว ้ดงัน้ี อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล 
(2546: 5-6, 27-28) (อา้งถึงใน ชิโนรส ถ่ินวิไลสกุล, 2554) 

3.1 อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) คือ ภาพของปัจเจกในสายตาคนอ่ืน  
ในฐานะท่ีเป็นบุคคลท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั โดยสังคมจะมีวิธีการระบุอตัลกัษณ์ส่วนบุคคลแตกต่าง
กนัไป เช่น สังคมสมยัใหม่ใชบ้ตัรประชาชนหรือการพิมพล์ายน้ิวมือระบุอตัลกัษณ์บุคคล เป็นตน้ 
ในขณะท่ี ลิตเต้ิลจอห์นและฟอสส์ (Littlejohn, & Foss, 2008) อธิบายวา่ อตัลกัษณ์ส่วนบุคคล คือ 
ลกัษณะเฉพาะของบุคคล ท่ีเกิดขึ้นจากการมองตนเอง และเกิดขึ้นจากเรียนรู้จากการมีปฏิสัมพนัธ์
กบัคนในครอบครัวในช่วงเร่ิมแรกของชีวิต และจากสังคม 

3.2 อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) ของบุคคล คือ สถานภาพทางสังคม เช่น 
อาชีพ ชนชั้น เพศ ชาติพนัธุ์ หรือศาสนาท่ีปัจเจกบุคคลนั้นสังกดัอยู ่สังคมจะมีความคาดหวงัหรือ 
เรียกร้องวา่ ปัจเจกบุคคลในวยั เพศ ชนชั้นนั้น ๆ ควรวางตนอยา่งไร 

จากค าอธิบายดงักล่าวจะเห็นวา่อตัลกัษณ์ส่วนบุคคลและอตัลกัษณ์ทางสังคมมีส่วนท่ี 
ซอ้นทบักนัอยู ่เพราะอตัลกัษณ์ เป็นการเช่ือมต่อกนัระหวา่งความเป็นปัจเจก (Individual) และ
สังคม 8 (Social Aspect) การสังคมก าหนดบทบาทหนา้ท่ีของบุคคล ท าใหมี้ระบบคุณค่าติดมากบั
บทบาท หนา้ท่ีนั้น ในมิติน้ีอตัลกัษณ์จึงเป็นเร่ืองของการใชส้ัญลกัษณ์ (Symbolic Aspect) ดว้ย 
เพราะการแสดงออกท่ีเก่ียวขอ้งกบัความสัมพนัธ์แบบต่าง ๆ กระท าผา่นระบบสัญลกัษณ์หลากแบบ 

นอกจากน้ีจากการคน้ควา้พบวา่ มีอตัลกัษณ์อีกประเภทหน่ึงเรียกวา่ อตัลกัษณ์ร่วม 
(Collective Identity) สารานุกรมสังคมวิทยาแบลค็เวล ไดนิ้ยามไวว้า่ หมายถึงการมีความหมาย 
ร่วมกนัของกลุ่ม ซ่ึงความหมายร่วมเหล่าน้ีเกิดจากความสนใจและประสบการณ์ร่วมกนัของสมาชิก 
กลุ่ม เป็นการตอบค าถามวา่พวกเราเป็นใคร อตัลกัษณ์ร่วมไม่ใช่ส่ิงตายตวั เกิดขึ้นผา่นการต่อสู้ทาง 
การเมือง ผา่นการเคล่ือนไหวทางสังคม ปฏิสัมพนัธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม (George Ritzer, 2007) 
ในขณะท่ีออลสัน (Olson, 2010) อธิบายวา่ หมายถึง ชุดของความรู้สึกของบุคคลท่ีเกิดขึ้นจากการ 
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เป็นสมาชิกของกลุ่ม ซ่ึงอตัลกัษณ์ร่วมน้ีจะเป็นส่วนหน่ึงของอตัลกัษณ์ในระดบัปัจเจกหรือ               
อตัลกัษณ์ของบุคคล ตวัอยา่งของอตัลกัษณ์ร่วม เช่น บุคลิกภาพของกลุ่มโดยรวม เพศสภาพ ชาติ
พนัธุ์ สภาพ ภาพ อาชีพ เป็นตน้ (Richard D. Ashmore, Kay Deaux and Tracy McLaughlin-Volpe, 
2004) จากค าอธิบายขา้งตน้จะพบวา่อตัลกัษณ์ทางสังคม (Social Identity) และอตัลกัษณ์ร่วม 
(Collective Identity) มีลกัษณะใกลเ้คียงกนั 

อตัลกัษณ์เป็นเร่ืองท่ีมีส่วนร่วมกนัอยูห่ลายประการ เช่น อตัลกัษณ์เป็นเร่ืองของ       
ปัจเจกบุคคล อตัลกัษณ์เป็นเร่ืองของการสร้างจากบริบทเชิงพื้นท่ีและเวลา (วฒันธรรมและ
ประวติัศาสตร์) อตัลกัษณ์เป็นเร่ืองของการใหค้  านิยามและตีความ มีความหมายเชิงคุณค่า ซ่ึงคุณค่า
เหล่านั้นไม ่จ าเป็นตอ้งไดรั้บความเป็นสากล แต่ความหลากหลายทางวฒันธรรมหรือการสร้าง
ตวัตนจาก วฒันธรรมย่อยก็ได ้ท าใหเ้กิดการยอมรับซ่ึงพหุลกัษณ์ทางสังคม ซ่ึงไม่เหมือนกบั
เอกลกัษณ์ในค า นิยามสมยัแรกท่ีจะตอ้งสร้างเพื่อความเป็นปึกแผน่ของสังคมเท่านั้น แต่อตัลกัษณ์
เป็นเร่ืองของการ ยอมรับในการมีอยูข่องปัจเจกอยา่งจริงจงั 

 
ข้อมูลการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) 

แนวโนม้การตลาดในปัจจุบนัท่ีผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงการเขา้หาผูข้ายตลอดเวลา ทั้งจาก
ความสามารถในการเขา้ถึงเทคโนโลยส่ืีอสารต่าง ๆ มากขึ้น พฤติกรรมท่ีมีความเป็น Multi-screen 
มากขึ้น รวมไปถึงความตอ้งการต่าง ๆ ท่ีซบัซอ้น แยกยอ่ย และลงลึกยิง่กวา่เดิม ท าใหผู้บ้ริโภคท่ีแม้
จะเป็นคนเดียวกนัหรือกลุ่มเดียวกนักบัท่ีแบรนดห์รือนกัการตลาดเคยรู้จกัหรือเขา้ใจ แต่ในอนาคต
อนัใกลอ้าจเปลี่ยนแปลง ไม่ไดมี้ความตอ้งการเหมือนเดิมอีกต่อไป น ามาซ่ึงการปรับตวัทั้งของ
นกัการตลาดและนกัส่ือสารแบรนดใ์นการพิชิตใจผูบ้ริโภคท่ีทา้ทายมากขึ้น 

1. ความหมายการตลาดออนไลน์  
บทความจากเวป็ไซค ์wynnsoft-solution โดยคุณวสันต ์แผลงลิทธ์ิ ฉบบัปี 2559 ไดก้ลา่ว

วา่ การท าการตลาดในส่ือออนไลน์ มีวตัถุประสงค ์ท าให้สินคา้ท่ีตอ้งการขายใหเ้ป็นท่ีรู้จกัเพิ่มมาก
ขึ้น โดยใชว้ิธีต่าง ๆ ในการ โฆษณาเวบ็ไซต ์หรือ โฆษณาขายสินคา้ ท่ีจะน าสินคา้ของเราไป
เผยแพร่ตามส่ือออนไลน์ เพื่อเพิ่มโอกาสใหผู้อ่ื้นไดเ้ขา้ถึงและเกิดความสนใจ จนเขา้มาใชบ้ริการ
หรือซ้ือสินคา้ของเราโดยการตลาดออนไลน์ (Online Marketing)  

2. ความสำคัญของการตลาดออนไลน์  
บทความจากบริษทั นิภา เทคโนโลย ีจ ากดั ฉบบัปี 2562 ไดก้ล่าวถึงความหมาย 

ดา้นการตลาดออนไลน์ไวว้า่ ในสังคมท่ีโลกออนไลน์ก าลงัเป็นปัจจยัส าคญัในการด าเนินชีวิตของ 
คนรุ่นใหม่ เราคงปฏิเสธไม่ไดว้า่ ส่ือออนไลน์ไดเ้ขา้มามีอิทธิพลต่อเราในทุกขณะ ตั้งแต่ต่ืนเชา้ 
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จนกระทัง่เขา้นอน อีกทั้งความรวดเร็วและความสะดวกสบายของโลกออนไลน์ยงัถูกน ามาใช้
ประโยชน์กบักลุ่มคนทุกสาขาอาชีพ โดยเฉพาะการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) ท่ีก าลงั 
เป็นท่ีนิยมกนัอยา่งแพร่หลาย เพราะสามารถท าใหผู้อ่ื้นรู้จกัเราหรือสินคา้ของเราไดอ้ยา่งกวา้งขวาง 

3. กระบวนการสร้างการตลาดออนไลน์ 
3.1 ช่ือร้าน ขายของออนไลน์ ช่ือร้านตอ้ง อ่านง่าย จ าง่าย คุน้หู คน้หาเจอ หลายคนคิด

วา่การตั้งช่ือร้านคา้ออนไลน์ของตวัเอง จะตั้งช่ือร้านอะไรก็ไดต้ามใจชอบ ยิง่ถา้แปลกไม่ซ ้าใครยิง่ดี 
(บางทีถึงกบัเปิดดิกชนันารีหากนัดว้ยซ ้า) แต่หารู้ไม่การตั้งช่ือร้านตอ้งมีเทคนิคนัน่ก็คือ  
ตอ้งอ่านง่าย จ าง่าย คุน้หู และตอ้งคน้หาเจอง่าย  

3.1.1 อ่านง่าย ช่ือท่ีออกเสียงยาก ไม่คุน้หูคนไทย มีผลท าใหลู้กคา้ไม่จดจ าร้าน 
หรือบางทีก็ไม่กลา้แนะน าร้านคุณกบัคนรู้จกั เพราะกลวัออกเสียงผิด! เท่ากบัคุณเสียโอกาสไดลู้กคา้
ใหม่ไปอีกคน เพราะอยา่งน้ีคุณ 

3.1.2 จดจำง่าย คุ้นห ูช่ือร้านท่ีดีควรท าใหลู้กคา้จดจ าไดง้่าย เห็นปุ๊ บจ าป๊ับยิง่ดี  
ขอ้น้ีก็แลว้แต่ความครีเอทของแต่ละคนเลยค่ะวา่จะใชไ้มไ้หน ไม่วา่ ตั้งช่ือร้านใหส้ัมพนัธ์กบัสินคา้
ท่ีขาย เช่น ถา้คุณขายนาฬิกาและตั้งช่ือใหมี้ค าวา่ Time หรือ Watch ลูกคา้ก็จะสามารถจดจ าและ 
หาร้านของคุณเจอไดง้่ายยิง่ขึ้น หรือใชเ้ทคนิคใชศ้พัทท่ี์เรียกความสนใจ เช่น “คนอะไรเป็นแฟน
หมี” (นัน่ดิ คนอาร๊ายเป็นแฟนหมี อยากรู้ไหมล่ะ) 

3.1.3 ค้นหาเจอง่าย สมยัน้ีไม่ใครจะหาอะไรก็ตอ้งถามอากู๋  Google หรือ Facebook 
กนัทั้งนั้นแหล่ะค่ะ ยิง่ถา้เราคิดช่ือไดต้รงกบัค าศพัทท่ี์ลูกคา้ใชค้น้หา (Search) ก็ยิง่มีโอกาสท าให้
ลูกคา้หาร้านเราเจอง่ายขึ้น 

3.2 สินคา้ เลือกจากส่ิงท่ีชอบ เลือกจากส่ิงท่ีใช่ 
3.2.1 เลือกจากสิ่งท่ีชอบ เลือกจากส่ิงท่ีคุณชอบ เพราะ เวลาขายคุณจะสามารถให้

ขอ้มูลลูกคา้ไดอ้ยา่งชดัเจน น่ียงัไม่นบัไปถึงความสุขท่ีคุณจะไดท้ าส่ิงท่ีรัก ส่ิงท่ีชอบ จนรู้สึกมี
ความสุขจนเหมือนไม่ไดท้ างานเลยนะ 

3.2.2 เลือกจากสิ่งท่ีใช่ แต่ถา้คุณไม่ไดช่ื้นชอบอะไรเป็นพิเศษ แค่อยากมีร้านคา้
เป็นของตวัเอง คุณอาจจะเร่ิมโดยการส ารวจตลาดวา่สินคา้อะไรก าลงัเป็นท่ีตอ้งการและน่าจะท า
ก าไรไดดี้ ยกตวัอยา่งเช่น ในช่วงท่ีคนส่วนมากหนัมาใชส้มาร์ทโฟน การขายแบตส ารองหรือเคส
โทรศพัทมื์อถือก็เป็นความคิดท่ีไม่เลว 

แต่ไม่วา่คุณจะเลือกขายอะไร อยา่ลืมคิดถึงราคาตน้ทุนและก าไรท่ีจะไดรั้บ เพราะการ
ขายของออนไลน์มีการตดัราคากนัอยูบ่่อยคร้ัง ทางท่ีดีท่ีสุด คุณควรเร่ิมดว้ยสินคา้ท่ีมีราคาตน้ทุนต ่า 

https://www.nipa.co.th/
https://www.nipa.co.th/
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3.3 เงินทุน ตน้ทุนการขายของออนไลน์ ไม่ไดมี้แค่ค่าสินคา้เพียงอยา่งเดียวเงินท่ีคุณ
จะน ามาลงทุนในการเร่ิมร้านออนไลน์ไม่ควรจะครอบคลุมแค่ค่าสินคา้ท่ีคุณจะสั่งมาขาย แต่ควร
รวมค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ ท่ีคุณอาจตอ้งเสีย เช่น ค่าจดัส่ง ค่าแพก็สินคา้ ค่าโฆษณา ฯลฯ ดงันั้น คุณควร
วางแผนใหดี้ วา่เงินทุนของคุณน้ีจะสามารถท าใหคุ้ณด าเนินการไดแ้บบไม่ตอ้งไปขอยมืคนอ่ืนที
หลงั ยิง่ถา้คุณคิดจะลาออกจากงานประจ ามาขายของออนไลน์ดว้ยแลว้ คุณยิง่ตอ้งคิดให้รอบคอบ 

3.4 จุดยนืของร้าน วางแผนร้านใหช้ดัเจนเม่ือมีสินคา้แลว้ ก็ถึงเวลาคิดวา่สินคา้ของ
คุณเหมาะท่ีจะขายส่งหรือขายปลีกมากกวา่กนั บางคร้ังการเลือกขายสินคา้ส่งในราคาถูก เอาก าไร
นอ้ย อาจท าใหคุ้ณรวยแบบไม่รู้เร่ืองก็ได ้ในขณะท่ีสินคา้บางอยา่ง เช่น สินคา้แฟชัน่ ก็เหมาะท่ีจะ
ขายปลีกแบบเอาก าไรสูง 

3.5 ช่องทางขายสินคา้ ขายท่ีไหนบา้ง? FACEBOOK, INSTAGRAM หรือ LINE@ 
ช่องทางการขายวา่เราจะเปิดร้านออนไลน์และขายสินคา้ของเราบนไหน ก็เป็นอีกปัจจยัท่ีมีต่อผลต่อ
ความส าเร็จของร้าน เพราะแต่ละช่องทางเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดแ้ตกต่างกนั  

3.5.1 ขายบนเพจ Facebook เป็นช่องทางท่ีง่ายท่ีสุด คนขายนิยมสูงสุด และก็
เขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เราไดม้ากท่ีสุดเช่นกนั เพราะสมยัน้ีผูบ้ริโภคส่วนมากใช ้Facebook กนัทั้งนั้น  
ท าใหสิ้นคา้เราเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ไดง้่ายมาก ยิง่ปัจจุบนั Facebook เปิดใหล้งโฆษณา (Facebook Ads) 
ท่ีสามารถตั้งงบท่ีใชล้งโฆษณาและก าหนดกลุ่มเป้าหมายเองดว้ยแลว้ ยิง่ท าให้เปิดเพจขายของบน 
Facebook ยิง่นิยมเขา้ไปใหญ่ ท าใหค้นหายกลายเป็นเศรษฐีมาแลว้มากมาย 

3.5.2 ขายบน Instagram เป็นอีกช่องทางท่ีเร่ิมนิยมเป็นอนัดบัถดัมา โดยจะเนน้
การขายผา่นรูปภาพ ลงรายละเอียดไดไ้ม่มากเหมือน Facebook ดงันั้นหากจะขายผา่นช่องทางน้ี  
คุณตอ้งมีฝีมือในการถ่ายภาพสินคา้ในระดบันึงเลยแหล่ะถึงจะปัง แต่ถา้ยงัฝีมือไม่เขา้ขั้นก็ฝึกฝนกนั
ไดน้ะคะ  

3.5.3 ขายผ่าน LINE และ LINE@ ช่องทางน้ีก็เป็นอีกช่องทางท่ีน่าสนใจและ 
ควรมี แต่นัน่ตอ้งหลงัจากท่ีคุณมีเพจ Facebook หรือ ร้านบน Instagram แลว้นะคะ เพราะช่องทางน้ี
เป็นช่องทางท่ีร้านสามารถแชทตรงกบัลูกคา้ไดเ้ลย ลูกคา้จะรู้สึกเหมือนไดคุ้ยกบัคนเป็น ๆ มากกวา่ 
ร้านคา้ส่วนใหญ่จึงใชช่้องทางน้ีในการส่ือสารกบักลุ่มลูกคา้เก่า เช่น การอพัเดตสินคา้คอลเลคชัน่
ใหม่ โปรโมชัน่ล่าสุด ฯลฯ 

3.5.4 สร้างคิวอาร์โค้ด (QR CODE) ปัจจุบนัสามารถใชง้าน QR Code ได้
หลากหลายรูปแบบ เช่น ใชแ้ปลง URL หรือช่ือเวบ็เพจท่ียาวหรือยากต่อการจดจ าในรูปแบบภาพ 
เม่ือถ่ายภาพ QR Code ดงักล่าวแทนการพิมพ ์URL ดว้ยสมาร์ทโฟนก็จะลิงคเ์ขา้สู่หนา้เวบ็ไซต ์ 
นั้น ๆ ไดท้นัที 
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 3.6 แผนการตลาด จุดขายดึงดูด ส่งตรงถึงกลุ่มเป้าหมายแผนการตลาด เป็นส่ิงส าคญั
ท่ีจะก าหนดชะตาของร้านคุณ เพราะถึงคุณจะมีสินคา้คุณภาพดีราคาถูก แต่ถา้ไม่มีใครรู้จกัร้าน 
ของคุณก็ไม่มีประโยชน์ คุณจึงควรวางแผนให้ดีวา่จะโปรโมตร้านคา้หรือสินคา้ของคุณอยา่งไร  
จะดึงดูดลูกคา้อยา่งไร และจะท าใหอ้ยา่งไรใหร้้านคุณท่ีเพิ่งเปิดใหม่เอาชนะร้าน อ่ืน ๆ ท่ีเปิด 
มาก่อนหนา้คุณได ้การวางแผนการตลาดอาจเร่ิมจากขั้นตอนต่อไปน้ี 

3.6.1 วาดภาพเป้าหมายใหช้ดัเจน  
3.6.2 มีขั้นตอนการปฏิบติัเพื่อใหบ้รรลุเป้าหมาย เช่น เม่ือเปิดเพจแลว้จะท าให้ 

คนรู้จกัอยา่งไร  
3.6.3 วางงบประมาณท่ีจะใชเ้พื่อท าใหข้ั้นตอนต่าง ๆ ส าเร็จ  
3.6.4 วางก าหนดเวลาเพื่อประเมิน ตรวจสอบ และปรับปรุงแผน 

3.7 ช่องทางการช าระเงิน ยิง่เยอะยิง่ดี ถา้ขายของแพงรับบตัรเครดิตไดย้ิง่เร่ิด  
การช าระเงินควรเป็นเร่ืองง่ายส าหรับลูกคา้ คุณควรเปิดบญัชีส าหรับร้านของคุณกบัธนาคาร 
ท่ีคนส่วนใหญ่ใชบ้ริการ แทนท่ีจะเลือกธนาคารท่ีไม่เป็นท่ีนิยมแต่ใหด้อกเบ้ียดี นอกจากน้ี  
ถา้คุณวางแผนจะขายสินคา้ใหก้บัลูกคา้ท่ีอยูต่่างประเทศ คุณก็ควรมีบญัชีท่ีรองรับการโอนเงิน 
จากต่างประเทศ (และมีแผนส าหรับการจดัส่งสินคา้ไปต่างประเทศแบบท่ีคุณไม่ขาดทุน)  
บญัชี Paypal นบัวา่เป็นทางเลือกท่ีดีและสามารถสมคัรใชง้านง่าย  

3.8 ความอดทนและมุ่งมัน่ คิดไวเ้ราตอ้งท าได ้หลายคนเร่ิมธุรกิจดว้ยความรู้สึก 
อยากรวยเร็ว เราหวงัใหก้ารลงทุนของเราผลิดอกออกผลเป็นก าไรตั้งแต่วินาทีท่ีเราเร่ิมเปิดร้าน  
แต่นัน่แทบจะเรียกไดว้า่เป็นความเพอ้ฝัน เพราะเม่ือคุณเร่ิมเปิดร้าน เป็นไปไดว้า่คุณจะไม่มีลูกคา้
เลยในอาทิตยแ์รก ๆ (ไม่นบัเพื่อน ญาติ และคนรู้จกั) อาจมีลูกคา้หลายคนมาใหค้วามสนใจสินคา้
ของคุณแต่ก็จากไป คุณจะเร่ิมสงสัยวา่คุณท าอะไรผิด บางคร้ังอาจถึงขั้นอยากลดราคาแลว้ขายทุก
อยา่งเพื่อใหค้ืนทุน อยา่ท าแบบนั้น คุณตอ้งมัน่ใจและหมัน่ตรวจสอบแผนการตลาดของคุณวา่ไดผ้ล 
ตามคาดหรือไม่ และหดัปรับเปล่ียน ท าอะไรใหม่ ๆ เพื่อเรียกลูกคา้ และอยา่ทอ้แท ้

3.9 เวลา ยิง่เร็ว ยิง่ไดเ้ปรียบ ถา้คุณเตรียมตวัจะยดึการขายของออนไลน์เป็นอาชีพ 
ก็แลว้ไป แต่ถา้หากคุณเป็นคนท่ียงัตอ้งท างานประจ า คุณควรวางแผนบริหารเวลาใหดี้ เพราะบางที 
“ความอยากได”้ ของลูกคา้ก็มีระยะเวลาจ ากดั การท่ีคุณไม่สามารถโตต้อบลูกคา้ไดท้นัเวลา  
อาจหมายถึงการเสียลูกคา้ไป ตอบบทสนทนาจากลูกคา้ในเวลาท่ีคุณไม่วา่ง เพื่อเป็นการซ้ือเวลา
ไม่ใหลู้กคา้รู้สึกวา่ถูกทอดทิ้งก็ได ้(page365, ม.ป.ป.) 
  

https://www.page365.net/9-things-for-starting-online-store
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4. ประโยชน์ของการทำการตลาดออนไลน์  
4.1 การตลาดออนไลน์เป็นตลาดประเภท Niche Market ผูบ้ริโภคสามารถเจาะจงได้

วา่จะคน้หาสินคา้อะไร แบบไหน เช่น หากผูบ้ริโภคตอ้งการท่ีจะท า E-Book เขาก็จะเขา้เวบ็ไซตท่ี์
รับท า E-Book 

4.2 เป็นการแบ่งส่วนตลาดเชิงพฤติกรรม (Behavioral Segmentation) ลูกคา้สามารถ
เลือกไดว้า่จะใชบ้ริการกบัใคร แบบไหนก็ไดต้ามท่ีพวกเขาตอ้งการ ซ่ึงหากลูกคา้ทราบวา่การใช้
บริการผา่นส่ืออิเลก็ทรอนิกส์นั้นง่ายกวา่การท่ีตอ้งออกเดินออกจากบา้นไปหาสินคา้ แน่นอนวา่
พวกเขาก็จะเลือกวิธีท่ีสะดวกสบายท่ีสุด 

4.3 ลูกคา้สามารถเลือกไดว้า่ตอ้งการสินคา้ แบบไหน สีอะไร ซ่ึงความตอ้งการของแต่
ละคน ยอ่มแตกต่างกนัออกไป  

4.4 มีลูกคา้อยูทุ่กมุมโลก การตลาดออนไลน์ ท าใหเ้รา สามารถเขา้ถึงลูกคา้ไดท้ัว่โลก 
ไม่วา่จะอยูไ่กลแค่ไหนก็ตาม 

4.5 การตลาดออนไลน์ ท าให้เราเหมือนมีพนกังานท่ีสามารถท างานไดต้ลอด 24 
ชัว่โมง โดยไม่มีวนัหยดุ ซ่ึงเม่ือเทียบกบัการจา้งคนมาท างานใหไ้ดต้ลอด 24 ชัว่โมงแลว้ จะตอ้งใช้
คนมากกวา่สองคนขึ้นไป 

4.6 สามารถใหข้อ้มูลลูกคา้ไดม้ากเท่าท่ีเราตอ้งการ การการตลาดออนไลน์ท าให้เรา
สามารถใหข้อ้มูลสินคา้หรือธุรกิจของเราไดเ้ท่าท่ีเราตอ้งการยิง่เราลงรายละเอียดมากเท่าไหร่ก็จะท า
ใหลู้กคา้สามารถตดัสินใจซ้ือสินคา้ไดง้่ายขึ้นเท่านั้น 

4.7 การตลาดแบบผสม การตลาดออนไลน์เป็นการตลาดแบบผสมเพราะสามารถ
สร้างกิจกรรม สร้างโปรโมชัน่เป็นช่องทางส่ือสารและติดต่อลูกคา้ได ้

4.8 การตลาดแบบ 2-way ดว้ยการตลาดแบบ 2-way ท าให้เกิดความสัมพนัธ์ระหวา่ง 
ผูซ้ื้อและผูข้ายผา่นช่องทางการติดต่อผา่นส่ือการตลาดออนไลน์ 

4.9 ใชต้น้ทุนต ่า การตลาดออนไลน์ท าใหเ้ราไม่ตอ้งเสียเงินจ านวนมาก ๆ ในการสร้าง
หนา้ร้านขึ้นมา ซ่ึงตอ้งเสียแรง เสียเวลา เสียเงิน ในการไปเช่าสถานท่ี จา้งคน หรือพนกังาน  
เราสามารถจดัท าเป็นแคตตาลอ็กออนไลน์เพื่อน าเสนอให้กบัลูกคา้ ซ่ึงสามารถเปิดดูไดผ้า่นเคร่ือง
คอมพิวเตอร์ ท าใหเ้ราแทบไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้ายอีกทั้งยงัสามารถแสดงผลไดอ้ยา่งสวยงามอีกดว้ย 

4.10 สินคา้สามารถถูกจดัส่งไดอ้ยา่งรวดเร็ว เช่น เพลง หนงั หรือโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 

https://triplesystems.co.th/ebook-itoutsource/index.php/th/
https://triplesystems.co.th/ebook-itoutsource/index.php/th/
https://triplesystems.co.th/ebook-itoutsource/index.php/th/e-marketing-th-menu
https://triplesystems.co.th/ebook-itoutsource/index.php/th/e-catalogue-th-menu
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7. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
วรฐ ทรัพยศ์รีสัญจยั (2555) แนวทางส าหรับการสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่ 

ในประเทศไทย ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ในวงกวา้งส าหรับนิสิตนกัศึกษาสายการออกแบบแฟชัน่
ผูป้ระกอบการ และบุคคลทัว่ไปท่ีสนใจในธุรกิจน้ี โดยการน าทฤษฎีภาพตน้แบบ(Archetype) 
มาเป็นแนวคิดหลกัในการสร้างตราสินคา้ท่ีสามารถเขา้ถึงจิตใจของผูบ้ริโภคอยา่งแยบยล ผูว้ิจยั 
ไดน้ ามาสร้างกรอบแนวคิดในการออกแบบแฟชัน่ร่วมกบัแนวโนม้แฟชัน่ (Trend) โดยเทคนิคน้ี 
จะช่วยใหน้กัออกแบบสามารถสรุปบุคลิกของตราสินคา้ กลุ่มเป้าหมายและการเลือกใชแ้นวโนม้
แฟชัน่ท่ีสัมพนัธ์กนัในการออกแบบสินคา้แฟชัน่ โดยสร้างกลุ่มภาพตน้แบบดว้ยเทคนิค Socio 
Style Mapping โดยแบ่งกลุ่มภาพตน้แบบจากทั้งหมด 15 บุคลิก ออกเป็น 4 กลุ่มตามความสัมพนัธ์
กบัแนวโนม้แฟชัน่สากลและเสนอกรอบแนวคิดส าหรับนกัออกแบบใหเ้ขา้ใจง่ายดว้ยแผนภาพ  
ผลจากค าตอบท่ีเป็นรูปแบบรสนิยมทางแฟชัน่ของกลุ่มเป้าหมายผูบ้ริโภคสินคา้แฟชัน่ไทยทั้งชาย
และหญิง จ านวน 400 คน 

คุณสุนดัดา นรสาร (2562) บณัฑิตป้ายแดงจากภาควิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั ผูก่้อตั้งแบรนด ์
Mamawell แบรนดก์ระเป๋าสุดเก๋จากการคิดและท าเพื่อ thesis สู่การผลิตเพื่อขายจริง ตอนท่ี 
น าผลงานจากวิทยานิพนธ์ไปแสดงท่ี Siam Discovery มีทีมงานจากสยามพิวรรธน์มาสนใจงานและ
ติดต่อใหน้ าสินคา้ไปวางขายท่ี Icon Siam เลยตดัสินใจลองไปวางขาย จากจุดนั้นเลยกลายเป็น
จุดเร่ิมตน้ในการท าแบรนด์ โดยแนวคิดของแบรนดค์ือ การสร้างมูลค่าใหก้บัเศษวสัดุ เศษวสัดุท่ี
หลายคนมองวา่ไม่มีคุณค่าแลว้ แต่เรากลบัมองวา่ทุกอยา่งลว้นมีคุณค่าในตวัเองเพียงแค่หนักลบัไป
มองและรู้จกัเลือกใชวิ้ธีการท่ีเหมาะสมในการพฒันาส่ิงเหล่านั้น เพื่อให้เกิดเป็นผลิตภณัฑท่ี์
น่าสนใจ แปลกใหม่ และแตกต่างจากผลิตภณัฑท์ัว่ไปท่ีเคยพบเห็น ผา่นนิยามในการท างาน 
ท่ีวา่ดว้ย “ถา้ไม่ลองก็ไม่รู้” คืออยา่กลวักบัการกา้วไปขา้งหนา้ ถึงแมว้า่เรายงัไม่รู้วา่ขา้งหนา้ 
จะพบอะไร แต่ถา้เราไม่ลอง เราก็จะไม่มีวนัรู้ ทุกอยา่งยอ่มเป็นบทเรียนชีวิต จงมุ่งมัน่และ 
ยดึจุดหมายท่ีตั้งไว ้โดยคิดอยู่เสมอวา่ตอ้งไปใหถึ้ง และจุดหมายนั้นก็จะเป็นของเรา 

แสงเดือน สอนเจริญ (2548) ศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ ท่องเท่ียว 
ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยบริเวณ อ าเภอเชียงแสน จงัหวดัเชียงราย จากการศึกษาพบวา่ นกัท่องเท่ียว 
บริเวณ อ าเภอเชียงแสน จงัหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่เป็นเพศชายมีอายตุั้งแต่ 30-39 ปี สถานภาพโสด 
การศึกษาระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน/ สถาบนัการเงิน และมีรายไดร้ะหวา่ง 
10,001-20,000 บาท โดยนกัท่องเท่ียว ส่วนใหญ่เดินทางมาโดยรถยนต ์ส่วนตวั กลุ่มบุคคลท่ี 
นกัท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวดว้ยกนั คือ กลุ่มเพื่อน ฤดูท่ีน่าจะเดินทางมาท่องเท่ียว คือ  
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ฤดูหนาว จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวโดยเฉล่ีย 3 คร้ัง ระยะเวลาท่ีมาเท่ียวต่อคร้ัง โดยเฉล่ีย 4 วนั 
ค่าใชจ่้ายในการ ท่องเท่ียวต่อคร้ัง 4,851 บาท ส่วนปัจจยัแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว
พบวา่ ดา้นกายภาพ 49 และดา้นศาสนา ดา้นวฒันธรรม มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว
บริเวณ อ าเภอเชียงแสน จงัหวดัเชียงราย ปัจจยัความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของการท่องเท่ียว 
ในดา้นสถาน ท่ีท่องเท่ียว ประวติัศาสตร์ โบราณสถาน และวฒันธรรม ดา้นแหล่งท่องเท่ียวบริเวณ
สามเหล่ียมทองค า ดา้นร้านอาหาร และรสชาติอาหาร ดา้นการเดินทาง ดา้นสถานท่ีพกัผอ่น  
มีความสัมพนัธ์กบัมีความสัมพนัธ์ พฤติกรรมการท่องเท่ียวบริเวณ อ าเภอเชียงแสน จงัหวดัเชียงราย 

ทรงยศ คนัธมานนท ์ซีอีโอ ของ ReadyPlanet (2559) บอกวา่ รัฐบาลไทยพยายาม
ผลกัดนัแผนนโยบาย SME 4.0 ReadyPlanet มองวา่ยงัมีผูป้ระกอบการจ านวนมากท่ียงัไม่ทราบวา่
จะใชน้วตักรรมต่าง ๆ มาใชป้ระยทุธกบัธุรกิจของตนเองใหป้ระสบความส าเร็จไดอ้ยา่งไร  
ซ่ึงผูป้ระกอบการควรหนัมาใหค้วามส าคญักบัการมี mobile application เพื่อธุรกิจ เพื่อเพิ่มช่องทาง
ท่ีผูบ้ริโภคสามารถเขา้ถึงไดง้่ายขึ้น โดยมีเหตุผลง่าย ๆ 5 ขอ้ 

1. ประเทศไทยมียอดผูใ้ชส้มาร์ทโฟนในประเทศไทยท่ีเพิ่มสูงขึ้นอยา่งต่อเน่ือง ขอ้มูล
จาก DAAT ระบุวา่ปัจจุบนัประเทศไทยมีผูใ้ชส้มาร์ทโฟน 48.2 ลา้นคน จากประชากรทั้งหมด  
67.9 ลา้นคน เน่ืองจากอุปกรณ์ต่าง ๆ มีขนาดเลก็ลง มีราคาถูก ไม่วา่ใครก็สามารถเป็นเจา้ของได ้

2. ประเทศไทยมียอดผูใ้ชง้านอินเทอร์เน็ต 38 ลา้นราย ใชผ้่านโมบายล ์82.1% และ 
ใชเ้วลาท่องอินเทอร์เน็ตบนมือถือกวา่ 5.7 ชัว่โมงต่อวนั โดย 31% นิยมซ้ือสินคา้และบริการผา่น
อุปกรณ์โมบายล ์

3. การเปิดตวัของระบบ 4G ในเมืองไทย และการแข่งขนัของผูใ้หบ้ริการเครือข่าย
อินเทอร์เน็ต ท าใหอ้ตัราค่าใชบ้ริการมีราคาถูกลง และมีความเร็วเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งยงัมี               
ความครอบคลุม ช่วยใหผู้บ้ริโภคสามารถส่ือสาร คน้หาขอ้มูล รวมถึงการติดต่อกบัแบรนดผ์า่น
ช่องทางออนไลน์ไดง้่ายแค่ปลายน้ิว 

4. ช่วยเพิ่มความแขง็แกร่งให้กบัธุรกิจของคุณ อีกทั้งช่วยเพิ่มความมัน่ใจในการซ้ือสินคา้
ใหแ้ก่ลูกคา้ นอกจากน้ีคุณยงัสามารถเลือกใชฟั้งกช์ัน่ต่าง ๆ ใหเ้ขา้กบัความตอ้งการของคุณและ
กลุ่มเป้าหมายไดโ้ดยไม่มีขอ้จ ากดั และท่ีส าคญั 

5. การท่ีธุรกิจมี mobile app เป็นการเพิ่มช่องทางในการส่ือสารและโอกาสในการเขา้ถึง
ใหก้บัลูกคา้ของคุณ ช่วยใหลู้กคา้สามารถติดตามข่าวสาร โปรโมชัน่ต่าง ๆ และประหยดัเวลาใน
การหาขอ้มูล รวมถึงสร้างยอดขายใหม่ ๆ ไดไ้ม่ยาก 

 
 



 

บทที ่3 
วิธีดำเนินการวิจัย 

 
การวิจยัเร่ือง “การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้าย

โฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์” มีจุดประสงคเ์พื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มวสัดุเหลือใชจ้ากป้ายโฆษณา 
เช่น สถานท่ีเก็บรวบรวมป้ายโฆษณาเหลือใชใ้หส้ามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได ้โดยใชว้ิธีการทดลอง
เทคนิคต่าง ๆ เพื่อสร้างเทคนิคเฉพาะ และการออกแบบพฒันาผลิตภณัฑค์วบคู่กนัไป เพื่อเพิ่ม
แนวทางใหม่ในการใชรู้ปแบบเทคนิคทางทศันศิลป์ร่วมกบัวสัดุเหลือใชจ้ากป้ายโฆษณา และ 
เพิ่มมูลค่าใหก้บัวสัดุเหลือใชเ้หล่าน้ีดว้ย โดยมีกระบวนการทางการคิด และการศึกษาจาก 
แหล่ง ขอ้มูลต่าง ๆ ทั้งทางดา้นวรรณกรรม บทความ งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง และแบบสอบถาม  
ซ่ึงมีขั้นตอนวิธีการด าเนินการวิจยั ดงัน้ี 

1. ศึกษาขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งในดา้นต่าง ๆ 
 2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3. วิธีการเก็บรวบรวมและการวิเคราะห์ขอ้มูล 
 4. ประเมินความพึงพอใจ และสรุปผลการวิจยั 
 5. สรุปการด าเนินงาน 
 

ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลที่เก่ียวข้องในด้านต่าง ๆ 
ในการวิจยัคร้ังน้ีผูวิ้จยัไดท้ าการคน้ควา้ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อด าเนินการวิจยั ดงัน้ี  
1. ข้อมูลด้านวัสดุ 

1.1 ศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้เก่ียวกบัป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 
1.2 ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัการน าขยะทัว่ไปกลบัมาสร้างมูลค่า 

2. ข้อมูลด้านการออกแบบ 
2.1 ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัหลกัการออกแบบ 
2.2 ศึกษารูปแบบของเทคนิคศิลปะการผสมผสานท่ีน ามาประยกุตก์บัป้ายโฆษณา 

ไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 
2.3 ศึกษาทดลองประยกุตก์ารขึ้นรูปแบบวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ร่วมกบัวสัดุ

ต่างๆ  
2.4 แนวทางการออกแบบ 
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แนวทางท่ีใชใ้นการออกแบบจะไดจ้ากการวิเคราะห์เพื่อหาวสัดุจากสถานท่ีและ 
การออกแบบใชห้ลกัการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋า เพื่อจบัเอาแนวคิดท่ีไดม้าใชใ้นการออกแบบ
โดยก าหนดออกเป็นแนวทาง ดงัน้ี  
แนวทาง A1, A2 และA3 

2.4.1 ออกแบบตามแนวทางท่ีไดวิ้เคราะห์มาในเบ้ืองตน้ เพื่อน ามาหารูปแบบท่ี
เหมาะสม กบัผลิตภณัฑแ์ละวสัดุท่ีเลือกใช ้

2.4.2 ออกแบบอุปกรณ์ประกอบ ไดแ้ก่ โครงสร้างดา้นใน และอุปกรณ์ประกอบ
ช้ินงาน 

2.4.3 ออกแบบช่องใส่สัมภาระ ในแต่ละรูปแบบของรูปทรงท่ีท าการออกแบบ 
และวิเคราะห์หาความเหมาะสมกบัแนวคิดผลิตภณัฑ์ 

2.4.4 น าผลงานการออกแบบ ใหผู้ท้รงคุณวุฒิดา้นการออกแบบ ดา้นทศันศิลป์ 
ดา้นการตลาด และนกัวิชาการดา้นการออกแบบ ซ่ึงเป็นผูท่ี้มีความเช่ียวชาญและมีประสบการณ์ท่ี
เก่ียวขอ้งไม่ต ่ากวา่ 10 ปี ท าการประเมินเพื่อพิจารณาความเหมาะสมและความเป็นไปไดใ้นดา้นการ
ออกแบบและดา้นการตลาด 

2.4.5 สรุปผลการประเมินความเหมาะสมท่ีมีต่อผลงาน จากความเห็นของ
ผูท้รงคุณวุฒิท่ี คิดวา่มีความเหมาะสมท่ีสุดเพื่อน าไปสอบถามความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมาย 

2.4.6 การวิเคราะห์ขอ้มูล เพื่อหาค่าความสัมพนัธ์ของตวัแปรโดยแจกแจงความถ่ี
แบบค่า ร้อยละ (Percentage) ใชสู้ตรดงัน้ี (บุญชม ศรีสะอาด, 2538: 10) 

เม่ือ   P  แทน  ค่าเฉล่ีย  
        f  แทน   ผลรวมของคะแนนทั้งหมด  
  n  แทน   ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง  

 โดยค่าร้อยละสูงท่ีสุด หมายถึง ถูกเลือกหรือไดรั้บเลือกเป็นล าดบัท่ี 1 และค่าร้อยละ 
รองลงมา หมายถึง ถูกเลือกหรือไดรั้บเลือกเป็นล าดบัถดัมา จนกระทัง่ค่าร้อยละนอ้ยท่ีสุด หมายถึง 
ถูกเลือกหรือไดรั้บเลือกล าดบัสุดทา้ย 
 3. ข้อมูลด้านศิลปะและการออกแบบ 

3.1 ทดลองประยกุตรู์ปแบบดว้ยการท าใหแ้ผน่ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้มาเยบ็ 
เช่ือมต่อดว้ยวสัดุประสานต่าง ๆ 

3.2 ทดลองประยกุตรู์ปแบบการผสมผสานดว้ยการน าวสัดุต่าง ๆ ท่ีใชแ้ลว้มาเยบ็     
ปะติด โดยใชห้ลกัการจดัองคป์ระกอบศิลป์ 

3.3 ทดลองประยกุตรู์ปแบบผสมผสานดว้ยการน าสีชนิดต่าง ๆ 
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4. ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ 
 โดยใชแ้นวคิดจากเคร่ืองมือช่วยในการจดัระบบเคร่ืองมือการถอดอตัลกัษณ์พื้นท่ี 
ชายหาดบางแสน ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 

4.1 แนวทางเคร่ืองมือการถอดอตัลกัษณ์แบบสอบถามพื้นท่ีชายหาดบางแสน              
มีกระบวนการ ดงัต่อไปน้ี 

4.1.1 กิจกรรมท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัพื้นท่ี หมายถึง การกระท าส่ิงต่าง ๆ ในท่ีผูค้น 
กระท าร่วมกนั ไดแ้ก่ ป้ันทราย ขี่จกัรยานริมชายหาด ตากอากาศชายทะเล เล่นห่วงยาง  
เล่นพารามอเตอร์ พายเรือ (sup board) เล่นเคร่ืองบินโฟม เล่นน ้าทะเล เล่นเรือใบ ซ้ือของฝาก          
รับประทานอาหารทะเล สักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ถ่ายรูป ออกก าลงักาย 

4.1.2 สถานท่ีท่องเท่ียวทางวฒันธรรมท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัพื้นท่ี หมายถึง สถานท่ี
สร้างขึ้นหรือก าเนิดขึ้นเองโดยมนุษยส์ร้างขึ้น ดว้ยความเคารพบูชา และมีความเก่าแก่ เพื่อใหผู้ค้น
ทั้งในจงัหวดัชลบุรีหรือจงัหวดัอ่ืน ๆไดเ้ขา้มาเยีย่มชม ไดแ้ก่ ศาลเจา้พ่อแสน ศาลเจา้แม่เขาสามมุก 

4.1.3 ส่ิงท่ีก าเนิดขึ้นเองโดยธรรมชาติแสดงใหเ้ห็นในพื้นท่ี ไดแ้ก่ ทะเล ตน้
มะพร้าว เปลือกหอย ภูเขา หาดทราย บรรยากาศตอนพระอาทิตยต์ก 

4.1.4 ส่ิงท่ีมนุษณ์สร้างขึ้นท่ีเป็นเอกลกัษณ์กบัพื้นท่ี หมายถึง ส่ิงปลูกสร้าง และ
ส่ิงของภายในชายหาดบางแสนไดรั้บความนิยม ไดแ้ก่ หอสังเกตการณ์ริมหาด ร้านกาแฟสด 
โรงแรม ร้านคา้อาหารทะเล ร้านบริการสถานบนัเทิง ห่วงยางชูชีพ เคร่ืองบินโฟม ร่มชายหาด  
เตียงผา้ใบ ทุ่นลอยน ้า 

4.1.5 เทศกาลส าคญัท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัพื้นท่ี หมายถึง งานท่ีจดัขึ้นเพื่อ  
ความสนุกสนานร่ืนเริงหรือเพื่อสร้างเอกลกัษณ์บางแสน ไดแ้ก่ เทศกาลกินเจ เทศกาลสงกรานต ์
เทศกาลป้ันทรายวนัไหลบางแสน งานเทศกาลวนัไหลบางแสน เทศกาลวนัลอยกระทง บางแสน
ไบควิ์ค งานว่ิงบางแสน 

4.1.6 อาหารท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัพื้นท่ี หมายถึง ส่ิงบริโภคภายในชายหาด                   
บางแสนไดรั้บความนิยม ไดแ้ก่ กาแฟสด ไก่เหลือง ส้มต า ขา้วเกรียบอ่อน แจงลอน อาหารทะเลสด 
ขา้วหลาม หอยจ๊อ ขนมจาก   

4.1.7 ช่วงเวลาของพื้นท่ี หมายถึง ระยะเวลาของนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้ใชส้ถานท่ี
ชายหาดบางแสนเฉล่ียได ้ดงัน้ี  
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ภาพท่ี 3-1 แสดงช่วงเวลาการเขา้ใชห้าดบางแสนวนัจนัทร์-ศุกร์  
https://www.facebook.com/106904027511756 

 

  
 
ภาพท่ี 3-2 แสดงช่วงเวลาการเขา้ใชห้าดบางแสนวนัเสาร์-อาทิตย ์ 
https://www.facebook.com/106904027511756 

 
 วนัจนัทร์-วนัศุกร์ ระยะเวลา 11.00-19.00 น. 
 วนัเสาร์ ระยะเวลา 10.00 -23.00 น. 
 วนัอาทิตย ์ระยะเวลา 10.00-18.00 น. 
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4. สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น 
ห อสั ง เก ต ก าร ณ์ ริ มห าด ,  
ร้านกาแฟสด, โรงแรม, ร้านคา้
อาหารทะเล, ร้านบริการสถาน
บันเทิง, ห่วงยางชูชีพ, เคร่ือง
บินโฟม , ร่มชายหาด , เตียง
ผา้ใบ, ทุ่นลอยน ้า 
 

เครื่องมือการถอดอัตลักษณ์พื้นที่ชายหาดบางแสน 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 3-3 เคร่ืองมือการถอดอตัลกัษณ์พื้นท่ีจงัหวดัชลบุรี 

 
ขั้นตอนท่ี 2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

ศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งและขอ้มูลพื้นฐานทฤษฎีต่าง ๆ ท่ีเป็นประโยชน์ใน งานวิจยัเก็บ
รวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัแนวคิดและทฤษฎีทางการออกแบบโครงสร้างการเช่ือมต่อในรูปแบบต่าง ๆ 
รวบรวมแลว้วิเคราะห์หาแนวโนม้ เพื่อน ามาเช่ือมโยงเขา้กบัแนวคิดและป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 
เพื่อน าไปประยกุตใ์นการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์ 

1. ศึกษาวิธีการเก็บรวมรวมข้อมูล การสร้างแบบสอบถามต่าง ๆ 
1.1 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล  

1.1.1 ศึกษาเทคนิค และวิธีการสร้างแบบสอบถามท่ีเก่ียวกบัปัจจยัหรือตวัแปรท่ีมี 
อิทธิพลตอ่ความพึงพอใจของกลุ่มตวัอยา่ง เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม 

ชายหาดบางแสน 
ตำบลแสนสุข    
จังหวัดชลบุร ี

1. กิจกรรม 
ขี่จกัรยานริมชายหาด, 
ตากอากาศ ชายทะเล, เล่น
ห่วงยาง, เล่นพารามอเตอร์, 
พายเรือ (sup board), เลน่
เคร่ืองบินโฟม, เล่นน ้าทะเล, 
เล่นเรือใบ, ซ้ือของฝาก, 
รับประทานอาหารทะเล, 
สักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ, ถา่ยรูป, 
ออกก าลงักาย 

2. สถานที่ทางวัฒนธรรม 
ศาลเจา้พ่อแสน, ศาลเจา้แม่เขาสามมุก 

3. สิ่งที่กำเนิดจากธรรมชาติ 
ทะเล, ตน้มะพร้าว, เปลือกหอย, ภูเขา, 
หาดทราย, บรรยากาศตอนพระอาทิตยต์ก 
 

5. เทศกาลสำคัญ 
เทศกาล กิน เจ, เทศกาลสงกรานต ์
เทศกาล ป้ันทราย, วนัไหลบางแสน , 
ง าน เท ศ ก าล วัน ไห ล บ างแ ส น , 
เทศกาลวนัลอยกระทง , บางแสนไบค์
วิค, งานว่ิงบางแสน 
 

6. อาหาร 
ก าแฟส ด , ไก่ เห ลื อ ง , ส้ ม ต า , 
ข้ า ว เก รี ย บ อ่ อ น ,  แ จ ง ล อ น 
อ าห ารท ะ เล ส ด , ข้ าวห ล าม , 
หอยจ๊อ, ขนมจาก   
 

7. ช่วงเวลา 
วนัจนัทร์-วนัศุกร์ 11.00 – 19.00 น. 
วนัเสาร์ 10.00 – 23.00 น. 
วนัอาทิตย ์10.00 – 18.00 น. 
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1.1.2 น าแบบสอบถามท่ีไดใ้ชผู้เ้ช่ียวชาญ จ านวน 3 ทา่น พิจารณาตรวจสอบ  
ความ ถูกตอ้งและความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา (Content Validity) ของค าถามในแต่ละขอ้วา่ตรงตาม 
จุดประสงคข์องการวิจยัหรือไม่ และน าขอ้เสนอมาปรับปรุงแกไ้ขหาความเท่ียงตรงจากการหาค่า 
IOC (Index of item - objective congruence) 

เม่ือ  IOC = ความสอดคลอ้งระหว่างวตัถุประสงคก์บัแบบสอบถาม 
  Σ R = ผลรวมของคะแนนการพิจารณาจากผูเ้ช่ียวชาญ  
  N = จ านวนผูเ้ช่ียวชาญ 

การพิจารณาความสอดคลอ้งระหวา่งวตัถุประสงคก์บัแบบสอบถามจะเป็น          
การพิจารณาแบบสอบถามรายขอ้จากความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ โดยมีเกณฑก์ารใหค้ะแนนเพื่อ
หา ค่า IOC ของผูเ้ช่ียวชาญก าหนดเป็น 3 ระดบั ดงัน้ี 

+1 หมายถึง แน่ใจวา่แบบทดสอบมีเน้ือหาตรงตามวตัถุประสงค ์
  0 หมายถึง ไม่แน่ใจวา่แบบทดสอบมีเน้ือหาตรงตามวตัถุประสงค ์ 
  -1 หมายถึง แน่ใจวา่แบบทดสอบมีเน้ือหา ไม่ตรงตามวตัถุประสงค ์

แบบสอบถามท่ีถือวา่มีความเท่ียงตรงตามเน้ือหาในระดบัดี สามารถ น าไปวดัผล
ได ้จะตอ้งมีค่า IOC เกินกวา่ 0.5 เป็นตน้ไป 

1.2 การสอบถามความเช่ือถือ (Reliability) น าแบบสอบถามไปทดสอบ (try out)  
กบักลุ่มประชากรท่ีไม่ใช่กลุม่ตวัอยา่งจ านวน 30 คน โดยจะน าผลท่ีไดจ้ากการตอบแบบสอบถาม
ไปหาค่า ความเท่ียงตรงแบบสัมประสิทธ์ิ Cronbach’s Alpha เพื่อทดสอบวา่แต่ละค าถามและ 
แต่ละค าตอบในแบบสอบถามสามารถ ใชภ้าษาส่ือความหมาย สร้างความเขา้ใจกบัผูต้อบ
แบบสอบถามได ้อยา่งถูกตอ้ง ตรงกบัวตัถุประสงคท่ี์ก าหนดในการสอบถามหรือไม่ และ 
มีความยากง่ายต่อการท าความเขา้ใจอยา่งไรท าการปรับปรุงแกไ้ขใหดี้ขึ้น โดยไดค้่า reliability  
ของแบบสอบถาม เทา่กบั .93 

1.3 น าแบบสอบถามท่ีผา่นการตรวจสอบความเท่ียงและปรับปรุงแกไ้ขให้เกิด             
ความสมบูรณ์แลว้น าไปใชเ้ก็บขอ้มูลกลุ่มตวัอยา่งเพื่อเป็นประโยชน์ในการวิจยัต่อไป 

1.4 ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง  
ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา คือ กลุ่มประชากรท่ีอาศยัอยูใ่นต าบลแสนสุข  

จงัหวดัชลบุรี เพศชายและหญิงท่ีมีอาย ุ20 ปี ขึ้นไป จ านวน 120 ตวัอยา่ง เหตุเพราะเป็นกลุ่มท่ีอาศยั
อยูใ่นพื้นท่ีเป็นส่วนใหญ่จึงสามารถใหข้อ้มูลท่ีส าคญัไดแ้ละมีสิทธิในการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้
ดว้ยตวัเองและมีก าลงัซ้ือพอสมควร 
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2. แบบสอบถามเพื่อใช้ในการออกแบบ 
 การเลือกกลุ่มตวัอยา่งในการวิจยั ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) จ านวน 120 คน เพื่อสอบถามในการใชอ้อกแบบอตัลกัษณ์ผลิตภณัฑก์ระเป๋าไวนิล             
ดา้นต่าง ๆ ดงัน้ี 

2.1. แบบสอบถามความตอ้งการหาค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน               
(Standard Deviation) ของระดบัความเป็นไปไดข้องอตัลกัษณ์บางแสนสู่ผลิตภณัฑก์ระเป๋า เพื่อการ
ออกแบบโดยสามารถแบ่งหวัขอ้ ไดด้งัน้ี 

ส่วนที ่1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ส่วนที ่2 ขอ้มูลเก่ียวกบับุคคลท่ีมีความคิดเห็นต่อสถานท่ีชายหาดบางแสน จงัหวดั

ชลบุรี 
ส่วนที ่3 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการใชก้ระเป๋าในพื้นท่ีบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
ส่วนที ่4 ขอ้มูลเก่ียวกบัการใชก้ระเป๋าทัว่ไป 

2.2. ขอ้มูลในส่วนท่ีเป็นแบบสอบถามปลายเปิดเก็บรวบรวมเป็นขอ้คิดเห็นและ
ขอ้เสนอแนะเพื่อน าไปออกแบบช้ินงานต่อไป 

2.3. สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลสถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลรูปแบบ 
SUMMARY ใน Google Forms จะท าการแสดงขอ้มูลใหเ้ราในรูปแบบกราฟและแผนภูมิ  
 3. เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลเพื่อการวิจยัคร้ังน้ีคือ แบบการสังเกตและการ
ทดลองการประยกุตใ์นรูปแบบต่าง ๆ แลว้น ามาจดัหมวดหมู่ใหเ้ป็นไปตามวตัถุประสงคใ์นงานวิจยั 
การศึกษาและพฒันาออกแบบผลิตภณัฑจ์ากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ รวมถึงแบบสอบถาม
ผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อเลือกแนวทางการออกแบบท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด เพื่อน ารูปแบบท่ีไดรั้บเลือก
มาสอบถาม กลุ่มเป้าหมายตอ่ไป 

3.1. ป้ายโฆษณา จากแหล่งในพื้นท่ีต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
3.2. การสังเกตในพื้นท่ีชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรึ  
3.3. แบบสอบถามเพื่อการออกแบบอตัลกัษณ์กระเป๋าไวนิล 
3.4. ประเมิณแบบสอบถามเพื่อพฒันาผลิตภณัฑต์น้แบบ 
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ขั้นตอนท่ี 3 การเก็บรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ 
1. การเก็บรวบรวมข้อมูล  

 ลกัษณะการเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีใช ้คือ การจดัหมวดหมู่การทดลองการสร้างสรรค ์
ช้ินงานในแนวทางต่าง ๆ แลว้น าผลท่ีไดม้าวิเคราะห์และสรุปผล เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ
ผลิตภณัฑจ์ากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 
 การเก็บรวบรวมขอ้มูล ไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งภายหลงัจากการสัมภาษณ์
ผูเ้ช่ียวชาญ ดา้นต่าง ๆ ทั้งในศาสตร์ทางดา้นการออกแบบ ดา้นทศันศิลป์และการตลาด                     
โดยสอบถามเก่ียวกบัรูปทรงของผลิตภณัฑ,์ สีสัน, รูปแบบการใชง้านและวสัดุท่ีใชใ้นการออกแบบ
ผลิตภณัฑ ์คือ การออกแบบใชห้มวดหมูแ่นวความคิด A1, A2 และ A3 เพื่อน ามาออกแบบ
ผลิตภณัฑก์ระเป๋าแลว้จึงเลือกแนวทางท่ีมีความเหมาะสมและสามารถส่ือสารอตัลกัษณ์ของต าบล
แสนสุข ชลบุรี และป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ออกมาไดอ้ยา่งเหมาะสมท่ีสุด และใชก้ารสอบถาม
กลุ่มตวัอยา่งโดยใชเ้คร่ืองมือ คือ แบบสอบถามท่ีผูว้ิจยัสร้างขึ้น จ านวน 120 ชุด แจกแก่กลุ่ม
ตวัอยา่งโดยใชว้ิธีสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยใชร้ะยะเวลาประมาณ 3 สัปดาห์ใน
การเก็บขอ้มูล และขอ้มูลท่ีไดจ้ากการตอบ แบบสอบถามท่ีมีความถูกตอ้งสมบูรณ์แลว้จะน าไป
วิเคราะหข์อ้มูลทางสถิติต่อไป 
 2. การวิเคราะห์ข้อมูล  
 น าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการทดลองการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญในดา้นต่าง ๆ เพื่อน ามาวิเคราะห์
และสรุปผลเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 

2.1 แบบสอบถามความพึงพอใจหาค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) ของระดบัความเหมาะสมของอตัลกัษณ์บนกระเป๋าเพื่อสร้างความพึงพอใจ
โดยสามารถ แบ่งเกณฑไ์ดด้งัน้ี 

4.51-5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสุด  
3.51-4.50 หมายถึง มีความเหมาะสมมาก  
2.51-3.50 หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง  
1.51-2.50 หมายถึง มีความเหมาะสมนอ้ย  
1.00-1.50 หมายถึง มีความเหมาสมนอ้ยท่ีสุด 

2.2 ขอ้มูลในส่วนท่ีเป็นแบบสอบถามปลายเปิดเก็บรวบรวมเป็นขอ้คิดเห็นและ 
ขอ้เสนอแนะเพื่อนาไปพฒันาช้ินงานต่อไป 

2.3 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล  
สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล คือ Google Forms 
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2.4 การสรุปผลการออกแบบ การสรุปผลการศึกษาและพฒันาออกแบบผลิตภณัฑ์ 
จากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ จากผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตวัอยา่งโดยน า                   
ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะมาสรุป เพื่อท าการออกแบบผลิตภณัฑ ์จ านวน 1 ช้ิน ต่อ 1 
แนวความคิด เพื่อน ามาสร้างเป็นตน้แบบของผลิตภณัฑใ์นงานวิจยั 
 

ขั้นตอนท่ี 4 ประเมินความพึงพอใจ และสรุปผลการวิจัย  
ท าแบบสอบถามประเมินผลความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑต์น้แบบจากกลุ่มตวัอยา่ง 

จ านวน 100 คน รวบรวมขอ้มูลท่ีไดแ้ละวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อสรุปผลการวิจยั 
 1. กําหนดกลุ่มตัวอย่างในการทําแบบสอบถาม  
 การเลือกกลุ่มตวัอยา่งในการวิจยั ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) จ านวน 120 คน เพื่อสอบถามความพึงพอใจ ดา้นต่าง ๆ ดงัน้ี 

2. ประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์จากป้ายโฆษณาไวนิลที่ใช้แล้ว 
2.1 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลใชแ้บบสอบถามเพื่อสอบถามความ

ความคิด เห็นและแง่มุมของกลุ่มตวัอยา่งตอ่ผลิตภณัฑท่ี์ท าการออกแบบเป็นแบบสอบถามผา่น
ระบบออนไลน์ สามารถแบ่งออกได ้4 ส่วน ดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามให ้เลือก 
ตอบเพียงขอ้เดียว เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check-List) 

ส่วนที ่2 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความเหมาะสมของผลิตภณัฑท่ี์ท าการ ออกแบบ
ในดา้นต่าง ๆ ใหเ้ลือกตอบเพียงขอ้เดียว เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซ่ึงมีเกณฑ์
การก าหนดค่าน ้าหนกัการประเมินเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี 
  คะแนน    ความหมาย  
      1   ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ ตอ้งการนอ้ยท่ีสุด  
      2   เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด ตอ้งการนอ้ย  
      3   เห็นดว้ยนอ้ย ตอ้งการปานกลาง  
      4   เห็นดว้ยมาก ตอ้งการมาก  
      5   เห็นดว้ยมากกวา่ ตอ้งการมากท่ีสุด 

ส่วนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้คิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งตอ่ผลิตภณัฑ ์เพื่อ  
ต่อยอดการออกแบบ ให้เลือกตอบเพียงขอ้เดียว เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check-List) 

ส่วนที ่4 เป็นแบบสอบถามแบบปลายเปิดเก่ียวกบัปัญหาความคิดเห็นและ 
ขอ้เสนอแนะ 
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2.2 กลุ่มตวัอยา่ง ไดแ้ก่ ประชากรท่ีอาศยัอยูใ่นต าบลแสนสุข ชลบุรี และอาศยันอก
พื้นท่ี เพศ ชายและเพศหญิงท่ีมีอาย ุ20 ปีขึ้นไป จ านวน 120 คน เหตุเพราะกลุ่มคนท่ีมีอายตุั้งแต่  
20 ปีขึ้นไป เป็นกลุ่มท่ีพื้นท่ีเป็นส่วนใหญ่จึงสามารถใหข้อ้มูลท่ีส าคญัไดแ้ละมีสิทธิในการตดัสินใจ
เลือกซ้ือสินคา้ดว้ยตวัเองและมีก าลงัซ้ือพอสมควร 
 

ขั้นตอนท่ี 5 สรุปการดําเนนิงาน  
โดยมีวิธีการดงัน้ี 
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 1 ก าหนดขอบเขตของปัญหา  
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 2 ศึกษารวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร  
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 3 ศึกษารวบรวมขอ้มูลจากภาคสนามแต่ละสถานท่ี  
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 4 น าขอ้มูลทั้งสองประเภทมารวบรวม และวิเคราะห์  

เพือ่เป็นขอ้มูลในการออกแบบ  
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 5 ทดลองวสัดุท่ีจะน ามาใชร่้วมประเภทต่าง ๆ  
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 6 น าขอ้มูลความรู้ต่าง ๆ ท่ีศึกษามาทั้งจากเอกสาร และ 

ขอ้มูลภาคสนาม มาออกแบบผลงานออกมา 3 รูปแบบ  
การด าเนินโครงการขั้นท่ี 7 น าขอ้มูลจากการสอบถาม และสัมภาษณ์ท่ีไดม้าจาก

ประชากรและกลุ่มตวัอยา่งมารวบรวม ประมวลผล และสรุปรูปแบบผลงาน เพื่อสร้างผลิตภณัฑ์
ตน้แบบ  

การด าเนินโครงการขั้นท่ี 8 ท าแบบสอบถาม และสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ เพือ่ขอ 
ความคิดเห็นเก่ียวกบัผลงานตน้แบบท่ีไดส้ร้างขึ้น และเก็บขอ้มูลต่าง ๆ  

การด าเนินโครงการขั้นท่ี 9 ท าแบบส ารวจดา้นความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑต์น้แบบ             
จากกลุ่มตวัอยา่ง 120 คน  

การด าเนินโครงการขั้นท่ี 10 สรุปผลการวิจยั เพื่อพฒันา แกไ้ขปัญหาและอุปสรรคใน
การด าเนินการวิจยัต่อไป 
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ขั้นตอนดำเนินงานวิจยัหัวข้อ  
 การออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าจากวัสดุเหลือใช้ประเภทป้ายโฆษณาสู่การ 
สร้างอัตลักษณ์ 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3-4 การสรุปขั้นตอนการวิจยั 

 

ศึกษารวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร 
ศึกษารวบรวมขอ้มูลจาก
ภาคสนามแต่ละสถานท่ี 

เอกสาร 

สถานท่ีเก็บรวบรวมป้ายโฆษณา 
ต าบลแสนสุข อ าเภอเมืองชลบุรี จงัหวดัชลบุรี 

ประชากร ต าบลแสนสุข อ าเภอ
เมืองชลบุรี จงัหวดัชลบุรี 

 

ก าหนดขอบเขตของปัญหา 

 

รวบรวมขอ้มูล วิเคราะห์ขอ้มูล 

ทดลองวสัดุ / ออกแบบภาพร่างตน้แบบ 

ตรวจสอบแบบจากผูเ้ช่ียวชาญ 

สร้างตน้แบบผลิตภณัฑ ์

ส ารวจความพึงพอใจ 

สรุปผลงานวิจยัเพื่อพฒันาต่อไป 



 

บทที ่4 
ผลการดำเนินการวิจัย 

 
ผลการด าเนินการวิจยั การด าเนินการวิจยัเร่ือง การศึกษาแนวทางการออกแบบเพื่อเพิ่ม

มูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์ สามารถสรุปได ้ดงัน้ี 
1. ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้ เก่ียวกบัแผน่ป้ายโฆษณาท่ีใชแ้ลว้ 
2. ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพื้นท่ีต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
3. ขั้นตอนการถอดอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 
4. ผลการวิเคราะห์เพื่อเช่ือมโยงสู่แนวคิดผลิตภณัฑท่ี์ท าการออกแบบ 
5. ขั้นตอนการด าเนินงานการออกแบบและผลิตช้ินงานตน้แบบ 
6. ผลการวิเคราะห์จากการทดลองใชง้านผลิตภณัฑต์น้แบบ 
7. ผลการวิเคราะห์จากการทดลองวสัดุท่ีใชน้ าการผลิตช้ินงาน 
8. ผลการวิเคราะห์การออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋า เร่ือง การออกแบบเพื่อเพิ่มมูลค่า 

จากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์ 
9. ผลวิเคราะห์ของผูท้รงคุณวุฒิในดา้นต่าง ๆ  
10. ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อช้ินงาน  

 

1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับแผ่นป้ายโฆษณาที่ใช้แล้ว 
1.1 วิเคราะห์วิธีคิดและกระบวนการในการสร้างสรรคง์าน  

1.1.1 การสังเกต+ความตอ้งการ  
1.1.2 ใชว้สัดุเสริมท่ีเก่ียวขอ้ง 
1.1.3 ทดลอง+ผสมผสาน+ขึ้นแบบรูปทรง  
1.1.4 เกิดรูปทรงและเทคนิควิธีการใชใ้นรูปแบบต่าง ๆ 

1.1.4.1 ผลิตภณัฑรู์ปทรงเรขาคณิต (เทคนิคหัตถอุตสาหกรรม) 
1.1.4.2 ผลิตภณัฑรู์ปทรงอิสระ (รูปแบบการตกแต่ง) 

1.2 วิเคราะห์ความน่าสนใจของการขึ้นรูปวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลใชแ้ลว้ 
1.2.1 วสัดุเลียนแบบผา้ใบและการน าเอาวสัดุเสริมมาท าการทดลองสร้างสรรคเ์พื่อ

ตอบสนองความตอ้งการ 
1.2.2 สร้างสรรคจ์ากขอ้จ ากดัของวสัดุโดยใชก้ารสร้างความน่าสนใจดว้ย “การสร้าง

รูปแบบของเอกลกัษณ์ของสถานท่ีใหเ้ป็นอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑ"์ 
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1.2.3 ใหค้วามส าคญักบัรูปแบบองคป์ระกอบระหวา่ง “เอกลกัษณ์สถานท่ีกบัรูปแบบ” 
1.2.4 เป็นการสร้างสรรคท่ี์แสดงถึง “การรีไซเคิล” 
1.2.5 ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ตอ้งมีประโยชน์ใชส้อยท่ีดีมีความสวยงามและ

สามารถ น าไปใชอ้อกแบบผลิตภณัฑไ์ด ้
1.3 การวิเคราะห์หาตวัร่วม และแนวความคิดในการขึ้นรูปป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 

1.3.1 การสร้างรูปแบบจากการใชเ้อกลกัษณ์ของสถานท่ีใหเ้กิดความน่าสนใจ 
(Amenity) ในลกัษณะรูปทรงผลิตภณัฑก์ระเป๋ารูปแบบต่าง ๆ 

1.3.2 ยิง่ใชว้สัดุเสริมท่ีน่าสนใจในการประกอบมากเท่าไหร่ยิง่สร้างมูลค่ายิง่ขึ้นโดย 
เกิดจากโครงสร้างช้ินงานและการน ามาเช่ือมโยงกบัวสัดุร่วม 
 

2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพื้นที่ตำบลแสนสุข จังหวัดชลบุรี  
2.1 วิเคราะห์ผลการสำรวจแบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
ในการออกแบบสอบถามนั้นจะวา่ในเร่ืองของขอ้มูลเบ้ืองตน้ท่ีตอ้งการหาเอกลกัษณ์ใน

ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี กบัความตอ้งการในผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากป้ายโฆษณาท่ีไดจ้ากพื้นท่ี
ต าบลแสนสุข ท่ีแสดงถึงเอกลกัษณ์พื้นท่ีบริเวณชายหาดบางแสนจากบุคคลทัว่ไปทั้งในและนอก
จงัหวดักบัความเห็นในเร่ืองของแนวการคิดออกแบบของผูเ้ช่ียวชาญ ซ่ึงผูว้ิจยัจะท าการรวบรวม
สถิติท่ีเก่ียวขอ้งในเร่ืองของมุมมองทางกายภาพ รูปแบบของสถานท่ี ท่ีมกัจะพบเห็นในชายหาด 
บางแสน โดยผูว้ิจยัไดก้ าหนดกลุ่มเป้าหมายเป็นจ านวน 120 คน เพื่อใชใ้นการวิเคราะห์หาแนวทาง
และพฒันาในการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากป้ายโฆษณาไวนิล มีขอ้สรุป ดงัน้ี 
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 ส่วนที ่1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4-1 สรุปแบบสอบถามเพื่อการวิจยัในเร่ือง การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุ

เหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 

57 63 
ประเภทบุคคล 

ในพื้นที่ นอกพื้นที่ 
13 107 

อายุ 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 20 ปี 

21-30 ปี 31-39 ปี 40-49 ปี 50-59 ปี 60 ปีขึ้นไป 

46 25 21 20 7 1 
ระดับการศึกษา 

ต่ำกว่าปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี 

28 77 15 
อาชีพ 

นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน/ลูกจ้าง 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ
ส่วนตัว 

50 28 16 26 
รายได้ 

ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 
10,000 บาท 

10,001-20,000 บาท 20,001-30,000 บาท 30,001 บาทขึ้นไป 

45 25 14 36 
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 ส่วนที ่2 ข้อมูลเกี่ยวกับบุคคลที่มีความคิดเห็นต่อสถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 
 
ตารางท่ี 4-2 สรุปแบบสอบถามเพื่อการวิจยัในเร่ือง การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุ

เหลือใช ้
 
เป้าหมายของท่านท่ีมาบางแสน 

สถานะ รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
ท่องเท่ียว 72 1 
ท างาน 0 3 
เรียน 48 2 
 
ท่านนิยมเท่ียวชายหาดบางแสนส่วนไหนมากท่ีสุด 

ส่วนที่นิยมเท่ียว รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที่ 
หาดวอนภา 30 2 
หาดบางแสน 80 1 
แหลมแท่น 10 3 
 
ถา้ท่านนึกถึงนึกถึงกิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน นึกถึงอะไร (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

กิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที่ 

ตากอากาศชายทะเล 107 1 
ถ่ายรูป 83 2 
ขี่จกัรยานริมชายหาด 29 3 
เล่นห่วงยาง 28 4 
ป้ันทราย 16 5 
ออกก าลงักาย 30 6 
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ตารางท่ี 4-2 (ต่อ) 
 
ท่านนิยมท ากิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน อะไรบา้ง (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

กิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่

ตากอากาศชายทะเล 98 1 
ถ่ายรูป 80 2 
ขี่จกัรยานริมชายหาด 23 4 
เล่นห่วงยาง 15 6 
ป้ันทราย 17 5 
ออกก าลงักาย 27 3 
 
ถา้ใหท้่านนึกถึงเอกลกัษณ์บางแสน นึกถึงส่ิงใดเป็นอนัดบัแรก 

เอกลักษณ์บางแสน รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
บรรยากาศริมทะเล 87 1 
อาหารทะเล 20 2 
กิจกรรมริมทะเล 13 3 
 
ความนิยมชายหาดบางแสนช่วงเวลาไหนมากท่ีสุด 

ช่วงเวลา รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่

เชา้ 15 3 
กลางวนั 9 4 
เยน็ 73 1 
กลางคืน 23 2 
 
ค่าใชจ่้ายตอนมาบางแสนต่อหน่ึงคร้ังเท่าไร 

ค่าใช้จ่าย รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
ประมาณ 500 - 1,000 บาท 50 1 
ประมาณ 1,000 - 2,000 บาท 40 2 
ประมาณ 2,000 - 3,000 บาท 16 3 
มากวา่ 3,000 บาท 14 4 
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ตารางท่ี 4-2 (ต่อ) 
 
ปัจจุบนัท่านพบเห็นกิจกรรมท่ีบางแสนประเภทใดมากท่ีสุด 

กิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่

ตากอากาศชายทะเล 62 1 
ถ่ายรูป 37 2 
ขี่จกัรยานริมชายหาด 4 5 
เล่นห่วงยาง 7 4 
ป้ันทราย 1 6 
ออกก าลงักาย 9 3 
 
เม่ือ 10 ปีก่อน ท่านพบเห็นกิจกรรมท่ีบางแสนประเภทใดมากท่ีสุด 

กิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
ตากอากาศชายทะเล 58 1 
ถ่ายรูป 2 5 
ขี่จกัรยานริมชายหาด 13 3 
เล่นห่วงยาง 32 2 
ป้ันทราย 5 4 
ออกก าลงักาย 1 6 
 
ของฝากประเภทใดท่ีนิยมซ้ือ (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

ประเภทของฝาก รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
อาหาร 101 1 
ของท่ีระลึก 36 2 
ของใชส่้วนตวั 5 3 
 
 



 106 

 ส่วนที ่3 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้กระเป๋าในพื้นท่ีบางแสน จังหวัดชลบุรี 
 
ตารางท่ี 4-3 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการใชก้ระเป๋าในพื้นท่ีบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
 
ท่านนิยมใชก้ระเป๋าประเภทใดบ่อยท่ีสุด  

ประเภทกระเป๋า รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
กระเป๋าถือใส่ของประจ าตวั 57 1 
กระเป๋าสะพายหลงั 27 3 
กระเป๋าหรือถุงชายทะเล 6 4 
กระเป๋าคาดอก / คาดเอว 30 2 
 
ท่านนิยมใชก้ระเป๋าโทนสีรูปแบบใดมาบางแสน 

รูปแบบ รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที่ 
เรียบ 112 1 
ลวดลาย 8 2 
 
เหตุผลท่ีท่านใชก้ระเป๋าในบางแสน (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

เหตุผล รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
ถ่ายรูป 38 3 
เก็บเอกสาร 33 4 
เก็บเส้ือผา้ 62 1 
การแต่งตวั 52 2 
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 ส่วนที ่4 ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้กระเป๋าทั่วไป 
 
ตารางท่ี 4-4 ขอ้มูลเก่ียวกบัการใชก้ระเป๋าทัว่ไป 
 
ท่านพิจารณาเลือกซ้ือกระเป๋าจากคุณสมบติัใดมากท่ีสุด 

เหตุผล รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที่ 
คุณภาพ 62 1 
ตรายีห่้อ 8 4 
โทนสี 18 2 
ราคา 18 2 
ความน่าเช่ือถือของร้าน 1 2 
ช่องเก็บของ 13 3 
 
ท่านนิยมใชก้ระเป๋าวสัดุประเภทใด 

วัสดุ รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
ผา้ 77 1 
หนงั 37 2 
ผา้ใบ 6 3 
 

จ านวนเงินท่ีท าใหท้่านตดัสินใจซ้ือกระเป๋า อยูท่ี่เท่าไร 

ช่วงราคา รวมทั้งหมด (คน) ลำดับที ่
ต ่ากวา่ 500 บาท 24 3 
ประมาณ 500 - 1,000 บาท 47 1 
ประมาณ 1,000 - 2,000 บาท 26 2 
ประมาณ 2,000 บาทขึ้นไป 23 4 
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 แผนภูมิแสดงผลการสำรวจความคิดเห็นเร่ือง การออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าจาก
วัสดุเหลือใช้ประเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอัตลักษณ์ 
 
 ส่วนที ่2 ข้อมูลเกี่ยวกับบุคคลที่มีความคิดเห็นต่อสถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 
 

 
 

 
 
ภาพท่ี 4-1 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 2 (1) 
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ภาพท่ี 4-2 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 2 (2) 
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ภาพท่ี 4-3 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 2 (3) 
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ภาพท่ี 4-4 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 2 (4) 
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 ส่วนที ่3 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้กระเป๋าในพื้นท่ีบางแสน จังหวัดชลบุรี 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 4-5 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 3  

ท่านนิยมใชก้ระเป๋าประเภทใดบอ่ยท่ีสุด มาบางแสน 

ท่านนิยมใชก้ระเป๋าโทนสีรูปแบบใดมาบางแสน 

เหตผุลท่ีท่านใชก้ระเป๋าในบางแสน (เลือกไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 
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 ส่วนที ่4 ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้กระเป๋าทั่วไป 

 
 

 
 

 
 
ภาพท่ี 4-6 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 4 (1) 
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ภาพท่ี 4-7 แผนภูมิแสดงผลการส ารวจความคิดเห็น ส่วนท่ี 4 (2) 
 

 2.2 สรุปผลการวิเคราะห์จากความคิดเห็นเร่ืองการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่า
จากวัสดุเหลือใช้ประเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มคนในพื้นท่ีและนอกพื้นที่           
ตำบลแสนสุข จังหวัดชลบุรี 

จากการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ากตารางแสดงผลการส ารวจความคิดเห็นและแผนภูมิ
สรุปผลท าใหส้ามารถไดแ้นวทางการออกแบบของ ผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากป้ายโฆษณาไวนิลใน
ต าบลแสนสุขจงัหวดัชลบุรี พี่เนน้ในเร่ืองของอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน ดงัน้ี 

เอกลกัษณ์            :     บรรยากาศริมทะเล 
สถานท่ี                 :    ชายหาดบางแสนกลาง (หาดบางแสน) 
กิจกรรม                :    พกัผอ่นริมทะเล, เล่นน ้าทะเล 
แนวทางการออกแบบ  :    เรียบง่าย, เก็บสัมภาระ, วสัดุผา้, ถ่ายรูป, มีคุณภาพ  

3. ขั้นตอนการถอดอัตลักษณ์ชายหาดบางแสน ตำบลแสนสุข จังหวัดชลบุรี 
 ผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามและขอ้มูลภาคสนามเพื่อหาแนวทางการ
ออกแบบโดยน าขอ้มูลเชิงสถิติมาเป็นแนวทางเพื่อใชใ้นการถอดอตัลกัษณ์ของสถานท่ีชายหาดบาง
แสน ต าบลแสนสุขจงัหวดัชลบุรี เพื่อก าหนดประเภทวสัดุร่วมและรูปแบบของผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
โดยน ามาออกแบบร่วมกบั วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ ดงัน้ี 
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ภาพท่ี 4-8  แสดงผลการถอดอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
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ตารางท่ี 4-5  ผลการวิเคราะห์แนวทางอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสนสู่แนวทางการออกแบบผลิตภณัฑ์
กระเป๋า 

 
ลักษณะ      

ทางกายภาพ 
หลักการออกแบบกระเป๋า แนวทาง 

วัสด ุ รูปทรง โทนสี ลวดลาย 
อาหารทะเล - - -  A1 

 
รูปแบบกระเป๋า 
สะพายข้าง 

ลมทะเล - - - - 
คลื่นทะเล - - -  
ตน้มะพร้าว - - -  
เรือยาง - - -  A2 

 
รูปแบบกระเป๋า 
คาดอก 

พระอาทิตยต์ก - -   
ภูเขา - - -  
เกา้อ้ีผา้ใบ     
ห่วงยาง     A3 

 
รูปแบบกระเป๋า 
สะพายหลัง 

ร่มชายหาด     
สีน ้าทะเล - -   
หาดทราย - -   
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ตารางท่ี 4-6 ผลการวิเคราะห์รูปแบบการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน 
 

1. ราคาและคุณภาพ 

 
2. ขนาดและการใชง้าน 

 
3. รูปแบบ 
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 4. ผลการวิเคราะห์เพื่อเชื่อมโยงสู่แนวคิดผลิตภัณฑ์ท่ีทำการออกแบบ 
สรุปผลการวิเคราะห์เพื่อก าหนดแนวทางสู่แนวคิดผลิตภณัฑท่ี์ท าการออกแบบผลิตภณัฑ์

กระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาท่ีใชแ้ลว้จากอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี        
จากการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ากตารางแสดงผลการส ารวจความคิดเห็นและแผนภูมิสรุปผลท าให้
สามารถไดแ้นวทางการออกแบบโดยค านึงถึงวสัดุท่ีสามารถน ามาใชร่้วมกบัวสัดุป้ายโฆษณาท่ีใช้
แลว้และรูปแบบท่ีสอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ของสถานท่ี สรุปไดด้งัน้ี 

 
1. วสัดุ:   A1 - เกา้อ้ีผา้ใบ, A2 - ห่วงยาง, A3 - ร่มชายหาด  

 2. รูปทรง:  A1 - เกา้อ้ีผา้ใบ, A2 - ห่วงยาง, A3 - ร่มชายหาด 
 3. โทนสี:   A1 - สีพระอาทิตยต์ก, สีเกา้อ้ีผา้ใบ, สีน ้าทะเล, สีหาดทราย 

A2 - สีพระอาทิตยต์ก, สีห่วงยาง, สีน ้าทะเล, สีหาดทราย 
A3 - สีพระอาทิตยต์ก, สีร่มชายหาด, สีน ้าทะเล, สีหาดทราย 

 4. ลวดลาย: สามารถน าลกัษณะทางกายภาพชายหาดบางแสนมาใชใ้นการออกแบบได้
ทั้งหมดทั้ง 3 แนวทางไดท้ั้งหมด 
 5. รูปแบบการออกแบบ  

A1: วสัดุเกา้อ้ีผา้ใบร่วมกบัวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ - รูปแบบเนน้ลวดลาย, 
เนน้ใชง้าน, ขนาดใหญ่, ใชไ้ดบ้่อยคร้ัง, ราคาปานกลาง, คุณภาพค่อนขา้งสูง 

A2: วสัดุห่วงยางร่วมกบัวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ - รูปแบบเนน้เรียบง่าย, เนน้
ใชง้าน, ขนาดเลก็, ใชไ้ดบ้่อยคร้ัง, ราคาสูง, คุณภาพค่อนขา้งสูง 

A3: วสัดุร่มชายหาดร่วมกบัวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ - รูปแบบเนน้ลวดลาย, 
เนน้ใชง้าน, ขนาดกลาง, ใชไ้ดช้ัว่คราว, ราคาค่อนขา้งสูง, คุณภาพปานกลาง 
 5. ขั้นตอนการดำเนินงานการออกแบบและผลิตชิ้นงานต้นแบบ 

ผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามเพื่อหาแนวทางการออกแบบโดยน าขอ้มูล
เชิงสถิติมาเป็นแนวทาง เพื่อใชใ้นการก าหนดรูปแบบการน าเสนออตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑก์ระเป๋า
จากป้ายโฆษณาไวนิล และก าหนดวสัดุผลิตภณัฑโ์ดยจะเนน้ วสัดุร่วม ท่ีใชใ้นผลิตภณัฑเ์ป็นวสัดุท่ี
มีอยูใ่นชายหาดบางแสน ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรีและใชเ้ทคนิค หตัถอุตสาหกรรมมาร่วมใชใ้น
ผลิตเขา้ไปอีกดว้ย 
  



 119 

วสัดุไวนิล 

วสัดุเกา้อ้ีผา้ใบ วสัดุร่มชายหาด วสัดุห่วงยาง 

 5.1 แนวคิดการออกแบบ 
  น าขอ้มูลท่ีไดม้าท าการวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางการออกแบบโดยจะตอ้งท าการ
ก าหนดเน้ือหา รูปแบบและวสัดุร่วม เพื่อท่ีจะท าการออกแบบและสร้างเป็นช้ินงานขึ้นมา 
  5.2 การออกแบบร่างเบื้องต้น 
  ผูว้ิจยัไดท้ าก าหนดรูปแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋า เพื่อน าเสนออตัลกัษณ์ของชายหาดบาง
แสน ต าบลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี โดยใชรู้ปแบบ รูปทรง สี พื้นผิวของวสัดุท่ีชายหาดบางแสน ท่ี
เป็นไปได ้ก าหนดเป็นวสัดุร่วมกบัวสัดุป้ายโฆษณาไวนิล น าเสนออตัลกัษณ์เป็นรูปแบบของ
ลกัษณะทางกายภาพท่ีไดจ้ากขอ้มูลภาคสนามควบคู่กนักบัผลการวิเคราะห์แบบสอบถาม 

1. กำหนดรูปแบบวัสดุร่วมท่ีได้จากอัตลักษณ์ชายหาดบางแสน 
 - ท าการวิเคราะห์วสัดุร่วมเพื่อใชอ้อกแบบรูปทรง โทนสี ลวดลาย 
 
 
 
 
 

  
 
 
 

    
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4-9 การวิเคราะห์วสัดุร่วมเพื่อใชอ้อกแบบรูปทรง โทนสี ลวดลาย 
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2. กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
2.1 ทำการกำหนดแนวทางการออกแบบกระเป๋า 
ผูว้ิจยัไดท้ าการก าหนดประเภทของผลิตภณัฑก์ระเป๋าเป็นในรูปแบบของกระเป๋า

ส าหรับ การท่องเท่ียวเพราะจากอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสนแสดงถึงแหล่งพกัผอ่นชายทะเลแห่ง
หน่ึงท่ีนกัท่องเท่ียวต่างใหค้วามนิยม กระเป๋าสามารถแสดงใหเ้ห็นถึงอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน 
และยงัสามารถน ามาใชร่้วมกบัสถานท่ีไดอี้กดว้ย 

2.2 วัสดุท่ีใช้ในการผลิต 
วสัดุท่ีน ามาใชใ้นการผลิตนั้นไดก้ าหนดวสัดุจดัการผลิตมากกวา่ 3 ประเภทโดยจะ

เป็นวสัดุท่ีวิเคราะห์จากลกัษณะทางกายภาพบริเวณชายหาดบางแสนจงัหวดัชลบุรี เพื่อส่งเสริมให้
วสัดุ ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ท่ีหาไดจ้าก บริเวณต าบลแสนสุขจงัหวดัชลบุรี มีความน่าสนใจขึ้น 
ซ่ึงวสัดุมี ดงัน้ี 

2.2.1 วสัดุผา้ไนลอนเกา้อ้ีผา้ใบ 
2.2.2 วสัดุยางจากห่วงยาง 
2.2.3 วสัดุผา้ร่มจากร่มชายหาด 

2.3 ทำการออกแบบร่างเบื้องต้น 
ในการออกแบบร่างคร้ังท่ี 1 ผูว้ิจยัไดท้ าการก าหนดผลิตภณัฑท่ี์จะท าการออกแบบ 

จ านวน 3 รูปแบบ โดยจะใชรู้ปแบบกระเป๋าทัว่ไป เพื่อหาความเป็นไปไดท่ี้จะน ามาพฒันาในดา้น
วสัดุ การใชง้าน และเทคนิคต่อไป  

2.3.1 ก าหนดรูปแบบกระเป๋า (แบบร่างคร้ังท่ี 1) 
2.3.1.1 รูปแบบ A1 กระเป๋ารูปแบบขนาดใหญ่ 
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ภาพท่ี 4-10 แบบร่างคร้ังท่ี 1 ก าหนดรูปแบบกระเป๋า รูปแบบ A1 
 
2.3.1.2 รูปแบบ A2 กระเป๋ารูปแบบขนาดเลก็ 

 

 
 
ภาพท่ี 4-11 แบบร่างคร้ังท่ี 1 แสดงการก าหนดรูปแบบกระเป๋า รูปแบบ A2 
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2.3.1.3 รูปแบบ A3 กระเป๋ารูปแบบขนาดกลาง 

 
 
ภาพท่ี 4-12 แบบร่างคร้ังท่ี 1 แสดงการก าหนดรูปแบบกระเป๋า รูปแบบ A3 

 
2.3.2 พฒันารูปแบบกระเป๋า (แบบร่างคร้ังท่ี 2) 
ผูวิ้จยัไดค้ดัเลือกรูปแบบกระเป๋าจากแบบร่างคร้ังท่ี 1 มาท าการพฒันาในส่วนของ

วสัดุร่วม รวมไปถึงรายละเอียดในส่วนต่าง ๆ โดยจะมีแนวคิดในการคดัเลือก ดงัต่อไปน้ี 
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 A1: กระเป๋าขนาดใหญ่ รูปแบบสะพายข้าง (Tote Bag) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4-13 แบบร่างคร้ังท่ี 2 ผลิตภณัฑก์ระเป๋าป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใชร่้วมกบัวสัดุผา้ไนลอน

จากเกา้อ้ีชายหาดบางแสน 
 

แนวคิดการออกแบบ: กระเป๋ารูปทรงส่ีเหล่ียมขนาดใหญ่มีสายสะพายขา้งตดักนักบั
ลวดลายผา้ไนลอนรูปแบบและวสัดุไดรั้บแรงบนัดาลใจจากเกา้อ้ีชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
วสัดุทั้งสองประเภทมีลกัษณะท่ีค่อยขา้งแขง็โดยเฉพาะผา้ไนลอนจึงท าใหก้ารออกแบบมีรูปแบบ
กระเป๋าขนาดใหญ่ และเนน้ใชง้านใส่ของอเนกประสงคจ์ านวนมากส าหรับใชท้่องเท่ียวชายทะเลได ้
1-3 วนั 

รายละเอียด: กนัน ้า มีซิป มีช่องใส่ของดา้นหนา้ ดา้นขา้ง และดา้นใน 
กระบวนการผลิต: ใชป้้ายโฆษณาไวนิลเป็นโครงสร้างหลกัและช่องใส่ของจากวสัดุผา้

ไนลอนจากเกา้อ้ีชายหาดดว้ยเทคนิคหัตถอุตสาหกรรม 
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 A2: กระเป๋าขนาดเล็ก รูปแบบคาดหน้าอก (Belt Bag) 

 
 
ภาพท่ี 4-14 แบบร่างผลิตภณัฑก์ระเป๋าป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใชร่้วมกบัวสัดุยางจากห่วงยาง

ชายหาดบางแสน 
 

แนวคิดการออกแบบ: กระเป๋ารูปทรงส่ีเหล่ียมขนาดเลก็มีสายคาดหนา้อกเสริมความ
แขง็แรงดว้ยยางชายหาดกบัลวดลายกราฟิกบนพื้นผิวยาง รูปแบบและวสัดุไดรั้บแรงบนัดาลใจจาก
ห่วงยางชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี วสัดุยางมีลกัษณะท่ีค่อยขา้งหนาและมีน ้าหนกัจึงท าใหก้าร
ออกแบบมีรูปแบบกระเป๋าขนาดเลก็เพื่อใหไ้ดก้ระเป๋าท่ีมีน ้าหนกัเบามากขึ้นแต่แขง็แรง เนน้ใชง้าน
ใส่ของอเนกประสงคไ์ดเ้ลก็นอ้ยส าหรับใชท้่องเท่ียวชายทะเลได ้

รายละเอียด: กนัน ้า มีซิป มีช่องใส่ของดา้นหนา้และดา้นใน 
กระบวนการผลิต: ใชป้้ายโฆษณาไวนิลเป็นโครงสร้างหลกัและวสัดุเสริมจากวสัดุยาง

จากห่วงยางชายหาดดว้ยเทคนิคหตัถอุตสาหกรรม  
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 A3: กระเป๋าขนาดกลาง รูปแบบสะพายหลังอเนกประสงค์ (Hand bag) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4-15 แบบร่างผลิตภณัฑก์ระเป๋าป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใชร่้วมกบัวสัดุผา้ร่มจากร่มชายหาด

ชายหาดบางแสน 
 

แนวคิดการออกแบบ: กระเป๋ารูปทรงถุงขนาดกลางมีเชือกส าหรับถือและสะพายหลงั 
รูปแบบและวสัดุไดรั้บแรงบนัดาลใจจากร่มชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี วสัดุผา้ร่มมีลกัษณะท่ี
ค่อยขา้งเบาบางและมีน ้าหนกัเบาจึงท าใหก้ารออกแบบดา้นหนา้เป็นลกัษณะมีกระเป๋าขนาดเลก็
คลา้ยชายร่มท่ีพลิ้วไหว เนน้ใชง้านใส่ของอเนกประสงคไ์ดค้่อนขา้งมากส าหรับใชท้่องเท่ียว
ชายทะเลได ้

รายละเอียด: กนัน ้า มีซิป มีช่องใส่ของดา้นหนา้และดา้นใน 
กระบวนการผลิต: ใชป้้ายโฆษณาไวนิลเป็นโครงสร้างหลกัและวสัดุตกแต่งจากวสัดุผา้

ร่มจากร่มชายหาดชาดว้ยเทคนิคหตัถอุตสาหกรรม 
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5.3 กระบวนการผลิตชิ้นงาน  
5.3.1 กระเป๋าขนาดใหญ่ รูปแบบสะพายข้าง (รูปแบบ A1.) 
ขั้นตอนการขึ้นรูปกระเป๋ารูปแบบสะพายขา้งจากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใช้

ร่วมกบัผา้ไนลอนเกา้อ้ีชายหาดบางแสน มีขั้นตอนดงัน้ี 
5.3.1.1 กำหนดรูปแบบวัสดุเพื่อทำการผลิต 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4-16 ก าหนดรูปแบบวสัดุเพื่อท าการผลิต รูปแบบ A1 
  

วสัดปุ้ายโฆษณาไวนิล (โครงสร้าง) 

วสัดผุ้าไนลอนเก้าอีช้ายหาด (สายคาดด้านข้าง) 

วสัดผุ้าไนลอนเก้าอีช้ายหาด (สายสะพาย) 

วสัดผุ้าไนลอนเก้าอีช้ายหาด (ช่องใสข่องด้านหน้า) 

วสัดปุ้ายโฆษณาไวนิล (เสริมฐานด้านล่าง) 
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5.3.1.2 ทำการแบ่งแยกชิ้นงานเพื่อกำหนดสัดส่วนกระเป๋า 
ผูวิ้จยัไดท้ าการก าหนดรูปแบบและสัดส่วนบนกระดาษก่อนท าการขึ้นช้ินงาน

วสัดุจริง โดยก าหนดจากแบบร่างคร้ังท่ี 2 ได ้ดงัน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4-17 ก าหนดสัดส่วนช้ินงานวสัดุ 2 ประเภท รูปแบบ A1 
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ภาพท่ี 4-18 รายละเอียดสัดส่วนช้ินงาน (รูปแบบ A1) 
 

5.3.1.3 ขั้นตอนการเตรียมวัสดุตามสัดส่วนท่ีกำหนด 
ผูวิ้จยัไดท้ าการวดัสัดส่วนและตดัตามรูปแบบท่ีก าหนดบนกระดาษทั้งสองวสัดุ 

คือ ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และผา้ไนลอนจากเกา้อ้ีชายหาด มีขั้นตอนดงัน้ี 
ขั้นตอนท่ี 1 วดัและตดัวสัดุผา้ไวนิลตามสัดส่วนท่ีก าหนดไว ้

 

 
 
ภาพท่ี 4-19 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ส่วนโครงสร้าง (1) 
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ภาพท่ี 4-20 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ส่วนโครงสร้าง (2) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-21 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (1) 
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ภาพท่ี 4-22 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (2) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-23 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (3) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-24 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนเสริมฐาน  
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  ขั้นตอนท่ี 2 วดัและตดัวสัดุผา้ไนลอนตามสัดส่วนท่ีก าหนดไว ้

 

 
 
ภาพท่ี 4-25 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนผา้ไนลอนส่วนช่องใส่ของดา้นหนา้  
 

  
 
ภาพท่ี 4-26 ตดัวสัดุผา้ไนลอนตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนช่องใส่ของดา้นหนา้  
 

 
 
ภาพท่ี 4-27 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนผา้ไนลอนส่วนสายสะพาย  
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ภาพท่ี 4-28 ตดัวสัดุผา้ไนลอนตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนสายสะพาย 
 

 
 
ภาพท่ี 4-29 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนผา้ไนลอนส่วนสายคาดดา้นขา้ง  

 

 
 
ภาพท่ี 4-30 ตดัวสัดุผา้ไนลอนตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนสายคาดดา้นขา้ง 
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ภาพท่ี 4-31 เสร็จการเตรียมวสัดุทั้งสองประเภทก่อนขึ้นช้ินงาน (1) 

 

 
 
ภาพท่ี 4-32 เสร็จการเตรียมวสัดุทั้งสองประเภทก่อนขึ้นช้ินงาน (2) 
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ภาพท่ี 4-33 เสร็จการเตรียมวสัดุทั้งสองประเภทก่อนขึ้นช้ินงาน (3) 
 

5.3.1.4 ขั้นตอนการประกอบชิ้นงาน 
น าช้ินส่วนวสัดุทั้งสองประเภทมาเยบ็ตามแบบท่ีก าหนดไว ้เพื่อใหไ้ด้

ผลิตภณัฑต์น้แบบมาใชใ้นการทดลอง มีขั้นตอนดงัน้ี 
 
 ขั้นตอนท่ี 1 ประกอบช่องใส่ของดา้นหนา้ 

 

  
 
ภาพท่ี 4-34 เยบ็ผา้ไนลอนเขา้กบัผา้ไวนิล 
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ภาพท่ี 4-35 เยบ็ซิปเขา้กบัผา้ไนลอน (ช่องใส่ของดา้นหนา้) 
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 ขั้นตอนท่ี 2 ประกอบช้ินส่วนดา้นหนา้ 
 

             

             

              
 
ภาพท่ี 4-36 เยบ็ผา้ไวนิลส่วนดา้นบนส าหรับติดตั้งสายสะพายดา้นหนา้ 
  
 ขั้นตอนท่ี 3 เยบ็ช้ินส่วนต่าง ๆ เขา้กบัโครงสร้าง 

 

 
 
ภาพท่ี 4-37 เยบ็สายรัดดา้นขา้ง 
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ภาพท่ี 4-38 ตดัเยบ็กระเป๋าดา้นในส่วนซบัในดา้นขา้ง 
 

   
 
ภาพท่ี 4-39 เยบ็โครงสร้างส่วนกน้และดา้นหลงั 
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ภาพท่ี 4-40  เยบ็สายสะพายดา้นหลงั 
 

 
 
ภาพท่ี 4-41 ติดตั้งหูโลหะส าหรับแขวนในส่วนสายสะพายดา้นขา้ง 
 

    
 
ภาพท่ี 4-42 เยบ็ซบัในและช่องใส่ของดา้นในโครงสร้างกระเป๋า (1) 
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ภาพท่ี 4-43 เยบ็ซบัในและช่องใส่ของดา้นในโครงสร้างกระเป๋า (2) 
  
 ขั้นตอนท่ี 4 ประกอบช้ินงานใหส้มบูรณ์ 

 

   
 
ภาพท่ี 4-44 เยบ็ดา้นขา้งเขา้กบัโครงสร้าง 
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ภาพท่ี 4-45 ติดตั้งหมุดตรงช่องใส่ของดา้นบน  
 

   
 
ภาพท่ี 4-46 เยบ็สายรัดสายสะพาย  
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ภาพท่ี 4-47 เสร็จการประกอบผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A1 (1)  



 142 

   

   
 
ภาพท่ี 4-48 เสร็จการประกอบผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A1 (2) 
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ภาพท่ี 4-49 รายละเอียดดา้นหนา้ผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A1  
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ภาพท่ี 4-50 รายละเอียดดา้นขา้งผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A1  
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ภาพท่ี 4-51 รายละเอียดสายสะพายผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A1  
 

 

 
 
ภาพท่ี 4-52 รายละเอียดสายช่องใส่ของดา้นในผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A1  



 146 

5.3.2 กระเป๋าขนาดเล็ก รูปแบบคาดอก (รูปแบบ A2) 
ขั้นตอนการขึ้นรูปกระเป๋ารูปแบบคาดอกจากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใช้

ร่วมกบัยางจากห่วงยางชายหาดบางแสน มีขั้นตอน ดงัน้ี 
 

5.3.2.1 กำหนดรูปแบบวัสดุเพื่อทำการผลิต 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4-53 ก าหนดรูปแบบวสัดุเพื่อท าการผลิต รูปแบบ A2 
 

5.3.2.2 ทำการแบ่งแยกชิ้นงานเพื่อกำหนดสัดส่วนกระเป๋า  
ผูวิ้จยัไดท้ าการก าหนดรูปแบบและสัดส่วนบนกระดาษก่อนท าการขึ้นช้ินงาน

วสัดุจริง โดยก าหนดจากแบบร่างคร้ังท่ี 2 ได ้ดงัน้ี 
 

วสัดปุ้ายโฆษณาไวนิล (โครงสร้าง) 

วสัดเุชือก (สายสะพาย) 

วสัดยุาง (ช่องใส่ของด้านนอก) 

ซิป (ช่องใส่ของด้านใน) 

กุ๊นขอบด้านข้าง 
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ภาพท่ี 4-54 ก าหนดสัดส่วนช้ินงานวสัดุ 2 ประเภท (รูปแบบ A2) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-55 รายละเอียดสัดส่วนช้ินงาน รูปแบบ A2 
 

5.3.2.3 ขั้นตอนการเตรียมวัสดุตามสัดส่วนท่ีกำหนด 
ผูวิ้จยัไดท้ าการวดัสัดส่วนและตดัตามรูปแบบท่ีก าหนดบนกระดาษทั้งสองวสัดุ 

คือ ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และยางจากห่วงยางชายหาด มีขั้นตอน ดงัน้ี 
ขั้นตอนท่ี 1 วดัและตดัวสัดุผา้ไวนิลตามสัดส่วนท่ีก าหนดไว ้
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ภาพท่ี 4-56 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ส่วนโครงสร้าง (1) 

 
 
ภาพท่ี 4-57 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ส่วนโครงสร้าง (2) 
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ภาพท่ี 4-58 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (1) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-59 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (2) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-60 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (3) 
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 ขั้นตอนท่ี 2 วดัและตดัวสัดุยางตามสัดส่วนท่ีก าหนดไว ้
 

 
 
ภาพท่ี 4-61 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนยางส่วนเสริมโครงสร้าง   
 

 
 
ภาพท่ี 4-62 ตดัวสัดุยางตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนเสริมโครงสร้าง (1) 
 

 
 

ภาพท่ี 4-63 ตดัวสัดุยางตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนเสริมโครงสร้าง (2) 
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ภาพท่ี 4-64 เสร็จการเตรียมวสัดุทั้งสองประเภทก่อนขึ้นช้ินงาน 
 

5.3.2.4 ขั้นตอนการประกอบชิ้นงาน 
น าช้ินส่วนวสัดุทั้งสองประเภทมาเยบ็ตามแบบท่ีก าหนดไว ้เพื่อใหไ้ด้

ผลิตภณัฑต์น้แบบมาใชใ้นการทดลอง มีขั้นตอนดงัน้ี 
 ขั้นตอนท่ี 1 ประกอบช่องใส่ของดา้นนอกและดา้นใน 
 

 
 
ภาพท่ี 4-65 เยบ็ช่องใส่ของดา้นนอก 
 



 152 

 
 
ภาพท่ี 4-66 เยบ็ซิปส าหรับช่องใส่ของดา้นใน 
 
 ขั้นตอนท่ี 2 ประกอบช้ินส่วนต่าง ๆ เขา้กบัโครงสร้างกระเป๋าใหส้มบูรณ์ 

 

   
 
ภาพท่ี 4-67 เยบ็ซิปส าหรับช่องใส่ของดา้นใน 
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ภาพท่ี 4-68 เยบ็ขอบดา้นขา้ง (กุ๊นขอบ) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-69 ผกูสายสะพาย  
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ภาพท่ี 4-70 เสร็จการประกอบผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A2 (1) 
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ภาพท่ี 4-71 เสร็จการประกอบผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A2 (2) 
 

   
 
ภาพท่ี 4-72 รายละเอียดดา้นหนา้ผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A2 
 

   
 
ภาพท่ี 4-73 รายละเอียดช่องใส่ของดา้นหนา้และหลงั ผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A2 
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ภาพท่ี 4-74 รายละเอียดสายสะพายผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A2 
 

5.3.3 กระเป๋าขนาดกลาง รูปแบบสะพายหลัง (รูปแบบ A3.) 
ขั้นตอนการขึ้นรูปกระเป๋ารูปแบบสะพายขา้งจากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใช้

ร่วมกบัผา้ไนลอนเกา้อ้ีชายหาดบางแสน มีขั้นตอนดงัน้ี 
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5.3.3.1 กำหนดรูปแบบวัสดุเพื่อทำการผลิต 
 

 
 
 
  
 
 
 
   
 
 
 
ภาพท่ี 4-75 ก าหนดรูปแบบวสัดุเพื่อท าการผลิต รูปแบบ A3 

 
5.3.3.2 ทำการแบ่งแยกชิ้นงานเพื่อกำหนดสัดส่วนกระเป๋า 
ผูวิ้จยัไดท้ าการก าหนดรูปแบบและสัดส่วนบนกระดาษก่อนท าการขึ้นช้ินงาน

วสัดุจริง โดยก าหนดจากแบบร่างคร้ังท่ี 2 ไดด้งัน้ี 
 

 
 
ภาพท่ี 4-76 ก าหนดสัดส่วนช้ินงานวสัดุ 2 ประเภท (รูปแบบ A3) 

วสัดปุ้ายโฆษณาไวนิล (โครงสร้าง) 

วสัดผุ้าร่มจากร่มชายหาด (ช่องใส่ของด้านหน้าชิน้เล็ก) 

วสัดผุ้าร่มจากร่มชายหาด (ช่องใส่ของด้านหน้าชิน้ใหญ่) 

วสัดผุ้าร่มจากร่มชายหาด (ซปัด้านใน) 

วสัดผุ้าร่มจากร่มชายหาด (ด้านหน้า) 

วสัดผุ้าร่มจากร่มชายหาด (ด้านบน) 

วสัดปุ้ายโฆษณาไวนิล (ช่องเสยีบของด้านหน้า) 
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ภาพท่ี 4-77 รายละเอียดสัดส่วนช้ินงาน A3 

 
5.3.3.3 ขั้นตอนการเตรียมวัสดุตามสัดส่วนท่ีกำหนด 
ผูวิ้จยัไดท้ าการวดัสัดส่วนและตดัตามรูปแบบท่ีก าหนดบนกระดาษทั้งสองวสัดุ 

คือ ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และผา้ร่มจากร่มชายหาด มีขั้นตอนดงัน้ี 
ขั้นตอนท่ี 1 วดัและตดัวสัดุผา้ไวนิลตามสัดส่วนท่ีก าหนดไว ้
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ภาพท่ี 4-78 วดัสัดส่วนจากแบบร่างสัดส่วนป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ส่วนโครงสร้าง  
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ภาพท่ี 4-79 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (1) 
 

 
 
ภาพท่ี 4-80 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (2) 
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ภาพท่ี 4-81 ตดัวสัดุป้ายไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนโครงสร้าง (3) 
 
 ขั้นตอนท่ี 2 วดัและตดัวสัดุผา้ร่มตามสัดส่วนท่ีก าหนดไว ้

 

 
 
ภาพท่ี 4-82 ตดัวสัดุผา้ร่มตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนดา้นหนา้  
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ภาพท่ี 4-83 วดัสัดส่วนผา้ร่มตามสัดส่วนจากแบบร่างส่วนช่องใส่ของเลก็ 
 

 
  
ภาพท่ี 4-84 ตดัวสัดุผา้ร่มตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนช่องใส่ของเลก็ 
 

 
 
ภาพท่ี 4-85 วดัสัดส่วนผา้ร่มตามสัดส่วนจากแบบร่างส่วนช่องใส่ของใหญ่ 
 



 163 

 
 
ภาพท่ี 4-86 ตดัวสัดุผา้ร่มตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนช่องใส่ของใหญ่ 
 
 ขั้นตอนท่ี 3 วดัและตดัผา้ซปัดา้นในจากวสัดุผา้ร่ม 
 

 
 
ภาพท่ี 4-87 วดัสัดส่วนผา้ซปัดา้นในวสัดุผา้ร่ม 
 

 
 
ภาพท่ี 4-88 เยบ็ซปัดา้นใน 
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ภาพท่ี 4-89 ตดัวสัดุผา้ไวนิลตามสัดส่วนท่ีวดัจากแบบร่างส่วนช่องเสียบของดา้นหนา้ 

 

 
 
ภาพท่ี 4-90 เสร็จการเตรียมวสัดุทั้งสองประเภทก่อนขึ้นช้ินงาน 

 
5.3.3.4 ขั้นตอนการประกอบชิ้นงาน 
น าช้ินส่วนวสัดุทั้งสองประเภทมาเยบ็ตามแบบท่ีก าหนดไว ้เพื่อใหไ้ด้

ผลิตภณัฑต์น้แบบมาใชใ้นการทดลอง มีขั้นตอนดงัน้ี 
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ขั้นตอนท่ี 1 ประกอบกระเป๋าดา้นหนา้ 
 

 
 
ภาพท่ี 4-91 เยบ็ช่องใส่ของดา้นหนา้ 
 

 
 
ภาพท่ี 4-92 เยบ็ซิปช่องใส่ของดา้นหนา้ 
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ภาพท่ี 4-93 ช่องใส่ของดา้นหนา้ 2 ช้ิน 
  
 ขั้นตอนท่ี 2 ประกอบช้ินส่วนต่าง ๆ เขา้กบัโครงสร้างกระเป๋าใหส้มบูรณ์ 
 

 
 
ภาพท่ี 4-94 เยบ็ผา้ร่มในส่วนช่องใส่ของดา้นบน 
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ภาพท่ี 4-95 เยบ็ผา้ร่มในส่วนดา้นหนา้กระเป๋า 
 

 
 
ภาพท่ี 4-96 เยบ็กระเป๋าดา้นหนา้เขา้กบัโครงสร้างกระเป๋า (ช่องใส่ของเลก็) 
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ภาพท่ี 4-97 เยบ็ช่องเสียบของดา้นหนา้เขา้กบัโครงสร้างกระเป๋า (ช่องเสียบของ) 
 

   
 
ภาพท่ี 4-98 เยบ็ซปัในเขา้กบัโครงสร้างดา้นในกระเป๋า (วสัดุผา้ร่ม) 
 

   
 
ภาพท่ี 4-99 เยบ็ดา้นขา้งของโครงสร้างกระเป๋า (ประกอบโครงสร้างกระเป๋า)  
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ภาพท่ี 4-100 เยบ็มุมดา้นล่างของโครงสร้างกระเป๋า (วสัดุหนงั) (1) 
 

   
 
ภาพท่ี 4-101 เยบ็มุมดา้นล่างของโครงสร้างกระเป๋า (วสัดุหนงั) (2) 
 

   
 
ภาพท่ี 4-102 ใส่เชือกส าหรับสะพายและเชือกหูซิปช่องใส่ของดา้นหนา้     
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ภาพท่ี 4-103 เสร็จการประกอบผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A3 (1) 
 

   

   
 
ภาพท่ี 4-104 เสร็จการประกอบผลิตภณัฑต์น้แบบกระเป๋ารูปแบบ A3 (2) 
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ภาพท่ี 4-105 รายละเอียดช่องใส่ของดา้นหนา้  

 
 
ภาพท่ี 4-106 รายละเอียดช่องเสียบของดา้นหนา้  
 

 
 
ภาพท่ี 4-107 รายละเอียดมุมดา้นล่าง  
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ภาพท่ี 4-108 รายละเอียดช่องใส่ของดา้นในกระเป๋า 
 
 6. ผลการวิเคราะห์จากการทดลองใช้งานผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

ผูว้ิจยัไดท้ าการทดลองลกัษณะการใชง้านเป็น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบการสะพาย และ
รูปแบบการใส่ส่ิงของ 

6.1 ทดลองรูปแบบการสะพาย 
 จากการศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้ในดา้นลกัษณะการเคล่ือนไหวของร่างกายท่ีเก่ียวขอ้งกบั
การใชง้าน ท่ีสามารถน ามาทดลองใชก้บัผลิตภณัฑ ์กระเป๋าตน้แบบโดยผูว้ิจยัจะท าผลิตภณัฑ์
กระเป๋าตนัแบบจากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ทั้ง 3 รูปแบบ มาทดลองสะพายลกัษณะต่าง ๆ 
เพื่อหาขอ้สรุปเพื่อน าไปพฒันารูปแบบของผลิตภณัฑต์นัแบบต่อไป การทดลองและสรุปผลการ
วิเคราะห ์มีดงัน้ี 

6.1.1 การทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 
6.1.2 การทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A2 
6.1.3 การทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A3 

   
6.1.1 การทดลองสะพายผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ รูปแบบ A1 
ผูวิ้จยัไดท้ าการใส่ส่ิงของ คือ ชุดเคร่ืองแต่งกาย จ านวน 5 ชุด ส าหรับใช ้3 วนั 
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ตารางท่ี 4-7 แสดงผลการทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
1. การทดลอง
สะพายไหล่
โดยไม่ใช้
ปลอกหุม้
สายสะพาย     
2. การทดลอง
สะพายไหล่
โดยใชป้ลอก
หุม้สายสะพาย 

    
3. การทดลอง
ใชมื้อถือ
สายสะพายโดย
ไม่ใชป้ลอกหุม้
สายสะพาย 
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ตารางท่ี 4-7 (ต่อ) 
 

 
  

การทดลอง ภาพการทดลอง 
4. การทดลองใชมื้อถือสายสะพาย
โดยใชป้ลอกหุม้สายสะพาย 

  
 

สรุป การทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 
         การทดลองท่ี 1 วสัดุสายสะพายมีความแขง็อาจท าใหเ้จ็บบริเวณไหล่เลก็นอ้ยแต่สามารถ
สะพายไหล่ได ้
         การทดลองท่ี 2 สามารถสะพายไดดี้ 
         การทดลองท่ี 3 วสัดุสายสะพายมีความแขง็อาจท าใหเ้จ็บบริเวณมือแต่สามารถถือได้ 
         การทดลองท่ี 4  สามารถถือและห้ิวไดดี้ 
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6.1.2 การทดลองสะพายผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ รูปแบบ A2 
ผูวิ้จยัไดท้ าการใส่ส่ิงของ คือ กระเป๋าสตางค ์โทรศพัทไ์ร้สาย ส าหรับใชท้ัว่ไป 

 
ตารางท่ี 4-8 แสดงผลการทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A2 
 
การทดลอง ภาพการทดลอง 
1. การทดลองสะพายแบบคาดหนา้อก 

 
2. การทดลองสะพายแบบคลอ้งคอ 

 
3. การทดลองสะพายไหล่ 

 
สรุป การทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A2 
         การทดลองท่ี 1 สามารถใชง้านไดดี้ 
         การทดลองท่ี 2 ไม่สามารถใชง้านได ้เพราะกระเป๋ามีน ้าหนกัมากและขนาดท่ีใหญ่จึงท าให้
ปวด  บริเวณหลงัคอ 
         การทดลองท่ี 3 สามารถใชง้านไดดี้ เม่ือปริมาตรส่ิงของนอ้ย 
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6.1.3 การทดลองสะพายผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ รูปแบบ A3 
ผูวิ้จยัไดท้ าการใส่ส่ิงของ คือ ชุดเคร่ืองแต่งกาย จ านวน 3 ชุด ส าหรับใช ้2 วนั 

 
ตารางท่ี 4-9 แสดงผลการทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A3 
 
การทดลอง ภาพการทดลอง 
1. การทดลองสะพายดา้นหลงั 

  
2. การทดลองสะพายไหล่ 

  
3. การทดลองสะพายดา้นหนา้ 
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ตารางท่ี 4-9 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
4. การทดลองใชมื้อถือ
สายสะพาย 

 
 

สรุป การทดลองสะพายผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A3 
         การทดลองท่ี 1 สามารถใชง้านไดดี้ 
         การทดลองท่ี 2 สามารถใชง้านไดดี้ 
         การทดลองท่ี 3 สามารถใชง้านไดดี้ 
         การทดลองท่ี 4 สามารถใชง้านไดดี้ 

 
6.2 ทดลองรูปแบบการใส่สิ่งของ 

 ผลิตภณัฑต์น้แบบทั้ง 3 รูปแบบ มีจ านวนและขนาดช่องใส่ของท่ีแตกต่างกนัตาม
ลกัษณะการใชง้านโดยสามารถทดลองใส่ส่ิงของแต่ละช่อง ไดด้งัน้ี 

6.2.1 การทดลองใส่ส่ิงของผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 
6.2.2 การทดลองใส่ส่ิงของผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A2 
6.2.3 การทดลองใส่ส่ิงของผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A3 
6.2.1 การทดลองใส่สิ่งของผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ รูปแบบ A1 
ผูวิ้จยัไดท้ดลองใส่ส่ิงของแต่ละช่อง ทั้งหมด 5 ช่อง ไดด้งัน้ี 
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ตารางท่ี 4-10 แสดงต าแหน่งช่องใส่ส่ิงของกระเป๋าตน้แบบ A1 
 

   
กระเป๋าขนาดเลก็มีซิป
ดา้นใน 

ช่องใส่ส่ิงของมีซิปดา้นหนา้ 

 

ช่องใส่ส่ิงของใหญ่และ
เลก็ดา้นใน 

 
ตารางท่ี 4-11 แสดงผลการทดลองใสส่ิงของผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 1 ช่อง
ใส่ส่ิงของมีซิป
ดา้นหนา้ จ านวน 2 
ช่อง ทดลองใส่
หลอดครีมกนัแดด ,
น ้าหอมและ
ถุงพลาสติกส าหรับ
ใส่ผา้เปียก 
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ตารางท่ี 4-11 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 2 ช่องใส่ส่ิงของใหญ่ดา้นใน 
ทดลองใส่ เส้ือผา้จ านวน 5 ชุด และหมวก 

 
การทดลองท่ี 3 ช่องใส่ส่ิงของเลก็ดา้นใน ทดลอง
ใส่โทรศพัทไ์ร้สาย 

 
การทดลองท่ี 4 กระเป๋าขนาดเลก็มีซิปดา้นใน 
ทดลองใส่ขวดน ้า 
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ตารางท่ี 4-11 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 5 ใส่ส่ิงของพร้อม
กนัทั้งหมด 5 ช่อง 

- 

สรุป การทดลองใส่ส่ิงของกระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 
         การทดลองท่ี 1 สามารถใส่ส่ิงของขนาดเลก็และรูปทรงแบนไดดี้ แต่ไม่สามารถกนัน ้าได ้
         การทดลองท่ี 2 สามารถใส่ส่ิงของขนาดใหญ่ปริมาณมากไดดี้ แต่ปริมาณท่ีมากจะไม่
สามารถปิดช่องใส่ส่ิงของไดร้ะหวา่งสะพาย เพราะวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลมีลกัษณะท่ีมีความให้
ตวัต ่า 
         การทดลองท่ี 3 สามารถใส่ส่ิงของขนาดเลก็และขนาดกลางไดดี้ สะดวกต่อการหยบิใชง้าน 
         การทดลองท่ี 4 สามารถใส่ส่ิงของรูปทรงยาวและมีลกัษณะเปียกน ้าไดดี้ เพราะมีซิปเปิดปิด
และเน้ือผา้กนัน ้า 
         การทดลองท่ี 5 สามารถใชใ้ส่ส่ิงของพร้อมกนัไดดี้ในขนาดความจุ 25 ลิตร 

 
6.2.2 การทดลองใส่สิ่งของผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ รูปแบบ A2 
ผูวิ้จยัไดท้ดลองใส่ส่ิงของแต่ละช่อง ทั้งหมด 3 ช่อง ไดด้งัน้ี 

 
ตารางท่ี 4-12 แสดงต าแหน่งช่องใส่ส่ิงของกระเป๋าตน้แบบ A2 
 

   

ช่องใส่ส่ิงของดา้นหนา้ ช่องใส่ส่ิงของมีซิปดา้นใน ช่องใส่ส่ิงของดา้นหลงั 
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ตารางท่ี 4-13 แสดงผลการทดลองใส่ส่ิงของผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A2 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 1 ช่องใส่
ส่ิงของดา้นหนา้ 
ทดลองใส่กระเป๋า
สตางค ์

   
การทดลองท่ี 2 ช่องใส่
ส่ิงของดา้นหลงั 
ทดลองใส่หลอดน ้ายา
ลา้งมือ 

   
การทดลองท่ี 3 ช่องใส่
ส่ิงของมีซิปดา้นใน 
ทดลองใส่
โทรศพัทไ์ร้สาย 

 
การทดลองท่ี 4 ใส่
ส่ิงของพร้อมกนั
ทั้งหมด 3 ช่อง 
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ตารางท่ี 4-13 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 

สรุป การทดลองใส่ส่ิงของกระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A2 
         การทดลองท่ี 1 สามารถใส่ส่ิงของขนาดเลก็และรูปทรงแบนไดดี้ แต่ไม่สามารถกนัน ้าได ้
         การทดลองท่ี 2 สามารถใส่ส่ิงของขนาดเลก็และรูปทรงแบนไดดี้ แต่ไม่สามารถกนัน ้าได ้
         การทดลองท่ี 3 สามารถใส่ส่ิงของขนาดเลก็และรูปทรงแบนไดค้่อนขา้งดี เน่ืองจากซิปเปิด 
- ปิด มีขนาดเลก็และกน้กระเป๋ามีความลึกจึงใส่หรือหยบิของค่อนขา้งยาก สามารถกนัน ้าได ้
         การทดลองท่ี 4 สามารถใชใ้ส่ส่ิงของขนาดเลก็พร้อมกนัไดดี้ 

 
6.2.3 การทดลองใส่สิ่งของผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ รูปแบบ A3 
ผูวิ้จยัไดท้ดลองใส่ส่ิงของแต่ละช่อง ทั้งหมด 4 ช่องและช่องเสียบของดา้นหนา้ 1 

ต าแหน่ง ไดด้งัน้ี 
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ตารางท่ี 4-14 แสดงต าแหน่งช่องใส่ส่ิงของกระเป๋าตน้แบบ A3 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
ช่องใส่ส่ิงของมีซิปดา้นหนา้ (ขนาดเลก็) 
 
 

 
ช่องใส่ส่ิงของมีซิปดา้นหนา้ (ขนาดใหญ่) 

 
ช่องใส่ส่ิงของใหญ่ดา้นใน 
และช่องใส่ส่ิงของเลก็ดา้นใน 
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ตารางท่ี 4-14 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
 
 
ช่องเสียบของขนาดเลก็ดา้นหนา้ 

 
 

 
ตารางท่ี 4-15 แสดงผลการทดลองใส่ส่ิงของผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A3 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 1 ช่องใส่ส่ิงของมีซิป
ดา้นหนา้ (ขนาดเลก็) ทดลองใส่เหรียญ
สตางค ์
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ตารางท่ี 4-15 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 2 ช่องใส่
ส่ิงของมีซิปดา้นหนา้ 
(ขนาดใหญ่) ทดลอง
ใส่หลอดครีมกนัแดด
และชวดน ้ายาลา้งมือ  
การทดลองท่ี 3 ช่องใส่
ส่ิงของใหญ่ดา้นใน 
ทดลองใส่เส้ือผา้
จ านวน 3 ชุด ,
ผา้เช็ดตวั 1 ผืน และ
แวน่ตาวา่ยน ้า 

   

การทดลองท่ี 4 ช่องใส่
ส่ิงของเลก็ดา้นใน 
ทดลองใส่
โทรศพัทไ์ร้สาย 

 
การทดลองท่ี 5 ช่อง
เสียบของขนาดเลก็
ดา้นหนา้ ทดลองเสียบ
แวน่ตากนัแดดและ
พวงกุญแจ    
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ตารางท่ี 4-15 (ต่อ) 
 

การทดลอง ภาพการทดลอง 
การทดลองท่ี 6 ใส่
ส่ิงของพร้อมกนั
ทั้งหมด 5 ช่อง 

 
 

สรุป การทดลองใส่ส่ิงของกระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A3 
การทดลองท่ี 1 สามารถใส่ส่ิงของขนาดเลก็ไดดี้ สามารถกนัน ้าได ้ 
การทดลองท่ี 2 สามารถใส่ส่ิงของขนาดกลางไดดี้ สามารถกนัน ้าได ้
การทดลองท่ี 3 สามารถใส่ส่ิงของขนาดใหญ่ไดดี้ สามารถกนัน ้าได ้
การทดลองท่ี 4 สามารถใส่ส่ิงของขนาดกลางไดดี้ สามารถกนัน ้าได ้
การทดลองท่ี 5 ไม่สามารถเสียบของท่ีมีขนาดยาวเกิน 12 เซนติเมตร เน่ืองจากมีซิปช่องใส่

ของดา้นหนา้จะไม่สามารถเปิดได ้
การทดลองท่ี 6 สามารถใส่ส่ิงของพร้อมกนัไดดี้ ความจุ 12 ลิตร 

 
 7. ผลการวิเคราะห์จากการทดลองวัสดุท่ีใช้นำการผลิตชิ้นงาน 

วสัดุท่ีสามารถน ามาขึ้นรูปร่วมกบัวสัดุผา้ไวนิลท่ีใชแ้ลว้มีหลากหลายวสัดุ ผูว้ิจยัสามารถ
วิเคราะห์แนวทางการใชว้สัดุร่วมจากอตัลกัษณ์สถานท่ีชายหาดบางแสน ได ้3 วสัดุ คือ วสัดุผา้
ไนลอน,วสัดุยางและวสัดุผา้ร่ม โดยน ามาขึ้นรูปดว้ยเทคนิคหตัถอุตสาหกรรม ไดด้งัน้ี 
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ตารางท่ี 4-16 แสดงผลการทดลองใชว้สัดุท่ีน ามาผลิตช้ินงาน 
 

รูปแบบการทดลอง ภาพการทดลอง 
1. วสัดุผา้ไวนิลผลิตร่วมกบัผา้ไนลอนขึ้นรูปดว้ยเทคนิค
หตัถอุตสาหกรรม 

 
2. วสัดุผา้ไวนิลผลิตร่วมกบัวสัดุยางขึ้นรูปดว้ยเทคนิค
หตัถอุตสาหกรรม 

 
3. วสัดุผา้ไวนิลผลิตร่วมกบัผา้ร่มขึ้นรูปดว้ยเทคนิคหตัถ
อุตสาหกรรม 

 
 

สรุป รูปแบบการทดลองใชว้สัดุท่ีน ามาผลิตช้ินงาน 
          รูปแบบท่ี 1  
             1) วสัดุผา้ไวนิลสามารถใชเ้ป็นโครงสร้างไดดี้ 
             2) วสัดุผา้ไวนิลไม่สามารถเยบ็ซ ้ากนัไดห้ลายชั้น             
             3) วสัดุผา้ไนลอนมีน ้ าหนกัเบาเหมาะสมกบัขนาดของรูปแบบกระเป๋าขนาดใหญ่ 
             4) วสัดุทั้งสองสามารถผสานร่วมกนัไดดี้ 
         รูปแบบท่ี 2  
             1) วสัดุผา้ไวนิลสามารถใชเ้ป็นโครงสร้างไดดี้ 
             2) วสัดุยางสามารถช่วยใหผ้า้ไวนิลมีรูปทรงท่ีแขง็แรงขึ้น 
             3) วสัดุยางค่อนขา้งมีน ้าหนกัมากเหมาะสมกบัขนาดของรูปแบบกระเป๋าขนาดเลก็ 
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ตารางท่ี 4-16 (ต่อ) 
 
             4) วสัดุทั้งสองสามารถผสานร่วมกนัไดดี้ 
          รูปแบบท่ี 3  
             1) วสัดุผา้ไวนิลสามารถใชเ้ป็นโครงสร้างไดดี้ 
             2) วสัดุผา้ไวนิลมีความแขง็จึงมีขอ้จ ากดัในส่วนของการรูดปิดช่องใส่ของดา้นบน 
             3) วสัดุผา้ร่มมีน ้าหนกัเบาเหมาะสมกบัขนาดของรูปแบบกระเป๋าขนาดกลาง 
             4) วสัดุทั้งสองสามารถผสานร่วมกนัไดดี้ 
 

จากรูปแบบการทดลอง ผูวิ้จยัสามารถสรุปลกัษณะเด่นของการใชรู้ปแบบการใชว้สัดุทั้ง 
3 รูปแบบ ในการขึ้นรูปผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ ได ้4 ขอ้ ดงัน้ี 
 1. วสัดุผา้ไวนิลขึ้นรูปดว้ยเทคนิคหตัถอุตสาหกรรม มีขอ้ก าจดัในเร่ืองการเยบ็ซ ้ากนัของ
ผา้ไวนิลโดยสามารถเยบ็ไดไ้ม่เกิน 3 ชั้น และมีขอ้จ ากดัในส่วนของการหดรวมกนั เน่ืองจากวสัดุผา้
ไวนิลมีส่วนผสมของ PVC จึงท าใหเ้กิดความแขง็ แต่สามารถใชเ้ป็นโครงสร้างกระเป๋าไดดี้และ
น าไปใชผ้ลิตกระเป๋าไดอี้กหลายรูปแบบ 
 2. วสัดุผา้ไนลอนสามารถผสานร่วมกนักบัวสัดุผา้ไวนิลไดดี้ มีน ้าหนกัเบาเหมาะสมกบั
ขนาดของรูปแบบกระเป๋าขนาดใหญ่และมีลกัษณะเป็นตาข่ายโปร่งแสง ท าใหเ้กิดความน่าสนใจ
เม่ือเยบ็ทบักนักบัวสัดุไวนิลจะท าใหม้องเห็นลวดลายดา้นหลงัและยงัสามารถแสดงถึงสีและ
ลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของเกา้อ้ีชายหาดได ้
 3. วสัดุยางสามารถผสานร่วมกนักบัวสัดุผา้ไวนิลไดดี้ แต่วสัดุยางค่อนขา้งมีน ้าหนกัมาก
เหมาะสมกบัขนาดของรูปแบบกระเป๋าขนาดเลก็และสามารถช่วยใหผ้า้ไวนิลมีรูปทรงท่ีแขง็แรงขึ้น
และยงัสามารถแสดงถึงสีและลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของห่วงยางชายหาดได้ 
 4. ผา้ร่มสามารถผสานร่วมกนักบัวสัดุผา้ไวนิลไดดี้ มีน ้าหนกัเบาเหมาะสมกบัขนาดของ
รูปแบบกระเป๋าขนาดกลาง และสามารถช่วยเร่ืองความน่าสนใจในส่วนกระเป๋าเลก็ดา้นหนา้ และยงั
สามารถแสดงถึงสีและรูปทรงท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของร่มชายหาดได้ 
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 8. สรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าในงานวิจัย เร่ือง การออกแบบเพื่อเพิ่มมูลค่า
จากวัสดุเหลือใช้ประเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอัตลักษณ์ 
 ผูว้ิจยัไดส้รุปผลการออกแบบ โดยน าเสนอรูปแบบเป็นงานภาพถ่ายผลิตภณัฑเ์พื่อการ
ขาย (Production) ทางตลาดออนไลน์ (Online Marketing) ไดรู้ปแบบ ดงัน้ี  
 

 
 

 
 
ภาพท่ี 4-109 ภาพน าเสนอผลิตภณัฑก์ระเป๋ารูปแบบ A1 
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ภาพท่ี 4-110 ภาพน าเสนอผลิตภณัฑก์ระเป๋ารูปแบบ A2 
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ภาพท่ี 4-111 ภาพน าเสนอผลิตภณัฑก์ระเป๋ารูปแบบ A3 
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 9. ผลวิเคราะห์ของผู้ทรงคุณวุฒิในด้านต่าง ๆ 
รายชื่อผู้ทรงคุณวุฒิ 
รองศาสตราจารยอุ์ดมศกัด์ิ สาริบุตร อาจารยป์ระจ าสาขาเทคโนโลยกีารออกแบบ

อุตสาหกรรม  สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 
ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.อรัญ วานุชกร อาจารยป์ระจ าสาขาการออกแบบผลิตภณัฑ ์

มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
 อาจารย ์ดร.อาณฏั ศิริพิชญต์ระกูล อาจารยป์ระจ าสาขาการออกแบบผลิตภณัฑ ์
อุตสาหกรรม มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร 
 9.1 ผลการประเมินจากผูท้รงคุณวุฒิดา้นการออกแบบและนกัวิชาการ ซ่ึงเป็นผูท่ี้มีความ
เช่ียวชาญและมีประสบการณ์เก่ียวขอ้งไม่ต ่ากวา่ 10 ปี ท าการประเมินพิจารณา ความเหมาะสมและ
ความเป็นไปไดใ้นการออกแบบรวมถึงการตลาด ไดผ้ลดงัน้ี 

9.1.1 ผลการจดัล าดบัการประเมินคุณค่าของผลงานการออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่ม
มูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์ พบวา่ 

ความน่าสนใจล าดบัท่ี 1 รูปแบบ A3 ผลิตภณัฑก์ระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิล
ร่วมกบัผา้ร่ม  

ความน่าสนใจล าดบัท่ี 2 รูปแบบ A1 ผลิตภณัฑก์ระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิล
ร่วมกบัผา้ไนลอน 

ความน่าสนใจล าดบัท่ี 3 รูปแบบ A2 ผลิตภณัฑก์ระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิล
ร่วมกบัยาง 

9.1.2 ผลการประเมินดา้นความเหมาะสมการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากวสัดุป้ายโฆษณา
ไวนิลท่ีใชแ้ลว้ โดยการหาค่าความเท่ียงตรงของเน้ือหา (Content Validity) และค่า IOC (Index of 
item - objective congruence) โดยมีการแบ่งเกณฑ ์ดงัน้ี 

+1 หมายถึง ใชไ้ด ้
0  หมายถึง พอใช ้
- 1 หมายถึง ใชไ้ม่ได ้

 ผลการประเมินไดร้ะหวา่ง 0.67 - 1.00 เท่ากบั ใชไ้ด ้
 
จากการประเมินการออกแบบจากการสอบถามผูเ้ช่ียวชาญ 3 ท่าน ดงัน้ี นกัออกแบบและ

นกัวิชาการทั้ง 3 ท่าน โดยใชก้ารแบ่งรูปแบบของการออกแบบเป็น 3 รูปแบบ คือ 1. ผลิตภณัฑ์
กระเป๋าตน้แบบ (ขนาดใหญ่ A1) 2.  ผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ (ขนาดเลก็ A2) 3. ผลิตภณัฑก์ระเป๋า
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ตน้แบบ (ขนาดกลาง A3)  พบวา่ ล าดบัความน่าสนใจท่ีมีต่อผลงานตน้แบบ ไดแ้ก่ ล าดบัท่ี 1 
รูปแบบ A3 ล าดบัท่ี 2 รูปแบบ A1  ล าดบัท่ี 3 รูปแบบ A2 โดยแสดงคุณค่าและคุณลกัษณะไดอ้ยา่ง
เหมาะสมดงัต่อไปน้ี  

1.  มีประโยชน์ใชส้อยและความน่าสนใจของวสัดุท่ีผสมผสานกนัในรูปแบบ A1 และ 
A3 ไดอ้ยา่งเหมาะสม แต่รูปแบบ A2 สามารถสะทอ้นอตัลกัษณ์ชายบางแสนไดดี้กวา่ 

2. สามารถแสดงถึงวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้กบัวสัดุเสริมรูปแบบ A1 และ A3 ได้
อยา่งชดัเจนมากกวา่ A2 

3. สามารถสร้างมูลค่าใหก้บัป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ในรูปแบบ A1 ท่ีสามารถแสดง
ไดช้ดัเจนรูปแบบ A2 และ A3 แต่ดา้นการวางจ าหน่ายรูปแบบ A3 มีความเป็นไปไดม้ากท่ีสุด 

4. ภาพรวมวสัดุเหลือใชข้องผลิตภณัฑก์ระเป๋าทั้ง 3 รูปแบบมีการแสดงถึงการน ากลบัมา
ใชใ้หม่ไดอ้ยา่งชดัเจน 

9.1.3 ขอ้เสนอแนะอ่ืน ๆ เพิ่มเติม 
แนวทางท่ีต้องคำนึงถึง 
ผูท้รงคุณวุฒิท่านท่ี 1 กระเป๋ายงัคลา้ยคลึงกบัท่ีพบเห็นกระเป๋ารูปแบบน้ีทัว่ไป  
ผูท้รงคุณวุฒิท่านท่ี 2 ควรน ากราฟฟิกท่ีอยูบ่นไวนิล เช่น มีภาพอกัษร รูปภาพหรือ

เร่ืองราวบนไวนิล มาใชเ้พื่อใหเ้กิดเร่ืองราวท่ีเป็นบางแสน ก็จะ
มีท่ีมาของกระเป๋า  

ผูท้รงคุณวุฒิท่านท่ี 3 สีในรูปแบบ A3 ค่อนขา้งดีลองปรับสีA1 และA2 ในแนว
เดียวกนัจะไดค้วามรู้สึกของบางแสนชดัเจนขึ้น และงานดูเป็น
เซตเดียวกนั 

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ท าการปรับเปล่ียนรูปแบบกระเป๋าใหดู้แปลก
ตามากขึ้น ออกแบบแสดงเน้ือหาวสัดุไวนิลบนผลิตภณัฑก์ระเป๋าใหม้ากกวา่น้ี และปรับโทนสีให้
ไปในทิศทางเดียวกนัเพื่อความเป็นเอกภาพของชุดผลิตภณัฑ์ 
 10. ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชิ้นงาน  

การประเมินความพึงพอใจของกล่ีมเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ                          
โดยสอบถามจากกลุ่มตวัอย่างแบบสุ่มจ านวน 120 คน ไดผ้ลดงัน้ี 
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ตารางท่ี 4-17 จ านวนร้อยละและสถานภาพทัว่ไปของกลุ่มเป้าหมาย 
 

N=120 
สถานภาพทั่วไป จำนวนคน ร้อยละ 

1. เพศ 
      1.1 ชาย 
      1.2 หญิง 

 
34 
86 

 
28.3 
71.7 

2. อาย ุ
       2.1 18 - 25 ปี 
       2.2 26 - 30 ปี 
       2.3 31 - 45 ปี 
       2.4 มากกวา่ 45 ปี 

 
26 
50 
32 
12 

 
21.7 
41.7 
26.7 
10.0 

3. ระดบัการศึกษา 
       3.1 มธัยมศึกษา 
       3.2 ปริญญาตรี 
       3.3 ปริญญาโท 
       3.4 อ่ืน ๆ (ป.ว.ส) 

 
6 

95 
13 
6 

 
5.0 

79.2 
10.8 
5.0 

4. อาชีพ  
       4.1 นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา 
       4.2 ขา้ราชการ 
       4.3 รัฐวิสาหกิจ 
       4.4 ธุรกิจส่วนตวั 
       4.5 รับจา้ง 
       4.6 อ่ืน ๆ 

 
12 
10 
11 
43 
26 
18 

 
10.0 
8.3 
9.2 

35.8 
21.7 
15.0 

5. รายได ้
       5.1 ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 10,000 บาท 
       5.2 10,001 - 20,000 บาท 
       5.3 20,001 - 30,000 บาท 
       5.4 30,000 บาทขึ้นไป 

 
16 
49 
26 
29 

 
13.3 
40.8 
21.7 
24.2 
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 การหาค่าเฉล่ียน (Mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยมีการแบ่ง
เกณฑไ์ดด้งัน้ี  

4.51 - 5.00 หมายถึง มากท่ีสุด  
3.51 - 4.50 หมายถึง มาก  
2.51 - 3.50 หมายถึง ปานกลาง  
1.51 - 2.50 หมายถึง นอ้ย  
1.00 - 1.50 หมายถึง นอ้ยท่ีสุด 

 
ตารางท่ี 4-18 เปรียบเทียบค่าเฉล่ียความพึงพอใจต่อรูปแบบกระเป๋าเพื่อการท่องเท่ียวของ

กลุ่มเป้าหมาย (รูปแบบ A1) 
 

คุณค่าและคุณลักษณะ 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ 

(รูปแบบ A1) 

ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน (S.D.) 

ระดับ 
ความพึงพอใจ 

1.  สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ
วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 

3.61 1.19 มาก 

2. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ
วสัดุผา้ไนลอนจากเกา้อ้ีชายหาด 

4.40 0.84 มาก 

3. สะทอ้นความเป็นผลิตภณัฑจ์าก
วสัดุเหลือใช ้

4.12 1.00 มาก 

4. มีรูปทรงสัดส่วนและโครงสร้างท่ี
สวยงาม 

3.98 1.00 มาก 

5. สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียว
ชายทะเลไดอ้ยา่งเหมาะสม 

4.23 0.87 มาก 

6. สะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน 
จงัหวดัชลบุรี 

4.11 0.93 มาก 

ผลรวม 4.07 0.72 มาก 
 

จากตารางท่ี 4-21 พบวา่ กลุ่มเป้าหมายท่ีมีความพึงพอใจต่อคุณค่าและลกัษณะของ
กระเป๋าตน้แบบรูปแบบ A1 เพื่อการท่องเท่ียวไดว้า่สามารถสะทอ้นคุณค่าของกระเป๋าจากป้าย
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โฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ สะทอ้นเอกลกัษณ์ของชายหาดบางแสน มีวสัดุสวยงามแปลกตา                              
มีองคป์ระกอบโดยรวมท่ีชดัเจน สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียวไดอ้ยา่งเหมาะสมในระดบัมาก 
 
ตารางท่ี 4-19 เปรียบเทียบค่าเฉล่ียความพึงพอใจต่อรูปแบบกระเป๋าเพื่อการท่องเท่ียวของ

กลุ่มเป้าหมาย (รูปแบบ A2) 
 

คุณค่าและคุณลักษณะ 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ 

(รูปแบบ A2) 

ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน (S.D.) 

ระดับ 
ความพึงพอใจ 

1.  สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ
วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 

3.16 1.15 ปานกลาง 

2. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ
วสัดุยางจากห่วงยางชายหาด 

3.35 1.20 ปานกลาง 

3. สะทอ้นความเป็นผลิตภณัฑจ์าก
วสัดุเหลือใช ้

3.70 1.08 มาก 

4. มีรูปทรงสัดส่วนและโครงสร้างท่ี
สวยงาม 

3.75 1.00 มาก 

5. สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียว
ชายทะเลไดอ้ยา่งเหมาะสม 

3.76 1.07 มาก 

6. สะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบาง
แสน จงัหวดัชลบุรี 

3.31 1.23 ปานกลาง 

ผลรวม 3.50 0.86 ปานกลาง 
 
 จากตารางท่ี 4-22 พบวา่ กลุ่มเป้าหมายท่ีมีความพึงพอใจต่อคุณค่าและลกัษณะของ
กระเป๋าตน้แบบรูปแบบ A2 เพื่อการท่องเท่ียวไดว้า่ยงัไม่สามารถสะทอ้นคุณค่าของกระเป๋าจากป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ไดอ้ย่างชดัเจน สะทอ้นเอกลกัษณ์ของชายหาดบางแสนยงัไม่ชดัเจน มีวสัดุ
ยงัไม่น่าสนใจ มีองคป์ระกอบโดยรวมค่อนขา้งชดัเจน สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียวไดอ้ยา่ง
เหมาะสมในระดบัปานกลาง 
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ตารางท่ี 4-20 เปรียบเทียบค่าเฉล่ียความพึงพอใจต่อรูปแบบกระเป๋าเพื่อการท่องเท่ียวของ
กลุ่มเป้าหมาย (รูปแบบ A3) 

 
คุณค่าและคุณลักษณะ 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าต้นแบบ 
(รูปแบบ A3) 

ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน (S.D.) 

ระดับ 
ความพึงพอใจ 

1.  สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ
วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 

3.73 1.04 มาก 

2. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ
วสัดุผา้ร่มจากร่มชายหาด 

3.68 1.09 มาก 

3. สะทอ้นความเป็นผลิตภณัฑจ์าก
วสัดุเหลือใช ้

3.88 0.98 มาก 

4. มีรูปทรงสัดส่วนและโครงสร้างท่ี
สวยงาม 

4.38 0.76 มาก 

5. สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียว
ชายทะเลไดอ้ยา่งเหมาะสม 

4.32 0.84 มาก 

6. สะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบาง
แสน จงัหวดัชลบุรี 

3.72 1.06 มาก 

ผลรวม 3.95 0.74 มาก 
 
 จากตารางท่ี 4-23 พบวา่ กลุ่มเป้าหมายท่ีมีความพึงพอใจต่อคุณค่าและลกัษณะของ
กระเป๋าตน้แบบรูปแบบ A3 เพื่อการท่องเท่ียวไดว้า่สามารถสะทอ้นคุณค่าของกระเป๋าจากป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ สะทอ้นเอกลกัษณ์ของชายหาดบางแสน มีวสัดุสวยงามแปลกตา มี
องคป์ระกอบโดยรวมท่ีชดัเจน สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียวไดอ้ยา่งเหมาะสมในระดบัมาก 
  

สรุปจากตารางท่ี 4-22, 4-23 และ4-24   สามารถจดัล าดบัความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภณัฑต์น้แบบ ไดด้งัน้ี 

รูปแบบ A1 ค่าเฉล่ีย 4.07 มีความพึงพอใจล าดบัท่ี 1 
รูปแบบ A3 ค่าเฉล่ีย 3.95 มีความพึงพอใจล าดบัท่ี 2 
รูปแบบ A2 ค่าเฉล่ีย 3.50 มีความพึงพอใจล าดบัท่ี 3 
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จากผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย พบวา่ กลุ่มเป้าหมายทั้งเพศชายและ
เพศหญิงในช่วงอาย ุ 18 ถึง 30 ปี และ 31 ถึง 45 ปี ประกอบอาชีพ ธุรกิจส่วนตวั, รับจา้ง, พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ, นกัศึกษา, ขา้ราชการ และพนกังานบริษทั ท่ีมีรายไดเ้ฉล่ีย 10,000 บาทขึ้นไป พึงพอใจ
ต่อผลิตภณัฑก์ระเป๋าตน้แบบ รูปแบบ A1 และ A3 โดยวดัจากค่าเฉล่ีย 4.00 ขึ้นไปเท่ากบัความ     
พึงพอใจล าดบัมาก ดว้ยองคป์ระกอบ ดงัน้ี 

1. สามารถใชส้ าหรับการท่องเท่ียวชายทะเลไดดี้ดว้ยภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑมี์ความ
เหมาะสมกบัการน าไปใชง้าน 

2. สะทอ้นรูปทรงท่ีสวยงามจากอตัลกัษณ์วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และวสัดุเสริม
แสดงถึงภาพลกัษณ์ชายหาดบางแสนจงัหวดัชลบุรี ไดอี้กดว้ย 

3. ในส่วนรูปแบบ A3 มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัในเร่ืองของความน่าสนใจท่ีน าเสนอรูปทรง
แนะแนวคิดบนผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งชดัเจน เม่ือผนวกกลบัรูปทรงกระเป๋าท่ีเป็นลกัษณะของถุงสะพาย
หลงัท าใหรู้้สึกการท่องเท่ียวพกัผอ่นริมทะเลมากขึ้น 



 

บทที ่5 
สรุปและอภิปรายผล 

 
ในการวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัไดท้ าการศึกษาขอ้มูลต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัวสัดุป้ายโฆษณาไวนิล

ท่ีใชแ้ลว้และหลกัการเพิ่มมูลค่าใหก้บัวสัดุเหลือใช ้(Upcycling) เพื่อน าขอ้มูลมาท าการวิเคราะห์เพื่อ
หาแนวทางในการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากอตัลกัษณ์สถานท่ีชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
โดยผูว้ิจยัไดข้อ้มูลสรุปมี ดงัน้ี  

 

ตอนที ่1 สรุปผลการวิจัย 
การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาขอ้มูลและแนวทางของป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้

แลว้ เพื่อก าหนดผลิตภณัฑรู์ปแบบกระเป๋า โดยจะเนน้ในเร่ืองของการศึกษาและวิเคราะห์ถึง
ภาพลกัษณ์ของชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี เพื่อใหไ้ดว้สัดุท่ีจะน าไปออกแบบร่วมกบัวสัดุป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และสามารถน าเสนอในรูปแบบของผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากอตัลกัษณ์ชายหาด
บางแสนได ้โดยจะแบ่งสรุปเน้ือหาแต่ละประเภท ดงัน้ี 

1.1 สรุปผลในเร่ืองการน าเสนออตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
ในการศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี ในคร้ังน้ี ผูว้ิจยัได้

ก าหนดแนวทางในการน าเสนออตัลกัษณ์ทางกายภาพของชายหาดบางแสน โดยใชเ้คร่ืองมือในการ
วิจยัในรูปแบบของแบบสอบถามและการเก็บขอ้มูลจากการสังเกตและภาคสนาม เพิ่งไดข้อ้สรุปวา่
รูปแบบทางกายภาพท่ีสามารถแสดงถึงอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสนนั้นจะเป็นรูปแบบของ           
“การท่องเท่ียวเชิงพกัผอ่นริมทะเล” โดยจากแบบส ารวจจะแสดงใหเ้ห็นวา่การพกัผอ่นริมทะเล
มกัจะเป็นส่ิงท่ีผูค้นส่วนใหญ่นิยมท ากนัเป็นกิจกรรมหลกัผูวิ้จยัจึงไดถ้อดอตัลกัษณ์ของกิจกรรม
การพกัผอ่นริมทะเล เพื่อหาวสัดุและรูปแบบท่ีจะน ามาใชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภณัฑ์
กระเป๋า ซ่ึงผลการถอดอตัลกัษณ์ท่ีไดจ้ากกายภาพชายหาดบางแสน คือ ร่มชายหาด, ห่วงยาง และ
เตียงชายหาด ทั้ง 3 แนวทางเหมาะสมส าหรับการเป็นตวัแทนในการน าเสนอเร่ืองราวของวสัดุเสริม
ท่ีจะน ามาใชร่้วมกบัผลิตภณัฑก์ระเป๋าป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้และแสดงภาพลกัษณ์ของชายหาด
บางแสนเป็นอยา่งดีท่ีสุด 

1.2 สรุปผลเร่ืองการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้กบัวสัดุ
จากอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี  
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ในการหาแนวทางการออกแบบผลิตภณัฑก์ระเป๋าในคร้ังน้ีผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษารูปแบบ
ผลิตภณัฑก์ระเป๋าตวัอยา่งและแนวทางการใชว้สัดุทั้ง 2 ประเภทโดยขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบส ารวจรวม
ไปถึงพฤติกรรมการใชก้ระเป๋าในการท่องเท่ียวชายหาด ซ่ึงผูวิ้จยันั้นไดข้อ้สรุปวา่ ในการออกแบบ
ไดก้ าหนดตวัผลิตภณัฑก์ระเป๋าใหมี้ทิศทางท่ีมีรูปแบบการใชง้านในลกัษณะของการท่องเท่ียว
ชายทะเล วสัดุหลกัเป็นป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ในผลิตภณัฑท์ั้ง  3 แนวทาง แต่ในส่วนของ
ขนาดผลิตภณัฑจ์ะตอ้งมีความหลากหลาย โดยจะค านึงถึงวสัดุเสริมท่ีน ามาใชร่้วมในการออกแบบ 

1.2.1 ผลิตภณัฑก์ระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลร่วมกบัผา้ไนลอน ใชเ้ทคนิค             
หตัถอุตสาหกรรม วสัดุเสริมมาจากเกา้อ้ีชายหาดบางแสนในการผลิตร่วมกบัวสัดุหลกั โดย
ภาพลกัษณ์ของตวัช้ินงานจดัแสดงลวดลายของวสัดุเกา้อ้ีชายหาดแลว้วสัดุผา้ไวนิลรูปแบบ
ผลิตภณัฑก์ระเป๋าขนาดใหญ่ส าหรับการท่องเท่ียวชายหาดใส่ของไดจ้ านวนมาก 

- ดา้นปัญหาท่ีพบ ช้ินส่วนบางช้ินไม่สามารถท าการประกอบได ้เพราะเน่ืองจาก
ช้ินงานมีขนาดใหญ่และการทบัซอ้นของวสัดุท่ีมีการเยบ็ติดกนัหลายชั้นจนไม่สามารถขึ้นรูปตาม
แบบท่ีวางไวไ้ด ้

- แนวทางการแกไ้ข ลดทอนช้ินส่วนในส่วนฐานดา้นนอกของตวัช้ินงาน เพราะ
ช้ินงานตน้แบบสามารถคงรูประหวา่งท่ีตั้งบนพื้นระนาบได ้ผลท่ีได ้คือ จะลดน ้าหนกัของช้ินงาน
และขั้นตอนการผลิตงานได ้

1.2.2 ผลิตภณัฑก์ระเป๋าวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลร่วมกบัวสัดุยาง ใชเ้ทคนิคหตัถกรรม
อุตสาหกรรม เพิ่งไดว้สัดุเสริมมาจากห่วงยางจากชายหาดบางแสนในการผลิตร่วมกบัวสัดุหลกั โดย
ภาพลกัษณ์ของตวัช้ินงานจดัแสดงถึงลวดลายพื้นผิวของวสัดุยางและวสัดุไวนิลท่ีใชแ้ลว้ รูปแบบ
ผลิตภณัฑก์ระเป๋าขนาดเลก็ส าหรับใชใ้นการท่องเท่ียวชายทะเลใส่ของไดจ้ านวนนอ้ย 

- ดา้นปัญหาท่ีพบ สัดส่วนของผลิตภณัฑต์น้แบบค่อนขา้งยากต่อการใชง้าน เน่ืองจาก
ช่องใส่ของหลกัมีความกวา้งไม่มากพอและความลึกท่ีมากเกินไปจึงใชห้ยบิของออกมาค่อนขา้งยาก 

- แนวทางการแกไ้ข ปรับสัดส่วนของผลิตภณัฑต์น้แบบใหเ้หมาะสมกบัการใชง้านได้
ง่ายมากขึ้นในขั้นตอนการพฒันาแบบต่อไป 

1.2.3 ผลิตภณัฑก์บัวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลร่วมกบัผา้ร่ม ใชเ้ทคนิคหัตถกรรม
อุตสาหกรรม ซ่ึงไดว้สัดุเสริมมาจากร่มชายหาดบางแสนในการผลิตร่วมกบัวสัดุหลกั ตวัอยา่ง
ภาพลกัษณ์ของตวัช้ินงานจดัแสดงลวดลายโทนสีของวสัดุผา้ร่มและวสัดุไวนิลท่ีใชแ้ลว้ รูปแบบ
ผลิตภณัฑก์ระเป๋าขนาดกลางส าหรับใชใ้ส่ของส าหรับท่องเท่ียวชายหาดไดจ้ านวนปานกลาง 

- ดา้นปัญหาท่ีพบ โครงสร้างในส่วนของช่องใส่ของหลกัดา้นบนมีการใชเ้ปิดและปิด
ในลกัษณะของการรูดดว้ยเชือก ในแบบร่างเป็นวสัดุไวนิลท่ีมีความแขง็ท าใหเ้กิดการแตกร้าวไดง้่าย 
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- แนวทางการแกไ้ข ท าการเปล่ียนวสัดุจากไวนิลเป็นวสัดุผา้ร่มพี่มีความอ่อนกวา่ เพื่อ
ระยะเวลาการใชง้านท่ีมากขึ้น 
 

ตอนที ่2  อภิปรายผลการวิจัย 
2.1 ในดา้นการออกแบบ 
โดยการออกแบบผลิตภณัฑใ์นรูปแบบกระเป๋าส าหรับการท่องเท่ียวนั้นจะสามารถเขา้หา

ผูค้นไดจ้ริง โดยจะมีมุมมองในเร่ืองราวของความรู้สึกท่ีดูสบายตา เรียบง่าย และไม่อึดอดัหรือ
ลวดลายท่ีเยอะจนเกินไปและยงัมีภาพลกัษณ์ท่ีดูทนัสมยักบัการออกแบบตราสัญลกัษณ์ส าหรับตวั
ช้ินงานใหมี้การเพิ่มมูลค่ากบัตวัช้ินงานไดอี้กดว้ยแลว้ตวัช้ินงานยงัสามารถแสดงถึงอตัลกัษณ์
ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 

2.2 ในดา้นของผลิตภณัฑ ์
จะมีการน าเสนอในเร่ืองของผลิตภณัฑก์ระเป๋ารูปแบบทัว่ไปจากวสัดุไวนิลท่ีใชแ้ลว้ 

น ามาพฒันาโดยใชว้สัดุอ่ืนมาร่วมในการผลิต โดยในช้ินงานจะมีการแสดงเน้ือหาบางส่วนขอป้าย
โฆษณาไวนิลและแสดงถึงอตัลกัษณ์ของชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี มาอยูใ่นตวัช้ินงาน 
จากนั้นไดอ้อกแบบตราสัญลกัษณ์ (Banner) โดยเน้ือหาทั้งหมดน้ีจะน าเสนอในรูปแบบผลิตภณัฑ์
กระเป๋าจากป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ท่ีออกแบบจากอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสนและผลิตภณัฑ์
ตน้แบบสามารถสะทอ้นถึงสถานการณ์ปัจจุบนั เช่น กระเป๋าสามารถก าหนดพื้นท่ีส่วนบุคคลเพื่อ
เวน้ระยะห่างทางสังคม 
 จากแบบสอบถามความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมายท่ีมีความพึงพอใจต่อคุณค่าและ
ลกัษณะของกระเป๋าตน้แบบรูปแบบ A2 ในระดบัปานกลาง เพราะวา่ยงัไม่สามารถแสดงถึงวสัดุผา้
ไวนิลท่ีใชแ้ลว้และเอกลกัษณ์ของห่วงยางบางแสนไดอ้ย่างชดัเจน ในขณะเดียวกนัผลิตภณัฑ์
ตน้แบบรูปแบบ A1 และ A3 นั้นแสดงออกมาไดดี้กวา่ในประเด็นของ A2 ท่ีกล่าวมา 

2.3 ในดา้นเทคนิคและวสัดุในการผลิต  
จะเป็นการใชเ้ทคนิคหัตถกรรมอุตสาหกรรมทั้งหมดมาขึ้นช้ินงานอาจจะมีการใชใ้นเร่ือง

ของวสัดุมากกวา่เทคนิคท่ีจะน ามาผลิตแต่ในดา้นเทคนิคก็ยงัมีความสามารถในการช่วยเสริมความ
แขง็แรงใหก้บัตวัช้ินงานมากยิง่ขึ้น 

2.3.1 ผลิตภณัฑป้์ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ร่วมกบัผา้ไนลอน ซ่ึงจะเป็นการเนน้ใน
เร่ืองวสัดุเพื่อความสวยงามในตวัช้ินงานมากยิง่ขึ้น 

2.3.2 ผลิตภณัฑป้์ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้รวมกบัวสัดุยาง ช้ินงานใหมี้ความแขง็แรง
มากยิง่ขึ้น  
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2.3.3 ผลิตภณัฑป้์ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ร่วมกบัผา้ร่ม เป็นการวา่ดว้ยเร่ืองของ
รูปแบบท่ีโดดเด่นท่ีสุดซ่ึงตวัช้ินงานน้ีจะเป็นการเนน้ในเร่ืองของภาพลกัษณ์จากวสัดุเสริม เพื่อ
ความแตกต่างโดยตวัช้ินงานนั้นจะเป็นการแสดงถึงการเคล่ือนไหวของสวนชายล่างของร่มชายหาด
พบไดท่ี้ชายหาดบางแสน 

2.4 ในดา้นปัจจยัในการผลิต  
ในการวิจยัคร้ังน้ีผูวิ้จยัไดแ้นวคิดหลงัจากการท าการวิจยัและไดข้อ้สรุปปัจจยัท่ีส าคญั

ของการท าวิจยัในคร้ังน้ีโดยมีขอ้สรุป ดงัน้ี 
2.4.1 ตน้ทุนในการผลิต เป็นปัจจยัท่ีส าคญัโดยจะตอ้งค านึงในเร่ืองของทุนในการ

ผลิตเพื่อจุดประสงคใ์นการผลิต 
 2.4.2 ตน้ทุนในการใชว้สัดุ จะตอ้งค านึงในเร่ืองของปริมาณการใชว้สัดุเพื่อป้องกนั

การใชว้สัดุไม่ใหเ้กิดการส้ินเปลืองเพิ่มขึ้น 
2.4.3 การถ่ายทอดอตัลกัษณ์ ในเร่ืองของการแสดงมุมมองทางกายภาพท่ีเป็นแสดงถึง

ลกัษณะเฉพาะของแต่ละสถานท่ีเป็นปัจจยัส าคญัเป็นอยา่งยิง่ โดยตอ้งค านึงในเร่ืองของความเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะของทศันวิสัยท่ีมีต่อสถานท่ี โดยจะตอ้งมีขั้นตอนการพิจารณาเพื่อท่ีจะแสดงออก
จากภาพลกัษณ์เป็นอตัลกัษณ์ไดอ้ยา่งชดัเจนและน่าสนใจ 

2.4.4 ระยะเวลาในการผลิต ดว้ยในยคุท่ีมีการแข่งขนัสูงระยะเวลาท่ีใชใ้นการ
ด าเนินการเป็นส่ิงส าคญัเป็นอยา่งมากโดยจะตอ้งค านึงในเร่ืองการป้องกนัปัญหาและอุปสรรคท่ีจะ
เกิดขึ้นระหวา่งกระบวนการผลิต 

 

ตอนที ่3  ปญัหาที่พบและข้อเสนอแนะในการวิจัย 
1. ปัญหาท่ีพบในการวิจยั 

1.1 ความเหมือนกนั การใชว้สัดุเหลือใชเ้พื่อน ามาออกแบบเป็นผลิตภณัฑก์ระเป๋าจะ
พบปัญหาในเร่ืองของผลิตภณัฑใ์นรูปแบบท่ีคลา้ยกนัจ านวนมาก ผูว้ิจยัไดท้ าการแกไ้ขโดยการน า
วสัดุเสริมท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์จากอตัลกัษณ์สถานท่ีมาออกแบบร่วมกนักบัวสัดุหลกั เพื่อสร้าง
แนวทางในการออกแบบผลิตภณัฑต์น้แบบท่ีมีเอกลกัษณ์วิธีคิดในรูปแบบใหม่ ๆ 

1.2 ความคงทน เน่ืองจากงานวิจยัน้ีเป็นการน าวสัดุท่ีใชแ้ลว้ 90 % จึงไดมี้การคดัเลือก
วสัดุท่ีมีสภาพเหมาะสมกบัการผลิต เพื่อใหไ้ดป้ระสิทธิภาพและระยะเวลาในการใชง้านท่ีเหมาะสม
ขึ้น 
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2. ขอ้เสนอแนะและขอ้คน้พบเพื่อการน าผลการวิจยัไปใช้ 
2.1 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการศึกษาคุณสมบติั รูปแบบของการน าป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้

แลว้เพื่อน ามาใชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภณัฑต์น้แบบท่ีมีเอกลกัษณ์หรือวิธีคิดในรูปแบบ
ใหม่ ๆ 

2.2 เพื่อใชเ้ป็นแนวทางใหชุ้มชนหรือสถานท่ีต่าง ๆ ไดมี้กระบวนการต่อยอดรูปแบบ
และวิธีคิด เพื่อน าไปพฒันาช้ินงานสร้างสรรคเ์ป็นผลิตภณัฑก์ระเป๋าจากวสัดุท่ีใชแ้ลว้แสดงถึง 
อตัลกัษณ์สถานท่ีอ่ืน ๆ โดยค านึงถึงท่ีมาและอตัลกัษณ์คุณค่าของวสัดุเหลือใชจ้นน าไปสู่การสร้าง
รายไดใ้นกบัชุมชน 

2.3 ผลงานการออกแบบขั้นสุดทา้ยเป็นการต่อยอดจากรูปแบบท่ีไดรั้บเลือกจาก
ผลิตภณัฑก์ระเป๋าทัว่ไป เพื่อแสดงถึงคุณสมบติัของวสัดุท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภณัฑต์น้แบบและ
สามารถต่อยอดเป็นผลิตภณัฑก์ระเป๋ารูปแบบอ่ืน ๆ ได ้

2.4 ในการสร้างสรรคช้ิ์นงานอาจจะมีการเปล่ียนแปลงวสัดุเสริมประเภทอ่ืน แต่ตอ้ง
ค านึงถึงวิธีคิดรูปแบบของการน าเอาอตัลกัษณ์เฉพาะและคุณสมบติัท่ีเหมาะสมมาผลิตงานเพื่อสร้าง
ความเฉพาะตวัและความแปลกใหม่ดว้ยเช่นกนั 

2.5 ในส่วนของการเผยแพร่ ผลิตภณัฑต์น้แบบ ทั้ง 3 รูปแบบเพื่อให ้ผูใ้ชส้ามารถ
เขา้ถึงไดน้ั้นจะใชวิ้ธีการโปรโมทผา่นส่ือออนไลน์ต่าง ๆ เช่น Application Market ต่าง ๆ ไดแ้ก่ 
Shopee และ Lazada ระบบเพจ facebook, Application Instagram, tiktok, Twitter และ เวบ็ไซต ์
ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑจ์ากวสัดุเหลือใช้ 

2.6 จากผลแบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ผลิตภณัฑ ์กระเป๋าตน้แบบ 
รูปแบบ A2 ไดรั้บความพึงพอใจระดบัปานกลาง เน่ืองจากไม่สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ ของวสัดุ
ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ และไม่สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ และอตัลกัษณ์ ของวสัดุยางจาก
ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดไ้ม่ชดัเจนเท่าท่ีควร มีแนวทาง การปรับปรุง และพฒันาไดโ้ดย
การน าเสนอผา่นเวบ็ไซต ์เพื่อแสดงถึง ท่ีมา ของตวัวสัดุ ใหช้ดัเจนโดยผา่นการออกแบบภาพ
โฆษณาการใชส้ัญลกัษณ์ต่าง ๆ และ เน้ือหาท่ีกระชบัเขา้ใจง่าย 

2.7 งานวิจยัคร้ังน้ียงัสามารถน าไปพฒันาเป็นในรูปแบบของการจดัอบรมเพื่อเสริม
ทกัษะกระบวนการออกแบบผลิตภณัฑจ์ากวสัดุทอ้งถ่ินในจากน ามาเพิ่มมูลค่าใหแ้ก่ชุมชนในพื้นท่ี
ไดมี้รายได ้
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ภาคผนวก 

 
 
 
 



 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
แบบสอบถามท่ีใช้ในงานวิจัย 

 
 
 
 
 
 



 

1. แบบสอบถามความต้องการจากเป้าหมาย 
 

แบบสอบถามหาความต้องการเพื่อเป็นวิเคราะห์หาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าวัสดุป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้วจากอัตลักษณ์สถานท่ีชายหาดบางแสน 

ชื่อโครงการวิจัย : การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การ
สร้างอตัลกัษณ์ 
ผู้วิจัย : นายรัชชานนท์ พฒันโสภณ นักศึกษาภาควิชาทศันศิลป์และการออกแบบ  ระดบัปริญญา
มหาบณัฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา 

 
ส่วนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
คำชี้แจง โปรดใส่เคร่ืองหมาย        ลงใน [   ] หนา้ค าตอบท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 
1. เพศ 
              [   ] ชาย   [   ] หญิง 
2. ประเภทบุคคล 
              [   ] คนในพื้นท่ีบางแสน               [   ] คนนอกพื้นท่ีบางแสน 

3. อาย ุ
              [   ] ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 20 ปี                         [   ] 21-30 ปี 
              [   ] 31-39 ปี                                                 [   ] 40-49 ปี 
              [   ] 50-59 ปี                                                 [   ] 60 ปีขึ้นไป 
4. ระดบัการศึกษาสูงสุด 
              [   ] ต ่ากวา่ปริญญาตรี                                  [   ] ปริญญาตรี 
              [   ] สูงกวา่ปริญญาตรี                                  [   ] อ่ืนๆ โปรดระบุ............................ 
5. อาชีพ 
              [   ] นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา                         [   ]  ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
              [   ] พนกังานบริษทัเอกชน/ลูกจา้ง               [   ]  เจา้ของกิจการ/ธุรกิจส่วนตวั 
              [   ] อ่ืนๆ โปรดระบุ..................................... 
6. รายไดต้่อเดือน                       
              [   ] ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 10,000 บาท               [   ]  10,001-20,000 บาท 
              [   ] 20,001-30,000 บาท                                [   ]  30,001 บาทขึ้นไป 
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ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับบุคคลที่มีความคิดเห็นต่อสถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 
คำชี้แจง โปรดใส่เคร่ืองหมาย        ลงใน [   ] หนา้ค าตอบท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 
 
7. เป้าหมายของท่านท่ีมาบางแสน 

[   ] ท่องเท่ียว  
[   ] ท างาน 
[   ] เรียน 

8. ท่านนิยมเท่ียวชายหาดบางแสนส่วนไหนมากท่ีสุด 
[   ] หาดวอนภา  
[   ] หาดบางแสน 
[   ] แหลมแท่น 

9. ถา้ท่านนึกถึงนึกถึงกิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน นึกถึงอะไร (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
[   ] ขี่จกัรยานริมชายหาด 
[   ] ตากอากาศชายทะเล 
[   ] เล่นห่วงยาง 
[   ] ป้ันทราย 
[   ] ออกก าลงักาย 
[   ] ถ่ายรูป 
[   ] อ่ืน ๆ................................................. 

10. ท่านนิยมท ากิจกรรมท่ีชายหาดบางแสน อะไรบา้ง (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
[   ] ขี่จกัรยานริมชายหาด 
[   ] ตากอากาศชายทะเล 
[   ] เล่นห่วงยาง 
[   ] ป้ันทราย 
[   ] ออกก าลงักาย 
[   ] ถ่ายรูป 
[   ] อ่ืน ๆ................................................. 

11. ถา้ใหท้่านนึกถึงเอกลกัษณ์บางแสน นึกถึงส่ิงใดเป็นอนัดบัแรก 
[   ] กิจกรรมริมทะเล 
[   ] สถานท่ีทางวฒันธรรม 
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[   ]  บรรยากาศริมทะเล 
[   ]  อาหารทะเล 
[   ] อ่ืน ๆ........................................................... 

12. ท่านมาบางแสนบ่อยแค่ไหน (โปรดระบุ) 
............................................................................................................................................................. 
13. ท่านนิยมชายหาดบางแสนช่วงเวลาไหนมากท่ีสุด 

[   ] เชา้ 
[   ] กลางวนั 
[   ] เยน็ 
[   ] กลางคืน 

14. ท่านมาบางแสนต่อหน่ึงคร้ัง มีค่าใชจ่้ายเท่าไร 
[   ] ประมาณ 500 - 1,000 บาท 
[   ] ประมาณ 1,000 - 2,000 บาท 
[   ] ประมาณ 2,000 - 3,000 บาท 
[   ] มากวา่ 3,000 บาท 

15. ท่านเลือกท่ีพกัรูปแบบใด บ่อยท่ีสุด 
[   ] โรงแรม 
[   ] หอพกั 
[   ] บา้นพกัส่วนตวั 
[   ] บา้นเพื่อน 
[   ] อ่ืน ๆ................................................. 

16. ปัจจุบนัท่านพบเห็นกิจกรรมท่ีบางแสนประเภทใดมากท่ีสุด 
[   ] ขี่จกัรยานริมชายหาด 
[   ] ตากอากาศชายทะเล 
[   ] เล่นห่วงยาง 
[   ] ป้ันทราย 
[   ] ออกก าลงักาย 
[   ] ถ่ายรูป 
[   ] อ่ืน ๆ................................................. 
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17. เม่ือ 10 ปีก่อน ท่านพบเห็นกิจกรรมท่ีบางแสนประเภทใดมากท่ีสุด 
[   ] ขี่จกัรยานริมชายหาด 
[   ] ตากอากาศชายทะเล 
[   ] เล่นห่วงยาง 
[   ] ป้ันทราย 
[   ] ออกก าลงักาย 
[   ] ถ่ายรูป 
[   ] อ่ืน ๆ................................................. 

18. ท่านนิยมซ้ือของฝาก ประเภทใด (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
[   ] อาหาร 
[   ] ของท่ีระลึก 
[   ] ของใชส่้วนตวั 
[   ] อ่ืน ๆ................................................. 

 
ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้กระเป๋าในพื้นท่ีบางแสน จังหวัดชลบุรี 
คำชี้แจง โปรดใส่เคร่ืองหมายลงใน [   ] หนา้ค าตอบท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 
 
19. ท่านนิยมใชก้ระเป๋าประเภทใดบ่อยท่ีสุด มาบางแสน 
[  ]  กระเป๋าถือใส่ของประจ าตวั 
 
 
 
 
 
 
[  ] กระเป๋าสะพายหลงั 
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[  ] กระเป๋าหรือถุงชายทะเล 
 
 
 
 
 
[  ] กระเป๋าคาดอก / คาดเอว 
 
 
 
 
20. ท่านนิยมใชก้ระเป๋าท ากิจกรรมท่ีบางแสน กิจกรรมใดบา้ง (โปรดระบุ) 
............................................................................................................................................................. 
21. ท่านนิยมใชก้ระเป๋าใส่ของประเภทใดบา้งมาบางแสน (โปรดระบุ) 
............................................................................................................................................................. 
22. ท่านนิยมใชก้ระเป๋าโทนสีรูปแบบใดมาบางแสน 

[   ] รูปแบบเรียบ 
[   ] รูปแบบลวดลาย 

23. เหตุผลท่ีท่านใชก้ระเป๋าในบางแสน (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
[   ] ถ่ายรูป 
[   ] เก็บเอกสาร 
[   ] เก็บเส้ือผา้ 
[   ] การแต่งตวั 

ส่วนที่ 4 ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้กระเป๋าทั่วไป 
คำชี้แจง โปรดใส่เคร่ืองหมายลงใน [   ] หนา้ค าตอบท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 
 
24. ท่านพิจารณาเลือกซ้ือกระเป๋าจากคุณสมบติัใดมากท่ีสุด 

[   ] คุณภาพ 
[   ] ตรายีห่อ้ 
[   ] โทนสี 
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[   ] ราคา 
[   ] ความน่าเช่ือถือของร้าน 
[   ] ช่องเก็บของ 
[   ] อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..................................................................... 

25. ท่านเคยใชผ้ลิตภณัฑก์ระเป๋ายีห่อ้ใดบา้ง (โปรดระบุ)                   
.......................................................................................................................................................... 
26. ท่านนิยมเลือกซ้ือกระเป๋าจากแหล่งไหน 

[   ] หา้งสรรพสินคา้ 
[   ] ส่ือทางโทรทศัน์ 
[   ] ส่ือทางวารสาร 
[   ] ส่ือโฆษณาทางอินเตอร์เน็ต 
[   ] ส่ือออนไลน์ 
[   ] อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..................................................................... 

27. ท่านนิยมใชก้ระเป๋าวสัดุประเภทใด 
[   ] ผา้ 
[   ] หนงั 
[   ] กระดาษ 
[   ] อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..................................................................... 

28. จ านวนเงินท่ีท าใหท้่านตดัสินใจซ้ือกระเป๋า อยูท่ี่เท่าไร 
[   ] ต ่ากวา่ 500 บาท 
[   ] ประมาณ 500 - 1,000 บาท 
[   ] ประมาณ 1,000 - 2,000 บาท 
[   ] ประมาณ 2,000 บาทขึ้นไป 

ข้อเสนอแนะ 
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
 

ขอขอบคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านท่ีใหค้วามร่วมมือ 
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2. แบบสอบถามประเมินผลการออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญ 

แบบสอบถามเพื่อประเมินการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากวัสดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้ว
ร่วมกับวัสดุท่ีได้จากการวิเคราะห์สถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรีโดยผู้เชี่ยวชาญ 

ชื่อโครงการวิจัย : การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การ
สร้างอตัลกัษณ์ 
ผู้วิจัย : นายรัชชานนท์ พฒันโสภณ นักศึกษาภาควิชาทศันศิลป์และการออกแบบ ระดบัปริญญา
มหาบณัฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา 
 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ช่ือ-นามสกุล........................................................................อาชีพ/ต าแหน่ง........................................ 
ประสบการณ์ในการท างาน (นกัออกแบบ/นกัวิชาการ/อ่ืน ๆ)..........................................................ปี 

 

ส่วนที ่2 ประเมินคุณค่าของผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากวัสดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้
แล้วร่วมกับวัสดุท่ีได้จากการวิเคราะห์สถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 

การออกแบบสามารถส่ือสารถึงการเพิ่มมูลค่าและอตัลกัษณ์ของวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ี
ใชแ้ลว้และวสัดุร่วมทั้ง 3 รูปแบบมีความเหมาะสมต่อการใชง้านระดบัใด 
คำชี้แจง : กรุณาท าเคร่ืองหมาย/ ลงในส่วนของตารางท่ีเลือกตอบ (1=น้อยท่ีสุดและ 5=มากท่ีสุด) 
 
ภาพแบบร่างผลิตภณัฑรู์ปแบบ A1 
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ภาพผลิตภณัฑรู์ปแบบ A1เสร็จสมบูรณ์ (1) 
 

 
 

ภาพผลิตภณัฑรู์ปแบบ A1เสร็จสมบูรณ์ (2) 
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คุณค่าและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์จากป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้วร่วมกับวัสดุร่วมจาก 
อัตลักษณ์ชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 

ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 

คนท่ี 1 คนท่ี 2 คนท่ี 3 สรุป แปลผล 

1. ผลิตภณัฑ์รูปแบบ A1 มีประโยชน์ใชส้อยใน
ดา้นกระเป๋า ท่ีมีความเหมาะสมระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

2. ผ ลิ ต ภัณ ฑ์ รูป แบ บ  A1 มี รูป แบ บ ก าร
ผสมผสานรูปทรงและวสัดุท่ีมีความน่าสนใจใน
ระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

3. ผ ลิตภัณฑ์ รูปแบบ  A1 สามารถสะท้อน 
อตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดใ้น
ระดบัใด 

+1 0 +1 0.67 ใชไ้ด ้

4. ผลิตภณัฑรู์ปแบบ A1 สามารถสะทอ้นคุณค่า
ผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แลว้
และวสัดุผา้ไนลอนจากเกา้อ้ีชายหาดออกมาได้
ในระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

5. ผลิตภณัฑ์รูปแบบ A1 มีประสิทธิผลในการ
วางจ าหน่ายจริง ในระดบัใด 

+1 0 +1 0.67 ใชไ้ด ้

6. ผลิตภัณฑ์รูปแบบ A1 สามารถสร้างมูลค่า
ใหก้บัป้ายโฆษณาวินิลท่ีใชแ้ลว้ ในระดบัใด  

+1 0 +1 0.67 ใชไ้ด ้

ผลรวม ใช้ได ้

 
ผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แลว้ รูปแบบ A1 มีประโยชน์ใช้สอยในดา้นกระเป๋าท่ีมี
ความเหมาะสมระดับใช้ได้ มีรูปแบบการผสมผสานรูปทรงและวสัดุท่ีมีความน่าสนใจในระดับ
ใชไ้ด ้ผลิตภณัฑรู์ปแบบ A1 สามารถสะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดใ้นระดบั
ใชไ้ด ้สามารถสะทอ้นคุณค่าผลิตภณัฑจ์ากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แลว้และวสัดุผา้ไนลอนจาก
เกา้อ้ีชายหาดออกมาไดใ้นระดบัใชไ้ด ้มีประสิทธิผลในการวางจ าหน่ายจริง ในระดบัใชไ้ด ้สามารถ
สร้างมูลค่าใหก้บัป้ายโฆษณาวินิลท่ีใชแ้ลว้ อยูใ่นระดบัใชไ้ด ้
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ภาพแบบร่างผลิตภณัฑรู์ปแบบ A2 
 

 
ภาพผลิตภณัฑรู์ปแบบ A2 เสร็จสมบูรณ์ (1) 

 
 
ภาพผลิตภณัฑรู์ปแบบ A2 เสร็จสมบูรณ์ (2) 
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คุณค่าและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์จากป้าย
โฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้วร่วมกับวัสดุร่วมจาก 
อัตลักษณ์ชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 

ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 
คนท่ี 1 คนท่ี 2 คนท่ี 3 สรุป แปลผล 

1. ผลิตภัณฑ์รูปแบบ A2 มีประโยชน์ใช้สอย
ในดา้นกระเป๋า ท่ีมีความเหมาะสมระดบัใด 

0 +1 +1 0.67 ใชไ้ด ้

2. ผ ลิ ตภัณ ฑ์ รูป แบบ  A2 มี รูป แบบก าร
ผสมผสานรูปทรงและวสัดุท่ีมีความน่าสนใจ
ในระดบัใด 

0 +1 +1 0.67 ใชไ้ด ้

3. ผลิตภัณฑ์ รูปแบบ A2 สามารถสะท้อน 
อตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดใ้น
ระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

4. ผลิตภัณฑ์ รูปแบบ A2 สามารถสะท้อน
คุณค่าผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ี
ใช้แล้วและวัส ดุยางจากห่วงยางชายหาด
ออกมาไดใ้นระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

5. ผลิตภณัฑ์รูปแบบ A2 มีประสิทธิผลในการ
วางจ าหน่ายจริง ในระดบัใด 

+1 0 +1 0.67 ใชไ้ด ้

6. ผลิตภัณฑ์รูปแบบ A2 สามารถสร้างมูลค่า
ใหก้บัป้ายโฆษณาวินิลท่ีใชแ้ลว้ ในระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

ผลรวม ใช้ได ้
 
 

 ผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แลว้ รูปแบบ A2 มีประโยชน์ใช้สอยในด้าน
กระเป๋า ท่ีมีความเหมาะสมระดบัใชไ้ด ้รูปแบบการผสมผสานรูปทรงและวสัดุท่ีมีความน่าสนใจใน
ระดบัใช้ได้ สามารถสะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดใ้นระดบัใช้ได้ สามารถ
สะท้อนคุณค่าผลิตภัณฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้วและวสัดุยางจากห่วงยางชายหาด
ออกมาไดใ้นระดบัใช้ได้ . มีประสิทธิผลในการวางจ าหน่ายจริง ในระดบัใชไ้ด ้สามารถสร้างมูลค่า
ใหก้บัป้ายโฆษณาวินิลท่ีใชแ้ลว้ ในระดบัใชไ้ด ้
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ภาพแบบร่างผลิตภณัฑรู์ปแบบ A3 

 
ภาพผลิตภณัฑรู์ปแบบ A3 เสร็จสมบูรณ์ (1) 
 

 
 
ภาพผลิตภณัฑรู์ปแบบ A3 เสร็จสมบูรณ์ (2) 

 
คุณค่าและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์จากป้าย ความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญ 
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โฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้วร่วมกับวัสดุร่วมจาก 
อัตลักษณ์ชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 

คนท่ี 1 คนท่ี 2 คนท่ี 3 สรุป แปลผล 

1. ผลิตภณัฑ์รูปแบบ A3 มีประโยชน์ใช้สอย
ในดา้นกระเป๋า ท่ีมีความเหมาะสมระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

2. ผ ลิ ตภัณฑ์ รูปแบบ  A3 มี รูป แบบการ
ผสมผสานรูปทรงและวสัดุท่ีมีความน่าสนใจ
ในระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

3. ผลิตภณัฑ์รูปแบบ A3 สามารถสะทอ้นอตั
ลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดใ้น
ระดบัใด 

0 +1 +1 0.67 ใชไ้ด ้

4. ผลิตภัณฑ์รูปแบบ A3 สามารถสะท้อน
คุณค่าผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ี
ใช้แลว้และวสัดุผา้ร่มจากร่มชายหาดออกมา
ไดใ้นระดบัใด 

0 +1 +1 0.67 ใชไ้ด ้

5. ผลิตภณัฑรู์ปแบบ A3 มีประสิทธิผลในการ
วางจ าหน่ายจริง ในระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

6. ผลิตภณัฑ์รูปแบบ A3 สามารถสร้างมูลค่า
ใหก้บัป้ายโฆษณาวินิลท่ีใชแ้ลว้ ในระดบัใด 

+1 +1 +1 1.00 ใชไ้ด ้

ผลรวม ใช้ได ้
 

ผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แลว้ รูปแบบ A3 มีประโยชน์ใช้สอยในด้าน
กระเป๋า ท่ีมีความเหมาะสมระดบัใชไ้ด ้รูปแบบการผสมผสานรูปทรงและวสัดุท่ีมีความน่าสนใจใน
ระดบัใช้ได้ สามารถสะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรีไดใ้นระดบัใช้ได้ สามารถ
สะทอ้นคุณค่าผลิตภณัฑ์จากวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แลว้และวสัดุผา้ร่มจากร่มชายหาดออกมา
ไดใ้นระดบัใช้ได ้มีประสิทธิผลในการวางจ าหน่ายจริง ในระดบัใช้ได้ สามารถสร้างมูลค่าให้กับ
ป้ายโฆษณาวินิลท่ีใชแ้ลว้ ในระดบัใชไ้ด ้
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ส่วนที่ 3 โปรดประเมินคุณค่าภาพรวมของผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัสดุป้ายโฆษณาไวนิล
ท่ีใช้แล้วร่วมกับวัสดุท่ีได้จากการวิเคราะห์อัตลักษณ์สถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 
เม่ือเปรียบเทียบกบัผลงานการออกแบบ A1, A2 และ A3 ผลงานไหนมีความน่าสนใจมาก

ท่ีสุด (โดยสามารถใส่ล าดบัซ ้ากนัได ้/ ล าดบัท่ี 1 หมายถึง มีความน่าสนใจมากท่ีสุด) 
 

 
ล าดบัท่ี (........) A1. วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ร่วมกบัผา้ไนลอนจากเกา้อ้ีชายหาด 

 ล าดบัท่ี (........) A2. วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ร่วมกบัยางจากห่วงยางชายหาด 
 ล าดบัท่ี (........) A3. วสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้ร่วมกบัผา้ร่มจากร่มชายหาด 
 

ส่วนท่ี 4 ข้อเสนอแนะอื่นเพิ่มเติมเพื่อพัฒนาผลงานการศึกษาและพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์จาก
วัสดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใช้แล้วร่วมกับวัสดุท่ีได้จากการวิเคราะห์สถานท่ีชายหาดบางแสน 
จังหวัดชลบุรี 

………………………………………………………………….........................................................
...................…………………………………………………………………......................................
..................………………………………………………………………….......................................
.....................................…………………………………………………………………....................
....................................………………………………………………………………….....................
.......................................................………………………………………………………………….. 
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3. แบบสอบถามเพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 

 

แบบสอบถามเพื่อประเมินความพึงพอใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากวัสดุป้ายโฆษณา    
ไวนิลท่ีใช้แล้วร่วมกับวัสดุท่ีได้จากการวิเคราะห์สถานท่ีชายหาดบางแสน จังหวัดชลบุรี 

ของกลุ่มเป้าหมาย 

ชื่อโครงการวิจัย: การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การ
สร้างอตัลกัษณ์ 
ผู้วิจัย: นายรัชชานนท์ พฒันโสภณ นักศึกษาภาควิชาทัศนศิลป์และการออกแบบ ระดับปริญญา
มหาบณัฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา 
 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 
คำชี้แจง โปรดใส่เคร่ืองหมาย        ลงใน [   ] หนา้ค าตอบท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 
1. เพศ 
              [   ] ชาย                                                  [   ] หญิง 
2. อาย ุ
              [   ] 18-25 ปี                              [   ] 26-30 ปี 
              [   ] 31-45 ปี    [   ] มากกวา่ 45 ปี 
 
3. ระดบัการศึกษาสูงสุด 
              [   ] มธัยมศึกษา                              [   ] ปริญญาตรี 
              [   ] ปริญญาโท                                          [   ] ปริญญาเอก 
              [   ]  อ่ืนๆ โปรดระบุ............................ 
4. อาชีพ 
              [   ] นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา                            [   ]  ขา้ราชการ 
              [   ] พนกังานรัฐวิสาหกิจ                 [   ]  ธุรกิจส่วนตวั 
              [   ]  รับจา้ง   [   ] อ่ืนๆ โปรดระบุ..................................... 
5. รายไดต้่อเดือน                       
              [   ] ต ่ากวา่หรือเท่ากบั 10,000 บาท                 [   ]  10,001-20,000 บาท 
              [   ] 20,001-30,000 บาท                                [   ]  30,001 บาทขึ้นไป 
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ส่วนที่ 2 ประเมินความพึงพอใจในรูปแบบของผลิตภัณฑ์กระเป๋าเพื่อการท่องเท่ียว 
2.1 ผลิตภัณฑ์กระเป๋าท่ีทำการออกแบบสามารถสื่อสารถึงคุณค่าของป้ายโฆษณาไวนิลท่ี

ใช้แล้วและอัตลักษณ์ของสถานท่ีชายหาดบางแสน จังกวัดชลบุรี มาทำเป็นกระเป๋าสำหรับท่องเท่ียว 
มีความเหมาะสมต่อการใช้งานระดับใด 

คำชี้แจง : กรุณาท าเคร่ืองหมาย / ลงในส่วนของตารางท่ีเลือกตอบ 

(1 = นอ้ยท่ีสุด และ 5 = มากท่ีสุด) 

 
 
 

คุณค่าและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กระเป๋าเพื่อการท่องเท่ียว 
ระดับท่ีสามารถสื่อสารคุณค่า 

นอ้ยท่ีสุด                       มากท่ีสุด 
1 2 3 4 5 

1. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้      

2. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของวสัดุผา้ไนลอนจากเกา้อ้ีชายหาด      

3. สะทอ้นความเป็นผลิตภณัฑ์จากวสัดุเหลือใช้      

4. มีรูปทรงสัดส่วนและโครงสร้างท่ีสวยงาม      

5. สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียวชายทะเลไดอ้ยา่งเหมาะสม      

6. สะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี       
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คุณค่าและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กระเป๋าเพื่อนักท่องเท่ียว 
ระดับท่ีสามารถสื่อสารคุณค่า 

นอ้ยท่ีสุด                         มากท่ีสุด 
1 2 3 4 5 

1. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้      

2. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของวสัดุยางจากห่วงยางชายหาด      

3. สะทอ้นความเป็นผลิตภณัฑ์จากวสัดุเหลือใช้      

4. มีรูปทรงสัดส่วนและโครงสร้างท่ีสวยงาม      

5. สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียวชายทะเลไดอ้ยา่งเหมาะสม      

6. สะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี       
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คุณค่าและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กระเป๋าเพื่อนักท่องเท่ียว 
ระดับท่ีสามารถสื่อสารคุณค่า 

นอ้ยท่ีสุด                       มากท่ีสุด 
1 2 3 4 5 

1. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของวสัดุป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้      

2. สามารถแสดงถึงภาพลกัษณ์ของวสัดุผา้ร่มจากร่มชายหาด      

3. สะทอ้นความเป็นผลิตภณัฑ์จากวสัดุเหลือใช้      

4. มีรูปทรงสัดส่วนและโครงสร้างท่ีสวยงาม      

5. สามารถน าไปใชใ้นการท่องเท่ียวชายทะเลไดอ้ยา่งเหมาะสม      

6. สะทอ้นอตัลกัษณ์ชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี       
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2.2 คุณมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์กระเป๋าเพื่อการท่องเท่ียวรูปแบบใด 

  (กรุณาท าเคร่ืองหมาย / ลงในช่อง) 
 

     
  
          รูปแบบ A1                            รูปแบบ A2                            รูปแบบ A3 
 

2.3 ข้อเสนอแนะอื่นเพิ่มเติม 
………………………………………………………………….........................................................
...................…………………………………………………………………......................................
..................………………………………………………………………….......................................
.....................................…………………………………………………………………....................
....................................………………………………………………………………….....................
.......................................................…………………………………………………………………..
......................................................…………………………………………………………………...
.........................................................................………………………………………………………
…………........................................................………………………………………………………
…………...........................................................................………………………………………… 

 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
หนังสือขอความอนุเคราะห์ 

 
 
 
 
 



 

 
 
 
ท่ี  ศธ 0528.08/ 

        

 
 
 
คณะศิลปกรรมศาสตร์   
มหาวิทยาลยับูรพา 
ต. แสนสุข  อ. เมือง  จ. ชลบุรี  20131 

4 พฤศจิกายน 2563 

เร่ือง    ขอความอนุเคราะหใ์นการเก็บรวบรวมขอ้มูลและวสัดุเหลือใชป้้ายไวนิลเพื่อใชส้ร้างผลิตภณัฑใ์นงานวิจยั 
เรียน   นายกเทศมนตรีเทศบาลเมืองแสนสุข 
 

      ดว้ยนายรัชชานนท ์พฒันโสภณ  นิสิตระดบับณัฑิตศึกษา  หลกัสูตรการศิลปศาสตรมหาบณัฑิต  
สาขาวิชาทศันศิลป์และการออกแบบ มหาวิทยาลยับูรพา  ไดรั้บอนุมติัใหท้  าวิทยานิพนธ์  เร่ือง    การออกแบบ
ผลิตภณัฑเ์พ่ือเพ่ิมมูลค่าจากวสัดุเหลือใชป้ระเภทป้ายโฆษณาสู่การสร้างอตัลกัษณ์  ในความควบคมุดูแลของ  ผศ.
ดร.ชยัยศ วนิชวฒันานุวติั  ประธานกรรมการ  มีความประสงคข์อความอนุเคราะหจ์ากท่าน  เพื่ออ านวยความ
สะดวกในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก  สถานท่ีเก็บรวบรวมป้ายโฆษณา (ป้ายไวนิล) ท่ีไม่ไดใ้ชป้ระโยชน์แลว้ใน
ต าบลแสนสุข  โดยผูวิ้จยัจะขออนุญาตเก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยตนเอง  ระหว่างวนัท่ี 20 พฤศจิกายน - 20 ธนัวาคม  
2563  อน่ึง  โครงการวิจยัน้ีไดผ้า่นขั้นตอนการพิจารณาทางจริยธรรมการวิจยัของบณัฑิตศึกษาคณะศิลปกรรม
ศาสตร์  มหาวิทยาลยับูรพา  เรียบร้อยแลว้ 
      จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบ  คณะศิลปกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยับูรพา  หวงัเป็นอยา่งย่ิงว่าคงจะ
ไดรั้บความอนุเคราะห์จากท่านดว้ยดี  และขอขอบคุณอยา่งสูงมา  ณ โอกาสน้ี 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ส านกังานเลขานุการคณะศิลปกรรมศาสตร์ 
โทรศพัท ์0-3810-2222  ต่อ 2519 

ผูว้ิจยัโทร.  094-7961544 

ขอแสดงความนบัถือ 
 

( ผศ.ดร.ชัยยศ วนิชวัฒนานุวัติ  ) 
ประธานกรรมการ 

ปรปรปรรรปปป 

ขอแสดงความนบัถือ 
 

( รศ.ดร.เสกสรรค์ ตันยาภิรมย์  ) 
คณบดีคณะศิลปกรรมศาสตร์ 
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ภาคผนวก ค 
เอกสารจริยธรรมการวิจัยมนุษย์ 
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ภาคผนวก ง 

ภาคแสดงข้อมูลภาคสนาม 
 
 
 



 

 

 
 

ภาพท่ี ค-1 ป้ายโฆษณาไวนิลท่ีใชแ้ลว้จากศูนยเ์ทศกิจนกัท่องเท่ียว เทศบาลแสนสุข จงัหวดัชลบุรี 

 

 
 

ภาพท่ี ค-2 เกา้อ้ีชายหาดทจากชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 
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ภาพท่ี ค-3 ห่วงยางชายหาดท่ีใชแ้ลว้จากร้านซ่อมห่างยางบางแสน จงัหวดัชลบุรี 

 

 
 

ภาพท่ี ค-4 ร่มชายหาดทจากชายหาดบางแสน จงัหวดัชลบุรี 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
ภาคผนวก จ 

ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวทางท่ีได้จากการศึกษา 
 
 



 

 
ภาพท่ี  ง-1 แสดงภาพแบบร่าง



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ 
ผลงานเขียนแบบการผลิต 

 
 
 
 



 

 
 

ภาพท่ี จ-1  แสดงภาพเขียนแบบเพื่อการผลิต 
 
 
 
 
 
 



 

ประวัติย่อของผู้วิจัย 
 

ประวัติย่อของผู้วิจัย 
 

ชื่อ-สกุล นายรัชชานนท ์พฒันโสภณ 
วัน เดือน ปี เกิด 28 สิงหาคม พ.ศ. 2536 
สถานท่ีเกิด จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
สถานท่ีอยู่ปัจจุบัน 74/139 หมู่บา้นบางปะกงวิลล่า ถนนศุขประยรู ต าบลหนา้เมือง อ าเภอเมือง 

จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
ประวัติการศึกษา 2559  ศิลปศาสตรบณัฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา  

2565 ศิลปกรรมศาสตรมหาบณัฑิต สาขาทศันศิลป์และการออกแบบ   
         คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา   
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